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Abstract  This paper presents an analysis of China’s import demand for Thai rice during 1995-

2008. A multiple regression method based on a direct demand theory is used for the analysis. The 

relationship between Thai rice price and quality in the modern trade markets of China is also analyzed 

using hedonic price model. The survey-based data of 102 samples of packed rice from the modern 

trade markets in Shenzhen and Guangzhou are used. The results show that the import demand of 

Thai rice in China is price elastic and classified as a normal goods when compared to other 

imported goods. Thai jasmine rice has a good image in the Chinese markets. In the modern trade 

markets, Chinese consumers expressed preference for rice that is packaged, of high quality, has 

a brand, and is fragrant. In the short term, private firms or brand owners should establish new 

markets and try to generate consumer confidence. In support of this, the government should 

strictly control quality. Maintaining the image of premium jasmine rice is an important long term 

strategy. This should be done through occasional trade promotion and marketing activities for high 

quality brands.
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57อัคร​พงศ อั้น​ทอง และ​คณะ

บทนำ�

	 ประเทศ​ไทย​ผลิต​ขาว​เปน​อันดับ 6 ของโลก ผล​ผลิต​รอยละ 40-45 สง​ออกไป​ตลาดโลก กวา​ครึ่ง​หนึ่ง​
ของ​ปริมาณ​การ​สงออก​เปน​ขาว​คุณภาพ​สูง (สม​พร ​อิศว​ิลา​นนท และ​คณะ, 2552) กวา​ทศวรรษ​ที่ผานมา ไทย​
เปน​ผูสงออก​รายใหญ​ที่สุด​ของโลก โดย​แตละ​ป​สงออก​ขาว​ไม​นอยกวา 7 ลาน​ตัน คิด​เปน​สวนแบง​ตลาด​ 
รอยละ 30 ของ​การ​สงออก​ขาว​ทัง้หมด​ของโลก สราง​มลูคา​ป​ละ 7-8 หมืน่​ลาน​บาท ตลาด​สงออก​ที​่สำ�คญั ไดแก 

แอฟริกา สหรัฐฯ ฮองกง และ​จีน (World Trade Atlas, 2009; FAO, 2010) อยางไร​ก็ตาม​สวนแบง​ตลาด 

​ขาว​ไทย​ใน​ตลาดโลก​คอยๆ ลดลง​ตามลำ�ดับ 

	 หา​ป​ทีผ่านมา จนี​เปน 1 ใน 5 ตลาด​ขาว​หอม​มะลิ​ของ​ไทย ไทย​สงออก​ขาว​หอม​มะลิ​ไป​จนี​ไม​นอยกวา​
ป​ละ 0.20-0.25 ลาน​ตัน หรือประมาณ​รอยละ 10 ของ​ปริมาณ​สงออก​ขาว​หอม​มะลิ​ท้ังหมด​ของ​ไทย หาก​นับ​รวม​
ฮองกง​จะ​มี​ปริมาณ​การ​สงออก​ป​ละ 0.40-0.45 ลาน​ตัน คิด​เปน​ปริมาณ​สงออก​รอยละ 15-20 ท้ังน้ี​จีน​นำ�เขา​ขาว 

(HS: 100630) จาก​ไทย​มาก​ทีส่ดุ คดิ​เปน​สดัสวน​นำ�เขา​จาก​ไทย​กวา​รอยละ 90 ของ​มลูคา​การ​นำ�เขา​ขาว​ทัง้หมด​
ของ​จีน แต​ใน​ชวง 2-3 ป​หลัง จีน​นำ�เขา​ขาว​จาก​ไทย​ลดลง​อยาง​ตอเน่ือง ขาว​ไทย​กำ�ลัง​เผชิญกับ​การ​แขงขัน​​
ท่ี​รุนแรง​ท้ัง​ดาน​ราคา​และ​คุณภาพ​กับ​สินคา​ขาว​จีน และ​ปญหา​การ​ผสม​ขาว​ท่ีเกิด​จาก​การนำ�​ขาว​ไทย​ไป​บรรจุใหม​
ใน​จีน เพื่อให​สามารถ​ขาย​ได​ใน​ระดับ​ราคา​ที​่ผูบริโภค​ตองการ (​อัคร​พงศ อั้น​ทอง และอร​ิยา เผา​เครื่อง, 2553) 

ปญหา​การ​ผสม​ขาว​ไทย​ใน​ตลาด​จีน​มี​ความ​รุนแรง​มากขึ้น​ใน​ระยะ 5 ป​หลัง สาเหตุ​หนึ่ง​มาจาก​ราคา​ขาว​ไทย​
สงูขึน้​อยาง​ตอเนือ่ง ทำ�ให​ผูคาปลกี​ใน​จีน​นำ�​ขาว​พนัธุ​อืน่​ที​่ม​ีลกัษณะ​ใกลเคยีง​มา​ผสม​กบัขาว​หอม​มะล​ิไทย เพือ่​
ลด​ตนทุน​และ​ให​สามารถ​ขาย​ได สงผลให​ผูบริโภค​ชาวจีน​ขาด​ความ​เชื่อมั่นใน​คุณภาพ​ขาว​ไทย 

	 จาก​การ​ประมาณการ​ของ​สถาบัน​ศึกษา​นโยบาย​สาธารณะ​พบ​วา ใน​ป 2551 ม​ีขาว​จีน​ทดแทน​ขาว​
หอม​มะล​ิไทย​ใน​ตลาด​จีน​ประมาณ​ครึ่ง​ลาน​ตัน (สถาบัน​ศึกษา​นโยบาย​สาธารณะ, 2553) นอกจากนี้​จีน​ยังม​ี
นโยบาย​ใน​การ​ผลิต​ขาว​คุณภาพ​สูง​ให​สามารถ​แขงขัน​กับขาว​หอม​มะลิ​ไทย​ที่​ขาย​ใน​มณฑล​ยู​นาน​และ​เสฉวน 

(​อัคร​พงศ อั้น​ทอง และ อริ​ยา เผา​เคร่ือง, 2553) โดย​มุง​พัฒนา​ขาว​หอม​กวา 20 สายพันธุ​ที่​ปลูก​ใน​มณฑล 

​หูหนาน​และ​เจียงสู (สถาบัน​ศึกษา​นโยบาย​สาธารณะ, 2553) อยางไร​ก็ตาม ขาว​หอม​มะลิ​ไทย​ยังคง​เปนท่ี​ 
ตองการ​ของ​ผูบรโิภค​ชาวจนี โดย​เฉพาะกลุม​รายได​สงู (สำ�นักงาน​พาณชิย​ใน​ตางประเทศ ณ กรงุ​ปกกิง่, 2552) 

และ​จาก​การ​ประมาณการ​ของ Jun Yang and Jikun Huang (2009) พบ​วา ใน​ป 2558 และ 2563 จีน​จะ​สงออก

​ขาว​ไป​ยัง​ตลาดโลก​เพิ่มขึ้น แต​จะ​นำ�เขา​ขาว​คุณภาพ​สูง​เพิ่มข้ึน นอกจากน้ี​มี​งาน​ศึกษาพบ​วา ปจจัย​เรื่อง​
คุณภาพ​จัด​เปน​คุณลักษณะ​สำ�คัญ​ใน​การ​กำ�หนด​ราคา​ขาวและ​มี​ความ​สำ�คัญ​มากกวา​ปจจัย​อื่นๆ ท้ังยัง​มี​
อทิธพิล​ตอ​การ​ตดัสนิใจ​ซือ้ของ​ผูบรโิภค (Brorsen, Grant, and Rister, 1988; Kaosa-ard and Juliano, 1991; 

Kawamura, 1999; Rerkasem, 2009) ดังนั้น​โอกาส​การ​คา​ขาว​คุณภาพ​สูง​ใน​ตลาด​จีน​นาจะ​เพิ่ม​สูงขึ้น 

แต​เทา​ท่ีผานมา​ประเทศ​ไทย​ยัง​ให​ความ​สำ�คัญกับ​ตลาด​จีน​คอน​ขางนอย​เม่ือ​เทียบกับ​ตลาด​สงออก​ประเทศ​อ่ืนๆ
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	 บทความ​นี้​มี​วัตถุ​ประสงค​เพื่อ​ศึกษา​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน โดย​การ​พัฒนา​แบบจำ�ลอง​
อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน​ใน​กรณี​การ​นำ�เขา​ขาว​รวมท้ังหมด​รหัส HS: 100630 เพื่อ​ทราบ​ถึง​ความ​
ยืดหยุน​ตอราคา​นำ�เขา (import price elasticity) และ​ความ​ยืดหยุน​ตอ​รายได (income elasticity) ตลอดจน​
ศึกษา​ปจจัย​ทาง​ดาน​คุณภาพ​และ​บรรจุภัณฑ​ที่​เปน​ตัวกำ�หนด​ราคา​ขาว​ที่​ขาย​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน 

การ​ศึกษา​สวน​นี้​ครอบคลุม​ขาวเจา​ทุก​ประเภท​ไดแก ขาว​ไทย ขาว​จีน ขาว​บรรจุ​ถุง และ​ขาว​ตัก​แบง​ขาย 

ผล​การ​ศึกษา​จะ​ทำ�ให​เขาใจ​ตลาด​ขาว​ไทย​ใน​จีน​มากขึ้น และ​เปน​ขอมูล​สำ�คัญ​ที่​ภาครัฐ​และ​หนวยงาน 

​ที่​เกี่ยวของ​สามารถ​นำ�มาใช​ประกอบการ​ตัดสินใจ​เชิง​นโยบาย เพื่อ​เสริมสราง​ความ​สามารถ​ใน​การ​แขงขัน 

​และ​เพิ่ม​มูลคา​ให​กับขาว​ไทย​ใน​ตลาด​จีน ตอน​ตอไป​นำ�เสนอ​สถานการณ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน ขอ​สังเกต​​
การ​ลดลง​ใน​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จนี จากนัน้​เปน​กรอบ​แนวคิด​ทฤษฎ ีขอมลู​และ​แบบจำ�ลอง​ที​่ใช​ใน​การ​ศึกษา 

ผล​การ​ศึกษา สวนสุดทาย​เปน​สรุป​และ​ขอ​เสนอแนะ

สถานการณ​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน

	 ระหวาง​ป 2543-2546 จีน​นำ�เขา​ขาว​ประมาณ 2-3 แสน​ตัน​ตอ​ป และ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​เฉลี่ย​รอยละ 

12.87 ตอ​ป การ​นำ�เขา​กวา​รอยละ 99 เปนการ​นำ�เขา​จาก​ไทย ตอมา​ใน​ป 2547 นำ�เขา​เพิ่มขึ้น​เปน​รอยละ 

193.90 หรือ​มากกวา 7 แสน​ตัน สูงกวาปกติ 4-5 แสน​ตัน เพื่อ​นำ�ไป​ชดเชยส​ตอก​ขาว​ที​่ลดลง​อยาง​ตอเนื่อง​
ตั้งแต​ป 2544 จาก​ปญหา​ภาวะ​ความ​แหงแลง​ใน​จีน หลังจาก​ป 2547 การ​นำ�เขา​ขาวของ​จีน​ลดลง​ใน​อัตรา​
เฉลี่ย​รอยละ 17.54 ตอ​ป การ​ลดลง​ดังกลาว​เปรียบ​เสมือน​การ​ปรับ​เขาสู​ฐาน​เดิม แต​ยังคง​นำ�เขา​จาก​ไทย​​
มาก​ที่สุด และ​มี​สัดสวน​เพิ่มขึ้น​จาก​รอยละ 91.40 ใน​ป 2548 เปน​รอยละ 99.31 ใน​ป 2551 (ตาราง​ที่ 1) 

นอกจากนี​้การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน​มี​ความ​เปน​ฤดูกาล​สูง โดย​นำ�เขา​จำ�นวน​มาก​ใน​ชวงตน​ฤด​ูเก็บเกี่ยว​ขาว

ของ​ไทย คือ ชวง​ตั้งแต​เดือน​ธันวาคม-มกราคม แลว​นำ�ไป​เก็บรักษา​ไว​ขาย​ตลอด​ทั้งป

ตาราง​ที่ 1 ปริมาณ​การ​นำ�เขา​ขาว (HS: 100630) ของ​จีน​ระหวาง​ป พ.ศ. 2542-2551
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ตาราง​ที่ 1 (ตอ)

	 จาก​การ​สัมภาษณ​ผู​เกี่ยวของ​ทั้ง​ฝาย​ไทย​และ​จีน พบ​วา สาเหตุ​สำ�คัญ 2 ประการ​ที​่ทำ�ให​จีน​นำ�เขา​
ขาว​จาก​ไทย​ลดลง​ใน​ระหวาง​ป 2548-2551 คือ การ​เพิ่มขึ้น​ของ​ผล​ผลิต​ขาว​สวนเกิน​ของ​จีน และ​การ​เพิ่มขึ้น​
ของ​ราคา​ขาว​ไทย จาก​การ​ศึกษา​ของ Jun Yang and Jikun Huang (2009) แสดงใหเห็น​วา หลัง​ป 2547 

จีน​มี​ผล​ผลิต​ขาว​เกิน​ความ​ตองการ​ภายใน​ประเทศ​และ​มี​แนวโนม​ลด​การ​พึ่งพา​การ​นำ�เขา สวนหนึ่ง​เปนผล​ 
จาก​มาตรการ​สนับสนุน​ดาน​การ​ผลิต​และ​การ​ตลาด​ขาว​อยาง​จริงจัง​ตั้งแต​ป 2547 เพื่อ​ขยายผล​ผลิต​และ​เพิ่ม​
รายได​ให​แก​เกษตรกร (สำ�นักงาน​พาณิชย​ใน​ตางประเทศ ณ กรุง​ปกกิ่ง, 2552) จีน​จึง​มี​ปริมาณ​ขาว​สวนเกิน​
เพ่ิมข้ึน​จาก 2.22 ลาน​ตัน​ใน​ป 2548 เปน 18.87 ลาน​ตัน​ใน​ป 2551 หรือ​เพ่ิมข้ึน​ประมาณ 8.5 เทา (ตาราง​ท่ี 2) 

ตาราง​ที่ 2 ​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ปริมาณ​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​และ​สวนเกิน​ขาวของ​จีน

	 จาก​การ​วิเคราะห​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ปริมาณ​การ​นำ�เขา​ขาว​จาก​ไทย​กับ​สวนเกิน​ขาวของ​จีน พบ​วา 

ระหวาง​ป 2543-2546 ตัวแปร​ทั้งสอง​มี​ความ​สัมพันธกัน​นอย​และ​เปนไป​ใน​ทิศทาง​บวก โดย​มี​คา​สัมประสิทธิ​์
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ส​ห​สัมพันธ หรือ Pearson correlation coefficient เทากับ 0.0433 แต​หลัง​ป 2547 ความ​สัมพันธ​ดังกลาว​
กลับ​เปนไป​ใน​ทิศทาง​ลบ​และ​มี​คา​เพิ่มขึ้น โดย​มี​คา​สัมประสิทธิ์ส​ห​สัมพันธ​เทากับ -0.2889 แต​ความ​สัมพันธ​
ไมมี​นัยสำ�คัญ​ทาง​สถิติท่ี 0.10 สะทอน​ให​เห็นวา แมวา​จีน​มี​ผล​ผลิต​ขาว​สวนเกิน​เพ่ิมข้ึน แต​จีน​ยังคง​นำ�เขา​ขาว​​
จาก​ไทย​จำ�นวน​หน่ึง เพ่ือ​ตอบสนอง​ความ​ตองการ​ภายใน​ประเทศ โดยเฉพาะ​ขาว​คุณภาพ​สูง​อยาง​ขาว​หอม​มะลิ 

(ภูมิฐาน รัง​คกูลนุวัฒน และ ขวัญใจ ศรี​หิรัญ, 2552; ​อัคร​พงศ อั้น​ทอง และ อริ​ยา เผา​เครื่อง, 2553)

	 จีน​นำ�เขา​ขาว​จาก​ไทย​ผาน​เมือง​เซินเจ้ิน​มาก​ท่ี​สุดคิด​เปน​รอยละ 60-65 ผาน​กวางโจว​อีก​รอยละ 25-30 ​
เซียะเห​มิน​ไม​เกิน​รอยละ 5 และ​เซ่ียงไฮ​ไม​เกิน​รอยละ 1 สวน​ราคา​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ที่​ผาน​เมือง​เซินเจิ้น​ใน​ชวง 

​ป 2548-2551 ต่ำ�กวา​ที​่เซี่ยงไฮ​ประมาณ​รอยละ 25-30 และ​ต่ำ�กวา​ที​่เซียะเห​มิน​ประมาณ​รอยละ 10-12 แต​
ราคา​ใกลเคียง​กับ​ที​่กวางโจว (ตาราง​ที่ 3 และ 4) สะทอน​ให​เห็นวา จีน​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ผาน​เมืองทา​ใน​มณฑล​
ทาง​ตอนใต (​เซินเจิ้น​และ​กวางโจว​ใน​มณฑล​กวางตุง และ​เซียะเห​มิน​ใน​มณฑล​ฝูเจี้ยน) มากกวา​รอยละ 95 

เพราะ​คน​ทาง​ตอนใต​นยิม​บรโิภค​ขาว​เมลด็​ยาว​เชน​เดยีว​กบั​คน​ไทย ขณะ​ที​่ผูบรโิภค​ขาว​ไทย​สวนใหญ​ใน​เซีย่งไฮ​
เปน​กลุมคน​จีน​ที​่อพยพ​มาจาก​ทาง​ตอนใต หรือ​คน​ตางชาติ เชน สิงคโปร ฮองกง ไตหวัน เปนตน รวมถึง​คน​จีน​
โพนทะเล​และ​ชาว​ตะวันตก​ที่ทำ�งาน​ใน​เซ่ียงไฮ จาก​การ​สำ�รวจตลาด​ขาว​ไทย​ใน​จีน​เมื่อ​เดือน​กันยายน​และ​
พฤศจกิายน ป 2552 พบ​วา คน​ทองถิน่​ของ​เซีย่งไฮ​และ​มณฑล​รอบ​พืน้ที​่สามเหลีย่ม​ปากแมน้ำ�​แยง​ซ​ีจะ​บรโิภค​
ขาว​เมล็ด​สั้น ยกเวน​กลุมคน​รายได​สูง​จะ​นิยม​บริโภค​ขาว​หอม​มะลิ​ไทย รวมทั้ง​การ​บริโภค​ตาม​รานอาหาร​ไทย 

รานอาหาร​กวางตุง และ​ภัตตาคาร​ตาม​โรงแรม​ใน​เมือง​เซี่ยงไฮ นอกจากน้ี​มี​ผูบริโภค​จำ�นวน​หนึ่ง​นิยม​ซื้อ​ขาว​
ไทย​เปน​ของฝาก​ให​กับ​ผูใหญ​ใน​วาระ​สำ�คัญ​ตางๆ 

ตาราง​ที่ 3 ปริมาณ​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย ณ จุด​ผาน​แดน​ตางๆ ของ​จีน​ระหวาง​ป พ.ศ. 2542-2551
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ตารางที่ 4 ราคานำ�เขาขาวไทย ณ จุดผานแดนตางๆ ของจีนระหวาง ป พ.ศ. 2542-2551

	 เมื่อ​พิจารณา​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​และ​ปริมาณ​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน พบ​วา ระหวาง​ป 

2543-2546 ราคา​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ลดลง​เฉลี่ย​รอยละ 4.29 ตอ​ป ขณะ​ที​่ปริมาณ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน​เพิ่มขึ้น​
เฉลี่ย​รอยละ 12.98 ตอ​ป ตอมา​ใน​ชวง​ป 2548-2551 ราคา​นำ�เขา​ขาว​ไทย​เพิ่มขึ้น​เฉลี่ย​รอยละ 17.64 ตอ​ป 

สวน​ปริมาณ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน​ลดลง​ประมาณ​รอยละ 16.37 ตอ​ป สะทอน​ให​เห็นวา ราคา​และ​ปริมาณ​นำ�

เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน​มี​ความ​สัมพันธ​ใน​ทิศทาง​ตรงกันขาม สอดคลองกับ​คา​สัมประสิทธิ์ส​ห​สัมพันธ​ที่​แสดง​ใน​
ทิศทาง​ตรงกันขาม​อยาง​มี​นัยสำ�คัญ​ทาง​สถิต​ิที่ 0.10 และ​มี​คา​สัมประสิทธิ์ส​ห​สัมพันธ​เพิ่มขึ้น​จาก -0.1861 ใน​
ชวง​กอน​ป 2547 เปน -0.8218 หลัง​ป 2547 (ตาราง​ที่ 5) 

ตาราง​ที่ 5 ปริมาณ​และ​ราคา​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน​ระหวาง​ป พ.ศ. 2542-2551
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ตาราง​ที่ 5 (ตอ)

	 จะ​เห็น​ได​วาการ​เพิ่มขึ้น​ของ​ราคา​ขาว​ไทย​เปนหนึ่ง​ใน​สาเหต​ุสำ�คัญ​ที​่ทำ�ให​จีน​ลด​การ​นำ�เขา​ขาว​จาก​
ไทย​ใน​ระยะหลัง สวน​ผล​ผลิต​ขาว​ที่​เพิ่มขึ้น​ของ​จีน​เอง​ไมได​เปนสาเหตุ​ที่​ทำ�ให​จีน​ลด​การ​นำ�เขา​ขาว​จาก​ไทย 

เพราะ​ยงัคงม​ีความ​ตอง​ขาว​คณุภาพ​สงู โดย​เฉพาะที​่เซนิเจิน้​และ​กวางโจว​จดั​เปน​เมอืงทา​สำ�คญั​ใน​การ​นำ�เขา​
ขาว​จาก​ไทย​และ​เปน​ตลาด​หลัก​ของ​ขาว​ไทย ผูคน​มี​รสนิยม​การ​บริโภค​ขาว​คลาย​คน​ไทย และ​ประชาชน​มี​ 
รายได​เฉลี่ย​ตอหัว​สูงกวา​เมือง​อื่นๆ ใน​มณฑล​ทาง​ตอนใต 

	 ​เซินเจิ้น​เปน​เมือง​เศรษฐกิจ​ใหม​ที​่พัฒนา​หลังจากที​่จีน​เปด​ประเทศ​ใน​ป 2522 อยู​ใน​มณฑล​กวางตุง​
เชน​เดียว​กับ​เมือง​กวางโจว แต​แตกตาง​ใน​เรื่อง​ของ​ขนาด​พื้นที​่และ​จำ�นวน​ประชากร กลาว​คือ ​เซินเจิ้น​มี​ขนาด

เล็ก​แต​มี​ความ​หนาแนน​ประชากร​สูงกวา​กวางโจว ประชาชน​สวนใหญ​อพยพ​มาจาก​พื้นที​่ตางๆ ของ​จีน ทั้งที่​
มาจาก​มณฑล​กวางตุง​และ​มณฑล​ทาง​ตอนเหนือ​ของ​จีน ตลาด​ขาว​ใน​เซินเจิ้น​จึง​เปน​ทั้ง​ตลาด​ขาว​เมล็ด​สั้น​
และ​เมล็ด​ยาว​และ​มี​สัดสวน​ใกลเคียง​กัน แตกตางจาก​ตลาด​กวางโจว​ที่​รอยละ 80 เปน​ตลาด​ขาว​เมล็ด​ยาว 

สวน​พฤต​ิกรรมการ​ซือ้​ขาว​หอม​มะล​ิไทย​ใน​ตลาด​คาสง​ม​ีลักษณะ​เหมอืนกบั​กวางโจว ขณะ​ที​่ตลาด​คาปลีก​กลับ​
มี​ความ​แตกตางกัน เนื่องจาก​ราน​โมเดิรน​เทรด​ใน​เซินเจิ้น​นิยม​ต้ังอยู​บริเวณ​ชั้นใตดิน​ของ​อาคาร​ที่​พักอาศัย 

ผูบริโภค​จึง​นิยม​ซื้อ​ขาว​บรรจุ​ถุง​ขนาด 25 กิโลกรัม เพราะ​มี​ราคา​ตอ​หนวย​ต่ำ�กวา​ถุง​เล็ก เชน​เดียว​กับ​กลุม​ 
ลูกคา​ประเภท​ภัตตาคาร รานอาหาร และ​โรงแรม

	 กวางโจว​เปน​เมือง​เอก​ที่​เปน​ศูนยกลาง​ทาง​การเมือง การ​คา และ​การ​ขนสง​ที่​สำ�คัญ​ของ​มณฑล​
กวางตุง และ​เปนหนึง่​ใน​ศนูยกลาง​การ​คาสง​ขาว​ที​่สำ�คญั​ทาง​ตอนใต ม​ีการ​คา​ขาว​ไทย​โดยเฉพาะ​ขาว​หอม​มะล​ิ
และ​ขาว​จนี ตลาด​คาสง​ม​ีทัง้​การ​ขายสง​และ​ขายปลกี ขนาด​บรรจภุณัฑ​ตัง้แต 5-50 กโิลกรมั นอกจากนี้​ยงัเปน​
ศูนยรวม​ตัวแทน​จำ�หนาย​ที่​ทำ�หนาที่​กระจาย​ขาว​ไป​ยัง​มณฑล​อื่นๆ สำ�หรับ​ตลาด​คาปลีก​มี​ทั้ง​ตลาด​ไฮ​เปอร​
มารเก็ต ซุป​เปอร​มารเก็ต และ​รานคาปลีก​ตั้ง​กระจาย​อยู​ตาม​ชุมชน​ตางๆ ตลาด​คาปลีก​เหลานี​้มี​ขาว​หอม​มะล​ิ
ไทย​วางขาย​คู​กบัขาว​เมลด็​ยาว​ของ​จีน​ที​่มาจาก​หลาย​มณฑล เชน กวางตุง กวาง​ส ีห​ูหนนั ห​ูเปย เจยีงซ ีเปนตน 

และจาก​แหลงผลติ​ขาว​เมลด็​สัน้​ที​่ม​ีชือ่เสยีง เชน มณฑล​เฮย​หลง​เจยีง จีห๋ลนิ เหลยีวหนงิ เปน​ตน ตลาด​ไฮ​เปอร​
มารเก็ต​และ​ซุป​เปอร​มารเก็ต​มัก​จำ�หนาย​ขาว​หอม​ไทย​ขนาด​บรรจุ​ถุง 5-10 กิโลกรัม ​ตลาด​ขาว​หอม​ไทย​
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ในกวางโจว​จึง​มี​ทุก​ระดับ​ท้ัง​ตลาด​คาสง คาปลีก ไฮ​เปอร​มารเก็ต และ​ซุป​เปอร​มารเก็ต โดย​มี​ภัตตาคาร รานอาหาร 

และ​โรงแรม เปนกลุม​ลูกคา​สำ�คัญ​มี​สัดสวน​ถึง​รอยละ 80 ลูกคา​กลุม​นี้​นิยม​ซื้อ​ขาว​ถุง​ขนาด 25 กิโลกรัม 

สินคา​ที​่ซื้อขาย​มี​ที​่บรรจุ​สำ�เร็จ​และ​นำ�เขา​โดย​ตรง​จาก​ไทย และ​ที​่นำ�​เขามา​เปลี่ยน​บรรจุภัณฑ​ใหม​ใน​จีน

แนวคิด​ทฤษฎี

	 บทความ​นี​้นำ�เสนอ 2 แบบจำ�ลอง คือ 1) แบบจำ�ลอง​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน โดย​อาศัย​
ทฤษฎ​ีอุปสงค​ทาง​ตรง (direct demand) และ 2) แบบจำ�ลอง​ปจจัย​ที​่เปน​ตัวกำ�หนด​ราคา​ขาว​ที​่ขาย​ใน​ตลาด​
โมเดริน​เทรด​ของ​จนี​ภายใต​กรอบ​แนวคดิ​แบบจำ�ลอง hedonic price ใน​ตอนนี​้กลาว​ถงึ​แนวคดิ​ทฤษฎ​ีที​่เกีย่วของ​
พอสังเขป

ทฤษฎ​ีอุปสงค​ทาง​ตรง

	 ทฤษฎี​อุปสงค​ทาง​ตรง​เปน​แนวคิด​ที่​พิจารณา​บน​พื้นฐาน​ทฤษฎี​พฤติกรรม​ผูบริโภค (theory of 

consumer behavior) ที่วา ผูบริโภค​เปน​บุคคล​ที​่มี​เหตุผล (rational) เมื่อ​กำ�หนด​รายได​และ​ราคา​ของ​สินคา​
หรอื​บรกิาร​มา​ให ผูบรโิภค​จะ​วางแผนการ​ใชจาย​จาก​ราย​ไดท่ี​เปน​ตัวเงนิ (money income) ของ​ตน​เพือ่ให​ไดรบั​
อรรถประโยชน​สงูสดุ (maximize utility) ตาม​แนวคดิ​ของ​นัก​เศรษฐศาสตร​สำ�นัก ordinalist ท่ีวา อรรถประโยชน​
ของ​ผู บริโภค​สามารถ​วัด​ได​จาก​การ​จัด​ลำ�ดับ​ความชอบ​ใน​ตัว​สินคา ดังน้ัน​ผู บริโภค​จะ​เปรียบเทียบ​
อรรถประโยชน​ที่​ตน​เอง​ไดรับ​จาก​ชุด​ของ​สินคา (basket or bundle of goods) กอน​ตัดสินใจ​ซื้อ​สินคา​ที่​ให​
ความ​พอใจ​สงูสดุ​ภายใต​ขอจำ�กดั​ของ​ราย​ไดที​่ม​ีอยู (budget constraint) ในท่ีน้ี​หาก​สมมติ​ให​ผูบรโิภค​ตองการ​
ความ​พอใจ​สูงสุด​จาก​การ​บริโภค​สินคา X และ Y โดย​ที​่ราคา​สินคา X เทากับ PX และ​ราคา​สินคา Y เทากับ PY 

และ​รายได​เทากับ E จะ​ได​วา

และ	 (1)

	 ภายใตขอจำ�กัดทางดานรายได ผูบริโภคจะเลือกบริโภคสินคา X และ Y ในสัดสวนท่ีทำ�ใหไดรับ

อรรถประโยชนสูงสุด โดยการหาคาสูงสุดของสมการ Lagrangian นี้

	 	 (2)

	 หาอนุพันธครั้งแรก (first partial derivative) ของสมการที่ 2 เทียบกับ X, Y และ  (Lagrangian 

multiplier) และกำ�หนดใหเทากับ 0 ดังนั้นสามารถแกไขสมการเพื่อหาฟงกชันอุปสงคของ X และ Y ไดดังนี้

	 ​ 	 (3)

	 ฟงกชันอุปสงคนี้เรียกวา Marshallian demand แสดงใหเห็นวาปริมาณการบริโภคสินคา X และ Y 

ขึน้อยูกบัราคาสนิคา X และ Y ตามลำ�ดบั โดยปรมิาณการบรโิภคและราคาจะแปรผกผันกนัตามกฎของอปุสงค 

(law of demand) นอกจากนีห้ากพจิารณาถงึคาความยดืหยุนของอปุสงคตอรายได พบวา กรณท่ีีมคีามากกวา
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0 แต​นอยกวา 1 จัด​วา​เปน​สินคา​ปกติ (normal goods) และ​หาก​มี​คา​มากกวา 1 เปน​สินคา​ฟุมเฟอย (luxury 

goods) แต​ถา​นอยกวา 0 เปน​สินคา​ดอย​คุณภาพ (inferior goods)

แนวคิด​ของ​แบบจำ�ลอง hedonic price

	 แบบจำ�ลอง hedonic price ใช​ใน​การ​ศึกษา​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​กับ​คุณลักษณะ​ของ​สินคา 

ที่ผานมา​พบ​วา​เปนที​่นิยม​ใช​อยาง​กวางขวาง และ​พบ​การ​ศึกษา​ที​่ประยุกต​กับ​สินคาเกษตร เชน ขาว (Kaosa-

ard and Juliano, 1991; Kawamura, 1999) ผล​ไม (Carew, 2000) เนื้อ​สัตว (Parcell and Schroeder, 

2007) เปนตน แบบจำ�ลอง​น้ี​พัฒนา​บน​พ้ืนฐาน​ทฤษฎี​การ​บริโภค​แนวคิด​ใหม​ของ Lancaster (1966) ท่ี​เสนอ​วา 

สินคา​แตละ​ชนิด​ประกอบขึ้น​ดวย​คุณลักษณะ​ตางๆ มากกวา 1 อยาง คุณลักษณะ​ของ​สินคา​จะ​มี​ผล​โดย​ตรง​
ตอ​การ​สราง​ความ​พอใจ​ให​แก​ผูบริโภค​และ​จะ​นำ�​มาสู​การ​ตัดสินใจ​ซื้อ​สินคา (Unnevehr, 1992) แนวคิด​นี​้จึง​
เสนอให​พจิารณา​ความ​ตองการ​ของ​ผูบรโิภค​จาก​คณุลกัษณะ​ของ​สนิคา เชน ผูบรโิภค​ที​่ซือ้​ขาว เพราะ​ตองการ​
แปง คุณคา​ทาง​อาหาร ความ​หอม​ของ​ขาว เปนตน Kaosa-ard and Juliano (1991) และ Kawamura (1999) 

พบ​วา คุณลักษณะ​ทาง​กายภาพ​ของ​ขาว ไดแก ความ​ยาว ความ​ใส ทอง​ไข และ การ​ปน/ผสม มี​อิทธิพล​​
ตอ​การ​ตัดสินใจ​ซื้อของ​ผูบริโภค นอกจากนี้​ยัง​พบ​วา ตัวแปร​ดาน​คุณลักษณะ​ของ​อาหาร เชน ระดับ​ของ​ 
คุณคา​ทาง​โภชนาการ กลิ่น รสชาต​ิของ​อาหาร เปนตน จัด​เปน​ตัวแปร​ภายนอก (exogenous) ที​่ไม​สามารถ​
ควบคุม​ได​และ​มี​คาคงที​่สำ�หรับ​ผูบริโภค​แตละคน (Ladd and Suvannunt, 1976; อารี วิบูลย​พงศ, 2547)

	 จาก​ทฤษฎ​ีอรรถประโยชน (utility) เมื่อ​กำ�หนด​ให  เปน​ปริมาณ​ทั้งหมด​ของ​คุณลักษณะ j ที่จะ​
ไดรับ​จาก​การ​บริโภค​สินคา​ทุกชนิด​รวมกัน และ  คือ ปริมาณ​ของ​คุณลักษณะ j ที​่ได​จาก​การ​บริโภค​สินคา i 

โดย​การ​บริโภค​ทั้งหมด  จะ​เปน​ฟงกชัน​ของ​ปริมาณ​การ​บริโภค​สินคา i  โดย​ท่ี i = 1,…, n และ​คา​
สัมประสิทธิ​์ปจจัย​การ​ผลิต​และ​ผล​ผลิต​ของ​คุณลักษณะ  เขียน​เปน​ฟงกชัน​ได​ดังนี้ (Unnevehr, 1992)​
	 	 (4)

	 ฟงกชัน​อรรถประโยชน​ของ​ผูบริโภค​จาก​การ​บริโภค​คุณลักษณะ​ของ​สินคา​จึง​เขียน​ได​ดังนี​้
	 	 (5)

	 เนื่องจาก  เปน​ฟงกชัน​ของ  และ  ดังนั้น​จะ​ได​วา

	 	 (6)

	 ผูบริโภค​สามารถ​เปลี่ยนแปลง​ปริมาณ​การ​บริโภค​สินคา  แต​ไม​สามารถ​เปลี่ยนแปลง  เพราะ​
คุณลักษณะ​ของ​สินคา​เปน​ตัวแปร​ภายนอก และ​ภายใต​ขอจำ�กัด​งบประมาณ​ที่วา

	 	 (7)

โดยที่  คือ ราคาตลาดของสินคา i และ E คือ รายไดรวมของผูบริโภคที่เทากับคาใชจายรวม ผูบริโภคเลือก

บริโภคสินคา  ที่ทำ�ใหไดรับอรรถประโยชนสูงสุด จากการหาคาสูงสุดของสมการ Lagrangian ดังนี้
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		  (8)

	 เนื่องจาก  เปน​ฟงกชัน​ของ  ดังนั้น​ขอจำ�กัด​สูงสุด​ของ U คือ

	 	 (9)

โดย​ที่  คือ อรรถประโยชน​สวนเพิ่ม​ของ​รายได ซ่ึง​เทากับ  และ​เมื่อ​แทนคา​ดังกลาว​ลง​ใน​สมการ​ที่ 9 

และ​แกไข​สมการ​เพื่อ​หา​คา  จะ​ได

	 	
(10)

	 ผล​ประโยชน​สวนเพิ่ม (marginal yield) ของ​คุณลักษณะ j ที่​ได​จาก​สินคา i คือ  ขณะ​ที​่
อรรถประโยชน​สวนเพิ่ม (marginal utility) ของ​คุณลักษณะ j คือ  คือ อรรถประโยชน 

สวนเพิ่ม​ของ​รายได ดังนั้น​อัตราสวน​ระหวาง  ใน​วงเล็บ​หลัง คือ อัตราสวน​การ​ทดแทน​
กัน​ระหวาง​รายได​และ​คุณลักษณะ​ของ​สินคา j นั่นเอง

	 จาก​ขอ​สมมติ​ท่ีวา รายได​ท้ังหมด​เทากับ​คา​ใชจาย​ท้ังหมด​ของ​ผูบริโภค ดังน้ัน  คือ ราคา​แฝง​
สวนเพิ่ม (marginal implicit price) ของ​คุณลักษณะ j ดังนั้น​สมการ​ที่ 10 จึง​แสดงถึง​ราคา​สินคา​ที​่ผูบริโภค​
จาย​ให​กับ​สินคา i ซึ่ง​มี​คา​เทากับ​ผล​รวม​ของ​มูลคา​สวนเพิ่ม​ของ​คุณลักษณะ​ทั้งหมด​ของ​สินคา โดย​มูลคา​ของ​
แตละ​คุณลักษณะ​เทากับ​ปริมาณ​ของ​คุณลักษณะ​ที่​ไดรับ​เพิ่มขึ้น​จาก​การ​บริโภค​สินคา​นั้น​เพิ่มข้ึน 1 หนวย 

 คูณ​ดวย​ราคา​แฝง​ของ​คุณลักษณะ​นั้น​ 
	 เนื่องจาก​สินคา​แตละ​หนวย​มี​คุณลักษณะ​คงที่ อาทิ ความ​หอม​ของ​ขาว​หอม​มะลิ จะ​ถูก​กำ�หนด​ดวย​
ชนิด​พันธุ​ขาว ดังนั้น​ผล​ประโยชน​สวนเพิ่ม​ของ​คุณลักษณะ​ของ​สินคา​จึง​มี​คาคงที่ คือ  

คาคงท่ี และ​เม่ือ​สมมติ​ใหราคา​แฝง​สวนเพ่ิม​มี​คาคงท่ี (แทนคา​ดวย ) ดังน้ัน​สมการ​ท่ี 10 สำ�หรับ​สินคา​ชนิด​ใด​
ชนิด​หนึ่ง (ในที่นี้​กำ�หนด​ให​เปน F) คือ​

	 	 (11)

	 จากสมการที่ 11 เมื่อเพิ่มเทอมคลาดเคลื่อน (error term) ซึ่งเปนตัวแปรท่ีรวมคุณสมบัติอื่นๆ 

ที่ไมไดระบุไวในแบบจำ�ลองเขาไปในสมการ สามารถประมาณคา hedonic price  จากคาสังเกตของ

คุณลักษณะ  และราคาตลาด  ของคุณภาพที่แตกตางกันของสินคา F ได (Unnevehr, 1992)

	 แบบจำ�ลอง hedonic price มขีอสมมตสิำ�คญั คือ ราคาสินคาตองเปนราคาท่ีกำ�หนดโดยอปุสงคและ

อุปทานอยางแทจริงภายใตตลาดแขงขันสมบูรณ เนื่องจากราคาที่ดุลยภาพเปนราคาที่มีการสงผานมูลคา
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ของ​คุณภาพ​ได​อยาง​สมบูรณ​ตั้งแต​ผูผลิต​ถึง​ผูบริโภค​ขั้น​สุดทาย ดังน้ัน​หาก​ตลาด​มี​การ​แขงขัน​ไม​สมบูรณ​
ราคา​ดังกลาว​อาจ​ไม​สะทอน​มูลคา​ของ​คุณภาพ (อารี วิบูลย​พงศ, 2547) นอกจากนี้​แบบจำ�ลอง hedonic 

price จะ​สะทอน​ดาน​อปุสงค​เพยีง​อยางเดยีว ดงันัน้​ตนทนุ​ของ​ผูผลติ​ที​่เพิม่ขึน้​จาก​การ​ปรบัปรงุ​คณุภาพ​สนิคา 

อาจ​สราง​อรรถประโยชน​ให​กับ​ผูบริโภค​แตกตางกัน ทำ�​ใหการ​ประมาณคา​แบบจำ�ลอง​ไม​สามารถ​สะทอน​
อุปสงค​ของ​คุณภาพ​ที​่แทจริง​ได (Unnevehr, 1992) สำ�หรับ​ปญหา​ที​่พึงระวัง​ใน​การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ​์
ของ​แบบจำ�ลอง คือ ปญหา​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​คุณลักษณะ​ตางๆ ของ​สินคา หรือ​ปญหา multicollinearity 

(อารี วิบูลย​พงศ, 2547) เชน ขาวสาร​ที่​มี​เมล็ด​เรียวยาว​กวา 7 มิลลิเมตร (ลักษณะเดน​ของ​ขาว​หอม​มะลิ) 

อาจ​มี​ความ​สัมพันธ​สูง​กับ​คา​ความ​หอม เปนตน 

แบบจำ�ลอง

	 จาก​แนวคิด​ขางตน​นำ�มา​สราง​เปน​แบบจำ�ลอง​ที่​ใช​ใน​การ​วิเคราะห​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย และ​
ตัวแปร​คุณลักษณะ​ที​่กำ�หนด​ราคา​ของ​ขาว​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน

แบบจำ�ลอง​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน

	 ใน​แบบจำ�ลอง​อุปสงค​เชิง​สถิตย (static model) กำ�หนด​ให​ปริมาณ​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน​ใน​
แตละ​ป​ขึ้นอยู​กับ​ราคา​นำ�เขา​ขาว​ไทย (C.I.F) และ​ผลิตภัณฑ​มวลรวม​ประชาชาติ​ตอหัว (GDP per capita) 

ของ​จีน​ใน​ป​นั้นๆ สวน​แบบจำ�ลอง​อุปสงค​เชิง​พลวัต (dynamic model) จะ​สมมติวา​ปริมาณ​ความ​ตองการ 

​นำ�เขา​ใน​ป​ปจจบุนั​ไดรบั​อทิธพิล​จาก​ปรมิาณ​นำ�เขา ราคา หรอื​รายได ใน​ป​ทีผ่านมา (Narayan and Narayan, 

2005) จาก​ขอมูล​เชิงประจักษ​พบ​วา แบบจำ�ลอง​อุปสงค​อาจ​มี​มากกวา 1 แบบจำ�ลอง การ​ตัดสินใจ​เลือก​​
แบบจำ�ลอง​ท่ี​เหมาะสม​จะ​พิจารณา​จาก​คา​สถิติ​การ​ตัดสินใจ​ท่ี​ดีท่ีสุด ​แบบจำ�ลอง​พ้ืนฐาน​ของ​อุปสงค​การ​นำ�เขา​
ขาว​ไทย​ของ​จีน​ใน​การ​ศึกษา​นี​้เปน​ดังนี้

​	 	 (12)

โดยที่	 	 คือ ปริมาณการนำ�เขาขาวไทย (HS: 100630) ในปที่ t (ตัน)

	 	 คือ ราคานำ�เขาขาวไทยในปที่ t (ดอลลารสหรัฐฯ ตอกิโลกรัม)

	 	 คือ ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติตอหัวของจีนในปที่ t ณ ราคาคงที่ป 2543 (ดอลลารสหรัฐฯ 

ตอคน)

	  และ  คือ คาสัมประสิทธิ์

	  คือ คาคลาดเคลื่อน (error)

	 จากขอจำ�กัดของขอมูลที่มีเพียง 14 ตัวอยาง และมีตัวแปรอิสระ 2 ตัวแปร ซึ่งปกติจำ�นวนตัวอยาง

ขั้นต่ำ�ที่เหมาะสมและนาเชื่อถือสำ�หรับการประมาณคาสัมประสิทธิ์ 1 ตัว คือ 10 ตัวอยาง (Hair et al., 1998; 

VanVoorshis and Morgan, 2007) ในที่นี้จึงไมสามารถใชแบบจำ�ลอง error correction และแบบจำ�ลอง
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autoregressive distributed lag ได สวน​การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ​์ดวย​วิธ​ีกำ�ลัง​สอง​นอยที่สุด (ordinary 

least squares) ภายใต​ขอมูล​อนุกรม​เวลา​ที​่ไม​คงที่ (non-stationary) อาจ​เผชิญกับ​ปญหา​ความ​สัมพันธ​ที​่ไม​
แทจรงิ (spurious regression) และ​คา R2 และ​คา​สถติ ิt ท่ี​คำ�นวณ​ได​จะ​ม​ีคา​สูง แต​คา Durbin-Watson (D.W.) 

ม​ีคา​ต่ำ� ใน​กรณ​ีดงักลาว​คา R2 จะ​มากกวา D.W. ทำ�​ใหคา​สมัประสทิธิ​์ที​่ได​ไม​สะทอน​ถงึ​ความ​สมัพนัธ​ที​่แทจรงิ​
ระหวาง​ตัวแปร​อิสระ​กับ​ตัว​แปรตาม (Granger and Newbold, 1974)

แบบจำ�ลอง hedonic price ของ​ขาว​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน

	 ในที่นี้​ใช​แบบจำ�ลอง hedonic price หา​ปจจัย​ทาง​ดาน​คุณภาพ​และ​บรรจุภัณฑ​ที่​เปน​ตัวกำ�หนด​
ราคา​ขาว​ที่​ขาย​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน จาก​การ​พิจารณา​คา​สัมประสิทธิ์ส​ห​สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​กับ​
คุณลักษณะ​ตางๆ ของ​บรรจุภัณฑ​และ​คุณภาพ​ขาว​ที​่ได​จาก​การ​วัด​ทาง​วิทยาศาสตร รวมกับ​การ​พิจารณา​คา​
สถิติ t ของ​ตัวแปร​คุณลักษณะ​ตางๆ ที่​ใช​ใน​แบบจำ�ลอง​เบื้องตน พบ​วา มี​ตัวแปร​คุณลักษณะ 6 ตัวแปร​ที​่มี​
อิทธิพล​ตอ​การ​กำ�หนด​ราคา​ขาว​อยาง​มี​นัยสำ�คัญ​ทาง​สถิต​ิที่ 0.10 ดังนั้น​แบบจำ�ลอง hedonic price ที่​ใช​ใน​
การ​ศึกษา​มี​รูปแบบ​ดังนี้

	 	 (13)

โดยที่	 Price คือ ราคาขาวที่ขายในตลาดโมเดิรนเทรดของจีนตอ 1 หนวยกิโลกรัม (หยวนตอกิโลกรัม)

	 Brand คือ ตัวแปรหุนที่แสดงถึงตราสินคาที่มีสวนแบงตลาดสูง ประกอบดวย ตราฉัตร, ชาววัง, 

หมีโคอาลา, Golden Wheel, Tai Tai และล้ินจ่ีแดง ถา Brand = 1 หมายถึง เปนตราสินคาช่ือดังกลาว ถา 

Brand = 0 หมายถึง ตราอื่นๆ 

	 Pack คือ ตัวแปรหุนที่แสดงถึงขนาดบรรจุถุงไมเกิน 5 กิโลกรัม กรณีนี้ Pack = 1 นอกนั้นกำ�หนดให 

Pack = 0 

	 Retail คือ ตัวแปรหุนที่แสดงวาเปนขาวตักแบงขาย กรณีนี้ Retail = 1 นอกนั้น Retail = 0 

	 China คือ ตัวแปรหุนที่แสดงวาเปนขาวจีน จะให China = 1 ถาไมใชขาวจีนให China = 0 

	 2AP คือ ปริมาณสารหอม 2AP (2-acetyl-1-pyrroline) ท่ีวัดดวยเทคนิค HSGC (หนวย: ppm 

(ug/g))

	 Mix คอื ตวัแปรหุนทีแ่สดงวามขีาวปนเกนิมาตรฐานขาวหอมมะลไิทยไดจากการตรวจสอบทางเคมี

ตามมาตรฐานของกรมการขาว กรณีปนเกินมาตรฐานจะกำ�หนดให Mix = 1 แตถาไมเกินให Mix = 0 

	  คือ คาสัมประสิทธิ์

	  คือ คาคลาดเคลื่อน

วิธีการศึกษาและขอมูล

	 การศึกษาอุปสงคการนำ�เขาขาวไทยของจีนใชขอมูลอนุกรมเวลาระหวางป 2538-2551 รวม 14
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ตวัอยาง​ จาก​หนวยงาน​ที​่เกีย่วของ และ​ขอมลู​จาก​การ​สมัภาษณ​ผู​ที​่ม​ีสวน​เกีย่วของ​ทัง้​ฝาย​ไทย​และ​ฝาย​จนี​ใน​
ประเด็น​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน โดยเฉพาะ​ใน​ตลาด​นำ�​เขาท่ี​สำ�คัญ​อยาง​กวางโจว ​เซินเจิ้น และ​เซี่ยงไฮ 

การ​วเิคราะห​ขอมลู​ใช​สถติ​ิเชงิ​พรรณนา​และ​แบบจำ�ลอง​อปุสงค​บน​พืน้ฐาน​ทฤษฎ​ีอปุสงค​ทาง​ตรง​ใน​รปู​สมการ 

ถดถอย​เชิงซอน (multiple linear regression) และ​ใช​วิธี​กำ�ลัง​สอง​นอยที่สุด​ประมาณคา​สัมประสิทธิ์ และ 

คำ�นวณ​คา​ความ​ยืดหยุน​ของ​อุปสงค​ตอราคา​และ​รายได โดย​แปลง​ขอมูล (transform data) ให​อยู​ใน​รูป 

natural logarithm กอน​นำ�​ขอมูล​มา​ใช​ใน​การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ์ วิธี​ดังกลาว​เปนที​่นิยม​ใช​เพื่อ​ลด​ความ​
แปรปรวน​ของ​ขอมูล​และ​ทำ�ให​สะดวก​แก​การ​อธิบาย​คา​ความ​ยืดหยุน​ของ​อุปสงค (Studenmund, 2006; 

​อัคร​พงศ อั้น​ทอง, 2552)

	 สำ�หรับ​การ​ศึกษา​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​กับ​คุณภาพ​ขาว​ดวย​แบบจำ�ลอง hedonic price ใช​
ขอมูล​ปฐมภูมิ​จาก​การ​เก็บ​ตัวอยาง​ขาว​บรรจุ​ถุง​ที่​ขาย​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ใน​เซินเจิ้น​และ​กวางโจว จำ�นวน 

102 ตัวอยาง และ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ​์ของ​แบบจำ�ลอง​ดวย​วิธี OLS with a bootstrap และ truncated 

with a bootstrap1 เพือ่ให​ได​คา​สมัประสทิธิ​์ที​่เทีย่งตรง​และ​นา​เชือ่ถอื และ​สอดคลอง​ตาม​เงือ่นไข​และ​ขอ​สมมต​ิ
ทาง​เศรษฐ​มิติ

ผล​การ​ศึกษา

	 ผล​การ​ศึกษา​แบง​เปน​สองสวน สวนแรก​เปนผล​การ​ประมาณคา​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน 

และ​สวนหลัง​เปนผล​การ​ศึกษา​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​และ​คุณภาพ​ขาว​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน

อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน

	 เนื่องดวย​ตัวแปร​บาง​ตัว​มี​คุณสมบัติ​ไม​คงที่​ที่ I(0) ดังนั้น​แบบจำ�ลอง​อาจ​เกิด​ปญหา​ความ​สัมพันธ​ 
ที่​ไม​แทจริง และ​พบ​วาความ​สัมพันธ​ของ​ตัวแปร​อิสระ​ไม​เกิด​ปญหา multicollinearity เพราะ​คา variance 

inflation factor (VIF) มี​คา​ต่ำ�กวา 5.0 และ​คา​สัมประสิทธิ์ส​ห​สัมพันธ​มี​คา​ต่ำ�กวา 0.80 (ตาราง​ที่ 6) 

การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ์​ดวย​วิธี OLS จะ​เผชิญกับ​ปญหา multicollinearity หาก​พบ​วา ตัวแปร​อิสระ 

​มี​ความ​สัมพันธกัน​จน​คา VIF มากกวา 5.0 และ​มี​คา​สัมประสิทธิ์ส​ห​สัมพันธ​เกิน 0.80 (Kennedy, 2003; 

Gujarati, 2003; Studenmund, 2006; ​อัคร​พงศ อั้น​ทอง, 2552)

1
 วิธี bootstrap ชวยแกปญหากรณีการกระจายของกลุมตัวอยางไมสอดคลองกับขอสมมติของวิธีประมาณคา วิธีดังกลาวจะ

ใหคาคลาดเคลือ่นมาตรฐานและคาสถติติางๆ นาเชือ่ถอืและถกูตองมากขึน้ บางครัง้อาจมปีระสทิธภิาพมากกวาการใชวธิ ีOLS 

หรือ MLE แบบปกติ (Eakin, McMillen and Buono, 1990; Hall and Horowitz, 1996)
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ตาราง​ที่ 6 คา​สถิต​ิพื้นฐาน​ของ​ตัวแปร​ที​่ใช​ใน​แบบจำ�ลอง​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน

	 ผล​การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ​์ของ​แบบจำ�ลอง​ที่ 1 ที่​แสดง​ใน​ตาราง​ที่ 7 พบ​วา เมื่อ​พิจารณา​จาก​
คา​สถติ ิF ตวัแปร​อสิระ​ทัง้หมด​ไมม​ีอทิธพิล​ตอ​ปรมิาณ​นำ�เขา​อยาง​ม​ีนยัสำ�คญั​ทาง​สถติ​ิที ่0.10 สวน​การ​ทดสอบ 

Enger-Granger co-integration พบ​วา ตวัแปร​อสิระ​และ​ตัวแปร​ตามม​ีความ​สัมพนัธ​เชงิ​ดุลยภาพ​ใน​ระยะยาว 

และ​คา R2 = 33.51 อธบิาย​ได​วา ตวัแปร​อสิระ​สามารถ​อธบิายความ​แปรปรวน​ของ​ตวั​แปรตาม​ได​รอยละ 33.51 

และ​ม​ีคา​แตกตางจาก adjusted R2 นัน่​คอื การ​เพิม่จำ�นวน​ตวัอยาง​หรอื​ตวัแปร​อสิระ​มผีลตอ​การ​เปลีย่นแปลง​
ของ​คา R2 เปนที่​นาสังเกต​วา คา​สถิติ D.W. ที​่คำ�นวณ​ได​มี​คา​ต่ำ�กวา​คา​วิกฤต​ขั้นต่ำ� ณ ระดับ​นัยสำ�คัญ​ทาง​
สถิต​ิที่ 0.05 (n=15; k=3; L=0.945) แต​มี​คา​สูงกวา​คา R2 แสดงวา แบบจำ�ลอง​นี​้ไม​เผชิญกับ​ปญหา​ความ​ 
สัมพันธ​ที​่ไม​แทจริง แต​เกิด​ปญหา autocorrelation ทำ�​ใหคา​สถิติ t ขาด​ความ​นา​เชื่อถือ​และ​เที่ยงตรง แมวา​
ได​แกปญหา​ดวย​วิธีการ Newey-West HAC Standard Errors & Covariance แต​ปญหา​ยังคงอยู

ตาราง​ที่ 7 ผล​การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ​์ของ​แบบจำ�ลอง​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน
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	 จาก​การ​ปรับปรุง​แบบจำ�ลอง​ดวย​การ​เพิ่ม​ตัวแปร​ปริมาณ​นำ�เขา​ใน​ป​ที่ผานมา (Qt-1) เพื่อ​บรรเทา​
ปญหา autocorrelation และ​ใหคา​สัมประสิทธิ์​ที่​ได​มี​คุณสมบัติ​ไม​เอนเอียง​เชิงเสน​ดีท่ีสุด (best linear 

unbiased estimator) พบ​วา ตัวแปร​อิสระ​ยังคงม​ีเครื่องหมาย​สอดคลองกับ​ทฤษฎ​ีอุปสงค โดย​ตัวแปร​อิสระ​
แตละตัว​มี​อิทธิพล​ตอตัว​แปรตาม ณ ระดับ​นัยสำ�คัญ​ทาง​สถิต​ิที่ 0.10 สวน​คา​สถิติ F ที​่คำ�นวณ​ได​มี​คา​สูงกวา​
คา​วกิฤต ณ ระดบั​นยัสำ�คญั​ทาง​สถติ​ิที ่0.05 แสดงวา ตวัแปร​อสิระ​ทัง้หมด​ม​ีอทิธพิล​ตอตวั​แปรตาม โดย​สามารถ​
อธิบายความ​แปรปรวน​ของ​ตัว​แปรตาม​ได​เพิ่มขึ้น​เปน​รอยละ 59.04 แต​คา R2 และ adjusted R2 ยังคงมี​ความ​
แตกตางกัน สวน​คา​สถิติ D.W. มี​คา​ใกล​สอง​และ​สูงกวา​คา​วิกฤต​ขั้นสูง​ที่​นัยสำ�คัญ​ทาง​สถิติ​ท่ี 0.05 (n=15; 

k=4; L=1.750) แสดงวา แบบจำ�ลอง​นี​้ไม​เกิด autocorrelation ดังนั้น​จึง​เลือก​แบบจำ�ลอง​ที่ 2 มา​ใช​อธิบาย​
อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน

	 จาก​แบบจำ�ลอง​ที่ 2 พบ​วา ปริมาณ​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน​ใน​ภาพรวม​มี​การ​ตอบสนอง​ตอราคา​
คอนขาง​สูง โดย​มี​คา​ความ​ยืดหยุน​ตอราคา​เทากับ 1.24 กลาว​คือ หาก​ขาว​ไทย​มี​ราคา​นำ�เขา​เพิ่มขึ้น​รอยละ 1 

จีน​จะ​ลดปรมิาณ​นำ�เขา​ลง​รอยละ 1.24 ขณะ​ที​่คา​ความ​ยดืหยุน​ตอ​รายได​ม​ีคา 0.50 ดงันัน้​หาก​จนี​ม​ีผลติภณัฑ​
มวลรวม​ประชาชาต​ิตอหัว​เพิ่มขึ้น​รอยละ 1 จีน​จะ​นำ�เขา​ขาว​จาก​ไทย​เพิ่มขึ้น​เพียง​รอยละ 0.50 ขาว​ไทย​จึง​จัด​
เปน​สนิคา​ปกต​ิใน​ตลาด​นำ�เขา​ของ​จีน ผล​การ​ศกึษา​นี​้แตกตางจาก​งาน​ศกึษา​ของ​สำ�นกังาน​เศรษฐกจิ​การ​เกษตร 

(2551) และ ภูมิฐาน รัง​คกูลนุวัฒน และ ขวัญใจ ศรี​หิรัญ (2552) ที่​พบ​วา โดย​ภาพรวม​แลว​ขาว​ไทย​จัด​เปน​
สินคา​ประเภท​ฟุมเฟอย​ใน​ตลาด​จีน โดย​คา​ความ​ยืดหยุน​ตอ​รายได​มากกวา 1 สวน​การ​ศึกษา​ของ Jun Yang 

and Jikun Huang (2009) แสดงใหเห็น​วา เมื่อ​คน​จีน​มี​รายได​เพิ่มขึ้น​หรือ​เมื่อ​เศรษฐกิจ​จีน​ขยายตัว​เพิ่มขึ้น 

คน​จีน​จะ​หันไป​บริโภค​เนื้อ​สัตว​มากข้ึน ขณะ​เดียวกัน​แนวโนม​การ​บริโภค​ขาว​ตอหัว​ของ​คน​จีน​ลดลง​อยาง​ 
ตอเนื่อง​ใน​ชวง​ป 2529-2550 โดย​ใน​ป 2529 บริโภค 91.7 กิโลกรัม​ตอหัว และ​ใน​ป 2550 ลดลง​เปน 62.3 

กโิลกรมั​ตอหวั หรอื​ลดลง​รอยละ 32.1 และ​ม​ีแนวโนม​วา​จะ​ลดลง​เรือ่ยๆ (Jun Yang and Jikun Huang, 2009) 

ใน​งาน​เดียวกัน​นี้​ยัง​ได​พยากรณ​วา ความ​ยืดหยุน​ตอ​รายได​ใน​การ​บริโภค​อาหาร​เริ่ม​ลดลง​และ​จะ​ลดลง​อยาง​
ตอเน่ือง​หลัง​ป 2553 โดย​สินคา​ธัญพืช (รวมท้ัง​ขาว) จะ​มี​ความ​ยืดหยุน​ตอ​รายได​เปน​ลบ หมายความวา คน​จีน​
จะ​บริโภค​ธัญพืช​ลดลง​เมื่อ​มี​รายได​เพิ่มขึ้น ขณะ​ที่​เนื้อ​สัตว​มี​ความ​ยืดหยุน​ตอ​รายได​เปน​บวก​และ​มี​แนวโนม​
เพิ่มขึ้น จึง​พบ​วา​จีน​สงออก​เนื้อ​สัตว​ลดลงและ​หันไป​พึ่งพา​การ​นำ�เขา​มากขึ้น

	 อยางไร​ก็ตาม จาก​การ​สัมภาษณ​ผู​ประกอบการ​คา​ขาว​ไทย​ใน​จีน พบ​วา หาก​เปรียบเทียบ​ขาว​ไทย​
กับขาว​อื่นๆ ขาว​ไทย​ยัง​จัด​เปน​สินคา​คุณภาพ​พรีเมี่ยม​ใน​ตลาด​ขาว​จีน เมื่อ​คน​จีน​มี​ฐานะ​ทาง​เศรษฐกิจ​ดีขึ้น​
จะ​หันมา​บริโภค​ขาว​ไทย​ทดแทน​ขาว​อื่นๆ เพิ่มขึ้น แต​อัตรา​การ​บริโภค​ตอหัว​จะ​ลดลง ดังนั้น​หาก​พิจารณา​การ​
บริโภค​ใน​ภาพรวม อาจ​กลาว​ได​วา ขาว​ไทย​อาจถูก​มองวา​เปน​สินคา​ปกติ​ใน​พฤติ​กรรมการ​บริโภค​ของ​คน​จีน 

แต​ถือเปน​สินคา​พรีเมี่ยม​ใน​กลุม​ตลาด​ขาว​ดวยกัน​
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ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​และ​คุณภาพ​ขาว​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน

	 จาก​ตาราง​ที่ 8 พบ​วา จาก​ขอมูล​กลุม​ตัวอยาง ราคา​ขาว​อยู​ระหวาง 3.20-15.95 หยวน​ตอ​กิโลกรัม 

คาเฉลี่ย​เทากับ 9.64 หยวน​ตอ​กิโลกรัม ขาว​ที่​มี​ราคา​ต่ำ�สุด​เปน​ขาว​ตัก​แบง​ขาย สวน​ขาว​ที่​มี​ราคาสูง​เปน​​
ขาว​ถุง​ของ​ตราสินคา​ที​่มี​สวนแบง​ตลาด​สูง สวนใหญ​นำ�เขา​โดย​ตรง​จาก​ไทย (รหัส 885) อยางไร​ก​็ตามมี​กลุม​
ตัวอยาง​เพียง​รอยละ 19.61 เปน​ตรา​ที่​มี​สวนแบง​ตลาด​สูง​และ​ระบุ​ขาง​ถุง​วา​เปน​ขาว​หอม​มะลิ​จาก​ไทย 

บาง​ตราสินคา​ระบุ​แหลงที่มา เชน จาก​อุบลราชธานี เชียงราย สุรินทร เปนตน กลุม​ตัวอยาง​รอยละ 11.76 

เปน​ขาว​ที​่มี​ขนาด​บรรจุ​ถุง​ไม​เกิน 5 กิโลกรัม และ​อีก​รอยละ 5.88 เปน​ขาว​ตัก​แบง​ขาย​ไมมี​บรรจุภัณฑ จาก​การ​
ตรวจสอบ​ปริมาณ​สาร​หอม 2AP โดย​ภาควิชา​เคมี มหาวิทยาลัย​เชียงใหม พบ​วา ขาว​ที่​เปนกลุม​ตัวอยาง​​
มี​ปริมาณ​สาร​หอม 2AP เฉลี่ย 0.60 ppm (ug/g) มี 8 ตัวอยาง หรือ​รอยละ 7.77 ไมมี​สาร​หอม​ดังกลาว และ​
อีก 14 ตัวอยาง หรือ​รอยละ 13.59 ม​ีสาร​หอม​ใน​ระดับ​ต่ำ� (ต่ำ�กวา 5 ppb/0.005 ppm) 

	 ผล​การ​ตรวจสอบอ​มิโลส พบ​วา ขาว​ที​่เปนกลุม​ตัวอยาง​มีอ​มิโล​สระ​หวาง 15.68-21.78 เปอรเซ็นต 

และ​มี​คาเฉลี่ย​เทากับ 17.69 เปอรเซ็นต โดย​มี​บาง​ตัวอยาง (สวนใหญ​เปน​ขาว​ถุง) มีอ​มิโลส​เกิน​มาตรฐาน​ขาว​
หอม​มะลิ​ไทย คือ ระหวาง 13-18 เปอรเซ็นต และ​จาก​การ​ตรวจสอบ​การ​ปน พบ​วา กลุม​ตัวอยาง​กวา​รอยละ 

36.55 มี​ขาว​ปน​เกิน​มาตรฐาน​ขาว​หอม​มะลิ​ไทย (ปน​ได​ไม​เกิน 8 เปอรเซ็นต) สวน​การ​วัด​ทาง​ดาน​กายภาพ พบ​วา 

ขาว​ที่​เปนกลุม​ตัวอยาง​โดย​เฉลี่ย​มี​สัดสวน​ความ​ยาว​ตอ​ความ​กวาง​ใกลเคียง​กับ​มาตรฐาน​ขาว​หอม​มะลิ​ไทย 

(มากกวา 3.60 มิลลิเมตร) ขณะ​ที​่บาง​ตัวอยาง​มี​สัดสวน​ดังกลาว​แตกตางจาก​มาตรฐาน​อยาง​ชัดเจน 

	 สำ�หรับ​การ​ตรวจสอบ​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ตัวแปร​อิสระ พบ​วา ตัวแปร​อิสระ​ท้ังหมด​มี​คา VIF ต่ำ�

กวา 5.0 (ตาราง​ที่ 8) และ​มี​คา​สัมประสิทธิ์ส​ห​สัมพันธ​ต่ำ�กวา 0.80 (ตาราง​ที่ 9) แสดงวา ตัวแปร​อิสระ​ทั้งหมด​
ไมมี​ความ​สัมพันธกัน​จน​กอ​ให​เกิด​ปญหา multicollinearity อยางไร​ก็ตาม​เนื่องจาก​ตัว​แปรตาม (ราคา) มี​การ​
แจกแจง​แบบ​ตดั​ปลายทาง​ดาน​บวก ดงันัน้​เพือ่​ใหคา​สมัประสทิธิ์​ม​ีความ​นา​เชือ่ถอื​และ​เทีย่งตรง จงึ​เลอืก​ใช​วธิี

การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ์​ดวย​วิธี OLS with a bootstrap และ truncated with a bootstrap แทน​การ 

​ประมาณคา​ดวย​วิธี OLS และ MLE (แบบจำ�ลอง Tobit) แบบ​ปกติ

ตาราง​ที่ 8 คา​สถิต​ิพื้นฐาน​ของ​ตัวแปร​ที​่ใช​ใน​แบบจำ�ลอง hedonic price
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ตาราง​ที่ 8 (ตอ​)

ตารางที่ 9 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของตัวแปรในแบบจำ�ลอง hedonic price

	 ผล​การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ​์ดวย​วิธี OLS with a bootstrap และ truncated with a bootstrap 

(ตาราง​ที่ 10) พบ​วา วิธีการ​ทั้งสอง​ใหคา​สัมประสิทธิ​์ไม​แตกตางกัน​ทาง​สถิติ เมื่อ​พิจารณา​จาก​คา Wald test 

 พบ​วา คุณลักษณะ​ของ​บรรจุภัณฑ​และ​คุณภาพ​ขาว​ทั้ง 6 ตัวแปร มี​อิทธิพล​ใน​การ​กำ�หนด​ราคา​ขาว​ที่​ 
ขาย​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน​อยาง​มี​นัยสำ�คัญ​ทาง​สถิติ​ที่ 0.01 และ​สามารถ​อธิบายความ​แปรปรวน​ของ​
ราคา​ขาว​ได​รอยละ 66.78 (คา R2) เมื่อ​พิจารณา​คา​สัมประสิทธิ์ พบ​วา ขาว​ที​่ตัก​แบง​ขาย ขาว​จีน และ​ขาว​ที​่มี​
การ​ปน​เกิน​มาตรฐาน ม​ีราคาขาย​ต่ำ�กวา​ราคา​เฉลี่ย 3.55 2.63 และ 1.85 หยวน​ตอ​กิโลกรัม ตามลำ�ดับ โดย​
คุณลักษณะ​ทั้ง 3 ม​ีความ​สัมพันธกับ​ราคา​ใน​ทิศทาง​ตรงกันขาม (เครื่องหมาย​ลบ) สวน​คุณลักษณะ​ที่เหลือ​มี​
ทิศทาง​ความ​สัมพันธกับ​ราคา​ใน​ทิศทาง​เดียวกัน (เครื่องหมาย​บวก) โดย​ปริมาณ​สาร​หอม​ที​่เพิ่มขึ้น 1 หนวย 

ppm (ug/g) จะ​ทำ�​ใหราคา​ขาว​เพิ่มขึ้น 2.45 หยวน​ตอ​กิโลกรัม สวน​ขาว​ที​่มี​ขนาด​ถุง​บรรจุ​ไม​เกิน 5 กิโลกรัม ม​ี
ราคาขาย​สูงกวา​ราคา​เฉลี่ย 1.68 หยวน​ตอ​กิโลกรัม สำ�หรับ​ขาว​ตรา​ที​่มี​สวนแบง​ตลาด​สูง​มี​ราคา​สูงกวา​ราคา​
เฉลี่ย 1.33 ​หยวน​ตอ​กิโลกรัม
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ตาราง​ที่ 10 ผล​การ​ประมาณคา​สัมประสิทธิ​์ของ​แบบจำ�ลอง hedonic price

	 ผล​การ​ศึกษา​แสดงใหเห็น​วา ความ​หอม​เปน​ปจจัย​สำ�คัญ​ประการ​หนึ่ง​ใน​การ​กำ�หนด​ราคา​ขาว​ใน​
ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน และ​มี​ผล​ทำ�​ใหราคา​ขาว​เพิ่มขึ้น​มาก​ที่สุด แตกลับ​เปน​คุณลักษณะ​ที่​เปลี่ยนแปลง​
ยาก​ที่สุด สวน​คุณสมบัต​ิเร่ือง​การ​บรรจุ​ถุง​และ​ตราสินคา ม​ีผล​ใหราคา​สูงขึ้น​กวา​ราคา​เฉล่ีย​เชนกัน แต​อยู​ใน​
ลำ�ดบั​รอง​ลงมา สำ�หรบั​การ​ตกั​แบง​ขาย ขาว​จนี และ​ขาว​ที​่ม​ีการ​ปน​เกนิ​มาตรฐาน​จะ​ไดราคา​ต่ำ�กวา​ราคา​เฉล่ีย 

สะทอน​ให​เห็นวา​ขาว​ท่ี​ขาย​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน​มี​การ​แบง​ช้ัน​ระดับ​ราคา​ตาม​ขนาด วิธี​บรรจุ ความ​หอม 

ชนิด​ขาว และ​อัตรา​การ​ปน และ​ผูบริโภค​ยัง​ให​ความ​เชื่อมั่น​ใน​เรื่อง​ตราสินคา ซึ่ง​เปน​ปจจัย​หนึ่ง​ที​่ใช​ตัดสินใจ​
เลือก​ซื้อ​ขาว​คุณภาพ 

	 เมื่อ​นำ�​แบบจำ�ลอง hedonic price มา​พยากรณ พบ​วา ราคา​ขาว​ที่​เปนไปได​สูงสุด จะ​ตอง​เปน 

​ขาว​ถุง​ที​่มี​ความ​หอม​สูงกวา​คาเฉลี่ย (มี​ปริมาณ​สาร​หอม 2AP สูงกวา 0.60) ขนาด​ถุง​บรรจุ​ไม​เกิน 5 กิโลกรัม 

และ​เปน​ขาว​ตรา​ที่​มี​สวนแบง​ตลาด​สูง จึง​จะ​กำ�หนด​ราคาสูง​ได​ถึง 13.88 หยวน​ตอ​กิโลกรัม ซึ่ง​สูงกวา​ราคา​
เฉลีย่ 5.44 หยวน​ตอ​กโิลกรมั ราคาทีค่ำ�นวณ​ได​นี​้ยงั​ต่ำ�กวา​ราคา​สงูสดุ​ของ​ขาว​ที​่เปนกลุม​ตวัอยาง 2.07 หยวน​
ตอ​กิโลกรัม ความ​แตกตาง​ดังกลาว​อธิบาย​ได​ดวย​คุณลักษณะ​อ่ืนๆ ท่ี​ไมได​ระบุ​ไว​ใน​แบบจำ�ลอง หรือ​ท่ี​เรียกวา 

​คา​คลาด​เคลื่อน เชน ตรา​รับรอง​มาตรฐาน​ขาว​ไทย ตรา​รับรอง​คุณภาพ​ของ​จีน คุณลักษณะ​ทาง​เคม​ีของ​ขาว 

ความ​นุม ความ​เหนียว ​เปนตน

	 ผล​การ​ศกึษา​สะทอน​ให​เหน็​พฤติ​กรรมการ​เลือก​ซือ้​ขาว​ใน​ตลาด​โมเดริน​เทรด​ของ​คน​จีน ผูบริโภค​จะ​
ให​ความ​สำ�คญักบั​บรรจภุณัฑ คณุภาพ และ​ตราสนิคา โดยเฉพาะ​ปจจยั​เรือ่ง​ความ​หอม ​ผูบรโิภค​ที​่นยิม​บรโิภค​
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ขาว​หอม​มะลิ​จึง​ให​ความ​สำ�คัญกับ​ความ​หอม​มากกวา​คุณลักษณะ​อื่นๆ ผูบริโภค​กลุม​นี้​มี​รายได​สูง​และ​ยินดี​
จาย​เพิ่มให​กับขาว​หอม​มะลิ แต​ถาหาก​มี​ขาว​พันธุ​อื่น​ที​่มี​ความ​หอม​ใกลเคียง​กับขาว​หอม​มะลิ ผูบริโภค​กลุม​นี​้
อาจ​ยินด​ีจาย​เพิ่มให​กับ​สินคา​ขาว​พันธุ​อื่น เชน ขาว​หอม​ของ​จีน (อูฉาง​เตา​ฮัวเซียง) เปนตน นอกจากนี​้ชาวจีน​
ยัง​ให​ความ​สำ�คัญกับ​ขนาด วิธี​บรรจุ และ​การ​ปน​ของ​ขาว โดย​ให​ความ​เชื่อถือ​ขาว​ที่​มี​บรรจุภัณฑ และ​อาศัย​
ตราสินคา​ใน​การ​แบง​ชั้น​คุณภาพ​และ​การ​ปน​ของ​ขาว ผูบริโภค​จึง​ยินด​ีจาย​เพิ่มขึ้น​ให​กับ​คุณสมบัติ​เหลานี้ 

	 สำ�หรับ​ตัวแปร​เครื่องหมาย​รับรอง​มาตรฐาน​ขาว​หอม​มะลิ​ไทย พบ​วา มี​คา​สัมประสิทธ์ิ​การ​กำ�หนด​
ราคา​ขาว​เปน​ลบ แต​ไมมี​นัยสำ�คัญ​ทาง​สถิติ​ที่ 0.10 จึง​ไม​นำ�​คุณลักษณะ​ดังกลาว​มา​ใสใน​แบบจำ�ลอง 

อาจ​สะทอน​ให​เห็นวา เครื่องหมาย​รับรอง​มาตรฐาน​ดังกลาว​ยัง​ไม​สามารถ​สราง​ความ​มั่นใจ​ให​กับ​ผูบริโภค 

​ชาวจีน​ใน​ระยะเวลา​สั้นๆ ของ​การ​ทำ�​ตลาด แต​การ​แขงขัน​เรื่อง​ตราสินคา​กลับ​จะ​มีสวนชวย​สราง​มาตรฐาน 

​ที่​เขมแข็ง​ให​กับขาว​หอม​มะลิ​ไทย รวมทั้ง​เปนการ​เพิ่ม​ความ​หลากหลาย​ของ​ชั้น​คุณภาพ​ขาว​หอม​มะลิ​ไทย​
เพือ่​เปน​ทางเลอืก​ให​กบั​ผูบรโิภค และ​อาจ​นำ�​มาสู​การ​ลด​ปญหา​ปลอมปน​ขาว สอดคลองกบั​ผล​จาก​การ​ประชมุ​
รวมกับ​สมาคม​ผูสงออก​ขาว​ไทย​ที่​มี​ขอเสนอ​วา ภาครัฐ​ควร​เขมงวด​ใน​การ​รักษา​คุณภาพ​ขาว​หอม​มะลิ​ให​มี​
คุณภาพ​ใกลเคียง​กับ​ในอดีต และ​สราง​มาตรฐาน​ที​่หลาก​หลายชั้น เชน ขาว​หอม​มะลิ 100% 80% 60% 50% 

เปนตน เพื่อ​ใช​เปน​มาตรฐาน​อางอิง (reference) แทน​การ​ใช​เปน​มาตรฐาน​บังคับ ใน​ระยะยาว​เสนอ​วา​​
ควร​สราง​มูลคา​เพิ่มให​กับขาว​หอม​มะลิ​ไทย​ที่​ขาย​ใน​ตลาด​จีน โดย​ให​มี​กิจกรรม​สนับสนุน​ตราสินคา​ขาว​หอม​
มะลิ​แท​อยาง​ตอเนื่อง เพื่อ​รักษา​ภาพลักษณ​ขาว​หอม​มะลิ​ชั้นเลิศ​ไว 

สรุป​และ​ขอ​เสนอแนะ

	 บทความ​นี้​วิเคราะห​แบบจำ�ลอง​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​ของ​จีน และ​การ​ศึกษา​ความ​สัมพันธ​
ระหวาง​ราคา​กับ​คุณภาพ​ของ​ขาว​ที​่ขาย​อยู​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ของ​จีน​ผาน​แบบจำ�ลอง hedonic price การ​
ศึกษา​ใช​ขอมูล​จาก​การ​เก็บ​ตัวอยาง​ขาว​ที่ตั้ง​ขาย​ใน​ตลาด​โมเดิรน​เทรด​ใน​เมือง​เซินเจิ้น​และ​กวางโจว จำ�นวน 

102 ตัวอยาง ผล​การ​ศึกษา​พบ​วา จีน​ยังคงม​ีความ​ตองการ​นำ�เขา​ขาว​หอม​มะลิ​จาก​ไทย และ​การ​เพิ่มขึ้น​ของ​
ราคา​ขาว​ไทย​เปนหนึ่ง​ใน​สาเหตุ​สำ�คัญ​ที่​ทำ�ให​จีน​ลดปริมาณ​การ​นำ�เขา​จาก​ไทย คา​ความ​ยืดหยุน​ตอ​รายได​
ของ​อุปสงค​การ​นำ�เขา​ขาว​ไทย​สะทอน​วา ขาว​ไทย​เปน​สินคา​ปกต​ิใน​สายตา​ผูบริโภค​ใน​จีน​เมื่อ​เทียบกับ​สินคา​
นำ�เขา​อื่นๆ เชน เนื้อ​สัตว เปนตน

	 สวน​การ​วเิคราะห hedonic price พบ​วา ความ​หอม​ของ​ขาว​เปน​คุณลักษณะ​สำ�คัญ​ที​่ทำ�​ใหราคา​ขาว​
ใน​ตลาด​โมเดริน​เทรด​ของ​จนี​สงูกวา​ราคา​เฉลีย่ แต​คณุลักษณะ​นี​้พฒันา​ปรบัปรงุ​ได​ยาก การ​เปดโอกาส​ให​ภาค

เอกชน​ทำ�การ​ตลาด​แขงขัน​กัน​ใน​การ​สราง​มาตรฐาน​ให​กับ​ตราสินคา​ของ​ตน จัด​วา​เปนกลยุทธ​สำ�คัญ​ใน​การ​
เพิ่ม​ความ​มั่นใจ​ใน​คุณภาพ​ขาว​ไทย ทั้งนี​้พบ​วา​จะ​ทำ�ใหเกิดความ​ยินด​ีจาย​เพิ่มขึ้น​ถึง 1.32 หยวน​ตอ​กิโลกรัม 

โดย​ราคา​ที่​เพิ่มขึ้น​สวนใหญ​จะ​เปนผล​จาก​การ​เพิ่ม​ความ​หอม ขณะ​ที่​การ​บรรจุ​ขาว​ถุง​แทน​การ​ตัก​แบง​ขาย 

และ​มี​ขนาด​บรรจุ​ไม​เกิน 5 กิโลกรัม จะ​ทำ�ให​ไดราคา​สูงกวา​ราคา​เฉลี่ย 3.55 และ 1.68 หยวน​ตอ​กิโลกรัม
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ตามลำ�ดับ สำ�หรับ​ขาว​จีนและ​ขาว​ที่​มี​การ​ปน​เกิน​มาตรฐาน​ขาว​หอม​มะลิ​ไทย จะ​ไดราคา​ต่ำ�กวา​ราคา​เฉลี่ย 

2.63 และ 1.85 หยวน​ตอ​กิโลกรัม ตามลำ�ดับ ผูบริโภค​ชาวจีน​ยัง​ให​ความ​เชื่อมั่น​กับ​ตราสินคา​มากกวา​​
ตรา​รับรอง​หรือ​เครื่องหมาย​รับรอง​ตางๆ ดังนั้น​แนวทาง​หนึ่ง​ใน​การ​สราง​มูลคา​เพิ่มให​กับขาว​หอม​มะลิ​ไทย​​
ใน​ตลาด​โมเดริน​เทรด​จนี คอื การ​สนบัสนนุ​ให​ผู​ประกอบการ​สราง​ความ​เชือ่มัน่​และ​มาตรฐาน​ให​กบั​ตราสนิคา​
ภายใต​การ​อางองิ​มาตรฐาน​ขาว​หอม​มะล​ิไทย​ที​่กำ�หนด​โดย​หนวยงาน​ภาครฐั และ​สงเสรมิ​ให​ตราสนิคา​เปนตวั​
จัด​แบง​ชั้น​คุณภาพ​ขาว
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