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Abstract  This paper analyzes factors determining the prices of orange juice products. The data 

of different orange juice products was collected from a discount store during November 

2007 - January 2008. The hedonic price model is applied in the analysis. The results show that the 

negtive factors determining the prices were: high concentration level, sugar level, juice sac addition, 

plastic bottle and plastic cup containers, and Brook, Hay Ha, and Hawaii brands. Meanwhile the 

positive factors were: medium concentration level, nutrition information, type of oranges, glass 

bottle container, level of shelving, and Chaba, Unief, and Moku Moku brands. The results indicate 

that consumers paid premium prices for some attributes, i.e. purchasing convenience, nutrition 

information, and brands.
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บทนำ

	 การ​ผลติ​นำ้ผลไม​เปน​อตุสาหกรรม​แปรรปู​ผลผลติ​ทางการ​เกษตร (agro-industry) อยาง​งาย​ที​่กอ​ให 

เกิด​ผลได​เชื่อมโยง​ไปยัง​อุตสาหกรรม​อื่นๆ โดย​สนับสนุน​ให​มี​การ​ใช​วัตถุดิบ​ภายใน​ประเทศ​และ​กอ​ให​เกิด​การ

จาง​แรงงาน​ภายใน​ประเทศ อุตสาหกรรม​น้ำผลไม​จึง​นับวา​มี​ความ​สำคัญตอ​ระบบ​เศรษฐกิจ​ของ​ประเทศ​ไทย

ใน​ป พ.ศ.2550 ตลาด​น้ำผลไม​มี​มูลคา​รวม​ประมาณ 5,700 ลาน​บาท ตลาด​แบงออก​ได​เปน ตลาด​น้ำผลไม 

100% ตลาด​น้ำผลไม 40-60% และ​ตลาด​น้ำผลไม 25% ซึ่ง​มี​มูลคา​ตลาด​ประมาณ 3,000 ลาน​บาท 1,200 

ลาน​บาท และ 1,500 ลาน​บาท ตามลำดับ โดย​รวม​มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​ถึง​รอยละ 50 เมื่อ​เทียบกับ​มูลคา

ตลาด​ของ​ป 2549 ที​่ม​ีมลูคา​ตลาด​รวม​ประมาณ 3,800 ลาน​บาท (ผูจดัการ​รายสปัดาห, 2551) สำหรบั​สดัสวน​

การ​ครอง​ตลาด ขอมูล​ใน​ป 2549 พบ​วา น้ำผลไม​ตราสินคา​ทิป​โก ของ บริษัท​ทิป​โก​ฟูดส จำกัด น้ำผลไม​ตรา​

ยูนิฟ ของ บริษัท​ยู​นิเพ​รส​ซิ​เดนท (ประเทศ​ไทย) จำกัด และ​น้ำผลไม​ตรา​มาลี ของ บริษัท​มาลี​สามพราน จำกัด 

มี​สวนแบง​ตลาด​รอยละ 48, 21 และ 17 ของ​ตลาด​น้ำผลไม​ทั้งหมด ตามลำดับ และ​สวนแบง​ตลาด​ที่เหลือ​อีก​

รอยละ 14 เปนของ​น้ำผลไม​ตราสินคา​อื่นๆ (ผูจัดการ​รายสัปดาห, 2549)

	 ผลิตภัณฑ​น้ำสม​เปนที่​นิยม​บริโภค​ทั่วไป​ใน​วงกวาง เพราะ​ให​คุณคา​ทาง​อาหาร​สูง ไดแก วิตามิน​ซี 

เกลือแร โปรตีน และ​ไฟเบอร และ​มี​รส​ธรรมชาติ​ที่​ผูบริโภค​ยอมรับได​งาย จึง​ทำให​มี​ยอดขาย​สูงกวา​น้ำผลไม 

ชนิด​อื่นๆ มา​โดย​ตลอด ใน​ระยะเวลา 2-3 ป​ที่ผานมา​พบ​วา ตลาด​น้ำผลไม​มี​การ​เติบโต​กวา​รอยละ 20 และ 

น้ำสม​เปน​ผลิตภัณฑ​ที่​คน​ไทย​บริโภค​มาก​ที่​สุดคิด​เปน​รอยละ 60-70 ของ​มูลคา​การ​บริโภค​น้ำผลไม​ทั้งหมด 

สงผลให​มี​ผูผลิต​หลาย​ราย​สนใจ​เขามา​ทำ​ตลาด​น้ำสม​อยาง​จริงจัง ทั้ง​ทิป​โก มาลี ยูนิฟ โออิชิ ฯลฯ โดย​ตลาด 

น้ำสม​มี​ทั้ง​แบบ​น้ำสม 100% และ​น้ำสม​ผสม​ที่​มี​ความ​เขมขน​แตกตางกัน เชน น้ำสม 40% 25% 15% และ 

10% เปนตน (สมเกียรติ บุญ​ศิริ, 2550)

	 ผู​ประกอบการ​หลาย​ราย​สน​ใจ​ใน​การ​เขามา​ลงทุน​ใน​ธุรกิจ​ผลิต​น้ำสม​กัน​เปน​จำนวน​มาก ​สงผล​ให 

​ตลาด​น้ำสม​เกิด​การ​แขงขัน​สูง ​ผู​ประกอบ​ธุรกิจ​พยายาม​แขงขัน​สราง​ความ​แตกตาง​ของ​ผลิตภัณฑ​ให​ปรากฏ​

แก​สายตา​ผูบริโภค ​สงผล​ใหการ​ตลาด​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​มี​ความ​ซับซอน​มาก​ยิ่งขึ้น​ผูบริโภค​ใส​ใจ​มากขึ้น​ใน​

รายละเอยีด​ของ​ตวั​ผลติภณัฑ​กอน​ตดัสนิ​ใจ​เลอืก​ซือ้ ​ผู​ประกอบการ​จงึ​จำเปน​ตอง​ทราบ​ถงึ​คณุลกัษณะ​ที​่จะ​ใช​

สราง​ความ​แตกตาง​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​แตละตัว ​ซึ่ง​จะ​เปนตัว​บงบอก​ถึง​คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ ​และ​เมื่อ 

เปรียบเทียบ​ระหวาง​คุณภาพ​และ​ราคา​แลว​จะ​มี​ความ​สัมพันธ​ที่​เหมาะสม​หรือ​ไม ​อยางไร ​

​	​ จาก​การ​ตรวจ​เอกสาร​งานวิจัย​พบ​วา ​การ​ศึกษา​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​คุณภาพ​และ​ราคา​ยัง​ไม​เปน​ที่​

แพรหลาย​มาก​นกั​ในประเทศ​ไทย ​โดยเฉพาะ​อยางยิง่​ใน​ตลาด​ผลติภณัฑ​นำ้สม ​การ​ศกึษา​ครัง้นี​้ม​ีวตัถ​ุประสงค​

เพื่อ​ศึกษา​สภาพ​ตลาด​น้ำผลไม​ในประเทศ​ไทย ​และ​วิเคราะห​หา​ปจจัย​ที่​เปน​ตัวกำหนด​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​

โดย​ใช​แบบจำลองฮี​ดอนนิค ​(​h​e​d​o​n​i​c​ ​p​r​i​c​e​ ​m​o​d​e​l​)​ ​ผล​การ​ศึกษา​ที่​ได​จะ​เปน​ขอมูล​ที่​เปน​ประโยชน​ตอ​ผู 

​ประกอบการ​ใน​การ​วาง​แนวทาง​พัฒนา​ตลาด​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ให​มี​คุณภาพ​ตอไป ​การ​ศึกษา​ครั้งนี้​ชี้​ให​เห็นวา
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ปริมาณ​น้ำตาล​เปน​ตัวแปร​สำคัญ​ใน​การ​กำหนด​คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ และ​ผูบริโภค​จาย​ราคา​สวนเพิ่ม 

(premiumprice) ให​กับ​ความ​สะดวกสบาย​ใน​การ​ซื้อ การ​ให​ขอมูล​คุณคา​ดาน​โภชนาการ และ​ตราสินคา 

	 บทความ​แบงออก​เปน 5 สวน ถัดจากนี้​ใน​สวน​ที่ 2 จะ​ได​อธิบาย​ถึง​กรอบ​แนวคิด​ทาง​ทฤษฎี​ของ​การ​
วิเคราะห ตลอดจน​ผลงาน​การ​วิจัย​ที่​เกี่ยวของ สำหรับ​ขอมูล​และ​แบบจำลอง​ที่​ใช​ใน​การ​ศึกษา​แสดง​ไว​ใน​สวน​
ที่ 3 สำหรับ​สวน​ที่ 4 และ 5 เปนผล​การ​ศึกษา สรุป​และ​ขอ​เสนอแนะ ตามลำดับ

กรอบ​แนวคิด​ทฤษฎี
	 นัก​เศรษฐศาสตร​หลาย​ทาน อาทิ Becker (1965) Lancaster (1966) Rosen (1974) และ Ladd 

and Suvannunt (1976) เสนอให​พจิารณา​ความ​ตองการ​ซือ้​สนิคา​ของ​ผูบรโิภค​จาก​คณุลกัษณะ​หรอื​คณุสมบตั​ิ
ที่​เปน​องคประกอบ​ของ​สินคา ยกตัวอยาง​เชน ผูบริโภค​เลือก​ซื้อ​ขาว​หอม​มะลิ 100% เนื่องจากตองการ​บริโภค​
แปง​หรือ​คารโบไฮเดรต โปรตีน วิตามิน รวมถึง​ความ​หอม และ​ความ​สมบูรณ​ของ​เมล็ดขาว​ที่​เรียวยาว​และ​ไม​
แตกหัก เปนตน ดังนั้น​มูลคา​ของ​สินคา​ชนิด​หนึ่งๆ จึง​ขึ้นอยู​กับ​ชุด​ของ​ลักษณะ​เฉพาะ​ของ​สินคา​ที่​สราง​ความ​
พึง​พอใจ​ให​กับ​ผูบริโภค​เปนสำคัญ

	 การ​สราง​แบบจำลอง​ความ​ตองการ​คุณลักษณะ​ของ​ตัว​สินคา​ดังกลาว​อาศัย​ทฤษฎี​อรรถประโยชน 

(utility theory) ของ​ผูบริโภค โดย Ladd and Suvannunt (1976) ได​พัฒนา​ให​อยู​ใน​รูป​ของ​แบบจำลอง 

hedonic price1 ดวย​ขอ​สมมต​ิที​่เหมาะสมกบั​การ​วเิคราะห​สนิคา​อาหาร แบบจำลอง​ดงักลาว​กำหนด​ให​จำนวน​
ของ​คณุลกัษณะ (characteristic) ที​่ไดรบั​จาก​สนิคา​ชนดิ​ใด​ชนดิ​หนึง่​นัน้​จะ​ม​ีคาคงที​่สำหรบั​ผูบรโิภค แต​ผูผลติ​
สามารถ​เปลี่ยนแปลง​คุณลักษณะ​สินคา​ได ตัวอยาง​เชน จำนวน​สารอาหาร (nutrients) รสชาติ เปนตน ทั้งนี้​
ใน​แบบจำลอง​ของ Ladd and Suvannunt (1976) ไมได​ม​ีขอบงัคบั​วา​คุณลักษณะ​ของ​ผลติภณัฑ​จะ​ตอง​ไมมคีา​
เปน​ลบ (non-negative) เหมือน​อยาง​ที่​ปรากฏ​ใน​แบบจำลอง​ของ Lancaster (1966) และ​สมเหตุสมผล 

​ใน​การ​ศกึษา​เชงิประจกัษ​ทีจ่ะ​สมมตวิา คณุลกัษณะ​บางประการ​มาจาก​คณุภาพ​และ​ให​ความ​พอใจ​เปน​ลบ​ได 

(ทรง​ศักดิ์ ศรี​บุญ​จิตต, 2547 และ อารี วิบูลย​พงศ, 2549) โดย​กำหนด​ให​อรรถประโยชน​ที่​ผูบริโภค​ไดรับ​เกิด​
จาก​การ​บริโภค​คุณลักษณะ j จาก​ทุกชนิด​สินคา​รวมกัน (X.j) ดัง​สมการ​ที่ 1

										                    (1)U u(X ,X ,...,X ).1 .2 .m=

1 “hedonic” มาจากคำว่า “hedonism” หมายถึง แนวคิดที่ว่าบุคคลควรแสวงหาความสุขสบายหรือความเพลิดเพลิน ดังนั้น 

“hedonic price” จึงเป็นเรื่องของการตั้งราคาสินค้าตามความสุขหรือความพอใจที่ผู้บริโภคได้รับจากสินค้าชนิดนั้นๆ 

(สันติยา เอกอัคร และ ชูชีพ พิพัฒน์ศิถี, 2548)
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	 ปริมาณ​การ​บริโภค​ทั้งหมด​ของ​คุณลักษณะ​ที่ j ใดๆ มาจาก​การ​บริโภค​อาหาร​ทุกชนิด​รวมกัน​ดัง​

สมการที่ 2

										                    (2)

โดย​ที่	 X ij เปน​ปริมาณ​คุณลักษณะ j ของ​การ​บริโภค​สินคา i โดย i = 1, 2,…, n และ j = 1, 2,…, m

	 Q i คือ ปริมาณ​การ​บริโภค​สินคา i

	 เนื่องจาก X.j ขึ้นกับ Q i และ X ij ดังนั้น​สมการ​อรรถประโยชน​สามารถ​เขียน​ใหม​ได​ดัง​สมการ​ที่ 3

										                    (3) 

	 ใน​การ​หา​คาสูงสุด​ของ​อรรถประโยชน (maximize utility) จาก​การ​บริโภค​อาหาร ภายใต​ขอกำหนด​

รายได​หรือ​งบ​ประมาณการ​บริโภค​อาหาร (B) ที่​มี​จำกัด ดัง​สมการ​ที่ 4

										                    (4) 

โดย​ที่	 Pi คือ ราคา​ของ​สินคา i

	 สมการ Lagrangian สามารถ​เขียน​ได​ดัง​สมการ​ที่ 5

										                    (5) 

	 เนื่องจาก X.j เปน​ฟงกชัน​ของ Q i ดังนั้น​เมื่อ​หา​อนุพันธ​ของ​สมการ​ที่ 5 เปรียบเทียบ​ตอ​คา Q i จะ​

ไดสมการ​ที่ 6

										                    (6) 

	 ทั้งนี้​คา λ คือ อรรถประโยชน​สวนเพิ่ม​ของ​รายได หรือ​ก็​คือ	       ดังนั้น​เมื่อ​แทนคา​ของ λ ลง​ใน

สมการ​ที่ 6 และ​แก​สมการ​เพื่อ​หา​คา Pi จะ​พบ​วา

										                    (7) 

โดย​ที่		        คือ ผลประโยชน​สวนเพิ่ม​ของ​คุณลักษณะ​ที่ j จาก​สินคา​ที่ i

		     คือ อรรถประโยชน​สวนเพิ่ม​ของ​คุณลักษณะ​ที่ j

		    คือ อรรถประโยชน​สวนเพิ่ม​ของ​รายได

		        คือ ราคา​แฝง หรือ marginal implicit price ของ​คุณลักษณะ​ที่ j เมื่อ​กำหนด​ให 

​งบประมาณ​เทากับ​รายได
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	 ดังนั้น​เมื่อ​พิจารณา​สินคา​เพียง​ชนิดเดียว​จะ​พบ​วา ราคา​ของ​สินคา (P) จะ​สามารถ​คำนวณ​ได​จาก​

ผลรวม​ของ​อรรถประโยชน​สวนเพิ่ม​ของ​คุณลักษณะ​ที่ j (หรือ X j ซึ่ง​กำหนด​ให​มี​คาคงที่) คูณ​ดวย​ราคา​แฝง 

ของ​คุณลักษณะ​ที่ j (หรือ Pj ซึ่ง​มี​คาคงที่) หรือ​ก็​คือ

										                    (8) 

โดย​ที่	 X j คือ จำนวน​คุณลักษณะ​ที่ j ซึ่ง​ไดรับ​จาก​การ​บริโภค​สินคา​ชนิด​หนึ่ง​และ​สามารถ​สังเกต​คา​ได

	 Pj คือ ตัวแปร​ที่​ไม​สามารถ​สังเกต​หรือ​วัด​คา​ได ซึ่ง​เปน​คา​สัมประสิทธิ์​ของ​สมการ​ถดถอย​ที่​ตอง 

ประมาณการ

	 ε คือ คา​ความ​คลาด​เคลื่อน​ของ​ราคา

	 สมการ​ที่ 8 คือ แบบจำลอง hedonic price ซึ่ง​อยู​ใน​รูปแบบ​ความ​สัมพันธ​เชิง​เสนตรง ทั้งนี้ Ladd 

and Suvannunt (1976) ได​เสนอ​วา แบบจำลอง hedonic price ควร​ที่จะ​มี​คาคงที่ (constant term) อยู​ดวย​

ใน​กรณทีี​่สนิคา​ม​ีมลู​คาที่​บงบอกถงึ​เอกลกัษณ​เฉพาะตวั​ของ​สนิคา​นัน้ๆ​ ดงันัน้​ถาหาก​สนิคา​ใด​ไมมี​เอกลกัษณ​

เฉพาะ คาคงที่​นี้​ก็​ไม​ควร​มี​นัยสำคัญ​ทาง​สถิติ (อารี วิบูลย​พงศ, 2549)	

	 จาก​การ​ตรวจสอบ​และ​คนควา​เอกสาร​ผลงานวจิยั​ที​่ใช​แบบจำลอง hedonic price ใน​การ​ศกึษา​เรือ่ง 

ความ​สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​และ​คุณภาพ​ของ​สินคา พบ​การ​ศึกษา​เชิงประจักษ​ชิ้น​แรก​ที่​ศึกษา​ถึง​ความ 

สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​และ​คุณภาพ​ใน​การ​ศึกษา​ของ Waugh (1928) ศึกษา​ปจจัย​คุณภาพ​ที่​มี​อิทธิพล​ตอ 

ราคา​ผัก​จำพวก​หนอไม​ฝรั่ง มะเขือเทศ และ​แตงกวา ที่​ปลูก​ใน​โรง​เรือนกระจก​และ​มี​การ​ซื้อขาย​กัน​ทุกวัน โดย​

พจิารณา​ถงึ​ผลกระทบ​ของ​คณุลกัษณะ​ทางกายภาพ เชน ขนาด รปูราง ส ีการ​ครบ​กำหนด​อาย ุความ​สมำ่เสมอ 

และ​ปจจัย​อื่นๆ ที่​มีผลตอ​ราคา

	 นอกจากนี ้ทรง​ศกัดิ ์ศรี​บญุ​จติต และ อาร ีวบิลูย​พงศ (2543) ใช hedonic price model ศกึษา​ความ​

สัมพันธ​ระหวาง​ราคา​กุง​กับ​คุณภาพ​ของ​กุง​ใน​ตลาด​ญี่ปุน​และ​สหรัฐอเมริกา โดย​จำแนก​กุง​ตาม​ขนาด ชนิด 

และ​ที่มา​ของ​กุง แสดงใหเห็น​วา​ราคา​กุง​มี​ความ​สัมพันธกับ​คุณภาพ

	 แบบจำลอง hedonic price นอกจาก​จะ​สามารถ​ใช​ใน​การ​วิเคราะห​ราคา​ของ​สินคาเกษตร​ได​แลว 

ยัง​สามารถ​ประยุกต​ได​กับ​สินคา​ประเภท​อื่นๆ ดวย ที่ผานมา Hui-Shung (1995) ใช​แบบจำลอง​นี้​วิเคราะห​

ราคา​ถานหิน​ในประเทศ​ญี่ปุน และ Limsombunchai and Samarasinghe (2002) นำ​แบบจำลอง hedonic 

price มา​ใช​ใน​การ​วิเคราะห​ราคาบาน​พักอาศัย​ในประเทศ​นิวซีแลนด สำหรับ​งาน​ศึกษาวิจัย​ในประเทศ​ไทย 

พบ​วา สนัต​ิยา เอก​อคัร และ ชชูพี พพิฒัน​ศถิ ี(2548) ได​วเิคราะห​ปจจยั​กำหนด​ราคาตลาด​บานจดัสรร​ประเภท​

ทาว​เฮาส​และ​การ​ประเมิน​คุณภาพ​ของ​โครงการ​หลัง​การ​ขาย​ใน​จังหวัด​ปทุมธานี โดย​ใช​แบบจำลอง hedonic 

price เชนกนั ทัง้นี้​ยงั​ไม​พบ​วา​ม​ีงานวจิยั​ใด​ในประเทศ​ไทย​ที​่ม​ีการ​ประยกุต​แบบจำลอง hedonic price ใน​การ​

วิเคราะห​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​หรือ​น้ำผลไม​มา​กอน

m
P X Pj j

j 1
= +ε∑
=
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	 สำหรบั​งานวจิยั​ที​่ใช​แบบจำลอง hedonic price มา​วเิคราะห​ปจจยั​กำหนด​ราคา​ผลติภณัฑ​นำ้ผลไม​

ใน​ตางประเทศ​พบ​วา มี​ผลงาน​ของ Weemaes and Riethmuller (2001) ได​วิเคราะห​ปจจัย​กำหนด​ราคา​

น้ำผลไม​ในประเทศ​ออสเตรเลีย โดย​ใช​ขอมูล​ทุติยภูมิ​ของ Wool Worths Store ในประเทศ​ออสเตรเลีย​จำนวน 

260 ตัวอยาง ผล​การ​ศึกษา​พบ​วา ผูบริโภค​จะ​ยอม​ซื้อ​สินคา​ใน​ราคา​สูงขึ้น​เพื่อ​แลก​กับ​ความ​สะดวกสบาย 

สารอาหาร และ​การ​ให​ขอมูล​ขาวสาร​เกี่ยวกับ​สินคา รวมทั้ง​คุณลักษณะ​ที่​เปนตัว​บงบอก​คุณภาพ​ของ​สินคา 

ไดแก ความ​เขมขน​ของ​น้ำผลไม ระดับ​น้ำตาล และ​อุณหภูมิ​ใน​การ​จัดเก็บ ก็​เปน​ปจจัย​ที่​ทำ​ใหราคา​สินคา​เพิ่ม​

สูงขึ้น สำหรับ​การ​ปรุงรส​หรือ​การ​แตง​กลิ่น​นั้น​ไมใช​ปจจัย​สำคัญ​ใน​การ​กำหนด​ราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำผลไม 

นอกจากนี้​ยัง​พบ​วา ตราสินคา​ก็​เปน​ปจจัย​สำคัญ​ใน​การ​กำหนด​ราคา​เชนกัน

	 จาก​การ​ตรวจ​เอกสาร​งานวิจัย​ที่ผานมา​พบ​วา แบบจำลอง hedonic price สามารถ​ประยุกต​ได​กับ​

สินคา​หลาก​หลายประเภท และ​สินคา​ประเภท​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ก็​เปน​สินคา​หนึ่ง​ที่​มี​ความ​ซับซอน​เนื่องจาก​

สภาวะ​การ​แขงขัน​ที่​สูงขึ้น ผู​ประกอบ​ธุรกิจ​จึง​ตอง​สรรหา​กลยุทธ​ตางๆ ใน​การ​สราง​ความ​แตกตาง​ให​กับ​

ผลิตภัณฑ ดังนั้น​จึง​มี​ความ​เปนไปได​ที่จะ​ประยุกต​ใช​แบบจำลอง hedonic price ใน​การ​วิเคราะห​หา​ปจจัย​ 

ที่​เปน​ตัวกำหนด​ราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ในประเทศ​ไทย

ขอมูล​และ​แบบจำลอง

	 ใน​การ​ศึกษา​ครั้งนี้​เก็บ​รวบรวม​ขอมูล​ราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม โดย​วิธกีาร​จดบันทึก​ราคา​ขายปลีก 

ที่​จัดแสดง​อยู ณ ชั้น​วาง​สินคา และ​จดบันทึก​ถึง​คุณลักษณะ​ตางๆ ที่​สำคัญ​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ทุกชนิด​ที่​จัด

จำหนาย​ใน​หาง​สรรพสินคาดิส​เคาท​สโตร​แหง​หนึ่ง ชวง​ระหวาง​เดือน​พฤศจิกายน พ.ศ.2550 - เดือน​มกราคม 

พ.ศ.2551 ทำให​ได​ขอมูล​ราคา​และ​ลักษณะ​เฉพาะ​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​พรอม​ดื่ม​และ​น้ำสม​ปรุงแตง​กลิ่น

รวม 18 ยี่หอ 53 ผลิตภัณฑ รวมทั้งสิ้น 159 ตัวอยาง ดัง​ตาราง​ที่ 1

	 จาก​ตาราง​ที่ 1 จะ​เห็น​ได​วา ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ยี่หอ​มาลี ทิป​โก และ​ดีโด จะ​มี​ความ​หลากหลาย​ของ​

ผลิตภัณฑ​มากกวา​ยี่หอ​อื่น เนื่องดวย​มี​ระดับ​ความ​เขมขน ขนาด​บรรจุ และ​ลักษณะ​บรรจุภัณฑ​ให​ผูบริโภค​ 

ได​เลือก​หลากหลาย ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​ระดับ​ความ​เขมขน 100% สวนใหญ​จะ​อยู​ภายใต​ยี่หอ​ที่​มี​สวนแบง​

ทางการ​ตลาด​สูง และ​มี​ความ​หลากหลาย​ของ​ผลิตภัณฑ เชน ยี่หอ​ทิป​โก และ​มาลี และ​มี​ลักษณะ​บรรจุภัณฑ​

แบบ​กลอง ขณะ​ที่​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ระดับ​ความ​เขมขน​ต่ำ มัก​เปน​ยี่หอ​ที่​มี​สวนแบง​ทางการ​ตลาด​ไม​สูงมาก​นัก 

และ​ลักษณะ​บรรจุภัณฑ​เปน​แบบ​ขวด​พลาสติก​และ​ถวย​พลาสติก
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ตารางที่ 1 ลักษณะทั่วไปของผลิตภัณฑ์น้ำส้มกลุ่มตัวอย่าง

ยี่ห้อ

มาลี (BR1)

ชบา (BR2)

วาเลนเซีย (BR3)

ทิป​โก (BR4)

ยู​เอฟ​ซี (BR5)

ยูนิฟ (BR6)

​บรูค (BR7)

โกลเดนท​แพน (BR8)

ท​รอ​ปคา​นา (BR9)

​เบอรี่​ซัน​เบส (BR10)

กรีนเมท (BR11)

ดีโด (BR12)

เฮฮา (BR13)

ฮาวาย (BR14)

กา​โตะ (BR15)

เซกิ (BR16)

​โมกุโมกุ (BR17)

มิซุ (BR18)

ขนาด​บรรจุ (มล.)

1,000

200

200

120

240

1,000

240

1,000

250

1,000

1,000

200

200

110

1,000

240

1,000

1,210

560

1,000

500

180

350

500

1,000

350

180

500

180

180

220

320

350

320

350

ระดับความเข้มข้น (%)

100

100

40

40

25

100

30

100

100

100

40

100

40

100

100

40

100

100

100

25

25

25

10

40

25

25

25

25

25

25

25

25

20

40

30

การเติมเกล็ดส้ม/เนื้อส้ม 

เติม

-

-

-

-

เติม

เติม

-

-

เติม

-

-

-

-

-

-

เติม

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

บรรจุภัณฑ

กล่อง

กล่อง

กล่อง

กล่อง

กระป๋อง

กล่อง

กระป๋อง

กล่อง

กล่อง

กล่อง

กล่อง

กล่อง

กล่อง

กล่อง

กล่อง

กระป๋อง

กล่อง

กระป๋อง

กระป๋อง

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ขวดแก้ว

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ถ้วยพลาสติก

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ถ้วยพลาสติก

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ขวดพลาสติก

ที่มา: จากการสำรวจ
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	 จากข้อมูลเกี่ยวกับปริมาณน้ำตาลที่ผสมอยู่ในผลิตภัณฑ์น้ำส้มพบว่า ผลิตภัณฑ์น้ำส้มที่มีระดับ 

ความเข้มข้นสูงหรือผลิตภัณฑ์น้ำส้ม 100% จะไม่มีส่วนผสมของน้ำตาล ขณะที่ผลิตภัณฑ์น้ำส้มที่มีระดับ 

ความเข้มข้นปานกลาง (30-60%) และระดับความเข้มข้นต่ำ (25% หรือต่ำกว่า) จะมีส่วนผสมของน้ำตาล 

โดยเฉลี่ยประมาณ 9.00% และ 11.40% ตามลำดับ ดังตารางที่ 2

ตารางที่ 2 ระดับน้ำตาลโดยเฉลี่ยของผลิตภัณฑ์น้ำส้ม

ที่มา: จาก​การ​คำนวณ

	 การ​ศกึษา​ครัง้นี​้กำหนด​ให​คณุลกัษณะ​เฉพาะ​ตางๆ ของ​ผลติภณัฑ​นำ้สม​เปน​ปจจยั​กำหนด​ราคา​ของ​

ผลิตภัณฑ​น้ำสม ดัง​สมการ​ที่ 9

	 P = f(CONC, SIZ, SUG, VIT, OR, PK, SH, BR) 				              (9)

โดย​ที่	 P	 คือ ราคา​น้ำสม หนวย​เปน บาท/200 มิลลิลิตร

	 CONC	 คือ ระดับ​ความ​เขมขน​ของ​น้ำสม แบง​เปน 3 ระดับ ดังนี้

	 - ระดบั​ความ​เขมขน​สงู หรอื​ผลติภณัฑ​นำ้สม 100% แทน​ดวย HCONC ม​ีคา​เปน 1 ถา​เปน​

ผลิตภัณฑ​น้ำสม 100% และ​มี​คา​เปน 0 ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ระดับ​ความ​เขมขน​อื่น

- ระดับ​ความ​เขมขน​ปานกลาง หรือ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม 30-60% แทน​ดวย MCONC มี​คา​

เปน 1 ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม 30-60% และ​มี​คา​เปน 0 ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ระดับ​

ความ​เขมขน​อื่น

- ระดับ​ความ​เขมขน​ต่ำ หรือ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​ความ​เขมขน 25% หรือ​ต่ำกวา แทน​ดวย 

LCONC มี​คา​เปน 1 ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม 25% หรือ​ต่ำกวา และ​มี​คา​เปน 0 ถา​เปน​

ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ระดับ​ความ​เขมขน​อื่น

SIZ	 คือ ขนาด​บรรจุ​ของ​น้ำสม หนวย​เปน​มิลลิลิตร

SUG	 คือ ปริมาณ​น้ำตาล​ใน​น้ำสม หนวย​เปน​เปอรเซ็นต

TY	 คือ ชนิด​ของ​สม​ที่​ใช​เปน​วัตถุดิบ​ใน​การ​ผลิต​น้ำสม แบง​ได​เปน 10 ชนิด ไดแก สม​ผสม

(TY1) สม​เนเวล (TY2) สม​เขียวหวาน (TY3) สม​สายน้ำผึ้ง (TY4) สม​โชกุน (TY5) สม​สี​

ทับทิม (TY6) สม​สีทอง (TY7) สม​วาเลนเซีย (TY8) สม​แมนดาริน (TY9) และ​ผลิตภัณฑ

น้ำสม​ที่​มี​การ​ผสม​น้ำ​ผัก​หรือ​น้ำผลไม​อื่น​เขาไป (TY10) ทั้งนี้​ตัวแปร TY ใดๆ มี​คา​เปน 1 

ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​ผลิต​จาก​สม​ชนิด​นั้น และ​มี​คา​เปน 0 ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​

ที่​ผลิต​จาก​สม​ชนิด​อื่น

ระดับความเข้มข้นของผลิตภัณฑ์น้ำส้ม ระดับน้ำตาลโดยเฉลี่ย (%) 

0.00 

9.00

              11.40

ระดับความเข้มข้นสูง (100%)

ระดับความเข้มข้นปานกลาง (30-60%)

ระดับความเข้มข้นต่ำ (25% หรือต่ำกว่า)
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VIT 	 คือ การ​ระบุ​ขอความ​หรือ​ปริมาณ​วิตามิน​ไว​บน​บรรจุภัณฑ โดย VIT มี​คา​เปน 1 ถา​มี​การ 

ระบุ และ​มี​คา​เปน 0 ถา​ไมได​มี​การ​ระบุ

OR	 คือ การ​เติม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม​ลง​ใน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม โดย OR มี​คา​เปน 1 ถา​ผลิตภัณฑ​

มี​การ​เพิ่ม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม​ลง​ไป และ​มี​คา​เปน 0 ถา​ไม​เพิ่ม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม

PK	 คือ ลักษณะ​บรรจุภัณฑ​ที่​ใช แบง​ได​เปน 5 แบบ ไดแก บรรจุภัณฑ​แบบ​กลอง (PK1) 

บรรจุภัณฑ​แบบ​กระปอง (PK2) บรรจุภัณฑ​แบบ​ขวด​แกว (PK3) บรรจุภัณฑ​แบบ​ขวด​

พลาสติก (PK4) และ​บรรจุภัณฑ​แบบ​ถวย​พลาสติก (PK5) ตัวแปร PK ใดๆ จะ​มี​คา​เปน 1 

ถา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​มี​บรรจุภัณฑ​ใน​ลักษณะ​นั้น และ​มี​คา​เปน 0 ถา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​มี​

บรรจุภัณฑ​ใน​ลักษณะ​อื่น

SH	 คือ ระดับ​ของ​ชั้น​วาง​ผลิตภัณฑ​น้ำสม โดย SH มี​คา​เปน 1 ถา​ผลิตภัณฑ​อยู​ใน​ชั้น​วาง​ที่ 5 

และ 6 ซึ่ง​เปน​ชั้น​วาง​ระดับ​กลาง​หรือ​ชั้น​วาง​ใน​ระดับ​สายตา และ​มี​คา​เปน 0 ถา​อยู​ใน​

ระดับชั้น​วาง​อื่น

BR 	 คือ ยี่หอ​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม 18 ยี่หอ ไดแก BR1–BR18 (ตาราง​ที่ 1) โดย​ตัวแปร BR ใดๆ 

มี​คา​เปน 1 ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​ยี่หอ​นั้น และ​มี​คา​เปน 0 ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​ยี่หอ​อื่น

	 ท้ังน้ี​แบง​การ​วิเคราะห​ออก​เปน 4 แบบจำลอง ดังน้ี 1) เปนการ​วิเคราะห​โดย​ใช​ตัวแปร​ดาน​คุณลักษณะ​

พืน้ฐาน​ของ​ผลติภณัฑ​นำ้สม​เพยีง​ดานเดยีว 2) เมือ่​นำ​เอา​ตวัแปร​คณุลกัษณะ​ดาน​ชนดิ​ของ​สม​ที​่ใช​เปน​วตัถดุบิ​

เขามา​วิเคราะห​รวมดวย 3) วิเคราะห​โดย​เพิ่ม​ตัวแปร​ดาน​ลักษณะ​บรรจุภัณฑ​และ​ตัวแปร​ของ​ระดับชั้น​วาง​

ผลิตภัณฑ​น้ำสม และ 4) เพิ่ม​ตัวแปร​ยี่หอ​ของ​ผลิตภัณฑ​เขา​วิเคราะห​รวมกับ​ปจจัย​ดาน​คุณลักษณะ​พื้นฐาน​

ของ​ผลิตภัณฑ ชนิด​สม​ที่​ใช​เปน​วัตถุดิบ ลักษณะ​บรรจุภัณฑ และ​ระดับชั้น​วาง​ผลิตภัณฑ

ผล​การ​ศึกษา

	 จาก​การ​ประมวล​ขอมูล​ทุติยภูมิ​ตางๆ พบ​วา ในอดีต​ตลาด​น้ำผลไม​ภายใน​ประเทศ​ไทย​มี​อัตรา​การ​

ขยายตวั​ไม​สงูมาก​นกั เนือ่งจาก​ผูบรโิภค​ภายใน​ประเทศ​นยิม​บรโิภค​ผลไม​สด​หรอื​นำ้ผลไม​คัน้​สด ดวย​เหต​ุทีว่า​

ผลไม​สด​ในประเทศ​ไทย​มี​อยู ​มากมาย​หลายชนิด​และ​มี​ให​รับประทาน​ตลอด​ทั้งป ​ประกอบ​กับ​รายได​

ของประชากรส่วนใหญ่ค่อนข้างต่ำ ขณะเดียวกันราคาน้ำผลไม้อยู่ในเกณฑ์สูงแต่ปัจจุบันด้วยสภาวะเศรษฐกิจ 

และ​การ​ดำเนนิ​ชวีติ​ที​่เปลีย่นแปลง​ไป และ​ผูบรโิภค​หวงใย​ใน​สขุภาพ​ทำให​หนัมา​ให​ความ​สำคญักบั​อาหาร​เพือ่​

สุขภาพ​มากขึ้น สงผลให​ตลาด​น้ำผลไม​ในประเทศ​เติบ​โตขึ้น​อยาง​ตอเนื่อง (ศูนย​วิจัย​กสิกร​ไทย, 2544)

	 ศนูย​วจิยั​กสกิร​ไทย (2550) รายงาน​วา อตุสาหกรรม​นำ้ผลไม เปน​อตุสาหกรรม​ที​่ม​ีอตัรา​การ​ขยายตวั​

สงูขึน้​อยาง​ตอเนือ่ง​และ​ม​ีการ​แขงขนั​ที​่คอนขาง​รนุแรง ปจจบุนั​เปนการ​แขงขนั​สราง​ความ​แตกตาง​ใน​ตวั​สนิคา​

ดวย​ตรา​หรือ​ยี่หอ​สินคา​มากขึ้น มี​การ​เพิ่ม​งบประมาณ​กระตุน​ยอดขาย เปดตัว​สินคา​ใหม​ที่​เจาะ​กลุม​ลูกคา​ได​
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กวาง​ขึ้น และ​ให​ความ​สำคัญ​เรื่อง​สุขภาพ​เปนหลัก รวมถึง​การ​วิจัย​และ​พัฒนา​สินคา เชน การ​เพิ่ม​สารอาหาร​

หรือ​วิตามิน​เสริม และ​ผสม​คอลลาเจน​เขาไป​ใน​น้ำผลไม​เพื่อ​สราง​มูลคาเพิ่ม และ​วาง​ตำแหนง (positioning) 

ของ​สินคา​ใหม​ให​ตรง​กับ​กลุม​เปาหมาย​ผูบริโภค ซึ่ง​นับวา​เปนการ​ขยาย​ฐาน​ตลาด​ของ​น้ำผลไม​ให​กวาง​ขึ้น 

สำหรับ​แนวโนม​ของ​ตลาด​น้ำผลไม จาก​ขอมูล​ของ​สถาบันวิจัย​วิทยาศาสตร​และ​เทคโนโลยี​แหง​ประเทศ​ไทย 

(2549) พบ​วา ปจจุบัน​คน​ไทย​มี​อัตรา​การ​บริโภค​น้ำ​ผัก-ผลไม​เฉลี่ย 3 ลิตร/คน/ป ขณะ​ที่​ประเทศ​สหรัฐอเมริกา​

มี​อัตรา​การ​บริโภค​สูง​ถึง 31.5 ลิตร/คน/ป โดย​เปรียบเทียบ​จะ​เห็นวา​ตลาด​น้ำผลไม​ในประเทศ​ไทย​ยังมี​โอกาส​

ขยายตัว​ได​อีก​มาก 

	 สำหรับ​ผล​การ​วิเคราะห​ปจจัย​ท่ี​เปน​ตัวกำหนด​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม จาก​การ​ประมาณคา​แบบจำลอง 

hedonic price โดย​วิธี​กำลัง​สอง​นอยที่สุด (ordinary least squares method, OLS) แสดง​ดัง​ตาราง​ที่ 3 จาก​

แบบจำลอง​ที่ 1 เปนการ​วิเคราะห​โดย​ใช​ตัวแปร​ดาน​คุณลักษณะ​พื้นฐาน​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​เพียง​ดานเดียว 

พบ​วา ระดบั​ความ​เขมขน​ปานกลาง และ​การ​ระบ​ุขอความ​หรอื​ปรมิาณ​วติามนิ​ไว​บน​บรรจภุณัฑ ม​ีความ​สมัพนัธ​

ในทาง​บวก​กับ​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม กลาว​คือ ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​ความ​เขมขน​ปานกลาง

จะ​สงผล​ใหราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​สูงขึ้น​ประมาณ 1.225 บาท เมื่อ​เปรียบ​เทียบกับ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​ระดับ​

ความ​เขมขน​ต่ำ ทั้งนี้​ระดับ​ความ​เขมขน​เปนตัว​ที่​บงชี้​ถึง​คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม เมื่อ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​มี​

ความ​เขมขน​ที่​สูงขึ้น​จะ​จัด​เปน​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​คุณภาพ​สูงขึ้น ดังนั้น​ราคา​ผลิตภัณฑ​จึง​เพิ่ม​สูง​ตาม​ไป​ดวย และ​

เมื่อ​มี​การ​ระบุ​ขอความ​หรือ​ปริมาณ​วิตามิน​ไว​บน​บรรจุภัณฑ​ก็​จะ​สงผลให​มี​ราคา​สูงกวา​ผลิตภัณฑ​ที่​ไมมี​การ​

ระบุ​ประมาณ 2.529 บาท สะทอน​วา​ขอมูล​ที่​เกี่ยวของ​กับ​ตัว​ผลิตภัณฑ​กอ​ให​เกิด​อรรถประโยชน​และ​ความ​

พงึพอใจ​ตอ​ผูบรโิภค ผล​การ​ศกึษา​นี​้สอดคลองกบั Weemaes and Riethmuller (2001) ที่​พบ​วา ​ผูบรโิภค​ยอม​

จาย​สินคา​ราคาแพง​ขึ้น​เพื่อ​แลก​กับ​ขอมูล​ขาวสาร​ของ​ตัว​ผลิตภัณฑ
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ตัวแปรอิสระ ค่าสัมประสิทธิ์

คาคงที่ (constant)

คุณลักษณะ​พื้นฐานa

   ระดับ​ความ​เขมขน​สูง (HCONC)

   ระดับ​ความ​เขมขน​ปานกลาง (MCONC)

   ขนาด​บรรจุ (SIZ)

   ระดับ​น้ำตาล (SUG)

   ระบุ​วิตามิน​ซี​ขาง​กลอง (VIT)

   ผสม​เกล็ด​สม/​เนื้อ​สม (OR)

ชนิดของส้ม (TY)a

   ส้มผสม (TY1)

   เนเวล (TY2)

   เขียวหวาน (TY3)

   สายน้ำผึ้ง (TY4)

   โชกุน (TY5)

   สีทับทิม (TY6)

   สีทอง (TY7)

   วาเลนเซีย (TY8)

ยี่ห้อของน้ำส้ม (BR)a

   ชบา (BR2)

   ยูนิฟ (BR6)

   ​บรูค (BR7)

   เฮฮา (BR13)

   ฮาวาย (BR14)

   ​โมกุโมกุ (BR17)

บรรจุภัณฑ์ (PK)a

   ขวดแก้ว (PK3)

   ขวดพลาสติก (PK4)

   ถ้วยพลาสติก (PK5)

R2

Adjusted R2

F-statistic

หมายเหตุ: a มี​การ​ตัด​ตัวแปร​หุน (dummy variable) อยาง​นอย 1 ตัว ออกจาก​แบบจำลอง​เพื่อ​หลีกเลี่ยง​ปญหา singularity 

* หมายถึง ระดับ​นัยสำคัญ​ทาง​สถิติ 0.10

** หมายถึง ระดับ​นัยสำคัญ​ทาง​สถิติ 0.05

ที่มา: จาก​การ​คำนวณ

ระดับชั้นวาง 

   ชั้นวางระดับกลาง (SH)

แบบจำลอง 1

12.105**

0.509

1.225**

-0.003**

-0.573**

2.529**

0.305

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

0.859

0.853

153.938

-

1.731**

2.335**

2.712**

2.173**

2.395**

2.061**

2.395**

3.013**

-

-

-

0.878

0.866

73.754

-

2.125**

2.555**

3.075**

3.286**

2.792**

2.458**

2.792**

3.227**

2.990**

-1.043**

-2.024**

0.935

0.926

111.204

2.318**

2.627**

2.728**

2.829**

3.251**

3.021**

2.688**

3.021**

3.046**

2.044**

1.825**

-1.559**

-2.525**

-1.510* 

2.894**

1.341

-1.662**

-2.201**

0.955

0.947

118.564

1.718**

แบบจำลอง 2

10.742**

-0.798

1.718**

-0.003**

-0.627**

3.042**

-0.393

แบบจำลอง 3

9.133**

-1.049

2.107**

-0.001

-0.584**

2.141**

-0.362

แบบจำลอง 4

10.559**

-2.537**

0.860*

-0.001

-0.662**

2.751**

-1.467**

ตาราง​ที่ 3 ผล​การ​วิเคราะห​ปจจัย​ที่​เปน​ตัวกำหนด​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม
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	 ในทาง​กลบักนั​ผล​การ​วเิคราะห​ของ​แบบจำลอง​ที ่1 ได​แสดงใหเหน็​วา ขนาด​บรรจ​ุและ​ปรมิาณ​นำ้ตาล​

มี​ความ​สัมพันธ​ในทาง​ลบ​กับ​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม กลาว​คือ เมื่อ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​มี​ขนาด​เพิ่มขึ้น 1 มิลลิลิตร 

จะ​สงผล​ทำ​ใหราคา​ผลติภณัฑ​นำ้สม​ปรบัตวั​ลดลง​ประมาณ 0.003 บาท ทัง้นี้​การ​ลดลง​ของ​ราคา​ผลติภณัฑ​ใน​

กรณี​ดังกลาว​นาจะ​เปนผล​จาก​การ​สวนลด​จาก​การ​ซื้อ​ใน​ปริมาณ​มากขึ้น และ​เมื่อ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​มี​ปริมาณ​

น้ำตาล​เพิ่มขึ้น 1% ก็​จะ​สงผล​ใหราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ลดลง 0.573 บาท ปริมาณ​น้ำตาล​ที่​เพิ่มขึ้น​เปนตัว​

สะทอน​ถงึ​คณุภาพ​ผลติภณัฑ​ที​่ตำ่ลง ดงั​จะ​เหน็​ได​จาก​ความ​สมัพนัธ​ระหวาง​ระดบั​นำ้ตาล​เฉลีย่​และ​ระดบั​ความ​

เขมขน​ของ​ผลติภณัฑ​นำ้สม​ดงั​ตาราง​ที ่2 ประกอบ​กบั​กระแส​ของ​การ​ดแูล​รกั​สขุภาพ​ของ​คน​ไทย​ที​่เพิม่ขึน้ ทำให​

ผูบรโิภค​ม​ีความ​ตองการ​บรโิภค​สนิคา​หรอื​ผลติภณัฑ​ที​่ม​ีนำ้ตาล​ใน​ปรมิาณ​ที​่ลดลง ดงันัน้​การ​ม​ีปรมิาณ​นำ้ตาล​

ที​่เพิม่​มากขึน้​จงึ​ม​ีผล​ในทาง​ตรงกนัขาม​ตอราคา​ของ​ผลติภณัฑ นอกจากนี้​ยงั​พบ​วา ผลติภณัฑ​ที​่ม​ีระดบั​ความ​

เขมขน​สงู โดยเฉพาะ​ผลติภณัฑ 100% และ​การ​เตมิ​เกลด็​สม​หรอื​เนือ้​สม​ลง​ใน​ผลติภณัฑ กลบั​ไมมผีล​ตอราคา​

ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​อยาง​มี​นัยสำคัญ​ทาง​สถิติ 

	 เมื่อ​นำ​เอา​ตัวแปร​คุณลักษณะ​ดาน​ชนิด​ของ​สม​ที่​ใช​เปน​วัตถุดิบ​เขามา​วิเคราะห​รวมดวย ตาม​

แบบจำลอง​ที่ 2 พบ​วา ปจจัย​ดาน​คุณลักษณะ​พื้นฐาน​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม ยังคงเปน​ตัวแปร​ที่​มี​ความ​สำคัญ​

ใน​การ​อธบิาย​การ​ผนัแปร​ของ​ราคา​ผลติภณัฑ​นำ้สม สวน​ชนดิ​ของ​สม​ที​่ใช​เปน​วตัถดุบิ​ใน​การ​ผลติ​นำ้สม​จำนวน 

8 ชนิด ไดแก สม​ผสม สม​เนเวล สม​เขียวหวาน สม​สายน้ำผึ้ง สม​โชกุน สม​สี​ทับทิม สม​สีทอง และ​สม​วาเลนเซีย 

มี​ความ​สัมพันธ​ทาง​บวก​กับ​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​อยาง​มี​นัยสำคัญ​ทาง​สถิติ โดย​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​ผลิต​จาก​

สม​วาเลนเซีย​จะ​มี​ราคา​บวก​เพิ่ม​มาก​ที่สุด กลาว​คือ สงผล​ใหราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​เพิ่ม​สูงขึ้น​ประมาณ 3.013 

บาท ขณะ​ที​่ถา​เปน​ผลติภณัฑ​นำ้สม​ที​่ผลติ​จาก​สม​ผสม จะ​สงผล​ใหราคา​บวก​เพิม่​นอยทีส่ดุ คอื ประมาณ 1.731 

บาท สวน​สม​ชนิด​อื่นๆ จะ​สงผล​ใหราคา​บวก​เพิ่ม​ใกลเคียง​กัน คือ ประมาณ 2 บาท เมื่อ​เปรียบ​เทียบกับ​

ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​ผลิต​จาก​สม​แมนดาริน​และ​น้ำสม​ที่​ผสม​กับ​น้ำ​ผัก​หรือ​น้ำผลไม​ชนิด​อื่นๆ 

	 แบบจำลอง​ที่ 3 เมื่อ​วิเคราะห​โดย​เพิ่ม​ตัวแปร​ดาน​ลักษณะ​บรรจุภัณฑ​และ​ตัวแปร​ของ​ระดับชั้น​วาง​

ผลิตภัณฑ​น้ำสม ผล​การ​ศึกษา​แสดงใหเห็น​วา ตัวแปร​ดาน​คุณลักษณะ​พื้นฐาน​ของ​ผลิตภัณฑ​ที่​ยังคง​มีผลตอ​

การ​กำหนด​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม ไดแก ระดับ​ความ​เขมขน​ปานกลาง ปริมาณ​น้ำตาล และ​การ​ระบุ​ขอความ​

หรอื​ปรมิาณ​วติามนิ​ไว​บน​บรรจภุณัฑ ขณะ​ที​่ตวัแปร​ขนาด​บรรจ​ุกลบั​ไมมผีล​ตอราคา​ของ​ผลติภณัฑ สวน​ตวัแปร​

ระดับ​ความ​เขมขน​สูง​และ​การ​เติม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม​ลง​ใน​ผลิตภัณฑ​ไมมีผล​ตอราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​

เชน​เดียว​กับ​ที่​พบ​ใน​แบบจำลอง​ที่ 1 และ 2 ขณะ​ที่​ตัวแปร​ชนิด​ของ​สม​ที่​ใช​เปน​วัตถุดิบ​ใหผล​เชน​เดียวกัน​กับ​ที่​

พบ​ตาม​แบบจำลอง​ที่ 2 

	 นอกจากนี้​ยัง​พบ​วา น้ำสม​ใน​บรรจุภัณฑ​ที่​เปน​ขวด​แกว​จะ​ทำให​ไดราคา​สูงกวา​น้ำสม​ใน​บรรจุภัณฑ

แบบ​กลอง​และ​กระปอง​ประมาณ 2.990 บาท ขณะ​ที​่แบบ​ขวด​พลาสตกิ​และ​ถวย​พลาสตกิ จะ​สงผลให​ไดราคา​

ต่ำกวา​แบบ​กลอง​และ​กระปอง​ประมาณ 1.043 และ 2.024 บาท ตามลำดับ ​สวน​ปจจัย​ทาง​ดาน​ชั้น​วาง



91ยุวดี ลีเบ็น และ วิศิษฐ์ ลิ้มสมบุญชัย

พบ​วา ม​ีความ​สมัพนัธ​ในทาง​บวก​กบั​ราคา​ผลติภณัฑ กลาว​คอื ผลติภณัฑ​นำ้สม​ที​่วางอยู​บน​ชัน้​วาง​ระดบั​กลาง​

ในระดับ​สายตา จะ​สงผล​ใหราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​สูงกวา​ชั้น​วาง​อื่นๆ ประมาณ 2.318 บาท แสดงใหเห็น​วา​

ผูบรโิภค​จะ​ยอม​จาย​ซือ้​สนิคา​ใน​ราคา​ที​่สงูขึน้​เพือ่​แลก​กบั​ความ​สะดวกสบาย​ใน​การ​ซือ้ ซึง่​สอดคลองกบั​ผล​การ​

ศึกษา​ที่​นำเสนอ​โดย Weemaes and Riethmuller (2001)

	 สำหรับ​แบบจำลอง​ที่ 4 ซึ่ง​เพิ่ม​ตัวแปร​ยี่หอ​ผลิตภัณฑ​เขาไป​วิเคราะห​รวมกับ​ปจจัย​คุณลักษณะ​

พืน้ฐาน​ของ​ผลติภณัฑ (ชนดิ​สม​ที​่ใช​เปน​วตัถดุบิ ลกัษณะ​บรรจภุณัฑ และ​ระดบัชัน้​วาง​ผลติภณัฑ) ผล​การศกึษา​

พบ​วา ยี่หอ​ผลิตภัณฑ 3 ยี่หอ ไดแก ยี่หอ​ชบา ยูนิฟ และ​โมกุโมกุ มี​ความ​สัมพันธ​ทาง​บวก​กับ​ราคา​ผลิตภัณฑ​

อยาง​มี​นัยสำคัญ​ทาง​สถิติ โดย​ผลิตภัณฑ​ยี่หอ​โมกุโมกุ​จะ​มี​ราคา​บวก​เพิ่มจาก​ราคา​เฉลี่ย​ของ​กลุม​ผลิตภัณฑ​

น้ำสม​มาก​ที่สุด รองลงมา คือ ชบา และ ยูนิฟ ตามลำดับ ขณะ​เดียวกัน​พบ​วา ยี่หอ​บรูค เฮฮา และ ฮาวาย มี​

ความ​สัมพันธ​ทาง​ลบ​ตอราคา​ผลิตภัณฑ​อยาง​มี​นัยสำคัญ​ทาง​สถิติ โดย​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ยี่หอ​เฮฮา​จะ​มี​

ราคาลดลง​จาก​ราคา​เฉลี่ย​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​มาก​ที่สุดรอง​ลงมา คือ ยี่หอ​บรูค และ​ฮาวาย ตามลำดับ 

	 เปนที่​นาสังเกต​วา ใน​แบบจำลอง​ที่ 4 ปจจัย​คุณลักษณะ​พื้นฐาน​ของ​ผลิตภัณฑ​ดาน​ความ​เขมขน​

ระดับสูง และ​การ​เติม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม​ลง​ใน​ผลิตภัณฑ กลับ​มี​ความ​สัมพันธ​ในทาง​ลบ​กับ​ราคา​ผลิตภัณฑ​

น้ำสม​อยาง​มี​นัยสำคัญ​ทาง​สถิติ กลาว​คือ เมื่อ​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​ความ​เขมขน​สูง​หรือ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม 

100% จะ​สงผล​ใหราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ลดลง​ประมาณ 2.537 บาท เมื่อ​ผลิตภัณฑ​มี​ระดับ​ความ​เขมขน​

ต่ำ หรือ​เมื่อ​เติม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม​ลง​ใน​ผลิตภัณฑ จะ​สงผล​ทำ​ใหราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​ลดลง​ประมาณ 

1.467 บาท เทียบกับ​ราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​ที่​ไมมี​การ​เติม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม

	 จาก​ผล​การ​วิเคราะห​ขางตน นาจะ​เปนผล​มาจาก​การ​แขงขัน​อยาง​รุนแรง​ใน​ตลาด​ของ​ผลิตภัณฑ​

น้ำสม หาก​พิจารณา​ถึง​สภาพ​ความ​เปนจริง​ของ​ตลาด​จะ​พบ​วา ผลิตภัณฑ​น้ำสม 100% สวนใหญ​มัก​พบ​วา 

​มี​การ​วาง​จำหนาย​อยู​ใน​ชั้น​วาง​ระดับ​กลาง​หรือ​ระดับ​สายตา มี​การ​ระบุ​ปริมาณ​วิตามิน​ไว​บน​บรรจุภัณฑ 

สวนใหญ​จะ​เปน​ผลิตภัณฑ​ที่อยู​ใน​ตราสินคา​ที่​มี​ชื่อเสียง​และ​เปน​ที่ยอมรับ​ของ​ผูบริโภค​โดย​ทั่วไป ดังนั้นระดับ​

ราคาของ​ผลิตภัณฑน้ำส้ม 100% จึง​มี​ราคา​บวก​เพิ่ม​หรือ​คา premium ที่​คอนขาง​สูง​และ​อาจ​สูงเกินไป ทำให​

ยาก​ตอ​การ​จำหนาย​และ​ไม​สามารถ​แขงขนั​กบั​ผลติภณัฑ​ของ​คู​แขงขนั​ใน​ตลาด​ได ทำให​ผู​ประกอบการ​ตองกลบั​

ไป​คิด​สวน​ลดราคา​ผลิตภัณฑ​ใน​สวน​ของ​ความ​เขมขน​ใน​ระดับสูง และ​การ​เติม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม​ลง​ใน​ 

ผลิตภัณฑ ทั้งนี้​เพื่อ​ไม​ใหราคา​ผลิตภัณฑน้ำส้ม 100% ที่​วาง​จำหนาย​มี​ราคา​ที่สูง​จน​เกินไป ในที่สุด​ผูบริโภค​ก็​

จะ​ได​รับประโยชน​ใน​สวน​ของ​การ​ได​บริโภค​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​คุณภาพ​ดี​ใน​ราคา​ที่​ถูก​ลง อัน​เปนผล​สืบเนื่อง​ 

มาจาก​การ​แขงขัน​นั่นเอง

	 ในทาง​กลับกัน หาก​พิจารณา​ถึง​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​ความ​เขมขน​ระดับ​กลาง​และ​ระดับ​ต่ำ​ที่​มี​

สวนผสม​ของ​น้ำตาล​เฉลี่ย 9.0% และ 11.4% ตามลำดับ ซึ่ง​สวนผสม​น้ำตาล​จะ​มี​ผล​ในทาง​ลบ​ตอ

ราคาผลิตภัณฑ หรือ​ปจจัย​ดาน​ปริมาณ​น้ำตาลเปนตัว discount ราคา​นั่นเอง ถา​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม
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ความ​เขมขน​ระดับ​กลาง​และ​ระดับ​ต่ำ ​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​จะ​ลดลง​เฉลี่ย​ประมาณ ​5​.​9​5​8​ ​และ ​7​.​5​4​6​ ​บาท ​

ตามลำดับ ​แมวา​ราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม ​1​0​0​%​ ​จะ​มี​การ​ให​สวน​ลดราคา​ใน​สวน​ของ​ความ​เขมขน​และ​การ​

เติม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม​ลง​ใน​ผลิตภัณฑ​ก็ตาม ราคา​ของ​ผลิตภัณฑ ​1​0​0​%​ ​ก็​จะ​ยังคงมี​ราคา​สูงกวา​ 

ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​ความ​เขมขน​ใน​ระดับ​ปานกลาง​และ​ระดับ​ต่ำ​เสมอ ​ทั้งนี้​หาก​ผู​ประกอบการ​ไมมี​การ​

พิจารณา​ให​สวน​ลดราคา​ใดๆ​ เลย​กับ​ผลิตภัณฑ ​1​0​0​%​ ​ราคา​ผลิตภัณฑ​ที่​สูงเกินไป​นี้​ก็​อาจ​สงผล​ทำ​ให​ 

ผูบริโภค​ตัดสิน​ใจ​เลือก​บริโภค​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ใน​ระดับ​คุณภาพ​ที่รองๆ ลง​ไปได

​
​สรุป​และ​ขอเสนอ​แนะ

​	​ การ​วิเคราะห​ปจจัย​กำหนด​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​โดย​ใช​แบบจำลอง ​h​e​d​o​n​i​c​ ​p​r​i​c​e​ ​พบ​วา ​ปจจัย​ 

ที่​กำหนด​ราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม ​คือ ​ปจจัย​ทาง​ดาน​คุณลักษณะ​พื้นฐาน​ดาน​ระดับ​ความ​เขมขน​ของ​น้ำสม ​

ปริมาณ​น้ำตาล ​การ​ระบุ​ขอความ​หรือ​ปริมาณ​วิตามิน​ไว​บน​บรรจุภัณฑ ​การ​ผสม​เกล็ด​สมหรือ​เนื้อ​สม​ลง​ไป​ 

ใน​ผลิตภัณฑ ​ ​โดย​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ระดับ​ความ​เขมขน​สูง​หรือ​ผลิตภัณฑ ​1​0​0​%​ ​นั้น ​ปจจัย​ดาน​ปริมาณ​น้ำตาล​

และ​การ​เติม​เกล็ด​สม​หรือ​เนื้อ​สม​ลง​ไป​ใน​ผลิตภัณฑ ​มี​ความ​สัมพันธ​ทาง​ลบ​ตอราคา​ของ​ผลิตภัณฑ ​ขณะ​ที่​

ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ระดับ​ความ​เขมขน​ปานกลาง​หรือ​เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม ​3​0​-​6​0​%​ ​การ​ระบุ​ขอความ​หรือ​ปริมาณ​

วิตามิน​ไว​บน​บรรจุภัณฑ ​จะ​สงผล​ใหราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​ปรับตัว​สูงขึ้น

​	​ สวน​ปจจัย​ชนิด​ของ​สม​ที่​ใช​เปน​วัตถุดิบ ​บรรจุภัณฑ​ประเภท​ขวด​แกว ​ชั้น​วาง​ระดับ​กลาง​หรือ​ระดับ​

สายตา ​ยี่หอ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​ชื่อเสียง​และ​ภาพลักษณ​ที่​ดี ​มี​ความ​สัมพันธ​ทาง​บวก​ตอราคา​ของ​ผลิตภัณฑ​

น้ำสม ​ขณะ​ที่​บรรจุภัณฑ​ประเภท​ขวด​พลาสติก ​ถวย​พลาสติก ​และ​ยี่หอ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​ที่​มี​สวน​แบง​ทางการ​

ตลาด​ต่ำ​จะ​มี​ความ​สัมพันธ​ทาง​ลบ​ตอราคา​ของ​ผลิตภัณฑ

​	​ ผล​ของ​การ​ศึกษา​ครั้งนี้​ได​ชี้​ให​เห็น​ได​วา ปริมาณ​น้ำตาล​ถือเปน​ปจจัย​สำคัญ​ใน​การ​กำหนด​คุณภาพ​

ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม ​ปริมาณ​น้ำตาล​ที่​สูงขึ้น​จะ​สะทอน​ให​เห็น​ถึง​คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ​ที่​ต่ำลง​ใน​สายตา 

​ของ​ผูบรโิภค ​และ​ม​ีผล​ทำ​ใหราคา​ของ​ผลติภณัฑ​ปรบัตวั​ลดลง ​ซึง่​เปนไปตาม​กระ​แส​ของ​การ​ด​ูแล​รกัษา​สขุภาพ ​

การ​ศึกษา​ครั้งนี้​ยัง​พบ​ดวยวา ​ปจจัย​ที่​ใช​ใน​การ​กำหนด​คุณภาพ​บางประการ ​ได​แก ​ระดับ​ความ​เขมขน​สูง​หรือ​

ผลติภณัฑ​นำ้สม ​1​0​0​%​ ​และ​การ​เตมิ​เกลด็​สม​หรอื​เนือ้​สม​ลง​ไป​ใน​ผลติภณัฑ ​เปน​ปจจยั​ที​่แสดง​ให​เหน็​ถงึ​ความ​

เปน​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​คุณภาพ​สูง​นั้น ​กลับ​มี​ผล​ทำ​ใหราคา​ผลิตภัณฑ​น้ำสม​มี​การ​ปรับตัว​ลดลง ​ซึ่ง​ขัด​แยง​กับ​

แนวคิด​เรื่อง​ความ​สัมพันธ​ระหวาง​คุณภาพ​และ​ราคา ​ผล​ที่​เกิดขึ้น​ดังกลาว​นา​จะ​มี​สาเหตุ​มาจาก​ภาวะ​การ​

แขงขนั​ทีร่นุ​แรง​ใน​ตลาด​ผลติภณัฑ​นำ้สม ​ทำ​ให​ผูผลติ​จำเปน​ตอง​กำหนด​สวน​ลดราคา​ให​กบั​ปจจยั​หรอื​ตวั​แปร​

ที่​เปน​ตัวกำหนด​คุณภาพ​ของ​ผลิตภัณฑ​น้ำสม ​ซึ่ง​ใน​ทาย​ที่สุด​ก็​จะ​สง​ผลดี​ตอ​ผูบริโภค​ที่​ได​บริโภค​ผลิตภัณฑ​

คุณภาพ​ดี​และ​หา​ซื้อ​ได​ใน​ราคาถูก​ลง
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	 ผล​การ​ศึกษา​ใน​ครั้งนี้​ยัง​ชี้​วา ผูบริโภค​จาย​ราคา​สวนเพิ่ม หรือ พรีเมี่ยม ให​กับ​ความ​สะดวกสบาย​ใน​

การ​ซือ้ ซึง่​สะทอน​จาก​ตวัแปร​ดาน​ระดบัชัน้​วาง​สนิคา การ​ให​ขอมลู​คณุคา​ดาน​โภชนาการ​จาก​การ​ระบ​ุขอความ​

หรือ​ปริมาณ​วิตามิน​ไว​บน​บรรจุภัณฑ และ​ตราสินคา​หรือ​ยี่หอ สอดคลองกับ​ผล​การ​ศึกษา​ที่ผานมา​ของ 

Weemaes and Riethmuller (2001) ใน​กรณีศึกษา​ของ​ราคา​น้ำผลไม​ในประเทศ​ออสเตรเลีย ดังนั้น​ผู​

ประกอบการ​ราย​เดมิ​ที​่ตองการ​พฒันา​ผลติภณัฑ​นำ้สม หรอื​ผู​ประกอบการ​ราย​ใหม​ที​่ตองการ​เขามา​อยู​ใน​ตลาด​

ประเภท​นี้ ควร​พิจารณา​ให​ความ​สำคัญ​เปนพิเศษ​กับ​ปจจัย​ดาน​ภาพลักษณ​ของ​ตราสินคา การ​ให​ขอมูล​

โภชนาการ และ​ระดับชั้น​วาง​สินคา เนื่องจาก​เปน​ปจจัย​ที่​มี​ผล​ทาง​บวก​ตอราคา​ผลิตภัณฑ​และ​มี​ผลกระทบ
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