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แนวทางการพััฒนาแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวชุุมชนเชิิงวิิถีีชีีวิต เพ่ื่�อยกระดัับศัักยภาพทางการตลาด ผ่่านกระบวนการ ABC 

Model กรณีีศึกษา หมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง อ. ปลายบาง จ.นนทบุุรีี มีีวััตถุุประสงค์์ 

การดำำ�เนิินงานเพ่ื่�อพััฒนาการจัดทำำ�ข้อมููลการท่องเท่ี่�ยวของชุุมชนฯ และประชาสััมพัันธ์์สิินค้้าและบริิการผ่่านระบบ Digital 

และ Online ผ่่านกระบวนการ ABC model และเพื่่�อพััฒนาการนำำ�เทคโนโลยีี VR เข้้ามาใช้้ในการส่่งเสริิมการตลาด 

ในด้้านการท่องเท่ี่�ยวแบบ Digital Agritourism ซ่ึ่�งอยู่่�ภายใต้้โครงการออมสิินยุุวพััฒน์์รัักษ์ถิ่่�น ธนาคารออมสิิน และคณะ

นวััตกรรมการจัดการเกษตร สถาบัันการจัดการปัญญาภิิวััฒน์์ ปีี 2563 โดยใช้้กระบวนการทำำ�งานผ่่านระบบ ABC Model  

และเป็็นนวััตกรรมเชิิงกระบวนการ (Process Innovation) โดยใช้้ ABC model ซ่ึ่�งประกอบไปด้้วย A (Ago) คืือ ก่่อน  

หรืืออดีีต, B (Being) คืือ ระหว่่าง หรืือ ปััจจุุบััน, C (Continue to the future) คืือ หลััง หรืือ อนาคต เป็็นระบบหรืือโมเดล 

ท่ี่�แบ่่งงานออกเป็็น 3 ส่่วน เพ่ื่�อท่ี่�ผู้้�บริิหาร และทีีมงานสามารถวางแผนร่่วมกัันและเข้้าใจในเป้้าหมายของการทำำ�งาน 

ของแต่่ละช่่วงเวลาในทิิศทางเดีียวกัน สามารถทำำ�ได้้ตามวััตถุุประสงค์์ท่ี่�วางไว้้ถึึงแม้้อยู่่�ในสถานณการณ์์การแพร่่ระบาด 

ของเชื้้�อไวรััส โควิิด-19 และสามารถนำำ�เอา ABC model ไปประยุุกต์ใช้้ในการทำำ�โครงการอื่�น ๆ ต่่อไปได้้
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Abstract 

Guidelines for Development of Community 

Tourist Attractions Based on Lifestyle to Enhance 

Market Potential Through ABC Model process;  

A Case Study of Ban Plai Bang Creative Tourism 

Village, Plai Bang District, Nonthaburi Province.  

The objectives to develop tourism information 

for the community and publicize products and 

services through digital and online systems through 

the ABC model process and to develop the use  

of VR technology to promote marketing in the field  

of digital agritourism. This project under the Omsin  

Yuwaphat Rakthin Project by Government Savings 

Bank and the Faculty of Innovation Agricultural 

Management, Panyapiwat Institute of Management, 

Thailand, 2020. Using the work process through 

the ABC Model system and is a process innovation 

using the ABC model, which consists of A (Ago)  

is before or in the past, B (Being) is between.  

or the present, C (Continue to the future) is the 

latter or the future. This model that divides into 

3 parts of work so that the management And  

the team can plan together and understand  

the goals of each work period in the same direction. 

Moreover, this project was able to achieve the 

intended objectives even in the situation of 

COVID-19 and the ABC model can be applied  

for future projects.

Keywords: Marketing, ABC model, Ban Plai Bang

บทนำำ�

ประเทศไทยเป็็นอีีกหนึ่่�งประเทศท่ี่�ให้้ความสำำ�คัญ

กัับอุุตสาหกรรมท่่องเท่ี่�ยวเป็็นอย่่างมาก เน่ื่�องจากเป็็น

อุุตสาหกรรมท่ี่�ก่่อให้้เกิิดผลประโยชน์ทั้้�งทางเศรษฐกิิจสัังคม 

วััฒนธรรม และสิ่่�งแวดล้อม อุุตสาหกรรมการท่่องเท่ี่�ยว 

เป็็นอุุตสาหกรรมท่ี่�ทำำ�รายได้้ท่ี่�สำำ�คัญให้้ประเทศเป็็นลำำ�ดัับต้้น  

โดยเฉพาะการนำำ�เงินิตราต่า่งประเทศเข้้ามาใช้้จ่่ายในระบบ

เศรษฐกิิจของประเทศ และยัังเป็็นอีีกหนึ่่�งกำำ�ลังสำำ�คัญ 

ในการขับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจทั้้�งนี้้� ประเทศไทยถืือได้้ว่่า

เป็็นผู้้�นำำ�ด้านการท่องเท่ี่�ยวเชิิงสุุขภาพในภููมิภาคเอเชีีย 

ตะวัันออกเฉีียงใต้้ จากนโยบายท่ี่�เน้้นเร่ื่�องการเพิ่่�มคุุณภาพ

ของนัักท่องเท่ี่�ยวต่างประเทศ และไทยเท่ี่�ยวไทย แต่่ใน

ปััจจุุบัันเกิิดผลกระทบจากสถานการณ์์การแพร่่ระบาดไป 

ทั่่�วโลกของเชื้้�อไวรััส โควิิด-19 ทำำ�ให้้เกิิดการระงัับ และ 

ยกเลิิกการเดิินทางเป็็นจำำ�นวนมากส่งผลให้้อุุตสาหกรรม 

การท่่องเท่ี่�ยวในประเทศไทยชะลอตััวอย่่างต่่อเน่ื่�อง 

เน่ื่�องจากจำำ�นวนนัักท่องเท่ี่�ยวต่างชาติิท่ี่�ลดลง คิิดเป็็น 11%  

ของผลิิตภััณฑ์์มวลรวมในประเทศ เพราะฉะนั้้�นทาง

อุุตสาหกรรมการท่องเท่ี่�ยวจึงจำำ�เป็็นท่ี่�จะต้้องดำำ�เนิินการ 

ต่่าง ๆ เพ่ื่�อลดผลกระทบทางเศรษฐกิิจ (สำำ�นักงานคณะ

กรรมการนโยบายเขตพััฒนาพิิเศษภาคตะวัันออก, 2563)

นวััตกรรมการสื่�อสารในการท่องเท่ี่�ยวจึงเป็็นทาง

เลืือกใหม่่ในการรัับมืือกัับสถานการณ์์ในปััจจุุบัันท่ี่�จะทำำ�ให้้

เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงไปสู่่�การท่องเท่ี่�ยวยุุคใหม่่ท่ี่�มีีการใช้้

เทคโนโลยีีการสื่�อสาร ซ่ึ่�งเป็็นนวััตกรรมการสื่�อสารในยุุค

เทคโนโลยีีสารสนเทศ และเป็็นการนำำ�เสนอมุุมมองใหม่่

ในอุุตสาหกรรมการท่่องเท่ี่�ยว รวมถึึงแนวโน้้มและการ

ประยุกุต์ใช้้เทคโนโลยีีสารสนเทศในการพััฒนาอุุตสาหกรรม

การท่องเท่ี่�ยวด้้วยนวััตกรรมการสื่�อสารเป็็นการบููรณา

การการใช้้เทคโนโลยีีมาสนัับสนุุนส่่งเสริิมอุุตสาหกรรม

การท่องเท่ี่�ยวในรููปแบบต่่าง ๆ จะช่่วยสร้้างมููลค่าเพิ่่�ม 

ให้้กัับอุุตสาหกรรมการท่่องเท่ี่�ยวและสร้้างภาพลักษณ์์ 
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ความเป็็นไทย โดยนำำ�เอานวััตกรรมการสื่�อสารมาใช้้ในการ 

ท่่องเท่ี่�ยว 3 ด้้าน ได้้แก่่ ด้้านการสื่�อสาร ด้้านการสืืบค้้น  

และด้้านการจัดสรรทรััพยากรภายใต้้องค์์ประกอบของการ

พััฒนานวััตกรรม การสื่�อสารกับอุุตสาหกรรมการท่องเท่ี่�ยว  

4 องค์์ประกอบ (TOUR Model) ท่ี่�ผู้้�กำำ�หนดนโยบายหรืือ 

ผู้้�ประกอบการควรคำำ�นึงถึึง ได้้แก่่ นัักท่องเท่ี่�ยว (T: Tourism)  

การสร้้างความแตกต่่าง (O: Opposite) การเข้้าถึึงข้้อมููล  

(U: Ubiquitous) และการให้ข้้้อมููลย้อ้นกลับ (R: Response) 

(ภััทรบดิินทร, 2559) ปััจจุุบััน Smart Tourism เป็็นพื้้�นฐาน 

เทคโนโลยีี ข่่าวสารสมััยใหม่่ หรืือเรีียกอีีกชื่�อหนึ่่�งว่่า ICT  

(Information Communication Technology) (Depa,  

2017; ELEADER, 2017) เป็็นการติดต่อส่ื่�อสารท่ี่�เก่ี่�ยวกับ 

ข้้อมููลข่าวสารโดยใช้้ เทคโนโลยีีเครืือข่่ายข้้อมููลขนาดใหญ่่ 

เป็็นการปฏิิรููปการจััดการของทรััพยากรการท่่องเท่ี่�ยว 

และสัังคมให้้มีีประสิิทธิภาพ เป็็นระบบในเชิิงสร้้างสรรค์ 

เพ่ื่�อความต้้องการคุณภาพและความพึึงพอใจของบริิการ 

ท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นของนัักท่องเท่ี่�ยว โทรศััพท์เคล่ื่�อนท่ี่� อิินเทอร์์เน็็ต 

ข้้อมููลเครืือข่่ายล้้วนเป็็นเคร่ื่�องมืือท่ี่�เป็็นข้้อมููลข่าวสาร 

ท่ี่�สํําคััญต่่อทางด้้านอุุตสาหกรรมการท่องเท่ี่�ยวของโลก 

ในขณะนี้้� และการท่ี่�นัักท่องเท่ี่�ยวมีีความต้้องการท่ี่�จะ 

ท่่องเท่ี่�ยวเพิ่่�มขึ้้�นมาก นัักท่องเท่ี่�ยวจึงมีีความต้้องการท่ี่�จะ 

สืืบค้้นข้้อมููลการท่่องเท่ี่�ยวเพิ่่�มมากขึ้้�นตามกััน โดยเฉพาะ 

การท่องเท่ี่�ยวไร้้รููปแบบ การท่องเท่ี่�ยวได้้ทุุกท่ี่�ทุุกเวลา  

นัักท่องเท่ี่�ยวจึงมีีความต้อ้งการท่ี่�มากขึ้้�นในการใช้้เทคโนโลยีี 

เครืือข่่ายข้้อมููลข่าวสารท่ี่�เพีียงพอ และสะดวกรวดเร็็ว 

ในการท่องเท่ี่�ยวเพราะเหตุุนี้้�การสร้้างและพััฒนา Smart  

Tourism จึึงเป็็นปััจจััยสํําคััญของตลาดอุตสาหกรรม 

การท่องเท่ี่�ยว (ณภัทร ญาโนภาส, 2561) หากกล่่าวถึง 

การท่องเท่ี่�ยวท่ี่�เป็็นแหล่่งชุุมชน และมีีอาณาเขตใกล้กัับ 

กรุงเทพฯ หนึ่่�งในจัังหวััดท่ี่�น่่าสนใจคืือ “จัังหวััดนนทบุุรีี”  

ดิินแดนแห่่งวััฒนธรรม และเป็็นจัังหวััดหนึ่่�งในจัังหวััด

ปริิมณฑลท่ี่�มีีสถานท่ี่�ท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�น่่าสนใจ งดงามไปด้้วย 

เร่ื่�องราวทางประวััติิศาสตร์์ วััฒนธรรม ประเพณีี และ 

วิิถีีชีีวิิตแบบไทยดั้้�งเดิิมและไทยผสมผสาน อีีกทั้้�งทำำ�เล 

ท่ี่�ตั้้�งท่ี่�อยู่่�ใกล้้เมืืองหลวง มีีการคมนาคมสะดวกทั้้�งทางบก 

และทางน้ำำ�� ทำำ�ให้้จัังหวััดนนทบุรีีกลายเป็็นเมืืองท่่องเท่ี่�ยว

ท่ี่�สำำ�คัญอีีกแห่่งหนึ่่�ง 

จากความเป็็นมาและความสำำ�คัญของปััญหาข้้างต้้น 

จะเห็็นได้้ถึึงความสำำ�คัญของอุุตสาหกรรมท่่องเท่ี่�ยวและ

นวััตกรรมการท่องเท่ี่�ยว คณะผู้้�จัดทำำ�จึงได้้เลืือกสถานท่ี่�

ท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�มีีเอกลักษณ์์และอััตลัักษณ์์ของ “ชุุมชนหมู่่�บ้าน

อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ บ้้าน 100 ปีี ชุุมชนคนบางกรวย 

(ปลายบาง) จ.นนทบุรีี” ซ่ึ่�งชุุมชนยัังคงดำำ�เนิินชีีวิตท่ี่�เป็็น 

วิิถีีดั่่�งเดิิม มีีสายน้ำำ��ลำำ�คลองท่ี่�เช่ื่�อมโยงแม่่น้ำำ��จนถึึงอ่่าวไทย 

ซ่ึ่�งสามารถตามรอยประวััติิศาสตร์์ย้้อนไปได้้หลายร้้อยปีี 

อาทิิ สมััยอยุุธยา อารยธรรมเก่่า บางกรวยเป็็นอำำ�เภอท่ี่�มีี 

ขนาดพื้้�นท่ี่�เล็็กท่ี่�สุุดของจัังหวััดนนทบุรีี และเป็น็อำำ�เภอหนึ่่�ง 

ท่ี่�อยู่่�ติดกับกรุงเทพฯ แต่่พื้้�นท่ี่� ส่่วนใหญ่่ยัังคงวิิถีีชีีวิต 

แบบเรืือสวนไร่่นาเอาไว้้อย่่างชััดเจน (หมู่่�บ้านอุุตสาหกรรม 

สร้้างสรรค์บ้้าน 100 ปีี ชุุมชนคนบางกรวย แต่่เน่ื่�องจาก

สถานการณ์์เศรษฐกิิจในปััจจุุบัันผนวกกัับการแพร่่ระบาด 

ของเชื้้�อไวรััสโควิิด-19 ส่่งผลกระทบทำำ�ให้้ชุุมชนอุุตสาหกรรม 

สร้้างสรรค์ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบางไม่่สามารถจัดกิจกรรม

การท่อ่งเท่ี่�ยวได้้ และมีีปริิมาณนักท่องเท่ี่�ยวลดลง ทำำ�ให้้ชุุมชน

ขาดรายได้้ คณะผู้้�จัดทำำ�จึงให้้ความสำำ�คัญต่่อการพััฒนา 

แหล่่งท่่องเท่ี่�ยวหมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ท่่องเท่ี่�ยว 

บ้้านปลายบางให้้เป็็นแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวต้นแบบด้้าน Digital  

Agritourism โดยการนำำ�เอาทรััพยากรท่ี่�มีีอยู่่�ในท้้องถิ่่�น 

ด้้านต่่าง ๆ เช่่น ธรรมชาติิ ประวััติิศาสตร์์ วััฒนธรรม 

ประเพณีี วิิถีีชีีวิต และวิิถีีการผลิตของชุุมชน มาเป็็นต้้นทุุน 
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หรืือปััจจััยในการจััดการท่่องเท่ี่�ยวอย่่างเหมาะสม โดย

การศึกษาปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่อการมาเท่ี่�ยวของนัักท่องเท่ี่�ยว  

และเทคโนโลยีีท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับการท่่องเท่ี่�ยว เพ่ื่�อเป็็น

แนวทางในการประชาสััมพัันธ์์การท่่องเท่ี่�ยว และพััฒนา

รููปแบบการท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�เป็็นดิิจิิทััลมากขึ้้�น อีีกทั้้�งยัังศึึกษา

แหล่่งท่ี่�มาของรายได้้และรายจ่่าย เพ่ื่�อนำำ�มาบริิหารจัดการ

ทางด้้านการเงิินให้้เป็็นระบบโดยต้้องสอดคล้้องกัับบริิบท

ของชุุมชน ผ่่านกระบวนการ ABC model เม่ื่�อเสร็็จสิ้้�น 

โครงการฯ แล้้ว ชุุมชนยัังคงสามารถดำำ�เนิินกิิจกรรมได้้ 

อย่่างต่่อเน่ื่�องและบููรณาการร่วมกัับหน่่วยงานในชุุมชน 

ทั้้�งภาครััฐและภาคเอกชนได้้อย่่างยั่่�งยืืน 

ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับธนาคารออมสิิน มีีนโยบาย และ 

แผนงาน ประจำำ�ปี 2563 ในการจัดักิจกรรมด้า้นการเสริมิสร้้าง 

และพััฒนาภููมิปััญญาท้้องถิ่่�น“ออมสิินยุุวพััฒน์์รัักษ์ถิ่่�น” 

โดยการบููรณาการภููมิปััญญาและวิิทยาการสมััยใหม่่ของ 

สถาบัันอุุดมศึึกษากัับภููมิปััญญาและทรััพยากรท้องถิ่่�น 

เพ่ื่�อสร้้างกระบวนการในการเสริมิสร้้างและพััฒนายกระดัับ 

ขีีดความสามารถในการประกอบการของกลุ่่�มชุุมชน 

ท่ี่�รวมตััวกันสร้้างผลิตภััณฑ์์หรืือบริิการให้้มีีศัักยภาพ  

มีีมููลค่าเพิ่่�มสามารถยกระดัับคุุณภาพผลิติภััณฑ์์หรืือบริิการ 

ให้้ตอบสนองต่่อความต้้องการของตลาดซ่ึ่�งเป็็นการเสริิม

ความมั่่�นคงในอาชีีพและรายได้้ การมีีวินััยทางการเงิิน 

และศัักยภาพในการเข้้าถึึงแหล่่งเงิินทุุนให้้แก่่ประชาชน 

ในแต่่ละท้้องถิ่่�นให้้มีีความมั่่�นคง เกิิดผลท่ี่�ยั่่�งยืืน ในขณะ 

เดีียวกันนิิสิิตนัักศึกษาของสถาบัันอุุดมศึึกษาท่ี่�เข้้าร่่วม 

โครงการจะเกิิดการเรีียนรู้้� เข้้าใจในวิิถีีชีีวิต เอกลักษณ์์ และ 

ภููมิปััญญาท้้องถิ่่�น ตระหนัักถึงความสำำ�คัญของภููมิปััญญา

ไทยและทรััพยากรอันมีีค่า เพ่ื่�อจะช่่วยกัันจรรโลงรัักษาให้้อยู่่� 

คู่่�สังคมไทยสืืบต่่อไป

ดัังนั้้�นทางสถาบัันการจัดการปัญญาภิิวััฒน์์ นำำ�โดย 

คณะนวััตกรรมการจััดการเกษตร ได้้เล็็งเห็็นความสำำ�คัญ 

ของโครงการฯ ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับนโยบายของทางสถาบัันฯ  

ท่ี่�เน้้นการเรีียนรู้้� คู่่�กับัการปฏิิบััติ ิ(Work-based Education)  

และเป็็นมหาวิิทยาลััยแห่่งความร่่วมมืือทุุกภาคส่่วน  

(Cooperate University) จึึงเป็็นท่ี่�มาของการเข้้าร่่วม 

โครงการในครั้้�งนี้้�

1.	วัตถุุประสงค์์การดำำ�เนิินงาน

1.1	 เพ่ื่�อพััฒนาการจัดทำำ�ข้อมููลการท่องเท่ี่�ยวของ

ชุุมชนฯ และประชาสััมพัันธ์์สิินค้้าและบริิการผ่่านระบบ 

Digital และ Online ผ่่านกระบวนการ ABC model

1.2	 เพ่ื่�อพััฒนาการนำำ�เทคโนโลยีี VR เข้้ามาใช้้ 

ในการส่งเสริิมการตลาด ในด้้านการท่องเท่ี่�ยวแบบ Digital 

Agritourism 

2.	แนวคิดและกระบวนการ ABC model โดย ผศ.ดร.

กรวิิทย์์ ไชยสุุ 

สืืบเน่ื่�องจากการทำำ�งาน หรืือบริิหารโครงการ 

มัักเกิิดปัญหาไม่่เข้้าใจกระบวนการ ขั้้�นตอนในการทำำ�งาน  

ดัังนั้้�น ผศ.ดร.กรวิิทย์์  ไชยสุุ ได้้คิิดค้นวิิธีีการทำำ�งานและ

การวางแผนงานเพ่ื่�อผู้้�ปฏิิบััติิงาน และทีีมงานให้้เข้้าใจ

และเห็็นภาพการทำำ�งานในระบบเดีียวกันซ่ึ่�งจะช่่วยในการ 

เพิ่่�มประสิิทธิภาพในการทำำ�งาน และเป็็นนวััตกรรมเชิิง 

กระบวนการ (Process Innovation) โดยใช้้ ABC model  

by Dr. Ake ซ่ึ่�งประกอบไปด้้วย A (Ago) คืือ ก่่อน หรืือ  

อดีีต, B (Being) คืือ ระหว่่าง หรืือ ปััจจุุบััน, C (Continue 

to the future) คืือ หลััง หรืือ อนาคต เป็็นระบบหรืือ 

โมเดลท่ี่�แบ่่งงานออกเป็็น 3 ส่่วน เพ่ื่�อท่ี่�ผู้้�บริิหารและ 

ทีีมงานสามารถวางแผนร่่วมกัันและเข้้าใจในเป้้าหมาย 

ของการทำำ�งานของแต่่ละช่่วงเวลาในทิิศทางเดีียวกัน  

ดัังตารางท่ี่� 1.
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ตารางท่ี่� 1	ตัวอย่่างแนวทางการใช้้ตาราง ABC model

A (Ago) คืือ ก่่อน (Being) คืือ ระหว่่าง C (Continue to the future) คืือ หลััง

1. 1. 1.

2. 2. 2.

3. 3. 3.

ดัังนั้้�น โครงการนี้้�จึึงได้้ใช้้กระบวนการ ABC model  

ในการทำำ�โครงการตั้้�งแต่่ก่่อน ระหว่่าง และหลััง ทำำ�โครงการ

แนวทางการพััฒนาแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวชุุมชนเชิิงวิิถีีชีีวิต  

เพ่ื่�อยกระดัับศัักยภาพทางการตลาด ผ่่านกระบวนการ 

ABC Model กรณีีศึกษา หมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์

ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง อ. ปลายบาง จ.นนทบุรีี จััดทำำ�ขึ้้�น 

เพ่ื่�อพััฒนาการจััดทำำ�ข้อมููลการท่่องเท่ี่�ยวของชุุมชนฯ และ 

ประชาสััมพัันธ์์สิินค้้าและบริิการผ่่านระบบ Digital และ  

Online ผ่่านกระบวนการ ABC model ในวััตถุุประสงค์์ข้้อท่ี่� 1 

ผลการศึกษาวััตถุุประสงค์์ข้้อท่ี่� 1 ตามภาพท่ี่� 1. 

โดยเริ่่�มต้้นจาก 

A model คืือ กระบวนการ ก่่อนการทำำ�โครงการฯ  

โดยเริ่่�มจากการประชุุมวางแผนจากทีีมนัักศึกษา และ

อาจารย์ท่ี่�ปรึึกษาโครงการชี้้�แจงโครงการออมสิินยุุวพััฒน์์

รัักษ์ถิ่่�น หลัังจากนั้้�นแบ่่งหน้้าท่ี่�รัับผิิดชอบในกลุ่่�ม เขีียนแผน

งานตามหลัักการของ PDCA คืือการดำำ�เนิินกิิจกรรมหรืือ 

การบริหิารจัดการเชิิงคุุณภาพแบบต่อ่เน่ื่�องตามวงจรเดมมิ่่�ง 

(Deming Cycle) หรืือ PDCA ประกอบไปด้้วย การวางแผน  

(Plan) การลงมืือทำำ� (Do) การตรวจสอบ/ศึึกษากำำ�หนด

มาตรการปรัับปรุุงแก้้ไข (Check) และเน้้นให้้มีีการปรัับปรุุง

อย่่างต่่อเน่ื่�องเป็็นวงจร (Act) (Deming in Mycoted, 

2004; ธััญพร ก้้อยชููสกุุล 2554: 25) ซึ่่�งในโครงการนี้้� 

จะมีีการใช้้ระบบ PDCA ในการเขีียนแผนหรืือข้้อเสนอ

โครงการร่วมกัับชุุมชนและประชุุมร่่วมกัับตััวแทนชุุมชน

หมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลาย 

บางจำำ�นวน 20 ราย ซ่ึ่�งร่่วมกัันเขีียนข้้อเสนอโครงการย่่อย 

พร้อมกัับจััดทำำ� VDO และ power point presentation 

แล้้วส่งข้้อเสนอโครงการให้้ธนาคารออมสิินอนุุมััติิ เม่ื่�อทาง 

ธนาคารออมสิินอนุุมััติิโครงการและงบประมาณ พร้อมรัับ 

คำำ�แนะนำำ� และเม่ื่�อชุุมชนเห็็นด้้วย หลัังจากนั้้�นเข้้าสู่่�

B model คืือ กระบวนการพััฒนาโครงการนำำ�โดย

อาจารย์ท่ี่�ปรึึกษากลุ่่�มและนัักศึกษา คณะนวััตกรรมการจัด 

การเกษตร สถาบัันการจัดการปัญญาภิิวััฒน์์ ได้้ดำำ�เนิินการ 

ตามวััตถุุประสงค์์ ประกอบไปด้้วย การสร้้างโลโก้้ใหม่่  

จััดทำำ�โปรแกรมทััวร์ 3 ภาษา ทำำ�ระบบจััดเก็็บข้้อมููล ฐาน

ข้้อมููล การทำำ�บัญชีีครััวเรืือน ทั้้�งหมดในระบบ digital และ 

online และประชาสััมพัันธ์์ผ่่านส่ื่�อ social media รวมถึึง 

นำำ�เทคโนโลยีี VR มาช่่วยในการส่งเสริิมการตลาด และ

ถ่่ายทอดองค์์ความรู้้�ทั้้�งหมดให้้กัับชุุมชน หลัังจากนั้้�นเข้้าสู่่�

C model คืือ กระบวนการหลัังทำำ�โครงการฯ มีีการ

ติิดตามผล ลงพื้้�นท่ี่�ประเมิินความยั่่�งยืืน ตามแบบประเมิิน

ผลของโรงการออมสิินยุุวพััฒน์์รัักษ์์ถิ่่�นท่ี่�เน้้นในส่่วนเร่ื่�อง

การลดต้นทุุนอย่่างน้้อย 50% การเพิ่่�มยอดขาย อย่่างน้้อย 

50% และการสร้า้งความยั่่�งยืืนให้กั้ับชุุมชน ซึ่่�งทางอาจารย์ท่์ี่�

ปรึึกษากลุ่่�มและนัักศึกษา คณะนวััตกรรมการจัดการเกษตร 

สถาบัันการจัดการปัญญาภิิวััฒน์์ได้้จััดทำำ�คู่�มืือการท่องเท่ี่�ยว

แบบ Digital Agritourism ให้้กัับชุุมชน และพิิธีีปิดิโครงการ

ออมสิินยุุวพััฒน์์รัักษ์ถิ่่�น 
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เริ่่�มต้้น

อาจารย์ท่ี่�ปรึึกษาโครงการชี้้�แจงโครงการออมสิินยุุวพััฒน์์รัักษ์ถิ่่�น

ประชุุมกัับตััวแทนชุุมชนหมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง

เสนอแนวทางการแก้้ไขปััญหากัับชุุมชนหมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์

ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง

เขีียนข้้อเสนอโครงการย่อย

ปรึึกษาอาจารย์ท่ี่�ปรึึกษา

A model

B model

C model

หาแนวทางใหม่่

สร้้างโลโก้้ใหม่่

ติิดตามผล

สรุุปผล

จััดทำำ�โปรแกรมทััวร์ 

3 ภาษา

ประชาสััมพัันธ์์ผ่่าน Social Media นำำ�เทคโนโลยีี VR มาใช้้ส่่งเสริิมการตลาด

ทำำ�ระบบจััดเก็็บข้้อมููล

ในระบบ Digital และ Online

ทำำ�บัญชีีครััวเรืือน

ในระบบ Digital และ Online

ไม่่ผ่่าน ผ่่าน

จััดทำำ� VDO PPT นำำ�เสนอ

และส่่งข้้อเสนอโครงการย่อยให้้แก่่ธนาคารออมสิิน

ชุุมชนหมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์

(ไม่่เห็็นด้้วย)

ชุุมชนหมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์

(เห็็นด้้วย)

ธนาคารออมสิินอนุุมััติิโครงการ

เขีียนแผน PDCA

แบ่่งหน้้าท่ี่�สมาชิิกในกลุ่่�ม

จััดทำำ�คู่�มืือการท่องเท่ี่�ยวแบบ Digital Agritourism ให้้กัับชุุมชนหมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์

นำำ�เสนอปิิดโครงการออมสิินยุุวพััฒน์์รัักษ์ถิ่่�น ปีี 2563

ภาพท่ี่� 1 แสดงรููปแบบการพััฒนาโครงการฯ ผ่่าน ABC model
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ภาพท่ี่� 2	 แสดงผลการทำำ�โครงการฯ การพััฒนาแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวชุุมชนเชิิงวิิถีีชีีวิต เพ่ื่�อยกระดัับศัักยภาพทางการตลาด 

			   ผ่่านกระบวนการ ABC Model กรณีีศึกษา หมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ท่่องเท่ี่�ยวบ้า้นปลายบาง อ.ปลายบาง  

			   จ.นนทบุรีี

3.	ผลจากการพััฒนาแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวชุมชนเชิิงวิิถีีชีีวิิต 

เพื่่�อยกระดัับศักยภาพทางการตลาด ผ่่านกระบวนการ 

ABC Model กรณีีศึกษา หมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้างสรรค์์

ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง อ. ปลายบาง จ.นนทบุุรีี 

	กร ะบวนการ ABC model ในการทำำ�โครงการ

ตั้้�งแต่่ก่่อน ระหว่่าง และหลััง ทำำ�โครงการนั้้�น ผลท่ี่�ได้้บรรลุ

ตามวััตถุุประสงค์์ข้้อท่ี่� 2. สามาถนำำ�เทคโนโลยีี VR เข้้ามา 

ใช้้ในการส่ง่เสริิมการตลาด ในด้า้นการท่อ่งเท่ี่�ยวแบบ Digital  

Agritourism ได้้ ตามภาพท่ี่� 2 และตารางท่ี่� 2. 
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ตารางท่ี่� 2	แสดงผลจากการทำำ�โครงการฯ โดยใช้้กระบวนการ ABC model

ABC model ผลจากการทำำ�โครงการฯ

A model -	กร ะบวนการก่อนทำำ�โครงการฯ ได้้สร้้างแผนงานจากการประชุุมร่่วมกััน

	กั บอาจารย์ท่ี่�ปรึึกษาโครงการฯ และหน้้าท่ี่�รัับผิิดชอบในกลุ่่�ม ร่่วมถึึงแผนงาน

	 ตามหลัักการของ PDCA ท่ี่�ประชุุมร่่วมกัับตััวแทนชุุมชนหมู่่�บ้านอุุตสาหกรรม 

	 สร้้างสรรค์ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง

-	ข้ อเสนอโครงการย่่อย พร้อมกัับ VDO และ power point presentation 

	 ท่ี่�ได้้รัับการแนะนำำ�แก้้ไข และอนุุมััติิจากธนาคารออมสิินแล้้ว  

B model -	 กระบวนการระหว่่างการทำำ�โครงการฯ เม่ื่�อโครงการฯ อนุุมััติิแล้้วทางทีีมงาน 

	 ได้้ทำำ�การพััฒนาโครงการตามวััตถุุประสงค์์ คืือ สร้้างโลโก้้ใหม่่ จััดทำำ�โปรแกรม 

	ทั วร์ 3 ภาษา ทำำ�ระบบ จััดเก็็บข้้อมููล ฐานข้้อมููล การทำำ�บัญชีีครััวเรืือน ทั้้�งหมด 

	 ในระบบ digital และ online และประชาสััมพัันธ์์ผ่่านส่ื่�อ social media  

	รว มถึึงนำำ�เทคโนโลยีี VR มาช่่วยในการส่งเสริิมการตลาด 

C model -	 กระบวนการหลัังทำำ�โครงการฯ มีีการติดตามผล ลงพื้้�นท่ี่�ประเมิินความยั่่�งยืืน  

	 และจััดทำำ�คู่�มืือการท่องเท่ี่�ยวแบบ Digital Agritourism ให้้กัับชุุมชน และ 

	พิ ธีีปิดโครงการออมสิินยุุวพััฒน์์รัักษ์ถิ่่�น เป็็นลำำ�ดัับสุุดท้าย 

นอกจากนี้้�ยัังได้้มีีการพััฒนา B model ออกได้้เป็็น 

4 ด้้าน ดัังนี้้� 

3.1		ด้านการผลิิต	

		ทีี  มผู้้�จัดทำำ�โครงการได้้จััดทำำ�โปรแกรมทััวร์ 

ตามฤดููกาล โดยจััดทำำ�เป็็นโปรแกรมทััวร์ล่่วงหน้้า จำำ�หน่่าย

ผ่่านช่่องทางออนไลน์ ชำำ�ระเงิินผ่่านทางช่่องทางออนไลน์

ของธนาคารออมสิิน อีีกทั้้�งจััดทำำ�โปรแกรมทััวร์ตามฤดููกาล

ให้้มีีรููปแบบเป็็น Digital ทั้้�งภาษาไทย ภาษาจีีน และ 

ภาษาอัังกฤษ (ภาพท่ี่� 3) และนำำ�เทคโนโลยีี Virtual Reality  

(VR) มาใช้้ในการส่งเสริิมการตลาด (ภาพท่ี่� 4) พััฒนาโลโก้้ 

เดิิมให้้มีีความทัันสมััยและเข้้ากัับ Digital (ภาพท่ี่� 5) และ 

จััดทำำ�ระบบข้อ้มููลของชุุมชนบ้า้นปลายบางให้อ้ยู่่�ในรููปแบบ 

Digital และ Online รวมถึึงคู่่�มืือการท่องเท่ี่�ยวแบบ Digital 

Agritourism (ภาพท่ี่� 6)



วารสารทหารพััฒนา
Armed Forces Development Command Journal

79

ปีีท่ี่� 45 ฉบัับท่ี่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม 2564

Volume 45 Issue 3 September - December 2021

ภาพท่ี่� 4	 การนำำ�เทคโนโลยีี Virtual Reality (VR) มาใช้้ในการส่งเสริิมการตลาด

ภาพท่ี่� 3	 จััดทำำ�โปรแกรมทััวร์ตามฤดููกาลให้้มีีรููปแบบเป็็น Digital ทั้้�ง 3 ภาษา
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ภาพท่ี่� 5	 การพััฒนาโลโก้้เดิิมให้้มีีความทัันสมััยและเข้้ากัับ Digital

ภาพท่ี่� 6	คู่ �มืือการท่องเท่ี่�ยวแบบ Digital Agritourism



วารสารทหารพััฒนา
Armed Forces Development Command Journal

81

ปีีท่ี่� 45 ฉบัับท่ี่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม 2564

Volume 45 Issue 3 September - December 2021

3.2		ด้ านการเงิินการบััญชีี	

		ทีี  มผู้้�จัดทำำ�โครงการเสริิมสร้้างและถ่่ายทอด

องค์์ความรู้้�ด้านการจัดทำำ�บัญชีีครััวเรืือนและบััญชีีบุคคล

ในรููปแบบ Digital และ online เช่่น การวางแผนการเงิิน

เป็็นเคร่ื่�องมืือท่ี่�ช่่วยเตรีียมความพร้อมและนำำ�ชีีวิตไปสู่่�ความ

มั่่�นคงทางการเงิินสำำ�หรัับสมาชิิกในกลุ่่�มโดยการทำำ�บัญชีี

ราย-รัับรายจ่่ายผ่่านโปรแกรม Excel และ แอพพลิิเคชั่่�น 

Money Lover ซ่ึ่�งให้้ความรู้้� และสอนการจัดทำำ�บัญชีีต้นทุุน

กลุ่่�มให้้อยู่่�ในรููปแบบ Digital และ Online

3.3		ด้ านการตลาดดิิจิิทััล

		  ประชาสััมพัันธ์์สิินค้้าและบริิการผ่่านทาง  

Digital Marketing โดยการสร้้าง Content ต่่าง ๆ  

นำำ�เทคโนโลยีี VR เข้้ามาใช้้ในการ PR ส่่งเสริิมการตลาด 

โดยจะนำำ�มาใช้้ในการนำำ�เสนอสถานท่ี่�ท่ี่�ท่่องเท่ี่�ยวให้้กัับ 

นัักท่องเท่ี่�ยวท่ี่�เข้้ามาเท่ี่�ยวในชุุมชนบ้้านปลายบาง ช่่องทาง 

การตลาด (online-offline) รวมถึึงการพััฒนา Digital  

Marketing โดยการสร้้าง Content ผ่่าน Social Media  

เช่่น Facebook Youtube Instagram และ Website  

ของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง และพััฒนาการจัดทำำ�

ข้้อมููลการท่องเท่ี่�ยวของชุุมชนฯ ให้้อยู่่�ในระบบ Digital และ  

Online ผ่่าน Google Drive, Gmail, Youtube, Facebook,  

Line Office Account และ Instagram เป็็นต้้น (เรีียนเชิิญ

ทุุกท่าน เยี่่�ยมชมพวกเราได้้ท่ี่� https://www.facebook.

com/PlaiBang)

3.4		 การรัักษาสิ่่�งแวดล้้อม	

	จั ดกิจกรรมปรัับปรุุงภููมิทััศน์ตามสถานท่ี่� 

ท่่องเท่ี่�ยวในชุุมชน เช่่น เก็็บขยะบริิเวณแม่่น้ำำ�� และสถานท่ี่�

ท่่องเท่ี่�ยวแต่่ละแห่่งให้้สะอาด เรีียบร้้อย และมีีข้อมููลสถานท่ี่� 

ท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�ถููกต้อง เป็็นต้้น การอนุุรัักษ์สืืบสานวััฒนธรรม

ภููมิปััญญาท้้องถิ่่�น จััดทำำ�โปรแกรมทััวร์ บ้้านโบราณ 100 ปีี 

วััดท่ี่�มีีความเก่่าแก่่กว่า 100 ปีี สวนสมุุนไพรเฉลิิมพระเกีียรติ 

และเท่ี่�ยวชมวิิถีีชีีวิตความเป็็นอยู่่�ของคนในชุุมชน การสร้้าง

นวััตกรรม และจััดทำำ�วีีดีีโอ 360 องศานำำ�เทคโนโลยีี VR  

เข้้ามาใช้้ เพ่ื่�อส่่งเสริิมการตลาดของการท่องเท่ี่�ยววิถีีชุุมชน 

รวมถึึงจััดกิจกรรมอบรมเก่ี่�ยวกับการบริิการและต้้อนรัับ 

นัักท่องเท่ี่�ยวให้้กัับสมาชิิกในชุุมชน (ภาพท่ี่� 7)

ภาพท่ี่� 7	 การจัดกิจกรรมอบรมเก่ี่�ยวกับการบริิการและต้้อนรัับนัักท่องเท่ี่�ยวให้้กัับสมาชิิกในชุุมชน
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ตารางท่ี่� 3	แสดงข้้อมููลปัญหาและอุุปสรรคในการดำำ�เนิินงาน และแนวทางการแก้้ไข

ปััญหาและอุุปสรรคในการดำำ�เนิินงาน แนวทางการแก้้ไข

1.		กระบวนการ

		ท่ องเท่ี่�ยว

-	 ไกด์นำำ�เท่ี่�ยวไม่่เพีียงพอต่่อการดููแลนักท่องเท่ี่�ยว

-	 สมาชิิกในชุุมชนขาดความรู้้�ด้า้นการทำำ�การตลาด

	 ออนไลน์ และการใช้้เทคโนโลยีี

-	กร ะบวนการท่องเท่ี่�ยวไม่่มีีแบบแผนทำำ�ให้้เกิิด

	 ความวุ่่�นวายในการดููแลนักท่องเท่ี่�ยว

-	 ฝึึกให้้เยาวชนในชุุมชนเข้้ามามีีส่วนร่่วม

	 ในการเป็็นไกด์นำำ�เท่ี่�ยว

-	มีีก ารอบรมให้้ความรู้้�เก่ี่�ยวกับการทำำ�

	ก ารตลาดออนไลน์ และการใช้้เทคโนโลยีี

	 ให้้กัับสมาชิิกในชุุมชน พร้อมทั้้�งจััดทำำ�คู่�มืือ

	ก ารทำำ�การตลาดออนไลน์ในกัับชุุมชน

-	 เขีียนแบบแผนกระบวนการท่องเท่ี่�ยว 

	 และจััดทำำ�คู่�มืือการท่องเท่ี่�ยวให้้กัับชุุมชน

2.		การจัดทำำ� 

		 Virtual Reality 

		 (VR)

-	ผู้้� ท่ี่�มีีปัญหาด้้านสายตา เม่ื่�อดููวีีดีีโอ 360 องศา  

	 ผ่่านกล้อง VR Box อาจทำำ�ให้เ้กิิดการเวีียนศรีีษะ

-	วีีดีี โอ 360 องศา ในบางฉากอาจมีีแสงเข้้ามา 

	 เยอะเกิินไป อาจทำำ�ให้้ผู้้�ชมปรัับสายตาไม่่ทััน

-	 หากไม่่ตั้้�งค่่าวีีดีีโอให้้มีีความชััดเจนพอ อาจทำำ�ให้้ 

	 เวลาชมวีีดีีโอจะมองภาพไม่่ชััดเจนและภาพ

	 ไม่่มีีความละเอีียด 

-	 ใช้้งานกล้อง VR Box อย่่างระมััดระวััง 

	 เพ่ื่�อยืืดอายุุการใช้้งาน

-	ทดล องใส่่กล้อง VR Box ในเวลาสั้้�น ๆ  ก่่อน 

	 เพ่ื่�อปรัับสายตาให้้เกิิดความคุ้้�นเคยก่่อน

	ก ารรัับชมวีีดีีโอ 360 องศา

-	 ปรัับแสงสมาร์ท์โฟนให้อ้ยู่่�ในระดัับปานกลาง

 	 ไม่่มืืดและไม่่สว่่างจนเกิินไป เพ่ื่�อป้้องกัันเวลา 

	 ท่ี่�มีีแสงมากเกิินไป

-	 ก่่อนรัับชมวีีดีีโอ 360 องศา ให้้ตั้้�งค่่าความ

	 คมชััดให้้อยู่่�ในระดัับท่ี่�เป็็น HD ขึ้้�นไป

3.		การตลาด -	ก ารดำำ�เนิินการโปรโมทผ่่านส่ื่�อ Social Media 

ต่่าง ๆ  เช่่น Facebook Instagram และ Youtube  

ยัังมีีการโปรโมทท่ี่�เข้้าไม่่ถึึงกลุ่่�มลููกค้ามากพอ 

ทำำ�ให้้ลููกค้าส่่วนใหญ่่ยัังไม่่เห็็นการโปรโมท

ของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง

-	ศึ กษาตลาดออนไลน์ทั้้�งในด้้านการโปรโมท 

การโฆษณาไปยัังส่ื่�อต่่าง ๆ ให้้กลุ่่�มลููกค้า

สามารถเข้้าถึึงแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง

ได้้ง่่ายขึ้้�น

4.	ปััญหาและอุุปสรรคในการดำำ�เนิินงาน และแนวทาง

การแก้้ไข

แนวทางการพััฒนาแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวชุุมชนเชิิงวิิถีี

ชีีวิต เพ่ื่�อยกระดัับศัักยภาพทางการตลาด ผ่่านกระบวนการ  

ABC Model กรณีีศึกษา หมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ 

ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง อ. ปลายบาง จ.นนทบุรีี พบปััญหา

และอุุปสรรคในระหว่่างการดำำ�เนิินงาน ประเด็็นท่ี่�วิิเคราะห์์

ได้้ทั้้�งหมด 3 ประเด็็น รวมถึึงแนวทางการแก้้ไขนำำ�เสนอ 

ในตารางท่ี่� 3 
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5.	สรุป 

แนวทางการพััฒนาแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวชุุมชนเชิิงวิิถีีชีีวิต  

เพ่ื่�อยกระดัับศัักยภาพทางการตลาด ผ่่านกระบวนการ 

ABC Model กรณีีศึกษา หมู่่�บ้านอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์

ท่่องเท่ี่�ยวบ้านปลายบาง อ. ปลายบาง จ.นนทบุุรีี โดยมีี

วััตถุุประสงค์์ เพ่ื่�อพััฒนาการจัดทำำ�ข้อมููลการท่องเท่ี่�ยวของ 

ชุุมชนฯ และประชาสััมพัันธ์์สิินค้้าและบริิการผ่่านระบบ  

Digital และ Online ผ่่านกระบวนการ ABC model และ

พััฒนาการนำำ�เทคโนโลยีี VR เข้้ามาใช้้ในการส่ง่เสริมิการตลาด  

ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับธนาคารออมสิิน มีีนโยบายและแผนงาน  

ประจำำ�ปี 2563 ในการจัดกิจกรรมด้้านการเสริิมสร้้างและ 

พััฒนาภููมิปิัญัญาท้้องถิ่่�น“ออมสิินยุวุพััฒน์์รัักษ์ถิ่่�น” โดยการ 

บููรณาการภููมิปััญญาและวิิทยาการสมััยใหม่่ของสถาบััน 

อุุดมศึึกษา กัับภููมิปััญญาและทรััพยากรท้องถิ่่�น เพ่ื่�อสร้้าง 

กระบวนการในการเสริิมสร้้างและพััฒนา ยกระดัับขีีดความ 

สามารถในการประกอบการของกลุ่่�มชุุมชนท่ี่�รวมตััวกัน 

สร้้างผลิตภััณฑ์์หรืือบริิการให้้มีีศัักยภาพ มีีมููลค่าเพิ่่�ม  

สามารถยกระดัับคุณุภาพผลิติภััณฑ์์หรืือบริกิารให้ต้อบสนอง

ต่่อความต้้องการของตลาดซ่ึ่�งเป็็นการเสริิมความมั่่�นคง 

ในอาชีีพและรายได้้ การมีีวินััยทางการเงิินและศัักยภาพ

ในการเข้้าถึึงแหล่่งเงิินทุุนให้้แก่่ประชาชนในแต่่ละท้้องถิ่่�น 

ให้้มีีความมั่่�นคง เกิิดผลท่ี่�ยั่่�งยืืน ในขณะเดีียวกันนิิสิิต

นัักศึกษาของสถาบัันอุุดมศึึกษาท่ี่�เข้้าร่่วมโครงการจะเกิิด

การเรีียนรู้้� เข้้าใจในวิิถีีชีีวิต เอกลักษณ์์และ ภููมิปััญญา

ท้้องถิ่่�น ตระหนัักถึงความสำำ�คัญของภููมิปััญญาไทย 

และทรััพยากรอันมีีค่า เพ่ื่�อจะช่่วยกัันจรรโลงรัักษาให้้อยู่่� 

คู่่�สังคมไทยสืืบต่่อไป ทางสถาบัันการจัดการปัญญาภิิวััฒน์์ 

นำำ�โดยคณะนวััตกรรมการจัดัการเกษตร ได้ด้ำำ�เนินิโครงการฯ  

ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับนโยบายของทางสถาบันัฯ ท่ี่�เน้้นการเรีียนรู้้�  

คู่่�กับการปฏิิบััติิ (Work-based Education) และเป็็น

มหาวิิทยาลััยแห่่งความร่่วมมืือทุุกภาคส่่วน (Cooperate 

University) และในด้้านการท่องเท่ี่�ยวแบบ Digital  

Agritourism สามารถทำำ�ได้้ตามวััตถุุประสงค์์ท่ี่�วางไว้้ถึึงแม้้

อยู่่�ในสถานณการณ์์การแพร่่ระบาดของเชื้้�อไวรััสโควิิ-19  

และสามารถนำำ�เอา ABC model ไปประยุุกต์ใช้้ในการทำำ�

โครงการอื่�น ๆ ต่่อไปได้้
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