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ค�ำน�ำ
   
หนงัสือ Reading Graphic Design History: Image, Text, 
and Context เป็นหนงัสอืเล่มทีส่องของ ศาสตราจารย์
กิตติคุณ เดวิด เรซแมน (David Raizman) ผู้ล่วงลับ 
หนงัสอืเล่มแรกของ เรซแมน History of Modern Design 
(2003) นบัเป็นต�ำราเล่มส�ำคัญของชัน้เรียนประวติัศาสตร์
การออกแบบ อย่างไรก็ดี Reading Graphic Design 
History มีความแตกต่างไปจาก History of Modern 
Design อยูม่าก ด้วย Reading Graphic Design History 
เจาะจงไปที่ประวัติศาสตร์ของงานออกแบบกราฟฟิก     
เจด็ชิน้ในรูปแบบของกรณศีกึษา (case studies) ในขณะที่ 
History of Modern Design เป็นหนังสือแนวส�ำรวจ
ท�ำเนยีบชิน้งานออกแบบไล่เรยีงไปแต่ละยคุสมยั ตามล�ำดบั
เหตกุารณ์ (chronological) ทัง้นี ้การศกึษาประวตัศิาสตร์
ด้วยวิธกีารส�ำรวจ ทัง้ในรปูแบบของต�ำรา และการจัดการ
ถ่ายทอดความรูใ้นชัน้เรยีนนัน้ เรยีกได้ว่าเป็นขนบปฏบิตัิ
กระแสหลักในการศึกษาประวัติศาสตร์การออกแบบซึ่ง   
รับมาจากประวติัศาสตร์ศลิปะอกีทอด แน่นอนว่า การได้ 
‘รูจั้ก’ นกัออกแบบคนส�ำคญั ๆ และได้ ‘เหน็’ ช้ินงานใน

ท�ำเนยีบงานออกแบบจากแต่ละยคุสมยันัน้เป็นส่ิงจ�ำเป็น 
และมีประโยชน์อยู่มากส�ำหรับผู้ที่สนใจในพัฒนาการ     
ของศาสตร์ อย่างไรก็ดี ในการไล่เรียงส�ำรวจชิ้นงานโดย   
เอายุคสมัย และล�ำดับเหตุการณ์เป็นที่ตั้งนั้นอาจละเลย   
ในรายละเอียด น�ำไปสู่การด่วนสรุปและความเข้าใจที่ 
คลาดเคลื่อนได้ ดังที่จะได้เห็นใน Reading Graphic 
Design History เม่ือเรซแมนน�ำชิน้งานออกแบบเจด็ชิน้ 
บางชิน้เป็นทีรู่จ้กัดจีากท�ำเนยีบงานออกแบบกราฟฟิกมา
พเิคราะห์อย่างละเอยีดอกีครัง้ในฐานะองค์ประธานตัง้ต้น 
การอ่านชิน้งานทัง้จากสภาวะเนือ้ตวัของมนัเอง และจาก
บรบิทแวดล้อม นอกจากจะให้สาระความรู ้ ทีม่าทีไ่ปของ
งานแต่ละชิ้น รวมไปถึงสายสัมพันธ์ระหว่างตัวงาน
ออกแบบกบัปัจจยัแวดล้อมแล้ว เรซแมนยงัสังเกตพบว่า 
บ่อยครัง้ทีก่ารอ้างอิงจากหนงัสอืและต�ำราประเภทส�ำรวจ
โดยไม่ฉกุคิดต้ังค�ำถามกบัเรือ่งเล่าเหล่าน้ัน กลายเป็นการผลติ 
ซ�ำ้เรือ่งเล่าทีท่รงพลงั หากแต่คลาดเคล่ือนเกีย่วกับผลงาน
เหล่านัน้ไปด้วย ผูว้จิารณ์จึงเหน็คล้อยตามเรซแมนว่า แม้
เราจะคุน้ตากบัชิน้งาน กไ็ม่ได้หมายความว่าเราจะรูลึ้กถงึ
รายละเอยีดเกีย่วกบัมนัอย่างถกูต้อง หรอืครบถ้วน ดงันัน้ 
Reading Graphic Design History: Image, Text, and 

อ่าน ‘หาเรื่อง’ กับประวัติศาสตร์กราฟฟิกดีไซน์ : 
บทวิจารณ์หนังสือ  

Reading Graphic Design History: 
Image, Text, and Context 

จุฑามาศ ตั้งสันติกุล 1

ภาควิชาการออกแบบอุตสาหกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
juthamas.ta@chula.ac.th

Received 2022-07-07;  Revised 2022-11-27;  Accepted 2022-11-28



อ่าน ‘หาเรื่อง’ กับประวัติศาสตร์กราฟฟิกดีไซน์ : บทวิจารณ์หนังสือ 
Reading Graphic Design History: Image, Text, and Context 

42  

Context จงึเป็นประโยชน์ต่อนกัเรยีนวชิาประวตัศิาสตร์
สายการออกแบบกราฟฟิกเพราะมีเน้ือหา รายละเอียด
เกี่ยวกับงานออกแบบชั้นครูเหล่านี้แบบลงลึก และเป็น
ประโยชน์ต่อนกัเรียนวชิาประวตัศิาสตร์สายการออกแบบ
โดยทั่วไป เพราะให้ตัวอย่างของการใช้ระเบียบวิธีที่            
ผู้วิจารณ์เชื่อว่า เป็นทางเลือกที่มีความเป็นไปได้มากที่     
จะปรับใช้ในการศึกษาประวัติศาสตร์การออกแบบใน   
สงัคมไทย

เกี่ยวกับผู้เขียน

ศาสตราจารย์กติตคิณุ เดวดิ เรซแมน (1951-2021) เรยีน
จบมาทางสายประวตัศิาสตร์ศลิปะ มคีวามเชีย่วชาญด้าน
เอกสารโบราณของสเปนในยุคกลาง จุดเปลี่ยนท่ีส�ำคัญ
ในอาชพีนกัวชิาการของ เรซแมน เกดิขึน้ในยคุ1990s เมือ่
เขาอาสาสอนรายวิชาประวัติศาสตร์การออกแบบให้กับ 
Drexel University ซึ่งตัวเขาเอง และ คาร์มา กอร์แมน 
(Carma Gorman) เพือ่นร่วมงานคนส�ำคญั ได้เขยีนไว้ใน
หนังสือ Design History beyond the Canon ถึง      
ช่วงเวลานี้ว่าเป็นยุคบุกเบิก กล่าวคือ เป็นช่วงเวลา         
ที่มหาวิทยาลัยหลายแห่งในสหรัฐอเมริการิเริ่มให้มี     
การเรียนการสอนในด้านนี้ ซึ่งปรากฎการณ์ดังกล่าวเคย
เกดิขึน้ในมหาวทิยาลยัในประเทศอังกฤษยีสิ่บปีก่อนหน้า 
เรซแมนและกอร์แมนยงักล่าวต่อไปอกีด้วยว่า แม้พวกเขา
จะอาศยัต�ำราทีเ่ขยีนโดยนกัวชิาการจากเกาะองักฤษเป็น
แบบเรียน แต่ก็อดรู้สึกไม่ได้ว่าต�ำราท่ีมีอยู่ในขณะน้ัน    
ยังไม่ใช่ต�ำราที่เหมาะสมส�ำหรับการเรียนการสอนใน
มหาวิทยาลัยของสหรัฐอเมริกา นั่นเป็นสาเหตุหนึ่งที่     
ท�ำให้เรซแมนเร่ิมค้นคว้าและพัฒนาเนือ้หาทีก่ลายมาเป็น
หนังสือ History of Modern Design (กอร์แมน เองมี
หนังสือประเภทส�ำรวจเช่นกัน) ทั้งเรซแมนและกอร์แมน 
ยังมีบทบาทมากในการจัดโครงการฤดูร้อน Teaching 
the History of Modern Design: The Canon and 
Beyond โดย NEH Summer Institute ในปี ค.ศ. 2015 
ทีมุ่ง่เพ่ิมพนูศกัยภาพด้านการเรียนการสอน และการวิจัย
ในสายวิชาประวัติศาสตร์การออกแบบให้กับบุคลากร    
ในด้านนี้ (Gorman & Raizman, 2019, pp. XII-XXIII)

โครงสร้างของหนังสือ และเนื้อหา
สรุปโดยย่อ

หนังสือ Reading Graphic Design History มีอยู่      
ด้วยกนั 8 บท เป็นบทน�ำหนึง่บท ทีเ่หลือเจด็บทเป็นกรณี
ศึกษาเจ็ดเรื่องที่มีบทสรุปประจ�ำบท ไม่มีบทสรุปรวม    
ในบทน�ำ เรซแมนอธิบายถึงวัตถุประสงค์และระเบียบวิธี 
(methodology) ที่เขาเลือกใช้กับ Reading Graphic 
Design History แม้ว่าวิธีการส�ำรวจ (survey) จะเป็น
ขนบปฏบิตัหิลกัในการศกึษา และเขยีนต�ำราประวตัศิาสตร์ 
การออกแบบ หากแต่เรซแมนมองว่า การน�ำระเบียบวิธี
แบบกรณศึีกษาเข้ามาประกอบกบัต�ำราประเภทส�ำรวจที่
มีอยู่แล้ว เป็นการส่งเสริมกันและกันให้เกิดความเข้าใจที่
สมบูรณ์ขึ้น โดยเฉพาะการใช้กรณีศึกษาทวนสอบข้อมูล
ที่ปรากฏในต�ำราประเภทส�ำรวจ นอกจากนี้ เขายังเสนอ
ด้วยว่ากรณีศึกษานั้นเป็นระเบียบวิธีที่เหมาะสมส�ำหรับ
การเริ่มต้นศึกษาหัวข้อหรือประเด็นใหม่ ๆ ที่มีแง่มุมซึ่ง
ยงัไม่ถกูค้นพบอยูอ่กีมาก ทัง้นี ้การแผ่โยงการค้นคว้าด้วย
การสืบเสาะ (investigate) ออกจากวตัถตุัง้ต้นไปสู่ข้อมลู
ในบรบิทอืน่ ๆ  ยงัจะช่วยท�ำให้เหน็มติต่ิาง ๆ  ทีเ่กีย่วเนือ่ง
กบังานออกแบบชิน้นัน้ ๆ  เพิม่ขึน้ โดยเฉพาะเมือ่การผลิต
สร้างงานกราฟฟิกใด ๆ นั้นโดยธรรมชาติของมันแล้ว
เป็นกระบวนการที่ซับซ้อน และต้องการการร่วมมือจาก
หลายภาคส่วน ผลงานออกแบบที่เรามักจะรู้จักว่าเป็น
ของนักออกแบบคนใดคนหนึ่งนั้น เมื่อสืบสาวกลับไป จะ
พบว่าล้วนแต่เป็นผลทีป่ระกอบขึน้จากปัจจยัหลากหลาย 
รวมทั้งการตัดสินใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียคนอื่น ๆ ใน
กระบวนการด้วยเสมอ อาท ิลูกค้า ส�ำนักพมิพ์ บรรณาธกิาร 
นักวิจัยการตลาด หรือ ผู้ใช้งาน

ทั้งน้ี วิธีการแบบกรณีศึกษาที่เรซแมนใช้น้ัน มีขั้นตอน    
ที่เป็นระบบ กล่าวคือ เรซแมนจะเริ่มต้นการสืบเสาะจาก
วัตถุที่เป็นองค์ประธาน (subject) ตั้งต้นด้วยการพินิจ
พจิารณาทีค่ณุลกัษณะกายภาพทัง้ของชิน้งาน อาท ิขนาด 
สดัส่วน รปูแบบ วสัด ุและเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการผลติ และ
ของบริบทอันเป็นที่ติดตั้งช้ินงานเหล่าน้ัน เป็นต้นว่า 
นิตยสารที่ลงงานโฆษณาชิ้นนั้น ๆ หรือ ก�ำแพงในอุโมงค์
รถไฟใต้ดนิอนัเป็นทีปิ่ดโปสเตอร์ชดุนัน้ ๆ  หลงัจากนัน้จงึ
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พนิจิองค์ประกอบทางทศันศลิป์ในงานออกแบบชิน้นัน้ ๆ  
อย่างละเอยีด ทัง้ในเชงิมูลฐานตามทฤษฎขีองรปูทรง และ
ในเชงิการสือ่สาร ทัง้ในแง่ทีช่ิน้งานตัง้ใจทีจ่ะสือ่สาร และ
ในแง่ทีม่นัได้รบัการตอบรบั เม่ือเขาแน่ใจว่าได้อ่านเนือ้ตัว
ของชิ้นงานอย่างถ้วนถี่แล้ว เรซแมนจึงจะน�ำบริบทอื่น ๆ 
อาทิ ประวัติศาสตร์ สังคม วัฒนธรรม การเมือง เข้ามา
ประกอบการอ่าน ซ่ึงหากจะกล่าวโดยยึดเอาวัตถุตั้งต้น
เป็นศูนย์กลางแล้วก็ต้องเรียกว่า งานออกแบบแต่ละชิ้น 
มีเส้นเรื่องที่แผ่โยงออกไปสู่เรื่องเล่าอื่น ๆ ในบริบทท่ี   
แตกต่างกนัไปตามแต่ลกัษณะเฉพาะ บางชิน้งานมนี�ำ้หนกั 
ทางการเมืองสูง ในขณะท่ีบางงานต้องการภูมิหลังด้าน
ชาติพันธ์ และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เข้ามาประกอบ  
การอ่าน ที่ส�ำคัญคือ เรซแมนไม่เคยที่จะละเลยในการตั้ง
ค�ำถามกับข้อเขียนเกี่ยวกับงานออกแบบชิ้นต่าง ๆ ไม่ว่า
จะเขยีนโดยนกัวชิาการทีม่ช่ืีอเสยีง หรอืโดยนกัออกแบบ
เจ้าของผลงานเอง 

ผลงานในหนังสือเล่มน้ีได้รับการคัดเลือกมาจากคลัง
ความรู้ที่เรซแมนรวบรวมค้นคว้าไว้เพื่อใช้ในการเรียน
การสอนวิชาประวัติศาสตร์การออกแบบของเขา ในแง่
หนึ่ง กรณีศึกษาเจ็ดเรื่องน้ีจะนับว่าเป็นการเลือกตามใจ
ของผู้เขียนก็ว่าได้ หากแต่ในอีกแง่หน่ึง มันก็มีเหตุผล
รองรับที่น่าสนใจ ห้าเรื่องเป็นกรณีศึกษางานออกแบบ 
ที่ เรียกได ้ว ่ามีชื่อเสียงเป ็นท่ีรู ้จัก เป ็นผลงานของ           
นักออกแบบชั้นครู  และถูกจัดอยู ่ ในท�ำเนียบงาน
ออกแบบในฐานะกราฟฟิกดไีซน์ชิน้ส�ำคญั หากแต่เมือ่ใช้
ระเบียบวิธีแบบกรณีศึกษากลับท�ำให้เห็นรายละเอียด
เพิ่มเติม เกิดค�ำถาม หรือข้อสังเกตท่ีแตกต่างออกไปจาก
ข้อมูลที่อ้างถึงซ�้ำ ๆ ส่วนอีกสองกรณีศึกษาน้ันเรซแมน
ยอมรับว่า ไม่ใช่งานออกแบบท่ีผู ้อ ่านท่ัวไปคุ ้นเคย       
สักเท่าใดนัก เร่ืองหน่ึงเป็นกรณีศึกษาภาพล้อการเมือง 
อีกเรื่องเป็นคอลเลคช่ันของตัวพิมพ์ หากแต่การท่ีผู้อ่าน
ทัว่ไป หรอืแม้แต่นกัเรยีนออกแบบเองกอ็าจจะไม่คุน้เคย
กับกรณีศึกษาสองเรื่องน้ีกลับเป็นมูลเหตุส�ำคัญท่ีท�ำให้
เรซแมนน�ำมันมาใส่ไว้ในหนังสือเล่มนี้ ด้วยเขาเชื่อว่า 
ภาพล้อการเมือง ในฐานะกรณีศึกษาจากประวัติศาสตร์
ภาพประกอบ และ ท่ีมาของตัวพิมพ์ ในฐานะกรณีศึกษา
จากประ วัติศาสตร ์ตั วพิมพ ์  เป ็นส ่ วนห น่ึงของ

ประวัติศาสตร์กราฟฟิกดีไซน์ที่นักเรียนประวัติศาสตร์
การออกแบบต้องให้ความส�ำคัญให้มากข้ึนกว่าที่เป็นอยู่

แม้ว่า หนังสือเล่มนี้จะแยกกรณีศึกษาเจ็ดเรื่องออกเป็น
เจ็ดบทจากกัน แต่เรซแมนพบประเด็นร่วมในกรณีศึกษา
เหล่านี้ อาทิ ทัศนคติแบบเหมารวมในงานออกแบบ 
เจตคตขิองคนอเมรกินัหลังสงครามโลกคร้ังทีส่อง อทิธพิล
ของประวัติศาสตร์ศิลปะยุโรปในงานออกแบบสมัยใหม่ 
รวมไปถึงประเด็นที่เรซแมนเห็นว่ายังถูกละเลยอยู่มาก 
อันได้แก่ ความสัมพันธ์ระหว่างกราฟฟิกดีไซน์ กับศิลปะ 
และ ความสัมพันธ์ระหว่างประวัติศาสตร์กราฟฟิกดีไซน์ 
กบัประวติัศาสตร์โฆษณา และประวตัศิาสตร์ธรุกจิ ในส่วน
ท้ายของบทน�ำ ผู้เขียนแนะน�ำเนื้อหาของบทที่หนึ่งถึง   
บทที่เจ็ดโดยสังเขป ก่อนจะจบบทด้วยการชวนผู้อ่าน
ทบทวนถงึบทบาทของรายวชิาประวตัศิาสตร์การออกแบบ 
ในขณะทีเ่รซแมนไม่ได้ปฏเิสธคณุค่าของการเป็นรายวชิา
ในสายสนับสนุนให้กับวิชาชีพออกแบบ เขาก็โต้แย้งว่า 
ประวัติศาสตร์การออกแบบมีคุณค่าและความส�ำคัญพอ 
ที่จะด�ำรงความเป็นศาสตร์ในตนเองได้เช่นกัน

บทที่หนึ่ง โยเซฟ มูลเลอร์-บรอคแมน : 
“ปกป้องเด็ก!” กับมายาคติของกราฟฟิกดีไซน์
สายสวิส 
(Josef Müller-Brockmann: “schutzt das 
Kind!” and the Mythology of Swiss 
Design) 

เรซแมนเปิดกรณีศึกษาบทแรกด้วย โปสเตอร์ schutzt 
das Kind! (Protect the child!) งานออกแบบของ  
โยเซฟ มลูเลอร์-บรอคแมน (Josef Müller-Brockmann) 
ที่ชนะการประกวดของสมาคมผู ้ขับขี่ยานยนต์แห่ง          
สวติเซอร์แลนด์ (The Automobile Club of Swizerland) 
ผู้เขียนเริ่มต้นบทด้วยการพินิจพิจารณางานออกแบบ    
ทั้งในแง่เนื้อหา และองค์ประกอบทางทัศนศิลป์ จากนั้น
จงึส�ำรวจข้อเขยีนจากต�ำรา และวรรณกรรมเล่มส�ำคญั ๆ  
ทีพ่ดูถงึงานชิน้นี ้ซึง่ส่วนมากแล้วมแีนวโน้มทีจ่ะยดึโยงมนั
เข้ากับการออกแบบกราฟฟิกสายสวิส หรือที่บางต�ำรา
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เห็นว่าเหมาะสมกว่าหากจะเรียกว่า International 
Typographic Style อันมีอัตลักษณ์โดดเด่นในการเลือก
ใช้องค์ประกอบเพยีงเท่าทีจ่�ำเป็น จดัวางแบบไม่สมมาตร 
รวมทัง้ความนยิมใช้ตวัอกัษรแบบไร้เชิงฐาน (sans serif) 
และภาพถ่ายที่เชื่อกันว่าให้คุณค่าแห่งความเป็น ภววิสัย 
(objectivity) ในการสื่อสาร เน้น ข้อเท็จจริง (factual) 
มากกว่าอารมณ์ ซึง่เรซแมนน�ำมาเป็นประเดน็ส�ำคญัของ
บทในการพินิจคุณลักษณะของโปสเตอร์ schutzt das 
Kind!  ในความเห็นของเรซแมนนั้น แม้ว่าโปสเตอร์ของ
มูลเลอร์-บรอคแมนช้ินน้ี จะมีคุณลักษณะทางกายภาพ
ตามทีก่ล่าวมา กล่าวคอื มอีงค์ประกอบหลกัเป็นภาพถ่าย
ของล้อรถจักรยานยนต์ และเด็ก จัดวางแบบปะทะกัน  
ในแกนทแยงบนพ้ืนหลังที่เปลือยเปล่า ตัวหนังสือบน
โปสเตอร์มเีพยีงชือ่องค์กร และวล ี‘schutzt das Kind!’ 
ซึ่งเป็นโจทย์ของการประกวด แถบสีเหลืองที่พาดขอบ
ด้านล่างของโปสเตอร์ช่วยขบัเน้นและดงึดดูสายตาผูช้มสู่
องค์ประกอบหลกั หากแต่เรซแมนกลบัแย้งว่า กรณนีีเ้ป็น
ข้อพิสูจน์หนึ่งว่า การใช้รูปถ่ายนั้นไม่ได้เป็นเครื่องยืนยัน
ความเป็นภววสิยัเสมอไป นอกจากนัน้ เขาไม่เหน็ด้วยเลย
ว่า โปสเตอร์ schutzt das Kind! เป็นการสื่อสารที่เน้น
ข้อเท็จจริง เป็นภววิสัยท่ีปราศจากการชี้น�ำด้วยอารมณ์ 
ในทางตรงกันข้าม การกลับไปอ่านองค์ประกอบของงาน
ออกแบบชิ้นนี้อีกครั้ง เรซแมนชี้ให้เห็นถึงความพยายาม
ของนักออกแบบในการก�ำกับองค์ประกอบด้วยการ       
น�ำภาพถ่ายจากคนละบรบิทมาตดัปะ (collage) ทัง้ยงัปรบั 
แต่งภาพ และขนาดเพื่อปลุกเร้าอารมณ์ ความหวาดผวา 
ต่ออันตรายที่ผู้ขับขี่ยานยนต์สามารถกระท�ำต่อเด็กใน
ฐานะผู้เดินถนนที่เปราะบาง การตั้งค�ำถามต่อโปสเตอร์ 
schutzt das Kind! ยังแผ ่โยงไปสู ่ เรื่องเล ่าทาง
ประวตัศิาสตร์ในอกีสามหวัข้อใหญ่ ๆ  ได้แก่ โปสเตอร์กบั
สวัสดิการสังคมในสวิตเซอร์แลนด์  ภาพถ่าย ภาพตัดปะ 
และกราฟฟิกดีไซน์ และ สมาคมผู้ขับขี่ยานยนต์แห่ง       
สวิตเซอร์แลนด์ ทั้งนี้ เรซแมนไม่ได้มีเจตนาที่จะด้อยค่า
ของงานออกแบบชิ้นนี้แต่อย่างใด หากแต่เขาโต้แย้งถึง
การด่วนสรุป ‘กราฟฟิกสายสวิส’ ว่าเป็นอัตลักษณ์เดียว
ของงานกราฟฟิกในสวสิเซอร์แลนด์ในช่วงหลงัสงครามโลก 
ครั้งที่สอง นับเป็นการละเลยงานออกแบบแนวอื่น ๆ       
ท่ีร ่วมสมัยกัน และปัจจัยอื่น ๆ (นอกเหนือไปจาก        

อัจฉริยภาพของนักออกแบบ) ที่มีผลต่อการสร้างงาน    
ชิน้นี ้อาทิ การท่ีรฐั และผูค้นในสวติเซอร์แลนด์มแีนวโน้ม
ทีจ่ะให้คุณค่ากบัส�ำนกึสาธารณะ การทีเ่ทคนคิภาพตัดปะ
ถูกใช้เพื่อเร้าอารมณ์ในงานออกแบบอื่น ๆ  ก่อนหน้างาน
ชิ้นนี้ รวมถึงบทบาทของลูกค้า แรงกดดันของสังคม ซึ่ง
ทั้งหมดล้วนแต่เป็นเร่ืองเล่าทางประวัติศาสตร์ท่ีเรซแมน
เช่ือว่าเป็นส่วนเส้ียวส�ำคัญในประวัติของ schutzt das 
Kind! เรซแมนทิ้งท้ายบทนี้ ด้วยการชวนให้ผู ้อ ่าน       
ย้อนกลับไปพิจารณา ข้อเขียนของนักออกแบบ ในฐานะ    
หลักฐานทางประวัติศาสตร์ ที่จ�ำเป็นต้องการได้รับการ
สอบทานเช่นเดียวกับหลักฐานประเภทอ่ืน ๆ ดังจะเห็น
ได้จากในกรณีของมูลเลอร์-บรอคแมน ที่ข้อเขียนอัน     
ไม่อาจปฏิเสธได้ว่าทรงคุณค่า หากแต่มีส่วนอย่างมากใน
การผลติสร้างภาพจ�ำบางอย่าง (ทีค่ลาดเคลือ่น) เกีย่วกบั
กราฟฟิกสายสวิส

บทที่สอง โปสเตอร์นิทรรศการเซเซสชั่น
ครั้งที่ 13 ของ โคโลมาน โมเซอร์ : กายวิภาค
ของกราฟฟิกสายเวียนนา
(Koloman Moser’s Thirteenth Secession 
Exhibition Poster (1902): Anatomy of 
a Work of Viennese Graphic Design)

องค์ประธานตั้งต้นของบทนี้ อันได้แก่ โปสเตอร์ส�ำหรับ
นิทรรศการครั้ งที่  13 ของศิลป ินกลุ ่ม เซเซสชั่น 
(Secession) เป็นงานกราฟฟิกอีกชิ้นหนึ่งที่ผู้อ่านน่าจะ
คุ้นตา ด้วยเป็นช้ินงานส�ำคัญที่วรรณกรรมทุกเล่มต้อง
กล่าวถงึ เมือ่พดูถงึงานกราฟฟิกดไีซน์สายเวยีนนาในช่วง
เปลี่ยนผ่านสู่ศตวรรษที่ 20 การพินิจพิจารณางานชิ้นนี้  
ในระดับกายภาพ เปิดประเด็นค�ำถามถึงการท�ำงานของ
โปสเตอร์ในฐานะสือ่ประชาสมัพนัธ์ ด้วยเมือ่ย้อนกลบัไป
ดูผลงานที่ผ่านมาก่อนหน้างานชิ้นนี้ โปสเตอร์ที่สร้าง     
ชือ่เสยีงให้ โคโลมาน โมเซอร์ (Koloman Moser) ล้วนแต่ 
มลัีกษณะขององค์ประกอบทีรุ่ม่รวยและล่ืนไหลอ่อนช้อย
ตามแบบอาร์ต นูโว ซึ่งเป็นสไตล์ที่ก�ำลังได้รับความนิยม
อย่างมากในเวลานั้น ทั้งยังมีขนาด และสัดส่วนของ      
การจัดวางองค์ประกอบที่ดึงดูดสายตาของผู้คนที่สัญจร
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ผ่านไปมา ตามแบบฉบบัของโปสเตอร์โฆษณาในทีส่าธารณะ 
Thirteenth Secession Exhibition Poster ได้รับการ
ชื่นชมอย่างมากในแง่ของเอกภาพในช้ินงาน ด้วยระบบ
ตาราง (grid) ที่ถูกคิดมาอย่างละเอียด รวมไปถึงความ
เคร่งครัดในการก�ำกับควบคุมองค์ประกอบท้ังรูปทรง
เรขาคณติ และรปูทรงทีม่พีืน้สณัฐานอสิระอย่างตวัอกัษร
ให้อยู่ในหน่วยเรขาคณิตของระบบตารางได้อย่างลงตัว 
อย่างไรกต็าม เรซแมนตัง้ข้อสงัเกตว่า ในต�ำราส่วนมากที่
กล่าวถึงงานช้ินนี้กลับละเว้นที่จะอภิปรายตัวประดิษฐ์
เหล่านี้อย่างจริงจัง การเลือกใช้ตัวพิมพ์ใหญ่ท้ังหมดที่มี
สโตรคขนาดเดียวเป็นการตัดสินใจที่ค่อนข้างแปลก 
เพราะท�ำให้อ่านยาก ท้ังน้ี นักวิจารณ์ในสมัยน้ันเองมี 
ความกงัขาไม่น้อยต่อขนาด สดัส่วน ตลอดจนองค์ประกอบ 
ที่ไม่ได้สอดรับนักกับบริบทของการสื่อสารท่ีต้องการ     
ทั้งเรียกร้องความสนใจ และความชัดเจนในการสื่อสาร
เมือ่มองจากระยะสายตาของผูค้นบนท้องถนน การสบืเสาะ 
ไปสู ่ผลงานอื่น ๆ ของโมเซอร์ท�ำให้เรซแมนพบว่า 
Thirteenth Secession Exhibition Poster นัน้มรีากฐาน 
ของความสัมพันธ์กับผลงานออกแบบประเภทอื่น ๆ  ของ
โมเซอร์และเพือ่นศลิปินในกลุม่เซเซสช่ัน ทีเ่รยีกได้ว่าเป็น 
การ ‘แยกตัว’ ออกมาของศิลปินรุ่นใหม่ในเวลานั้นทั้งใน
มิติของขนบปฏิบัติ ผู้คน พื้นที่ และกิจกรรม ดังนั้นแล้ว 
เรซแมนจึงเชื่อว่าเราจะไม่สามารถเข้าใจและซาบซึ้งกับ
คณุค่าของโปสเตอร์ทีไ่ด้รบัการยกย่องให้เป็นตวัแบบของ
กราฟฟิกดีไซน์สมัยใหม่ หากเราละเลยที่จะศึกษา     
ความสัมพันธ์ของมันกับอุดมการณ์ของศิลปินเซเซสช่ัน 
รวมไปถึงงานออกแบบอื่น ๆ ท่ีโมเซอร์ในฐานะสมาชิก
ของกลุ่มเซเซสชั่น ไม่ว่าจะเป็นสิ่งพิมพ์กราฟฟิก ภาพ
ประกอบ แบบอักษร ตัวอาคารที่ท�ำการ และนิทรรศการ 
รวมไปถึงการพินิจบริบทของกรุงเวียนนาในขณะนั้นด้วย 
ความตื่นตัวของผู้คน ความรองเรืองของเมือง วัฒนธรรม
ของการโต้เถยีงอย่างสร้างสรรค์ในสภากาแฟ เหล่านีล้้วน
เป็นฉากหลังที่ส�ำคัญในการเอื้อให้โมเซอร์และเพื่อน
ศลิปินคนอืน่ ๆ  ได้เริม่ต้นแนวทางสร้างสรรค์ท่ีถกูรูจ้กักนั
ต่อมาว่า ‘สมัยใหม่’

บทที่สาม กัสซองดร์และดูบองเนต์ : ศิลปะแห่ง
โปสเตอร์ และการชวนเชื่อในเมืองปารีส 
ณ รอยต่อระหว่างสองสงคราม  
(Cassandre and Dubonnet: Art Posters 
and Publicité in Interwar Paris)

เรซแมนยังคงเลือกงานออกแบบที่มีชื่อเสียงเป ็น         
องค์ประธานตั้งต้นของกรณีศึกษาในบทน้ี ทั้งยังเป็น    
ผลงานของอีกหน่ึงนักออกแบบในต�ำนานอีกด ้วย 
โปสเตอร์โฆษณาเครื่องดื่มสัญชาติฝร่ังเศส Dubo-
Dubon-Dubonnet ที่เล่นกับค�ำ และภาพนี้ ได้รับการ
ยกย่องให้เป็นตัวอย่างของงานกราฟฟิกดีไซน์สมัยใหม่ที่
ฉวยใช้องค์ประกอบศิลปะแนวอะวองการ์ด จากคิวบิสม์ 
(Cubism) และเพียวริสม์ (Purism) สร้างงานโฆษณา   
ได้อย่างเหมาะเจาะลงตัว ทั้งเทคนิคของการเล่าเรื่องที่
หยบิยมืมาจากส่ือภาพยนตร์และการ์ตนู ก็ได้รบัค�ำชืน่ชม
ว่าเป็นปฏิบัติการที่ชาญฉลาด ที่ส�ำคัญงานโปสเตอร์    
ชิ้นนี้ เป็นหนึ่งในผลงานที่ส่งให้เอ เอ็ม กัสซองดร์ (A. M. 
Cassandre) กลายเป็นนักออกแบบโปสเตอร์คนแรกที่
ก ้าวข้ามเส้นแบ่งระหว่างศิลปะ และพาณิชย์ศิลป์         
ได้ส�ำเร็จ เมื่อภัณฑารักษ์คนส�ำคัญของพิพิธภัณฑ์ศิลปะ
สมัยใหม่ (MoMA) แห่งมหานครนิวยอร์กเลือกที่จะ     
จัดแสดงผลงานของเขาใน ค.ศ. 1933 ชิ้นงานออกแบบ
ที่ถูกสร้างขึ้นเพื่อส่ือสารกับผู้คนบนท้องถนนในระดับ
ชีวิตประจ�ำวันจึงได้โอกาสไปเฉิดฉายในห้องนิทรรศการ
ของพิพิธภัณฑ์ระดับโลกเป็นครั้งแรก กล่าวได้ว่าในช่วง
รอยต่อระหว่างสงครามโลกครั้งที่ 1 และสงครามโลก  
ครั้งท่ี 2 นั้น กัสซองดร์และผลงานของเขาโด่งดังเป็นที่
รู้จักในระดับดาราของวงการเลยทีเดียว หนังสือ ต�ำรา 
หรือนิทรรศการใด ๆ  จากน้ันมา หากเป็นเรื่องที่เกี่ยวพัน
กับประวัติศาสตร์ของโปสเตอร์แล้ว ไม่อาจที่จะละเลย
ผลงานของกัสซองดร์ไปได้ แม้กระน้ันก็ตาม เรซแมนต้ัง
ข้อสังเกตว่า ในขณะที่ถ้อยสรรเสริญความสามารถ      
ของกัสซองดร์ตลอดจนช้ินงานของเขาถกูผลติซ�ำ้เรือ่ยมา
จนถึงปัจจุบันเป็นจ�ำนวนมาก หากแต่งานท่ีศึกษาลงลึก
อย่างจริงจังกลับมีน้อยชิ้น ท�ำให้หลาย ๆ ประเด็นที่ควร
จะถูกน�ำมาร่วมพิจารณาถูกละเลยไปอย่างน่าเสียดาย   
ซึ่งการที่เรซแมนพาผู้อ่านไปยังประเด็นเหล่านี้ อาทิ 
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บริบทของฝรั่งเศสในช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่หนึ่ง 
ความซับซ้อนในสัมพันธภาพและเส้นแบ่งระหว่างศิลปะ 
กับการชวนเชื่อเชิงพาณิชย์ รวมไปถึง ความย้อนแย้ง    
ในตัวของกัสซองดร์เอง ท�ำให้เรื่องของ กัสซองดร์และ   
ดูบองเนต์เป็นอีกกรณีศึกษาอีกเรื่องหนึ่งที่ขับเน้นความ
สัมพันธ์ระหว่างงานออกแบบกับบริบทได้อย่างแจ่มชัด

บทที่สี่ แฟรงค์ ซาคารี ที่นิตยสารฮอลิเดย์ : 
การท่องเที่ยว นันทนาการ และศาสตร์แห่ง
การก�ำกับศิลป์ 
(Frank Zachary at Holiday: Travel, Leisure 
and Art Direction in Post-World War II 
America)

กรณีศึกษาในบทนี้ (และบทถัดไป) ไม่ได้ต้ังต้นที่งาน
ออกแบบชิ้นใดชิ้นหนึ่งเหมือนสามบทที่ผ่านมา หากแต่
เป็นการพินจิแนวทางการออกแบบของนติยสาร (บทที ่4) 
และแคมเปญโฆษณาสินค้า (บทที่ 5) ที่เรียกได้ว่า    
‘พลิกโฉม’ วงการออกแบบในขณะน้ัน นิตยสาร 
Holiday (ค.ศ. 1946-1967) ท่ีเรซแมนหยิบมาเป็นกรณี
ศึกษาในบทที่ 4 เป็นนิตยสารท่องเท่ียวสัญชาติอเมริกัน 
วางแผงครัง้แรกใน ค.ศ. 1946 แต่ยคุทีเ่รซแมนเลอืกเป็น
กรณีศึกษา คือยุคที่ เทด แพทริก (Ted Patrick) ข้ึนมา
เป็นบรรณาธกิาร และมแีฟรงค์ ซาคาร ี(Frank Zachary) 
เป็นผูด้แูลด้านการก�ำกบัศลิป์ คือช่วงค.ศ. 1952 เรือ่ยมา 
จนถึงค.ศ. 1964 ในช่วงเวลาดังกล่าว หน้าปกของ
นิตยสาร รวมทั้งงานออกแบบการจัดวางหน้ากระดาษ
ของ Holiday ได้รับความสนใจจากวงการออกแบบอย่าง
มาก ทัง้ยงัได้รบัยกย่องใน Annual of Advertising and 
Editorial Art ของสมาคมผู้ก�ำกับศิลป์อยู่เนือง ๆ ส่งผล
ให้ทั้งตัวนิตยสารและซาคารีปรากฎช่ืออยู่ในท�ำเนียบ
ประวัติศาสตร์งานออกแบบกราฟฟิกดีไซน์ แม้จะไม่   
โด่งดังเป็นที่ คุ ้นเคยเท่ากับนิตยสารหัวแฟชั่นอย่าง 
Harper’s Bazaar หรือ Vogue ท่ีร่วมสมัยกัน อย่างไร
ก็ดี เรซแมนโต้แย้งว่าการศึกษานิตยสาร Holiday นั้น
จ�ำเป็นอย่างมากที่จะต้องพินิจให้กว้างออกไปกว่าปก 
หรอืหน้าในนติยสาร ทีถ่กูหยบิยกออกมาชืน่ชม แน่นอนว่า 

การออกแบบนิเทศศิลป์ภายใต้การดูแลของ ซาคารี นั้น
มีผลอย่างมากในการส่ง Holiday เข้าสู่ยุคทองของมัน 
ยุคที่ยอดขายของ Holiday เกือบจะเป็นสองเท่าของ 
Harper’s Bazaar และ Vogue อย่างไรก็ดี เรซแมน    
ชี้ให้เห็นว่านิตยสารและงานออกแบบกราฟฟิกประเภท
อืน่ ๆ  กอปรขึน้จากองค์ประกอบหลายส่วน แม้การก�ำกบั
ศิลป์และกราฟฟิกดีไซน์จะมีบทบาทอย่างมาก แต่มัน   
ไม่อาจท�ำงานโดยล�ำพัง ความส�ำเร็จของ Holiday (และ
ซาคารี) จึงเป็นความส�ำเร็จของทีม การท�ำงานร่วมกันที่
ลงตัวระหว่างบรรณาธิการ นักเขียน นักวิจัยตลาด และ
ฝ่ายศิลป์ที่นอกจากตัวซาคารีเองแล้ว ยังมีช่างภาพ    
รวมถึงนักวาดภาพประกอบอีกหลายคน นอกจากนั้น
บริบท และจังหวะของยุคสมัยก็มีผลอย่างมาก เนื้อหาใน
บทนี้ นอกจากจะพินิจคุณลักษณะทางกายภาพของงาน
ออกแบบชิ้นส�ำคัญหลายชิ้นที่ท�ำให้เห็นถึงความแตกต่าง
ที่ชัดเจนระหว่างรูปโฉมของ Holiday ในช่วงก่อนและ
หลังจากที่ซาคารีเข้ามาดูแล  นอกจากนี้เรซแมนยัง      
น�ำเสนอบริบทของสหรัฐอเมริกาในช่วงหลังสงครามโลก
ครั้งที่สอง ที่เศรษฐกิจพุ่งทะยานอย่างไม่เคยเป็นมาก่อน 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้รับการผลักดัน สนับสนุน 
และเติบโตอย่างมาก ทั้งยังน�ำพาให้อุตสาหกรรมที่    
เกีย่วเนือ่งเตบิโตไปด้วย ไม่ว่าจะเป็นอตุสาหกรรมทีเ่กีย่ว
เน่ืองทางตรง อาทิ รถยนต์ การบิน และโรงแรมที่พัก 
หรือ ข้าวของและบริการที่เกี่ยวเนื่องทางอ้อม อย่างเช่น 
ร้านอาหาร แว่นกันแดด เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ กล้อง  
ถ่ายรูป ฯลฯ จึงไม่น่าแปลกใจที่ Holiday ซึ่งอยู่ได้ด้วย
เงินจากการขายโฆษณา จะมีจ�ำนวนโฆษณาที่ท่วมท้น 
และบ่อยครั้งท่ีโฆษณาเหล่านี้ล้นหลามเข้ามาในพ้ืนที่     
ที่ควรจะเป็นส่วนเนื้อหาของนิตยสาร เรซแมนเสนอ
ว่าการปรับเปลี่ยนแนวทางการออกแบบของ Holiday 
ด้วยการสร้างระบบตาราง (grid) ใหม่ การใช้แบบอักษร 
และความสัมพันธ์ระหว่างตัวหนังสือ กับรูปภาพ รวมทั้ง
การให้ความส�ำคัญต่อปริมาณของพื้นที่สีขาวในการ     
จัดหน้ากระดาษ จึงไม่ใช่เพียงการปรับโฉมให้ดูร่วมสมัย
มากขึ้น หากแต่เป็นการสร้างระบบความสัมพันธ์ที่แยก
เสียงของนิตยสาร ออกจากงานโฆษณาที่ส่วนใหญ่แล้ว
ยังอาศัยการสื่อสารแบบดั้งเดิมทั้งในรูปลักษณ์และ      
วธิกีาร นอกจากนี ้เรซแมนยงัชีใ้ห้เหน็ถงึความสอดคล้อง
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สัมพันธ์ระหว่างรูปลักษณ์ใหม่ ของ Holiday กับ วิธี   
การเล่าเรื่องแบบใหม่ ๆ ท่ีแพทริกและทีมบรรณาธิการ
ของเขาใช้ อาทิ การใช้อุปมาเปรียบเปรยการเดินทาง  
เข้ากบัแนวคดิต่าง ๆ  ความเรยีงภาพถ่าย (photo essay) 
การยึดโยงแฟชั่นเข้ากับเวลาว่างและนันทนาการ ด้วย 
น�้ำเสียงที่ก�้ำกึ่ง ระหว่าง ‘คุณพ่อผู้รู ้ดี’ กับ อิสระใน    
การแสวงหาความสุขของชนอเมริกัน ท�ำให้นิตยสาร 
Holiday ตอบโจทย์ของผู้อ่านที่มาจากหลากชนชั้น และ
เป ็นบทเ รียนที่ ควรค ่ ากับการท� ำความเข ้ า ใจถึ ง           
ความหมายของ ผู้ก�ำกับศิลป์

บททีห้่า อาหาร เชือ้ชาติ และ นวิ แอดเวอร์ไทซิง่ :
แคมเปญขนมปังข้าวไรย์ยิวยี่ห้อ ลีฟวี
(Food, Race and the “New Advertising”: 
The Levy’s Jewish Rye Bread Campaign 
1969-1963)

หนึ่ ง ในประ เด็ น เ ก่ี ยว กับทิ ศทางของการศึ กษา
ประวัติศาสตร์กราฟฟิกดีไซน์ที่เรซแมนกล่าวถึงในบทน�ำ
ของหนังสือ ได้แก่ การตระหนักถึงความเชื่อมโยง
ระหว่างประวัติศาสตร์กราฟฟิกดีไซน์และประวัติศาสตร์
โฆษณา การบรรจุกรณีศึกษาประเภทแคมเปญโฆษณา
ใน Reading Graphic Design History  จึงสอดคล้อง
ไปกับความตั้งใจดังกล่าว ทั้งนี้ แคมเปญโปสเตอร์
โฆษณาขนมปังข้าวไรย์แบบยิวแท้ ๆ ยี่ห้อ ลีฟวี นี้ เป็น
อีกหน่ึงงานที่มีชื่อเสียงเป็นท่ีรู้จัก ด้วยมันเป็นตัวแทน
ของการโฆษณา ‘แนวใหม่’ หรือ New Advertising   
ในอเมริกา ในช่วงทศวรรษ 1950 ที่ประสบความส�ำเร็จ
ทั้งในแง่ของการค้า และการออกแบบ การโฆษณา  
‘แนวใหม่’ นี้ หลายคนมองว่าได้รับอิทธิพลจากความ
เคลื่อนไหวของกราฟฟิกดีไซน์ในยุโรปหลังสงครามโลก
ครั้งที่ 2 โดยเฉพาะในแง่ของการเลือกใช้องค์ประกอบ
การออกแบบเพียงเท่าที่จ�ำเป็น ปลดปล่อยให้เกิดพื้นที่
สีขาวที่ช่วยส่งให้ภาพ และ ค�ำ กลายเป็นจุดเด่นในการ
ออกแบบโฆษณา ‘แนวใหม่’ ที่ต้องการที่จะมีสถานะ
เป็น แนวทางในแก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์  (creative 
solution) ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค จะด้วยการ

สร้างความประหลาดใจ การใช้อารมณ์ขนั หรอืแม้กระทัง่ 
ท้าทายความคาดหวังของผู้บริโภค แต่ไม่ใช่การโฆษณา 
ชวนเชื่อ หรือข่มขู ่ให้ผู ้บริโภคบริโภคด้วยความกลัว 
อย่างที่เคยเป็นมา

ชุดโปสเตอร์ที่เป็นองค์ประธานตั้งต้นในกรณีศึกษานี้   
ถูกออกแบบมาให้ติดต้ังบนผนังของอุโมงค์รถไฟใต้ดิน
ในนครนิวยอร์ค ในระหว่าง ค.ศ. 1961-1975 ภายใต้
แนวคิด “ไม่จ�ำเป็นที่คุณจะต้องเป็นยิว ถึงจะหลงรัก
(ขนมปัง) ของลิฟวี’ ที่ปรากฏเป็นแท็กไลน์ (tag line) 
ของชิ้นงานด้วย โปสเตอร์ทุกชิ้นในแคมเปญนี้มีการ        
จัดวางองค์ประกอบที่เรียบง่าย โดยมีองค์ประกอบหลัก
เป ็นภาพถ่ายบุคคลกับขนมปังแผ ่นจัดวางอยู ่ตรง
กึ่งกลางของโปสเตอร์ ภาพถ่ายนี้กินพื้นที่มากกว่า 2 ใน 
3 ของตัวโปสเตอร์ ทั้งยังถูกขนาบบนและล่างด้วย    
แท็กไลน์ของแคมเปญที่ถูกแบ่งออกเป็นสองวลี ก่อให้
เกิดรูปแบบที่เป็นภาพจ�ำของแคมเปญ รายละเอียดที่
แตกต่างกันไปในตัวแบบที่ถูกเลือกมาถ่ายคู่กับขนมปัง 
อันได้แก่ ผู้คนจากหลากเชื้อชาติ เพศ และวัย จึงขับเน้น
สารหลักอย่างชดัเจน นกัวจิารณ์จ�ำนวนหนึง่มองว่าการที่ 
นกัออกแบบในเอเยนซีด่อยล์ เดน เบร์ินบาค (DDB) ผูค้ดิ 
และผลิตงานชิ้นนี้ น�ำเอาประเด็นเรื่องเชื้อชาติ (race) 
และชาติพันธุ์ (ethnicity) ซ่ึงเป็นประเด็นที่ละเอียด
อ ่อนในขณะนั้นมาเป ็นประเด็นหลักในแคมเปญ
โปสเตอร์โฆษณาขนมปังข้าวไรย์แบบยิวแท้ ๆ ยี่ห้อลีฟวี 
คือความกล้าหาญอีกขั้นหน่ึงของนักโฆษณา ‘ยังเติร์ก’ 
หรือกลุ ่มนักโฆษณาที่พยายามผลักดันการโฆษณา  
‘แนวใหม่’ ในช่วงเวลาน้ัน เรซแมนพาผู้อ่านย้อนกลับ
ไปดูพัฒนาการ และความเป็นมาของแคมเปญตัวนี ้  
รวมถึง เส้นทางสายอาชีพของนักโฆษณาคนส�ำคัญ ๆ   
ที่อยู่เบ้ืองหลังความส�ำเร็จของแคมเปญน้ี หากแต่ไม่วาย
ชวนให้เราคิดตามว่า แคมเปญนี้พูดเรื่องละเอียดอ่อน
อย่างกล้าหาญ และท้าทายจริงหรือไม่ ซึ่งการจะตอบ
ค�ำถามนี้ได้ ผู้อ่านต้องท�ำความเข้าใจกับบริบททางสังคม
ของอเมริกาในขณะน้ันด้วย ไม่ว่าจะเป็นในแง่ของความ
ตื่นตัวในเรื่องของอัตลักษณ์ เชื้อชาติ และชาติพันธุ ์     
ไปจนถึงงานสร้างสรรค์ร่วมสมัยอื่น ๆ ที่พาดพิงถึง
ประเด็นเหล่าน้ีด้วยเช่นกัน
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บทที่หก กราฟฟิกดีไซน์กับการเมือง : 
โทมัส นาสท์ และ “เสือแทมมานีหลุดกรง”  
(Graphic Design and Politics: Thomas 
Nast and the “TAMMANY TIGER LOOSE”)

เรซแมนได้ออกตัวไว้ตั้งแต่ในบทน�ำ ว่าองค์ประธาน    
ตั้งต้นในบทที่หก และบทที่เจ็ดนั้น อาจจะไม่ใช่ชิ้นงาน
ที่ผู้อ่านคุ้นเคย แม้แต่นักเรียนออกแบบเองเขาก็เชื่อว่า
จ�ำนวนมากไม่คุ้นชื่อ โทมัส นาสท์ (Thomas Nast) หรือ
รู้จักตัวพิมพ์เฟลล์ (Fell type) ซ่ึงเป็นเรื่องท่ีน่าเสียดาย 
ด้วยในความคิดเห็นของเรซแมน นาสท์สมควรได้รับการ
ยกย่องและจดจ�ำในฐานะนักออกแบบชั้นครู ในระดับ
เดียวกับ มิลตัน เกลเซอร์ (Milton Glaser) และ      
พอล แรนด์ (Paul Rand) ด้วยซ�้ำ หากแต่เมื่อพ้นจาก
คริสต์ศตวรรษที่ 19 แล้ว ในคริสต์ศตวรรษที่ 20 และ 
21 นักประวัติศาสตร์สายกราฟฟิกดีไซน์กลับไม่ค่อยให้
ความส�ำคัญกับการ์ตูนล้อการเมืองในฐานะองค์ประธาน 
ส่งผลให้ชื่อและผลงานของศิลปินภาพล้อการเมืองอย่าง
นาสท์หล่นหายไปจากต�ำราเล่มส�ำคัญ ๆ  หรือ หากจะมี
กล่าวถึงบ้าง ก็มักจะในฐานะที่ภาพวาดล้อการเมืองของ
เขาเป็นปัจจัยหนึ่งที่เพิ่มยอดขายให้หนังสือพิมพ์ราย
สัปดาห์ Harper’s Weekly หรือ ในฐานะของศิลปิน  
ผู ้สร้างภาพจ�ำของซานตา คลอส ท่ีเราคุ้นเคยกันใน
ปัจจุบัน นักประวัติศาสตร์ในสายการเมืองเสียอีกที่กลับ
สนใจนาสท์และผลงานของเขา โดยเฉพาะงานที่เรซแมน
น�ำมาเป็นองค์ประธานตั้งต้นของบทน้ี เรียกได้ว่าเป็น
ภาพหนึ่งในประวัติศาสตร์การเมืองท้องถ่ินของอเมริกา
เลยทีเดียว ภาพพิมพ์ลายแกะไม้ “เสือแทมมานีหลุดกรง
—คุณจะท�ำอย่างไรกับมัน?” (“THE TAMMANY 
TIGER LOOSE—What Are You Going To Do 
About It?”) ตีพิมพ์ใน Harper’s Weekly ฉบับวันที่ 
11 พฤศจิกายน ค.ศ. 1871 โดยวางแผงในวันท่ี 4 
พฤศจิกายน ก่อนการเลือกตั้งท้องถิ่นของมหานคร
นิวยอร์กเพียงไม่กี่วัน การค้นคว้าของเรซแมนน�ำเรา   
ไปสู่ความเชื่อมโยงที่น่าสนใจระหว่างผลงานของนาสท์ 
กับการพ่ายแพ้อย่างย่อยยับเป็นคร้ังแรกของกลุ ่ม      
การเมืองแทมมานี ฮอลล์ (Tammany Hall) ท่ียึดครอง
อ�ำนาจในนิวยอร์กมาเกือบสองทศวรรษ แม้ว่าผู้อ่านท่ี

ไม่คุ ้นเคยกับการเมืองท้องถ่ินในนิวยอร์กในคริสต์
ศตวรรษที่ 19 การ ‘อ่าน’ งานช้ินนี้ของเรซแมนสามารถ
ถูกอ่านในมุมที่เป็นบทเรียนด้านหลักการ และการ
ท�ำงานของประติมานวิทยา (Iconography) โดยเฉพาะ
การส�ำรวจอิทธิพลของศิลปะยุคคลาสสิกในงานของ
นาสท์ และการหยิบยืมสัญญะจากอดีตที่ผู้อ่านคุ้นเคย 
ไม่ว ่าจะเป็น การต่อสู ้ในสมัยโรมัน ตัวละครจาก                   
บทประพันธ์ ของเช็คสเปียร์ หรือบทกล่อมเด็ก มา  
เปรียบเปรยส ถานการณ์การเมืองในขณะน้ัน ส่งผลให้
งานของนาสท์สามารถส่ือสารกับผู้รับสารที่มาจากหลาย
ระดับช้ันในสังคม นอกจากนี้ สาระในบทนี้ ยังชวนผู้อ่าน
ให้ย้อนคิดกลับไปถึงบทบาทของเทคโนโลยี การพิมพ์ 
หนังสือพิมพ์ และนักหนังสือพิมพ์อย่าง โทมัส นาสท์ ที่
สร้างและผลิตงานออกแบบทั้งในฐานะนักออกแบบ
กราฟฟิก และแอคติวิสท์ทางการเมือง

บทที่เจ็ด การเมืองของการศึกษา : 
ดร. จอห์น เฟลล์ และ ตัวพิมพ์เฟลล์ 
ที่มหาวิทยาลัยออกซฟอร์ด ช่วงปลายคริสต์
ศตวรรษที่ 17 
(The Politics of Learning: Dr. John Fell 
and the Fell Types at Oxford University in 
the Later Seventeenth Century) 

กรณีศึกษาในบทที่เจ็ดมีจุดเริ่มต้นจากชุดตัวพิมพ์ที่       
ดร. จอห์น เฟลล์ (Dr. John Fell) รวบรวมสะสม และ
มอบให้กบัมหาวทิยาลยัออกซฟอร์ดในเวลาต่อมา เรือ่งเล่า 
เก่ียวกับชุดตัวพิมพ์น้ีเท่าที่มีปรากฏมักจะถูกจัดอยู่ใน 
หมวดประวตัศิาสตร์การพมิพ์ หรอืประวตัศิาสตร์ตวัอกัษร 
มากกว่าประวัติศาสตร์กราฟฟิกดีไซน์ ถึงกระนั้นก็ตาม 
การสืบเสาะที่เริ่มจาก ดร. เฟลล์ และตัวพิมพ์เหล่านี้ใน
บริบทของสังคมอังกฤษที่เพิ่งผ่านสงครามกลางเมืองมา
สด ๆ  ร้อน ๆ  เป็นกรณศึีกษาทีแ่สดงให้เหน็ถงึบทบาทของ
การออกแบบในการเมืองของการศึกษา และการก�ำกับ
ผลิตความรู้ ทั้งนี้ ดร. เฟลล์ ในฐานะคณบดีของวิทยาลัย 
ไครสต์เชร์ิช (Christ Church College) และรองอธกิารบดี 
ของมหาวิทยาลัยออกซฟอร์ด มีความมุ่งม่ันท่ีจะสร้าง
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ส�ำนกัพมิพ์มหาวทิยาลยัออกซฟอร์ด (Oxford University 
Press) ให้เป็นทั้งโรงพิมพ์ และส�ำนักพิมพ์ที่ครบวงจร มี
อิสระในการควบคุมทั้งเนื้อหา และรูปลักษณ์ของตัวสาร 
กล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือ ดร. เฟลล์ มองว่า สิ่งพิมพ์ชั้นเลิศ 
หรอื fine printing คอืเครือ่งมอืทีเ่หมาะสมต่อการก�ำกบั
ชีน้�ำสงัคมด้วยการเผยแพร่ความรูท้ีผ่่านการพจิารณาแล้ว
ว่า ‘สมควร’ ที่จะถูกผลิตซ�้ำให้แก่กลุ่มผู้มีการศึกษา       
ในสังคม โดยเฉพาะเน้ือหาในเชิงคุณธรรมจริยธรรมที่   
เป็นไปตามครรลองของคตทิางศาสนาทีเ่ขายดึมัน่ศรทัธา 
อย่างไรก็ด ีการทีห่นงัสอืและต�ำราทีจ่ดัพิมพ์โดยส�ำนกัพมิพ์ 
และโรงพิมพ์แห่งมหาวิทยาลัยออกซฟอร์ด จะมีสถานะ
สมเป็น ‘สิง่พมิพ์ของผูม้กีารศกึษา’ (learned press) ได้นัน้ 
นอกจากจะต้องมเีนือ้หาคูค่วรกบันกัอ่านระดบัปัญญาชน
แล้ว มนัยงัต้องมรีปูลกัษณ์ท่ีเหมาะสมอกีด้วย หมายความ
ว่า มันต้องถูกจัดพิมพ์อย่างพิถีพิถัน มีความแม่นย�ำ
สม�่ำเสมอทั้งในการเลือกใช้ถ้อยค�ำ และรูปฟอร์มของ    
ตวัอกัษร องค์ประกอบส�ำคญัในการนีค้อืชดุตวัพมิพ์ทีเ่ป็น
อันหนึ่งอันเดียวกัน มีขนาด และตัวเลือกท่ีหลากหลาย
เหมาะกับการใช้งานในหน้าที่ต่าง ๆ รวมทั้งตัวสะกดใน
ภาษาอื่น และสัญลักษณ์ต่าง ๆ เพื่อให้ชุดตัวพิมพ์ที่เขา
สะสมไว้ขยายเป็นคอลเลกชั่นที่สมบูรณ์ ดร.เฟลล์ถึงกับ
น�ำช่างจากฮอลแลนด์มายังออกซฟอร์ด เพื่อตัดและหล่อ
เพิ่มตัวพิมพ์ที่ขาดหายไป ท้ังยังเพิ่มขนาดให้กับตัวพิมพ์
ชุดต่าง ๆ อีกด้วย การบุกเบิกสร้างชุดตัวพิมพ์เพื่อ       
การผลิตสิ่งพิมพ์ในครั้งนั้นเป็นการปูทางที่ส�ำคัญต่อ
อตุสาหกรรมการออกแบบผลติตวัพมิพ์และอตุสาหกรรม
สิ่งพิมพ์ในเวลาต่อมา ในยุคสมัยปัจจุบันท่ีนักออกแบบ
สามารถเลอืกดเูลอืกเปลีย่นฟอนต์ได้เพยีงขยบัข้อมอืและ
ปลายน้ิว ศาสตร์และองค์ความรูใ้นการผลติตวัพมิพ์ หรอื
แม้กระทั่งสิ่งพิมพ์กลายเป็นเรื่องง่ายท่ีจะถูกมองข้าม 
นักเรียนออกแบบบางคนแทบจะไม่รู้ด้วยซ�้ำถึงรากฐาน
ที่มาของฟอนต์คลาสสิคจากอดีตท่ียังเป็นท่ีนิยมใน
ปัจจุบันอย่างเช่น Caslon, Bodoni หรือ Baskerville 
เรซแมนจึงหวังว่า กรณีศึกษาชุดตัวพิมพ์ของ ดร. เฟลล์
อาจจะท�ำให้นกัเรยีน นกัออกแบบกราฟฟิกได้ฉกุคดิและ
ตั้งค�ำถามเกี่ยวกับองค์ประกอบท่ีส�ำคัญยิ่งน้ีในวิชาชีพ  
ของตนเอง

บทอภิปรายและบทวิจารณ์

ในการบรรยายที่งาน “จะ‘หาเรื่อง’กับประวัติศาสตร์
อย่างไร” ศาสตราจารย์ ดร. ธงชัย วินิจจะกูล โต้แย้ง
ว่าการศึกษาประวัติศาสตร์ไม่ควรเป็นเพียงการศึกษา
เกีย่วกบัอดตี หากแต่ควรเป็นการศกึษาเพือ่อธบิายความ
เปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนในอดีต ทั้งยังชี้อีกด้วยว่าเรื่องเล่า
เกีย่วกบัอดตีนัน้ผกูพนักบัความเชือ่ในเชงิอดุมการณ์ เพือ่
ให้เกิดความก้าวหน้าทางวิชาการ และเพื่อไม่ให้เรื่องเล่า
เวอร์ช่ันใดมีพลังอ�ำนาจมากจนเกิดการเสียสมดุลทาง
ปัญญาในสังคม นักเรียนประวัติศาสตร์พึง ‘หาเรื่อง’ กับ 
เรือ่งเล่าเหล่านัน้ และเปิดโอกาสให้เร่ืองเล่าในเวอร์ชัน่อืน่ ๆ 
สามารถด�ำรงอยู่ได้ด้วย (Thongchai Winichakul, 
2019) ผู ้วิจารณ์เห็นว่าเมื่อน�ำข้อโต้แย้งของธงชัยมา
สะท้อนคิดกับการอ่าน Reading Graphic Design 
History: Image, Text, and Context เราสามารถ
อภปิรายหนงัสอืเล่มนีไ้ด้ในแง่ของ เจตนารมณ์ ทีเ่รซแมน 
ในฐานะนักประวัติศาสตร์ สนใจที่จะ ‘หาเรื่อง’ ท้ังกับ
ระเบียบวิธีแบบส�ำรวจ อันเป็นขนบปฏิบัติกระแสหลัก 
และกับเรื่องเล่าอันเกิดจากกระบวนทัศน์ของการศึกษา
ประวตัศิาสตร์การออกแบบทีม่ปีรมิณฑลของการผลิตเป็น
ศูนย์กลาง ที่ยังคงครอบน�ำประวัติศาสตร์การออกแบบ
กราฟฟิกดไีซน์อยูใ่นปัจจุบัน ประวตัศิาสตร์ในกระบวนทศัน์ 
ดังกล่าวมักจะเป็นไปในท�ำนองของประวัติศาสตร์แบบ
มหาบุรุษ (design hero) ยกย่องอัจฉริยภาพของ         
องค์ประธาน อันได้แก่ นกัออกแบบ หรอืไม่กจ็ดจ่ออยูก่บั
ตวัชิน้งานทีเ่ป็นผลจากอจัฉรยิภาพของนกัออกแบบอกีที 
ความเช่ือเชิงอุดมการณ์ลักษณะน้ี แม้จะไม่ถึงกับเป็น
อันตราย หากแต่ก็เป็นการลดทอนความซับซ้อนของ
กระบวนการออกแบบ ละเลยผูม้ส่ีวนได้ส่วนเสยี ตลอดจน 
ปัจจัยแวดล้อมอื่น ๆ ไปอย่างน่าเสียดาย นอกจากนี้      
ยงัอาจจะก่อให้เกดิความคลาดเคลือ่นในการ ‘อ่าน’ และ
ตีความช้ินงาน ดังท่ีเรซแมนได้แสดงให้เห็นในหนังสือ  
เล่มนี้ อย่างไรก็ดี ควรกล่าวไว้ ณ ทีนี้ด้วยว่า ในการ      
‘หาเรื่อง’ กับเรื่องเล่าในประวัติศาสตร์กระแสหลักนั้น 
เรซแมนไม่เคยแสดงความกงัขา ปฏเิสธคณุค่าของชิน้งาน
ไม่ว่าจะเป็นในทางสุนทรียะ หรือความสามารถของ      
นกัออกแบบเจ้าของผลงานเลย ในทางตรงกนัข้าม ค�ำถาม
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ที่เขาตั้งขึ้นกลับท�ำให้ผู ้อ่านเห็นท่ีมาท่ีไปของชิ้นงาน 
ตลอดจนแนวคิดที่ลึกซึ้ง รวมไปถึงความสามารถที ่  
หลากหลายของนักออกแบบช้ันครู โดยเฉพาะการปรับ
เปลีย่นวธิคีดิ วธิกีารตีโจทย์ วิธีการท�ำงานทีต่อบสนองไป
กับการเปลี่ยนแปลงของผู ้คน และสังคมในขณะน้ัน       
ดงัเช่นในกรณขีองนติยสารฮอลเิดย์ และแคมเปญขนมปัง
ข้าวไรย์ยิวยี่ห้อลีฟวี หรือความสามารถในการหยิบยืม
ประยกุต์ใช้องค์ประกอบจากศาสตร์ใกล้เคยีงเช่นในกรณี
ของเหล้าดบูองเนต์ การศกึษาความเปลีย่นแปลงทีเ่กดิขึน้
กับการออกแบบกราฟฟิกดีไซน์ในช่วงขณะต่าง ๆ ใน
หนังสือเล่มนี้ จึงขยายผลออกจากการจดจ่อที่รูปธรรม 
หรือ มูลฐานของชิ้นงาน ไปสู่การเปลี่ยนแปลงของบริบท 
และปัจจยัอืน่ ๆ  ทีส่่งผลต่อการเปลีย่นแปลงทางรปูธรรม
ของงานออกแบบดังที่เห็น 

ในเชิงระเบียบวิทยานั้น แม้ว่าเรซแมนจะไม่ได้แจกแจง
ทฤษฎีทางวิชาการออกมาเป็นข้อ ๆ หากสังเกตได้ว่า 
กระบวนการทีเ่รซแมนใช้ในกรณศีกึษานัน้ มท่ีวงททีีค่ล้าย
กับ ‘การสืบเสาะจากวัตถุ’ ตามแนวของวัตถุวัฒนธรรม
ศึกษา (material culture studies) อยู่มาก ถ้าเราจะได้
ลองน�ำเอาหลักการท่ี จูลส์ เดวิด พราวน์ แจงไว้ใน
บทความเรื่อง Mind in Matter: An introduction to 
material culture theory and method (Prown, 
1982) ว่าประกอบไปด้วยสามขั้นตอนใหญ่ ๆ ได้แก่     
การบรรยาย (description) การอนุมาน (deduction) 
และการคาดคะเน (speculation) ก็จะเห็นได้ว่าทาบกัน
สนิทกบักระบวนการของเรซแมน โดยเฉพาะการบรรยาย
ตวัวตัถใุนฐานะหลกัฐานทางประวตัศิาสตร์อย่างละเอียด 
ก่อนจะเคลือ่นไปสูห่ลกัฐานอืน่ ๆ  รอบ ๆ  ตวัของมนั ทัง้นี้ 
ผูว้จิารณ์เหน็ว่า การทีง่านออกแบบแต่ละชิน้เรยีกร้อง และ 
น�ำพาผู้ค้นคว้าไปสู่การคลี่ปมเรื่องอื่น ๆ ในบริบทอื่น ๆ 
นั้น เป็นจุดเด่นของการศึกษาประวัติศาสตร์ด้วยกรณี
ศกึษาทีใ่ห้สาระความรูเ้กีย่วกบัการออกแบบงานช้ินน้ัน ๆ 
นอกจากนี้ การเชื่อมโยงชิ้นงานชิ้นหนึ่งเข้ากับงานอื่น ๆ 
และภาพที่กว้างขึ้น ไม่ว่าจะเป็นสภาวการณ์ทางสังคม 
การเคลื่อนเปลี่ยนของพลวัตทางวัฒนธรรม หรือกลไก   
ในการสร้างและควบคุมความรู้ ท�ำให้เห็นประจักษ์ว่า  
งานออกแบบนั้นมีปฏิสัมพันธ์กับปรากฏการณ์อื่น ๆ ใน

สงัคมเสมอ นัน่หมายความว่า งานออกแบบใด ๆ  ล้วนแต่
ทัง้ก่อให้เกิด และเป็นผลทีเ่กดิจากความเคลือ่นไหวอืน่ ๆ  
ในสังคม ประเด็นดังกล่าวเป็นเรื่องที่ถูกมองข้ามได้ง่าย
หากผู้ศึกษาจดจ่ออยู ่เพียงตัวช้ินงานออกแบบ และ       
นกัออกแบบผู้สร้างผลงาน ทัง้นี ้การเชือ่มต่อคล่ีขยายปม
จากเส้นเรือ่งหนึง่ไปสู่อกีเส้นเรือ่งหนึง่จนเกดิเป็นสาแหรก
ขององค์ความรู้รอบ ๆ วัตถุหนึ่ง ๆ นั้นยังส่งให้เรื่องเล่า 
ในหนังสือเล่มน้ีน่าสนใจติดตาม ดังที่ สตีเฟ่น เฮลเลอร์ 
นักเขียนนักวิจารณ์คนส�ำคัญในวงการกราฟฟิกดีไซน์     
ใช้ค�ำว่า ‘วางไม่ลง’ ในค�ำนิยมที่เขียนให้กับ Reading 
Graphic Design History (Heller, 2021, p. XXVII) 

อย่างไรก็ตาม ผู้อ่านบางกลุ่มอาจจะรู้สึกกังขาหากจะ
เรยีกหนงัสือเล่มนีเ้ป็นต�ำราทางประวตัศิาสตร์ ด้วยความ
ทีเ่รซแมนเลอืกน�ำเสนอการค้นคว้าของเขาในลกัษณะของ
เรื่องเล่า โครงสร้างของหนังสือนอกจากการแบ่งบทตาม
กรณศีกึษาเจด็เรือ่งแล้ว ก็ไม่ได้มโีครงสร้างในแต่ละบทที่
เป็นแบบแผนตายตัว หัวข้อย่อยในทุกบทมีเพียงแค่หนึ่ง
ระดับ ตั้งชื่อเพื่อสื่อสาระรวบยอดของเนื้อหาในเส้นเรื่อง
ช่วงนั้นมากกว่าที่จะเป็นการไล่เรียงแจกแจงตามล�ำดับ
หรอืตรรกะทางวชิาการ บางบทมี “น�ำเรือ่ง” (introduction) 
และ “บทสรุป” (conclusion) บางบทมี “น�ำเรื่อง” แต่
แทนที่จะมี “บทสรุป” กลับมี “สรุปรวม” (summing 
up) หรือ อยู่ในรูปค�ำถามทิ้งท้าย เช่น “เกิดอะไรขึ้นกับ
นติยสารฮอลเิดย์” บางหัวข้อย่อยพดูถงึองค์ประกอบทาง
ทศันศิลป์ เช่น “จตัรุสัและวงกลม” “ตวัหนงัสอื” “ความ
ส�ำคัญของดวงตา” บางจังหวะก็พูดถึงงานออกแบบกับ
พัฒนาการทางสังคม เช่น “นันทนาการยุคใหม่ นิตยสาร
ฮอลิเดย์ฉบับครบรอบสิบปี” หรือ จั่วเป็นค�ำถามว่า 
“อะไรหรือคือดีไซน์สายสวิส?” ถึงกระนั้นก็ดี ในมุมมอง
ของผู้วจิารณ์ การทีห่นงัสือเล่มนีไ้ม่ได้มโีครงสร้างของบท
ที่ชัดเจน และมีเส้นเรื่องที่แตกออกไปจากเส้นเรื่องหลัก
อยู่มากมาย ไม่ได้ท�ำให้คุณค่าของข้อมูลที่อัดแน่นอยู่ใน 
Reading Graphic Design History ลดน้อยลงไปแต่
อย่างไร ในทางกลับกัน มันเปิดโอกาสให้ผู้อ่านอ่านได้
อย่างน้อยในสองระดับ กล่าวคือ อ่านเชิงรับ (passive 
reading) หมายถึงการอ่านไปตามเส้นเรื่องที่เรซแมน 
ค่อย ๆ ป้อนให้กับผู้อ่าน ซึ่งก็จะได้อรรถรส และสาระ
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ความรู้แบบหนึ่ง อาทิ ในบทที่ 3 เส้นเรื่องรองที่กล่าวถึง
ความซบัซ้อนย้อนแย้งในตวัของกสัซองดร์ และข้อวพิากษ์
ของ เลอ คาบซิูเอร์  (Le Corbusier) ต่อความเลอะเทอะ
ของป้ายโฆษณาในกรงุปารีส นบัเป็นเรือ่งเล่าทีส่นกุ และ
ชวนให้ตั้งค�ำถามถึงคุณค่าสถานะระหว่างศิลปะบริสุทธิ์
กับพาณิชย์ศิลป์ ในอีกระดับผู้อ่านสามารถอ่านเชิงรุก 
(active reading) ได้ ด้วยการอ่านผ่านแว่นขยายของเรา
เองเพื่อสังเคราะห์จับประเด็นที่มีในบทต่าง ๆ ผูกขึ้นเป็น
ผงัสาแหรกความรูส่้วนตวั ยกตวัอย่างเช่น ผูว้จิารณ์สนใจ
ทีไ่ด้เรียนรู้ในรายละเอยีดของชัว่ขณะต่าง ๆ  ในประวติัศาสตร์ 
กราฟฟิกดไีซน์ ไม่ว่าจะเป็น การเข้าสูย่คุโมเดร์ิน กราฟฟิก
ดีไซน์สายสวิส หรือ นิว แอดเวอร์ไทซิ่ง รวมถึงที่ประเด็น
ร่วมที่ปรากฎในกรณีศึกษาต่าง ๆ นอกเหนือจากที่       
เรซแมนเกริ่นไว้ในบทน�ำ ในผังสาแหรกของผู้วิจารณ์      
มีประเด็น อาทิ ลักษณะร่วมของงานกราฟฟิกท่ีปรากฏ
ในงานออกแบบกราฟฟิกดีไซน์สายสวิส กับรูปโฉมใหม่
ของนิตยสารฮอลิเดย์ และแคมเปญโฆษณา ‘แนวใหม่’  
ที่โยงกับประเด็นเรื่องอิทธิพลของยุโรปในงานออกแบบ
ในอเมริกา ซึ่งปรากฏในเรื่องเล่าเก่ียวกับการ์ตูนล้อ
การเมืองของนาสท์ด้วยเช่นกัน แนวคิดเกี่ยวกับการ
ออกแบบโปสเตอร์ในพื้นที่สาธารณะ (ในบทที่หนึ่ง สอง 
สาม และห้า) รวมไปถึงบทบาทของนักออกแบบอย่าง     
อเล็กซีย ์ โบรโดวิช (Alexey Brodovitch) หรือ            
พอล แรนด์ ที่แม้จะไม่ได้รับการกล่าวถึงในฐานะ               
ผู้ออกแบบกรณีศึกษาชิ้นใดชิ้นหนึ่ง หากแต่กลับมีความ
เกี่ยวเนื่องเช่ือมโยงกับศิลปิน และนักออกแบบเจ้าของ  
ผลงานในเล่มนี้อย่างน่าสนใจ

ในตอนหนึง่ของบทน�ำ เรซแมนออกตวัว่ากรณศีกึษาท่ีเขา
เลือกมานั้นมีข้อบกพร่องที่ส�ำคัญคือพวกมันเป็นกรณี
ศึกษาจากโลกตะวันตกทั้งหมด ซึ่งเขาก็ยอมรับว่าในสาย
ประวตัศิาสตร์การออกแบบนัน้ยงัขาดแคลน ‘เสยีง’ และ 
‘ตวัตน’ จากภมูภิาคอืน่ ๆ  อยูม่าก ไม่ว่าจะเป็นจากละตนิ
อเมริกา แอฟริกา หรือเอเชีย โดยเขาหวังเป็นอย่างยิ่งว่า
พื้นที่ที่ว่างเปล่าเหล่าน้ีจะถูกเติมเต็มในโอกาสอันใกล้        
ผู้วิจารณ์เห็นว่าหนังสือ Reading Graphic Design 
History ของเรซแมนจะมีส่วนช่วยให้ความหวังของเขา
เป็นจริงได้ ระเบียบวิธีแบบกรณีศึกษาดังที่ปรากฏใน

หนงัสอืเล่มนี ้เสนอแนวทางในการท�ำงานกบัข้อมลูทีย่งัมี
ความเว้าแหว่ง กระจัดกระจาย ไม่สมบูรณ์ การสืบเสาะ
ออกจากวัตถุตั้งต้นเอื้อให้นักเรียนประวัติศาสตร์สร้าง    
ผังสาแหรกเรื่องเล่าอย่างคร่าว ๆ ก่อนจะค่อย ๆ เติม    
เส้นเรื่องให้เต็มและหนาแน่นขึ้น ดังที่เรซแมนกล่าวไว้ว่า
มันเหมาะกับกรณีที่ยังมีเรื่องที่ยังไม่ถูกค้นพบอีกมาก    
ดังเช่น ในกรณีของประวัติศาสตร์การออกแบบในไทย

บทสรุป

ผู ้วิจารณ์เลือกหนังสือ Reading Graphic Design 
History: Image, Text, and Context ของศาสตราจารย์
กิตติคุณ เดวิด เรซแมน (1951-2021) ผู้เขียน History 
of Modern Design (2003) มาวิจารณ์ ด้วยเหตุผลสอง
ประการหลัก ประการแรก เน้ือหาของหนังสือเล่มน้ี      
ซึ่งเจาะจงไปที่ประวัติศาสตร์ของงานออกแบบกราฟฟิก
เจ็ดช้ินในรูปแบบของกรณีศึกษา (case studies) ให้ 
ความรูท้ีเ่ป็นประโยชน์ต่อนกัเรยีนออกแบบ นกัออกแบบ 
และผู้ทีส่นใจด้านประวตัศิาสตร์กราฟฟิกดไีซน์ในองักฤษ 
ยุโรป และสหรัฐอเมริกา ช้ินงานที่ผู้เขียนเลือกมาจัดท�ำ
เป็นกรณีศึกษาทั้งหมดเป็นผลงานออกแบบชั้นครู มี
บทบาททีส่�ำคญัต่อพัฒนาการของศาสตร์ และปฏบิติัการ
การออกแบบกราฟฟิก จ�ำนวนห้าชิ้นเป็นผลงานที่มี      
ชื่อเสียง เป็นที่รู้จัก ปรากฏอยู่ในต�ำรา และท�ำเนียบงาน
ออกแบบกราฟฟิกอยู่เสมอ อย่างไรกด็ ีการพนิจิงานเหล่านี้ 
ด้วยระเบียบวิธีของกรณีศึกษา ท�ำให้เห็นว่ายังมีความ
เข้าใจ และข้อสรุปเกี่ยวกับพัฒนาการที่ยังคลาดเคล่ือน
อยู ่รวมถงึข้อมลูส�ำคัญทีถ่กูละเลย ประการทีส่อง หนงัสือ
เล่มนีย้งัให้แนวทางการศกึษาประวตัศิาสตร์ด้วยระเบยีบ
วิธีวิทยาแบบกรณีศึกษา ซึ่งนอกจากจะช่วยขยายภาพ
ของความเปลี่ยนแปลงในทางรูปธรรม หรือ มูลฐานของ
ชิ้นงาน ไปสู่การเปลี่ยนแปลงของบริบท และปัจจัยอื่น ๆ 
ที่ส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงทางรูปธรรม การศึกษา
ประวัติศาสตร์ด้วยระเบียบวิธีวิทยาแบบกรณีศึกษาเป็น
ประโยชน์ส�ำหรบัการเริม่ศกึษาหัวเรือ่งทีย่งัไม่ได้ถกูศกึษา
อย่างทั่วถ้วน มีมุมที่ยังไม่ถูกพิจารณาอยู่อีกมาก หรือมี
ข้อมูลที่ยังเว้าแหว่ง กระจัดกระจาย ซ่ึงผู้วิจารณ์เห็นว่า
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เป ็นป ัญหาประการหน่ึงท่ีนักเรียนประวัติศาสตร ์               
ผู้ประสงค์จะศึกษาประวัติศาสตร์การออกแบบของไทย
ประสบ ระเบียบวิธีวิทยาแบบกรณีศึกษาจึงอาจจะเป็น
ทางออกที่น่าสนใจส�ำหรับการนี้
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