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บทคัดย่อ

	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยที่เน้นการวิจัยแบบมีส่วนร่วมระหว่างคณะวิจัยกับกลุ่มผลิตภัณฑ์

กล้วยตากทีเ่ป็นสนิค้าชุมชนในหมูบ้่านหนองปลาไหล ต�ำบลท่าดนิด�ำ อ�ำเภอชยับาดาล จงัหวดัลพบรุี 

โดยการวจิยัครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ 1) ยกระดบัผลติภณัฑ์กล้วยตากสูม่าตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชน 

และ 2) พัฒนารูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชน กระบวนการวิจัยเน้นการวิจัย 

ที่เป็นแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพ และเชิงปริมาณ โดยกระบวนการวิจัยมี 6 ข้ันตอน 

ได้แก่ 1) ประชมุคณะวจิยั 2) ลงพืน้ทีศ่กึษาข้อมลูเบือ้งต้นร่วมกบักลุม่กล้วยตากชมุชน 3) วเิคราะห์ 

และสงัเคราะห์ความต้องการองค์ความรูข้องกลุม่ 4) ท�ำเอกสารเนือ้หา 5) จดัการถ่ายทอดองค์ความรู้  

และ 6) ติดตามประเมินผลความก้าวหน้า

	 ผลการวิจัยพบว่า 

	 1.	 กลุม่กล้วยตากชมุชนต้องการเนือ้หาถ่ายทอด 5 หวัข้อ ได้แก่ 1) การพฒันาบรรจภุณัฑ์ 

2) การจัดท�ำงบดุลบัญชี 3) การจัดการโลจิสติกส์และหาช่องทางจัดจ�ำหน่าย 4) การควบคุมและ
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การตรวจสอบคุณภาพกล้วยตาก และ 5) กระบวนการข้ันตอนขอเข้าสู่มาตรฐาน มผช.ของกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชน

	 2.	 ก่อนการได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้กลุ่มกล้วยตาก รับซื้อกล้วยตากน�ำมาเป็น

วัตถุดิบ เฉลี่ย สป.ละ 400 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท รวมเป็นเงิน 6,000 บาท โดยผลิตกล้วยตาก

ลักษณะเดียวคือ กล้วยตากขายส่งให้ผู้รับซื้ออีกทีหน่ึง หลังการได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้  

กลุ ่มกล้วยตากมีผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นอีก 1 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ กล้วยตากบรรจุกล่องขายปลีก 

ตามแหล่งท่องเที่ยว โดยผลิตเป็นกล่อง ๆ  ละ 1 กิโลกรัม ขายกล่องละ 145 บาท เฉลี่ยขาย สป.ละ 

17.5 กล่อง ท�ำให้กลุ่มมีรายได้เพิ่มขึ้นจากเดิมอีก 2,537.50 บาทต่อสัปดาห์ และขายกล้วยตาก

แบบขายส่ง สป.ละ 100 กิโลกรัม ๆ ละ 60 บาท จะได้รายได้เท่ากับ 6,000 บาท รวมกับยอด 

ขายปลีก 2,537.50 บาท เป็นเงินรายได้เฉลี่ยต่อสัปดาห์ท้ังหมดเท่ากับ 8,537.50 บาท หรือ 

มีรายได้เพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 42.92 

ค�ำส�ำคัญ: การบริหาร  กล้วยตากชุมชน ผลิตภัณฑ์

ABSTRACT 

	 This research is focuses on participatory action research (PAR) between research 

group and dried banana community product (DBCP) at Nong Pla Lai sub-district,  

Tha Din Dam, Chai Badan District, Lopburi Province, by this research aims to (1) raise 

dried banana community product to the standard of community products (SCP), and 

(2) develop a dried banana community product management by the knowledge transfer 

to the community. Methodology used mixed method research between qualitative and 

quantitative research method in 6 steps as follows, 1) research team meeting 2) the 

study area with the group of dried banana community product 3) analyze and synthesing 

knowledge needs 4) develop hand out 5) knowledge transfer and 6) follow up.

	 The research results revealed the following:

	 1.	 DBCP group members need 5 topics, 1)packaging development 2 financial 

3) logistics management and distribution channels 4) control and quality inspection and 

5) step to apply of SCP. 

	 2.	 Before the DBCP group training buying 400 kg of raw banana per week, 5 baht 

per kilogram, earning 6,000 baht. After training, the DBCP group produced 1 kilogram of 

dried bananas for sale at the tourist attraction, price per boxis 145 baht, average sales  

of 17.50 boxes per week. The group has an average income of 2,537.50 baht per week, 
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บทน�ำ

	 ป ัจจุบันได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์

กล้วยตาก โดยมีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในการ

ผลิตกล้วยตาก ในการผลิตกล้วยตากเพื่อการ

จ�ำหน่าย จ�ำเป็นต้องมีการควบคุมคุณภาพ

ผลิตภัณฑ์ ซึ่งมาตรฐานที่ควบคุมคุณภาพ

ของผลิตภัณฑ์กล้วยตากนั้น ได้แก่ มาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมกล้วยตากอบ มอก.

586-2558 และมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน

กล้วยอบ มผช.112/2558 โดยมาตรฐานต่าง ๆ  

ก�ำหนดขึ้นเพื่อควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์

กล้วยตากที่ผลิตขึ้นมาจ�ำหน่าย (product 

standard Office, 2015)

	 ปัญหาในการแปรภูมิปัญญาท้องถิ่น

ให้ประสบความส�ำเร็จในทางเศรษฐกิจของ

ชาวบ้านท้องถิ่นไทยในแนวทางการพึ่งพา 

ตนเองหรือเศรษฐกิจพอเพียงที่ปรากฏเด่นชัด 

คือ ความล้มเหลวด้านการตลาด ขายไม่ได้ 

ผลิตภัณฑ์ไม่ได้มาตรฐาน ไม่มีเอกลักษณ์

ของตนเอง จากประเด็นปัญหาดังกล่าวจ�ำเป็น

อย่างยิ่งจะต้องพัฒนารูปแบบบริหารจัดการ

การผลิต ผลิตภัณฑ์ให้สามารถพัฒนาไปใน

ทิศทางที่ต้องการได้ นั่นคือ การพึ่งพาตนเอง

ได้ของกลุ่มหรือชุมชนที่รวมตัวกันผลิตสินค้า

ชุมชน

so that total income for group is 8,537.50 baht or increased percentage 42.92 baht per 

week.

Keywords: Management, Dried Banana Community product (DBC), product

	 การพัฒนารูปแบบบริหารจัดการ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมจึงมีความจ�ำเป็นท่ีกลุ่ม

ผู้ประกอบการชุมชนต้องศึกษาเรียนรู้ เพ่ือให้ 

การแปรรูปภูมิปัญญา ท้องถ่ินเกิดมูลค่าทาง 

เศรษฐกจิในแนวทาง ทีพ่ึง่พาตนเองหรอืเศรษฐกจิ 

พอเพยีงสามารถประสบความส�ำเรจ็พึง่พาตนเอง 

ได้อย่างยั่งยืน กมลชนก สุทธิวาทนฤพุฒิ 

(Sutiwatanaput, 2010) การพัฒนารูปแบบ

การบริหารจัดการผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมจึงมี 

ความจ�ำเป็นท่ีผู ้ประกอบการชุมชนท้องถิ่น

ต้องศึกษาเรียนรู้ เพื่อให้การแปรภูมิปัญญา

ท้องถ่ินให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจในแนวทาง

พ่ึงพาตนเอง หรือ เศรษฐกิจพอเพียงสามารถ 

ประสบความส�ำเรจ็ พึง่พาตนเองได้อย่างยัง่ยนื   

ดังเช่นความส�ำเร็จของสินค้าภูมิปัญญาท้องถิ่น 

จากต่างประเทศหลาย ๆ  ประเทศ รวมทั้งธุรกิจ 

ของไทยในภาคธรุกจิเอกชนรายใหญ่ ซึง่เบือ้งหลงั 

การเติบโตของธุรกิจอย่างแข็งแกร่ง จึงต้อง

มีการสร้างรูปแบบธุรกิจอย่างไรที่เหมาะสม 

เพือ่เป็นแนวทางในการพฒันาธรุกจิผลติภณัฑ์

ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้ขยายตัวและเพิ่มรายได ้

แก ่ครอบครัว ชุมชนและประเทศชาติได ้  

คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัย

ราชภัฏพระนคร เป็นคณะหน่ึงท่ีมีบทบาท
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หน้าที่ตามภารกิจของมหาวิทยาลัย นั่นคือ 

การให้บริการวิชาการแก่สังคม จึงเห็นความ

ส�ำคญัและสนใจในการท�ำวจิยัเรือ่ง การพฒันา 

รูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์กล้วยตาก 

ชุมชน มุ่งเน้นถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ชุมชน กลุ่มผลิตภัณฑ์กล้วยตาก

ชุมชนบ้านหนองปลาไหล ต�ำบลท่าดินด�ำ 

อ�ำเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1. เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์กล้วยตาก

ชุมชนสู่มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน

	 2.  เ พ่ือพัฒนาการบริหารจัดการ

ผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชนโดยการถ่ายทอด

องค์ความรู้สู่ชุมชน

ขอบเขตของงานวิจัย

	 ขอบเขตของโครงการวิจัยก�ำหนดเอา

ไว้ 3 ขอบเขต ดังน้ี

	 ขอบเขตพื้นท่ี

	 พืน้ทีท่ีศ่กึษาท่ีใช้ในการเกบ็ข้อมลู กลุม่

บ้านหนองปลาไหล ต�ำบลท่าดินด�ำ อ�ำเภอ

ชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี

ภาพที่ 1 สมาชิกกล้วยตากชุมชนหนองปลาไหล ต�ำบลท่าดินด�ำ อ�ำเภอชัยบาดาล 

จังหวัดลพบุรี
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	 ขอบเขตด้านเนื้อหา

	 การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้พัฒนารูปแบบ

การบรหิารจดัการผลติภณัฑ์กล้วยตากทีเ่หมาะ

สมตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง

	 ขอบเขตด้านเวลา

	 ก�ำหนดระยะเวลาในการด�ำเนินงาน  

8 เดือน

กรอบแนวคิดของการวิจัย

	 แ น ว คิ ด ใ น ก า ร ศึ ก ษ า วิ จั ย เ พื่ อ

พัฒนาผลิตภัณฑ์กล ้วยตากสู ่มาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยเทคโนโลยีที่เหมาะสม 

มีวัตถุประสงค์หลักเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์

กล้วยตากสู่มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ 

เทคโนโลยทีีเ่หมาะสม ตามแนวปรชัญาเศรษฐกจิ

พอเพียงในกระบวนการผลิตเพื่อยกระดับ

คุณภาพผลิตภัณฑ์กล้วยตาก ในการศึกษานี้

ผู ้ประกอบการและคณะผู้วิจัยจะต้องท�ำการ

ศึกษาร่วมกัน โดยผู้ประกอบการมีส่วนส�ำคัญ

ในการให้ข้อมูลต่าง ๆ ในการผลิต ร่วมกับ

ผู ้วิจัยที่จะต้องศึกษาและน�ำเสนอทางด้าน

เทคนิค และวิชาการ เพ่ือให้ได้เทคนิค และ

กระบวนการผลิต ที่ท�ำให้ได้กล้วยตากที่มี 

คุณภาพตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 

กล้วยอบ ผ่านกระบวนการศึกษาและวิจัย 

แบบมีส่วนร่วมกรอบแนวคิดโครงการวิจัย

แสดงดังภาพท่ี 1.3

ภาพที่ 2 กรอบแนวคิดของการวิจัย

ตัวแปรอิสระ

กลุ่มผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชน

ตัวแปรตาม

การถ่ายทอดองค์ความรู้เพื่อการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์กล้วยตาก

	 1.	 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์กล้วยตากชุมชน

	 2.	 การจัดท�ำงบดุลบัญชีของกลุ่มกล้วยตาก

	 3.	 การจัดการโลจิสติกส์และหาช่องทาง

		  จัดจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์กล้วยตาก

	 4.	 การควบคุมและการตรวจสอบคุณภาพ

	 5.	 กระบวนการข้ันตอนการเข้าสู่มาตรฐาน 

		  มผช. กล้วยตากชุมชน
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ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย

	 ผลที่ได้รับจากการวิจัยครั้งนี้ จะเป็น

ประโยชน์ต ่อกลุ ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ผลิต 

กล้วยตาก บ้านหนองปลาไหล ต�ำบลท่าดินด�ำ 

อ�ำเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี ที่จะท�ำให ้

ชุมชนเข้มแข็ง ตามยุทธศาสตร์การพัฒนา 

ประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ ยุทธศาสตร์ที่ 3 ด้านการสร้างความ 

เข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 

และเป็นไปตามนโยบายและยุทธศาสตร์ 

การวิจัยของชาติ ยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 1 

เร่งส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาเพื่อให้บรรลุ 

เป้าหมายและสนองตอบต่อประเด็นเร่งด่วน 

ตามยุทธศาสตร์และแผนพัฒนาประเทศและ 

ภารกิจของหน่วยงานทั้งนี้ยังสอดคล้องกับ 

ยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติรายประเด็น 

ซึ่งเป็นยุทธศาสตร์การวิจัยด้านการประยุกต ์

เพื่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจพอเพียงและสร้าง

ความสามารถในการแข่งขันให้กับชุมชน

	 นิยามศัพท์เฉพาะ

	 1.	 ผลิตภัณฑ์กล้วยตาก หมายถึง 

ผลิตภัณฑ์กล้วยตากที่ผลิตในกลุ่มผลิตภัณฑ์

ชุมชนท่ีผลิตกล้วยตาก บ้านหนองปลาไหล 

ต�ำบลท่าดนิด�ำ อ�ำเภอชยับาดาล จงัหวดัลพบรุี

	 2.	 การพัฒนารูปแบบการบริหาร

จัดการ หมายถึง การถ่ายทอดองค์ความรู ้  

การพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 5 ด้าน

ได้แก่ 1) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์

ชุมชนกล้วยตาก 2) การจัดท�ำงบดุลบัญชีของ 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนกล้วยตาก 3) การจัดการ 

โลจสิตกิส์และหาช่องทางจดัจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์

ชุมชนกล้วยตาก 4) การควบคุมและการ 

ตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนกล้วยตาก

และ 5)กระบวนการขัน้ตอนการเข้าสูม่าตรฐาน 

มผช. ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนกล้วยตาก

	 3.	 การบริหารจัดการ หมายถึง การ

บริหารจัดการกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนกล้วยตาก 

บ้านหนองปลาไหล ต�ำบลท่าดินด�ำ อ�ำเภอ

ชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี

ภาพที่ 3 คณะวิจัยร่วมกับสมาชิกกลุ่มกล้วยตาก
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ระเบียบวิธีวิจัย

	 การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบการ

บริหารจัดการผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชน  

คณะผู้วิจัยใช้เทคนิคการวิจัยแบบมีส่วนร่วม  

(Participatory Action Research: PAR)  

โดยกระบวนการวิจัยเน้นการวิจัยที่เป็นแบบ 

ผสมผสาน (Mixed Method Research: MMR) 

ซึ่งประกอบด้วย การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research Method) และการ 

ศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research 

Method) โดยมีขั้นตอน 6 ขั้นตอนดังนี้

	 1.	 ประชุมท�ำความเข้าใจร่วมกันของ

คณะผู้วิจัย

            	 คณะวิจัยร่วมประชุมเพื่อก�ำหนด

กรอบหรอืทศิทางในการด�ำเนนิการวจิยัทีช่มุชน

มีส่วนร่วม

	 2.	 คณะวจิยัลงพืน้ทีศ่กึษาร่วมกบักลุม่

ผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชน

                  เป็นการศึกษาประเด็นปัญหาและ

ความต้องการร่วมกนัระหว่างคณะวจิยักบักลุม่

กล้วยตากชุมชนบ้านหนองปลาไหล ต�ำบล 

ท่าดินด�ำ อ�ำเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี

	 3.	 สังเคราะห์ประเด็นปัญหาและ

ความต้องการของกลุ่มผลิตภัณฑ์กล้วยตาก

ชุมชน

		  สังเคราะห์ประเด็นปัญหาที่กลุ ่ม

ต้องการเพ่ือน�ำข้อมูลท่ีได้มาก�ำหนดเป็นหัวข้อ

ในการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่มกล้วยตาก

	 4.	 จัดท�ำเอกสารการถ่ายทอด

		  จัดท�ำเอกสารเพ่ือประกอบการ

ถ่ายทอดองค์ความรู้

	 5. ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับสมาชิก

กลุ่มกล้วยตากชุมชน

		  ถ่ายทอดเนือ้หาให้กบักลุม่กล้วยตาก

	 6.	 ติดตามประเมินผลความก้าวหน้า

หลังการถ่ายทอด 8 สัปดาห์ 

ภาพท่ี 4 คณะวิจัย
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		  หลังการถ ่ายทอดองค ์ความรู  ้

คณะวิจัยได้มีการติดตามประเมินผล ความ

ก ้าวหน ้าของกลุ ่มกล ้วยตากในด ้านของ 

ปริมาณยอดขาย ก�ำไรการด�ำเนินของกลุ ่ม

และรายได้ของสมาชิกภายในกลุ่ม

	 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย

       	 การวิ จัย เรื่ องการพัฒนารูปแบบ 

การบริหารจัดการผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชน 

คณะวิจัยคัดเลือกกลุ่มที่ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน

กล้วยตาก หมู ่บ ้านหนองปลาไหล ต�ำบล 

ท่าดินด�ำ อ�ำเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี 

	 การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 การวจิยัเป็นการวจิยัทีเ่น้นกลุม่ในพืน้ที่

การเก็บรวบรวมข้อมูลจะได้จากแบบสอบถาม

สั้น ๆ สัมภาษณ์ และจากเอกสารข้อมูลท่ีทาง

กลุ่มผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชน จดบันทึกไว้ 

เช่น ปริมาณการซ้ือวัตถุดิบ ยอดขาย รายได้ 

เป็นต้น

ภาพที่ 5 คณะวิจัยมอบของที่ระลึกให้ตัวแทนกลุ่มกล้วยตากชุมชน
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สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย

	 สรุปผลการวิจัย

ตอนที่ 1 ปริมาณการซื้อกล้วยดิบต่อสัปดาห์ก่อนการได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้

ปริมาณการซื้อกล้วยดิบเพื่อผลิตเป็นกล้วยตาก

กล้วยดิบน�้ำหนักต่อหวี 1.5 - 2.5 กิโลกรัม เฉลี่ยหวีละ  
2 กิโลกรัม ปริมาณการขายกล้วยตากสัปดาห์ละ  
100 กิโลกรัม จะใช้กล้วยดิบที่เป็นวัตถุดิบต่อสัปดาห์ 
เท่ากับ 400 กิโลกรัม หรือใช้กล้วยดิบเท่ากับ 200 หวี 
ราคากล้วยดิบเท่ากับกิโลกรัมละ 5 บาท รวมค่าใช้จ่าย
ในการซื้อกล้วยดิบต่อสัปดาห์เท่ากับ 400 กก. x กก.ละ 
5 บาท = 2,000 บาท

รวมเป็นเงินซื้อวัตถุดิบสัปดาห์ละ 2,000 บาท

ปริมาณการขายกล้วยตากชุมชน

กล้วยตากที่ผลิตได้จากกลุ่มผลิตภัณฑ์กล้วยตากชุมชน 
จากที่ผลิตได้ทั้งหมด 100 กิโลกรัม และขายแบบขายส่ง
ทั้งหมด 100 กิโลกรัม ๆ  ละ 60 บาท รวมเป็นเงิน 100 x 60  
= 6,000 บาท

รวมเป็นเงินยอดขายสัปดาห์ละ 6,000 บาท

รวมรายรับสุทธิต่อสัปดาห์ของกลุ่มกล้วยตากชุมชน เท่ากับ 4,000 บาท

ภาพที่ 6 ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกล้วยตาก (ผลิตภัณฑ์เดิม)
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1

2

3

สัปดาห์
ที่

14 - 20 พ.ค.

2561

21 - 27 พ.ค.

2561

28 พ.ค. - 3 มิ.ย. 

2561

วัน เดือน ป

460 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท

ได้กล้วยตาก 115 กิโลกรัม

480 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท 

ได้กล้วยตาก 120 กิโลกรัม

440 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท 

ได้กล้วยตาก 110 กิโลกรัม

ซื้อกล้วยดิบ (กก.)

ผลิตขายส่ง 100 กก. ๆ ละ 60 บาท

ผลิตขายปลีก เป็นกล่อง ๆ ละ 1 กก. 

จ�านวน 15 กล่อง ๆ ละ 145 บาท 

ผลิตขายส่ง 100 กก. ๆ ละ 60 บาท

ผลิตขายปลีก เป็นกล่อง ๆ ละ 1 กก. 

จ�านวน 420 กล่อง ๆ ละ 145 บาท

ผลิตขายส่ง 100 กก. ๆ ละ 60 บาท

ผลิตขายปลีก เป็นกล่อง ๆ ละ 1 กก. 

จ�านวน 10 กล่อง ๆ ละ 145 บาท

การขายกล้วยตาก

6,000.00

2,175.00

6,000.00

2,900.00

6,000.00

1,450.00

เป็นเงิน
(บาท)

ภาพที่ 7 ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกล้วยตาก (ผลิตภัณฑ์ใหม่) หลังการถ่ายทอดองค์ความรู้

ตารางที่ 1 ปริมาณการซื้อกล้วยดิบและปริมาณการขายกล้วยตากหลังการได้รับการถ่ายทอด

เนื้อหาการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์
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กราฟแสดงปริมาณการขายกล้วยตากหลังการได้รับการถ่ายทอดเนื้อหาการบริหารจัดการ

ผลิตภัณฑ์

4

5

6

7

8

เฉลี่ย

4 - 10 มิ.ย.

2561

11 - 17 มิ.ย.

2561

18-24 มิ.ย.

2561

25 มิ.ย. - 1 ก.ค. 

2561

2 - 8 ก.ค.

2561

-

480 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท 

ได้กล้วยตาก 120 กิโลกรัม

460 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท 

ได้กล้วยตาก 115 กิโลกรัม

480 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท 

ได้กล้วยตาก 120 กิโลกรัม

460 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท 

ได้กล้วยตาก 115 กิโลกรัม

500 กิโลกรัม ๆ ละ 5 บาท 

ได้กล้วยตาก 125 กิโลกรัม

470 กิโลกรัม ๆ /สัปดาห์ 

กิโลกรัมละ 5 บาท เฉลี่ยได้

กล้วยตาก 17.5 กล่อง

ผลิตขายส่ง 100 กก. ๆ ละ 60 บาท

ผลิตขายปลีก เป็นกล่อง ๆ ละ 1 กก. 

จ�านวน 20 กล่อง ๆ ละ 145 บาท

ผลิตขายส่ง 100 กก. ๆ ละ 60 บาท

ผลิตขายปลีก เป็นกล่อง ๆ ละ 1 กก. 

จ�านวน 15 กล่อง ๆ ละ 145 บาท

ผลิตขายส่ง 100 กก. ๆ ละ 60 บาท

ผลิตขายปลีก เป็นกล่อง ๆ ละ 1 กก. 

จ�านวน 420 กล่อง ๆ ละ 145 บาท

ผลิตขายส่ง 100 กก. ๆ ละ 60 บาท

ผลิตขายปลีก เป็นกล่อง ๆ ละ 1 กก. 

จ�านวน 15 กล่อง ๆ ละ 145 บาท

ผลิตขายส่ง 100 กก. ๆ ละ 60 บาท

ผลิตขายปลีก เป็นกล่อง ๆ ละ 1 กก. 

จ�านวน 25 กล่อง ๆ ละ 145 บาท

รายได้เฉลี่ยขายส่งต่อสัปดาห์

รายได้เฉลี่ยขายปลีกต่อสัปดาห์

รวม

6,000.00

2,900.00

6,000.00

2,175.00

6,000.00

2,900.00

6,000.00

2,175.00

6,000.00

3,625.00

6,000.00

2,537.50

8,537.50

สัปดาห์
ที่

วัน เดือน ป
ซื้อกล้วยดิบ (กก.) การขายกล้วยตาก เป็นเงิน

(บาท)
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 อภิปรายผลการวิจัย

 หลงัจากกลุม่ได้รบัการถ่ายทอดเนือ้หา 

ปริมาณการซื้อกล้วยดิบเพิ่มขึ้น จากเดิมเฉลี่ย 

400 กิโลกรัมต่อสัปดาห์ เป็น 470 กิโลกรัม

ต่อสัปดาห์ โดยมีต้นทุนในการจัดซื้อกล้วยดิบ 

400 กโิลกรมั ๆ  ละ 5 บาท รวมเป็นเงนิ 2,000 บาท

หลังการได้รับการถ่ายทอดเนื้อหาจะใช้ต้นทุน

ในการซื้อวัตถุดิบที่เป็นกล้วยตาก 2,350 บาท

ต่อสัปดาห์ แต่มีรายได้จากการขายกล้วยตาก

แบบขายส่งสปัดาห์ละ 6,000 บาท และมรีายได้

จากการขายปลกีเป็นกล่อง ๆ  ละ 1 กโิลกรมั ๆ  ละ

145 บาท เฉลี่ยยอดขายกล้วยตากบรรจุกล่อง

ขายปลกีตามแหล่งท่องเทีย่วสปัดาห์ละ 17.50 

บาท ทั้งนี้มีรายได้เพิ่มจากเดิม 6,000 บาท 

เป็น 8,537.50 บาทต่อสัปดาห์ เฉลี่ยมีรายได้

เพิ่มจากเดิมสัปดาห์ละ 2,537.50 บาท คิดเป็น

รายได้เพิ่มสัปดาห์ละ 42.29%

 องค ์ความรู ้ที่ เติมเต็มให ้กลุ ่ม

กล้วยตากชุมชน

 1. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์กล้วยตาก

ชุมชน

 2. การจัดท�างบดุลบัญชีของกลุ ่ม

กล้วยตาก

 3. การจัดการโลจิสติกส ์และหา

ช่องทางจัดจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์กล้วยตาก

 4. การควบคุมและการตรวจสอบ

คุณภาพ

 5. กระบวนการขั้นตอนการเข ้าสู ่

มาตรฐาน มผช. กล้วยตากชุมชน

 องค์ความรูท้ีค่ณะวจิยัถอดจากการ

วิจัย

 สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ชมุชน (Community 

Product) จะขายได้น้ันจะข้ึนอยู่กับปัจจัยดังน้ี

 1. ผลิตภัณฑ์ต้องมีความแปลกใหม่

 2. ผลิตภัณฑ์ต้องมีมาตรฐาน

         3. ผลิตภัณฑ์ต้องมีคุณภาพ

ข้อเสนอแนะ

 การกระจายสินค ้ าหรื อการขาย

กล้วยตากยังอยู่ในวงแคบ ๆ ควรมีการเน้น

เฉพาะกลยุทธ์การขายกล้วยตากหรือหาวิธี

การจดัจ�าหน่ายให้กว้างขวางออกไปจากชมุชน 

หรือตามภูมิภาคต่าง ๆ ของประเทศไทย หรือ

ตามระบบขนส่งมวลชนรูปแบบต่าง ๆ เช่น 

รถไฟ เครื่องบิน รถทัวร์ระหว่างจังหวัด หรือ

กรุปทัวร์ เป็นต้น
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