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บทคัดย่อ
 ก  ารวิจัยครั้งนี้ได้ส�ารวจสภาพพื้นที่และชนิด

ของผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาที่ผลิตที่บริเวณคุ้งบางกะเจ้า 

และพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่มีคุณค่าเพิ่มมากขึ้น

จากเดิมสามารถรองรับการให้บริการกับชุมชนของ

อาเซียน วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม การ

สัมภาษณ์และการสนทนากลุ่มถูกน�าไปใช้ 36 ผู้แทน

ของผู้น�าชุมชนและผู้ผลิต แบ่งการอภิปรายกลุ่มออก

เป็น 6 กลุ่มผลิตภัณฑ์ในประเด็นที่เฉพาะเจาะจงเกี่ยว

กับการผลิตและตลาดของผลิตภัณฑ์จากชุมชน รวม

ทั้งการเก็บรวบรวมข้อมูลความเห็นที่ เกี่ยวข้องกับ

ผลิตภัณฑ์ชุมชนจากนักท่องเที่ยวแบบสอบถามด้วย

 ผลการวิจัยพบว่า 1) สภาพพื้นที่และชนิดของ

ผลติภณัฑ์ภมูปัิญญา ในพืน้ทีส่เีขยีวคุง้บางกะเจ้า ชมุชน

ประกอบอาชพีการท�าสวนผลไม้สบืทอดภมูปัิญญามาแต่

โบราณ สภาพพื้นที่สีเขียวมีพืชพรรณธัญญาหารอุดม

สมบูรณ์ มีผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญา จ�านวนรวม

ทั้งสิ้น 83 ราย จ�าแนกเป็น 6 กลุ่มคือ ขนมหวาน อาหาร

คาว ผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ ผลไม้ งานประดิษฐ์ 

และการเลี้ยงขยายพันธ์ุปลากัด 2)	 พัฒนาผลิตภัณฑ์

ภูมิปัญญาที่มีคุณค่าเพิ่มมากขึ้นจากเดิมสามารถรอง

รับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน คือ (1) ก�าหนดเกณฑ์

การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่เป็นตัวแทนความเป็นพื้นที่

สีเขียว มีกระบวนการผลิตหรือพัฒนาต่อยอดโดย

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ สื่อสารความเป็นอัตลักษณ์วิถี

วัฒนธรรมที่ได้รับการคัดเลือกเป็นของฝากจากคุ ้ง

บางกะเจ้าสู่ประชาคมอาเซียน (2) ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ

การคัดเลือก ตามเกณฑ์ จ�านวน 6 ผลิตภัณฑ์ คือ เสื้อ

พิมพ์ภาพวัฒนธรรมไทย มอญ น�้าตาลมะพร้าว ม้าโยก

ไม้ สบูส่มุนไพรฟักข้าว เครือ่งประดับจากวสัดุธรรมชาติ 

และเรอืส�าปันจ�าลอง (3) ความเป็นอัตลักษณ์ น�าลักษณะ 

ความเป็นพืน้ทีส่เีขยีว วดั ศาสนาและศลิปวฒันธรรม วถิี

ชีวิตริมน�้า และ สะพานภูมิพล 1 และ 2 น�ามาจัดท�าเป็น

รองศาสตราจารย์ บุญเกียรติ ไทรชมภ*ู

การพัฒนาผลิตภัณฑภูมิปญญาทองถิ่น
พื้นที่คุงบางกะเจา (กระเพาะหมู) 6 ตําบลเพื่อการทองเที่ยว

และรองรับการเขาสูประชาคมอาเซียน
Local Wisdom Products Development at 6 Sub-districts

of Khung Bangkachao Area to Serve Tourism
and ASEAN Community

*อาจารย์ประจ�าสาขาเทคโนโลยีอุตสาหกรรม คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร
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ตราสญัลกัษณ์ เพือ่การแสดงความเป็นตวัตนของชมุชน 

(4) พัฒนาผลิตภัณฑ์ ปรับปรุง กระบวนการบริหาร

จดัการ พฒันาแบบรปูสลากสนิค้า บรรจภุณัฑ์ให้สะดวก 

มีประโยชน์และสวยงาม (5) ความเห็นของนักท่องเที่ยว

ต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น พบว่า กลุ่ม

ประชากรให้ความเห็นด้วยในระดับมาก ในทุกประเด็น 

ข้อเสนอแนะจากการวิจัยควรรวมกลุ ่มกันเพ่ิมมาก

ขึ้น แล้วจัดตั้งคณะกรรมการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์

และทรัพยากรร่วมกันที่มีรูปแบบการจัดการผลิตและ 

การตลาดให้ได้เหมาะสมสนองความต้องการ เพิ่มช่อง

ทางการจ�ำหน่ายให้สามารถจ�ำหน่ายได้ทุกวัน มีคณะ

กรรมการตรวจสอบ ประเมินผล ปรับปรุง พัฒนา

ผลผลิตทางการท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็น 

ระยะ เพื่อให้ได้ผลผลิตที่มีคุณภาพเป็นที่ยอมรับมาก

ขึ้นต่อไป

ค�ำส�ำคัญ: พัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น พื้นที่สี

เขียว อัตลักษณ์ชุมชน การท่องเที่ยว ประชาคมอาเซียน

Abstract
	 This research explored the physical 

area and types of the wisdom products 

produced at Khung Bangkachao area and 

developed local products to serve the ASEAN 

community. A participatory action research 

methods including, interview and group 

discussion were applied, 36 representatives 

of community leaders were asked specific 

issues on marketing of the products from the 

community, 6 group discussions with a set 

of questionnaires was also used to collect 

the information related to the issues from the 

tourists.

	 Research findings illustrated that;

 1) the community area at Khung Bangkachao 

was a green area with different kinds of fruit 

and vegetable plantations with 83 inherited 

wisdom product owners classified into 6 groups; 

Thai food products from natural materials in 

sweet snack and fishy dishes, artifacts from 

natural materials, fruits, handicraft, and Siamese 

fighting fish farm, 2) the development of local 

wisdom to support the ASEAN community: (1) 

selection criteria for the products represented 

a green space were defined, the continuous 

process to develop packaging design the 

was completed and, the cultural identity 

has been chosen as an ASEAN souvenir of 

Khung Bangkachao (2) products have been 

selected on the basis of 6 products such 

as: printed shirt Thai-Mon culture graphic 

design, coconut sugar, wood rocking horse, 

Gac soap, artifacts from natural materials and 

Sampan boat model (3) the characteristics of 

identity were green area, temple, religion and 

culture, waterfront lifestyle, Bhumibol 1 and 2 

suspension bridges applied to represent the 

local products, (4) product development and 

process of management were continuously 

adjusted such as label and package design 

to be more convenient, useful and beautiful 

products, (5) comments on the local products 

development revealed that; the tourists agreed 

all issues asked at the higher level, indicating 

that it can lead to a great deal for future 

implementation.

	 Recommendations from the participants 

were; the existing groups should be expanded, 

then the management committee and 

monitoring committee should be established in 



วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร

3

order to share resources and ideas to properly 

meet the needs of more channels of distribution 

while the audit committee was also needed 

to evaluate the improvement of productivity 

and community products periodically for more 

acceptable quality of the products.

Keywords: local wisdom Products development, 

Green Space Area, Identity, Community, 

Tourism and ASEAN Community

บทน�ำ
	 คุ้งบางกะเจ้า เป็นพื้นที่ที่มีแม่น�้ำเจ้าพระยา

โอบอ้อมเป็นคุ้งประกอบเป็น 6 ต�ำบลประกอบด้วย

ต�ำบลบางกะเจ้า ต�ำบลบางยอ ต�ำบลทรงคนอง ต�ำบล

บางน�้ำผึ้ง ต�ำบลบางกระสอบ และต�ำบลบางกอบัว เป็น 

พื้นที่มีวัฒนธรรม ประเพณีที่ดีมายาวนาน สภาพพื้นที่

ถูกก�ำหนดให้เป็นพื้นที่สีเขียวที่มีข้อก�ำหนดให้เป็นพื้น

อนุรักษ์ ก่อให้เกิดเป็นชุมชนทางการเกษตรและการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศเพื่อท�ำการรักษาพื้นที่สีเขียว และ

พื้นที่ให้เป็นช่องลมที่ผลิตอากาศดีแก่กรุงเทพมหานคร 

ตลอดมา ในการแสวงหาแนวทางการเป็นอยู่ที่ชุมชนได้

ด�ำเนินการตลอดมา ทั้งด้านวิถีชีวิต การประกอบอาชีพ 

การแสดง การประกอบอาหาร การด�ำรงชีพโดยวัตถุดิบ

จากธรรมชาติ ทั้งที่มีภูมิปัญญามาแต่ดั้งเดิมกับสิ่งที่ได้

รับการส่งเสริม ยังคงปรากฏและมีอีกหลายสิ่งที่ก�ำลัง

พัฒนา องค์ความรู้ภูมิปัญญาที่มีอยู่เดิมมักถูกน�ำไปใช้

เป็นพื้นฐานในการพัฒนาเทคโนโลยีช้ันสูงอยู่เสมอ 

	 การยกระดับกระบวนการของผลผลิตได้ต่อ

เนื่องจะไม่ช่วยให้ประเทศไทยพ้นกับดักประเทศรายได้

ระดบัปานกลางได้ เหตจุากการถกูดดูซบัในห่วงโซ่คณุค่า 

(value chain) กดดันให้ลดราคาขายลงเฉลี่ยร้อยละ 

5 ในขณะที่ต้นทุนค่าแรงและพลังงานมีแนวโน้มสูงขึ้น 

จึงจ�ำเป็นต้องพัฒนาสินค้าหรือท�ำกิจกรรมที่มีมูลค่าสูง

เพิ่มมากขึ้น ดังน้ัน โอกาสที่เป็นทางรอดระยะยาวของ 

อุตสาหกรรมไทยคือการสร้างมูลค่าเพิ่มให้สูงขึ้น โดย 

ยกระดับสู่กิจกรรมที่มีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้น ได้แก่ การ

ออกแบบ การวิจัยและพัฒนา การกระจายสินค้า การ

สร้างแบรนด์สินค้า และการท�ำการตลาด (สมเกียรติ 

ตั้งกิจวานิชย์ และคณะ. 2556. 11-12)

	 จากรายงานผลการส�ำรวจภูมิป ัญญาจาก

ปราชญ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น ในพื้นที่ จ�ำนวน 94 คน 

ที่ได้รับการยอมรับจากการมีส่วนร่วมของชุมชนและ 

ผู้น�ำชุมชน ได้พบว่าปัญหา อุปสรรค ในการจัดการการ

ผลิต จัดการภูมิปัญญา เกิดจาก 1) ผลผลิตจากสวน

เกษตรเป็นโรคระบาด และมีแมลงศัตรูพืช ในช่วงการ

ผลิตการเกษตรร้อยละ 31.91 2) ขาดการสนับสนุน 

การรวมกลุ่ม การสืบทอดภูมิปัญญา การตลาด ร้อยละ  

30.85 3) ขาดเครื่องมือ เครื่องจักร วัสดุมีไม่เพียงพอ

ต่อการผลิต ร้อยละ 25.53 4) การจัดการผลิต การ

จดัการคุณภาพให้ได้มาตรฐาน ร้อยละ 11.70 ภูมิปัญญา

ที่สืบทอดกันมาทรงคุณค่าขององค์ความรู้เหล่าน้ันได้

สูญหายไปพร้อมกับเจ้าของภูมิปัญญา ท�ำให้สังคมไทย

สูญเสียองค์ความรู ้ที่มีคุณค่าของวัฒนธรรมไปด้วย 

และเป็นการยากที่จะสืบค้นกลับคืนมาได้ (ศรีณัฐ ไทร

ชมภู. 2555)

	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถ่ินพื้นที่

ชุมชนคุ้งบางกะเจ้า(กระเพาะหมู) 6 ต�ำบล จึงเป็นวิธี

การหน่ึงที่สามารถท�ำการผสมผสาน สืบสานและต่อย

อดไว้ให้เยาวชนรุน่หลังได้พฒันาสืบทอดและเพือ่พฒันา

ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณค่าเพิ่มมากขึ้น รองรับการเข้าสู ่

ประชาคมอาเซียน

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1.	 เพื่ อส� ำ รวจสภาพพื้ นที่ และชนิดของ

ผลิตภัณฑ์ภูมิป ัญญาในพื้นที่ สี เขียวคุ ้งบางกะเจ ้า 

(กระเพาะหมู) 6 ต�ำบล 

	 2.	 เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าเพิ่มมาก 

ขึ้นจากเดิมสามารถรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน
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ขอบเขตการวิจัย
	 1.	ขอบเขตด้านพืน้ที ่ศกึษาพืน้ทีคุ่ง้บางกะเจ้า 

(กระเพาะหมู) 6 ต�ำบล ของอ�ำเภอพระประแดง จังหวัด

สมุทรปราการ ได้แก่ ต�ำบลบางกะเจ้า ต�ำบลบางกอบัว 

ต�ำบลบางน�้ำผึ้ง ต�ำบลบางกระสอบ ต�ำบลบางยอ และ

ต�ำบลทรงคนอง 

	 2.	ขอบเขตด้านเนื้อหา 1) ส�ำรวจสภาพพื้นที่

และชนิดของผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญาของชุมชน

ท้องถิ่น 2) พัฒนาผลผลิตผลิตภัณฑ์ที่แสดงถึงความ

เป็นอัตลักษณ์ (Identity) และความโดดเด่น (Unique 

Selling) ในพื้นที่คุ ้งบางกะเจ้า 6 ต�ำบลจ�ำนวน 6  

ผลิตภัณฑ์ 3) การพัฒนาผลผลิตผลิตภัณฑ์และ 

บรรจุภัณฑ์จากทรัพยากรของชุมชนและสร้างตรา

สัญลักษณ์ (Logo) เพื่อน�ำไปสู่การสร้างความแตกต่าง 

(Different) 4) การประเมินผลผลผลิต ผลิตภัณฑ์

ที่ได้รับและผลกระทบที่มีต่อชุมชนและข้อเสนอแนะ 

ต่อการน�ำมาจัดท�ำเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดให้กับ

ผลผลิต/ผลิตภัณฑ์

	 3.	ขอบเขตด้านประชากรกลุ ่มเป ้าหมาย 

กลุ่มภูมิปัญญาท้องถ่ิน กลุ่มผู้ผลิต/ผู้จ�ำหน่ายผลิต-

ภัณฑ์ กลุ่มผู้ให้การสนับสนุน กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ และ

กลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์หรือนักท่องเที่ยว 

	 4.	ขอบเขตด้านระยะเวลา ระยะเวลาที่ท�ำงาน

วิจัย 12 เดือน ตั้งแต่ เดือนตุลาคม 2555 ถึง เดือน 

ตุลาคม 2556

กรอบแนวคิดในการวิจัย
	 การวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญา

ท้องถิ่นพื้นที่คุ้งบางกะเจ้า (กระเพาะหมู) 6 ต�ำบลเพื่อ 

การท่องเที่ยวและรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน มี

กรอบแนวคิด ดังนี้

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย

Input

1.	สภาพการผลิตของผลิตภัณฑ์
	 1.1	ผู้ผลิต
	 1.2	ทรัพยากรชุมชน
	 1.3	การผลิต
	 1.4	การบรรจุภัณฑ์
	 1.5	การจ�ำหน่าย
2.	การพัฒนาผลิตภัณฑ์
	 2.1	การใช้วัสดุ 
	 2.2	การออกแบบ/สื่อสาร 
	 2.3	เทคนิคการผลิต
	 2.4	การบรรจุภัณฑ์
	 2.5	การตลาด

Process

1.	การมีส่วนร่วมของชุมชนและ
หน่วยงาน ในการวางแผน/การคัด
เลือกชุมชน หรือกลุ่มผู้ประกอบ
การ
2.	การมส่ีวนร่วมการออกแบบและ
การจัดท�ำผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การ
สร้างความแตกต่าง (Different)/ 
Brand-logo/อัตลักษณ์ (Identity)
3.	การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 6 ผลิต-
ภัณฑ์จากเดิมปรับปรุงให้มีคุณค่า
เพิ่มมากขึ้น 
4.	แนวทางการพัฒนาเพื่อรองรับ
การท่องเที่ยวสู่ประชาคมอาเซียน

Output

	 ผ ลิ ต ภั ณฑ ์ จ า ก ก า ร
พัฒนาทรัพยากรของชุมชน 
พื้นที่แหล่งท่องเที่ยว “คุ ้ง
บางกะเจ้า” 6 ต�ำบลจ�ำนวน 
6 ผลิตภัณฑ์เพื่อการรองรับ
การเข้าสู่ประชาคมอาเซียน   
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วิธีด�ำเนินการวิจัย
	 รูปแบบการวิจัยเป ็นการวิ จัยแบบ PAR 

(Participatory Action Research) การวิจัยครั้งน้ี

ด�ำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลทั้งเชิงคุณภาพและเชิง

ปริมาณ โดยมีขั้นตอนการด�ำเนินการวิจัย ดังนี้

	 1.	ศึกษาสภาพพื้นที่และชนิดของผลิตภัณฑ์

ภูมิปัญญาในพื้นท่ีสีเขียวคุ้งบางกะเจ้า (กระเพาะหมู) 6 

ต�ำบล ของอ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ มี

ขั้นตอน ดังนี้ 1) ท�ำการรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร ต�ำรา  

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 2) ลงพื้นที่ส�ำรวจผลิตภัณฑ์ที่ได้

รับการคัดเลือก การผลิต และกระบวนการผลิตร่วม

กับชุมชนและผู้ประกอบการ 3) ตรวจสอบความถูก

ต้องของข้อมูล คัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญา 

ท้องถิ่นท่ีแสดงความเป็นอัตลักษณ์และความโดดเด่น 

จัดกลุ่มสนทนาประเด็นเฉพาะ ก�ำหนดเกณฑ์การคัด

เลือกผลิตภัณฑ์กับผู้น�ำชุมชน ผู้น�ำกลุ่ม 4) คัดเลือก

ผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นในพื้นที่คุ้งบาง

กะเจ้าท่ีผู้ประกอบการยินดีเข้าร่วมการพัฒนา รวม 6 

ผลิตภัณฑ์ 

	 2.	พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าเพิ่มมากขึ้น

จากเดิมสามารถรองรับการเข้าสู ่ประชาคมอาเซียนม ี

ขั้นตอนดังนี้ 1) น�ำผลการศึกษาและคัดเลือกผลิตภัณฑ์

มาท�ำการวิเคราะห์หาแนวทางการพัฒนาจากสิ่งที่ด�ำเนิน

การอยู ่เดิมต่อความคาดหวังในการพัฒนาของกลุ ่ม 

ผู้ประกอบการ 2) จัดอบรมให้ความรู้ ความเข้าใจใน 

การศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ยอมรับ จาก

นักท่องเท่ียวในประเทศและจากประเทศในประชาคม

อาเซียน 3)	 ออกแบบและผลิตผลิตภัณฑ์ต้นแบบ แล้ว

น�ำสู่การประเมินผลจากผู้เชี่ยวชาญ ผู้ประกอบการ และ

นกัท่องเทีย่ว ถงึผลลพัธ์ทีไ่ด้ต่อผลส�ำเรจ็ในการจ�ำหน่าย

เป็นท่ียอมรับ 4) สรปุรายงานผลการด�ำเนนิการและเสนอ

แนวทางการปรับปรุง พัฒนา

	 3.	ท�ำการสอบทานความถูกต้องและความ

ครบถ้วนของข ้อมูล โดยการสอบถามข้อมูลจาก 

ชาวบ้าน ปราชญ์ท้องถิ่น และผู้น�ำชุมชนอีกครั้ง เพื่อ

ความถูกต้องและความครบถ้วนของข้อมูล

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างประกอบด้วย 

	 1.	ผู้น�ำชุมชน องค์กรชุมชน ผู้ประกอบการ

ผลิตภัณฑ์ชุมชนในพื้นที่คุ้งบางกะเจ้า 6 ต�ำบล ผู้ให้

ข้อมูลแหล่งองค์ความรู้ต่าง ๆ  ที่มีการท�ำเป็นผลิตภัณฑ์ 

	 2.	กลุ่มผู้ประกอบการในพื้นที่คุ้งบางกะเจ้า 

ที่ยินดีเข้าร่วมโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามเกณฑ์ 

การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ประจ�ำท้องถิ่น จ�ำนวน 6 

ผลิตภัณฑ์ 

	 3.	ผู้เชี่ยวชาญแต่ละผลิตภัณฑ์ จ�ำนวน 6 

ผลิตภัณฑ์ ๆ ละ 1 คน 

	 4.	กลุ่มนักท่องเที่ยวที่ไปในพื้นที่ ผู้ให้ความ

เห็นผลของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่แล้วเสร็จต่อความ

งามและการน�ำไปใช้ประโยชน์ จ�ำนวน 400 คน

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล
	 1.	แบบสัมภาษณ์ปัจจัยที่มีผลต่อการผลิต

ผลิตภัณฑ์ของชุมชนท้องถิ่นจากผู้ประกอบการพื้นที ่

คุ้งบางกะเจ้า และแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก 

กลุ ่มผู ้ประกอบการที่ได้รับการคัดเลือกตามความ 

สมัครใจ

	 2.	แบบประเมินการคัดเลือกผลิตภัณฑ์ 

ร่วมโครงการและการให้ค�ำแนะน�ำจากผู ้เ ช่ียวชาญ 

ก่อนและหลังการด�ำเนินการ 

	 3.	แบบสอบถาม (Questionnaire) จาก 

นักท่องเที่ยวที่เข้าไปในพื้นที่คุ้งบางกะเจ้า 6 ผลิตภัณฑ์ 

ที่ได ้รับการพัฒนาจากภูมิป ัญญาของชุมชน และ 

ข้อเสนอแนะต่อการพัฒนา

ประโยชน์ของการวิจัย
	 1.	ชุมชนสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ ์จาก

ทรัพยากรของชุมชนที่แสดงความเป ็นอัตลักษณ์ 

(Identity) และความโดดเด่น (Unique Selling) ใน
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แหล่งท่องเที่ยว “คุ้งบางกะเจ้า”

	 2.	ทราบศักยภาพทางการตลาดของผลผลิต

จากทรัพยากรของชุมชนเพื่อการจัดการท่องเที่ยว และ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ในแหล่งท่องเที่ยวคุ้งบางกะเจ้า 6 

ต�ำบล

	 3.	ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกมีความหลากหลาย 

(Variety) สนองความต้องการต่อการท่องเที่ยว และ

รองรับนักท่องเที่ยวของประชาคมอาเซียนเพิ่มมากข้ึน

ผลการวิจัย
	 1.	สภาพพื้ นที่ และชนิดของผลิตภัณฑ ์

ภูมิปัญญา ในพื้นที่สีเขียวคุ้งบางกะเจ้า (กระเพาะหมู) 

6 ต�ำบล

		  สภาพพื้นที่คุ้งบางกะเจ้าในปัจจุบันเป็นที่

อยู่อาศัยของชุมชน ประกอบด้วย 6 ต�ำบล 63 หมู่บ้าน 

11,018 ครัวเรือน ชุมชนอยู่อาศัยด้วยการประกอบ 

อาชีพการท�ำสวน การปลูกผลไม้และมีพ้ืนที่ ๆ อุดม

สมบูรณ์มีการสืบทอดภูมิปัญญามาแต่โบราณ พอสรุป

ได้คือ 

		  1)	 ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ในพื้นที่คุ้งบางกะเจ้า 6 ต�ำบล จากการส�ำรวจพบว่า (1)  

ต�ำบลทรงคนอง มีผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ข้าวต้มมัด 

ขนมชั้น หมี่กรอบ แพทย์แผนไทยจีน เย็บจากมุง 

หลงัคา เกษตรผสมผสาน การประดษิฐ์ดอกไม้ สมนุไพร

ไล่ยุง (2) ต�ำบลบางยอ มีผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ขนมไทย 

(เกสรดอกล�ำเจียก) น�้ำตาลมะพร้าว การเกษตร 

ผสมผสาน งานไม้ ม้าโยกโบราณ ลูกประคบสมุนไพร 

(3) ต�ำบลบางกระสอบ มีผลิตภัณฑ์ได้แก่ ท�ำอาหาร ท�ำ

บายศรี ขนมไทย เย็บจากมุงหลังคา หมากแดง การ

ตัดกระดาษ ไม้ดอกไม้ประดับ และการเกษตรผสม

ผสาน (4) ต�ำบลบางน�้ำผึ้ง มีผลิตภัณฑ์ ได้แก่ สบู่

จากวัสดุในท้องถิ่น ปลาทูต้มเค็ม การนวด ลูกประคบ

สมุนไพร ธูปสมุนไพร งานประดิษฐ์ งานประดิษฐ์ของ

เหลือใช้ การเกษตร น�้ำตาลมะพร้าว เกษตรผสมผสาน 

จักสาน ขยายพันธ์ุต้นโกศล ส่ิงประดิษฐ์กะลามะพร้าว  

พานหมากไหว้ เมี่ยงค�ำ เครื่องดื่มน�้ำฟักข้าว ขนม 

หวาน และอาหารไทยชาววัง (5) ต�ำบลบางกะเจ้า มี

ผลิตภัณฑ์ 9 รายการ ได้แก่ อาหารไทย (เม่ียงค�ำ) 

ขนมไทย โคมไฟกะลามะพร้าว ต้นไม้มงคลประดิษฐ์ 

เพาะพันธ์ุปลากัด เกษตรผสมผสาน กัดลายเส้นบน

ประจก งานประดิษฐ์จากวัสดุเหลือใช้ และหัวโขนจิ๋ว 

และ (6) ต�ำบลบางกอบัว มีผลิตภัณฑ์ 14 รายการ 

ได้แก่ สิ่งประดิษฐ์จากวัสดุพื้นบ้าน สมุนไพร อาหารพื้น

บ้าน อาหารไทย หมากผู้หมากเมีย เกษตรผสมผสาน  

มะม่วงน�้ำดอกไม้ เห็ด สวนเกษตร (มะม่วง ชมพู่) พืช

ผสมผสาน ผีเสื้อ งานสานทางมะพร้าว ป้ายอักษรดิน 

งานใบตองประดิษฐ์ 

		  2) 	ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้อง

ถ่ิน ในพื้นที่คุ้งบางกะเจ้า 6 ต�ำบล จ�ำแนกตามกลุ่ม

ของผลิตภัณฑ์ ได้ดังนี้ (1) อาหารไทย ขนมหวาน (2) 

อาหารไทย ของคาว (3) ผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ 

(4) ผลไม้จากสวนเกษตร (5) งานประดิษฐ์ (6) เพาะ

พันธ์ุปลากัด 

	 2.	พัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อ

รองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน

		  1)	 เกณฑ์การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่สร้าง

ความเป็นตัวแทน ตามกระบวนการการมีส่วนร่วมของ

ทุกฝ่ายที่เก่ียวข้อง ประกอบด้วย (1) สามารถแสดง

ความเป็นตัวแทนมีอัตลักษณ์ในภาพรวม 6 ต�ำบล 

(2) มีการรวมกลุ่มกันด�ำเนินการตั้งแต่ 3 คนข้ึนไป 

(3) น�ำ เอาทรัพยากรในพื้นที่มาผลิตหรือพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ (4) มีกระบวนการผลิตที่ได้รับการศึกษา

หรือพัฒนาต่อยอดให้แก่ชุมชน (5) การออกแบบ 

พัฒนาในรูปแบบของบรรจุภัณฑ์มีราคาไม่แพง ผู ้

ผลิตสามารถด�ำเนินการต่อได้ (6) สื่อสารความ

มีวิถีวัฒนธรรมและถ่ายทอดอัตลักษณ์ สามารถ

เป็นผลิตภัณฑ์ของฝากจากคุ้งบางกะเจ้าสู ่ประชาคม 

อาเซียน 

		  2)	 ผลการคัดเลือกผลิตภัณฑ์จากพื้นที่ 

6 ต�ำบลได้รับการคัดเลือกตามเกณฑ์ได้ จ�ำนวน 
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6 ผลิตภัณฑ์ คือ (1) ผลิตภัณฑ์ เสื้อพิมพ์ภาพ

วัฒนธรรมไทย-มอญ (2) ผลิตภัณฑ์ น�้ำตาลมะพร้าว 

(3) ผลิตภัณฑ์ ม้าโยกไม้ (4) ผลิตภัณฑ์ สบู่สมุนไพร

ฟักข้าว (5) ผลิตภัณฑ์ เคร่ืองประดับจากวัสดุธรรมชาติ 

(6) ผลิตภัณฑ์ เรือแจวมีประทุนจ�ำลอง

		  3)	 ความเป็นอัตลักษณ์ (Identity) และ

ความโดดเด่นท่ีแสดงความแตกต่าง (Different) ใน 

แหล่งท่องเที่ยวคุ้งบางกะเจ้า แสดงความเป็นสัญลักษณ์

และตรา (Brand-logo) จากผลการวิจัยแบบรูป

สญัลกัษณ์เพือ่น�ำไปพฒันาบรรจภุณัฑ์เพือ่การท่องเท่ียว

ได้น�ำลักษณะ 4 ประการได้แก่ (1) ความเป็นพื้นที ่

สีเขียว (2) วัด ศาสนา และศิลปวัฒนธรรม (3) วิถีชีวิต 

ริมน�้ำ และ (4) สะพานวงแหวนอุตสาหกรรม น�ำมา

จัดท�ำเป็นตราสัญลักษณ์ และผลจากการหารือแบบรูป

สัญลักษณ์ให้ทุกต�ำบลมีส่วนร่วม มีข้อสรุปร่วมกันให้

ใส่ชื่อต�ำบลลงในตราสัญลักษณ์ที่เป็นผลจากการวิจัย

ข้างต้นเป็นการพัฒนา เพื่อการแสดงความเป็นตัวตน 

ของชุมชนในเขตพื้นที่คุ้งบางกะเจ้าทั้ง 6 ต�ำบล

		  4)	 จากผลการคดัเลอืกผลติภณัฑ์ดงักล่าว 

จึงน�ำไปสู ่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เน้นให้เพิ่มสัดส่วน

การน�ำวัสดุในพื้นที่ที่มีคุณภาพดีมาใช้ทดแทนหรือใช้

เพิ่มมากขึ้น การพัฒนากระบวนการผลิตที่สะอาด ลด

ขั้นตอน ปรับปรุงวิธีการ กระบวนการบริหารจัดการ  

แสดงสัญลักษณ์ที่เป็นอัตลักษณ์ของแต่ละต�ำบลโดย 

ใช้สัญลักษณ์ คุ้งบางกะเจ้า 6 ต�ำบลเป็นสื่อกลาง ไป

สู่การพัฒนาแบบรูปสลาก และบรรจุภัณฑ์ให้มีความ

สะอาด สะดวก และได้มาตรฐาน สามารถถึงแหล่งผลิต 

เบอร์โทรศัพท์ติดต่อ ส่วนผสมของผลิตภัณฑ์ วันหมด

อายุ เพื่อสร้างความเช่ือมั่นในคุณภาพของผลิตภัณฑ์ที่

มีการส�ำรวจ ตรวจสอบ และรับรองผลิตภัณฑ์ 

		  5)	 ผลการศกึษาจากความเหน็ของนกัท่อง

เที่ยวต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นพื้นที ่

คุ้งบางกะเจ้า (กระเพาะหมู) 6 ต�ำบล จากแบบสอบถาม 

จ�ำนวน 400 ชดุ ผลการศกึษาพบว่า (1) สถานภาพผูต้อบ

ทีม่าท่องเทีย่ว ส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ ช่วงอายทุีม่าเทีย่ว 

เกินกว่าครึ่งหนึ่ง ช่วง 21-30 ปีและ 31-40 ปี สถาน 

ภาพของผู้ตอบ แต่งงานมากกว่าโสด ระดับการศึกษา 

ระดับปริญญาตรีและต�่ำกว่า อาชีพของนักท่องเที่ยว มี

กลุ่มพนักงาน/ลูกจ้างเอกชน และค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว

เป็นส่วนใหญ่ รายได้ต่อเดือน ช่วง 10,001-20,000 บาท

และต�่ำกว่า เป็นส่วนใหญ่ (2) พฤติกรรมการซื้อสินค้า 

พบว่า ประเภทสินค้าที่สนใจ เป็นส่วนใหญ่ เป็นของ

รับประทาน จุดมุ่งหมายในการซื้อผลิตภัณฑ์ เพื่อเป็น

ของฝากและเพื่อตนเองเป็นส่วนใหญ่ แหล่งรับทราบ

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ของนักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่ ทราบ

จากมัคคุเทศก์ ด้วยตนเอง และจากค�ำบอกกล่าวเป็น 

ส่วนใหญ่ บุคคลที่มีอิทธิพลในการเลือกซื้อสินค้า ตัว 

ผู้ตอบเองและครอบครัวเป็นส่วนใหญ่ (3) ความเห็น

ต่อผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 6 ผลิตภัณฑ์ เสื้อพิมพ์

ภาพวัฒนธรรมไทย มอญ ผู้ตอบเห็นด้วย ใน 3 ล�ำดับ

แรก ได้แก่ ภาพ สีสันสวยงาม บรรจุภัณฑ์สวยงาม 

และมีเรื่องราวน่าสนใจเรียงตามล�ำดับ น�้ำตาลมะพร้าว  

ผู้ตอบเห็นด้วย ใน 3 ล�ำดับแรก ได้แก่ สะอาด ขนาด

เหมาะสม บรรจุภัณฑ์สวยงาม และมีเรื่องราวน่าสนใจ

เรียงตามล�ำดับ ม้าโยกไม้ ผู้ตอบเห็นด้วย ใน 3 ล�ำดับ

แรก ได้แก่ รูปทรง ขนาดเหมาะสม สวยงาม สะดวก

ในการใช้สอย ปลอดภัย สื่อภูมิปัญญา ใช้วัสดุที่หาได้

จากชุมชน เรียงตามล�ำดับ สบู่ฟักข้าว ผู้ตอบเห็นด้วย 

ใน 3 ล�ำดับแรก ได้แก่ บรรจุภัณฑ์สวยงาม รูปทรงสบู่  

สีสันสวยงาม และขนาดพอเหมาะน่าใช้ เรียงตาม 

ล�ำดับ สิง่ประดิษฐ์จากวสัดุธรรมชาต ิ(ชดุเครือ่งประดับ) 

ผู้ตอบเห็นด้วย ใน 3 ล�ำดับแรก ได้แก่ รูปทรง สีสัน

สวยงาม บรรจุภัณฑ์สวยงาม และมีเรื่องราวน่าสนใจ

เรียงตามล�ำดับ เรือแจวมีประทุนจ�ำลอง เห็นด้วย ใน 3 

ล�ำดับแรก ได้แก่ รูปทรงขนาดเหมาะสม สีสันสวยงาม 

มีเรื่องราวน่าสนใจ และบรรจุภัณฑ์สวยงาม (4) ความ

เห็นต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถ่ิน ตาม

หลักการตลาดที่ใช้ปัจจัย ใน 4 องค์ประกอบ (4P) 

ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการส่งเสริมการ

ตลาด และด้านช่องทางการจัดจ�ำหน่าย ในภาพรวม
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และปัจจัยย่อยทั้ง 4 ด้าน มีความเห็นด้วยอยู่ในระดับ 

มาก และต่อความเห็นในการพัฒนาสินค้ารองรับ 

นักท่องเที่ยวจากประชาคมอาเซียน ผู้ตอบ มีความเห็น

ด้วยอยู่ในระดับมากเช่นกัน (5) ผลการเสนอแนะจาก

ค�ำถามปลายเปิดที่ให้แสดงความเห็น ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์พื้นที่คุ ้งบางกะเจ้า ในประเด็นที่ส�ำคัญคือ 

ควรจัดให้มีแหล่งแสดง และจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ในพื้นที่

ที่มีบรรยากาศดี และรองรับนักท่องเที่ยวได้ทุกวัน จัด

เป็นศูนย์แสดงผลิตภัณฑ์ส่ือสารให้แก่นักท่องเที่ยวทั้ง

ไทยและต่างประเทศ ควรจัดกิจกรรมในการสาธิตและ

แสดงผลผลิตของผลิตภัณฑ์ใหม่และเผยแพร่อย่าง 

แพร่หลาย ควรจัดให้มีสินค้าหลายหลายเพิ่มมาก 

ยิ่งขึ้น จัดท�ำเป็นเอกสารแนะน�ำหรือคู่มือทางวิชาการ 

ที่สามารถศึกษาได้ด้วยตนเองและเพิ่มช่องทางใน 

เครือข่ายอิเล็กทรอนิกส์ ควรแบ่งลักษณะสินค้าที่จัด

เป็นของฝากชั้นดี กับของที่ซ้ือเพื่อไปใช้เองราคาจะได้มี 

ความเหมาะสมตามวัตถุประสงค์การซ้ือ

อภิปรายผล
	 จากผลการศึกษาได้พบประเด็นปัญหาการ

ผลิตผลิตภัณฑ์จากภูมิป ัญญาของชุมชนสามารถ 

จ�ำแนกได้ดังนี้ 

	 1.	การค้นพบภูมิป ัญญาที่ตกทอดมาจาก

บรรพบุรุษ ได้มีการพัฒนาให้เปลี่ยนไปตามสภาพของ

การเปลีย่นแปลง ทางวถิวีฒันธรรม ความเป็นทีอ่ยูอ่าศยั 

และการประกอบอาชีพ

	 2.	ส ภ า พ ธ ร ร ม ช า ติ แ ล ะ สิ่ ง แ ว ด ล ้ อ ม

เปลี่ยนแปลงไป การพัฒนาภูมิปัญญาชุมชนควรสร้าง

กระบวนการเป็นห่วงโซ่อุปทานที่เร่ิมต้นจากวัตถุดิบ 

ที่สร้างหรือใช้สิ่งท่ีมีจากพื้นที่ที่สอดคล้องกับภูมิปัญญา

ที่เป็นอัตลักษณ์ของพื้นที่ในภาพรวม และใช้คนใน

พื้นท่ีด�ำเนินการ ท่ีเน้นมูลค่าจากคุณค่าของความเป็น

อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 

	 3.	กระบวนการผลิตที่สืบทอดกันมา ได้รับ 

การส่งเสริมสนับสนุนการเข้าสู ่การประกันคุณภาพ 

สะอาด และถูกสุขอนามัย เป็นการพัฒนากระบวนการ

ผลิตที่มีมาแต่เดิม จึงจ�ำเป็นต้องเร่งสร้างความเข้าใจ 

ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 4.	ยังคงแสดงความเป ็นอัตลักษณ์พื้นที่ 

สีเขียว ที่มีวิถีวัฒนธรรมทั้งไทยและมอญ มีวิถีชีวิตการ

ด�ำรงชีพจากริมแม่น�้ำ หาปลา ด�ำน�้ำ การคมนาคมทาง

น�้ำ การท�ำสวนเกษตรผสมผสาน ที่มีอาชีพที่สามารถ 

เกื้อหนุนซึ่งกันและกันก่อให้เกิดรายได้

	 5.	ชุมชนได้รับโอกาสจากหน่วยงานต่าง ๆ ที่

สนับสนุน จากหลายหน่วยงานที่ให้ความร่วมมือช่วย

เหลือทั้งภาครัฐและเอกชน ซึ่งมักเป็นระยะสั้นและ 

ไม่ต่อเนื่อง ซึ่งควรท�ำให้เป็นทั้งกระบวนการแบบมีส่วน

ร่วม ที่มีความเป็นเครือข่ายทั้งภายในและภายนอก

พื้นที่ มีความร่วมมือทั้งทางด้านวิชาการ ด้านการผลิต

ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบต่าง ๆ 

	 6.	สามารถกระจายสินค้าได้สอดคล้องกับ 

การผลิต การแสวงหาแหล่งทุนสนับสนุน จัดหาวัตถุดิบ

ในพื้นที่ และควรร่วมมือกันผลิตอย่างเป็นระบบ ที่

สามารถสืบทอดกระบวนการที่เข้มแข็งอย่างยั่งยืน

ข้อเสนอแนะ
	 บทสรุปจากผลการวิเคราะห์ท�ำให้พบว่า การ

สร้างความเป็นอัตลักษณ์ของพื้นที่ สามารถวิเคราะห์ 

จากส่ิงที่เกิดการยอมรับจากความเห็นภายในชุมชนที่

ยังต้องการให้เห็นเป็นพลังในการสนับสนุน ขับเคลื่อน 

กระแสการรกัษาพ้ืนทีสี่เขียวให้ทกุคนสามารถอยู่ร่วมกัน

ได้อย่างมีความสขุ แสดงความเป็นตวัตนทีค่นทัง้ภายใน

และภายนอกยอมรับในความเป็นอัตลักษณ์ดังกล่าว 

ซึ่งควรมีการด�ำเนินการสิ่งต่าง ๆ คือ

	 1.	จดัตัง้คณะกรรมการบรหิารร่วมกัน บรหิาร

จัดการทรัพยากรในภาพรวม ให้มีเอกภาพในการสรรหา

และจัดสรรทรัพยากรร่วมกัน และสร้างแนวทางการ

ร่วมมือกันจัดการให้สามารถใช้ทรัพยากรร่วมกันให้

เกิดประโยชน์คุ้มค่าสูงสุด เหมาะสม และไม่ท�ำลาย 

สิ่งแวดล้อม 
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 2. รวมกลุ ่มแต่ละผลิตภัณฑ์ เพื่อพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ให้สามารถเป็นที่ยอมรับของผู ้บริโภค มี

ศักยภาพในการต่อรองกับพ่อค้าคนกลาง และมีก�าลัง

การผลิตตอบสนองการสั่งซื้อได้ สร้างระเบียบข้อปฏิบัติ

ของกลุ ่มผลิตภัณฑ์ เพื่อให้สมาชิกปฏิบัติแนวทาง

เดียวกัน

 3. ส ่งเสริมผลิตภัณฑ์แต่ละผลิตภัณฑ์มี

ความโดดเด่นอยู่ในตัวของผลิตภัณฑ์ เพื่อความเป็น

เอกลักษณ์บ่งบอกถึงความส�าคัญของผลิตภัณฑ์ ค�านึง

ถึงประโยชน์และความคุ้มค่าที่ผู้บริโภคจะได้รับ 

 4. ส่งเสริมให้มีการประยุกต์ผลผลิตทางการ

ท่องเที่ยว และภูมิปัญญาท้องถิ่นกับเทคโนโลยี เพื่อ

การประหยัดทรัพยากรได้อย่างเหมาะสม สอดคล้อง

กับความต้องการของตลาด สามารถแข่งขันในระดับ

ชาติและนานาชาติได้

 5. เพิ่มศูนย์บริหารข้อมูลการท่องเที่ยว และ

จุดแวะพัก พร้อมห้องสุขา ที่สะอาดได้มาตรฐาน และ

จัดให้มีศูนย์กลางการจ�าหน่ายและแสดงผลผลิตของ

ท้องถิ่น

 6. มีเครือข่ายผลผลิตทางการท่องเที่ยวและ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่สามารถประสานความร่วมมือใน

ทุกด้าน รวมทั้งเรื่องภูมิปัญญาและการตลาด เพื่อให้

เข้มแขง็และความย่ังยืนในการสร้างและเพิม่ช่องทางการ

จ�าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 7. มีคณะกรรมการและมีการตรวจสอบ 

ประเมินผล ปรับปรุง พัฒนาผลผลิตทางการท่องเที่ยว

และผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นระยะ เพื่อให้ได้ผลผลิตที่มี

คุณภาพมาตรฐานในระดับสากล

ภาพที่ 2 เสื้อพิมพ์ภาพวัฒนธรรม
ไทย มอญ

ภาพที่ 5 เรือแจวมีประทุนจ�าลอง

ภาพที่ 3 ม้าโยกไม้

ภาพที่ 6 สบู่ฟักข้าว

ภาพที่ 4 สิ่งประดิษฐ์จาก
วัสดุธรรมชาติ (ชุดเครื่องประดับ)

ภาพที่ 7 น�้าตาลมะพร้าว

ภาพที่ 2 เสื้อพิมพ์ภาพวัฒนธรรม
ไทย มอญ

ภาพที่ 3 ม้าโยกไม้ ภาพที่ 4 สิ่งประดิษฐ์จาก
วัสดุธรรมชาติ (ชุดเครื่องประดับ)

ภาพที่ 4 สิ่งประดิษฐ์จาก
วัสดุธรรมชาติ (ชุดเครื่องประดับ)

ภาพที่ 4 สิ่งประดิษฐ์จาก

ภาพที่ 5 เรือแจวมีประทุนจ�าลอง ภาพที่ 6 สบู่ฟักข้าว ภาพที่ 7 น�้าตาลมะพร้าว

วัสดุธรรมชาติ (ชุดเครื่องประดับ)
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