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บทคัดยอ 
การวิจัยนี้เปนการวิจัยเรื่องการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จังหวัดสระแกว ซึ่งมีวัตถุประสงค

เพื่อศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑเดิมของน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย ในการวิเคราะหขอมูลและหาแนวทางการพัฒนารูปแบบบรรจุ
ภัณฑใหมใหมีความทันสมัย มีอัตลักษณที่บงบอกถึงสินคาและองคกร มีเอกลักษณใหเกิดความนาสนใจ และสามารถชวยในการสื่อสารกับ
กลุมเปาหมายเขาใจถึงขอมูลของผลิตภัณฑใหชัดเจน รวมถึงการสงเสริมตอยอดในการขยายตลาดใหมากยิ่งขึ้น  

จากการคนควาขอมูลพบวา บรรจุภัณฑเดิมนั้นไมสามารถสื่อสารไดชัดเจนทั้งในเรื่องของตราสัญลักษณที่มีภาพประกอบไมโดด
เดนคุณภาพที่ไมคมชัด การจัดวางของฉลากสินคาไมทําใหเกิดความนาสนใจ ไมมีความเปนเอกลักษณที่แนชัดทําใหกลุมผูบริโภคเกิดความ
สับสนได รวมถึงขอมูลบนฉลากสินคาไมครบถวนตามหลักของบรรจุภัณฑที่เกี่ยวของกับอาหาร ผูวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหขอมูลเพื่อแนว
ทางการพัฒนาบรรจุภัณฑใหม ในแนวคิด “ปลาราพารวย” ใหมีความทันสมัยและชัดเจนยิ่งขึ้นสรางจุดเดนกับสินคาและองคกร ซึ่ง
ประกอบไปดวย การออกแบบบตราสัญลักษณ, ฉลากน้ําปลาราปรุงรส, ฉลากน้ําพริกตาแดง, ฉลากปลาราผงใสแกง, ฉลากปลาราสับ
สมุนไพร และ บรรจุภัณฑรวมชุด จํานวน 3 ตนแบบ เพื่อใหกลุมตัวอยางไดคัดเลือกตนแบบในการพัฒนาตอยอด 

กลุมประชากรในการวิจัยประกอบดวย กลุมสมาชิกผูผลิต ผูประกอบการ ผูจัดจําหนาย ผลิตภัณฑปลาราปรุงรส ตราปลาราพา
รวย ผูเชี่ยวชาญดานออกแบบ และกลุมผูบริโภคในจังหวัดสระแกว ซึ่งคัดเลือกกลุมตัวอยาง ดวยวิธีเลือกแบบเฉพาะเจาะจง จํานวน 115 
คน โดยเครื่องมือในการวิจัย คือ แบบสอบถามและประเมินความพึงพอใจ เพื่อนําผลการประเมินมาสรุป วิเคราะห หาคาเฉลี่ย คารอยละ 
คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และอภิปรายผล  

จากการสรุปผลการวิจัยพบวา การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จังหวัดสระแกว พบวาตนแบบที่ 

2 ไดรับคัดเลือก คิดเปนรอยละ 67.8 และมีระดับความพึงพอใจในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยรวมที่ 4.05  

คําสําคัญ : การพัฒนา , บรรจุภัณฑ , น้ําปลารา 
 

Abstract 
This research aimed to develop a packaging design for pickled fish “Plara Pa Rua” in Sa Kaeo Province. The 

objective was to redesign the package, improving the brand identity by creating a unique design. The main reason of 
the recreation was to attract target groups and convey a clear message to customers. This improvement can increase 
sales and market share. The scope of the design included 3 prototypes.  

Problems encountered: The original packaging was not able to communicate clearly in terms of the logo with 
blurry illustrations, unclear quality. The layout elements of a product label are not memorable. it can cause confusion 
among consumers. Including the information on the product label is not complete. Therefore, the researcher analyzed 
the data in order to develop guidelines for solving the problems found. Under the concept of "Pla Ra Pha Ruay" to be 
more modern and clear.  
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The population in the study were entrepreneurs, retailers, salesmen ,customers and design specialist. The 
selection of the sample group was purposive. In total, there were 115 participants in this research. The research tool 
was a questionnaires asking for participants’ satisfaction on the design of the packages. The statistics for the analysis 
were mean percentage and standard deviation.  

In conclusion, the satisfaction rates of the prototypes in were high. The second prototype was the highest, 
which indicates that the prototypes can develop into full production in the next stage. 
 
Keyword : Development , Package , Fermented fish sauce 

 
บทนํา 

ปลารา หรือปลาแดก คือ ปลาหมักที่เปนอาหาร ประเภทเครื่องปรุงรส ซึ่งเกิดจากภูมิปญญาการถนอมอาหารของคนไทยในทุก
ภูมิภาคที่มีมาตั้งแตโบราณ เพื่อที่จะเก็บปลาสดที่หามาไดจากแหลงน้ําตามธรรมชาติในชวงตนฤดูฝน ใหสามารถเก็บไวรับประทานไดนาน
หลายเดือนหรือหลายป ดวยวิธีการหมักปลา ปลาที่ผานกระบวนการหมักอยางดีแลวตามภูมิปญญา จะไดปลารา หรือปลาแดก ที่มีรสชาติ
หอมพอดี ไมมีกลิ่นเหม็นเหมือนปลาเนา อรอยพรอมปรุงอาหาร อาทิ สมตํา แกง ออม ซึ่งเปนคือที่มาของ “ปลารา หรือปลาแดก” (วอ
เตอร ไลบราลี่, 2561) 

ปลารา หรือปลาแดก ถือเปนภูมิปญญาอาหารที่สืบทอดกันมาหลายชั่วอายุของคนอีสาน(ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทย) ทั้ง
รูปลักษณ รสชาติและกล่ิน กอใหเกิดอารมณรวมของความเปนชาวอีสานและขยายเปนวัฒนธรรมรวมกับชาวลาวในสปป.ลาว ชาวเขมรใน
กัมพูชา(ซ่ึงเรียกปลาฮ็อก) และชาวเวียตในเวียตนาม(ซ่ึงเรียกวาหม่ํา) (อานนท ภาคมาลี, 2555) 

น้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย ผลิตภัณฑชุมชนในพื้นที่ อําเภอวังน้ําเย็น จังหวัดสระแกว บริหารโดย คุณประภาศิริ วอล
เกอร ไดผลิตและจัดจําหนายผลิตภัณฑน้ําปลาราสูตลาดในระดับกลาง ในรูปแบบของการออกแบบบูธจําหนายสินคาในสถานที่ตางๆ และ
ในรูปแบบของกิจการแบบแฟรนไชส ตัวแทนจําหนาย ซึ่งในอนาคตจะมีการขยายชองทางการจัดจําหนายในรูปแบบของสื่อออนไลน โดย
ผลิตภัณฑหลักคือ น้ําปลาราปรุงรส และผลิตภัณฑอื่นๆ เชน ปลาราผง น้ําพริกปลารา เปนตน โดยการผลิตนั้นจะเปนรูปแบบวิถีชาวบาน 
และกําลังกาวสูรูปแบบอุตสาหกรรม ซึ่งผลิตภัณฑของตราปลาราพารวยน้ี จะมีรูปแบบการผลิตที่เปนออรแกนิค ไมมีกล่ินแรง ไรสารตางๆ 
แตยังสามารถเก็บไวไดนาน ทําใหมีการขยายตลาดที่รวดเร็ว เพราะไดรับการยกใหเปนสุดยอด SME ในจังหวัดสระแกว จากสถาบันพัฒนา
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (ประภาศิริ วอลคเกอร, สัมภาษณ, 20 ตุลาคม 2561) แตเนื่องจากปจจุบันน้ําปลาราปรุงรส ตราปลารา
พารวยไดมีรูปแบบบรรจุภัณฑและฉลากที่ยังไมมีความชัดเจนในดานการสื่อสารและความสวยงาม ยังขาดความทันสมัยจึงทําใหไมสามารถ
สูกับตราสินคาอ่ืนได 

บรรบุภณฑ คือ กระบวนการขั้นตอน ตั้งแตงการบรรจุผลิตภัณฑ หอหุมและรวมผลิตภัณฑใหเปนหนวย เพื่อการขนสงและ
ปองกัน ผลิตภัณฑใหปลอดภัยจากความเสียหาย (สุมาลี ทองรุงโรจน, 2555) โดยบรรจุภัณฑมีบทบาทสําคัญมากขึ้นตอผูผลิต ซึ่งเปนหนาที่
ของนักออกแบบที่ตองคํานึงถึงศาสตรและศิลปสําหรับใชแกปญหาในการออกแบบบรรจุภัณฑแตละดานในเกิดผลลัพธที่มีประสิทธิภาพมาก
ที่สุด และถูกใจผูบริโภคมากที่สุด ซึ่งสิ่งที่ผูออกแบบหรือผูผลิตตองเขาใจคือ วัตถุประสงคของการออกแบบ การออกแบบกราฟก ขั้นตอน
การออกแบบ การวางแผนเพื่อผลิต หรือแมกระทั้งเทคนิคการออกแบบ (สุกฤตา หิรัณยชวลิต, 2554) 

การออกแบบเปนการวางแผนสรางรูปแบบ โดยวางแผนจัดสวนประกอบของการออกแบบ ใหสัมพันธกับประโยชนใชสอย วัสดุ 
และการผลิตสิ่งของที่ตองการออกแบบนั้น (วิรุฬ ตั้งเจริญ, 2539) ซึ่งการออกแบบที่ดีนั้นเปนการแสดงการสื่อสาร การนําไปใช รวมทั้ง
ความสัมพันธกับสิ่งแวดลอม การสรางสรรคตองไมพิจารณาเพียงเฉพาะความงาม แตจะตองตระหนักถึงประโยชนและ รสนิยมตามชวงเวลา
ที่ตองการ (วิรุฬ ตั้งเจริญ, 2537) 

ดังนั้นผูวิจัย จึงเล็งเห็นถึงความจําเปนในการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย โดย
การศึกษาขอมูลตางๆในการนํามาวิเคาระหเพื่อหาแนวทางการแกไขปญหาจากรูปแบบบรรจุภัณฑเดิมใหมีรูปแบบใหมที่สามารถสื่อสารกับ
กลุมเปาหมายไดชัดเจนมากขึ้น แสดงถึงภาพลักษณที่โดดเดน ผานกระบวนการวิธีการวิจัยและการประเมินความพึงพอใจตอกลุมเปาหมาย 
ซึ่งการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑนี้ยังเปนการสงเสริมการขยายตัวของตลาดผลิตภัณฑใหเปนที่รูจัก และสงผลใหเกิดประโยชนในการพัฒนา
คนในพื้นที่ และสามารถนําความรูที่ไดไปตอยอดกับสื่ออ่ืนไดตอไป 
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วัตถุประสงคของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑเดิมของน้ําปลาราปรุงรสตราปลาราพารวย ในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑใหม 
2. เพื่อพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จังหวัดสระแกว 
3. เพื่อสงเสริมภาพลักษณใหกับผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย ที่สามารถสื่อสารกับกลุมเปาหมายไดชัดเจนมาก

ขึ้น 

 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากร 
 1. กลุมสมาชิกผูผลิต ผูประกอบการ ผลิตภัณฑปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จังหวัดสระแกว 
 2. ผูจัดจําหนาย หรือตัวแทนจําหนาย ในเขตจังหวัดสระแกว 
 3. กลุมผูบริโภคในเขตจังหวัดสระแกว 
 กลุมตัวอยาง ผูวิจัยไดมีการคัดเลือกกลุมตัวอยางดวยวิธีการเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยการเลือกจาก
กลุมประชากร จํานวนทั้งส้ิน 115 คน 
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 แบบสอบถาม ลักษณะของแบบสอบถามเปนการกําหนดรูปแบบคําถาม คือ มีการกําหนดคําถามในการใชสอบถามที่เกี่ยวของ
กับผลิตภัณฑของปลาราพารวย และการออกแบบบรรจุภัณฑ โดยแบบสอบถามนําไปใชกับ กลุมสมาชิกผูผลิต ผูประกอบการ ผลิตภัณฑ
ปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย และผูจัดจําหนาย หรือตัวแทนจําหนาย ในเขตจังหวัดสระแกว ซึ่งแบงขอมูลในการสอบถามดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูทําแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 ขอมูลที่เก่ียวกับผลิตภัณฑ 
 ตอนที่ 3 ขอมูลเก่ียวกับตราสินคา 
 ตอนที่ 4 ขอมูลเก่ียวกับบรรจุภัณฑ 
 แบบประเมินความพึงพอใจ ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ ทั้งเรื่องของโครงสราง กราฟก การใชงาน โดยแบบประเมินความพึงพอใจ
นําไปใชกับกลุมสมาชิกผูผลิต ผูประกอบการ ผูจัดจําหนาย หรือตัวแทนจําหนาย กลุมผูบริโภคและผูเชี่ยวชาญ โดยแบงแบบสอบถาม
ออกเปน 2 ตอนดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูทําแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 ระดับพึงพอใจในการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ โดยจะแบงออกเปนดาน ดังนี้ 
  1) ดานความคิดสรางสรรค 2) ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช 3) ดานความเหมาะสม สามารถนําไป
ผลิตจริงได 4) ดานการออกแบบ ความสวยงาม 5) ดานอ่ืนๆ ขอเสนอแนะ 
 โดยการประเมินในการวิจัยครั้งนี้ จะใชสถิติเชิงพรรณนา คารอยละ คาเฉลี่ยและ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการแปลความหมาย
ขอมูล ไดกําหนดเกณฑโดยใชคะแนนเฉลี่ยของจุดตัด ดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด, 2543 : 100) 
 4.51 – 5.00 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับมากที่สุด 
 3.51 – 4.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับมาก 
 2.51 – 3.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับปานกลาง 
 1.51 – 2.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับนอย 
 1.00 – 1.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับนอยที่สุด 

 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยไดทําการรวบรวมขอมูลตางๆดังนี้ 
 การศึกษาคนควาขอมูลเกี่ยวของกับผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จังหวัดสระแกว จากการลง
พื้นที่ การสอบถามจากผูประกอบการ ตัวแทนจําหนายในพื้นที่ 
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 การรวบรวมการศึกษาคนควาภาคเอกสารขอมูลเกี่ยวของ กับการออกแบบบรรจุภัณฑ รูปแบบ ลักษณะของ
บรรจุภัณฑ องคประกอบศิลปของการออกแบบและขอมูลที่เกี่ยวของ 
 การเก็บรวบรวมการจากทําแบบถามความพึงพอใจในการพัฒนาบรรจุภัณฑ ผลิตภัณฑนํ้าปลาราปรุงรส ตราปลา
ราพารวย จังหวัดสระแกว ในดานความคิดสรางสรรค ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช ดานความ
เหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได ดานการออกแบบ ความสวยงาม และดานอื่นๆ ขอเสนอแนะ 
 
การออกแบบพัฒนา 
 การวิจัยในครั้งนี้เปนการวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จังหวัดสระแกว ซึ่งเปน
สินคาชุมชน ในการปรับปรุงรูปแบบภาพลักษณของตัวบรรจุภัณฑเดิม และในตัวสินคามีเอกลักษณที่สามารถดึงดูดความ
นาสนใจและยังเปนการชวยในการสงเสริมการขาย การขยายตัวของสินคาและตลาด โดยการวิจัยในครั้งนี้จะทําการพฒันา
บรรจุภัณฑผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย ประกอบไปดวยดังนี ้
 1. ออกแบบบตราสัญลักษณ ตราปลาราพารวย จํานวน 1 แบบ 
 2. ออกแบบฉลากน้ําปลาราปรงุรส พรอมฉลาก จํานวน 1 แบบ 
 3. ออกแบบฉลากน้ําพริกตาแดง จํานวน 1 แบบ 
 4. ออกแบบฉลากปลาราผงใสแกง จํานวน 1 แบบ 
 5. ออกแบบฉลากปลาราสับสมุนไพร จํานวน 1 แบบ 
 6. ออกแบบบรรจุภัณฑรวมชุด จํานวน 1 แบบ 
 
การประเมินผลการออกแบบ 
 ในการวิจัยในครั้งนี้จะทําการประเมินผลความพึงพอใจในการพัฒนาบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย 
จังหวัดสระแกว โดยการแบงหัวขอการประเมินเปนแตละดานคือ ดานความคิดสรางสรรค ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการ
นําไปใช ดานความเหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได ดานการออกแบบ ความสวยงาม และดานอื่นๆ ขอเสนอแนะ จากกลุมตัวอยาง 115 
คน ซึ่งประกอบดวย 
     1. คุณประภาศิริ วอลคเกอร ผูประกอบการ ผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จํานวน 1 คน 
   2. ตัวแทนจําหนายในเขตพื้นที่จังหวัดสระแกว จํานวน 12 คน 
   3. ผูเชี่ยวชาญ จํานวน 2 คน ประกอบดวย ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบบรรจุภัณฑ และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกราฟก 
   4. ผูบริโภคในเขตจังหวัดสระแกว จํานวน 100 คน 
 โดยการประเมินจากตนแบบของการพัฒนาบรรจุภัณฑ โดยนําขอมูลที่ไดจากการประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑทั้งหมดมา
ดําเนินการคํานวนดวยวิธีทางสถิตตอไป 
 

ผลการงานวิจัย 
 จากการรวบรวมขอมูลจากเอกสาร การลงพื้นที่สอบถามกับผูประกอบการ และตัวแทนจําหนาย ที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑน้ําปลา
ราปรุงรส ตราปลาราพารวย เพื่อหาแนวทางในการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑนั้น ไดผลสรุปที่วา รูปแบบของของบรรจุภัณฑเดิมน้ันไม
สามารถสื่อสารไดชัดเจน ทั้งในเรื่องของตราสัญลักษณที่มีภาพประกอบที่ไมโดดเดน ทั้งในเรื่องคุณภาพที่ไมคมชัด องคประกอบการจัดวาง
ของฉลากสินคาไมทําใหเกิดความนาจดจํา นาสนใจ รวมถึงรูปแบบขนาดของฉลากสินคามีความแตกตางมากเกินไปในแตละผลิตภัณฑ และ
การเลือกใชตัวอักษรที่ไมมีความทันสมัย ไมมีความเปนเอกลักษณ อัตลักษณ ในรูปแบบที่แนชัด ทําใหกลุมผูบริโภคเกิดความสับสน รวมถึง
ขอมูลบนฉลากสินคาองคประกอบตางๆ ของบรรจุภัณฑนั้นไมครบถวนตามหลักของบรรจุภัณฑที่เกี่ยวของกับอาหาร สงผลอาจทําให
ผลิตภัณฑไมเกิดความนาเชื่อถือได 
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ภาพที่ 1 : รูปแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย (เดิม) 
ที่มา : ภาณุวัฒน กาหลิบ (2562) 

 
จากการสรุปวิเคราะหขอมูลผูวิจัยไดทําการการออกแบบชุดบรรจุภัณฑตนแบบ จํานวน 3 ชุด ในการประเมินและคัดเลือกแบบ

บรรจุภัณฑผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย ตอความตองการเพื่อการพัฒนาตอยอด โดยการนําตนแบบใหกลุมตัวอยาง คือ 
กลุมสมาชิกผูผลิต ผูประกอบการ ผูจัดจําหนาย ผูเชี่ยวชาญ และกลุมผูบริโภค ไดทําการประเมินความพึงพอใจโดยสรุปผลไดดังตาราง
ตอไปน้ี 

 
ตารางที่ 1 : ผลการประเมินความพึงพอใจการคัดเลือกตนแบบบรรจุภัณฑ 

ตนแบบที่ 1 ตนแบบที่ 2 ตนแบบที่ 3 

   

22 (รอยละ 19.1) 78 (รอยละ 67.8) 15 (รอยละ 13) 

 
จากตารางที่ 1 ผลการเลือกผลงานตนแบบจากกลุมตัวอยาง สรุปไดดังนี้ ตนแบบที่ 1 จํานวนกลุมตัวอยางที่เลือกจํานวน 22 คน 

คิดเปนรอยละ 19.1 ตนแบบที่ 2 จํานวนกลุมตัวอยางที่เลือกจํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 67.8 และ ตนแบบที่ 3 จํานวนกลุมตัวอยางที่
เลือกจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 13 รวมจํานวนกลุมตัวอยางทั้ง 115 คน โดยสรุปไดวา ตนแบบที่ 2 มีจํานวนระดับความพึงพอใจและ
ไดรับการเลือกจากกลุมตัวอยางมากที่สุด 
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ภาพที่ 2 : รูปแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย (ใหม) ตนแบบที่ 2  
ที่มา : ภาณุวัฒน กาหลิบ (2562) 

 
 ผลงานการพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย ตนแบบที่ 2 ที่รับการประเมินคัดเลือกจากกลุม
ตัวอยางนั้น เปนการนํารูปแบบเดิมมาทําการปรับปรุงใหมใหมีความทันสมัยและชัดเจนยิ่งขึ้น การสรางจุดเดนใหกับองคกร ใหมีภาพลักษณ
ใหเกิดความนาสนใจไดงายขึ้น ในแนวคิดที่วา “ปลาราพารวย” โดยการสรางตราสัญลักษณ เปนลักษณะของโลโกแบบมาสค็อต (Mascots 
logo) และการใชสีสันโดยการไลระดับสีความเขมออนใหเกิดมิติ ภาพประกอบตางๆที่เปนจุดดึงดูด รวมไปถึงการจัดองคประกอบขอมูลที่
ชัดเจนยิ่งขึ้น 

โดยทําการพัฒนาตนแบบของบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จํานวน 1 ชุด ประกอบดวย 1) ออกแบบบตรา
สัญลักษณ จําจนวน 1 แบบ 2) ออกแบบฉลากน้ําปลาราปรุงรส จํานวน 1 แบบ 3) ออกแบบฉลากน้ําพริกตาแดง จํานวน 1 แบบ 4) 
ออกแบบฉลากปลาราผงใสแกง จํานวน 1 แบบ 5) ออกแบบฉลากปลาราสับสมุนไพร จํานวน 1 แบบ และ6) ออกแบบบรรจุภัณฑรวมชุด 
จํานวน 1 แบบ ซึ่งสรุปรูปแบบการพัฒนาได ดังนี้ 
 

 
ภาพที่ 3 : ตราสัญลักษณปลาราพารวย 

ที่มา : ภาณุวัฒน กาหลิบ (2562) 
 

 ตราสัญลักษณจะเนนไปที่การสรางตัวการตูน สรางคาแร็คเตอรที่เปนตัวแทนแบรนดสินคาในการชวยประชาสัมพันธ ซึ่งคาแร็ค
เตอรที่สรางมามีรูปแบบเปน ปลา ที่เปนวัตถุดิบหลักในการทําผลิตภัณฑน้ําปลารา โดยการตัดทอนในลักษณกราฟกตัวการตูนใหนารัก
จดจําไดงาย รวมถึงสีที่ใชคือสีสมใหดูสดใสทันสมัย สีทองแสดงถึงความหรูหรา ร่ํารวย สีเขียว แสดงถึงความเปนธรรมชาติ และกรอบ
กราฟกประกอบที่นําเอารูปบบของลวดลายผาทออีสาน มาตัดทอนใหมีกลิ่นอายของความเปนพื้นถิ่นใหมากขึ้น 
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ภาพที่ 4 : ฉลากนํ้าปลาราปรุงรส 
ที่มา : ภาณุวัฒน กาหลิบ (2562) 

 
 รูปแบบของฉลากน้ําปลาราปรุงรส จะเนนการจัดวางใหมีความสมัยใหมากขึ้นในเรื่องของการจัดสัดสวนของขอมูลตางๆ รวมถึง
การใชภาพประกอบภาพถายอาหารในการสื่อสาร ใหเขาใจถึงผลิตภัณฑที่สามารถนําไปประกอบอาหารไดสรางความดึงดูดใหแกผูบริโภค 
โทนสีที่ใชคือ สีนํ้าตาล ซึ่งเปนสีของตัวผลิตภัณฑปลารา โดยการไลโทนสีใหเกิดมิติสรางความหรูหราจากความเขมออนของสี 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 5 : ฉลากสําหรับบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑน้ําพริกตาแดง ปลาราผงใสแกง และปลาราสับสมุนไพร 
ที่มา : ภาณุวัฒน กาหลิบ (2562) 

 
 ฉลากสําหรับบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑน้ําพริกตาแดง ปลาราผงใสแกง และปลาราสับสมุนไพร จะมีรูปแบบที่เหมือนกัน คือการ
จัดองคประกอบขอมูลใหเปนสัดสวน การใชภาพประกอบภาพถายทีเปนผลิตภัณฑในแตงละชนิด ซึ่งการแบงแยกความแตกตางของแตงละ
ผลิตภัณฑคือการใชโทนสีที่ตางกัน คือ น้ําพริกตาแดงใชโทนสีแดงแสดงถึงเผ็ดรอน ปลาราผงใสแกงใชโทนสีสมแสดงถึงความเปนเครื่องแกง 
และปลาราสับสมุนไพรใชโทนสีเขียว แสดงถึงความธรรมชาติ รวมถึงการสรางลักษณความนาสนใจของบรรจุภัณฑ คือ แท็กสินคาที่ใช
สําหรับหอยที่ฝาของบรรจุภัณฑ 
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ภาพที่ 6 : บรรจุภัณฑรวมชุด  

ที่มา : ภาณุวัฒน กาหลิบ (2562) 
 

 บรรจุภัณฑรวมชุด เปนบรรจุภัณฑที่ใชในการรวบรวมผลิตภัณฑทั้งหมดของน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย ประกอบดวย 1) 
น้ําปลาราปรุงรส 2) น้ําพริกตาแดง 3) ปลาราผงใสแกง และ4) ปลาราสับสมุนไพร จํานวนผลิตภัณฑละ 1 ชิ้น โดยรูปแบบเปนกลองบรรจุ
ทรงสูงแสดงใหเห็นถึงความมั่งคง หรูหรา เหมาะกับการเปนของฝาก โดยการนําเอาโทนสีทั้งหมดจากตราสัญลักษณและฉลากสินคามาใช 
ใหสรางความเปนเอกภาพขององคกร และสีขาวใหแสดงถึงความเรียบงายของวิถีชาวบานในการผลิตสินคาพื้นถิ่น และแสดงถึงความ
ทันสมัย 
ตางรางที่ 2 : คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความพึงพอใจ จากแบบประเมินผลการออกแบบ 

หัวขอการประเมิน คาเฉลี่ย 
คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

ระดับความพึง

พอใจ 

1.ดานความคิดสรางสรรค 3.78 0.8747 มาก 

2. ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช 4.01 0.4636 มาก 

3. ดานความเหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได 4.36 0.5683 มาก 

4. ดานการออกแบบ ความสวยงาม 4.11 0.5508 มาก 

ผลรวมทั้ง 4 ดาน 4.05 0.6623 มาก 

 
จากตารางสรุปผลการประเมินผลงานการพัฒนาบรรจุภัณฑ (แบบที่ 2) โดยกลุมตัวอยาง สรุปไดวา 1) ดานความคิดสรางสรรค 

คาเฉลี่ยรวม 3.78 คาเบี่ยงเบนมาตรฐานรวม 0.8747 มีระดับความพึงพอใจในระดับที่ มาก 2) ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการ
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นําไปใช คาเฉลี่ยรวม 4.01 คาเบี่ยงเบนมาตรฐานรวม 0.4636 มีระดับความพึงพอใจในระดับที่ มาก 3) ดานความเหมาะสม สามารถนําไป
ผลิตจริงได คาเฉลี่ยรวม 4.36 คาเบี่ยงเบนมาตรฐานรวม 0.5683 มีระดับความพึงพอใจในระดับที่ มาก และ 4) ดานการออกแบบ ความ
สวยงาม คาเฉลี่ยรวม 4.11 คาเบี่ยงเบนมาตรฐานรวม 0.5508 มีระดับความพึงพอใจในระดับที่ มาก โดยผลรวมทั้ง 4 ดาน มีคาเฉลี่ยรวม 
4.05 คาเบี่ยงเบนมาตรฐานรวม 0.6623 มีระดับความพึงพอใจในระดับที่ มาก สรุปไดวาการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส 
ตราปลาราพารวย จังหวัดสระแกว (แบบที่ 2) มีระดับคาความพึงพอใจในระดับที่ มาก 

 
อภิปรายผล 

การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย จังหวัดสระแกว นั้นเปนการวิจัยในการพัฒนารูปแบบของบรรจุ
ภัณฑที่เปนสินคาพื้นบานของไทยใหเกิดการพัฒนาและการขยายตัวของตลาด โดยผานกระบวนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑในมี
ศักยภาพ ในการตอบสนองตอกลุมเปาหมาย โดยการวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค คือ เพื่อศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑเดิมของน้ําปลาราปรุงรส 
ตราปลาราพารวยน้ําไปพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑใหม ใหเกิดความชัดเจนในการสื่อสาร และสงเสริมภาพลักษณใหดียิ่งขึ้น 

จากขอมูลการหาประเด็นแนวความคิดในการพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลาราพารวย สรุปไดวา บรรจุภัณฑเดิมนั้น
ไมสามารถสื่อสารใหกับกลุมเปาหมายไดชัดเจน มีการจัดองคประกอบภาพลักษณที่ไมมีจุดเดน ไมสื่อถึงเอกลักษณของผลิตภัณฑหรือ
องคกรได ผูวิจัยจึงมีแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑใหมีความสมัยและเขากับยุคสมัยกับกลุมเปาหมายในปจจุบันใหดียิ่งขึ้นใหเกิดการ
สื่อสารและความพึงพอใจในผลิตภัณฑรวมถึงองคกรดวย ในแนวคิด “ปลาราพารวย” เพื่อใชในการประเมินความพึงพอใจ และความ
เปนไปไดตอการนําไปตอยอดการพัฒนาเปนบรรจุภัณฑที่สามารถนําไปผลิตไดจริงตอไป 

ซึ่งผลการประเมินที่ไดจากกลุมตัวอยาง จํานวน 115 คน ผลสรุปไดวา ตนแบบการพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําปลาราปรุงรส ตราปลารา
พารวย จังหวัดสระแกว ที่ไดรับเลือกนั้นอยูในเกณฑระดับความพึงพอใจในระดับที่มาก ไดผลคะแนนคาเฉลี่ยที่ 4.05 
 

ขอเสนอแนะ 
 1. ผลงานการพัฒนาบรรจุภัณฑควรมีการคํานึงถึงการปองกันและการเก็บรักษาของตัวผลิตภัณฑ 
 2. ภาพประกอบที่ในงานออกแบบควรมีความหลากหลายหรือมีความแตกตางและชัดเจน เพื่อใหเกิดการสื่อสารหรือเกิดดแรง
กระตุนตอการบริโภค 
 3. ควรมีรูปแบบของสื่อหรือรูปแบบบรรจุภัณฑในการขนสงสินคา 
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