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บทคัดยอ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาคุณสมบัติวัสดุบรรจุภัณฑสําหรับการรักษาคุณภาพสําหรับขาว ผัก และสมโอ            
2) ศึกษาอัตลักษณกลุมเกษตรกรผูปลูกขาว ผัก สมโอ สําหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ 3) ศึกษาความคิดเห็นตอการออกแบบบรรจุภัณฑ
ขาว ผัก สมโอ และพฤติกรรมการบริโภคที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อ  ผลการศึกษาพบวา 1) สมโอที่เคลือบสารละลายไคโตซานที่ความ
เขมขนที่ 1.5% และ 2.0%, ถุงบรรจุขาวสารที่มีความหนาขนาด 130 ไมครอนแบบปดผนึกแบบสูญญกาศ ผักที่ฉีดพนสารละลาย
โซเดียมไฮโปคลอไรทที่มีความเขมขน 5% และบรรจุผักลงถุงที่มีขนาดความหนา 145 ไมครอนโดยปดผนึกแบบธรรมดาจะชวยรักษา
และยืดอายุผลิตภัณฑโดยมีความพึงพอใจอยูในระดับมากที่สุด 2) อัตลักษณที่กลุมเกษตรกรตองการ คือ อัตลักษณที่สะทอนแหลงผลิต 
คุณภาพของผลิตภัณฑ กระบวนการผลิตที่ตรวจสอบยอนกลับไดและอัตลักษณตราสินคาที่สรางภาพลักษณการจดจํา 3) ความคิดเห็น
ของผูบริโภคตอการออกแบบบรรจุภัณฑขาวลูกกตัญูมีความเหมาะสมอยูในระดับมาก  ขาวและผักคลองโยงออแกนิคมีเหมาะสม
ระดับมากที่สุด สมโอมณฑลนครไชยศรีมีเหมาะสมอยูในระดับมากที่สุด  และผูบริโภคตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเกษตรที่มีความมั่นใจวา
ปลอดภัย มีเครื่องหมายสัญลักษณรับรองคุณภาพ และซื้อจากสถานที่จําหนายที่ความนาเชื่อถือ มีความยินดีที่จะซื้อในราคาที่สูงกวา
ทองตลาด 1 เทา และบรรจุภัณฑมีสวนสําคัญในการตัดสินใจซื้ออยูในระดับมากที่สุด 

 
คําสําคัญ : บรรจุภัณฑ, การเพิ่มมูลคา, ยืดอายุการเก็บรักษา, พฤติกรรมการบริโภค, การตัดสินใจซ้ือ 

 
ABSTRACT 

 This research aims to 1) study the quality preservation packaging properties for rice, vegetables and 
pomelos, 2 )  study of the identity of farmers, rice, vegetables, pomelo for packaging design, 3)  study opinions, 
satisfaction with rice, vegetables, pomelo on packaging design and consumption behavior influencing purchasing decision.  
Findings found that, 1) pomelos coated with chitosan solution at 1.5% and 2.0% concentrations, rice sealed with 
130 microns packaging bags, and vegetables sprayed with 5% sodium hypochlorite solution and packed vegetables 
in 145 microns packaging bags with simple sealing can preserve and extend product shelf life, with satisfaction at a 
very good level. 2) Identities of farmers' groups found identities that reflect source of products, product quality, 
traceable production processes. In addition, brand identity that creates image recognition. 3) The graphic packaging 
design satisfaction toward rice packaging (filial piety brand) was at a high level. Klong Yong organic rice and  
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vegetables were satisfied at the highest level. Pomelo Nakhon Chai Si province was satisfied at the highest level. 
Moreover, the consumers’' behavior affecting purchasing decisions found that consumers decided to buy 
agricultural products that were confident safe and having a quality certified mark tend to buy from a trusted 
location. These consumers were willing to buy at 1  time higher of a market price. Additionally, the packaging was 
the most important factor of consumers purchasing decisions. 
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บทนํา 
  วิสัยทัศนจังหวัดนครปฐม คือ “เมืองเกษตรและอุตสาหกรรมปลอดภัย แหลงทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร ศาสนา วัฒนธรรม 
ศูนยกลางการศึกษา และประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี” มีผลิตภัณฑมวลรวมจังหวัดตอประชากร (GPP per capita) เทากับ 256,501 
บาท คิดเปนลําดับที่ 11 ของประเทศ และสูงสุด ในกลุมภาคกลางตอนลาง 1 พื้นที่เกษตรกรรม จํานวนทั้งสิ้น 730,261 ไร คิดเปน
ประมาณรอยละ 58.89 ของพื้นที่ทั้งจังหวัด การเกษตรเปนสาขาการผลิตที่สําคัญของจังหวัดนครปฐม ประชากรสวนใหญรอยละ 23.59 
ประกอบอาชีพเกษตรกรรม อาชีพสําคัญ ไดแก การทํานา ทําไร ทําสวนผลไมและพืชผัก การเลี้ยงสัตวและการทําการประมง  ระบบ
การเกษตรในจังหวัดนครปฐมจัดเปนเขตเกษตรกาวหนา เพราะมีระบบชลประทานที่ดีโดยอาศัย แหลงน้ําจากลุมแมนํ้าเจาพระยา ทาจีน 
และแมกลอง ขอมูลการเพาะปลูกจังหวัดนครปฐมจากแผนพัฒนาจังหวัดนครปฐม 4 ป (พ.ศ.2561-2564) พืชเศรษฐกิจที่สําคัญ ไดแก 
ขาว ดวยจังหวัดนครปฐมมีระบบชลประทานที่สมบูรณจึงสามารถปลูกขาวไดตอเน่ืองตลอดป คือสามารถปลูกได 2 ป 5 ครั้ง โดยมีพื้นที่
เพาะปลูกแยกเปนพื้นที่ใชทํานาป จํานวน 429,064 ไร ทํานาปรัง จํานวน 427,362 ไร  พืชเศรษฐกิจที่สําคัญรองลงมาไดแกทําสวน
ผลไม  ประกอบดวย สมโอ มะพราวนํ้าหอม มะมวง ฝรั่ง ชมพู มะนาว กลวยน้ําวา กลวยหอม ลําไย เปนตน สําหรับผลไมที่มีชื่อเสียง
ของจังหวัดมีผลผลิตรวมประมาณ 128,437 ตัน เนื้อที่เพาะปลูก จํานวน 73,802 ไรผลผลิตเฉลี่ยตอไร 1,740 กิโลกรัม  สวนพืชผักมี
การปลูกกันทั่วไปมีผลผลิตผักรวมประมาณ 155,118 ตัน เนื้อที่เพาะปลูก จํานวน 57,140 ไรผลผลิตเฉลี่ยตอไร จํานวน 2,714 กิโลกรัม 
พืชผลทางการเกษตรในจังหวัดนครปฐมนอกจากจะใชบริโภคภายในจังหวัดแลวยังสงไปจําหนายจังหวัดขางเคียงและกรุงเทพฯ ซึ่งจะ
เห็นไดวาผลผลิตจากการพืชผลทางการเกษตรสรางมูลคาทางรายไดที่สําคัญของจังหวัดนครปฐม  
  การบริโภคพืชผลทางการเกษตรในจังหวัดนครปฐมโดยเฉพาะ ขาว ผัก และสมโอ มีแนวโนมสูงมากขึ้นทุกปแตประสบปญหา 
คือ ผลิตผลทางการเกษตรที่สงออกจําหนายไมแสดงอัตลักษณของสินคาและแหลงผลิต กลุมเกษตรกรผูผลิตขาวพระคุณแม กลุม
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรียบานคลองโยง กลุมเกษตรกรผูผลิตสมโอเกาะลัดอีแทน ซึ่งเปนกลุมเกตรกรผูปลูกขาว ผัก และสมโอใน
จังหวัดนครปฐมก็ประสบกับปญหานี้เชนเดียวกัน โดยเฉพาะปญหาดานการออกแบบบรรจุภัณฑที่ความโดดเดนเพื่อสรางความตองการ
ซื้อจากผูบริโภครวมทั้งการชวยปกปองและยืดอายุใหกับผลิตภัณฑ เพราะบรรจุภัณฑเปนปจจัยที่สําคัญในการตลาดเพราะนอกจาก
บรรจุภัณฑจะทําหนาที่หอหุมหรือบรรจุสินคาทําใหสินคานั้นไปสูผูบริโภคไดโดยปลอดภัยและอยูในสภาพสมบูรณ บรรจุภัณฑจึงเปน
ตัวแทนหรือตัวแสดงสินคาที่ตองสื่อสารใหผูบริโภคเห็นถึงเนื้อในหรือเนื้อหาของสินคาน้ันดวยการใหขอมูลรายละเอียดของสินคาใหกับ
ผูบริโภคไดรับทราบ  สรางความคุมคาในสายตาของผูบริโภค คุณภาพของสินคารวมถึงชองทางจัดจําหนาย การแกปญหาการออกแบบ
บรรจุภัณฑที่ยังขาดความสวยงาม ทันสมัย ยากตอการใชงานและไมสะทอนภาพลักษณตราสินคา จะตองเกิดจากการสรางความรูและ
ความเขาใจใหกับกลุมเกษตรกรเห็นถึงความสําคัญในการสรางเอกลักษณใหกับผลิตภัณฑและการออกแบบบรรจุภัณฑที่มีองคประกอบ
พรอมทั้งในดานความสวยงาม ปกปองคุณภาพของผลิตภัณฑ และสรางเอกลักษณใหกับตราสินคา ซึ่งถือเปนสวนสําคัญในการสราง
ความสําเร็จหรือลมเหลวทางการตลาดได  ทั้งนี้เนื่องจากตราสินคาและบรรจุภัณฑที่ดีนั้นไมเพียงมีประโยชนแคดึงดูดใจใหผูบริโภค
ตัดสินใจซื้อ แตจะตองชวยแยกแยะสินคาที่มีคุณภาพสูงและคุณภาพต่ําออกจากกัน กลาวคือ ตราสินคาและบรรจุภัณฑจะชวยระบุ
แหลงผลิตใหผูบริโภคทราบวาสินคามาจากแหลงผลิตใด หากผูบริโภคมีความพึงพอใจก็จะซื้อซ้ําจากผูผลิตรายเดิม ชวยใหผูบริโภคเลือก
สินคาจากแหลงผลิตที่พึงพอใจไดงายขึ้น ไมเกิดความสับสนกับสินคาที่มาจากผูผลิตรายอื่น ที่สําคัญตราสินคาและบรรจุภัณฑยังทํา
หนาที่รับประกันคุณภาพสินคาใหกับผูบริโภคและสงผลใหผูผลิตสามารถขายสินคาไดมากขึ้น 
 จากความสําคัญดังกลาวขางตน งานวิจัยนี้ตองการออกแบบบรรจุภัณฑสําหรับรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑและสราง
เอกลักษณตราสินคาใหกับผลิตภัณฑขาว ผัก และสมโอ ที่สรางมูลคาเพิ่มและความตองการซื้อจากกลุมผูบริโภค ตลอดจนสรางความ
ไดเปรียบทางการแขงขันใหกับกลุมเกษตรกร 
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วัตถุประสงคของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาคุณสมบัติวัสดุบรรจุภัณฑสําหรับการรักษาคุณภาพสําหรับขาว ผัก และสมโอ 

 2. เพื่อศึกษาอัตลักษณของกลุมเกษตรกรผูปลูกขาว ผัก และสมโอ สําหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ 
3. เพื่อศึกษาความคิดเห็น ความพึงพอใจตอการออกแบบบรรจุภัณฑขาว ผัก สมโอ และพฤติกรรมการบริโภคที่สงผลตอการ

ตัดสินใจซื้อ 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
การวิจัยเรื่อง ออกแบบบรรจุภัณฑขาว ผัก และสมโอสําหรับการบริโภคเพื่อเพิ่มมูลคาเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research)  มีขั้นตอนในการดําเนินงาน 4 ขั้นตอน ดังนี ้
 
ขั้นตอนที่ 1 การเลือกวัสดุเพื่อการบรรจุผลิตภัณฑ 
 1.1 วิธีการศึกษา คือ ศึกษารวบรวมขอมูลวัสดุในการบรรจุภัณฑ 
  1.1.1 ศึกษาขอมูลลักษณะ ประเภท วัสดุ ของบรรจุภัณฑที่ใชในประเทศไทย เพื่อนํามาเปนวัสดุในการเลือกใชกับ 
ขาว ผัก และสมโอ 
  1.1.2 ศึกษาและวิเคราะหรูปแบบวัสดุบรรจุภัณฑและองคประกอบที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑขาว ผัก และสมโอ 
  1.1.3 ศึกษาคุณลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑขาว ผัก และสมโอ หลังการเก็บเกี่ยวและการชวยยืดอายุการเก็บ
รักษา 
 1.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
  1.2.1 กลุมผูบริโภค ซึ่งประกอบไปดวยกลุมนักศึกษา กลุมคนทํางาน กลุมแมบาน พอบาน กลุมผูรักสุขภาพ เปนตน 
ทั้งเพศชายและเพศหญิง อายุ 20 ป ขึ้นไป จํานวน 50 คน  
 1.2.2 กลุมเกษตรกรผลิต ไดแก กลุมผูผลิตขาวพระคุณแม กลุมกลุมวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรียบานคลองโยง กลุม
ผูผลิตสมโอเกาะลัดอีแทน 

1.3 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา แบงการออกแบบเครื่องมือ เปน 2 สวน คือ 
  1.3.1 แบบสอบถาม ไดแก แบบสัมภาษณกลุมผูปลูกผลิตภัณฑขาว ผัก และสมโอ และแบบทดสอบระดับความพึงพอใจ
ของผูบริโภคตอแบบวัสดุบรรจุภัณฑที่รักษาคุณภาพของผลิตภัณฑขาว ผัก และสมโอ 
  1.3.2 การออกแบบเลือกใชวัสดุสําหรับการบรรจุภัณฑขาว ผัก และสมโอ  
   1) การเลือกวัสดุสําหรับสมโอ โดยศึกษาคุณลักษณะทางกายภาพของสมโอหลังการเก็บเกี่ยวและการชวยยืดอายุ
การเก็บรักษา โดยการเตรียมผลผลิต การทดลองนําผลสมโอมาแชในสารละลายที่ไดเตรียมไว บันทึกผลและวิเคราะหผลการทดลองใน
ประเด็นการสูญเสียน้ําหนัก การเปลี่ยนแปลงของสีผิว การวัดขนาดเสนรอบวง 
 2) การเลือกใชวัสดุสําหรับการบรรจุภัณฑ ขาว โดยศึกษาคุณลักษณะทางกายภาพของขาวหอมปทุม   
ปนเกษตร โดยแบงการทดลองออกเปน 2 ประเภท คือ การทดสอบการปดผนึกแบบสุญญากาศ และการปดผนึกแบบธรรมดา บันทึกผล
และวิเคราะหผลการทดลองในประเด็น เปอรเซ็นตการสูญเสียน้ําหนัก การวัดสีขาวสาร การหาสารอาหารขาวหอมปทุมและขาว 
ปนเกษตร ประกอบไปดวย ธาตุเหล็ก สารโพลีฟนอล เบตาแคโรทีน และความหอมของขาวปนเกษตร 
 3) การเลือกการใชวัสดุสําหรับการบรรจุภัณฑ ผักกวางตุง และตนหอม โดยศึกษาคุณลักษณะทางกายภาพของ
ผักกวางตุงและตนหอม โดยแบงการทดลองออกเปน 2 ประเภท คือ การทดสอบการปดผนึกแบบสุญญากาศและการปดผนึกแบบ
ธรรมดา และเลือกถุงลายนูนแบบมวนที่มีขนาดความหนาตางกัน และเลือกชนิดของสารในการฉีดพนเพื่อถนอมอาหารและยับยั้งการ
เจริญเติบโตของแบคทีเรีย บันทึกผลการทดลองในประเด็น เปอรเซ็นตการสูญเสียน้ําหนัก การเปลี่ยนแปลงของความช้ํา และการเนา
เสียของผัก 
 1.4 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก รอยละ การทดสอบ ไค-สแควร และการทดสอบความสัมพันธของตัวแปร  
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ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาเอกลักษณ ขาว ผัก สมโอ และการกําหนดแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ 
 2.1 วิธีการศึกษา คือ ศึกษาโดยการสัมภาษณและการสนทนากลุมเกษตรกรผูปลูกขาว ผัก และสมโอ เพื่อหาเอกลักษณของ
ผลิตภัณฑ โดยมีประเด็นในการสัมภาษณ 4 ดาน ไดแก ดานขอมูลทั่วไป ดานผลผลิต ดานการตลาดและการจัดจําหนาย ดานบรรจุ
ภัณฑ เปนการสัมภาษณแบบไมมีโครงสรางเพื่อนํามาวิเคราะหเอกลักษณเดนและกําหนดกรอบแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ 
 2.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง คือ กลุมเกษตรกรหรือผูที่เกี่ยวของทั้งหมด 3 กลุม ไดแก กลุมเกษตรกรผูผลิตสมโอเกาะลัด   
อีแทน กลุมเกษตรกรผูผลิตขาวพระคุณแม กลุมวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรียบานคลองโยง 
 2.3 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณแบบไมมีโครงสราง มีลักษณะเปนคําถามแบบปลายเปด มีแนวคําถาม
ประกอบการสัมภาษณ 
 2.4 การวิเคราะหและสรุปผลขอมูล คือ การวิเคราะหขอมูลแบบการสรุปเนื้อหา และกรอบแนวคิดในการออกแบบ 
 
ขั้นตอนที่ 3  ออกแบบบรรจุภัณฑและองคประกอบศิลปบนบรรจุภัณฑขาว ผัก สมโอ 
 3.1 วิธีการศึกษา คือ หลังจากการกําหนดกรอบแนวคิดรวมกันกับกลุมเกษตรกร ผูวิจัยไดนําแนวคิดมากสูการปฏิบัติการ
ออกแบบรางตราสัญลักษณ ภาพประกอบ และลักษณะของโครงสรางบรรจุภัณฑ โดยใหกลุมเกษตรกรมีสวนรวมในการคัดเลือกแบบ
รางตราสัญลักษณ ภาพประกอบและองคประกอบบนบรรจุภัณฑ ลักษณะโครงสรางบรรจุภัณฑ กอนใหกลุมผูบริโภคประเมินความ
คิดเห็นและความพึงพอใจในขั้นตอนสุดทาย โดยมีการเกณฑในการคัดเลือก ดังนี้  
  3.1.1 ผูวิจัยกําหนดแนวคิดในการออกแบบ ปฏิบัติการออกแบบรางตราสัญลักษณ ภาพประกอบและองคประกอบบน
บรรจุภัณฑ ลักษณะโครงสรางบรรจุภัณฑ  
  3.1.2 นําเสนอแบบรางตราสัญลักษณ ภาพประกอบ และลักษณะโครงสรางบรรจุภัณฑใหกับกลุมเกษตรกรมีสวนรวมใน
การพิจารณาและคัดเลือก ตราสัญลักษณ 5 รูปแบบ ภาพประกอบและองคประกอบบนบรรจุภัณฑ 5 รูปแบบ ลักษณะโครงสราง 3 
รูปแบบ 
 3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง คือ กลุมเกษตรกรหรือผูที่เกี่ยวของทั้งหมด 3 กลุม ไดแก กลุมเกษตรกรผูผลิตสมโอเกาะลัด     
อีแทน กลุมเกษตรกรผูผลิตขาวพระคุณแม กลุมวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรียบานคลองโยง 
 3.3 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบรางผลงานออกแบบตราสัญลักษณ ภาพประกอบและองคประกอบบนบรรจุภัณฑ 
ลักษณะโครงสรางบรรจุภัณฑ ขาว ผัก สมโอ โดยมีแนวคิดทางการออกแบบประกอบการนําเสนอแบบมีสวนรวมระหวางนักวิจัยและ
กลุมเกษตรกร 
 3.4 การวิเคราะหและสรุปผลขอมูล คือ การวิเคราะหขอมูลแบบหาความถี่สูงสุด 3 ลําดับแรกสําหรับการออกแบบโครงสราง 
และความถี่ 5 ลําดับแรกสําหรับการออกแบบตราสัญลักษณและภาพประกอบ 5 ลําดับ ทั้งนี้เนื่องจากการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ
สําหรับผลิตผลทางการเกษตรประเภท ขาว ผัก สมโอ ตองคํานึงถึงวัสดุที่ใชความเหมาะสมของผลิตภัณฑ ตนทุนการผลิต และราคาขาย 
รูปแบบจึงไมมีความซับซอนมากทั้งนี้จะสงผลตอตนทุนการผลิต 
 
ขั้นตอนที่ 4  ศึกษาความคิดเห็นตอการออกแบบบรรจุภัณฑขาว ผัก สมโอ และพฤติกรรมการบริโภค 
 4.1 วิธีการศึกษา คือ 
  4.1.1 ศึกษาความคิดเห็น ความพึงพอใจตอผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑขาว ผัก และสมโอ  
  4.1.2 ศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคและกระบวนการตัดสินใจซื้อพืช ผัก ผลไม การสัมภาษณกลุมเกษตรกรผูผลิตและจําหนาย
ผลิตภัณฑพืชผักผลไมทางการเกษตร 
  4.1.3 ศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อผัก ผลไม สินคาเกษตรปลอดภัย และการตัดสินใจซื้อดวยการออกแบบบรรจุภัณฑ  
 4.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

4.2.1 กลุมวิสาหกิจชุมชนเกษตรทฤษฎีใหมหัวใจอินทรีย กลุมผักไรสารบานตายสวนผักเพิ่มเงินทอง กลุมน้ําออยอินทรีย 
ไรจอมยุทธ 
  4.2.2 กลุมประชาชนทั่วไป จํานวน 400 คน โดยเลือกแบบบังเอิญ โดยใชการตอบแบบสอบถามแบบเผชิญหนาและการ
ตอบแบบสอบแบบออนไลน จนครบ 400 คน ซึ่งเปนการใหกลุมประชากรแสดงยินยอม ตอบตามอิสระโดยปราศจากการกดดัน 
 4.3 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย  
    4.3.1 แบบสัมภาษณแบบไมมีโครงสราง มีลักษณะเปนคําถามแบบปลายเปด มีแนวคําถามประกอบการสัมภาษณ 
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    4.3.2 แบบสอบถามความคิดเห็นการออกแบบบรรจุภัณฑขาว ผัก สมโอ และพฤติกรรมการบริโภค 
 4.4 การวิเคราะหและสรุปผลขอมูล คือ  วิเคราะหขอมูลโดยการหาคารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการสรุปเนื้อหา 
 

ผลการวิจัย 
1. การเลือกวัสดุเพื่อการบรรจุผลิตภัณฑสําหรับขาว ผัก และสมโอ โดยศึกษาขอมูลและคุณลักษณะทางกายภาพของ ขาว ผัก 

และสมโอ ผลการทดลอง พบวา การใชถุงบรรจุขาวสารที่มีความหนาขนาด 130 ไมครอนแบบปดผนึกแบบสูญญกาศ สงผลใหอัตราการ
ระเหยของน้ําลดลง เปอรเซ็นตของความชื้นอยูในระดับมาตรฐาน กล่ิน ความหอม และสีของขาวมีลักษณะไมเปลี่ยนแปลง ผลการฉีด
พนสารละลายโซเดียมไฮโปคลอไรทที่มีความเขมขน 5% บรรจุผักลงถุงลายนูนแบบมวนที่มีขนาดความหนา 145 ไมครอนโดยปดผนึก
แบบธรรมดา สงผลใหเกิดอัตราการชะลอตัวของการคายน้ํา ลดการเนาเสียและการเปลี่ยนสีความช้ําของใบ ผลการเคลือบสารละลาย 
ไคโตซานที่ความเขมขนที่ 1.5% และ 2.0% บนผลสมโอสงผลใหเกิดอัตราการชะลอตัว ลดการสูญเสียน้ํา ขนาดเสนรอบวง น้ําหนัก 
และความคงทนของความมันวาวเปลือกของผลสมโอดีกวาผลของผลสมโอที่ไมเคลือบดวยสารละลายไคโตซาน และระดับความพึงพอใจ
ของผูบริโภคตอคุณภาพของผลิตภัณฑขาว ผัก และสมโอ อยูในระดับมากที่สุด 

2. เอกลักษณของกลุมเกษตรกรผูปลูกขาว ผัก และสมโอ ในจังหวัดนครปฐม มีเอกลักษณที่นํามาวิเคราะหเปนแรงบันดาลใจ
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ องคประกอบบนบรรจุภัณฑ พบวา  

 2.1 กลุมเกษตรกรผูปลูกขาวพระคุณแม เอกลักษณเดน คือ การผลิตและจําหนายขาวสารหลายสายพันธุ มีกระบวนการ
ผลิตขาวแบบปลอดภัยและตองการที่จะพัฒนากระบวนการผลิตไปสูขาวออแกนิค มีชองทางการจัดจําหนายแบบมีเครือขาย โดย
เกษตรกรริเริ่มนํารองเพาะปลูกขาวพันธุปนเกษตร ซึ่งเปนขาวที่พัฒนามาจากขาวปนแกวที่มีลักษณะเมล็ดยาว ใส ผสมระหวางขาวขาว
ดอกมะลิ 105 กับขาวทนแลง เปนขาวขาว มีกล่ินหอม นุมเหนียว ขาวกลองมีความนุมนวล มีเมล็ดยาวกวา 8 มม. มีความใส ขาวกลอง
มีความเปนประโยชนของธาตุเหล็กดี เมื่อนํามาหุงสุกรวมกับขาวพันธุอื่น จะชวยใหความเปนประโยชนของธาตุเหล็กสูงขึ้น ซึ่งใหผล
สอดคลองกันทั้งการทดสอบในระดับเซลลในมนุษย กลุมเกษตรกรจึงมีความตองการผลิตเปนสินคาใหม ภายใตตราสินคาใหม  
“ลูกกตัญู” ซึ่งถือเปนตราสินคาลูกของขาว “พระคุณแม” สามารถวางตําแหนงทางการตลาดและจัดจําหนายคูไปกับขาวพระคุณแม 

 2.2 กลุมวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรียบานคลองโยง เอกลักษณเดน คือ การปลูกขาวและผักปลอดสารพิษ มีคลองโยงเปน
เหมือนสัญลักษณในชุมชน ในอดีตคลองโยงเคยใชเปนเสนทางสัญจรของคนในชุมชนและเคยเปนเสนทางเสด็จเพื่อไปนมัสการองคพระ
ปฐมเจดียตั้งแตสมัยราชการที่ 3 ดังปรากฏในหนังสือนิราศสุพรรณบุรีและนิราศบทประชุมของสุนทรภู  ลําคลองมีความยาวประมาณ 10 
กิโล มีวิถีชีวิตริมนํ้าที่เปนธรรมชาติ  พื้นดินมีความอุดมสมบูรณประชาชนมักตั้งบานเรือนอยูอาศัยริมสองฝงคลองสายหลัก เดิมเปนรอง
คลองธรรมชาติที่เปนเสนทางของควายที่ลากเรือโยง  ตอมาพวกพอคาไดใชเรือที่โยงติดกันหลาย ๆ ลําในการขนสงสินคา ชาวบานและ
พอคาจึงเรียกกันติดปากตอ ๆ มาวา "คลองโยง"  กลุมวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรียบานคลองโยงเดิมทําการเกษตรแบบใชสารเคมี ตอมา
ไดปรับเปลี่ยนการทําเกษตรใหกลับไปสูวิถีแบบบรรพบุรุษ คือ การทําเกษตรแบบปลอดสารพิษ และจัดตั้งกลุมวิสาหกิจชุมชนเกษตร
อินทรียบานคลองโยง โดยมีการปลูกขาวและผักนานาชนิด มีกระบวนการปลูกที่ไดรับการรับรองมาตราฐานระบบเกษตรอินทรีย (IFOAM) 
กลุมเกษตรกรตองการบรรจุภัณฑหรือฉลากที่สะทอนอัตลักษณของชุมชนคลองโยง ภายใตตราสินคา “คลองโยงออรแกนิก” โดยมีแนวคดิ
ในการผลิต คือ แบบรวมกลุมเกษตรกรสําหรับการผลิตรวมกันแลวจัดสรรใหสมาชิกนําไปใชตามความตองการ หรือสมาชิกที่มีศักยภาพ
สามารถผลิตไดเอง โดยมีสัญลักษณคิวอารโคดที่ระบุรายละเอียดของเกษตรกรแตละราย 

 2.3 กลุมเกษตรกรผูปลูกสมโอเกาะลัดอีแทน เอกลักษณเดน เกาะลัดอีแทนเปนพื้นที่คลายเกาะรูปกระเพาะหมู มีแมนํ้าทา
จีนลอมรอบ พื้นที่ของเกาะเปนสวนหนึ่งของตําบลบางเตย ทรงคะนอง และไรขิง พื้นที่เกือบทั้งหมดของเกาะลัดอีแทนมากกวา 80 % 
ถูกใชไปในการปลูกสมโอ  สมโอเกาะลัดอีแทนจึงเปนสมโอที่มีคุณภาพดี รสชาติหวาน ปลูกโดยกลุมเกษตรกรที่มีประสบการณ มีภูมิ
ปญญาการปลูกสมโอที่แตกตางจากที่อื่น  สรางความเชื่อมั่นในคุณภาพใหกับผูบริโภค มีผลผลิตทั้งในสวนของเกษตรปลอดภัยและ
ปลอดสารพิษ และตองการพัฒนาบรรจุภัณฑสําหรับการจัดจําหนายภายใตตราสินคา “สมโอมณฑลนครไชยศรี” ซึ่งเปนชื่อที่สมาชิก
เกษตรกรผูปลูกสมโอในอําเภอสามพราน พุทธมณฑล และนครชัยศรีใชในการขาย ทั้งนี้เนื่องจากสมโอเปนผลผลิตทางการเกษตรที่ได
ขึ้นทะเบียน GI Thailand และเปนสินคาเดนของจังหวัดนครปฐม ทําใหสมโอนครปฐมเปนที่ตองการของตลาด  สมโอเกาะลัดอีแทนมี
การตลาดหลัก ๆ อยู 2 สวน ไดแก  การสงออก เปนการซื้อขายโดยผานพอคาคนกลาง และการขายปลีกจะเปนการขายในลักษณะซื้อ
ขายที่สวน หนาราน ฝากขาย และออกบูธตามกิจกรรมตางๆ รวมทั้งการขายออนไลน กลุมผูเกษตรกรตองการสรางเอกลักษณและ
ภาพลักษณของสมโอใหเปนสินคาเดนประจําจังหวัดนครปฐมผานการออกแบบบรรจุภัณฑและสื่อสารตราสินคา“สมโอมณฑลนครไชย
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ศรี” ในลักษณะเปนของขวัญของฝากประจําจังหวัดที่ปลูกในเกาะลัดอีแทน โดยรวมกลุมกันผลิตบรรจุภัณฑและจัดสรรใหสมาชิก
นําไปใชตามตองการ โดยมีสัญลักษณคิวอารโคดที่ระบุรายละเอียดของเกษตรกรแตละราย 

จากเอกลักษณและความตองการใชบรรจุภัณฑจากกลุมเกษตรกรขาว ผัก สมโอ  พบวา  กลุมเกษตรกรผูผลิตทั้ง 3 กลุม มี
ความตองการในการใชบรรจุภัณฑอยูในระดับมาก โดยมีเหตุผลสนับสนุนดานความตองดานการสรางภาพลักษณการจดจําใหกับกลุม
ผูบริโภคและสามารถเพิ่มยอดขายได ตองการออกแบบตราสัญลักษณ บรรจุภัณฑ และองคประกอบฉลากที่สะทอนอัตลักษณของกลุม
เกตรกรหรือแหลงผลิต บรรจุภัณฑที่ปกปองสินคาไดดี  โดยสรุปกลุมเกษตรกรมีความตองการ 2 รูปแบบ คือ รูปแบบบรรจุภัณฑหรือ
ฉลากที่มีตนทุนการผลิตไมแพงสําหรับการขายในชุมชนหรือพื้นที่ใกลเคียง เชน ฉลาก ฉลากติดบนถุงพลาสติก หรือผลิตภัณฑ และ
บรรจุภัณฑสําหรับการขายในตลาดที่สูงขึ้นไดสําหรับการขายในสถานที่จัดจําหนายอื่น เชน หางสรรพสินคา รานขายในลักษณะของฝาก
ประจําจังหวัด โดยกลุมเกษตรกรใหความสําคัญตอการแสดงถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ เชน เครื่องหมายรับรองคุณภาพของผลผลิตที่
สามารถยกระดับมูลคาการซื้อขายได  รวมทั้งการแสดงเครื่องหมายในลักษณะของ QR Code ที่สามารถตรวจสอบคุณภาพยอนกลับถึง
แหลงผลิตหรือกระบวนการผลิตได 

3. การออกแบบบรรจุภัณฑและความคิดเห็นของผูบริโภคตอการออกแบบบรรจุภัณฑขาว ผัก สมโอ  
 3.1 การออกแบบบรรจุภัณฑขาวปนเกษตรภายใตตราสินคา “ลูกกตัญู” พบวา โครงสรางบรรจุภัณฑขาวลูกกตัญูมี

ความเหมาะสมคิดเปนรอยละ 46.42 ตราสัญลักษณมีความเหมาะสมคิดเปนรอยละ 40.74 รูปแบบภาพประกอบและองคประกอบเรข
ศิลปบนบรรจุภัณฑ มีความเหมาะสมคิดเปนรอยละ 46.42 และความคิดเห็นตอการออกแบบบรรจุภัณฑมีความเหมาะสมโดยเรียงลําดับ
สูงสุด 3 ลําดับ คือ รูปแบบสามารถสรางความประทับใจดึงดูดความสนใจใหมีความตองการซื้อ มีคาเฉลี่ย 4.25 รูปแบบการออกแบบ
บรรจุภัณฑโดยภาพรวม มีคาเฉลี่ยคือ 4.21 และการออกแบบและองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสามารถสรางความนาเชื่อถือตอ
ผลิตภัณฑไดมีคาเฉลี่ย 4.20 ตามลําดับ โดยความคิดเห็นทุกประเด็นมีคาเฉลี่ยรวม 4.20 อยูในระดับมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑขาวลูกกตัญู แบบ 1สี 2สี และ 4สี 

ที่มา: ปยะวรรณ ปนแกว, ศุภมาศ ปนปญญา และศิริญญา อารยะจารุ (2563) 

 
      3.2 การออกแบบบรรจุภัณฑสําหรับกลุมวิสาหกิจเกษตรอินทรียบานคลองโยงภายใตตราสินคา “คลองโยงออรแกนิค” 
พบวา โครงสรางบรรจุภัณฑขาวมีความเหมาะสมคิดเปนรอยละ 45.02 โครงสรางบรรจุภัณฑผักปลอดสารรูปมีความเหมาะคิดเปนรอย
ละ 53.58 ตราสัญลักษณมีความเหมาะสมคิดเปนรอยละ 33.10 รูปแบบภาพประกอบและองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑมีความ
เหมาะสมคิดเปนรอยละ 40.25 และความคิดเห็นตอการออกแบบบรรจุภัณฑมีความเหมาะสมโดยเรียงลําดับสูงสุด 3 ลําดับ คือ  
การออกแบบและองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสามารถสรางความนาเชื่อถือตอผลิตภัณฑได มีคาเฉลี่ย 4.33 รูปแบบการออกแบบ
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บรรจุภัณฑสามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑได มีคาเฉลี่ย 4.31 และการออกแบบมีความรวมสมัยเปนสากลสามารถนําไป
ประยุกตใชไดหลายรูปแบบ มีคาเฉลี่ย 4.29 ตามลําดับ โดยความคิดเห็นทุกประเด็นมีคาเฉลี่ยรวม 4.28 อยูในระดับมากที่สุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 ตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑขาว ผัก คลองโยงออแกนิค แบบพิมพ 1สี 2สี และ 4สี 

ที่มา: ปยะวรรณ ปนแกว, ศุภมาศ ปนปญญา และศิริญญา อารยะจารุ (2563) 

 
      3.3 การออกแบบบรรจุภัณฑสําหรับกลุมเกษตรกรผูปลูกสมโอเกาะลัดอีแทนภายใตตราสินคา “สมโอมณฑลนครชัยศรี” 
พบวา โครงสรางบรรจุภัณฑมีความเหมาะสมคิดเปนรอยละ 33.58 ตราสัญลักษณมีความเหมาะสมคิดเปนรอยละ 40.25 รูปแบบ
ภาพประกอบและองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑมีความเหมาะสมคิดเปนรอยละ 26.91 ความคิดเห็นตอการออกแบบบรรจุภัณฑมี
ความเหมาะสมโดยเรียงลําดับสูงสุด 3 ลําดับ คือ รูปแบบการออกแบบบรรจุภัณฑโดยรวมสามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑได  
มีคาเฉลี่ย 4.32 การออกแบบมีความรวมสมัยเปนสากลสามารถนําไปประยุกตใชไดหลายรูปแบบมีคาเฉลี่ยคือ 4.31 และการออกแบบมี
เอกลักษณไมซํ้าแบบใครและสรางความจดจําไดดีมีคาเฉลี่ย 4.26 โดยความคิดเห็นทุกประเด็นมีคาเฉลี่ยรวม 4.26 อยูในระดับมากที่สุด 
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ภาพที่ 3 ตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑสมโอมณฑลนครไชยศรี แบบพิมพ 1 สี 2 สี และ4 สี 

ที่มา: ปยะวรรณ ปนแกว, ศุภมาศ ปนปญญา และศิริญญา อารยะจารุ (2563) 

 
4. พฤติกรรมการบริโภคที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อ โดยมีประเด็นศึกษาคือ พฤติกรรมการบริโภคผักผลไมและสินคาเกษตร

ปลอดภัย และพฤติกรรมผูบริโภคเกี่ยวกับการตัดสินใจซ้ือดวยบรรจุภัณฑ พบวา ความคิดเห็นของผูบริโภคสวนใหญบริโภคผักผลไมหรือ
สินคาเกษตรที่เชื่อมั่นวามีความปลอดภัยสูง ทั้งนี้ผูบริโภคเกรงกลัวอันตรายจากการบริโภคผักทั่วไปที่อาจปนเปอนสารเคมี จึงทําใหหัน
มาบริโภคผักปลอดสารพิษเพิ่มมากขึ้น โดยเนนผลผลิตที่มีความสดใหม และมีเครื่องหมายรับรองการทําเกษตรปลอดภัยหรือปลอด
สารพิษ ซื้อจากสถานที่จําหนายที่ความนาเชื่อถือ เชน หางสรรพสินคา ซุปเปอรมาเก็ต ตลาดนัดเกษตร ซื้อโดยตรงกับเกษตรกรผูผลิต 
และรานคาเกี่ยวที่ขายสินคาหรือผลิตภัณฑปลอดสารพิษ จะทําใหผูบริโภคมีความเชื่อวามีความปลอดภัยสูง โดยความคิดเห็นทุก
ประเด็นมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก  ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผักผลไมและผลิตภัณฑเกษตรปลอดภัย พบวา ปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือผักผลไมและผลิตภัณฑเกษตรปลอดภัยโดยเรียงลําดับสูงสุด 3 ลําดับ คือ มีความเหมาะสมของราคาตอคุณภาพผลิตภัณฑ มี
คาเฉลี่ย 4.22 มีความมั่นใจในคุณภาพและกระบวนการผลิต มีคาเฉลี่ย 4.20 มีการจัดจําหนายอยูในสถานที่ที่มีความนาเชื่อถือ มี
คาเฉลี่ย 4.14 ตามลําดับ โดยความคิดเห็นทุกประเด็นมีคาเฉลี่ยรวม 4.10 อยูในระดับมาก พฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือ ผัก ผลไม และ
ผลิตภัณฑเกษตรปลอดภัยในราคาที่สูงกวาทองตลาด พบวา ผูบริโภคยินดีที่จะซื้อขายในราคาที่สูงกวาทองตลาด จํานวน 309 คน คิด
เปนรอยละ 76.30  ไมแนใจ จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 17.78  และไมยินดี จํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 5.93 ตามลําดับ และ
ผูตอบแบบประเมินสวนใหญยินดีที่จะซื้อขายในราคาที่สูงกวาทองตลาด 1 เทา 177 คน คิดเปนรอยละ 43.70 จายสูงกวา 2 เทา 
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จํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.40 จายสูงกวา 3 เทา  จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.20 อ่ืนๆ คือไมแนใจ และไมยินดีจํานวน 96 
คนคิดเปนรอยละ 23.70 สวนพฤติกรรมผูบริโภคเกี่ยวกับการตัดสินใจซ้ือดวยบรรจุภัณฑ พบวา การตัดสินใจซ้ือดวยบรรจุภัณฑบรรจุ
ภัณฑที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด เรียงตามลําดับ คือ เครื่องหมายรับรองคุณภาพ เชน อย./ขอมูลโภชนาการ มีคาเฉลี่ย 4.37 บรรจุภัณฑ
สามารถสงเสริมการตลาดหรือเพิ่มมูลคาใหกับสินคา บรรจุภัณฑที่มีตราสัญลักษณ และ วัสดุบรรจุภัณฑชวยยืดอายุผลิตภัณฑ มีคาเฉลี่ย
เทากันคือ 4.29 และภาชนะบรรจุชวยปกปองผลิตภัณฑ มีคาเฉลี่ย 4.28 บรรจุภัณฑสามารถชวยสรางภาพลักษณที่ดีใหแกผูผลิตหรือตัว
ผลิตภัณฑได มีคาเฉลี่ย 4.26 บรรจุภัณฑสามารถสรางการจดจําและความแตกตางจากผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน มีคาเฉลี่ย 4.23 
บรรจุภัณฑสามารถบงบอกแหลงผลิตของสินคาไดและบรรจุภัณฑสามารถสรางความมั่นใจใหกับผูซื้อและผูขายได มีคาเฉลี่ย 4.20 โดยความ
คิดเห็นทุกประเด็นมีคาเฉลี่ยรวม 4.27 อยูในระดับมากที่สุด  

 
อภิปรายผล 

 จากผลการวิจัยพบวา การเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑและวิธีบรรจุที่มีความเหมาะสมกับลักษณะทางกายภาพของขาว ผัก และ 
สมโอจะชวยยืดอายุและรักษคุณภาพของผลิตภัณฑและสรางการยอมรับใหกับผูบริโภคไดดี การออกแบบบรรจุภัณฑที่สะทอน 
อัตลักษณของกลุมเกษตรกรทั้งในสวนของการออกแบบตราสินคา โครงสรางบรรจุภัณฑ ภาพประกอบและองคประกอบศิลปบนบรรจุ
ภัณฑสามารถสื่อสารและสรางเอกลักษณมีความสวยงามโดดเดน สรางความนาเชื่อถือ มีความเปนสากล สรางมูลคาเพิ่มและแรงจูงใจใน
การซื้อได ทําใหกลุมเกษตรกรไดตนแบบบรรจุภัณฑขาว ผัก สมโอที่สามารถเพิ่มมูลคาใหกับสินคาที่ตรงกับความตองการของกลุม
ผูบริโภค และแสดงยังอัตลักษณของกลุมผูผลิต สรางการจดจําและภาพลักษณที่ดีใหกับสินคาได ซึ่งผลการศึกษาวิจัยครั้งนี้เปนไปตาม
หลักการและคุณคาของการออกแบบบรรจุภัณฑและการเรขศิลป ที่สอดคลองกับมยุรี ภาคลําเจียก (2556) ปุน คงเจริญเกรียติ และ       
สมพร คงเจริญเกรียติ (2541) ชัยรัตน อัศวางกรู (2548) กลาวคือ การออกแบบบรรจุภัณฑเปนออกแบบสรางสรรคซึ่งมีความเกี่ยวของ
การวิทยาการดานวิทยาศาสตร วิศวกรรมศาสตร ศิลปกรรม โดยมีความสําคัญเพื่อการ การบรรจุ การขนสง การเก็บรักษา การวาง
จําหนายที่สอดคลองกับกระบวนการผลิตในตนทุนที่เหมาะสม การออกแบบเรขศิลปเปนการสรางระบบสื่อสารขอมูล ที่กระชับ ชัดเจน 
เปนการสรางสรรคและการจรรโลงสภาพสังคมใหเห็นคุณคาทางสุนทรียศาสตร  จะมีอิทธิพลโดยตรงที่จะโนมนาวผูรับสารใหเกิดความ
สนใจและเกิดการยอมรับ เพื่อเปนสื่อกลางในการสื่อความหมายเพื่อใหเกิดการเรียนรู การสรางจินตภาพ เกิดความประทับใจ เกิดความ
นาเชื่อถือใหกับกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี รวมทั้งสนับสนุนคานิยมทางความงามและสรางมูลคาสอดคลองกับแนวคิดการสรางตรา
สินคา ที่สอดคลองกับแนวคิดการสรางตราสินคาของ Kotler (2000) วิทวัส  ชัยปาณี (2548) เสรี วงษมณฑา และชุษณะ เตชคณา 
(2550) กลาวคือ การสรางตราสินคาตองประกอบไปดวยรูปรางหนาตาภายนอก (attributes) ซึ่งหมายถึง ลักษณะรูปรางหนาตา
ภายนอกที่สามารถสรางจุดเดนหรือความสนใจใหผูบริโภคจดจําได เชน ตราสัญลักษณ ชื่อ สีสัน บรรจุภัณฑ และคุณประโยชน 
(benefits) ที่จับตองไดของสินคาในความรูสึกของผูบริโภค เปนความรูสึกรวมทั้งทางกายภาพที่มองเห็นไดและทางความรูสึกที่เกิดขึ้น
ทางจิตใจ เปนการสรางความหมายใหกับสินคาหรือบริการ ซึ่งความหมายที่ดีจะทําใหสินคาหรือบริการมีความแตกตาง โดดเดน เหนือ
คูแขง  

การดําเนินงานการออกแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑขาว ผัก และสมโอ สําหรับการบริโภคเพื่อเพิ่มมูลคาไดสรางความรูดานการ
ออกแบบบรรจุภัณฑที่เหมาะสมกับผลิตผลทางการเกษตร บรรจุภัณฑสามารถยืดอายุและรักษาคุณภาพของสินคา ชวยเพิ่มศักยภาพ
การแขงขันทางเศรษฐกิจ ทําใหกลุมเกษตรกรสามารถมีความรูความเขาใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ  อีกทั้งยังสามารถพัฒนาตนเองให
เปนผูผลิตที่มีคุณภาพตั้งแตกระบวนการผลิตจนถึงการจัดจําหนาย สงผลใหสามารถนําไปสูการยกระดับและพัฒนาสินคาเกษตรขาว ผัก 
และสมโอ รวมถึงผลิตภัณฑอื่น ๆ ใหเปนยอมรับกับกลุมเปาหมายได และเปนตนแบบใหกับกลุมเกษตรกรอื่น ๆ ในจังหวัดนครปฐมได 
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