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บทคัดยอ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ 2) สํารวจความคิดเห็นกอนการออกแบบของกลุมเปาหมาย 
และ 3) ศึกษาและออกแบบลวดลายจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ ประชากรและกลุมตัวอยางในการวิจัยคือ กลุมผูใหขอมูลเก่ียวกับ
ชุมชนมอญ อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ซึ่งเปนผูเชี่ยวชาญทางดานวัฒนธรรมประเพณีมอญ โดยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบ
เจาะจงจากประสบการณในดานวัฒนธรรมมอญ จํานวน 3 ทาน และ กลุมประชาชนที่อาศัยอยูในพ้ืนที่อําเภอพระประแดง จังหวัด
สมุทรปราการ กลุมประชาชนทั่วไป จํานวน 99 คน โดยวิธีการเลือกตามสะดวก เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยไดแก แบบสัมภาษณแบบก่ึง
โครงสราง และ แบบสอบถามความคิดเห็นของกลุมเปาหมายที่มีความตองการในรูปแบบผลิตภัณฑ ผลการวิจัยพบวา อัตลักษณทาง
วัฒนธรรมของชาวมอญพระประแดง  ดานของงานสถาปตยกรรม คือ แบบถาวร และ แบบชั่วคราว ไมสามารถนําลวดลายมาใชในงาน
ออกแบบได เพราะมีขอจํากัดในของความเหมาะสม ในสวนของอัตลักษณดานวัฒนธรรมประเพณี ศิลปหัตถกรรม พิธีกรรม ความเช่ือ และวิถี
ความเปนอยูนั้น สามารถนําลวดลาย มาใชในการออกแบบลวดลาย และใชงานกลุมสีได แตตองดูความเหมาะสมและตําแหนงในการใชงาน 
จากการสํารวจความคิดเห็นกอนการออกแบบของกลุมเปาหมาย พบวา ผลิตภัณฑรวมสมัยท่ีตองการจากการประยุกตจากอัตลักษณทาง
วัฒนธรรมมอญคือ ผลิตภัณฑของที่ระลึกและตกแตงบาน สิ่งที่ตองการใหมีในผลิตภัณฑรวมสมัย คือ การอนุรักษสืบสาน การสงเสริมการ
ทองเท่ียว และการตลาด รวมไปถึงปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑมากที่สุดคือ ดานประโยชนใชสอยและดานความความงาม จาก
การศึกษาและออกแบบลวดลายจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ พบวา ลวดลายที่ผสมผสานรูปทรงเลขาคณิต ท่ีใชเทคโนโลยีการออกแบบ
จากคอมพิวเตอร มีความโดดเดนดวยรูปทรง โครงสราง ทําใหเกิดเปนลวดลายใหม  

 
คําสําคัญ : อัตลักษณทางวฒันธรรม, มอญ, ประยุกต, ผลิตภณัฑรวมสมัย 

 
ABSTRACT 

The objectives of this research were to 1)  study the identity of Mon culture, 2)  survey the audience opinion 
before design and, 3) study and design patterns from the identity of Mon culture. The population and research samples 
were the Mon community informant group who expert in Mon culture from Phra Padaeng district, Samut Prakarn 
province.  Purposive sampling was used in this study; 3 people who experience in Mon culture and 99 general public 
who live in Phra Padaeng district, Samut Prakarn province- using Convenience Selection. The research tools were Semi-
structured interview forms and opinion questionnaires of the target group with product-type needs.  

The result found that the identity of Phra Padaeng Mon culture for architectural works; permanent and 
temporary design- patterns cannot be used in design-limitations in the matter of inappropriateness. In terms of cultural 
identity, traditions, arts and crafts, rituals, beliefs and lifestyles, patterns can be used in design and color combinations 
but only need to consider the suitability and nature of the work. From the pre-design survey of the target group found 
that contemporary products that required from the application of Mon cultural identity are home decoration products. 
What required in contemporary products are conservation, continuation, promotion of tourism and marketing, as well 
as factors affecting product purchase-the most in terms of utility and beauty. In addition, the study and design patterns 
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from Mon cultural identity found that patterns which combined geometrical shapes by using computer design technology 
are distinguished by its shape and structure, resulting in a new pattern. 
 

Keywords : Cultural identity, Mon, Applied, Contemporary products 
 

บทนํา 
โลกปจจุบันในยุคศตวรรษที่ 21 ที่มีประชากรหลายพันลานคนอาศัยอยูในหลายรอยประเทศ จึงมีความหลากหลายทางเช้ือชาติและ

วัฒนธรรม (ชนากานต โสจะยะพันธ, 2562) พหุวัฒนธรรม จึงเปนกลุมชนที่อยูรวมกันแตมีความแตกตางกันทางชาติพันธุ สะทอนใหเห็น
ทัศนะการปรับตัวและวิถีการดําเนินชีวิตของแตละกลุมชนที่อยูรวมกันในสังคมใดสังคมหนึ่ง (วิลาศ โพธิสาร. 2552) สําหรับในประเทศไทย
นั้น ประกอบดวยกลุมคนที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม ภาษา และขนบธรรมเนียมประเพณี สงผลใหประเทศไทย นับเปนประเทศหนึ่ง
ของโลกที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม ประเทศไทยมีวัฒนธรรมไทยเปนหลักของประเทศ แตในวัฒนธรรมไทยนั้นยอมมีอัตลักษณของ
แตละวัฒนธรรม เนื่องจากประเทศไทยมีประชากรทั่วราชอาณาจักรในป 2562 จํานวน 66.56 ลานคน (สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการ
ลงทุนแหงประเทศไทย, 2563) จึงมีกลุมชาติพันธุกระจายไปยังภมูภิาคทั่วประเทศของไทย และเกิดการถายทอดภูมิปญญาตางๆ ตามแหลงท่ี
อยูอาศัยและความเช่ือที่เกิดขึ้น และเกิดสังคมที่สรางสรรคสั่งสม ปลูกฝง สืบทอด เรียนรูปรับปรุง และเปลี่ยนแปลง เพื่อใหเกิดความเจริญ
งอกงาม ทั้งดานจิตใจและวัตถุอยางสันติสุขและยั่งยืน วัฒนธรรม จึงหมายถึงทุกสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นทั้งที่เปนรูปธรรมและนามธรรม และยัง
หมายรวมถึงแบบแผนพฤติกรรมท้ังหมดของสังคมที่สืบทอด มานับตั้งแตอดีต ผานการเรียนรูคิดคน ดัดแปลง เพื่อสนองความตองการและ 
พัฒนาชีวิตความเปนอยู โดยมีวิวัฒนาการสืบทอดตอกันมาอยางมีแบบแผน เพ่ือใหเกิดความเจริญรุงเรืองและมั่นคงในสังคม (กรมสงเสริม
วัฒนธรรม กระทรวงวฒันธรรม, 2559, น.12)  

ตนทุนทางวัฒนธรรมของชาติไทย เปนมรดกล้ําคา ควรคาแกการดูแล อนุรักษ ปกปองและพัฒนาดวยกลยุทธที่เหมาะสมการ
ศึกษาวิจัยจนสามารถเขาถึงและนํามาปรับปรุงประยุกตใชไดจึงเปนบทบาทที่สําคัญ โดยเฉพาะอยางยิ่งการศึกษาวิจัยที่มุงเนนการพัฒนา
พ้ืนที่ ทองถิ่นและการมีสวนรวมของชุมชนเพ่ือเกิดกระบวนการเรียนรูที่นําไปสูการพัฒนาอยางยังยืนตอไป (ชวนี ทองโรจน, 2554, น.134-
136) วัฒนธรรมประเพณีของไทย ไดรับอิทธิพลมาจากหลายชนชาติ เชน มอญ เขมร อินเดีย จีน ลาว เปนตน โดยเฉพาะวัฒนธรรมประเพณี
มอญมีอิทธิพลตอวัฒนธรรมไทยอยางมาก วัฒนธรรมมอญที่ปะปนอยูในวัฒนธรรมของไทยเริ่มแรกเขามาพรอมกับการยอมรับนับถือศาสนา 
ชาวมอญและชาวไทยมีความใกลชิดกันในทางศาสนา ประเพณีและวัฒนธรรมของไทยที่เรายึดถือปฏิบัติกันโดยทั่วไป หลากหลายประเพณีมี
ที่มาจากมอญ เชนประเพณีสงกรานต ซึ่งมอญและไทยถือเปนวันข้ึนปใหม พิธีปลอยนกปลอยปลา ประเพณีค้ําโพธิ์ สงขาวสงกรานต ทําบุญ
กลางหมูบาน ตักบาตรน้ําผึ้ง ตักบาตรเทโว ประเพณีโยนบัว ลางเทาพระ เรียกไดวาประเพณีที่เกี่ยวเนื่องกับศาสนาและอยูวิถีชีวิตตัง้แตเกิด
จนตาย ลวนแทรกซึมอยูในวิถีชีวิตชาวไทยทั้งในราชสํานักและระดับสามัญชน ซึ่งชาวไทยรับเอาไวโดยไมรูตัว (ผูจัดการออนไลน, 2551)  

ตามนโยบาย “Thailand 4.0” ที่จะเปนการขับเคลื่อนใหเกิดการเจริญเติบโตตัวใหมที่จะสรางความยั่งยืนใหกับประเทศไทย โดยที่
อาศัยความหลากหลายเชิงชีวภาพ และเชิงวัฒนธรรมมาเพ่ือใหไดเปรียบในการแขงขัน ในแตละทองถ่ินที่มีการพัฒนาและแสดงอัตลักษณ
ความเปนตัวตนทางวัฒนธรรม เพื่อจูงใจใหนักทองเท่ียวเขามาเยือนยังสถานท่ีนั้น ๆ ยอมมีสิ่งของตาง ๆ  ที่เปนสิ่งแทนการรําลึกถึงสถานที่ที่
ไปเยือน (ประเสริฐ ศีลรัตนา, 2531) ใหความหมายไววา ของที่ระลึก เปนหนึ่งในผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม และศิลปะ เพราะเปนสิ่งที่แสดง
ถึงผลรวมของลักษณะเฉพาะของทองถ่ิน ซึ่งทําใหสิ่งน้ันเปนที่รูจักจดจําไดเปนการใชความสรางสรรคเพ่ือเพิ่มมูลคาสินคาและบริการ รวมถึง
การใชนโยบาย BCG Model เปนการพัฒนาเศรษฐกิจแบบองครวม ที่จะพัฒนาเศรษฐกิจ 3 มิติไปพรอมกัน ไดแก เศรษฐกิจชีวภาพ ( 
Bioeconomy) ระบบเศรษฐกิจชีวภาพ มุงเนนการใชทรัพยากรชีวภาพเพ่ือสรางมูลคาเพิ่ม โดยเนนการพัฒนาเปนผลิตภัณฑมูลคาสูง 
เชื่อมโยงกับ เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) คํานึงถึงการนําวัสดุตาง ๆ กลับมาใชประโยชนใหมากที่สุด และท้ัง 2 เศรษฐกิจนี้ 
อยูภายใตเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) ซึ่งเปนการพัฒนาเศรษฐกิจที่ไมไดมุงเนนเพียงการพัฒนาเศรษฐกิจเทานั้น แตตองพัฒนา
ควบคูไปกับการพัฒนาสังคมและการรักษาสิ่งแวดลอมไดอยางสมดุลใหเกิดความมั่นคงและยั่งยืนไปพรอมกัน โดยเปลี่ยนขอไดเปรียบที่ไทยมี
จากความหลากหลายทางชีวภาพและวัฒนธรรม ใหเปนความสามารถในการแขงขันดวยนวัตกรรม เพื่อใหเกิดเศรษฐกิจ BCG ที่เติบโต 
แขงขันไดในระดับโลก เกิดการกระจายรายไดลงสูชุมชน ลดความเหลื่อมล้ํา ชุมชนเขมแข็ง มีความเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมและการพัฒนาที่
ยั่งยนื (สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ, 2564) 

การพัฒนาตามแนวทางประเทศไทย 4.0 ตองมีการวิจัยและพัฒนา การนําเทคโนโลยีสมัยใหมมาใช และพัฒนานวัตกรรม เพ่ือสราง
คุณคาและมูลคาใหแกสินคาและบริการทางวฒันธรรมดังกลาวเพ่ิมมากขึ้นใน 4 ลักษณะที่สําคัญ คือ อยูบนพื้นฐานของความรูและภูมิปญญา 
(Knowledge Based) มีความคิดสรางสรรคและนวัตกรรม (Creative & Innovation) มีความโดดเดนหรือสรางความแตกตาง 
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(Differentiation) รวมทั้งมีตัวตนท่ีเปนเอกลักษณหรือตราสินคา (Brand) ที่ชัดเจน (กระทรวงวฒันธรรม. 2559) โดยเฉพาะการตลาดในยุค 
Branding 4.0 วาหัวใจสําคัญก็คือแบรนดตองสรางคุณคาใหกับสังคมดวย ในยุคนี้จะไมไดใหความสําคัญกับลูกคา หรือสินคาเพียงอยางใด
อยางเดียว แตใหความสําคัญกับ “ความสัมพันธ” ของลูกคาที่มีกับแบรนด เปนยุคที่มีการเพิ่มคุณคาใหกับแบรนด และสังคม แบรนดตอง
ตอบโจทยวาทําอยางไรใหโลกนาอยูข้ึน เปนยุคที่มีทั้ง Functional รวมกับ Emotional และเพ่ิมจิตวญิญาณเขาไปดวย (พัฐรัศมิ์ วองไชยกุล 
และคณะ, 2559)  

ปญหาที่พบในปจจุบัน วัฒนธรรมของไทยทั้งในระดับชาติ และระดับทองถิ่นไดถูกแทรกซึมจากวัฒนธรรมตางชาติ โดยไมไดพิจารณา
เลือกสรรวาเหมาะสมสําหรับสังคมไทยหรือไม เชน เรื่องการแตงกาย การประพฤติปฏิบัติระหวางเพศชาย และเพศหญิง ภาษา และการ
เคารพนับถือผูใหญและผูมีพระคุณ เชน บิดามารดา ครู อาจารย เปนตน การปลอยใหวัฒนธรรมตางชาติเขามามีอิทธิพลเหนือวัฒนธรรมไทย 
อาจจะมีผลเสียหายรายแรงยิ่งกวาการยึดครองดินแดนประเทศหลายรอยเทา ชาลี ถาวรานุรักษ, 2534 อางถึงใน (ดาหวัน ธงศรี, มปป) 
ผูวิจัยมองถึงปญหาที่เกิดขึ้นจากรับวัฒนธรรมตางชาติเขามาของคนรุนใหม โดยเฉพาะในพ้ืนชุมชนมอญพระประแดง ที่อาจทําให
ขนบธรรมเนียมประเพณีปฏิบัติ รวมถึงวธิชีุมชนอันดีงามที่เคยมีเลือนหายไป รวมไปถึงสินคาทองถิ่นที่มีในปจจุบัน เชน พวกของที่ระลึก อัน
เกิดจากอัตลักษณทางวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี และวิถีการดํารงชีวิต ซึ่งโดยสวนใหญปญหาที่พบ คือ ผูบริโภคไมวางใจสินคา
เนื่องจากไมมีรีวิว ไมมีคําแนะนํา รูปแบบผลิตภัณฑไมดึงดูดความสนใน ชองทางจําหนายไมทั่วถึง การสื่อสารขอมูลของสินคาไมเพียงพอ 
ขาดรื่องราว ไมทันกับยุคสมัย และเขาไมถึงผูบริโภค ผูวจิัยจึงสนใจศึกษาถึงปจจัยในการออกแบบผลิตภัณฑรวมสมัยและการสรางแบรนดดิ้ง 
ที่สามารถนําเอาอัตลักษณท่ีเปนจุดเดนทางวัฒนธรรมของชุมชนมอญพระประแดงอันเปนที่รูจัก ในเรื่องของ ขนบธรรมเนียมประเพณี 
วัฒนธรรม อาหาร การละเลน ความเช่ือ ความคิดสรางสรรค มาตอยอดพัฒนาเปนของใชประจําวัน ของตกแตงบาน ของท่ีระลึก เพ่ือสื่อสาร
กับผูบริโภคภายใตแบรนดที่เราสรางข้ึนจากการศึกษาในครั้งน้ี 

 
วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณทางวฒันธรรมมอญ  
2. เพ่ือสํารวจความคิดเห็นกอนการออกแบบของกลุมเปาหมาย 
3. เพ่ือศึกษาและออกแบบลวดลายจากอัตลักษณทางวฒันธรรมมอญ 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

ในการวิจัยนี้เปนการวิจัยเปนการศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญเพ่ือประยุกตใชในการออกแบบผลิตภัณฑรวมสมัยท่ีผูวิจัยได
กําหนดกระบวนการและขั้นตอนในการวิจัยดังนี ้

1. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 1.1 กรอบแนวความคิดเพ่ือศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ อัตลักษณทองถิ่นเกิดจากสิ่งตาง ๆ ที่ถูกสรางขึ้นในละพื้นที่ เชน 
ตราสัญลักษณ คําขวัญ สัญลักษณประจําทองถ่ิน ประเพณี การแตงกาย ภาษาที่ใชพูด สถานที่ทองเที่ยว ซึ่งสิ่งเหลานี้เปนสิ่งท่ีสังคมไดสราง
ขึ้นจนกลายเปนวัฒนธรรมประเพณีทองถ่ินของแตละพ้ืนท่ี (ทินวงษ รักอิสสระกุล และธัญญธร อินทรทาฉาง. 2556, น.93) ปจจุบันการ
เคลื่อนไหวของสังคมแนวใหม (New Social Movement) พยายามท่ีสราง หรือแสดงอัตลักษณ โดยมีจุดมุงหมายสําคัญอยูที่การ
เปลี่ยนแปลงคานิยมและพัฒนาทางเลือกสําหรับวิถีชีวิต ดวยการสรางนวัตกรรมทางวัฒนธรรมและสรางสรรค วิถีชีวิตแบบใหม (Creation 
of New Life Style) (ณฐพงศ จิตรนิรัตน, 2553) อัตลักษณจึงเปนเครื่องมือทางกระบวนทางสังคมใหมที่ชุมชนนํามาสรางความรู ความ
เขาใจทางดานเศรษฐกิจ การเมืองและวัฒนธรรมซึ่งถือเปนเรื่องราวในชีวิตประจําวันของตนกับชุนชนรายรอบ (Hall Stuart, 1994) ได
อธิบายถึงการเกิดอัตลักษณในวงจรวัฒนธรรม (Circuit of Culture) วาเกิดขึ้นไดอยางไร ใครผลิตอะไรขึ้นมา จนเกิดการสรางเอกลักษณ มี
กระบวนการอยางไร และจุดหยุดยั้งอยูตรงไหน หรือจะแปรเปลี่ยนไปเมื่อใด ซึ่งสามารถอธิบายไดดังนี ้

1. การผลิต (Production) แตละบุคคลสรางความหมายและแลกเปลี่ยนความหมาย จากการมีปฏิสัมพันธทางสังคม โดย
ความหมายจะถูกผลิตขึ้นจากสื่อที่มีทั้งความหลากหลาย และแตกตางกัน 

2. การบริโภค (Consumption) ทางวัฒนธรรมมีความหลากหลายของความหมาย โดยมีความหมายจากการตีความหรือเปนภาพ
ตัวแทนไดมากกวาหนึ่งความหมาย 

3. อัตลักษณ (Identity) เปนการแสดงออกตอตนเองเก่ียวกับคําถามวา “เราเปนใคร?” “เรารูสึกอยางไร?” และ “เรารูสึกรวมใน
กลุมไหน?” 



วารสารศลิปปรทิัศน คณะศลิปกรรมศาสตร มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  

ปท่ี 11 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2566) 

 

21 

 

4. กฎระเบียบ (Regulation) ความหมายทางวัฒนธรรมไมไดเปนเพียงสิ่งที่ฝงอยูในความคิด แตกอรูปเปนปฏิบัติการของ
กฎระเบียบในสังคม (Regulate Social Practice) ที่มีความสําคัญในการใหความหมายตอโลกของมนุษย และใหวิธีการใชความหมายนั้นใน
ปฏิบัติการประจําวัน 

  5. ภาพตัวแทน (Representation) เปนการประกอบสรางความหมายผานภาษา โดยใชสัญญะเพ่ือสื่อสารอยางมีความหมายกับ
ผูอื่น และสามารถใชสัญญะเพ่ือการอางอิงถึงโลกความจริง รวมถึงสิ่งท่ีเปนจินตนาการ และความคิดนามธรรมที่ไมปรากฏในโลกวัตถ ุ

ในกระบวนการดังกลาว จุดเริ่มตนจะอยูตรงท่ีใดก็ได เพราะวาไมไดเปนกระบวนการแบบเสนตรง (Linear) หรือแบบลําดับข้ัน 
(Sequential) แตละวงจรจะไมถูกผูกเอาไวท่ีจุดใดจุดหนึ่ง แตจะถูกแยกกันเพ่ือใหเรามองเห็นปรากฏการณที่เกิดขึ้นอยางเปนอิสระในแตละ
ชวงเวลาหรือชวงสถานการณ 

1.2 กรอบแนวความคิดเพื่อออกแบบผลิตภัณฑรวมสมัยจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ ผูวิจัยใชกรอบแนวความคิดภายใต
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑของ (จตุรงค เลาหะเพ็ญแสง, 2558, น.105-107) ประกอบไปดวย 

  (1) ขั้นตอนการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑใหม (Product concept) 
  (2) ขั้นตอนการศึกษาความเปนไปได (Feasibility study) 
  (3) ขั้นตอนการออกแบบเบื้องตน (Preliminary study) 
  (4) ขั้นตอนการสรางตนแบบ (Build prototypes) 

โดยผูวิจัยไดคํานึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑท่ีเปนเกณฑในการกําหนดคุณสมบัติของผลิตภัณฑ (Evaluate the design) และ
ตองสอดคลองในดานวัฒนธรรม ดังนี ้

  (1) ความเหมาะสมเชิงวัฒนธรรม 
  (2) ความสวยงาม (Aesthetics) 
  (3) วัสดุและการผลิต (Materials and Production) 

 
ภาพท่ี 1: แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ที่มา: สรรเสรญิ สังขดิถ ี

 2. ขอบเขตการวิจัย 
 2.1 ขอบเขตดานเนื้อหา ไดแก การศึกษาประวัติและความเปนมาของชนชาติมอญในประเทศไทย และวัฒนธรรมประเพณีของ
ชาวมอญพระประแดงเรื่องราวประวัติศาสตร ชาติพันธุ วัฒนธรรมและประเพณี กลุมพ้ืนที่ ภาษา และการเปนสวนหนึ่งของสังคมไทย 
ประวัติศาสตรชุมชน ความเปนอยู ความเชื่อ อาชีพ และวัฒนธรรมประเพณีที่โดดเดนของชาวมอญพระประแดง การศึกษาขอมูลแนวคิด
ทฤษฎีอัตลักษณ ทฤษฎีและหลักการแนวคิด อัตลักษณทางวัฒนธรรม การเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณที่เปนลักษณะเฉพาะของชุมชนซึ่งถูก
สรางขึ้น การศึกษาหลักการออกแบบลวดลายจากอัตลักษณ การศึกษาหลักการจัดองคประกอบศิลป จุด เสน รูปทรง สี ที่สัมพันธกันทําให
เกิดความงดงาม ตามจุดมุงหมายของการนําไปใช การศึกษาหลักการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑรวมสมัย ความหมายในการออกแบบ
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ผลิตภัณฑ ลายเสนกราฟฟกรวมสมัย รวมถึงดานประโยชนใชสอย ความสวยงาม ความปลอดภัย ความแข็งแรง กรรมวิธีการผลิต การ
บํารุงรักษา และการขนสง การศึกษาวัสดุและกรรมวิธีในการผลิต ความสัมพันธระหวางวสัดุกับกระบวนการผลิตทางเทคโนโลยี และคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ รวมถึงปจจัยในดานการอนุรักษสิ่งแวดลอม 
 2.2 ขอบเขตดานเวลา ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชเวลาการศึกษาเอกสาร การลงพ้ืนที่เก็บขอมูลดวยการสัมภาษณเชิงลึก การ
สังเกต ถายภาพ และจดบันทึก ใหไดขอมูลทั้งปฐมภูมิและทุตยิภมู ิการดําเนินการวจิยั และสรุปผลการดาํเนินการวจิัย ตั้งแตวันที่ 1 ธันวาคม 
2562 – 15 กันยายน 2564 
 2.3 ขอบเขตดานสถานที่ ผูวิจัยไดลงพ้ืนที่และกําหนดขอบเขตดานพื้นที่ใหสอดคลองกับปจจัยการศึกษาดานอัตลักษณ และ
ศิลปวัฒนธรรมของชาวมอญ อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ โดยกําหนดขอบเขตการศึกษาจํานวน 5 หมูบาน คือ (1) หมูบานทรง
คนอง (2) หมูบานบานแซ (3) หมูบานเวหะราว (4) หมูบานโรงเรือ (5) หมูบานบานทะมัง รวมถึงวัดมอญในตําบลตลาด, ตําบลทรงคนอง 
จํานวน 3 วัด คือ (1) วัดทรงธรรมวรวิหาร (2) วัดคันลัด (3) วัดแค และศูนยจําหนายสินคาทองถ่ิน ตลาดน้ําบางน้ําผึ้ง โดยจะนํามาเปน
แนวทางในการวเิคราะหหารายละเอียดเพ่ือเปนแนวทางในการออกแบบ 
 2.4 ขอบเขตตามวัตถุประสงคในการวิจัย สามารถแบงเปนหัวขอดังตอไปนี้ 
  1. ขอบเขตตามวัตถุประสงคขอที่ 1 การศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ 
   1.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง  
         ประชากร คือ กลุมผูใหขอมูลเกี่ยวกับชุมชนมอญ อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ  
    กลุมตัวอยาง คือ ผูเชี่ยวชาญทางดานวัฒนธรรมประเพณีมอญพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ โดยวิธีการ
เลือกแบบไมอาศัยความนาจําเปน (Nonprobability Sampling) และการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (บุญชม 
ศรีสะอาด, 2560, น.44-45) จํานวน 3 ทาน ที่มีประสบการณในการทํางานเก่ียวกับวัฒนธรรมมอญพระประแดง เปนเวลาอยางนอย 6 ป 
   1.2 เครื่องมือในการวิจัย ไดแก แบบสัมภาษณแบบกึ่งโครงสราง (Semi-structured Interview) ท่ีมีการกําหนด
ประเด็นใหครอบคลุมวัตถุประสงคการวิจัยในการศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ เพ่ือใหไดขอมูลเชิงลึกประกอบไปดวย ขอมูลของผูถูก
สัมภาษณ ขอคําถาม ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม ตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหาของขอคําถาม โดยหาคาดัชนีความสอดคลองระหวางคําถาม
กับวัตถุประสงค หรือ IOC (index Of Objective Congruence : IOC ) โดยผูทรงคุณวฒิุ 3 ทาน 
   1.3 การเก็บรวบรวมขอมูล ขอมูลปฐมภูมิ คือ การเขาศึกษากลุมชุมชนมอญ ภานในพ้ืนท่ีอําเภอ   พระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการ เพ่ือนําแบบการสัมภาษณไปทําการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ และผูใหขอมูลดวยตนเอง พรอมบันทึกเสียง จดบันทึก 
ถายภาพเพ่ือประกอบการสัมภาษณ ตามวัตถุประสงคที่ไดตั้งไวในการกําหนดหัวขอคําถาม เพ่ือนํามาวิเคราะหถึงปญหาและเปนแนวทางใน
การศึกษาพัฒนาสูการออกแบบ ขอมูลทุติยภูมิ คือ เอกสาร แนวคิดทษฎีและงานวิจัยตาง ๆ ที่เก่ียวของกับการศึกษาอัตลักษณทาง
วัฒนธรรมมอญ เพ่ือประยุกตในการสรางแบรนด และเพื่อใหไดขอมูลการเชื่อมโยงตางๆ ที่ใชเปนตัวกําหนดเกณฑในการพิจารณาการ
ออกแบบแบรนดและผลิตภัณฑ จากวัฒนธรรมจากชุมชนมอญ อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 
   1.4 การวิเคราะหขอมูล จากการเก็บรวบรวมศึกษาแหลงขอมูล และจากการลงพ้ืนท่ี การสัมภาษณ การสังเกต 
ถายภาพ และจดบันทึก ทําใหไดขอมูลท้ังปฐมภูมิและทุติยภูมิ เพ่ือเปนองคความรู หลังจากนั้นจึงมาวิเคราะหหาความเชื่อมโยงกับงานวิจัย 
ตามวัตถุประสงคท่ีจะศึกษา คือขอมูลดานการศึกษาถึงอัตลักษณทางวัฒนธรรมชุมชนมอญ และทําการเรียบเรียงใหเปนขอมูลที่ใชในการ
สนับสนุนการออกแบบ ในรูปแบบของภาพรางของผลิตภัณฑ 

 
 2. ขอบเขตตามวัตถุประสงคที่ 2 เพ่ือสํารวจความคิดเห็นกอนการออกแบบของกลุมเปาหมาย 
   2.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง  
        ประชากร คือ กลุมประชาชนที่อาศัยอยูในพื้นที่อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ  
        กลุมตัวอยาง คือ กลุมประชาชนท่ีอาศัยอยูในพื้นที่อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และกลุมประชาชน
ทั่วไป จํานวน 99 คน โดยวิธกีารเลือกตามสะดวก 
   2.2 เครื่องมือในการวิจัย 
     แบบสอบถามความคิดเห็นของกลุมเปาหมายที่มีความตองการในรูปแบบผลิตภัณฑ โดยประกอบดวยขอมูล
ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม คําถามเกี่ยวกับขอมูลอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชาวมอญในประเทศไทย และความตองความการในดาน
ผลิตภัณฑเก่ียวกับอัตลักษณมอญ 
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   2.3 การเก็บรวบรวมขอมูล  
     ทําการแจกแบบสอบถามออนไลนตอกลุมเปาหมาย เพื่อสํารวจความตองการในผลิตภัณฑเบื้องตน เพื่อ
ดําเนินการวิเคราะหขอมูลในลําดับตอไป 
   2.4 การวิเคราะหขอมูล 
     ผูวิจัยไดทําการการวิเคราะหขอมูล โดยใชโปรแกรมทางสติถิเพื่อหาคารอยละ สรุปเปนขอมูลเชิงปริมาณ และ
สรุปเปนขอมูลเชิงคณุภาพเพ่ือเปนแนวทางในการออกแบบ 
   2.5 ตัวแปรท่ีใชในการศึกษา ในการศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ เพ่ือประยุกตใชในการออกแบบผลิตภัณฑ
รวมสมัย ผูวิจัยไดกําหนดตัวแปร ที่ใชในงานวิจัยดังนี้  
   ตัวแปรตนไดแก อัตลักษณทางวฒันธรรมมอญ 
   ตัวแปรตามไดแก ผลิตภัณฑจากอัตลักษณทางวฒันธรรมมอญ 

 
3. ขอบเขตตามวัตถุประสงคท่ี 3 เพ่ือศึกษาและออกแบบลวดลายจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ 
 3.1 นําลวดลายที่ผานการวิเคราะหอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ ไปประยุกตใชงานการออกแบบผลิตภัณฑรวมสมัย 

เชน กระเปาผา แกวน้ํา หนากากผา ผาคลุมไหล หมวกปก   
 

ผลการวิจัย 
ในการศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ เพ่ือประยุกตใชในการออกแบบผลิตภัณฑรวม สามารถวิเคราะหผลไดตามวัตถุประสงค

ดังนี ้
1. ผลการศึกษาอตัลักษณทางวฒันธรรมมอญ 

  จากการศึกษาอัตลักษณในดานงานสถาปตยกรรมของชาวชุมชนมอญ ในอําเภอพระประแดง พบศิลปะดานงาน
สถาปตยกรรมอยู 2 แบบ คือ 1.งานสถาปตยกรรมแบบถาวร คือ พระธาตุเจดีย รูปทรงระฆังคว่ํา เปนแบบศิลปะมอญ – พมา 2.งาน
สถาปตยกรรมแบบชั่วคราว คือ ปราสาทปลงศพพระสงฆมอญ หรือ เมรุลอย งานสถาปตยกรรมทั้ง 2 แบบ มีลักษณะเฉพาะในการใช
ลวดลาย แบบที่ 1 ถูกสรางข้ึนมาเพ่ือถวายเปนพุทธบูชา แบบที่ 2 ถูกสรางข้ึนมาเพ่ือแสดงความกตัญูมุทิตาจิตแกพระสงฆที่มรณะภาพ ใน
เรื่องของความเหมาะสมในการนําลวดลายอัตลักษณมาใชในการออกแบบ ผลการวิเคราะหสรุปไดวา ไมเหมาะสมที่จะนําลวดลายมาใชใน
งานออกแบบลงบนเสื้อผาและเครื่องแตงกาย รวมถึงของใช ของแตงบาน เพราะมีความเก่ียวของกับพระพุทธศาสนาและความเช่ือ ซึ่งถือ
เปนเรื่องละเอียดออนตอจิตใจคนในชุมชน จากการศึกษาอัตลักษณในดานวัฒนธรรมประเพณี ศิลปหัตถกรรม พิธีกรรม ความเชื่อ และวิถี
ความเปนอยูของชาวมอญ ในอําเภอพระประแดงนั้น พบวาอัตลักษณของชาวมอญพระประแดงที่เห็นไดชัดเจน คือ อัตลักษณทางวัฒนธรรม
และประเพณี เชน รูปแบบของประเพณี  ในการจัดสงกรานตพระประแดง การจัดประเพณีแหหงส – ธงตะขาบ การจัดการละเลนสะบาทอย 
และสะบาบอนตามชุมชนมอญตางๆ ในวันสงกรานต รวมถึงวัฒนธรรมการแตงกายตามประเพณีของผูชายและผูหญิง การใชภาษามอญใน
การสื่อสาร การอาราธนาขอศีล การสวดมนตบาลีมอญ พิธีกรรมทางศาสนา อาหารการกิน และความเชือ่เรื่องผี โดยทังหมดนี้เปนภาพรวมที่
แสดงถึงอัตลักษณของชาวมอญพระประแดง ในเรื่องของความเหมาะสมในการนําลวดลายจากอัตลักษณมาใชในการออกแบบ ผลการ
วิเคราะหสรุปไดวา ลวดลายที่เหมาะสมในการนํามาใชในการออกแบบ คือ ลวดลายจากการทํากิจกรรมประเพณี วัฒนธรรมการแตงกาย 
การละเลน ลวดลายจากกลุมหงสมอญ ธงตะขาบ และพันธุพฤกษาที่ใชในการทําอาหาร เพราะสวนใหญเปนอัตลักษณกลางใชในงาน
พิธีกรรมตางๆ ของชาวมอญ แตตองดูเรื่องความเหมาะสมและตําแหนงในการใชงาน สวนลวดลายที่ไมเหมาะมาทําการออกแบบ คือ 
ลวดลายจากพิธีกรรมความเช่ือเรื่องผีบรรพบุรุษ ผีประจําหมูบาน และโลงมอญ เพราะเปนเรื่องละเอียดออนทางจิตใจของชาวมอญ และจาก
การศึกษาอัตลักษณในดานงานจิตรกรรม ประติมากรรม ของชาวชุมชนมอญพระประแดงน้ัน พบวางานจิตรกรรม และประติมากรรม ตางๆ 
ของชาวมอญพระประแดง โดยสวนใหญจะเปนรูปแบบของหงสมอญ ธงตะขาบ และรูปแบบอัตลักษณในการแตงกาย เรื่องของความ
เหมาะสมในการนําลวดลายจากมาใชในการออกแบบ ผลการวิเคราะหสรุปไดวา ลวดลายที่เหมาะสมในการนํามาใชในการออกแบบ คือ 
ลวดลายจากกลุมหงสมอญ ธงตะขาบ และอัตลักษณการแตงกาย เพราะสวนใหญเปนอัตลักษณกลาง หรือที่เรียกเปนอัตลักษณรวมของชาว
มอญทุกพื้นที่ แตตองดูเรื่องความเหมาะสมและตําแหนงที่นํามาใชงาน สวนสีสันที่สามารถนํามาใชงาน โดยสวนใหญใชสีแดง สีเหลือง สีทอง 
สีน้ําเงนิ และสีเขียว เปนหลัก 
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2. ผลสํารวจความคิดเห็นกอนการออกแบบของกลุมเปาหมาย 
 ผลการสํารวจความคิดเห็นกอนการออกแบบ เรื่องศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ เพ่ือประยุกตใชในการออกแบบ

ผลิตภัณฑรวมสมัย เปนการตอบแบบสอบถามจากกลุมประชาชนที่อาศัยอยูในพ้ืนที่อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และกลุม
ประชาชนท่ัวไป โดยศึกษาขอมูลถึงความรู และความตองการประกอบตางๆ ผูตอบแบบสอบถามเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 34.3 เพศหญิง  
คิดเปนรอยละ 65.7 ระดับอายุตั้งแต 41 ปข้ึนไป คิดเปนรอยละ 66.7 สวนใหญประกอบอาชีพ –พนักงานบริษัทเอกชน คิดรอยละ 49.5  มี
เงินรายไดเฉลี่ยตอเดือนละ 30,000 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 45.2  มีระดับการศึกษาจบปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 52.5 จากคําถาม
เกี่ยวกับขอมูลอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชาวมอญในประเทศไทย แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามทราบถึงรูปแบบสัญลักษณท่ีคิดวา
เปนตัวแทนของชาวมอญในประเทศไทย ในเรื่องการแตงกาย คิดเปนรอยละ 35.4 ลวดลายอัตลักษณท่ีบงบอกถึงความเปนชาวมอญ คือ
ลวดลายจากธรรมชาติ  คิดเปนรอยละ 26.3  กลุมพันธุพฤกษาที่มีผลตอวิถีการดํารงชีวิตของชาวมอญ คือตนมะตาด คิดเปนรอยละ 33.3 
วัฒนธรรมและประเพณี ท่ีทําใหชาวมอญเปนท่ีรูจักในประเทศไทย สวนใหญเปนการแตงกาย คิดรอยละ 24.2 และความตองการตอรูปแบบ
ของผลิตภัณฑรวมสมัย แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามทราบถึงรูปแบบผลิตภัณฑรวมสมัยที่ตองการประยุกตจากอัตลักษณทาง
วัฒนธรรมมอญ ในเรื่องของตกแตงบาน คิดเปนรอยละ 30.3 คุณสมบัติที่ตองการใหมีในการสรางผลิตภัณฑรวมสมัย จากอัตลักษณทาง
วฒันธรรมมอญ คือ อนุรักษสืบสานประเพณีวัฒนธรรม, สงเสริมการทองเที่ยว และสงเสริมการตลาด คิดเปนรอยละ 18.2 กลุมพันธุพฤกษา
ที่มีผลตอวิถีการดํารงชีวิตของชาวมอญ คือตนมะตาด คิดเปนรอยละ 33.3 ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑรวมสมยั สวนใหญเปนดาน
ประโยชนใชสอย คิดเปนรอยละ 20.2 

3. ผลการศึกษาและออกแบบลวดลายจากอัตลักษณทางวฒันธรรมมอญ 
  การศึกษาขอมูลอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ จากแหลงขอมูลทางดานเอกสาร และการลงพื้นสัมภาษณผูรูดาน

ศิลปวัฒนธรรมประจําทองถิ่น ผูทรงคุณวุฒิดานการออกแบบ โดยมุงเนนในการออกแบบผลิตภัณฑรวมสมัยจากงานศิลปะประจําทองถ่ิน 
เพื่อการอนนุรักษตามแนวทางของบรรพบุรุษ ซึ่งมีลักษณะเฉพาะกลุมพื้นที่ มีวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ และวิถีชีวิตความเปนอยู ผล
การรวบรวมขอมูล และไดทําการถอดลวดลายเพ่ือวิเคราะห ดังตารางแสดงตอไปนี้ 

 
 ตารางที่ 1 แสดงผลการถอดลวดลายจากอัตลักษณทางวฒันธรรมมอญ 

ลวดลายในดานงาน
สถาปตยกรรม 

ลวดลายในดาน 
พันธุพฤษา 

ลวดลายในดานงาน
ศิลปกรรม 

ลวดลายในดานวัฒนธรรม
ประเพณี 

เจดียวัดทรงธรรม 

 

ดอกมะตาด 

 

หงสยืน 
 

สไบพลีท 
 

เจดีย รร .อํานวยวิทย  

 

ดอกกระเจีย๊บ หงสกาว 

 

เข็มขัด 

 

เจดียวัดอาษาสงคราม 

 

ผลมะตาด หงสบิน 

 
 

สไบปก 
 

เจดียวัดกลางวรวิหาร 

 

ผลกระเจีย๊บ 
 

หงสคู 

 

สงกรานตแหนก – ปลา  
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ลวดลายในดานงาน
สถาปตยกรรม 

ลวดลายในดาน 
พันธุพฤษา 

ลวดลายในดานงาน
ศิลปกรรม 

ลวดลายในดานวัฒนธรรม
ประเพณี 

ปราสาทปลงศพพระสงฆ 
 
 

 หงสไทย 
 

แหหงส – ธงตะขาบ  

 
 

เสาหงส – ธงตะขาบ  
 

การบวช 
 

 
 
 
 
 

ธงตะขาบ สะบาทอย 

 

 
 

 

โลงมอญ 
 

    สะบาบอน 
 

 
จากตารางท่ี 1 การวิเคราะหเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ รวมถึงการลงพื้นที่เก็บรวบรวมขอมูลเบื้องตนจากงานศิลปกรรม 

สถาปตยกรรม และวัฒนธรรมประเพณีตางๆ เพ่ือนําไปประกอบกับแบบสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ เพื่อทําการ
วิเคราะหลวดลาย หาเอกลักษ และลักษณะท่ีเปนรูปแบบของชาวมอญพระประแดง จากการเก็บขอมูลเบ้ืองตน ลวดลายที่บงบอกถึงความ
เปนอัตลักษณของชาวมอญพระประแดงนั้น ยังคงยึดลวดลายจากที่สืบทอดตอมาจากบรรพบุรุษ คือลวดลายหงษมอญ เสาหงส ธงตะขาบ 
และลวดลายจากกลุมพันพฤษา เชน ดอกมะตาด ผลมะตาด, ดอกกระเจี๊ยบ, ผลกระเจี๊ยบ รวมถึงวัฒนธรรมการแตงกาย เชน การใชสไป
พลีท, สไบปก ซึ่งสวนใหญนั้นถือวาเปนอัตลักษณกลาง หรือที่เรียกเปนวาอัตลักษณรวมของชาวมอญ 
 ขั้นตอนการออกแบบประยุกตลวดลาย โดยการศึกษาขอมลูอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ จากแหลงขอมูลทางดานเอกสาร และ
การลงพืน้สมัภาษณผูเชีย่วชาญดานอัตลกัษณทางวฒันธรรมมอญประจาํทองถ่ิน ซึง่มเีรือ่งของงานศลิปวฒันธรรม ประเพณ ี ความเชือ่ และวถิี
ชีวติความเปนอยู โดยนํามาออกแบบประยุกตใหเขากับอัตลักษณของชาวมอญพระประแดง เปนลวดลายใหมทีม่ีความสวยงาม รวมสมัย
สามารถนําไปใชงานไดหลายรูปแบบดังแสดงในตารางที่ 2 และตารางท่ี 3 
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ตารางที่ 2 แสดงผลการถอดลวดลายจากอัตลักษณทางวฒันธรรมมอญ 
ลําดับ ภาพบงชี้จากกลุมพนัธพฤษา 

ศิลปกรรม และวัฒนธรรมประเพณี 
ลวดลายเสนกราฟฟก ลวดลายผสมผสาน 

รูปทรงเลขาคณิต 

1 ดอกมะตาด   

2 ดอกกระเจีย๊บ   

 

 

3 ผลมะตาด   

4 ผลกระเจีย๊บ   
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ตารางที่ 2 (ตอ) 
ลําดับ ภาพบงชี้จากกลุมพนัธพฤษา 

ศิลปกรรม และวัฒนธรรมประเพณี 
ลวดลายเสนกราฟฟก ลวดลายผสมผสาน 

รูปทรงเลขาคณิต 

5 หงสมอญ   

6 ธงตะขาบ   

7 สไบพลีท   

8 สไบปก 
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ตารางที่ 3 แสดงผลการออกแบบลวดลายจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ 

ลําดับ ลวดลายผสมผสาน 
รูปทรงเลขาคณิต 

ลวดลายแนวตั้ง ลวดลายตอเนื่อง ลวดลายเดยีว 

1     

2     

3     

4   
 

  

5     

6     

7   
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ลําดับ ลวดลายผสมผสาน 
รูปทรงเลขาคณิต 

ลวดลายแนวตั้ง ลวดลายตอเนื่อง ลวดลายเดยีว 

8     

 
จากตารางที่ 3 เมื่อไดทําการออกแบบลวดลาย ผูวิจัยจึงไดนําลวดลายไปประยุกตใชงานการออกแบบผลติภณัฑรวมสมยั ซึ่งสามารถแสดง
แนวทางในการออกแบบไดดังนี ้

 

   ภาพท่ี 2: แสดงแบบรางการออกแบบและการประยุกตใชลวดลายในการออกแบบกระเปาผา 
ที่มา: สรรเสรญิ สังขดิถ ี

 
 

   

   ภาพท่ี 3: แสดงแบบรางการออกแบบและการประยุกตใชลวดลายในการออกแบบแกวน้ํา 
ที่มา: สรรเสรญิ สังขดิถ ี
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ภาพท่ี 4: แสดงแบบรางการออกแบบและการประยุกตใชลวดลายในการออกแบบหนากากผา 
ที่มา: สรรเสรญิ สังขดิถ ี

 

  

ภาพท่ี 5: แสดงแบบรางการออกแบบและการประยุกตใชลวดลายในการออกแบบผาคลุมไหล 
ที่มา: สรรเสรญิ สังขดิถ ี

 

  

ภาพท่ี 6: แสดงแบบรางการออกแบบและการประยุกตใชลวดลายในการออกแบบหมวกปก 
ที่มา: สรรเสรญิ สังขดิถ ี

 
อภิปรายผล 

ในศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ เพ่ือประยุกตใชในการออกแบบผลิตภัณฑรวมสมัย สามารถอภิปรายผลไดตามวัตถุประสงค
ของการวิจัยดังนี ้

จากการศึกษาอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ  พบวา พบวาอัตลักษณทางวัฒนธรรมของชาวมอญพระประแดง  ภาพรวมในดาน
ของงานสถาปตยกรรม คือ พระเจดียมอญ (สถาปตยกรรมแบบถาวร) และปราสาทปลงศพพระสงฆมอญ หรือเมรุลอย (สถาปตยกรรมแบบ
ชั่วคราว) ไมสามารถนําลวดลายมาใชในงานออกแบบได เพราะมีขอจํากัดในเรื่องของศาสนาและงานพิธีกรรมอวมงคล ในสวนภาพรวม
ของอัตลักษณดานวัฒนธรรมประเพณี ศิลปหัตถกรรม พิธีกรรม ความเชื่อ และวิถีความเปนอยูนั้น สามารถนําลวดลายจากงานประเพณี 
วัฒนธรรมการแตงกาย งานศิลปะหัตกรรม วิธีความเปนอยู และกลุมพันธุพฤษา มาใชในการออกแบบถอดลวดลาย และใชงานกลุมสีได แต
ตองดูความเหมาะสมและตําแหนงในการใชงาน แตในสวนของงานพิธีกรรมและความเชื่อเก่ียวกับความตาย ไมสมควรนําลวดลายมาใชใน
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การออกแบบ เพราะเปนเรื่องละเอียดออนทางจิตใจ ดังนั้นลวดลายที่เหมาะสมในการนํามาใชในการออกแบบลงบนเสื้อผาและเครื่องแตง
กาย รวมถึงของใช ของแตงบาน คือ ลวดลายจากกลุมหงสมอญ ธงตะขาบ และพันธุพฤกษา เนื่องจากเปนลวดลายจากอัตลักษณรวมของ
ชาวมอญ แตตองนําไปใชอยางถูกตองและเหมาะสม สอดคลองกับแนวคิดของ (ณฐพงศ จิตรนิรัตน, 2553) จากการสํารวจความคิดเห็นกอน
การออกแบบของกลุมเปาหมาย พบวา ผลิตภัณฑรวมสมัยที่ตองการจากการประยุกตจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญคือ ผลิตภัณฑของ
ตกแตงบาน คุณสมบัติที่ตองการใหมีในการสรางผลิตภัณฑรวมสมัย จากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญคือ การอนุรักษสืบสานประเพณี
วัฒนธรรม การสงเสริมการทองเท่ียวและการสงเสริมการตลาด รวมไปถึงปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑรวมสมัยมากที่สุดคือ ดาน
ประโยชนใชสอยและดานความความงาม แสดงใหเห็นวา การออกแบบผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมนั้นตองสอดคลองในดาน ความเหมาะสมเชิง
วัฒนธรรม ความสวยงามและวัสดุในการผลิต สอดคลองกับแนวคิดของ (จตุรงค เลาหะเพ็ญแสง, 2558, น.105-107) และ (พรทิพย กิจ
เจริญไพศาล, 2553)จากการศึกษาและออกแบบลวดลายจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ พบวา ลวดลายที่ผสมผสานรูปทรงเลขาคณิต 
โดยเทคโนโลยีการออกแบบจากคอมพิวเตอร ลวดลายที่ปรากฏข้ึนจะเปนลวดลายท่ีคลายกับลวดลายงานทอ ซึ่งเดนดวยรูปทรง โครงสราง 
ซึ่งแสดงใหเห็นถึงการผูกและเรียงลายสลับกันไปมา ทําใหเกิดเปนลวดลายใหม เขาใจงาย สามารถนําไปใชในการออกแบบผลิตภัณฑรวม
สมัยจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมมอญ สอดคลองกับแนวคิดของ (อภิญญา เฟองฟูสกุล, 2546, น.94)  
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