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บทคัดยอ 

บทความนี้ เปนสวนหน่ึงของการวิจัยเรื่อง “การออกแบบอัตลักษณ พื้นท่ีแสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชนและแนวทางการ
ปรับรูปแบบตามขนาดพื้นที”่ โดยมีวัตถุประสงคในการวิจัย (1) เพ่ือศึกษาวิเคราะหลักษณะอัตลักษณทางวัฒนธรรม ที่จะใชในพ้ืนท่ี
แสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชน (2) เพ่ือสรางองคความรูในการจัดสรรพื้นที่แสดงสินคาชุมชน ที่มีลักษณะพิเศษสามารถปรับเปลี่ยน
ขนาดได ในการวิจัยมุงเนนการสรางอัตลักษณรูปแบบใหมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผานการวิเคราะหและสังเคราะหเพ่ือ
สรางสรรคอัตลักษณที่มีความรวมสมัยสามารถใชเปนแนวทางในการออกแบบพื้นท่ีแสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชนจากอัตลักษณของ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 ผลการวิเคราะหอัตลักษณของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาผานผูเชี่ยวชาญและปราชญชุมชน สามารถแบงลักษณะ อัต
ลักษณใหม สําหรับใชเปนแนวทางการออกแบบพ้ืนที่แสดงสินคาจากอัตลักษณใหมอยุธยา ซึ่งประกอบดวย สีอัตลักษณ ไดแก สีปูน
อยุธยา สีแดงอยุธยา สีทองอยุธยา รูปทรงอัตลักษณ ไดแก รูปทรงเจดีย 3 องค วัดพระศรีสรรเพชญ ลวดลายอัตลักษณ ไดแก มุมมอง
ผังดานบนเจดีย ลายสานปลาตะเพียน และวัสดุอัตลักษณ ไดแก อิฐดินเผา ไมสัก ไมไผ ใบลาน  

ผลการวิจัยพบวา การสรางสรรคอัตลักษณอยุธยา สามารถประยุกตใชการออกแบบพื้นที่แสดงสินคาท่ีแสดงใหเห็นอัต
ลักษณในพ้ืนที่ไดอยางชัดเจนและยังสรางเสริมภาพลักษณที่ดีใหกับชุมชน รวมไปถึงการออกแบบพื้นที่แสดงสินคาสามารถ
เช่ือมโยงอัตลักษณและการออกแบบ ที่สามารถกําหนดขนาดพื้นที่ท่ีสามารถขยายเพิ่มเติมในลักษณะพิเศษแบบ ยกขยายพ้ืนท่ีขึ้นเปน 
2 ช้ัน สรางความโดดเดน สวยงาม และสามารถนําไปใชเปนแนวทางในการออกแบบพื้นที่แสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชนไดอยาง
เหมาะสม  
 

คําสําคัญ : การสรางสรรคอัตลักษณ, อัตลักษณใหม, พ้ืนที่แสดงสินคา 

 

ABSTRACT 
This article is part of the research on " Identity Design for Commercial Space of Community's Products 

and Modification Guidelines Following Area Size" with the objectives of research: (1) to study and analyze cultural 
identity characteristics that will be used in the community products exhibition area, and (2) to create knowledge 
in the allocation of community exhibition areas with special characteristics that can be adjusted in size. The 
research focuses on creating a new identity in Phra Nakhon Si Ayutthaya Province through analysis and synthesis 
to create a contemporary identity that can be used as a guideline for designing a community product exhibition 
area based on the identity of Phra Nakhon Si Ayutthaya Province. 

The results of the identity analysis of Phra Nakhon Si Ayutthaya Province, through experts and 
community scholars' characteristics, can be divided into a new identity for use as a guideline for the design of 
the exhibition area. The new identity of Ayutthaya consists of identity colors, including Ayutthaya cement color, 
Ayutthaya red color, Ayutthaya gold color, identity shapes, including the shape of 3 pagodas, Wat Phra Si 
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Sanphet, identity patterns, including the top view of the pagoda carp weaving pattern, and identity materials 
such as clay bricks, teak wood, bamboo, and palm leaves. 

The results showed that the creation of Ayutthaya identity can be applied to the design of the exhibition 
area, which clearly shows the identity in the area and also creates a good image for the community. Including 
the design of the exhibition area can connect identity and design. The size of the area can be expanded in a 
special way, with the space raised to 2 floors, making it distinctive, beautiful, and able to be used as a guideline 
for designing community product display areas appropriately. 

 
Keywords : Identity Creation, New Identity, Exhibition Space 
 

บทนํา 

วิถีชีวิตคนไทยในทองถิ่นตาง ๆ มีศิลปวัฒนธรรมที่บงบอกถึงความเปนอัตลักษณเฉพาะ ที่ไดถายทอดมรดกทางวัฒนธรรม
สืบตอมา วัฒนธรรมจึงเปนสิ่งสะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิตและภูมิปญญาของผูคนในทองถิ่นนั้น ๆ การสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรม และ
วิถีการดําเนินชีวิตสามารถแสดงออกถึงถึงอัตลักษณในแบบฉบับของตนเองในแตละทองถ่ิน วิถีชีวิตที่ยีดตามจารีตประเพณีมาแตอดีต
จึงไดหลอหลอมรวมเปนมรดกทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณคา สามารถศึกษาเรียนรูและยังตอยอดองคความรูสูการออกแบบสรางสรรค
ผลงานตาง ๆ ไดอยางหลากหลาย และสามารถสื่อถึงอัตลักษณจากเรื่องราวในวิถีชีวิต งานศิลปะ งานหัตถศิลป ผานการออกแบบที่
สื่อสารผานการรับรูและเขาใจ จากภาพ จากการแสดงออก และการพูด โดยการสรางสรรคอัตลักษณดวยการอาศัยองคประกอบในการ
สื่อสาร การฟนฟูและอนุรักษวัฒนธรรมอันเปนอัตลักษณของตนเองข้ึนใหม เปนการแสดงออกมาในรูปแบบของภาษา คติความเช่ือ 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี ศิลปะที่มีการสืบทอดปฏิบัติที่เปนที่ยอมรับในระดับบุคคลและสังคม นําไปสูการพัฒนาสรางสรรคอัตลักษณ
ใหมในรูปแบบตาง ๆ อาทิเชน การใชตัวอักษร การใชภาพ การใชสี การใชลวดลายตาง ๆ เพ่ือสื่อสารอัตลักษณ และสรางสรรคใหเกิด
ความโดดเดน นาสนใจ และมีความรวมสมัย โดยคํานึงถึงการนําไปปรับใชในองคประกอบของงานออกแบบตาง ๆ และยังคงสามารถ
สื่อแนวคิดหรืออัตลักษณในพื้นที่น้ันไวได 
 ในงานวิจัยนี้ ผูวิจัยไดกําหนดพื้นที่ของการวิจัยที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือใชเปนพ้ืนที่ในการวิเคราะหอัตลักษณใหม ดวย
เหตุที่อยุธยาเปนจังหวัดท่ีมีประวัติศาสตรและวัฒนธรรมความเปนมาที่ยาวนาน มีชื่อเสียงในฐานะเปนแหลงปลูกขาวที่สําคัญ ชาวบาน
โดยทั่วไปนิยมเรียกอีกช่ือหน่ึงวา "กรุงเกา" หรือ "เมืองกรุงเกา" เปนจังหวัดในเขตเศรษฐกิจอุตสาหกรรมที่สําคัญ มีผลิตภัณฑชุมชนที่
หลากหลายประเภท การจัดจําหนายจึงตองมีพ้ืนที่ที่สงเสริมอัตลักษณใหกับผลิตภัณฑสินคาชุมชน เพ่ือสงเสริมภาพลักษณของอยุธยาได
อยาชัดเจนไมซ้ําซอนกับพื้นที่อื่น ๆ สรางสรรคอัตลักษณใหมเพื่อสงเสริมอัตลักษณอยุธยาใหมีความโดดเดน ชัดเจน  รวมสมัย สามารถสื่อ
ถึงจังหวัดพระนครศรีอยุธยาไดอยาชัดเจนดวยการนําอัตลักษณทางศลิปวฒันธรรมอยุธยามาสรางภาพลักษณใหกับพื้นท่ีที่สะทอนอัตลักษณ 
ผสมผสานกับงานออกแบบที่รวมสมัย แสดงถึงเร่ืองราววิถีชีวิตความเปนมาในแตละทองถ่ิน สรางอัตลกัษณทีดี่ไดอยางเปนรูปธรรม สงเสริมให
ผลิตภัณฑที่จัดจําหนายมีภาพลักษณท่ีโดดเดนมากยิ่งขึ้น  

ดวยเหตุผลดังกลาว จึงเปนท่ีมาของงานวิจัยเรื่อง “การออกแบบอัตลักษณพื้นที่แสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชน และแนวทางการ
ปรับรูปแบบตามขนาดพ้ืนที่” ที่สงเสริมภาพลักษณใหกับสินคา สรางความจดจํา และความเช่ือมั่นใหสินคาเพ่ิมมากขึ้น การออกแบบพื้นที่
แสดงสินคาจึงเปนสวนสําคัญที่สามารถสื่อสารไปยังผูบริโภคไดเปนอยางดี การเชื่อมโยงอัตลักษณกับการออกแบบจะเปนปจจัยสําคัญใน
การสรางสรรคองคประกอบผสานแนวความคิดในการออกแบบอยางสรางสรรค  
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาวิเคราะหลักษณะอัตลักษณทางวัฒนธรรม ที่จะใชในพ้ืนที่แสดงสินคาผลติภณัฑชุมชน  
2. เพ่ือสรางองคความรูในการจัดสรรพื้นที่แสดงสินคาชุมชน ที่มีลักษณะพิเศษสามารถปรับเปลี่ยนขนาดได 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 
 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในการวจิัย 

ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 ในงานวิจัยนี้ เปนการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method) โดยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวิจัย
เชิงปริมาณ (Quantitative research) รวมกันเพ่ือดําเนินการวิจัย หาคําตอบของการวิจัยที่มีความครอบคลุมและชัดเจน โดยผูวิจัยได
เก็บรวบรวมขอมูลจากภาคเอกสาร การศึกษาภาคสนาม และขอคิดเห็นจากผูเช่ียวชาญ นําขอมูลท่ีไดรับมาวิเคราะหและสังเคราะห
อยางเปนระบบ โดยมุงเนนการศึกษาอัตลักษณจากการวิเคราะหลักษณะของวัฒนธรรมโดยอาศัยขอมูลเชิงคุณลักษณะ ตอยอดสู
การสังเคราะหองคความรู เพ่ือสรางสรรคอัตลักษณใหมใหเกิดความโดดเดน นาสนใจ และมีความรวมสมัย โดยคํานึงถึงการนําไปใช
ในงานออกแบบ และยังคงสื่อแนวคิดหรืออัตลักษณในพ้ืนที่นั้น ๆ 

 1. พื้นที่ในการวิจัย การวิจัยนี้ ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตของงานวิจัย ที่มุงเนนในการศึกษาลักษณะของอัตลักษณจาก
ลักษณะวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

2. ขอบเขตในการวิจัย ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตของงานวิจัยเพื่อใหมีความชัดเจนและเปนไปตามวัตถุประสงคของงานวิจัย ซึ่ง
ประกอบดวย 

 2.1 ขอบเขตการวิเคราะหและสังเคราะห โดยมุงเนนการศึกษาอัตลักษณจากการวิเคราะหลักษณะของวัฒนธรรมโดย
อาศัยขอมูลเชิงคุณลักษณะ ตอยอดสูการสังเคราะหองคความรู เพื่อสรางสรรคอัตลักษณใหม 

2.2 ขอบเขตดานการออกแบบ ผูวิจัยไดวิเคราะหขอมูลที่เก่ียวของวัฒนธรรมดวยการแบงตามคุณลักษณะที่โดดเดนของ
วัฒนธรรมในแตละดาน สรางสรรคอัตลักษณใหมโดยการวิเคราะหผานหลักการจัดวางองคประกอบ, การรับรูทางทัศนาการ และหลักการ
ออกแบบอัตลักษณ ตอยอดองคความรูจากการสังเคราะห นําไปสูการสรางสรรคอัตลักษณใหมท่ีมีรูปธรรมที่ความโดดเดนรวมสมัย สามารถ
นําไปใชเปนแนวทางในการออกแบบพื้นท่ีแสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชนท่ีสื่ออัตลักษณในพ้ืนที่นั้น ๆ  

 3. การวิเคราะหขอมูล  จากการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงตาง ๆ   การสัมภาษณเพ่ือขอขอคิดเห็นจากผูเชี่ยวชาญ 
ตลอดจนการวิเคราะหขอมูลจากผลการประเมินอัตลักษณ และการสังเคราะหภาพอัตลักษณอยางเปนระบบ 

 4. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย การวิเคราะหและประเมินผลงาน ผูวิจัยไดใชแบบสอบถาม (Questionnaire) แบบสัมภาษณเจาะลึก (In-
depth interview) และแบบประเมินอัตลักษณ จากผูเช่ียวชาญดานตาง ๆ  ในการประเมินผลผูวิจัยไดวิเคราะหขอมูล โดยการหาคาเฉลี่ย (𝑥̅) เพื่อ
การวิเคราะหและสังเคราะหองคความรูอยางเปนระบบที่ชัดเจน 
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ผลการวิเคราะห 
1. การวิเคราะหอัตลักษณ  

ผูวิจัยไดใชหลักการวิเคราะหโดยการแบงลักษณะของวัฒนธรรมออกเปน 5 สาขา ไดแก สาขามนุษยศาสตร สาขาศิลปะ สาขา
ชางฝมือ สาขาคหกรรมศิลป และสาขากีฬานันทนาการ ตามเกณฑของสํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ (กรมสงเสริมวัฒนธรรม, 
2559) ที่อางอิงจาก UNESCO เพ่ือใชในการวิเคราะหและสังเคราะหอัตลักษณตามลักษณะของวัฒนธรรม ผูวิจัยไดกําหนดพื้นที่ในการวิจัยที่
มุงเนนในการสรางสรรคอัตลักษณใหมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในการวิเคราะหและประเมินผลงาน ผูวจิัยไดใชแบบสอบถาม (Questionnaire) 
แบบสัมภาษณเจาะลึก (In-depth interview) เพ่ือทราบถึงอัตลักษณอยุธยาที่ชัดเจนผานผูเชี่ยวชาญและปราชญชุมชน โดยการใชแบบ
ประเมินอัตลักษณเพื่อทราบถึงอัตลักษณอยางเปนรูปธรรม ในการประเมินผลผูวิจัยไดกําหนดระดับการประเมิน 5 ระดับ คือ 5 = มากที่สุด 

4 = มาก 3 = ปานกลาง 2 = นอย และ 1= นอยที่สุด  โดยการหาคาเฉลี่ย (𝑥̅) ดังผลการวิเคราะหอัตลักษณอยุธยา ตามตารางที่ 1 ผลการ
วิเคราะหอัตลักษณอยุธยาน้ี 

 

ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะหอัตลักษณอยุธยา 

ที ่ ภาพอัตลักษณอยุธยา สาขามนุษยศาสตร อัตลักษณอยุธยา 

ผลการวิเคราะห 

(𝑥̅) SD 

1. 

 

ประวัติศาสตรโบราณคดี 5.00 0.00 

ศาสนา ความเชื่อ 3.33 0.47 

ประเพณ ี 2.00 0.00 

วิถีชีวิต 3.66 0.47 

 ภาพอัตลักษณอยุธยา สาขาศิลปะ    อัตลักษณอยุธยา  (𝑥̅) SD 

2. 

 

จิตรกรรมฝาผนัง 3.66 0.47 

ประตมิากรรม 3.33 0.47 

สถาปตยกรรม 5.00 0.00 

 ภาพอัตลักษณอยุธยา สาขาชางฝมือ อัตลักษณอยุธยา  (𝑥̅) SD 

3. 

 

การจักสานปลาตะเพียน 5.00 0.00 

ผาทอ ผาพิมพลาย 2.25 0.43 

การตีเหล็ก 4.00 0.00 

เครื่องประดับทอง 2.75 0.43 
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ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะหอัตลักษณอยุธยา (ตอ) 

ที ่ ภาพอัตลักษณอยุธยา สาขาคหกรรมศิลป อัตลักษณอยุธยา 

ผลการวิเคราะห 

(𝑥̅) SD 

4. การแตงกายแบบชาววัง 4.66 0.47 

การแตงกายนักรบ 3.66 1.24 

อาหารคาว 2.33 0.47 

ขนมหวาน 3.33 0.47 

 ภาพอัตลักษณอยุธยา สาขากีฬานันทนาการ อัตลักษณอยุธยา  (𝑥̅) SD 

5. มวยไทยคาดเชือก 3.00 1.63 

แขงเรือ 2.66 1.24 

การละเลนวาว 4.00 1.41 

ขี่ชาง 3.33 0.94 

การละเลนเด็ก 2.00 0.81 

 

1.1 ผลการวิเคราะหอัตลักษณอยุธยาจากการแบงตามลักษณะของวัฒนธรรม ผานผูเช่ียวชาญ โดยการสอบถาม สัมภาษณ โดยใช
แบบประเมินอัตลักษณเปนเครื่องมือในการประเมินผล พบวา อัตลักษณอยุธยาตามลักษณะวัฒนธรรม 5 สาขา ท่ีมีความเหมาะสมตามลําดับ
คะแนนคาเฉลี่ยรอยละ (𝑥̅) เรียงลําดับจากมากที่สุด - นอยที่สุด ดังนี้ สาขามนุษยศาสตร ไดแก ประวัติศาสตรโบราณคดี มีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  5.00 
วิถีชีวิตมีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 3.66 ศาสนาความเชื่อ มีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  3.33 และประเพณ ีมีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 2.00 ตามลําดับ สาขาศิลปะ ไดแก สถาปตยกรรม 
มีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  5.00  จิตรกรรมฝาผนัง มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 3.66 และประติมากรรม มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 3.33 ตามลําดับ  สาขาชางฝมือ ไดแก การจักสาน
มีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  5.00 การตีเหล็ก มีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  4.00 เครื่องประดับทองมีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  2.75 และผาทอผาพิมพลายมีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  2.25 สาขาค
หกรรมศิลป ไดแก การแตงกายแบบชาววัง มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 4.66 การแตงกายนักรบ มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 3.66  ขนมหวาน มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 3.33 และ
อาหารคาว มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 2.33 ตามลําดับ  สาขากีฬานันทนาการ ไดแก การละเลนวาว มีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  4.00  ขี่ชาง มีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  3.33 มวย
ไทยคาดเชือก มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 3.00  แขงเรือ มีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  2.66 และการละเลนเด็กมีคาเฉลี่ย (𝑥̅)  2.00 ตามลําดับ 

1.2 สรุปผลการวิเคราะห ในการคัดเลือกอัตลักษณอยุธยาเพื่อนําไปใชเปนแนวทางในการออกแบบ ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกอัต
ลักษณใหมอยุธยาจากผลการประเมินภาพอัตลักษณในแตละดานท่ีสามารถแสดงออกไดอยางรูปธรรม ชัดเจน ไมซ้ําซอนและยังคงสื่อถึงอัต
ลักษณอยุธยาได ตามผลระดับคะแนนคาเฉลี่ย (𝑥̅)  ที่มากท่ีสุด ตามตารางท่ี 1 ผลการวิเคราะหอัตลักษณอยุธยา ดังนี้  

อัตลักษณอยุธยาที่มีคาเฉล่ียสูงสุด ไดแก สาขามนุษยศาสตร ไดแก ประวัติศาสตรโบราณคดี มีคาเฉลี่ย (𝑥̅ ) 5.00 สาขาศิลปะ ไดแก 
สถาปตยกรรมศาสนสถาน วัด เจดีย มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 5.00 และสาขาชางฝมือ ไดแก การจักสานปลาตะเพียน เครื่องมือเครื่องใช มีคาเฉลี่ย (𝑥̅) 

5.00 

โดยผูเช่ียวชาญยังไดใหขอเสนอแนะที่มีความสอดคลองกัน ในเรื่องการใชนามธรรมเปนแกนของอัตลักษณแตละดาน แสดงออกใน
รูปแบบของคําสําคัญ (Keyword) เพ่ือสรางสีอัตลักษณ รูปทรง และ ลวดลาย ที่สามารถนําไปใชเปนสวนประกอบสําคัญในงานออกแบบไดอยาง
เหมาะสม  
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2. ผลการสังเคราะหอัตลักษณใหม  
องคความรูที่ไดรับในการวิเคราะหอัตลักษณอยุธยา ผูวิจัยไดสรางแนวคิดในการสรางสรรคอัตลักษณใหม โดยนําผล

ประเมินที่มีระดับคะแนนคาเฉลี่ย (𝑥̅)  ที่มากท่ีสุด ไดแก ประวัติศาสตรโบราณคดี สถาปตยกรรมศาสนสถานและการจักสานปลา
ตะเพียน ทําการออกแบบสรางสรรคอยางเปนระบบ ท่ีผานการวิเคราะหและสังเคราะหอยางเปนระบบ สามารถสรางสรรคอัต
ลักษณท่ีเปนรูปธรรมท่ีชัดเจน ประกอบดวยการสรางสรรค สีอัตลักษณ คัดเลือกจากการวัดระดับคาสีท่ีซ้ํากัน 3 เฉดสี จาก 50 เฉด
สี  ไดแก สีปูนอยุธยา สีแดงอยุธยา และสีทองอยุธยา รูปทรงอัตลักษณ สรางสรรคจากรูปทรงสถาปตยกรรม รูปทรงเจดีย 3 องค 
วัดพระศรีสรรเพชญ ลวดลายอัตลักษณ สรางสรรคจากการตัดทอนลายเสนมุมมอง ดานบน (Top View) เจดียวัดพระศรีสรรเพชญ 
และวัสดุอัตลักษณ คัดเลือกจากความนิยมในการนําวัสดุชนิดตาง ๆ ของอยุธยา ดังรายละเอียดนี ้

2.1  ภาพอัตลักษณอยุธยา ท่ี 1  
 ภาพอัตลักษณท่ีสามารถแสดงออกที่เปนรูปธรรมไดชัดเจนที่สุดไดแก สถาปตยกรรมศาสนสถาน วัด เจดีย และยังสามารถ

แสดงออกถึงเรื่องราวทางประวัติศาสตรของพระนครศรีอยุธยาไดเชนกัน ผลการสังเคราะหภาพอัตลักษณะดังกลาว ยังสอดคลองกับ
ผูเชี่ยวชาญดานอัตลักษณ จากการสัมภาษณ ท่ีไดแสดงความคิดเห็นที่วาศาสนสถานที่แสดงอัตลักษณของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาได
ชัดเจนที่สุดคือ “วัดพระศรีสรรเพชญ” ที่เปนวัดหลวงประจําพระราชวังโบราณ สมัยกรุงศรีอยุธยา มีเอกลักษณท่ีสําคัญคือ มีเจดียทรง
ลังกา จํานวนสามองคท่ีวางตัวเรียงยาว และตอมาไดกลายเปนตนแบบของวัดพระศรีรัตนศาสดาราม ในพระบรมมหาราชวัง โดยผูวิจัยได
ถอดรูปแบบของ รูปทรงอัตลักษณจากมุมมองเจดียดานบน (Top View) ไดรูปทรงสี่เหลี่ยมท่ีเปนฐานเจดียเรียงทับซอนดวยรูปทรงกลมของ
เจดีย, มุมมองดานขาง (Side View) ไดรูปทรงสามเหลี่ยมที่ตัดทอนจากรูปทรงของเจดียเรียงทับซอนกัน 3 รูป  และลวดลายอัตลักษณจาก
ลายเสนมุมมองดานบนของเจดีย ไดรูปทรงสี่เหลี่ยมและวงกลม ท่ีตัดทอนจากรูปทรงของเจดีย ที่ทับซอนสลับลดหลั่นกัน ดังภาพประกอบ
ที่ 2 

 

 
 

ภาพท่ี 2 การถอดแบบอัตลักษณจากเจดียวดัพระศรีสรรเพชญ 
ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 

 

  2.1.1 การถอดรูปแบบของ ลวดลายอัตลักษณจากเจดีย วัดพระศรีสรรเพชญ ในการสรางสรรคลวดลายอัตลักษณ ได
ใชหลักการทางการจัดวางองคประกอบศิลป เทคนิคการตัดทอนรายละเอียดรูปทรงเจดีย ในมุมมองดานบน (Top View)  ซึ่งจะไดรูปทรง
วงกลมและรูปทรงสี่เหลี่ยมวางทับซอนกัน และไดลดคาน้ําหนักแสงเงาเปนลายเสน นํามาจัดวางองคประกอบ แบบสมดุล การกลับคาสี 
และการจัดวางแบบทําซ้ํา เพื่อใหไดลวดลายอัตลักษณ ในรูปแบบตาง ๆ ที่สามารถนําไปใชในการออกแบบในพ้ืนที่แสดงสินคาผลิตภัณฑ
ชุมชน ดังภาพประกอบท่ี 3  
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 การจัดวางแบบสมดลุ  การจัดวางแบบกลบัคาสี  การจัดวางแบบทําซ้ํา  

 
 

ภาพท่ี 3 การถอดแบบลวดลายอัตลักษณ 
ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 

  2.1.2 การถอดรูปแบบของ รูปทรงและลวดลายอัตลกัษณ จากรูปทรงเจดีย วัดพระศรีสรรเพชญ สําหรบัการสรางสรรค
ลวดลายอัตลักษณ ไดใชหลักการทางการจัดวางองคประกอบศลิป เทคนคิการตัดทอนรายละเอียดรปูทรงจากมุมมองเจดยีดานขาง (Side View) 
เพ่ือใหไดรปูทรงอัตลักษณทีห่ลากหลาย จากการตดัทอนรายละเอียด จึงไดรปูทรงสามเหล่ียมจากรูปทรงของเจดียเรียงทบัซอนกัน 3 รูป และ
ลายเสนอัตลักษณ ดวยการสรางสรรคจากหลกัการจัดวางองคประกอบในลักษณะตาง ๆ  ไดแก การทับซอนนํ้าหนัก การจัดวางทําซ้ํา และการ
พลิกกลับ ดังภาพประกอบท่ี 4 และภาพประกอบที่ 5 
 

 
 

ภาพท่ี 4 การถอดแบบลวดลายอัตลักษณ จากรูปทรงดานขาง (Side View) 
ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 

 

 จัดวางแบบทับซอน การจัดวางแบบทําซ้ํา การจัดวางแบบพลิกกลับ 

 
 

ภาพท่ี 5 การถอดแบบลวดลายอัตลักษณ จากรูปทรงดานขาง 

ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 
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2.2 ภาพอัตลักษณอยุธยา ที่ 2   
 การจักสานปลาตะเพียน  ที่สะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิตริมน้ํา และงานชางฝมือในการจักสานเครื่องมือเครื่องใช ใน

ชีวิตประจําวัน ในการออกแบบสรางสรรคถอดแบบรูปทรงอัตลักษณ และลวดลายอัตลักษณ ไดใชหลักการจัดวางองคประกอบศิลป ในการ
ตัดทอนรูปทรงและรายละเอียด เพ่ือใหไดลวดลาย และลายเสนสําหรับการนํามาจัดวางองคประกอบ ใหเกิดรูปทรงและลวดลายใหม 
สําหรับเปนแนวทางในการออกแบบพ้ืนท่ีแสดงสินคา ดังภาพประกอบที่ 6  

 

 
 

ภาพท่ี 6 การถอดแบบอัตลักษณจากการจักสานปลาตะเพียน มุมมองดานขาง (Side View) 
ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 

 

  2.2.1 การถอดแบบลวดลายอัตลักษณจากการจักสานปลาตะเพียน สําหรับการออกแบบสรางสรรคลวดลายอัตลักษณ 
ไดใชหลักการจัดวางองคประกอบศิลป โดยการนํารูปทรงปลาตะเพียนสานในมุมมองดานขาง (Side View) ที่สามารถสื่อถึงปลาตะเพียนสาน
ไดชัดเจนที่สุด ดวยการตัดทอนรายละเอียด เนนลวดลายท่ีสื่อถึงการจักสาน และทําการจัดวางองคประกอบดวยเทคนิค การจัดวางแบบ
สมดุล การทําซ้ํา และการเวนระยะ จึงไดลวดลายอัตลักษณท่ีสามารถนําไปประยุกตใชในงานออกแบบพ้ืนที่จัดแสดงสินคาตลอดจนการ
ออกแบบองคประกอบอ่ืน ๆ  บนพ้ืนท่ีแสดงสินคา ดังภาพประกอบท่ี 7 

 

 การจัดวางแบบสมดลุ  การจัดวางแบบทําซ้ํา การจัดวางแบบเวนระยะ 

 

ภาพท่ี 7 การถอดแบบอัตลักษณดวยหลักการจัดวางองคประกอบ 

ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 
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2.3 สีอัตลักษณ 
 ในการกําหนดสีอัตลักษณอยุธยา ไดนําภาพอัตลักษณทางวัฒนธรรม จํานวน 50 ภาพ โดยใชเครื่องมือในโปรแกรม
คอมพิวเตอร ปรับภาพและถอดคาสี จํานวน 50 เฉดสี เพื่อคัดเลือกสีอัตลักษณที่สามารถสื่อถึงสีสันของอยุธยาโดยเนนเฉดสีท่ีใกลเคียงกัน 
3 กลุมเฉด โดยการประยุกตใชรวมกับทฤษฎีเกสตัลท ในเรื่องจิตวิทยาสี และการออกแบบ ดังภาพประกอบที่ 8 

 

 
 

ภาพท่ี 8 การถอดคาสีอัตลักษณอยุธยา 

ที่มา : อภชิาติ ทวีวฒัน, 2565 

 

 การแยกกลุมเชดสีอัตลักษณ ไดคัดแยกเชดสีออกเปน 3 กลุมเฉดสี ไดแก กลุมสีเทา, กลุมสีเหลือง และกลุมสีแดง จาก
การแยกกลุมเฉดสีดังกลาว ไดทําการวเิคราะหและการถอดคาสจีากภาพอัตลักษณอยุธยาที่ผานการประเมินแลว ตามตารางท่ี 1 ผล
การวิเคราะหอัตลักษณอยุธยา โดยไดถอดคาสี แบงกลุมเฉดสี และกําหนดลักษณะและคาสีของสีอัตลักษณท่ีผานการสังเคราะห
รวมกับการนําเรื่องราวทางประวัตศิาสตร ศาสนสถาน และการจักสาน เพ่ือใหไดคาสีอัตลักษณท่ีชัดเจน ไมซ้ําซอน สามารถนําไปใช
ในการออกแบบที่เสริมสรางอัตลักษณทางวัฒนธรรมอยุธยาไดชัดเจนเพ่ิมมากข้ึน โดยไดแบบคาสเีปน 3 เฉดสี ไดแก  

1.) สีเทา ปูนอยุธยา (#9fa8a7) สามารถแสดงผลคาระดับสีระบบ RGB และ CMYK ดังภาพที่ 9 

 

 
 

ภาพท่ี 9 สีอัตลักษณ ปูนอยุธยา 

ที่มา : https://www.colorhexa.com/9fa8a7 
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2.) สีทอง ทองอยธุยา (#daa520) สามารถแสดงผลคาระดับสีระบบ RGB และ CMYK ดังภาพที่ 10 

 

ภาพท่ี 10 สีอัตลักษณ ทองอยุธยา 

ที่มา : https://www.colorhexa.com/daa520 

 
3.) สีแดง แดงอยุธยา (#a71e22) สามารถแสดงผลคาระดับสีระบบ RGB และ CMYK ดังภาพท่ี 11 

 
 

ภาพท่ี 11 สีอัตลักษณ แดงอยธุยา 

ที่มา : https://www.colorhexa.com/a71e22 

 
 

 
ภาพท่ี 12 สีอัตลักษณอยุธยา 

ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 

  
 
 
 
 
 
 
 
 



วารสารศลิปปรทิัศน คณะศลิปกรรมศาสตร มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  

ปท่ี 12 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2567) 

 

 

21 

 

2.4 วัสดุอัตลักษณ 
 จากการวิเคราะหวัสดุอัตลักษณอยุธยาจากการศึกษาขอมูล การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานอัตลักษณและปราชญชุมชน ซึ่ง

ไดกลาวถึงความนิยมในการนําวัสดุชนิดตาง ๆ ในวิถีชีวิตประจําวัน รวมไปถึงการนําไปใชในงานชางฝมือ งานสถาปตยกรรม โดยใชวัสดุที่
หาไดงายตามทองถ่ิน เชน ใบตองแหง หญาแฝก ใบลาน และนิยมใชไมไผในการทําพื้น สวนไมที่นิยมใชไมเน้ือแข็ง ไดแก สัก เต็ง รัง 
ตะเคียน ไมแดง และการใชอิฐดินเผาในการสรางเจดียเพ่ือความแข็งแรง ทนทาน โดยผลการวิเคราะหวัสดุอัตลักษณ ที่นิยมและนําไปใชกัน
ตั้งแตอดีต – ปจจุบัน ไดแก อิฐดินเผา ไมสัก ไมไผ และใบลาน ดังภาพประกอบที่ 13 
 

 
 

ภาพท่ี 13 วัสดุอัตลักษณอยุธยา 

ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 

 

3. แนวทางในออกแบบพ้ืนท่ีแสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชน ดวยอัตลักษณใหมอยุธยา  
ในข้ันตอนการวิจัย ผูวิจัยไดวิเคราะหขอมูลท่ีเก่ียวของกับวัฒนธรรมตามคุณลักษณะที่โดดเดนในแตละดาน สรางสรรคอัต

ลักษณใหมผานการออกแบบสรางสรรคดวยหลักการออกแบบ, การจัดวางองคประกอบ, การรับรูทางทัศนาการ และหลักการ
ออกแบบอัตลักษณ ตอยอดองคความรูจากการสังเคราะห และนําไปสูการสรางสรรคอัตลักษณใหมท่ีมีรูปธรรมที่ความโดดเดนรวม
สมัย สามารถนําไปใชเปนแนวทางในการออกแบบพื้นท่ีแสดงสินคาชุมชนที่สื่ออัตลักษณใหมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาไดอยาง
เปนรูปธรรมที่ชัดเจน โดดเดน สวยงาม มีความรวมสมัย และยังสามารถสะทอนถึงอัตลักษณไดอยางชัดเจน  ดังตัวอยางงาน
ออกแบบพ้ืนที่แสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชน ดวยเทคนิคการสรางภาพดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร แสดงภาพจําลองสามมิติแบบ
เสมือนจริง ดังภาพประกอบที่ 14, ภาพประกอบที่ 15 และ ภาพประกอบที่ 16 

 

 
 

ภาพท่ี 14 ภาพจําลองสามมิติแบบเสมือนจริง พื้นท่ีแสดงสินคาชุมชน 

ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 
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ภาพท่ี 15 การนําอัตลักษณไปใชในพ้ืนที่แสดงสินคา 

ที่มา : อภิชาต ิทวีวัฒน, 2565 

 

 
 

ภาพท่ี 16  การแสดงภาพถอดประกอบพื้นท่ีแสดงสินคา 

ที่มา : อภิชาติ ทวีวัฒน, 2565 

 

อภิปรายผล  
 จากการวิเคราะห และการสรุปผลการวิจัยที่ผานมา ไดขอคนพบในการวิจัย โดยแบงประเด็น ดังน้ี 

1. ภาพอัตลักษณทางวัฒนธรรม  
ภาพอัตลักษณที่นําไปใชพ้ืนที่แสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชน ผูวิจัยไดสรางแนวคิดในการสรางสรรคอัตลักษณใหมอยุธยา 

จากการสังเคราะหลักษณะของอัตลักษณทางวัฒนธรรมจากองคความรูที่ไดรับในการวิเคราะหอัตลักษณอยุธยา โดยนําผลประเมินที่
มีระดับคะแนนคาเฉลี่ยรวมมากที่สุด 2 ลําดับแรก คือ  
  ภาพอัตลักษณประกอบดวย สถาปตยกรรมศาสนสถาน วัด และเจดีย ไดแก  สถาปตยกรรม “วัดพระศรีสรรเพชญ” และ
การจักสานปลาตะเพียน จึงไดนําอัตลักษณดังกลาว มาทําการออกแบบสรางสรรคอัตลักษณที่เปนรูปธรรมที่ชัดเจน ซึ่ง
ภาพอัตลักษณดังกลาว มีความสอดคลองกับ ชัยรัตน อัศวางกูร (2548: 51-52) ท่ีไดกลาวถึงอัตลักษณ คือจุดจดจํา ซึ่งสามารถ
เปนไดทั้งรูป รส กลิ่น เสียง ที่สัมผัสไดดวยประสาททั้งหาของมนุษยซึ่งสะทอนใหเห็นถึงแกนหรือเนื้อหาของผลิตภัณฑท่ีชวย
เสริมสรางการจดจําใหชัดเจนและเห็นภาพพจนไดดียิ่งข้ึนโดยการสรางจุดจดจําที่ดีจะตองมีความแตกตางและโดดเดนชัดเจน ดังน้ัน
ผูวิจัยจึงไดกําหนดอัตลักษณออกเปน 4 รูปแบบ ไดแก 
 1.1 รูปทรงอัตลักษณ สรางสรรคจากรูปทรงสถาปตยกรรม รูปทรงเจดีย 3 องค วัดพระศรีสรรเพชญ การถอดรูปแบบของ 
รูปทรงอัตลักษณจากมุมมองเจดียดานขาง (Side View) จากหลักการจัดวางองคประกอบศิลป ตัดทอนรายละเอียดรูปทรง ไดรูปทรงอัต
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ลักษณ ทรงสามเหลี่ยมเรียงทับซอนกัน 3 รูป ดวยการใชเทคนิคการจัดวางองคประกอบแบบทับซอนน้ําหนัก การจัดวางทําซ้ํา และการ
พลิกกลับ ไดรูปทรงอัตลักษณท่ีหลากหลายมิติ สามารถนําไปใชในการออกแบบพ้ืนท่ีแสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชนในลําดับตอไป 

1.2 ลวดลายอัตลักษณ สรางสรรคจากการตัดทอนลายเสนมุมมอง ดานบน (Top View) เจดียวัดพระศรีสรรเพชญ ตามหลักการ
ออกแบบและการจัดวางองคประกอบในเรื่องของการทําซ้ําแบบลดหลั่น สมภพ จงจิตตโพธา (2554: 143-200) กลาวถึงการทําซ้ําใน
ลักษณะเปลี่ยนแปลงทีละนอย ไดแก การเปลี่ยนแปลงของน้ําหนักจากเขมไปออน จากรูปรางใหญไปสูรูปรางเล็ก จึงไดรูปทรงอัตลักษณ
และลวดลายอัตลักษณท่ีไดนําไปปรับใชในการออกแบบพื้นที่แสดงสินคาจากอัตลักษณอยุธยา 

 1.3 สีอัตลักษณ เปนการสรางสีอัตลักษณ โดยไดคัดเลือกเฉดสีดังกลาวจาก 50 เฉดสี ที่ไดจากการวัดระดับสีจาก
ภาพอัตลักษณทางวัฒนธรรม และสีอัตลักษณดังกลาว มีความสอดคลองกับแนวคิดทฤษฎีดานการออกแบบ การนําทฤษฎีสีของ ซิ
เคนโนบุ โคบายาชิ (1990: 6-11) อางถึงใน นัดดาวดี บุญญะเดโช (2562) กลาวถึง ผูสรางทฤษฎีสเกลภาพจากการจัดกลุม
บุคลิกภาพในการออกแบบโดยแบงตามสเกลสีทําใหผูวิจัยกําหนดทิศทางการออกแบบจากอัตลักษณทางวัฒนธรรมไดอยางเปน
ระบบ สามารถนํามาประยุกตใชกับงานออกแบบรวมกับทฤษฎีเกสตัลท ท่ีใชในการออกแบบจิตวิทยาสี โดยใชสิ่งเราทําใหเกิด
ความรูสึกรวม 

 1.4 วัสดุอัตลักษณอยุธยา ที่ผูวิจัยใชในการผลิตจัดสรางพื้นที่แสดงสินคาตนแบบ ประกอบไปดวยโครงไมเนื้อแข็ง และ ไมสัก 
วัสดุอัตลักษณดังกลาว ไดคัดเลือกจากความนิยมในการนําวัสดุชนิดตาง ๆ ของอยุธยา เปนวัสดุที่มีความนิยมในการนําไปใชในวิถี
ชีวิตประจําวัน รวมไปถึงการนําไปใชในงานชางฝมือ งานสถาปตยกรรม โดยในการสรางพ้ืนที่ตนแบบ ผูวิจัยไดใชวัสดุสังเคราะหทดแทน 
สําหรับการจัดทําพ้ืนที่แสดงสินคาตนแบบ เพ่ือความสะดวกสบาย งายตอการประกอบ และราคาประหยัด ซึ่งประเด็นดังกลาว มีความ
สอดคลองกับ วิมลสิทธิ์ หรยางกูร (2541: 49-62) ไดกลาวถึง วัสดุและความคุมคา (Material and Economic) ในการออกแบบควรเลือกวัสดุ
ใหมีความเหมาะสมตองานออกแบบ ทั้งในดานของคุณภาพ และราคา ซึ่งจะมีผลโดยตรงตองานออกแบบและการเสริมสรางอัตลักษณ
ใหกับพื้นที่แสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชนนั้นๆ 
 

2. การออกแบบพื้นท่ีแสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชน 

 การออกแบบพ้ืนท่ีแสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชน ผูวิจัยไดใชอัตลักษณอยุธยาที่ไดทําการออกแบบสรางสรรคจากผลการ
วิเคราะหอัตลักษณวัฒนธรรมอยุธยาในขางตน ซึ่งอัตลักษณที่ผานการวิเคราะหและสังเคราะหอยางเปนระบบแลว ไดแก รูปทรงอัต
ลักษณ ลวดลายอัตลักษณ สีอัตลักษณ และวัสดุอัตลักษณ ซึ่งอัตลักษณในหมวดหมูเหลานี้จะชวยเสริมสรางการจดจําใหชัดเจนและเห็น
ภาพอัตลักษณในพื้นที่ไดดียิ่งขึ้น การสรางการจดจําที่ดีในการออกแบบพ้ืนที่แสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชนจะตองมีความแตกตาง โดดเดน
และชัดเจนในการนําอัตลักษณในรูปแบบตาง ๆ มาใชเปนแนวคิดในการออกแบบใหเหมาะสมกับพื้นที่แสดงสินคาชุมชน ที่เปนพ้ืนที่จัดวาง
จําหนายสินคาที่สะทอนอัตลักษณ และสรางเสริมภาพลักษณท่ีดีใหกับชุมชน 

แนวทางในการออกแบบและจัดสรางพ้ืนที่แสดงสินคา ไดกําหนดรูปแบบพ้ืนท่ีแสดงสินคาขนาดพื้นที่มาตรฐาน 2x2 เมตร โดย
การปรับขยายขนาดพื้นท่ี ใชการปรับขยายแบบ Double Size เพ่ือใชจัดแสดงและปรับขยายพ้ืนที่ตามความตองการ หรือตามขนาดพื้นที่ท่ี
กําหนด โดยสามารถขยายพ้ืนท่ีลักษณะพิเศษแบบ Double Step ที่ยกระดับพื้นที่ขึ้นเปน 2 ช้ัน ทั้งน้ีขึ้นอยูกับความตองการพ้ืนที่แสดง 
หลักการดังกลาวเปนไปตามหลักทฤษฎีการรับรูทางทัศนาการที่ วิมลสิทธิ์ หรยางกูร (2541: 49-62)  กลาวถึงการรับรูสิ่งตาง ๆ  รอบตัวหรือ
สภาพแวดลอม อันอาจเปนโครงการ รูปแบบ หรือแผนผังที่นักออกแบบกําหนดขึ้นดวยการจัด ทาทาง ถอยคํา เสน สี เสยีง รูปแบบ 
โครงสราง และวัสดุตาง ๆ โดยใชหลักเกณฑทางความงาม หรือสุนทรียภาพ (Aesthetic Principle) ขอคนพบวา ทุกสิ่งที่มนุษยประดิษฐขึ้น นับ
จากสิ่งที่งายจนถึงยาก และสลับซับซอนที่สุดลวนมีกระบวนการทางการออกแบบ 

 

สรุปผล 
 ในงานวิจัยน้ี ผูวจิัยไดกําหนดพ้ืนที่ของการวิจัยที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือเปนพ้ืนท่ีกรณีศึกษา ในการวิเคราะหอตั
ลักษณใหม ใหมีความโดดเดน รวมสมัย สามารถสือ่ถึงจังหวัดพระนครศรีอยุธยาไดอยางชัดเจน สะทอนอัตลักษณผานงานออกแบบทีร่วม
สมัย จากการวิเคราะหและสังเคราะหอยางเปนระบบ สามารถผลสรุปผลการวิจัยตามวตัถุประสงคท่ีกําหนดดงันี ้
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1. การศึกษาวิเคราะหลักษณะอัตลักษณทางวัฒนธรรม ที่จะใชในพื้นท่ีแสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชน  
ในการศึกษาวิจัยพบวา การวิเคราะหอัตลักษณ โดยการแบงตามลักษณะของวัฒนธรรมในสาขาตาง ๆ  เพื่อการสรางสรรคอัต

ลักษณใหมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา สําหรับเปนแนวทางในออกแบบพ้ืนที่แสดงสินคาผลติภณัฑชุมชน สามารถแสดงออกถึงลักษณะของอตั
ลักษณอยุธยาที่สรางความจดจํา ดวยกระบวนการสรางสรรคอัตลักษณอยางเปนระบบ เชื่อมโยงการออกแบบผสานแนวความคิดตอยอดสู
การสรางสรรคอัตลักษณ สามารถสรุปผลอัตลักษณทางวัฒนธรรม ออกเปน 4 รูปแบบ ดังนี ้

1.1 รูปทรงอัตลักษณอยุธยา 
 1.) สรางสรรคจากมุมมองเจดีย วัดพระศรีสรรเพชญ จากมุมมองดานบน (Top View) ไดรูปทรงสี่เหลี่ยมที่เปนฐานเจดียเรียงทบั

ซอนดวยรูปทรงกลมของเจดีย, มุมมองดานขาง (Side View) ไดรูปทรงสามเหลี่ยมที่ตัดทอนจากรูปทรงของเจดียเรียงทับซอนกัน 3 รูป  และ
ลวดลายอัตลกัษณจากลายเสนมุมมองดานบนของเจดีย ไดรูปทรงสี่เหลี่ยมและวงกลม ท่ีตัดทอนจากรูปทรงของเจดยี ท่ีทับซอนสลับลดหลัน่
กัน 

 2.) สรางสรรคจากการจักสานปลาตะเพียน สําหรับการออกแบบสรางสรรคลวดลายอัตลักษณ ไดใชหลักการจัดวาง
องคประกอบศิลป โดยการนํารูปทรงปลาตะเพียนสานในมุมมองดานขาง (Side View) ที่สามารถสื่อถึงปลาตะเพียนสานไดชัดเจนที่สุด ดวยการ
ตัดทอนลายละเอียด เนนลวดลายท่ีสื่อถึงการจักสาน และทําการจัดวางองคประกอบดวยเทคนิค การจัดวางแบบสมดุล การทําซ้ํา และการ
เวนระยะ จึงไดลวดลายอัตลักษณที่สามารถนําไปประยุกตใชในงานออกแบบพ้ืนที่จัดแสดงสินคา 

1.2 ลวดลายอัตลักษณอยุธยา สําหรับการสรางสรรคลวดลายอัตลักษณ ไดสรางสรรคจากรูปทรงอัตลักษณ ที่ไดจากเจดีย วัดพระ
ศรีสรรเพชญ จากมุมมองดานบน (Top View) และมุมมองดานขาง (Side View) ตัดทอนรายละเอียดตามหลักการจัดวางองคประกอบศิลป จัด
วางองคประกอบดวยเทคนิคการทับซอนน้ําหนัก การจัดวางทําซ้ํา และการพลิกกลับ สรางลวดลายอัตลักษณไดหลากหลายรูปแบบ สามารถ
เลือกไปใชในการออกแบบพื้นที่แสดงสินคาไดอยางเหมาะสม 

1.3 สีอัตลักษณอยุธยา 

 การกําหนดสีอัตลักษณอยุธยา ไดทําการกําหนดสีอัตลักษณ โดยการประยุกตใชทฤษฎีเกสตัลท ในเรื่องจิตวิทยาสีและการ
ออกแบบ จากภาพอัตลักษณทางวัฒนธรรม จํานวน 50 ภาพ ปรับคาสีโดยใชเครื่องมือในโปรแกรมคอมพิวเตอร ถอดคาสีได จํานวน 50 เฉด
สี ในการวิเคราะหสีอัตลักษณใชเทคนิคการวัดคาระดับสี ในระบบสีเลขฐานสิบหก (Color HEX) ใชคาตางกันสิบหกคา เพ่ือแสดงเฉดสีเดียว 
ประกอบไปดวย สีแดง สีเขียว และสีนํ้าเงิน จัดกลุมสีอัตลักษณที่สามารถสื่อถึงสีสันของอยุธยาโดย เนนเฉดสีที่ใกลเคียงกัน 3 กลุมเฉดสี 
ไดแก กลุมสีน้ําเงินเทา (ปูนอยุธยา), กลุมสีเหลือง (ทองอยุธยา) และ กลุมสีแดง (แดงอยุธยา) 

1.4 วัสดุอัตลักษณอยุธยา 

การกําหนดวัสดุอัตลักษณ ไดจากการวิเคราะหและสังเคราะหวัสดุอัตลักษณ จากศึกษาขอมูล และการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ
ตลอดจนปราชญชุมชน จึงไดประเภทของวัสดทุี่นิยมนําไปใชในชีวิตประจําวัน ตั้งแตอดีต – ปจจุบัน เปนวัสดุท่ีหางายตามทองถิ่น นําไปใช
ในงานชางฝมือ งานสถาปตยกรรม และใชอิฐดินเผาในการสรางเจดยีเพื่อความแข็งแรง สามารถสรุปวัสดุอัตลักษณ ไดแก อิฐดินเผา ไมสัก ไม
ไผ และใบลาน วัสดุดังกลาว สามารถนําไปใชเปนวัสดุในการออกแบบพื้นที่แสดงสินคาผลิตภัณฑชุมชนที่สื่อถึงอัตลักษณอยุธยาไดอยาง
เหมาะสม 

จากการศึกษาวิเคราะหและสังเคราะหตามวัตถุประสงคท่ีกําหนดไวในประเด็นของ การศึกษาวิเคราะหลกัษณะอตัลกัษณทาง
วัฒนธรรมที่จะใชในพื้นทีแ่สดงสินคาผลติภณัฑชมุชนน้ัน ดวยการสรางสรรคอัตลักษณอยธุยาท่ีผานมาขางตน จึงไดทราบถึงอัตลักษณที่
สามารถนาํไปประยกุตใชการออกแบบพ้ืนที่แสดงสินคาท่ีแสดงใหเห็นภาพอัตลกัษณในพ้ืนท่ีไดดียิ่งขึ้น เปนพื้นที่จัดวางจาํหนายสินคาที่
สะทอนอัตลักษณ และสรางเสริมภาพลักษณที่ดีใหกบัชุมชน 

 

2. การสรางองคความรูในการจัดสรรพ้ืนท่ีแสดงสินคาชุมชน ที่มีลักษณะพิเศษสามารถปรับเปลี่ยนขนาดได  
จากการกําหนดวัตถุประสงคในประเด็นเรื่อง การสรางองคความรูในการจัดสรรพ้ืนที่แสดงสินคาชุมชน ที่มีลักษณะพิเศษ

สามารถปรับเปลี่ยนขนาดไดนั้น สามารถสรุปตามวัตถุประสงคดังกลาวไดวา การสรางอัตลักษณลักษณใหม สามารถตอยอดสูองคความรูใน
การนําอัตลักษณไปใชในสวนประกอบตาง ๆ ภายในพื้นที่แสดงสินคาชุมชน สามารถสงเสริมภาพลักษณใหกับสินคา สรางความจดจํา รวม
ไปถึงการเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑสนิคาที่จัดวางจําหนายในพ้ืนที่ได การออกแบบพ้ืนที่แสดงสินคาท่ีสามารถเชื่อมโยงอัตลักษณในพื้นที่ 
เปนปจจัยสําคัญในการออกแบบสวนประกอบตาง ๆ ผสานแนวความคิดในการออกแบบ การสรางภาพลักษณใหกับพื้นที่ที่สะทอนอัต
ลักษณไดอยางเปนรูปธรรม สงเสริมใหผลิตภัณฑที่จัดจําหนายมีภาพลักษณท่ีโดดเดนมากย่ิงขึ้น การออกแบบและจัดสรางพื้นท่ีแสดง
สินคา ไดกําหนดรูปแบบพื้นที่แสดงสินคาขนาดพื้นที่มาตรฐาน 2x2 เมตร โดยการปรับขยายขนาดพ้ืนท่ีใชการปรับขยายแบบ Double 
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Size เพ่ือใชจัดแสดงและปรับขยายพ้ืนที่ตามความตองการหรือตามขนาดพ้ืนที่ท่ีกําหนด โดยสามารถขยายพ้ืนที่ลักษณะพิเศษแบบ 
Double Step ที่ยกระดับพื้นที่ข้ึนเปน 2 ชั้น ทั้งน้ีขึ้นอยูกับความตองการพ้ืนที่แสดง 
 

ขอเสนอแนะในการวิจัย 

1. การออกแบบสวนประกอบตาง ๆ  ในพ้ืนท่ีแสดงสินคา ควรมีรูปแบบที่ไมซับซอน ถอดประกอบและติดตั้งสะดวก รวมไปถึงการ
ยกระดับพ้ืนแนวตั้งเพ่ือการเพ่ิมพ้ืนที่จัดวางแสดงสินคาไดมากยิ่งขึ้น 

2. การออกแบบสรางสรรคท่ีสามารถนําไปใชไดจริง มีราคาที่เหมาะสม 

3. นํากราฟกที่มีการวิเคราะหมาอยางดีสวยงาม สามารถนํากราฟกน้ัน ๆ  มาใชในแนวระนาบที่ระดับสายตาคนเห็น (Back Drop) จะ
ชวยเนนดานการออกแบบ และผลักดันใหตัวสินคาโดดเดนขึ้น 

4. การถายทอดอัตลกัษณในพ้ืนท่ีอื่น ๆ  ท่ีมรีวมสมัย รวมถึงการออกแบบที่ตองคํานึงถึง รูปลักษณ แสงเงา แกผูชมผลิตภณัฑ 
 สามารถสมัผสัถึงกลิ่นไอท่ีสะทอนถึงอัตลักษณวัฒนธรรมอยุธยา จะสามารถสงเสรมิภาพลักษณใหกับพ้ืนท่ีแสดงสินคาไดดีย่ิงขึ้น 
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