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บทคัดยอ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อระบุบุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอยที่เหมาะสมกับแนวคิดจักรราศีตะวันตกโดยใช 

การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยผูวิจัยใชการศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวของในเรื่องประเภทและบุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอยและ 

บุคลิกภาพของแตละราศีตามแนวคิดของจักรราศีตะวันตกเพ่ือนําไปสรางเครื่องมือทางการวิเคราะหผลเพ่ือหาความเชื่อมโยงกับผู 

เชี่ยวชาญดานแบรนดสินคาฟุมเฟอย ผูเชี่ยวชาญดานการตลาด และผูเชี่ยวชาญดานโหราศาสตรตะวันตก เพื่อพิจารณา 

และตรวจสอบความถูกตองโดยจากความสําคัญของแนวคิดจักรราศีตะวันตกที่บงบอกเอกลักษณเฉพาะบุคคลสามารถนํามาปรับใช

กับชีวิตประจําวันอยางแพรหลายรวมถึงในงานออกแบบที่ตองพึ่งพาความเช่ือในการขับเคลื่อนองคกร สอดคลองกับการ 

เติบโตของธุรกิจกลุมสินคาฟุมเฟอยที่มีความตองการสูงขึ้น อีกทั้งยังตองการความหลากหลายในการสื่อสารที่มากข้ึน 

ตามความตองการของผูบริโภคและคูแขงในตลาดที่มากข้ึน ภาพลักษณองคกรจึงเปนหนึ่งในปจจัยสําคัญสูความสําเร็จขององคกร 

โดยจากผลการเก็บขอมูลและวิเคราะหผล พบวาแตละราศีจากแนวคิดจักรราศีตะวันตก มีความสอดคลองกับแนวคิด 

บุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยมากกวาสองบุคลิกภาพขึ้นไป โดยมีราศี ท่ีมีบุคลิกภาพความหรูหราเปนบุคลิกภาพ 

หลักที่ตรงกับบุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอย และราศีท่ีมีบุคลิกท่ีสอดคลองกับบุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอย โดย

บุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอยที่เหมาะสมกับแนวคิดจักรราศีตะวันตก จะสามารถนําไปพัฒนาเพ่ือศึกษาการออกแบบ 

อัตลักษณของแบรนดสินคาฟุมเฟอย เพ่ือการสื่อสารภาพลักษณท่ีแตกตาง สรางความสําเร็จในการแขงขันทางธุรกิจตอไป 

 

คําสําคัญ : บุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอย, จักรราศีตะวันตก, โหราศาสตรตะวันตก 
 

ABSTRACT 
 This research aims to identify the personalities of luxury brands that fit the Western zodiac concept 
using qualitative research. The researcher studied relevant literature on the types and personalities of luxury 
brands and the personalities of each zodiac sign based on the Western zodiac concept to create analytical 
tools to find connections with experts in luxury brands, marketing, and Western astrology to consider and verify 
the accuracy. The Western zodiac concept, which emphasizes personal identity, has become increasingly 
popular in everyday life and is now being applied to design practices that rely on beliefs to drive organizational 
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popular in everyday life and is now being applied to design practices that rely on beliefs to drive organizational 
success. This trend aligns with the growth of the luxury goods industry, where demand is high and there is a 
need for more diverse communication strategies to cater to a wider range of consumers and market 
competitors. As a result, corporate branding has emerged as a crucial factor in organizational success. From the 
results of data collection and discussion, it was found that each zodiac sign from the Western zodiac concept 
is consistent with the concept of luxury brand personalities with more than two or more personalities. There 
are zodiac signs with a luxury personality as their main personality, which matches the personality of luxury 
brands, and zodiac signs whose personalities correspond to the personalities of luxury brands. The personality 
of luxury brands that fit the Western zodiac concept can be studied to study the design of luxury brand 
identities to communicate a different image and create success in business competition in the future. 
 
Keyword : Luxury Brand Personality, Western zodiac, Western astrology 
 

บทนํา 
 จักรราศีตะวันตก (The western zodiac) เปนระบบการตีความทองฟ าที่ มี รากฐานมาจากประวั ติศาสตร 
ต้ังแตสมัยเมโสโปเตเมียโบราณ ไดพัฒนาไปสูปรากฏการณทางวัฒนธรรมที่ยังคงมีอิทธิพลตอแงมุมตางๆ ของสังคม รวมถึง
พฤติกรรมของผูบริโภคและการรับรูถึงแบรนด โดยจักรราศีตะวันตกเปนแนวคิดท่ัวไปในหลายประเทศในอารยธรรมตะวันตก การ
สํารวจพบวาประมาณ 90% ของประชากรรูจักรราศีของตน และเกือบครึ่งหน่ึงอานดวงชะตาของตนเปนประจํา คอลัมน
โหราศาสตรชวยเ พ่ิมยอดขายให กับหนัง สือพิมพและนิตยสารหลายลานเลม และเปนหัวขอยอดนิยมในรายการ 
โทรทัศนและวิทยุ (Ortega, F. F. R. n.d) จักรราศีนี้เร่ิมตนเมื่อหลายพันปกอนกับนักดาราศาสตรชาวบาบโิลน นักดาราศาสตรยคุ
แรกเหลานี้มองหาแผนที่ดวงดาวบนทองฟาเพ่ือสรางปฏิทินเกษตรกรรมที่จะกําหนดวาเมื่อใดควรปลูกและเก็บเกี่ยวพืชผลโดย
พิจารณาจากการขึ้นและตกตามธรรมชาตขิองดาวฤกษหรือกลุมดาวนั้นๆ (Zodiacsign.com., n.d) ในเชิงวัฒนธรรมสมัยนิยมการ
ปรากฏที่โดดเดนที่สุดคือดวงชะตาท่ีนําเสนอขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับบุคลิกภาพและการทํานายตามราศียังคงไดรับความนิยมอยาง
กวางขวาง เว็บไซต บัญชีโซเชียลมีเดีย และแมแตสื่อแบบดั้งเดิมจํานวนนับไมถวนก็ใหความสําคัญกับความสนใจนี้ จักรราศี
ตะวันตกมักปรากฏในความบันเทิงหลากหลายรูปแบบ ทั้งภาพยนตร รายการโทรทัศน และแมแตวิดีโอเกม สามารถใชในการ
พัฒนาตัวละคร องคประกอบโครงเรื่อง หรือเพียงแคเพ่ิมความลึกลับกไ็ด จกัรราศีสามารถใหความรูสึกถึงตัวตนและการเปนเจาของ
แ ก แ ต ล ะ บุ ค คล โด ยก า ร เ ชื่ อม โ ย งพ วก เ ข า เ ข า กั บ ลั กษ ณะ เ ฉพ า ะที่ เ จ า ะจ ง  แล ะ อา จ ส ง เ ส ริ ม ก า ร เ ชื่ อ มต อ 
กบัชุมชนขนาดใหญท่ีสนใจในโหราศาสตร (Jastrow, M., Blau, L., Kohler, K., n.d.) 
 จักรราศีตะวันตกนอกจากจะถูกใชเปนเครื่องมือในการทํานายเหตุการณ หรือบุคลิกภาพแตละบุคคลแลว ไดถูกนํามาใช
ในศาสตรการออกแบบเชนเดียวกัน โดยเว็บไซต The french bedroom company (2019) กลาววา การใชเคร่ืองหมายทาง
ด ว ง ด า ว ข อ ง บุ ค ค ล เ พ่ื อ ช ว ย ใ น ก า ร ตั ด สิ น ใ จ อ อ ก แ บ บ ต ก แ ต ง ภ า ย ใ น  ส า ม า ร ถ ส ร า ง พื้ น ที่ ที่ อ บ อุ น แ ล ะ 
เปนกันเองที่สะทอนถึงบุคลิกภายในของบุคคลไดอยางแทจริง ตั้งแตสิ่งท่ีตองมีไปจนถึงสิ่งที่ตองหลีกเล่ียงในแงของสี สไตล และ
เครื่องประดับ นอกจากนี้ยังมีบทความจาก Eluxe magazine (2022) ไดทําการสอบถามผูเช่ียวชาญดานจักรราศีตะวันตกจาก 
PsychicWorld.com เพื่อคนหาวาสไตลการออกแบบภายในแบบใดที่เหมาะกับแตละราศีมากที่สุดและไดนําผลของขอมูลไปทํา
การสํารวจกับผูคน 3,634 คน โดยแสดงภาพตางๆ ตามสไตลการตกแตงภายในที่แตกตางกัน และถามวาการออกแบบใดที่พวกเขา 
ชอบมากที่สุด คําตอบจะถูกจัดหมวดหมูตามราศี โดยผลลัพธที่ไดนั้นมีการออกแบบท่ีมีความแตกตางกันทางบุคลิกภาพ แสดงถึง
ลักษณะนิสัยของคนแตละราศีผานออกแบบหองของพวกเขา ในขณะที่วงการแบรนดแฟชั่นหลายแหงก็ไดรวมสัญลักษณ 
ราศีไวในการออกแบบตลอดเสนทางประวัติศาสตรแฟช่ันเชนเดียวกัน ตัวอยางหน่ึงที่โดดเดนคือ Elsa Schiaparelli (1938) นัก
ออกแบบแฟชั่นชาวอิตาลีระดับตํานานซึ่งเปนที่รูจักจากการสรางสรรคแนวเหนือจริงและแปลกประหลาด ในคอลเลกชันฤดูใบไม
รวง/ฤดูหนาวป 1938 ของเธอ Schiaparelli นําเสนอชุดเสื้อผาที่ไดรบัแรงบันดาลใจจากจักรราศี คอลเลกชันนี้โดดเดนดวยงานปก
และงานลูกปดอันวิจิตรบรรจง ซึ่งแสดงถึงสัญลักษณทางโหราศาสตรและกลุมดาวบนผาที่หรูหรา เชน กํามะหยี่และผาซาติน 
คอลเลกชันนี้เปนการแสดงออกถึงความโดดเดนและเปนนวัตกรรมใหม ในยุคสมัยนั้น 
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 อุตสาหกรรมดานบริการลึกลับ (Psychic Services) ครอบคลุมบริการอภิปรัชญามากมาย รวมถึงการอานฝามือ 
โหราศาสตร การอานออรา และสื่อกลาง ในชวงป 2559 ถึง ป 2564 รายไดสําหรับอุตสาหกรรมนี้คาดวาจะเพิ่มข้ึนในอัตรา 0.5 
เปอรเซ็นตตอปเปน 2.2 พันลานดอลลารสหรัฐ ซึ่งรวมถึงการเติบโต 2.6 เปอรเซ็นตที่คาดการณไวในป 2564 เพียงปเดียว 
(Ibisworld, 2021) ในประเทศไทยพบวาคนไทยหลากหลายเจเนอเรชัน วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล หรือ ซีเอ็ม เอ็มยู 
(CMMU) ขอมูลงานวิจัยเผยวาคนไทยกวา 52 ลานคนซ่ึงเปนกลุมคนสวนใหญของประเทศมีความเชื่อ ในเร่ือง “โชคลาง” (SME 
Thailand, 2021) นอกจากนี้ยังพบอีกวาความเชื่อโชคลางที่มีผลกับคนไทยมาก เปนอันดับหนึ่งคือ พยากรณ โหราศาสตร โดยมีช่ือ
เ รียกอีกชื่อวา “สายมู” ที่ยอมาจากคํา วามู เตลู ซ่ึงในชวงป  2560-2564 การตลาดมีการใชความเชื่อสายมูกันอยาง 
แพรหลาย ตัวอยางเชนธนาคารไทยพานิชย ไดนําความเชื่อเร่ืองของนางกวัก มาออกแบบเปนมาสคอตของระบบแอพลิเคชั่น 
ทางขององค กร  เพื่ อ เ ข า ถึ ง  ก ลุ ม เป าหมายที่ เ ป นSMEใช เป นชอ งทางการ ให โ ชคลาภค าขายคลอ ง ตั วมี ร าย ได 
เขามาไมขาดตามความเช่ือ เร่ืองตุกตานางกวักท่ีมีอยูตามรานคาตางๆธุรกิจขายภาพข้ึนหนาจอโทรศัพทเพื่อเรียกทรัพย 
ตามการเปดไพ ดวงชะตาเพ่ือเลือกภาพ ที่เหมาะสมของแตละบุคคล 
 ความนิยมในแนวคิดจักรราศีตะวันตกมีบทบาทอยางมากในหลายธุรกิจโดยเฉพาะอยางย่ิงในกลุมสินคาฟุมเฟอยซึ่งมี

ลักษณะเฉพาะมากกวาสินคาจําเปนและธรรมดาเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑอ่ืนๆในหมวดหมู ซึ่งรวมถึงราคา คุณภาพ ความสวยงาม 

ความหายาก ความพิเศษ และความหมายเชิงสัญลักษณท่ีคอนขางสูงสง (Heine, K. 2012) จากงานวิจัยพบวาความหรูหรา 

ไมไดเก่ียวกับตัวผลิตภัณฑเทานั้น แตเปนการรวมกันของปจจัยตางๆ ในระดับขั้นสูงสุด แบรนดหรูจะสอดคลองกับคุณคา 

และอัตลักษณของผูบริโภค ทําใหเกิดการเช่ือมโยงทางอารมณท่ีลึก ซ้ึง ชี้ ใหเห็นวาแบรนดหรูจําเปนตองทํามากกวา 

แคการขายสินคาราคาแพง พวกเขาจําเปนตองปลูกฝงภาพลักษณของแบรนดที่สอดคลองกับความตองการของผูบริโภค 

ในดานสถานะ การแสดงออก และการเชื่อมโยงทางอารมณ (Becker et al., 2018) แบรนดหรูอยาง Gucci ใชสัญลักษณราศี 

ในการออกแบบคอลเลกชั่น "GG Psychedelic" ในป 2016 ซึ่งมีเสื้อสเวตเตอรที่มีสัญลักษณจักรราศี (Fashionista, n.d.)  

ในป 2018 Uniqlo Japan ไดเปดตัว Uniqlo IQ ผูชวยชอปปงดิจิทัลที่ใช Google Assistant และระบบปฏิบัติการบนโทรศัพท 

มือถือเพ่ือแนะนําผลิตภัณฑตามดวงชะตาประจําวันของบุคคลตลอดจนสามารถเช่ือมจุดขอมูลอ่ืนๆไดอีกดวย และจากการวิจัย 

จากบริษัทขอมูลคาปลีกและการวเิคราะห Edited พบวาผลิตภัณฑโหราศาสตร ไมวาจะเปนจกัรราศีตะวันตก นักษัตรจีน ในตลาด

สินคาฟุมเฟอยเพ่ิมข้ึน 76 เปอรเซ็นตเมื่อเทียบเปนรายป ท่ัวท้ังสหรัฐอเมริกาและสหราชอาณาจักรโดยมีผูสนับสนุน 

รายใหญที่สุด Gucci, Bottega Veneta และ Burberry ยิ่งไปกวาน้ัน มีเพียง 8 เปอรเซ็นตของสินคาเทาน้ันที่มีราคาตํ่ากวา 50 

ดอลลาร (Warren, L., 2020)   

 จากการศึกษาขอมูลผูวิจัยพบวาแนวคิดจักรราศีตะวันตกมีหลักการทํานายอัตลักษณของบุคคลจากดวงดาวเปน 

เอกลักษณเฉพาะและถูกใชมาอยางยาวนานจนเปนท่ียอมรับทางสากลและเปนท่ีนิยมในสังคมไทย อีกทั้งยังมีการนําแนวคิดจักรราศี 

ตะวันตกมาใชในชีวิตประจําวันกันอยางแพรหลายทั้งในเชิงการดําเนินธุรกิจ เพื่อขับเคลื่อนองคกรและในเชิงการออกแบบ จาก

ผลการวิจัยพบวานักธุรกิจในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวมีแนวทางการบริหารจดัการธุรกิจท่ีมกัรวมเอาโหราศาสตรและ

จักรราศีในการเลือกเวลาเปดทําการ ชวงเวลาที่โชคดี สีและโลโกสําหรับภาพลักษณองคกร และการวางแผนสงเสริมการขาย 

(Nakhavith, T. 2014) ซึ่งในขณะเดียวกันในการพัฒนาแบรนดในประเทศไทยของกลุมสินคาฟุมเฟอยตองการภาพลักษณองคกร 

ที่ส่ือสารความแตกตางทางอัตลักษณเปนสําคัญเชนกัน 

 
วัตถุประสงคของการวิจัย 

เพ่ือระบุบุคลิกภาพของแบรนดสนิคาฟุมเฟอยที่เหมาะสมกับแนวคิดจักรราศตีะวันตก 
 

แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวของ  
 แนวคิดเก่ียวกับบุคลิกภาพจักรราศีตะวันตก (Western Zodiac Personality) ระบบจักรราศีประกอบดวย 12 ราศี 
มีตนกําเนิดมาจากดาราศาสตรและตาํนานโบราณ แตละราศีมีความหมายเชิงสัญลกัษณและตนแบบตามรากฐานทางประวัติศาสตร 
การตีความเชิงสัญลักษณไดรับการสืบทอดจากรุนสูรุนและรวมเขากับวัฒนธรรมตางๆ ทําใหเกิดความเช่ือและเร่ืองเลาเกี่ยวกับ 



วารสารศลิปปรทัิศน คณะศลิปกรรมศาสตร มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  

ปท่ี 12 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2567) 
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ลกัษณะบุคลิกภาพที่เกี่ยวของกับแตละราศี  (Kathleen, S. 2015) ผูวิจัยไดรวบรวมวรรณกรรมที่เก่ียวของกับจักรราศีจากหนังสือ 
เว็บไซต รวมถึงการใชงานของจักรราศีในการงานออกแบบประเภทตาง ๆ  เชน การออกแบบตกแตงภายใน งานออกแบบแฟชั่น 
และการออกแบบกราฟก โดยมีเกณฑการเลือกขอมูลจากหนังสือที่ไดรับความนาเช่ือถือ ผูเขียนมีประสบการณดานโหราศาสตร 
มากกวา 5 ปข้ึนไป เปนเว็บไซตที่นาเชื่อถือเปนท่ีนิยมในวงการโหราศาสตร ประกอบดวย หนังสอื Astrology for real life (2019) 
เว็บไซต astrology.com (n.d), horoscope.com (n.d) เว็บไซตท่ีรวบรวมเร่ืองราวโหราศาสตรที่เปนที่รูจักอยางสากล เว็บไซต
จากนิตยสาร House Beautiful (2022) เปนนิตยสารเกี่ยวกับการตกแตงภายในท่ีเนนเร่ืองการตกแตงและศลิปะในบาน บทความ 
Voque Living (2019) จากเว็บไซตนิตยสาร Voque Australia นิตยสารที่ ไดรับการยอมรับท่ัวโลก โดยผู วิจัยไดมุงเนน 
ไปท่ีการศึกษาเร่ืองของบุคลิกภาพของแตละราศีเปนหลัก เน่ืองจากเปนส่ิงท่ีตีความผานทฤษฎีของดวงดาวและเปนส่ิงที่ 
ทําใหเขาใจไปในทศิทางเดียวกนัไดงาย 
 
 แนวคิดเก่ียวกับบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอย (Luxury Brand Personality) แบรนดหรูมักจะเต็มไปดวย 
ลักษณะบุคลิกภาพที่แตกตางกันซึ่งมีสวนทําใหเกิดเสนหและความพึงพอใจในหมูผูบริโภค (Kapferer & Bastien, 2009) การวิจัย
ชี้ใหเห็นวาแบรนดหรูมักถูกมองวามีลักษณะเฉพาะ เชน ความพิเศษ ความหรูหรา ความสงางาม และศักด์ิศรี (Vigneron & 
Johnson, 1999) แบรนดเหลานี้ปลูกฝงรัศมีของความประณีตและความเปนเลิศ กระตุนความรูสึกชื่นชมและความปรารถนา 
ในหมูผูบรโิภค (Keller, 2009) โดย จากวิจัย Personality - driven luxury brand management (2009) ไดระบุมิติบุคลิกภาพ 
แบรนดสนิคาฟุมเฟอยที่แตกตางกนัไว 5 มิต ิไดแก แบบด้ังเดิม (Tradition) , แบบนาเคารพ (Modesty) , แบบชนช้ันสูง (Elitism) 
, แบบแหกคอก (Eccentricity) และแบบเยายวน (Sensuality) มิติเหลานี้สามารถอธิบายเพิ่มเติมเปนบุคลิกภาพ 10 ประเภท 
ไดแก แบบด้ังเดิม (Traditional) ตัวอยางเชน แบรนด Hermes , แบบทันสมัย (Modern) ตัวอยางเชน แบรนด DKNY , แบบชน
ชั้นสูง (Elitist) ตัวอยางเชน แบรนด Gucci , แบบเสมอภาค (Democratic) ตัวอยางเชน แบรนด Strellson, แบบโดดเดน 
(Conspicuous) ตัวอยางเชน Louse Vuitton, แบบสบาย ๆ (Understated) ตัวอยางเชน แบรนด Jil Sander , แบบนาเคารพ 
(Reputable) ตัวอยางเชน แบรนด Bogner, แบบแหกคอก (Eccentric) ตัวอยางเชน แบรนด Moshino, แบบเยายวน (Sensual) 
ตัวอยางเชน แบรนด  Jean Paul Gaultier, และแบบหนักแนน (Tough) ตัวอยางเชน แบรนด  Boss โดยแตละบุคลิก 
มีคาํจํากัดความท่ีสามารถเจาะลึกลงถึงบุคลิกภาพแตละดาน ซึ่งข้ึนอยูกับตําแหนงและกลยุทธทางการตลาด ผูวิจัยไดเลือกแนวคิดนี ้
เปนแนวคิดหลักในการหาความเช่ือมโยงเพื่อใหไดคําตอบทางการวิจยั 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 งานวิจัยนี้ไดผานการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในคน และไดรับอนุมัติในสวนของขั้นตอนการดําเนินการและเครื่องมือใน 
การทําวิจัย (โครงการวิจัยที่ O2100.660088) จากคณะกรรมการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในคนกลุมสหสถาบัน ชุดท่ี 2 
สังคมศาสตร มนุษยศาสตร และศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย โดยวิธีการดําเนินการวิจัย เปนการใชรูปแบบ 
วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อใหไดผลการวิจัยตรงตามวัตถุประสงค โดยศึกษาขอมูลวรรณกรรมที่เกี่ยวของ เร่ือง
บุคลิกภาพจักรราศีตะวันตกจํานวนทั้ งสิ้น 12 ราศี จากแหลงขอมูลส่ิงพิมพ บทความ รวมถึงขอมูลทางอินเตอร เน็ต 
โดยมุงเนนไปที่การศกึษาดานบุคลิกภาพและการนําไปใชงานทางศาสตรการออกแบบเปนหลัก เพื่อสรางเคร่ืองมือวิจัยท่ี 1 คือการ
สนทนากลุม  (Focus Group) จากผู เชี่ ยวชาญดานจักรราศีตะวันตก 4 ทาน เพื่อสรุปบุคลิกภาพของแตละราศีของ 
จักรราศีตะวันตกที่โดดเดนท่ีสุด และศึกษาขอมูลเกี่ยวกับแบรนดสินคาฟุมเฟอยโดยมุงเนนที่เนื้อหาของประเภทสนิคา แบรนดหรู 
และ บุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอย 10 ประเภท เพื่อสรางเครื่องมือวิจัยที่ 2 คือการสนทนากลุม (Focus Group) จาก
ผู เ ช่ียวชาญดานแบรนดสินคาฟุมเฟอย 6 ทาน เพ่ือสรุปบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยทั้ง 10 ประเภทดวยแบรนดหร ู
ที่เปนตัวแทนแตละหมวดหมูสินคาของแตละบุคลกิภาพ และนําผลสรุปจากเครื่องมือท่ี 1 และ เครื่องมือท่ี 2 มาสรางเครื่องมือที ่3 
เพื่อหาความเช่ือมโยงของบุคลิกภาพจักรราศีตะวันตก และบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอย คือการสนทนาแบบกลุม (Focus 
Group) จากผูเชี่ยวชาญดานจักรราศีตะวันตก 4 ทาน และ ผูเชี่ยวชาญดานการตลาด 4 ทาน ผูวิจัยเลือกการสนทนาแบบกลุม 
โดยใชการสนทนากึ่งโครงสราง (Semi structured) เพ่ือใหไดความคิดเห็นที่  เปนมุมมองนอกเหนือจากขอบเขตความรู 
ของผูวิจัยแตยังคงไวซึ่งทิศทางของคําตอบเพื่อนําไปวิเคราะหหาคําตอบทางการวิจัย 
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ผลการงานวิจัย 
ผลการวิเคราะหจากเคร่ืองมือวิจัยท่ี 1 (บุคลิกภาพจักรราศีตะวันตก) 
 ผูวิจัยไดรวบรวมวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของกับจักรราศีจากหนังสือ เว็บไซต รวมถึงการใชงานของจักรราศีในการงาน 
ออกแบบประเภทตาง ๆ  เชน การออกแบบตกแตงภายใน งานออกแบบแฟช่ัน และการออกแบบกราฟก โดยมีเกณฑการเลือก
ขอมูลจากหนังสือที่ไดรับความนาเช่ือถือ ผูเขียนมีประสบการณดานโหราศาสตรมากกวา 5 ปข้ึนไป เปนเว็บไซตที่นาเช่ือถือเปนที่
นิยมในวงการโหราศาสตร ที่ไดระบุไวในแนวคิดทฤษฎ ีโดยผูวิจัยไดมุงเนนไปที่การศกึษาเร่ืองของบุคลกิภาพของแตละราศีเปนหลกั 
เนื่องจากเปนส่ิงที่ตีความผานทฤษฎีของดวงดาวและเปนสิ่งที่ทําใหเขาใจไปในทิศทางเดียวกันไดงาย โดยจากการสรุปผลการ 
รวบรวมขอมูลวรรณกรรมจักรราศีตะวนัตก ผูวิจัยพบความสอดคลองกันในดานของบุคลิกภาพของแตละจักรราศีตะวันตก จงึไดทํา
การสกัดขอมูลที่ตรงกันของแตละวรรณกรรมและนําไปวิเคราะหและพิจารณาโดยการสนทนากลุมกับผูเช่ียวชาญดานโหราศาสตร 
4 ทานเพ่ือทําการยืนยันขอมูลและสรุปขอมูลดานตัวแปรจักรราศีตะวันตกท่ีเปนตัวแปรสําคัญของงานวจิัย โดยผูเชี่ยวชาญสวนใหญ
ไดเห็นลงความเห็นตรงกันและสรุปไดดังนี้ 
 1. ราศีเมษ (Aries) มีบุคลิกภาพไดแก กลาไดกลาเสีย (Bold) กระฉับกระเฉง (Energetic) และ การผจญภัย 
(Adventurous) ชาวราศีเมษมีความมั่นใจ ชอบผจญภัยและหุนหันพลันแลนมีความกลาหาญและความเปนผูนํา รวมถึงมีแนวโนม 
ที่จะกระโจนเขาสูความทาทายและโครงการใหมๆ ดวยความกระตือรือรนและมีพลัง พวกเขามีความรูสึก เปนตัวของตัวเองที่
แข็งแกรงกลาไดกลาเสียซ่ึงบางคร้ังอาจถูกมองวา เปนความเห็นแกตัวหรือขาดการคํานึงถึงผูอ่ืน อยางไรก็ตาม ชาวราศีเมษยังมี
เสนหตามธรรมชาติและมักมแีมเหล็กที่ดึงดูดผูคนใหเขามาหาพวกเขา พวกเขามีความกระตือรือรน หลงใหล และมีแรงผลักดนั แต
กส็ามารถหุนหันพลันแลนและโกรธงายไดเชนกัน 
 2.ราศีพฤษภ (Taurus) มีบุคลิกภาพไดแก สะดวกสบาย (Comfortable) หรูหรา (Luxurious) และ ติดดิน (Earth) 
ราศีพฤษภข้ึนช่ือวามีความนาเช่ือถือ เปนการเปนงาน และมุงมั่น ชาวราศีพฤษภใหความสําคัญ กับความมั่นคง ความ
สะดวกสบาย และความปลอดภัย และมักมีจรรยาบรรณในการทํางานสูง พวกเขามีความอดทน ยืนหยัด และมีระเบียบ 
วิธีในการใชชีวิต และมักจะตัดสินใจชา ชอบท่ีจะใชเวลาชั่งน้ําหนักตัวเลือกท้ังหมดและพิจารณาผลท่ีตามมาในระยะยาว 
 ชาวราศีพฤษภยังเปนที่รูจักในดานความรักความหรูหราและความชื่นชมตอส่ิงท่ีดีกวา ในชีวิตพวกเขามีความรูสึกดีในตัวเอง 
และคอนขางด้ือร้ัน แตพวกเขาก็อบอุน ซ่ือสัตย  
 3.ราศีเมถุน (Gemini) มีบุคลิกภาพไดแก ผสมผสาน (Eclectic) ขี้เลน (Playful) และ ปรับตัวได (Adaptable) ชาวราศี
เมถุนเปนคนมีไหวพริบ ขี้สงสัย และปรับตัวไดงายชาวราศีเมถุนขึ้นชื่อเรื่องความเฉลียวฉลาด ทักษะการสื่อสาร และความรักใน
ค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย  แ ล ะ ก า ร เ ป ล่ี ย น แ ป ล ง  พ ว ก เ ข า มี ค ว า ม อ ย า ก รู อ ย า ก เ ห็ น โ ด ย ธ ร ร ม ช า ติ แ ล ะ ส นุ ก กั บ 
การเรียนรูสิ่งใหมๆ ซึ่งอาจทําใหพวกเขาดูไมเปนระเบียบ หรือไมแนใจในบางครั้ง ชาวราศีเมถุนชอบเขาสังคม และสนุกกับการมี
ปฏิสัมพันธ กับผูอื่น และพวกเขาก็มีพรสวรรคที่ยอดเ ย่ียมในการปรับตัวให เขากับสถานการณทางสังคมพวกเขามี 
ความเฉลียวฉลาดและอารมณขันรวมถึงความสามารถในการมองปญหาหลายๆ ดาน 
 4.ราศีกรกฎ (Cancer) มีบุคลิกภาพไดแก อบอุน (Cozy) ยอนอดีต (Nostalgic) และซาบซ้ึง (Sentimental) ชาวราศี
กรกฎมีความลึกซ้ึงทางอารมณและสัญชาตญาณที่แข็งแกรงพวกเขามักจะเล้ียงดูและหวงใยคนที่ตนรัก และใหความสําคัญกับ
ความ สัมพันธที่ แนนแฟนของพวกเขา  ชาวราศีกรกฎมี ความออนไหว  เห็นอกเห็นใจและมีความรู สึ กปลอดภัย 
สูงพวกเขามีความปรารถนาที่จะมีชีวิตในบานที่มั่นคงและสะดวกสบาย และสนุกกับการทําใหผูอื่นรูสึกสบายใจ  ในทางกลับกัน 
ชาวราศีกรกฎมีอารมณแปรปรวน ยึดติดและไวตอคําวิจารณมากเกินไป แตพวกเขาสามารถตอสู กับความสงสัยในตนเอง 
และความไมมั่นคงได แตโดยทั่วไปแลวมีความตองการอยางแรงกลาที่จะรูสึกรักและถูกชื่นชม 
 5.ราศีสิงห (Leo) มีบุคลิกภาพไดแก นาทึ่ง (Dramatic) งดงาม (Glamorous) และ มีเสนห (Charismatic) ราศีสิงห 
มักมีความมั่นใจ ความหยิ่งผยอง ความกลาหาญ ความกระตือรือรน และความเปนผูนําที่แข็งแกรง ชาวราศีสิงหมักมีความคิด 
สรางสรรคใจกวางและมีความรูสึกเปนตัวของตัวเองสูง พวกเขามักจะชอบเปนจุดสนใจและเปนศูนยกลางของความสนใจแตก็มี
ความอบอุนและรักคนที่อยูในแวดวงของพวกเขาไดเชนกัน อยางไรก็ตาม พวกเขายังสามารถแสดงอารมณฉุนเฉียว ดื้อร้ันและมี 
แนวโนมที่จะหยิ่งยโสมากเกินไป 
 6.ราศีกันย (Virgo) มีบุคลิกภาพไดแก เรียบงาย (Minimalist) ใชงานไดจริง (Practical) และ มีระเบียบ (Organized) 
ชาวราศีกันยขึ้นชื่อเรื่องการปฏิบัติจริงความเฉลียวฉลาด และความใสใจในรายละเอียด พวกเขามักจะเชื่อถอืได และมีประสิทธิภาพ 
ทําใหพวกเขาแกปญหาไดดี ชาวราศีกันยมีจรรยาบรรณในการทํางานท่ีแข็งแกรงและมุงมั่นเพื่อความสมบูรณแบบในทุกส่ิงที ่
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พวกเขาทํา แตก็อาจวิจารณตนเองและผูอ่ืนมากเกินไปพวกเขาใหความสําคัญกับระเบียบและความมั่นคงและอาจวิตกกังวลใน
สถานการณที่วุนวายหรือคาดเดาไมได ชาวราศีกันยอาจเปนคนขี้อายและเก็บตัว แตก็ขึ้นชื่อเร่ืองความใจดีและมีน้ําใจตอผูอื่น 
 7.ราศีตุลย (Libra) มีบุคลิกภาพไดแก สมดุล (Balanced) สงางาม (Elegant) และ กลมกลืน (Harmonious) ชาวราศี
ตุลยขึ้นชื่อเรื่องเสนห ความสงางาม และความยุติธรรม พวกเขาใหความสําคัญกับความสมดุล ความกลมกลืน และความสวยงาม 
และมักมีความยุติธรรมสูง ชาวราศีตุลย เปนนัก ส่ือสารที่ ดีและชอบเข าสังคม ทําให เปนนักการทูตโดยธรรมชาติ 
พวกเขามีเสนห มีมารยาทด ีและมสีไตลที่แขง็แกรง ขอเสยี ราศีตุลยอาจเปนคนไมเด็ดขาด หลีกเล่ียงความขัดแยง และตอสูกับการ
ตัด สินใจ พวกเขา ยังสามารถจดจอกับ รูปรา งหนาตามากเ กิน ไปและไม เ ต็ มใจ ท่ีจะ รับมือกับอารมณที่ ลึ กลงไป 
หรือสถานการณที่ไมพึงประสงค 
 8.ราศีพิจิก (Scorpio) มีบุคลิกภาพไดแก ลึกลับ (Mysterious) เขมขน (Intense) และ กระสับกระสาย (Edgy) ชาว
ราศีพิจิกมีบุคลิกที่รุนแรง ลึกลับ และครุนคิด พวกเขามีอารมณลึกซ้ึง  มีสัญชาตญาณและมักจะมีสัญชาตญาณที่แข็งแกรง ชาว
ราศีพิจิกมีความมุงมั่นและแรงผลักดัน และจะไมยอมแพงายๆ เมื่อทําตามเปาหมายพวกเขายังรักอิสระและเปนสวนตัว 
และอาจดูเหมือนอยูหางเหินหรือแยกตัวออกไปกับตัวอ่ืน ในดานลบ ชาวราศีพิจิกสามารถแสดงความเปนเจาของ ข้ีหึง และไมไว 
วางใจได พวกเขายังสามารถตอสูกับการควบคุมอารมณและอาจเก็บความขุนเคืองไวเปนเวลานาน ชาวราศีพิจิกยังขึ้นช่ือ 
ในเรื่องความหลงใหล ความภักด ีและความรูสึกเห็นอกเหน็ใจอยางลึกซ้ึงตอผูที่ตนรัก 
 9.ราศีธน ู(Sagittarius) มีบุคลิกภาพไดแก โบฮีเมียน (Bohemian) สากล (Global) และผจญภัย (Adventurous) ชาว
ราศีธนูเปนท่ีรูจักกันดีในเร่ืองการผจญภัย มองโลกในแงดี และมีชีวิตชีวตพวกเขามีความอยากรูอยากเห็น รักอิสระ และชอบที่จะ
สํารวจความคิดและประสบการณใหมๆ ชาวราศีธนูมีอารมณขันที่ยอดเย่ียมและชอบทําใหผูอ่ืนหัวเราะ พวกเขาใหคุณคากับ
อิ ส ร ภ า พ แ ล ะ มี ค ว า ม รู สึ ก เ ป น อิ ส ร ะ อ ย า ง ม า ก  พ ว ก เ ข า ส า ม า ร ถ หุ น หั น พ ลั น แ ล น ข ว า น ผ า ซ า ก แ ล ะ ต อ สู 
กับความมุงมั่นและทําตามหนาท่ีความรับผิดชอบ ในทางกลับกันชาวราศีธนูยังซ่ือสัตย ใจกวาง และมีความรูสึกถึงความยุติธรรม 
พวกเขาเปนนักพเนจรโดยธรรมชาติและมกัจะมองหาการผจญภัยครั้งย่ิงใหญคร้ังตอไปอยูเสมอ 
 10.ราศีมังกร (Capricorn) มีบุคลิกภาพไดแก คลาสสิก (Classic) มีระเบียบวินัย (Disciplined) และเหนือกาลเวลา 
(Timeless) ชาวราศีมังกรข้ึนช่ือเรื่องระเบียบวินัย ความรับผิดชอบ และความทะเยอทะยาน พวกเขาใชงานไดจริง ทํางานหนัก 
และมักมีความรับผิดชอบสูง ชาวราศีมังกรใหความสําคัญกับความมั่นคงและขนบธรรมเนียมประเพณีและมีจรรยาบรรณ 
ในการทํางานที่ดีพวกเขามักเปนคนเก็บตัว ปฏิบัติจริง และอดทน และคนอื่นอาจมองวาเย็นชาหรือหางเหิน อยางไรก็ตาม พวกเขา
ยังเปนที่รูจักในดานความนาเช่ือถือ ความมุงมั่น และความสามารถในการประสบความสําเร็จในอาชีพการงาน ในดานลบชาวราศี
มังกรอาจมองโลกในแงราย ด้ือรั้น และใหความสําคัญกับสถานะและความสําเร็จทางวัตถุมากเกินไป พวกเขายังสามารถตอสูกับ
การแสดงอารมณและความรูสึกทวมทนจากความรับผิดชอบของพวกเขา 
 11.ราศีกุมภ (Aquarius) มีบุคลิกภาพไดแก ลํ้ายุค (Futuristic) ไมซํ้าใคร (Unique) นวัตกรรม (Innovative) ชาวราศี
กุมภมีความเปนปจเจกชน ความคิดริเ ร่ิมและความคิดสรางสรรคพวกเขาเปนอิสระ คิดลวงหนา และมักถูกมองวาเปน 
คนนอกรีตหรือแหวกแนวชาวราศีกมุภใหคุณคากับอิสรภาพและสํานึกในมนุษยธรรม พวกเขามักมีมนษุยธรรมเห็นอกเห็นใจและมี
ความปรารถนาที่จะทําใหโลกนี้นาอยูข้ึน ขอเสีย ชาวราศีกุมภสามารถแยกตัวออกไป คาดเดาไมไดและตอสูกับความใกลชิด 
ทางอารมณ พวกเขายังสามารถดูเหมือนหางเหินและไมสนใจความรูสึกของผูอื่น อยางไรก็ตามเรื่องน้ี ชาวราศีกุมภยังเปนที่รูจัก 
ในดานความคิดสรางสรรค ความเฉลียวฉลาด และความรูสึกท่ีแนนแฟนของมิตรภาพและชุมชน 
 12.ร า ศี มี น  (Piscas) มี บุ ค ลิ ก ภ า พ ไ ด แ ก  ช ว น ฝ น  (Dreamy) โ ร แ ม น ติ ก  (Romantic) มี จิ น ต น า ก า ร  
(Imaginative) ชาวราศีมีนขึ้นช่ือเรื่องความละเอียดออนความเห็นอกเห็นใจ และธรรมชาติแหงจินตนาการ พวกเขามีอารมณลึกซึ้ง 
หย่ังรู และมักจะมีความเชื่อมโยงอยางมากกับศิลปะและจิตวิญญาณ ชาวราศีมีนใหความสําคัญกับความสันโดษและมีโลกภายใน 
ที่แข็งแกรงแตก็สามารถมีความเห็นอกเห็นใจและเขาใจผูอ่ืนไดเชนกัน พวกเขาสามารถปรับตัวได แตก็ตอสูกับการตัดสินใจ 
และอาจไดรับอิทธิพลจากอารมณและความคิดเห็นของคนรอบขางไดงาย ในดานลบชาวราศีมีนสามารถเปนคนชอบหลบหนี 
อารมณแปรปรวน และเฉยชามากเกินไป พวกเขายังสามารถตอสูกับขอบเขตและถูกเอาเปรียบไดงาย อยางไรก็ตามราศีมีน 
ยังเปนที่รูจักในดานความคิดสรางสรรคความเมตตาและจิตวิญญาณท่ีแข็งแกรง 
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ผลการวิเคราะหจากเคร่ืองมือวิจัยท่ี 2 (บุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอย) 
 จากแนวคิดทฤษฎีบุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอยและวรรณกรรมดานแบรนดสินคาฟุมเฟอย ผูวิจัยไดนําผลการ 
วิเคราะหทั้งหมด จากปจจัยหลายประการ เชน ภาพรวมของอัตลักษณองคกรแบรนดสินคาฟุมเฟอย สินคา กลุมเปาหมาย 
การตลาด การโฆษณา ซึ่งสินคาฟุมเฟอย (Luxury goods) มีความหลากหลายทางสินคาแบงไดหลายชนิด จากการรวบรวม 
วรรณกรรม ผูวิจัยไดสรุปประเภทของสินคาฟุมเฟอยจากเว็บไซต worldluxuryaward โครงการรางวัลระดับนานาชาติเพียง 
โครงการเดียวที่ยกยองความเปนเลิศดานความคดิสรางสรรคในการส่ือสารที่หรูหราออกเปน 8 ประเภทไดแก (1) แฟชั่น (Fashion) 
(2) ความงาม (Cosmetics) (3) น้ําหอม (Perfume) (4) นาฬิกา (Watch) (5) รถยนต (Car) (6) เคร่ืองประดับ (Jewelry) (7) 
โรงแรม (Hotel) (8) เครื่องดื่มแอลกอฮอล (Baverage) เนื่องจากแตละประเภทของสินคาฟุมเฟอยมีจํานวนของแบรนด
คอนขางมาก ผูวิจัยจึงไดรวบรวมแบรนดสินคาฟุมเฟอยที่เปนที่นิยมติดอันดับ 20 อันดับแรกที่ไดรับความนิยมในตลาดจากแตละ 
ประเภทรวมถึงภาพท่ีแสดงถึงภาพรวมขององคกรจากเว็บไซต luxe.digital (2023) เ พ่ือเปนตัวเลือกให กับผู เชี่ยวชาญ 
ในการคัดเลือกแบรนดตัวแทนบคุลิกภาพของสินคาฟุมเฟอยแตละประเภท โดยจัดใหมีแบรนดสินคาฟุมเฟอยประเภทละ 3 แบรนด 
โดยผูวิจัยเลือกจากการวิเคราะหดวยตนเองจากภาพลักษณองคกร สื่อประชาสัมพันธ อัตลักษณ การสื่อสาร เว็บไซต ผลิตภัณฑ 
ราคา กลุมลูกคา ตําแหนงทางการตลาดของแบรนดนั้น ๆ วาสอดคลองกับบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยประเภทใดมากที่สุด 
เพ่ือนําไปทําเปนตัวเลือกในเครื่องมือการสนทนากลุม โดยใหผูเชี่ยวชาญประเมิณวาแบรนดใดส่ือสารบุคลิกภาพประเภท 
ดังกลาวไดดทีี่สุดในแตละประเภทจนสามารถเปนแบรนดตวัแทนประเภทนั้น ๆ ได และนําขอมูลไปทําการวิเคราะหและพิจารณา
ผ ล 
โดยการสนทนากลุมจากผูเชี่ยวชาญทั้ง 6 ทาน เพื่อใหไดคําตอบแบรนดตัวแทนบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยทั้ง 10 ประเภท 
โดยผูวิจัยเลือกคําตอบที่ไดผลลัพธเกินครึ่งจากจํานวนทั้งหมดของผูเชี่ยวชาญ หรือมีผลรวมเกินรอยละ 50 จากการสนทนากลุม
ผู เ ช่ียวชาญดานแบรนดสินคา ฟุม เฟอยได ใหความเห็นเ กินกวาค ร่ึงห น่ึงของจํานวนผู เข ารวมถึงแบรนดที่ สามารถ 
เปนตัวแทนของแตละบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยทั้ง 10 บุคลิกภาพ โดยมีรายละเอียดดงัตอไปนี ้

ภาพที ่1 ผลสรุปการวิเคราะหแบรนดตัวแทนบุคลิคภาพของสินคาฟุมเฟอยจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

  
 ผลการวเิคราะหจากเคร่ืองมือวิจยัที ่3  
 จากผลการรวบรวมวรรณกรรมดานแนวคิดจักรราศีตะวันตก ที่ผานการยืนยันผลสรุปจากการสนทนากลุม 
จากผูเชี่ยวชาญดานจักรราศีตะวันตกแลว และผลการวิเคราะหแบรนดตัวแทนบุคลิคภาพของสินคาฟุมเฟอยจากการสนทนากลุม 
ผูวิจัยไดทําการเชื่อมโยงความสัมพันธของบุคลิกภาพของแนวคิดจักรราศีตะวันตกและบุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอยจาก
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ขอมูลความรู  และความคิดเห็นของผู วิจัย และนําผลการวิ เคราะหของผู วิจัยนําไปพิจารณาความถูกตองของขอมูล 
โดยการสนทนากลุมโดยผูเชี่ยวชาญในดานจักรราศีตะวันตกจํานวน 4 ทานจากเครื่องมือที่ 1 และผูเชี่ยวชาญดานเน้ือหา 
การตลาดจํานวน 4 ทาน โดยผูวิจัยเลือกคําตอบที่ไดความเห็นตรงกันเกินครึ่งจากจํานวนท้ังหมดของผูเช่ียวชาญ จากการสนทนา
กลุมผู เ ช่ียวชาญดานจักรราศีตะวันตกและดานการตลาดไดใหความเห็นความเชอมโยงของแตละบุคลิกภาพแบรนด 
สนิคาฟุมเฟอยที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพแตละราศี โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้
 
1.ราศีเมษ (Aries) 
 ผูเช่ียวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญท้ังหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ทันสมัย 
(Modern) , แหกคอก (Eccentric) และหนักแนน (Tough) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพกลาไดกลาเสยี (Bold) , กระฉบักระเฉง 
(Enegetic) และ การผจญภัย (Adveturous) ของราศเีมษ 

ภาพที ่2 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีเมษจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
2.ราศีพฤษภ (Taurus) 
 ผูเชี่ยวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญทั้งหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ด้ังเดิม 
(Traditional) และ นาเคารพ (Reputable) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพสะดวกสบาย (Comfortable) , และ ติดดิน (Earth) 
ของราศพีฤษภ 

ภาพที่ 3 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีพฤษภจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 
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3.ราศีเมถุน (Gemini) 
 ผูเชี่ยวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญทั้งหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ด้ังเดิม 
ทันสมัย (Modern) , เสมอภาค (Democratic) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพผสมผสาน (Eclectic) , ขี้เลน (Playful) และ 
ปรับตัวได (Adaptable) ของราศเีมถุน 

ภาพที่ 4 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลกิภาพของราศีเมถุนจากการสนทนากลุม  
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
4.ราศีกรกฎ (Cancer) 
 ผูเชี่ยวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญทั้งหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ด้ังเดิม 
(Traditional) , นาเคารพ (Reputable) และ เยายวน (Sensual) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพอบอุน (Cozy), ยอนอดีต 
(Nostalgic) และ ออนไหว (Sentimental) ของราศกีรกฎ 

ภาพที่ 5 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีกรกฎจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
5.ราศีสิงห (Leo) 

ผูเช่ียวชาญมากกวาคร่ึงหน่ึงของผูเช่ียวชาญท้ังหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ชนช้ันสูง 
(Elitist) โดดเดน (Conspicuous) และ หนักแนน (Tough) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพนาทึ่ง (Dramatic) และ มีเสนห 
(Charismatic) ของราศีสิงห และ งดงาม (Glamorous) ซ่ึงเปนอีกบุคลิกภาพของราศีน้ันมีความหมายสอดคลองกันกับ ความโดด
เดน (Conspicuous) ของบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยจึงสามารถใชรวมกันได 
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ภาพที่ 6 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีสิงหจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
6.ราศีกันย (Virgo)  

ผูเชี่ยวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญทั้งหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ด้ังเดิม 
(Traditional) , สบาย ๆ (Understated) และ นาเคารพ (Reputable) มีความสอดคลองกับบุคลกิภาพ เรียบงาย (Minimalist) , 
ใชงานไดจริง (Practical) และ มรีะเบียบ (Organized) ของราศีกันย 

ภาพที่ 7 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีกนยจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
7.ราศีตุลย (Libra)  

ผูเช่ียวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญท้ังหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ทันสมัย 
(Modern) , เสมอภาค (Democratic) และ โดดเดน (Conspicious) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพ สมดุล (Balanced) และ 
กลมกลืน (Harmonious) ของราศตีุลย 

ภาพที่ 8 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีตุลยจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 
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8.ราศีพิจิก (Scorpio)   
ผูเช่ียวชาญมากกวาคร่ึงหน่ึงของผูเช่ียวชาญท้ังหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ชนช้ันสูง 

(Elitist) และ เยายวน (Sensual) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพลึกลบั (Mysterious) , เขมขน (Intense) และ แหวกแนว (Edgy) 
ของราศพีิจิก 

ภาพที ่9 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลกิภาพของราศีพิจกิจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
9.ราศีธน ู(Sagittarius) 

ผูเช่ียวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญท้ังหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ทันสมัย 
(Modern) และ เสมอภาค (Democratic) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพโบฮีเมยีน (Bohemian) , ผจญภัย (Adventurous) และ 
สากล (Global) ของราศีธนู ซ่ึงเปนอีกบุคลิกภาพของราศีนั้นมีความหมายสอดคลองกันกับ ความทันสมัย (Modern) ของ
บุคลกิภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยจงึสามารถใชรวมกนัได 

ภาพที่ 10 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีธนูจากการสนทนากลุม  
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
10.ราศีมังกร (Capricorn) 

ผูเช่ียวชาญมากกวาคร่ึงหน่ึงของผูเช่ียวชาญท้ังหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ชนช้ันสูง 
(Elitist) และ นาเคารพ (Reputable) มีความสอดคลองกับบุคลกิภาพมีระเบียบวินัย (Disciplined) และความคลาสสิก (Classic) 
ของราศีมังกร ซึ่งเปนอีกบุคลิกภาพของราศีนั้นมีความหมายสอดคลองกันกับ ความดั้งเดิม (Traditional) ของบุคลิกภาพ 
แบรนดสนิคาฟุมเฟอยจึงสามารถใชรวมกันได 
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ภาพที่ 11 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีมังกรจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
11.ราศีกุมภ (Aquarius) 

ผูเช่ียวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญท้ังหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ทันสมัย 
(Modern) , เสมอภาค (Democratic) และ แหกคอก (Eccentric) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพล้ํายุค (Futuristic) นวัตกรรม 
(Innovative) และความมีเอกลักษณ (Unique) ซึ่งเปนอีกบุคลิกภาพของราศีนั้นมีความหมายสอดคลองกันกับ ความแหกคอก 
(Eccentric) ของบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยจึงสามารถใชรวมกันได 

ภาพที่ 12 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบุคลิกภาพของราศีกมุภจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 

 
12.ราศีมีน (Piscas)  

ผูเช่ียวชาญมากกวาคร่ึงหนึ่งของผูเชี่ยวชาญท้ังหมดเห็นพองตองกันวาบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยไดแก ทันสมัย 
(Modern) , สบาย ๆ (Understated) และ เยายวน (Sensual) มีความสอดคลองกับบุคลิกภาพชวนฝน (Dreamy) มีจินตนาการ 
(Imaginative) และ ความโรแมนติก (Romantic) ซ่ึงเปนอีกบุคลิกภาพของราศีน้ันมีความหมายสอดคลองกันกับ ความเยายวน 
(Sensual) ของบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยจึงสามารถใชรวมกันได 

ภาพที ่13 ผลสรุปความเชอมโยงบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอยกับบคุลิกภาพของราศีมีนจากการสนทนากลุม 
ที่มา : สเตเฟนนี่ ไพลิน ทีล 
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 ผลการวิเคราะหขอมูลจากเคร่ืองมือที่ 3 โดยผูเชี่ยวชาญดานโหราศาสตรและผูเชี่ยวชาญดานการตลาด โดยสรุปผล 

ดวยความเห็นตรงกันเกินครึ่งของการสนทนากลุมจากผูเชี่ยวชาญ 8 ทาน พบวาบุคลิกภาพของแบรนดหรู 10 บุคลิกภาพ มี 2-3 

บุคลกิภาพ ที่สามมารถเชื่อมโยงกับบุคลิกภาพแตละราศี ทั้ง 12 ราศี โดยบางราศีผูเชี่ยวชาญทั้งสองดานพบวามีความหรูหราที่เปน 

บุคลกิภาพเดียวกันกับแบรนดหรูอยูแลว 5 ราศีดวยกัน คือ ราศีสิงห มีบุคลกิภาพงดงามโดดเดน (Glamorus) สอดคลองกับบุคลิก 

แบรนดหรูแบบโดดเดน (Conspiciouse) ราศีตุลยมีบุคลิกภาพสงางามโดดเดน (Elegance) สอดคลองกับบุคลิกแบรนดหรู 

แบบโดดเดน (Conspiciouse) ราศีธนูมีบุคลิกภาพสากล (Global) สอดคลองกับบุคลิกแบรนดหรูแบบทันสมัย (Modern) ราศี

มังกรมีบุคลิกภาพคลาสสิค (Classic) สอดคลองกับบุคลิกแบรนดหรูแบบด้ังเดิม (Traditional) และ ราศีกุมภมีบุคลิกภาพ 

ไมซํ้าใคร (Unique) สอดคลองกับบุคลิกแบรนดหรูแบบแหกคอก (Eccentric) ผูเช่ียวชาญและผูวิจัยจึงมีความเห็นตรงกัน 

วาควรเลือกอยางใดอยางนึงเพราะสามารถสื่อสารไดเหมือนกัน ผู วิจัยเห็นวาการมีบุคลิกภาพมากเกินไปในการนําไป 

วิเเคราะหแบรนด ตัวอยางตอ จะเปนเรื่องยากของผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบในการตัดสินใจเลือกแบรนด ตัวอยาง 

ที่สอดคลองกับบุคลิกภาพแตละราศี 

 
อภิปรายผล 

 ผลการวิจัยคร้ังนี้ซ่ึงสํารวจความสอดคลองที่เปนไปไดระหวางบุคลิกของราศีตะวันตกและบุคลิกของแบรนดสินคา
ฟุมเฟอย เผยใหเห็นถึงความเช่ือมโยงที่นาสนใจ การวิเคราะหซึ่งอิงจากการวิจัยเชิงคุณภาพกับผูเชี่ยวชาญในดานแบรนดสินคา
ฟุมเฟอย การตลาด และจักรราศีตะวันตก สิ่งที่นาสนใจคือการวิเคราะหเผยใหเห็นสองประเภทหลัก ประเด็นที่หนึ่ง จักรราศี 
บางราศีมีบุคลิกหรูหราโดยกําเนิด จักรราศีบางราศีรวบรวมคุณลักษณะหลักท่ีมักเก่ียวของกับแบรนดหร ูตัวอยางเชน ความมั่นใจ 
และความเปนผูนําของราศีสงิห (Leo) อาจสอดคลองกับแบรนดท่ีเปนท่ีรูจักในดานการออกแบบและนวัตกรรมท่ีโดดเดน ในทํานอง
เดียวกัน ความช่ืนชมในความงามและความสมดุลของ Libra อาจสะทอนกับแบรนดที่เนนไปที่ความสงางามเหนือกาลเวลา ซึง่ทั้ง
สองราศีมีบุคลิกภาพเชื่อมโยงกับบุคลิกภาพโดดเดน (Conspicuous) ของบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอย 
 ประเด็นที่สอง จักรราศีที่เสริมบุคลิกภาพของแบรนดหรู มีลักษณะเฉพาะท่ีสามารถเสริมภาพลักษณของแบรนดหรูได 
ตัวอยางเชน ความสามารถในการปรับตัวและความอยากรูอยากเห็นทางสติปญญาของราศีมีน (Gemini) อาจเหมาะสมอยางยิ่งกับ
แบรนดที่เปนที่รูจักในดานการสรางสรรคสิ่งใหมๆ อยางตอเนื่องและกาวขามขีดจํากัด  ซ่ึงสอดคลองกับบุคลิกความทันสมัย 
(Modern) ของบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอย ในทํานองเดยีวกัน ลักษณะบุคลิกภาพการชอบเล้ียงดูและความรูสึกออนไหวของ
ราศีกรกฏ Cancer สามารถสะทอนกับแบรนด ที่เนนที่มรดกและประเพณีของครอบครัว ซึ่งสอดคลองกับบุคลิกความด้ังเดิม 
(Traditional) ของบุคลิกภาพแบรนดสินคาฟุมเฟอย การคนพบนี้นําเสนอขอมูลเชิงลึกท่ีมีคุณคาสําหรับกลยุทธการสื่อสารแบรนด
หรู สินคาฟุมเฟอยกลายเปนชองทางสําหรับผูบริโภคในการแสดงออกและจุดยืนทางสังคม การมุงเนนไปท่ีการรับรูและความหมาย
ทางสังคมสอดคลองกับลักษณะบุคลิกภาพ เชน จักรราศี ที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค จากบทความของ Kip Becker และ
คณะ และงานวิจัยช้ินนี้ เจาะลึกแงมุมทางจิตวิทยาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค แตจากมุมท่ีตางกัน โดยบทความของ 
Kip Becker และคณะ กลาวถึงมุมมองของแบรนด ในขณะท่ีวิจัยนี้สํารวจมุมมองของผูบริโภคตามบุคลิกภาพ ดวยการทําความ
เขาใจตนแบบบุคลกิภาพของจักรราศี แบรนดตางๆ จะสามารถกําหนดกลุมเปาหมายเฉพาะโดยปรับแตงแนวความคิดการส่ือสาร
ทางการตลาดและประสบการณของแบรนดใหสอดคลองกับลักษณะบุคลิกภาพที่เกี่ยวของกับราศีโดยเฉพาะ หรือสามารถพัฒนา
เอกลักษณของแบรนดท่ีแตกตางโดยใชประโยชนจากลักษณะเฉพาะของราศีแตละราศีเพ่ือสรางบุคลิกภาพของแบรนดท่ีแตกตาง
และนาจดจํา สามารถปรับปรุงการเช่ือมตอทางอารมณ โดยสรางการเชื่อมตอทางอารมณที่ลึกซ้ึงยิ่งข้ึนกับผูบรโิภคโดยดึงดูดความ
เชื่อและการรับรูตนเองท่ีมีอยูซ่ึงเช่ือมโยงกับราศีของพวกเขา ในการการศึกษาในอนาคตสามารถสํารวจเพิ่มเติมในการผสมผสาน
ระหวางโหราศาสตรและการสรางแบรนดสินคาหรูหราอันนาทึ่ง การวิจัยในอนาคตอาจใชการวิเคราะหเชิงปริมาณในดําเนินการ
สาํรวจดวยขนาดตัวอยางท่ีใหญขึ้นเพื่อตรวจสอบความถูกตองของการคนพบเชิงคุณภาพทางสถิติ หรือ การตอบสนองของผูบริโภค
โดยตรวจสอบวาผูบริโภคตอบสนองตอแคมเปญการตลาดที่รวมการสรางแนวความคิด (Concept) ตามราศอียางไร 

 
ขอเสนอแนะ 

 การศึกษาเร่ืองบุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอยที่เหมาะสมกับแนวคิดจักรราศีตะวันตก เปนการวิจัยเพ่ือหา 
ความเชื่อมโยงทางบุคลิกภาพของแบรนดสินคาฟุมเฟอยและแนวคิดจักรราศีตะวันตกเทานั้น โดยในรายละเอียดของผล 
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การศึกษาเร่ืองของจักรราศีตะวันตกยังคงเปนองคความรูท่ีคอนขางหลากหลายและถูกปรับใชไปตามแตละวัฒนธรรมในแตละ 
ประเทศ ซ่ึงผลการวิจัยอาจมีความคลาดเคลื่อนไปตามความเขาใจของสังคมและการตีความที่พัฒนาไปตามยุคสมัย แตการสราง
บุคลิกภาพของแบรนดใหมีความแตกตางยอมตองการองคความรูที่แปลกใหมอยู เสมอ ผลการวิจัยนี้อาจมีสวนชวย 
ในการพัฒนาการส่ือสารแบบกําหนดเปาหมายตามตนแบบบุคลิกภาพของราศี สรางอัตลักษณของแบรนดสินคาฟุมเฟอยที่แตกตาง 
เชนเดียวกันกับการออกแบบตกแตงภายใน การเลือกสีภายใน ของตกแตง เฟอรนิเจอรตาง ๆ จากการวิเคราะหราศีเกิด 
ของบุคคลนั้น ๆ  จากบทความ Voque Living (2019) การออกแบบอัตลักษณของแบรนดจากบุคลิกภาพอาจนําไปสูรปูแบบของสี 
รูปทรง ภาพประกอบท่ีใชในแบรนดโดยใชประโยชนจากบุคลิกภาพจักรราศีเนื่องจากการแขงขันที่มีมากข้ึนในตลาดสินคา 
ฟุมเฟอยไดเชนกัน และจะสามารถกระชับความสัมพันธทางอารมณกับผูบริโภคใหลึกซ้ึงยิ่งขึ้น ในการวิจัยตอไปสามารถ 
สํารวจพฤติกรรมผูบริโภคตามอิทธิพลทางโหราศาสตรเพิ่มเติม ซ่ึงอาจมีสวนชวยแบรนดสินคาฟุมเฟอยในการสรางบุคลิกของ 
แบรนดที่มีเอกลักษณและแตกตางใหโดดเดนในตลาดที่มีการแขงขันสูง อีกทั้งสามารถประยุกตใชในงานวิจัยในแนวคิด 
โหราศาสตรในรูปแบบอื่น ๆ เพ่ือพัฒนากลยุทธทางการตลาดตอไปได  
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