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บทคัดยอ 

กลุ ม วิ ส าห กิจชุมชนปลายา งบ านนา จั งหวัด พิจิ ตร  กลุ มแมบ านที่ ใ ช การถนอมอาหารด วยการรมควัน 
ซึ่งเปนวิธีการถนอมอาหารแบบพื้นบานที่มีมาแตโบราณ ซึ่งคนไทยในสมัยกอนนิยมนําปลามายางรมควัน การยางรมควันจะทําให
เกิดกลิ่น และรสชาติเฉพาะตัวจากการเผาไหม ปลาที่ยางรมควันจะมีสีน้ําตาล เพื่อปองกันการเกิดกลิ่นเหม็นหืน ไมเสียงาย จาก
กรรมวิธีการแปรรูปท่ีเรียบงาย การทําปลายางรมควันจึงเปนอาหารแปรรูปท่ีสามารถสรางรายไดใหแกครัวเรือน ดวยเหตุนี้จึงเกิด
การรวมกลุมกัน ซึ่งจากขอมูลผูวิจัยจึงไดจัดทําการออกแบบอัตลักษณของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนาจังหวัดพิจิตร วตัถุประสงค 
คือ เพื่อออกแบบอัตลักษณ บรรจุภัณฑ และสื่อประชาสัมพันธออนไลน  ซึ่งการออกแบบน้ีจะสามารถชวยใหมีอัตลักษณที่ชัดเจน 
สวยงาม และนาจดจํา ตอบโจทยกับกลุมเปาหมาย เพ่ิมมูลคาสินคาใหมีความทันสมัยมากยิ่งข้ึน โดยการสื่อสารและการนําเสนอ 
จะใชภาพถายในการออกแบบ ที่แสดงถึงเอกลักษณของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา รูปแบบที่มีความสอดคลอง ทั้งความหมาย 
และสามารถสื่อสารไดอยางเหมาะสม การใชสีในการออกแบบนั้นจะสอดคลองกันไปในงานออกแบบแตละชิ้น เพื่อแสดงถึงความ
เปนอัตลักษณท่ีเปนระบบ ซึ่งในการออกแบบในครั้งนี้ ไดมีแนวคิดที่วา “หอมกรุน ทั่วคุงน้ํา” โดยการออกแบบและจัดทําตนแบบ
ใหกับกลุมเปาหมาย คือ บุคคลทั่วไป อายุ 41–50 ป จํานวน 100 คน ประเมินความพึงพอใจในผลงาน จากหัวขอทั้ง 4 ดาน คือ 1.
ดานความคิดสรางสรรค 2. ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช 3. ดานความเหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได 
และ 4. ดานการออกแบบ ความสวยงาม พบวารูปแบบของผลงานมีความทันสมัย นาสนใจ เนื้อหา รวมถึงภาพประกอบท่ีแสดง
ภาพลักษณท่ีสวยงาม ทําใหเกิดการสื่อสารรับรู โดยผลประเมินความพึงพอใจรวมอยูในระดับที่มาก ไดผลคะแนนคาเฉลี่ยที ่4.40 

 
คําสําคัญ : การออกแบบ, อัตลักษณ, วิสาหกิจชุมชน 

Abstract 

Ban Na Grilled Fish Community Enterprise Group, Phichit Province A group of housewives who use 
smoked food preservation, a traditional method of food preservation. Thai people in the past used to grill and 
smoke fish. Smoked grilled fish will produce a unique smell and taste from burning. Smoked grilled fish will be 
browned to prevent rancidity.  Not easily spoiled by simple processing process.  Making smoked grilled fish is a 
processed food that can generate income for households.  household from the data, the researcher has 
prepared an identity design of the community enterprise grilled fish Ban Na, Phichit province.  The objective is 
to design an identity, packaging, and online media coverage.  Beautiful and memorable Meet the needs of the 
target audience Increase product value to be more modern.  Communication and presentation will use 
photographs in the design that represent the uniqueness of Ban Na Grilled Fish Community Enterprise. A format 
that is consistent, meaningful, and able to communicate appropriately.  The use of color in the design is 
consistent in each design. In this design, the concept of "fragrant all over the water" was designed and prepared 
for the target group is 100 people aged 41-50 years’ old who evaluate their satisfaction with their work from 4 
topics:  1.  Creativity 2.  Functional, useful, ease of use 3.  Suitability Can be put into actual production and 4. 
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Design and aesthetics I found the format of the work to be modern, interesting, content, including illustrations 
that show a beautiful image.  The overall satisfaction assessment results were at a large level, with an average 
score of 4.40 

 
Keywords: Design, Identity, Community Enterprise 

บทนํา 

  ปลาสวายเปนปลาน้ําจืดที่มีความสําคัญทางเศรษฐกจิและเกษตรกรไทยในภาคกลางนิยมเลี้ยงเปน อาชีพ เนื่องจากปลา
สวายเลี้ยงงาย โตเร็ว อดทน และมีอัตรารอดสูง อีกทั้งยังกินอาหารไดหลากหลายประเภท อาทิเชน อาหารเม็ดสําเร็จรูป พืช ผัก 
ซากพืชซากสัตว ไสเดือน หนอน มูลสัตว จอก และแหน รวมถึงเศษอาหาร จากภัตตาคาร รานคา โรงเรียน และโรงพยาบาล ซ่ึงใน
แตละพื้นที่มีวิธีการเล้ียงแตกตางกัน รูปแบบการเล้ียง สวนใหญเปนการเลี้ยงในบอดิน อัตราการเจริญเติบโตของปลาสวายขึ้นอยูกับ
ปริมาณและคุณภาพของอาหาร คุณภาพของนํ้า วิธีการเลี้ยง และการจัดการ การเลี้ยงใชเวลาประมาณ 1 ปหรือมากกวา 

การถนอมอาหาร (Food Preservation) คือ การเก็บรักษาอาหารโดยวิธีตาง ๆ เชน การทําแหง การหมักดอง การใช
ความรอน และการใชความเย็น เปนตน ใหอาหารอยูในสภาพที่ใกลเคียงกับของสดมากท่ีสุดสามารถเก็บรักษาอาหารเพื่อ
รับประทานไดนานข้ึน หรืออาจดัดแปลง ใหมีสี กลิ่น รส แตกตางไปจากเดิม เพื่อใหอาหารดูนารับประทาน โดยสูญเสียคุณคาทาง
โภชนาการนอยที่สุดแตยังคงคุณลักษณะทางคุณภาพเปนท่ีตองการของผูบริโภค การแปรรูปอาหาร (Food Processing) คือ การ
นําอาหารมาผานกระบวนการตาง ๆ โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือยับยั้งหรือทําลายจุลินทรียท่ีทําใหอาหารเกิดการเนาเสีย ทั้งนี้เพ่ือใหได
ผลิตภัณฑอาหารท่ีมีลักษณะตามตองการ โดยอาหารที่ผานการแปรรูปอาจมีลักษณะคงเดิมหรือเปลี่ยนสภาพไป แตมีคุณภาพเปนท่ี
ยอมรับของผูบริโภค และบริโภคไดอยางปลอดภัย อีกทั้งยังเปนการเตรียมอาหารใหเหมาะกับการบริโภค เชน การตัดแตงสับปะรด
บรรจุกลองโฟม การสีขาวเพื่อแยกเปลือกหรือรํา เปนตน ชวยทําใหเกิดผลิตภัณฑใหมท่ีผูบริโภคมีทางเลือกมากขึ้น และยังชวยให
สามารถเก็บรักษาอาหารไวไดระยะหนึ่งดวย (วิภาดา มุนินทรพมาศ, 2561,น.2) 
  ปจจุบันมีกรรมวิธีการถนอมและแปรรูปอาหารหลากหลายรูปแบบ สามารถเลือกใชใหเหมาะสมกับวัตถุดิบ ความ
ตองการของผูบริโภค ทําใหผูบริโภคสามารถเลือกซื้ออาหารไดหลากหลายชนิดมากขึ้นโดยในการเลือกซื้ออาหารนอกจากจะ
พิจารณาจากรสชาติและราคาแลว ยังตองคํานึงถึงคุณคาทางโภชนาการ และความปลอดภัยดวย กรรมวิธีการถนอมและแปรรูป
อาหารที่นิยมใชกันอยางแพรหลายในปจจุบัน มีหลายวิธี เชน การถนอมและแปรรูปอาหารดวยการทําแหง การหมักดอง การใช
ความเย็น การใชสารเคมี การฉายรังสี การใชความรอน และวิธีการอ่ืน ๆ (วิภาดา มุนินทรพมาศ, 2561, น. 9) 

 ซึ่งการแปรรูปอาหารดวยการใหความรอนแกอาหาร หลักการของการถนอมและแปรรูปอาหารโดยใชความรอน คือ 
การผานความรอนลงในอาหาร เพ่ือทําลายจุลินทรียและเอนไซมในอาหารผลของการทําลายจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับปรมิาณความ
รอน ซึ่งก็คือระดับอุณหภูมิและระยะเวลาที่ใชนั่นเอง การใหความรอนแกอาหารสามารถทําได 2 ลักษณะ คือ การใหความรอน
ทางออม (Indirect Heating) เปนการใหความรอนแกอาหารโดยท่ีอาหารไมสัมผัสกับเชื้อเพลิงที่กําลังเผาไหม วิธีการนี้นิยมใชกัน
มากในกระบวนการแปรรูปอาหารโดยเฉพาะอยางยิ่งกระบวนการท่ีใชไอน้ํารอนเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน ความรอน และการ
ใหความรอนโดยตรง (Direct Heating) เปนการใหความรอนสัมผัสกับอาหารโดยตรง ทั้งนี้รวมถึงการสัมผัสอาหารกับสารท่ีเกิดจาก
การเผาไหมของเช้ือเพลิงดวย เชน การรมควนั (วราวุฒิ ครูสง, 2545, น. 91; ชมพู ยิ้มโต, 2550, น. 35) 

 การยางรมควันเปนวิธีการถนอมอาหารแบบพื้นบานท่ีมีมาแตโบราณ ซึ่งปลาที่นิยมนํามาทําเปนปลายางรมควัน ไดแก 
ปลาสวาย ปลาสรอย ปลากด ปลาเนื้อออน ปลากราย ปลาสลิด ปลาดุก ปลาชอน ปลาตะเพียน ปลากระสง การยางรมควันทําให
เกิดกลิ่น และรสชาติเฉพาะตัวจากการเผาไหม ปลาที่ยางรมควันจะมีสีนํ้าตาล ปองกันการ เกิดกลิ่นเหม็นหืน ไมเสียงาย (จันทิมา 
เพียรผล, 2561) จากกรรมวิธีการแปรรูปที่เรียบงาย การทําปลายางรมควันจึงเปนอาหารแปรรูปที่หลายชุมชนไดนํามาเปนสินคา
ของวิสาหกิจชุมชน 

 วิสาหกิจชุมชนเกิดจากการท่ีคนกลุมหนึ่งในชุมชน รวมมือกันทําอะไรบางอยาง เก่ียวกับการผลิต การแปรรูป การ
จัดการทรัพยากร การจัดการทุน การจัดการตลาด โดยมีการซื้อขายในลักษณะสหกรณแตแตกตางกันที่ระเบียบและกฎเกณฑซึ่ง
วิสาหกิจชุมชนเนนการแบงปน การชวยเหลือกัน มากกวาการแขงขัน วิสาหกิจชุมชนจึงเปนหนวยที่ทําใหเกิดความรวมแรงรวมใจ
ไมแตกแยก แบงพวก และไมตอสูเพ่ือผลประโยชนของตนและพวกพอง เพราะวิสาหกิจชุมชนคือ การเนนการชวยเหลือกัน (เสรี 
พงศพิศ, 2552)  
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 กลุมวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร ตั้งอยูท่ี 111 หมู 14 ตําบลบานนา จังหวัดพิจิตร เปนกลุมวิสาหกิจ
ชุมชนท่ีทําเกี่ยวกับสินคาแปรรูปท่ีมาจากปลา เชน ปลาสวายรมควัน ปลาสรอยรมควัน และผลิตภัณฑน้ําพริกปลายาง มีกรรมวิธี
การผลิตแบบบาน ๆ ที่ทํากับครัวเรือน และมีชองการจัดจําหนายไปยังรานคาตาง ๆ และยังมีการจัดจําหนายผานชองทางออนไลน
ในเพจเฟสบุก (Facebook) อีกดวย  

เนื่องจากวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนามีการจัดจําหนายสินคาไปในหลายพื้นที่ เชน ในพ้ืนที่จังหวัดพิจิตร จังหวัด
นครสวรรค จังหวัดกําแพงเพชร และจังหวัดพิษณุโลก ซึ่งทางวิสาหกิจชุนชนนี้ยังขาดอัตลักษณที่บงบอกถึงแบรนดและบรรจุภัณฑ 
จึงทําใหตองมีการสรางอัตลักษณขึ้น เพ่ือสงผลตอภาพลักษณทําใหเปนที่จดจําและสงเสริมการขายใหไปสูกลุมเปาหมายใหม ๆ การ
ออกแบบจึงมีความสําคัญเปนอยางมากในการสรางอัตลักษณ ดวยเหตุผลนี้ผูวิจัยจึงขอเสนอโครงการพิเศษการออกแบบอัตลักษณ
วิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร เพ่ือออกแบบอัตลักษณและ บรรจุภัณฑของวิสาหกิจชุมชนปลายางใหเปนที่จดจําและ
ดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมาย 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษารวบรวมเก็บขอมูลเบื้องตนเก่ียวกับ กลุมวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร เชน ประวัติความ

เปนมา สินคา เปนตน  
2. เพื่อออกแบบอัตลักษณ บรรจุภัณฑ และสื่อประชาสัมพันธออนไลน ของกลุมวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัด

พิจิตร ใหมีความนาสนใจและเปนที่จดจําของกลุมเปาหมาย  
3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบอัตลักษณ บรรจุภัณฑ และสื่อประชาสัมพันธออนไลน 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
1.ประชากรและกลุมตัวอยาง 

    ขอมูลประชากร (Demographic) ทุกเพศ อายุ 41–50 ป สถานะทางสังคมปานกลาง ทุกอาชีพ 
     ลักษณะจิตวิทยา (Psychographic) กลุมเปาหมายเปนคนที่ชอบจับจายใชสอยช่ืนชอบการเลือกซ้ือสินคาออนไลน มอง
หาวัตถุดิบใหการทําอาหาร เปนคนชอบทองเท่ียวหรือเดินทางไปตางจังหวัด ชอบซื้อของฝากติดไมตดิมือไปดวย โดยกลุมตัวอยาง
นั้นเลือกจากกลุมประชากร จํานวน 100 คน 

2. เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
 แบบสํารวจ / แบบสอบถาม ลักษณะของแบบสอบถามเปนการกําหนดรูปแบบหัวขอของชุดขอมูล ที่เก่ียวของกับกลุม
วิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจติร และการออกแบบ เชน ประวัติความเปนมา ลักษณะสินคา รายได ตนทุน รูปแบบความ
ตองการทางการออกแบบ เปนตน  

การเก็บรวบรวมขอมูล การเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยในคร้ังน้ี ผูวิจัยไดทําการรวบรวมขอมูลตางๆ ดังน้ี 
 การรวบรวมการศึกษาคนควาภาคเอกสารขอมูลเกี่ยวของ กับการออกแบบอัตลักษณ การออกแบบบรรจุภัณฑ รูปแบบ 
ลักษณะของสื่อประชาสัมพันธ องคประกอบศิลปของการออกแบบและขอมูลที่เก่ียวของ 
 การเก็บรวบรวมการทําแบบสอบถามความพึงพอใจในการออกแบบอัตลักษณของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัด
พิจิตร ในดานความคิดสรางสรรค ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช ดานความเหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได 
ดานการออกแบบ ความสวยงาม และดานอื่นๆ ขอเสนอแนะ 

การออกแบบ เปนการออกแบบตนแบบอัตลักษณ บรรจุภัณฑ และสื่อประชาสัมพันธออนไลน ใหมีความนาสนใจและ
เปนที่จดจําของกลุมเปาหมาย และนําผลงานประเมินความพึงพอใจในผลงานออกแบบตอไป โดยการออกแบบประกอบดวย ดังนี ้

1. ออกแบบตราสัญลักษณ จาํนวน 1 แบบ  
2. ออกแบบสื่อเพจเฟซบุก (Facebook) จํานวน 1 ชุด 
3. ออกแบบบรรจุภณัฑ จํานวน 6 แบบ  

   การประเมินความพึงพอใจในผลงานออกแบบ ในการประเมินผลความพึงพอใจในการออกแบบอัตลักษณของวิสาหกจิ
ชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจติร โดยแบงหัวขอมูลการประเมินเปนแตละดาน คือ 1. ดานความคิดสรางสรรค 2. ดานหนาที่ 
ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช 3. ดานความเหมาะสม สามารถนําไปผลติจริงได และ 4. ดานการออกแบบ ความสวยงาม ซึ่ง
นําผลจากการประเมินมาปรบัใชเปนแนวทางในการดําเนินงานในคร้ังตอไป 
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ผลการวิจัย 
จากการรวบรวมขอมูล วิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร เปนกลุมวิสาหกิจชุมชนที่จําหนายสินคาแปรรูปที่มา

จากปลา เชน ปลาสวายรมควัน ปลาสรอยรมควัน และผลิตภัณฑนํ้าพริกปลายาง ซึ่งมีกรรมวิธผีลิตแบบบานๆ ที่ทํากับครัวเรือน มี
ชองการจัดจําหนายไปยังรานคาตาง ๆ และยังมีการจัดจําหนายผานชองทางออนไลน จุดเดนของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนานี้
คือการยางรมควันปลาที่สดใหมทุกครั้ง และจําหนายสินคาที่สดใหมไมคางสตอก ยังสามารถเก็บไวไดนาน  
 การออกแบบอัตลักษณนี้จะสามารถชวยใหมีอัตลักษณที่ชัดเจน สวยงาม และนาจดจํา ตอบโจทยกับกลุมเปาหมาย เพิ่ม
มูลคาสินคาใหมีความทันสมัยมากยิ่งข้ึน โดยการสื่อสารและการนําเสนอ จะใชภาพถายในการออกแบบ ที่แสดงถึงเอกลักษณของ
วิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา รูปแบบการออกแบบตราสัญลักษณ จะตองมีความสอดคลอง ทั้งความหมาย และสามารถสื่อสารได
อยางเหมาะสม การใชสีในการออกแบบนั้นจะสอดคลองกันไปในงานออกแบบแตละชิ้น เพ่ือแสดงถึงความเปนอัตลักษณที่เปน
ระบบ  
 จากขอสรุปขางตนจึงไดทําการออกแบบผลงานออกแบบภายใตแนวคิด “หอมกรุน ทั่วคุงน้ํา” ในที่นี้หมายถึง กรรมวิธีการ
ผลิตการยางปลาของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนานั้น มีการใชกาบมะพราวในการรมควันทําใหมีกลิ่นหอม และยังทําใหปลามีสี
สวย ซึ่งแนวคิด (Concept) นี้จะสื่อสารถึง กลิ่นหอมของปลาที่ลอยฟุงไปทั่ว ในที่นี้ยังสะทอนถึงวิถีชีวิตของคนในชุมชนที่ใชชีวิต
ตามวิถีชาวบาน ทั้งการจับปลา และภูมิปญญาในการแปรรูป ซึ่งการออกแบบในครั้งนี้ ไดมีการทําสรุปโดยยอของการออกแบบได
ดังนี ้

 
ภาพท่ี 1 แผนผังการวิเคราะหขอมูล 
ที่มา : เกษญาภรณ เชื้อโฮม, 2565 
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ผลงานออกแบบ 
1. ออกแบบตราสัญลักษณ 
 

 
ภาพท่ี 2 ตราสัญลักษณวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร 

ที่มา : เกษญาภรณ เชื้อโฮม, 2565 

 

2. ออกแบบสื่อเพจเฟซบุก   
 

 

 
 

ภาพท่ี 3 สื่อเพจเฟซบุก วิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร   
ที่มา : เกษญาภรณ เชื้อโฮม, 2565 
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3. ออกแบบบรรจุภณัฑ  

 

 

 
 

ภาพท่ี 4 บรรจุภัณฑสนิคา วิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร 
ที่มา : เกษญาภรณ เชื้อโฮม, 2565 

  
 จากรูปแบบผลงานออกแบบ เปนการออกแบบโดยการนําเอาความเปนเอกลักษณของวสิาหกิจชุมชนปลายางบานนา มาใช
ในการออกแบบตราสัญลักษณ โดยการตัดทอนกราฟก ทั้งลักษณะรูปแบบของปลาที่เปนวัตถุดิบหลัก ลักษณะของครัวเรือนและ
พ้ืนที่ในชุมชน ใหเกิดความทันสมัยข้ึน สังเกตจดจําไดงาย โดยการออกแบบสื่อออนไลนและบรรจุภัณฑจะเปนการผสมผสานกับ
การถายภาพแทนการใชภาพประกอบกราฟก ใหมีความนาสนใจ แสดงใหถึงอารมณความสมจริงเหมือนกับการไดสัมผัส การใช
ภาพพ้ืนผิวไม เปนพ้ืนหลังหลักของงานออกแบบ สื่อถึงความดูเปนธรรมชาติ และโทนสี ใชโทนสีทอง เหลือง (C: 20 M: 30 Y: 70 
K: 0) น้ําตาล (C: 55 M: 60 Y: 75 K: 55) ใหมีกลิ่นอายสะทอนถึงวิถีชีวิตของคนในชุมชนท่ีใชชีวิตตามวิถีชาวบาน 
 จากการออกแบบอัตลักษณของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร ไดนําแบบสอบถามใหกลุมตัวอยางประเมิน
ความพึงพอใจในการออกแบบ ซึ่งผลการประเมินจากกลุมตัวอยางจํานวน 100 คน โดยแบงออกเปนหัวขอประกอบดวย 1. ดาน
ความคิดสรางสรรค 2. ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช 3. ดานความเหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได และ 4.
ดานการออกแบบ ความสวยงาม 

โดยการประเมินในการวิจัยครั้งนี้ จะใชสถิติเชิงพรรณนา คารอยละ คาเฉลี่ยและ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการแปล
ความหมายขอมูล ไดกําหนดเกณฑโดยใชคะแนนเฉลี่ยของจุดตัด ดังนี ้
 4.51 – 5.00 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับมากทีสุ่ด 
 3.51 – 4.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับมาก 
 2.51 – 3.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับปานกลาง 
 1.51 – 2.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับนอย 
   1.00 – 1.50 หมายถึง ความคิดเห็น/ความพึงพอใจอยูในระดับนอยท่ีสุด 
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ตารางที่ 1 คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความพึงพอใจ จากการประเมินความพึงพอใจในการออกแบบ 
 

หัวขอการประเมิน คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดบัความพึง
พอใจ 

ดานความคิดสรางสรรค 4.41 0.49 มาก 
ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช 4.40 0.49 มาก 
ดานความเหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได 4.40 0.49 มาก 
ดานการออกแบบ ความสวยงาม 4.37 0.51 มาก 
รวม 4.40 0.50 มาก 

 
  จากตารางที่  1  สรุปผลการประ เมิ นผลความพึ งพอใจ ในการออกแบบ โดยกลุ มตั วอยา ง  สรุป ได ว า 
1. ดานความคิดสรางสรรค มีคาเฉลี่ยรวม 4.41 คาเบี่ยงเบนมาตรฐานรวม 0.49 อยูในระดับความพึงพอใจมาก 2. ดานหนาที่ 
ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช มีคาเฉลี่ยรวม 4.40 คาเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม 0.49 อยูในระดับความพึงพอใจมาก 3. ดาน
ความเหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได มีคาเฉลี่ยรวม 4.40 คาเบี่ยงเบนมาตรฐานรวม 0.49 อยูในระดับความพึงพอใจมาก 4. 
ดานการออกแบบ ความสวยงาม มีคาเฉลี่ยรวม 4.37 คาเบ่ียงเบนมาตรฐานรวม 0.51 อยูในระดับความพึงพอใจมาก โดยผลรวมทัง้ 
4 ดาน มีคาเฉลี่ยรวม 4.40 คาเบี่ยงเบนมาตรฐานรวม 0.50 สรุปไดวาการออกแบบอัตลักษณของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา
จังหวัดพิจิตร อยูในระดับความพึงพอใจมาก 
 

อภิปรายผล 
จากการศึกษาสืบคนขอมูลในการนํามาใชในการออกแบบ เพ่ือนําไปสูกระบวนการในการพัฒนาเปนตนแบบของ ตรา

สัญลักษณ สื่อประชาสัมพันธ และบรรจุภัณฑ ของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตรนั้น พบวาการออกแบบนั้นตองมี
การคํานึงถึงปจจัยตาง ๆ เชน รูปแบบสินคา ตนทุน รวมไปถึงหลักการออกแบบ กระบวนการผลิต ในการนํามาวิเคราะหขอมูล ท่ี
จะสามารถนํามาออกแบบใหเกิดทั้งรูปแบบการใชงาน และการสื่อสารใหกับกลุมเปาหมายเกิดความนาสนใจ กระตุนทางการ
มองเห็น รวมถึงเปนการสงเสริมภาพลักษณท่ีดี ทันสมัยกับสินคาและองคกร จึงไดสรุปแนวคิดท่ีวา “หอมกรุน ท่ัวคุงนํ้า” โดยทํา
การออกแบบ ตนแบบอัตลักษณ บรรจุภัณฑ และสื่อประชาสัมพันธออนไลน ใหมีความนาสนใจและเปนที่จดจําของกลุมเปาหมาย 
และนําผลงานประเมินความพึงพอใจในผลงานออกแบบตอไป  
 ผลจากการทําแบบประเมินความพึงพอใจในการออกแบบจากกลุมเปาหมาย คือ บุคคลทั่วไป จํานวน 100 คน เพ่ือหา
ผลสรุปของประสิทธิภาพผลงานการออกแบบอัตลักษณของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จากหัวขอทั้ง 4 ดาน ไดแก 1.ดาน
ความคิดสรางสรรค 2.ดานหนาที่ ประโยชน ความสะดวกในการนําไปใช 3. ดานความเหมาะสม สามารถนําไปผลิตจริงได และ      
4. ดานการออกแบบ ความสวยงาม พบวารูปแบบของผลงานมีความทันสมัย นาสนใจ เนื้อหา รวมถึงภาพประกอบท่ีแสดง
ภาพลักษณท่ีสวยงาม ทําใหเกิดการสื่อสารรับรู โดยผลประเมินความพึงพอใจรวมอยูในระดับทีม่าก ไดผลคะแนนคาเฉลี่ยที่ 4.40 
 

ขอเสนอแนะ 
การออกแบบอัตลักษณน้ัน กอนเร่ิมทํางานออกแบบ ผูจัดทําจะตองมีความเขาใจในเร่ืองนั้น ควรศึกษาคนควาหาขอมูลให

ครบถวนและถูกตอง ศึกษาเทคนิคการออกแบบตาง ๆ และนํามาปรับใชกับงานออกแบบของตนเอง ผูจัดทําจะตองมีการวางแผน
และขั้นตอนการออกแบบ พรอมทั้งกําหนดทิศทาง และลักษณะในการออกแบบของงานที่ชัดเจน ตั้งแตเริ่มตนจนจบผลงานแบบที่
สมบูรณ โดยการออกแบบอัตลักษณควรที่จะเปนไปในทิศทางเดียวกัน ท้ังการออกแบบตราสัญลักษณ และสื่อตาง ๆ ควรที่จะ
สอดคลองไปในทิศทางเดียวกันกับคอนเซ็ปต และวัตถุประสงคที่วางเอาไว พรอมท้ังการออกแบบที่เขาถึงกับกลุมเปาหมายไดเปน
อยางดี ผูจัดทําจะตองศึกษาพฤติกรรมของกลุมเปาหมายดวย เมื่อศึกษาและทําความเขาใจเรียบรอยแลวก็จะเขาสูการรางแบบตาง 
ๆ เพ่ือใหเห็นภาพรวมของงานทั้งหมดกอนนําไปออกแบบจริง 

สรุปผลการวิจัย 
  สรุปภาพรวมจากการวิจัยโครงการการออกแบบอัตลักษณของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร โดยเริ่มตน
จากการหาขอมูลตาง ๆ ที่เก่ียวกับองคกร รวมถึงขอมูลท่ีเก่ียวของกับการออกแบบ ซึ่งมีการแสดงใหเห็นถึงส่ือตาง ๆ ของวิสาหกิจ
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ชุมชนปลายางบานนา วามีสื่อที่ยงัขาดความนาสนใจ และเปนเอกลักษณ เน่ืองจากสื่อในรูปแบบเกายังขาดการส่ือสารทางดานอัต
ลักษณท่ีชัดเจน  ผูวิจัยจึงเลือกจดัทําการออกแบบอัตลักษณ ใหมีความนาสนใจ นาจดจํา และสื่อสารกับกลุมเปาหมายได ภายใต
แนวคิด “ หอมกรุน ทั่วคุงนํ้า ” ซ่ึงแนวความคิดนี้จะสื่อสารถึง กลิน่หอมของปลาที่ลอยฟุงไปทั่ว ในทีนี้ยังสะทอนถึงวิถีชีวิตของคน
ในชุมชนที่ใชชีวิตตามวิถีชาวบาน ทั้งการจับปลา และภูมิปญญาในการแปรรูป หลังจากศึกษาขอมูลทั้งหมดไดขอสรุปของการ
ออกแบบจนนําไปสูกระบวนการออกแบบ 
  โดยมีข้ันตอนในการออกแบบ คอื 1. ในการทําแบบรางเปนข้ันตอนการรางแบบดวยคอมพิวเตอร โดยนําขอมูลตาง ๆ ที่
วิเคราะหมาใชในการรางแบบงานออกแบบประเภทตาง ๆ ไดแก การออกแบบตราสัญลักษณ การออกแบบสื่อเพจเฟสบุก และการ
ออกแบบฉลากบรรจุภณัฑ  2. เปนขั้นตอนที่จะสามารถเห็นภาพรวมของการออกแบบได โดยการออกแบบจะสอดคลองไปใน
ทิศทางเดียวกัน และขั้นตอนถัดไปเปนข้ันตอนที่ 3. ในข้ันตอนนี้จะเปนการออกแบบที่เกือบเหมือนจริง และเปนผลงานออกแบบที่
เสร็จสมบูรณ 
  สรุปผลการทํางานสําหรับการออกแบบอัตลักษณนี้ เปนท่ีพึงพอใจตามแนวความคิด และเหตุผลสนับสนุนที่แสดงถึงอัต
ลักษณของวิสาหกิจชุมชนปลายางบานนา จังหวัดพิจิตร และยังคงเรื่องวัตถุประสงคในการนําเสนอที่มีการออกแบบท่ีนาสนใจ นา
จดจํา และกลุมเปาหมายสามารถเขาใจไดรับรูอัตลักษณได ดวยผลงานที่ไดสื่อสารออกมาครบตามวัตถุประสงคที่วางไว 
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