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บทคัดยอ 

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความเช่ือเก่ียวกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในวัดเลงเนยยี่ วัดจีนเกาแกที่มีความสําคัญในดานศิลปะ 
สถาปตยกรรม และความเชื่อทางศาสนาในสังคมไทย ตลอดจนศึกษาแนวคิด วิธีการออกแบบ และแนวทางการพัฒนาการออกแบบเสื้อผา
แฟชั่นสตรีทแวรสําหรับกลุมเปาหมายเจเนอเรชัน Z (Generation Z) โดยมุงเนนแนวคิด “การตีความใหม” ของสัญลักษณความเช่ือ เพ่ือ
เช่ือมโยงคุณคาทางจิตวิญญาณ ความงาม และความรวมสมัยใหสอดคลองกับบริบทของยุคสมัย  

งานวิจัยนี้ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานแฟชั่นสตรีทแวรจํานวน 3 ทาน ซึ่งมีความเช่ียวชาญเฉพาะ
ดานที่หลากหลาย ไดแก ประกอบดวยผูเช่ียวชาญทางดานการออกแบบแฟช่ัน 1 ทาน ผูเชี่ยวชาญทางดานศิลปและการสรางสรรคงาน
ออกแบบ 1 ทาน และผูเช่ียวชาญทางดานการสรางภาพลักษณและการสื่อสารแบรนดอีก 1 ทาน เพื่อสะทอนมุมมองที่หลากหลายในการ
ออกแบบแฟชั่นรวมสมัย นอกจากน้ี ยังมีการวเิคราะหขอมูลทติุยภูมิเก่ียวกับสิ่งศักดิ์สิทธิภ์ายในวัดเลงเนยยี่อยางละเอียด โดยอางอิงจาก
แหลงขอมูลออนไลนท่ีนาเช่ือถือ อาทิ เฟซบุกเพจทางการของวัด เวบ็ไซตทรูไอด ี อินทาเนียแมกกาซีน ฯลฯ พรอมท้ังลงพ้ืนที่สํารวจ ณ 
วัดเลงเนยยี่ เมื่อวันที่ 24 มีนาคม พ.ศ. 2568 ผลการศึกษาพบวา แนวทางการสรางแบรนดควรเนนอัตลักษณทีม่ีรากฐานจากวัฒนธรรม การ
ออกแบบโลโกและเรื่องราวท่ีสะทอนความเช่ือ เชน มังกร ดอกบัว หรือองคเทพ โดยนําเสนอผานองคประกอบมินิมอล สีสันทันสมัย และ
วัสดุท่ียั่งยืน สวนกรณีศึกษาแบรนด Stussy, Off-White และ ESSENTIALS แสดงใหเห็นถึงความสําคญัของการเขาใจวัฒนธรรมของ
กลุมเปาหมาย การเช่ือมโยงแฟชั่นกับศิลปะ ดนตรี กีฬา และไลฟสไตล ตลอดจนการส่ือสารภาพลกัษณอยางมีชั้นเชิง เพ่ือสรางมูลคาเชงิ
สัญลักษณและความผูกพันระยะยาวกับผูบริโภค 

คําสําคัญ: แฟชั่นสตรีทแวร, เจเนอเรชัน Z, วัดเลงเนยยี,่ สิ่งศักดิ์สิทธิ,์ การออกแบบกราฟก 

Abstract 

This research aims to explore beliefs surrounding sacred elements in Leng Nei Yi Temple, a historic Chinese 
temple significant for its artistic, architectural, and religious values within Thai society. The study also investigates the 
conceptual framework, design processes, and development strategies for streetwear fashion targeted at Generation Z, 
with an emphasis on the “reinterpretation” of symbolic beliefs. The goal is to bridge spiritual values, aesthetic appeal, 
and contemporary relevance through design. 

A qualitative research methodology was employed, including in-depth interviews with three experts: a fashion 
design specialist, a visual arts expert, and a brand image strategist. Secondary data regarding the sacred components 
of Wat Leng Nei Yi were rigorously analyzed using credible online sources, including the temple’s official Facebook 
page, TrueID, and Intania Magazine. Fieldwork was also conducted at Leng Nei Yi Temple on March 24, 2025. 

The findings reveal that effective brand development should emphasize cultural identity rooted in heritage. 
Logo design and storytelling should reflect symbolic beliefs such as dragons, lotus flowers, or deities, while 
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incorporating minimalist elements, modern color schemes, and sustainable materials. Case studies of brands like 
Stussy, Off-White, and ESSENTIALS illustrate the importance of understanding the target culture, integrating fashion 
with art, music, sports, and lifestyle, and using strategic visual communication to generate symbolic value and foster 
long-term consumer engagement. 

Keywords: Streetwear Fashion, Generation Z, Leng Nei Yi Temple, Sacred Symbols, Graphic Design 

บทนํา 

การแพรระบาดของโรคโควิด-19 ในชวงไมก่ีปที่ผานมา ไดกอใหเกิดการเปลีย่นแปลงอยางมากมายในหลายดาน ท้ังทางเศรษฐกิจ 
สังคม และจติวิทยา โดยเฉพาะในประเทศไทย ความไมแนนอนที่เกิดข้ึนทําใหผูคนจํานวนมากรูสึกไมมั่นคง ขาดท่ียึดเหนี่ยวทางใจ และหัน
ไปหา “ความเช่ือ” เปนเครื่องยึดเหนี่ยวในชีวิตประจําวัน โดยเฉพาะในรูปแบบของ “มูเตลู” หรือการเสริมพลังชีวติผานสิ่งศกัดิสิ์ทธิ ์
เครื่องราง และพิธีกรรมตาง ๆ (กรมสุขภาพจิต, 2565) ปรากฏการณดังกลาวสะทอนถึงความตองการทางจิตวิญญาณท่ีกําลังกลับมาใน
บริบทใหมของโลกยุคดิจิทัล 

กระแสมูเตลูไดขยายตัวจากเร่ืองสวนบุคคลไปสูวัฒนธรรมรวมสมัย โดยเฉพาะในกลุมคนรุนใหมอยางเจเนอเรชัน Z ซึ่งนําความเช่ือมา
ผสมผสานเขากับไลฟสไตลและการสื่อสารในสื่อดจิิทัล เชน การดูดวงผาน LINE การพกเครื่องรางแบบแฟชั่น การนําศาสตรตัวเลขมาใชกับ
เบอรโทรศัพท รวมถึงการใชภาพ wallpaper มือถือเสริมดวง  (Wong, 2021; วารสารมณเีชษฐาราม, 2566) ในขณะเดียวกัน แฟชั่นแนว
สตรีทแวร (Streetwear fashion) ซ่ึงเปนที่นิยมในหมู Gen Z ก็ไดกลายเปนพ้ืนที่ใหมในการแสดงออกทางความเช่ือ ความคิด และอัต
ลักษณสวนบุคคล ดวยรูปแบบท่ีเปนอิสระ ทันสมัย และสื่อสารไดหลากหลาย 

อยางไรก็ตาม แมจะพบวากลุมคนรุนใหมใหความสนใจทั้งในเรื่องแฟช่ันและความเช่ือ แตยังไมมีแนวทางการออกแบบท่ีสามารถ
เช่ือมโยง “ความเช่ือสายม”ู เขากับ “แฟชั่นสตรีทแวร” ไดอยางชัดเจนในบริบทไทย งานวิจัยนี้จึงกําหนดขอบเขตการศึกษาท่ีวัดเลงเนยย่ี 
ซึ่งเปนวัดจีนเกาแกทีไ่ดรับความนิยมในหมูสายมูยคุใหม โดยมุงเนนไปที่การสํารวจความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่ไดรับความนยิมอยางสูงในหมู
สายมูและชาวไทยเชื้อสายจีน วัดแหงนี้มีองคประกอบทางศิลปวัฒนธรรม สถาปตยกรรม และเทพเจาที่มีความหมายลึกซึ้ง เชน เจาแม
กวนอิม เทพเจาไฉซิงเอ๊ียะ น้ําเตา หงสจีน ฯลฯ ซ่ึงลวนมีความหมายทางจิตวิญญาณที่สามารถนํามาตีความเชิงสัญลักษณและออกแบบไดใน
เชิงแฟชั่นรวมสมัย งานวิจัยจึงจํากัดขอบเขตการศึกษาไวที่การวิเคราะหองคประกอบศักดิส์ิทธิ์ในวัดแหงน้ี และความเปนไปไดในการ
นํามาใชเปนแรงบันดาลใจในการออกแบบแฟชั่นสตรีทแวรที่ตอบสนองความตองการของกลุมเจนเนอเรชัน Z 

ความสําคัญของการวจิัยนี้ อยูท่ีการสรางองคความรูใหมในการออกแบบแฟช่ันไทยที่มีรากฐานมาจากวัฒนธรรมและความเช่ือ 
และสามารถแปลงความเชื่อเหลาน้ันใหกลายเปนสินคาที่มีทั้งความงาม ความหมาย และสามารถตอบโจทยเชิงเศรษฐกิจ สังคม และอัต
ลักษณของผูบริโภครุนใหมไดในเวลาเดยีวกัน งานวิจัยนี้จึงสามารถเปนแนวทางสําหรับนักออกแบบแบรนดแฟช่ัน และผูประกอบการท่ี
ตองการพัฒนาแบรนดท่ีมเีอกลักษณ วัฒนธรรม และจิตวิญญาณอยางแทจริง 

วัตถุประสงคการวิจัย 

1. ศึกษาเร่ืองความเช่ือเก่ียวกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในวัดเลงเนยย่ีที่สามารถใชเปนแรงบันดาลใจในการออกแบบแฟชั่นสตรีทแวรสําหรับ
กลุมเจนเนอเรชัน Z 

2. ศึกษาแนวคิดวิธีการออกแบบ และแนวทางการพัฒนาการออกแบบแฟชั่นสตรีทแวรที่สามารถเช่ือมโยงคุณคาทางจิตวิญญาณ 
ความงาม และความรวมสมัยเขาดวยกันสําหรับกลุมเจนเนอเรชัน Z 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การวิจัยคร้ังนีต้ั้งอยูบนพ้ืนฐานของการบูรณาการระหวาง ความเชื่อทางวัฒนธรรม (Cultural Beliefs) และ การออกแบบ
แฟชั่นรวมสมัย (Contemporary Fashion Design) โดยมุงเนนเฉพาะแฟชั่นแนว สตรีทแวร (Streetwear) ซึ่งเปนท่ีนิยมในกลุมคนรุน
ใหมอยาง เจเนอเรชัน Z โดยมีจดุมุงหมายในการศึกษาความเปนไปไดของการนําเสนอ "ส่ิงศักด์ิสิทธิ์" ที่ปรากฏภายใน วัดเลงเนยย่ี ไมวาจะ
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เปนเทพเจา วัตถุมงคล หรือสัญลักษณ มาใชเปนตนแบบทางความคิดเพื่อตีความใหมในเชิง การออกแบบแฟชั่นเชิงสัญญะ (Symbolic 
Reinterpretation) 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในงานวิจัย  
ที่มา ผูวิจัย (2568) 

วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยนี้ใชวิธกีารวิจัยและพัฒนาซึ่งประกอบดวยข้ันตอนดังนี ้

ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาขอมูลทางปฐมภูมิและทุติยภูมิเกี่ยวกับสิ่งศักดิส์ิทธิ์วัดเลงเนยย่ี 

ในการดําเนินการวิจัย ผูวิจัยไดทําการศึกษาขอมูลเก่ียวกับสิ่งศักดิสิ์ทธิ์ภายในวัดเลงเนยย่ีอยางละเอียด โดยการลงพ้ืนที่เก็บขอมูล
จากการสังเกต ถายภาพและจดบันทึก รวมถึงการศึกษาอางอิงจากแหลงขอมูลของทางวดัและแหลงขอมูลออนไลนที่มีความนาเช่ือถือ 
เพ่ือใหไดขอมูลท่ีถูกตองและครอบคลุมที่สดุ จากการศึกษาดังกลาว ผูวิจัยไดคัดเลือกสิ่งศักด์ิสิทธิ์ที่มีความนาสนใจจํานวน 3 อันดับ ไดแก 
เทพเจาจีนที่ประดิษฐานภายในวดั, สัตวศักดิส์ิทธิ์ที่ปรากฏอยูในงานศิลปะและสถาปตยกรรมของวัด และวัตถุมงคลที่เปนที่นิยมและ
สามารถพบเห็นไดภายในพ้ืนที่วัด โดยเกณฑการคัดเลือกพิจารณาจากความสําคญัทางวัฒนธรรม ความนิยมในหมูผูศรัทธา และศักยภาพใน
การนํามาใชเปนแรงบันดาลใจในงานออกแบบแฟชั่น 

ขั้นตอนที ่2 ศึกษาขอมูลทางทุติยภูมิเก่ียวกับสตรีทแวรระดับโลก  

ในการดําเนินการวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยเร่ิมตนดวยการศึกษาคนควาขอมลูเก่ียวกับแฟชั่นสตรีทแวรที่ไดรับความนิยมในปจจุบัน จากนั้น
ทําการคัดเลือกแบรนดสตรีทแวรจํานวน 3 แบรนด โดยใชเกณฑการวัดจากยอดขายที่อยูในระดับแนวหนาและเปนท่ียอมรับอยาง
กวางขวางในกลุมวัยรุนเจเนอเรชนั Z ของไทย ซึ่งขอมูลดังกลาวไดมาจากแหลงขอมลูทางเว็บไซตท่ีมีความนาเช่ือถือ เพ่ือทําการวิเคราะหถึง
จุดแข็ง จุดออน กลยุทธทางการตลาด หลักการออกแบบ รวมถึงลวดลายกราฟกของสินคาแตละแบรนด การคัดเลือกแบรนดใชวิธีการสุม
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยมีเกณฑกําหนดชัดเจนดังนี้  

1) ตองเปนแบรนดสตรีทแวรทีไ่ดรับความนิยมในกลุมเจเนอเรชัน Z  
2) เปนแบรนดที่มีประสบการณในการวางจําหนายมาแลวไมต่ํากวา 5 ป  
3) มีความเปนสากลในระดับนานาชาติ และ  
4) เปนแบรนดที่อยูในกลุม High Streetwear เทานั้น 
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ขั้นตอนที ่3 ลงพื้นท่ีสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ 

ผูวิจัยจะสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานแฟชั่นสตรีทแวรของประเทศไทยจํานวน 3 คน ซ่ึงเปนประชากรกลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย
ครั้งนี้ เกณฑการคัดเลือกคือ ตองเปนผูท่ีมีประสบการณดานการออกแบบแฟชั่นสตรทีแวรไมนอยกวา 3 ป และมีชื่อเสียงเปนที่รูจักในวงการ
แฟชั่น โดยทําการสอบถามเพ่ือเปนการเก็บขอมูลมาศึกษาเปนแนวทางและใชในการพัฒนาผลงานการออกแบบเส้ือผาแฟชั่นสตรีทแวรของ
ผูวิจัย  

ขั้นตอนที่ 4 วิเคราะหและประมวลผลขอมลู 

ภายหลังจากการรวบรวมขอมูลเก่ียวกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์จากวัดเลงเนยยี่ และขอมูลเชิงลึกที่ไดจากการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดาน
แฟชั่นสตรีทแวร ผูวิจัยไดดําเนินการวิเคราะหและประมวลผลขอมูลอยางเปนระบบ เพื่อสังเคราะหแนวคิดที่สามารถนําไปใชในการ
ออกแบบแฟชั่นสตรีทแวรในโครงการวิจัยนี้ โดยเนนการเชื่อมโยงแนวคิดเชิงวัฒนธรรมกับรสนิยมและอัตลักษณของคนรุนใหม เพื่อ
สรางสรรคผลงานแฟชั่นที่ท้ังรวมสมัย มีเอกลักษณ และสามารถสื่อสารความเช่ือในรูปแบบใหมไดอยางลงตัว 

กลุมตัวอยาง 

การเลือกกลุมตัวอยางในครั้งนี้เปนการเลือกแบบเจาะจง ซึ่งเปนวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางที่ผูวิจัยเลือกจากคุณสมบัติ
เฉพาะเจาะจง โดยกลุมตัวอยางประกอบดวยผูเช่ียวชาญดานแฟชั่นสตรีทแวรจํานวน 3 ทาน ซึ่งผานการพิจารณาตามเกณฑที่กําหนดไว 
ไดแก ตองเปนผูที่มีประสบการณในการทํางานดานการแฟชั่นสตรีทแวรมาแลวไมนอยกวา 3 ป ในการใชกลุมตัวอยางแบบเจาะจงในครั้งนี้
มีวัตถุประสงคเพื่อใหไดขอมูลเชิงลึกท่ีมีคุณภาพจากผูเช่ียวชาญท่ีมีประสบการณตรง ซึ่งสามารถใหขอเสนอแนะ คําแนะนํา หรือการ
ประเมินที่เปนประโยชนตอการวจิัยอยางเหมาะสมและนาเชื่อถือ 

ขั้นตอนการดําเนินการมดัีงน้ี 

1. ผูวิจัยกําหนดเกณฑคุณสมบติัของผูเช่ียวชาญใหมีความเหมาะสมกับหัวขอการวิจัย 
2. คัดเลือกผูเชี่ยวชาญที่ตรงตามเกณฑจากแหลงขอมูลที่เก่ียวของ  
3. ติดตอผูเชี่ยวชาญเพ่ือขอความยินยอมในการเขารวมใหขอมูล 
4. ดําเนินการสัมภาษณเชิงลึก หรือขอความเห็นจากผูเช่ียวชาญท้ัง 3 ทาน ตามหัวขอที่ผูวจิัยจดัเตรียมไว 

เคร่ืองมือวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้มีลักษณะเปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth 
Interview) เปนวิธีหลักในการเก็บรวบรวมขอมูล รวมกับการคนควาขอมูลจากเว็บไซตที่นาเช่ือถือ และการลงพื้นที่สังเกตการณจริง ณ 
วัดเลงเนยยี่ เพ่ือใหไดขอมูลท่ีครอบคลุมเก่ียวกับความเช่ือสายมูเตลู ศิลปะ สถาปตยกรรม และบรรยากาศภายในวัด  

เคร่ืองมือที่ใชในการวจิัย ไดแก แบบสัมภาษณท่ีออกแบบเฉพาะสําหรบัผูเช่ียวชาญดานแฟช่ันสตรีทแวร การศึกษาขอมูลออนไลน 
และการบันทึกขอมูลจากการสํารวจภาคสนาม ขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวมจะนํามาวิเคราะหและสังเคราะหผลดวยการใชสถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) เพ่ืออธิบายและสรุปขอมูลอยางเปนระบบและชัดเจน  

สถิตทิี่ใชในการวิจัย 

การวิเคราะหขอมูลในงานวิจัยนี้ใชสถิติเชิงพรรณนา โดยมุงเนนการอธิบาย ลักษณะทั่วไปของขอมูลท่ีไดรับจากผูเชี่ยวชาญดาน
แฟชั่นสตรีทแวรทั้ง 3 ทาน ซึ่งเปนกลุมตัวอยางที่ผานการคัดเลือกแบบเจาะจง ทั้งนี้การวิเคราะหขอมูลประกอบดวยการจัดระเบียบขอมูล 
การสรุปผล และการนําเสนอขอมูลในรูปแบบของขอความ ตาราง เพ่ือแสดงใหเห็นแนวโนม ความคิดเห็น และขอเสนอแนะที่เก่ียวของกับ
ประเด็นการวิจัย ขอมูลท่ีไดจากผูเช่ียวชาญจะถูกวิเคราะหเชิงเนื้อหา (Content Analysis) ควบคูกับการสรุปเชิงพรรณนา เพ่ือใหเห็น
ภาพรวมของแนวคิดและมุมมองที่เกี่ยวของกับการออกแบบแฟชั่นสตรีทแวรจากแรงบันดาลใจสิ่งศักดิ์สิทธ์ิของวัดเลงเนยย่ีสําหรับกลุมเจ
เนอเรชัน Z  
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ผลการวิจัย 

ผลการศึกษาพบวาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในวัดเลงเนยยี่ท่ีมีศักยภาพในการนํามาเปนแรงบันดาลใจในการออกแบบแฟชั่น ไดแก เจาแม
กวนอิม เทพเจาไฉซิงเอ๊ียะ หงสจีน และน้ําเตา ซึ่งลวนมีนัยสําคัญทางวัฒนธรรม และเปนท่ีนิยมในกลุมผูศรัทธา  

 

ภาพท่ี 2 สิ่งศักดิ์สิทธิ์ในวัดเลงเนยย่ีท่ีไดรับการคดัเลือกมา  
 ที่มา  ผูวิจัย (2568) 

 

สามารถนํามาประยุกตใชเปนแรงบันดาลใจในการออกแบบแฟชั่นสตรีทแวรที่เชื่อมโยงกับกลุมผูบริโภคในยุคปจจุบัน โดยเฉพาะ
กลุมเจนเนอเรชัน Z ที่ใหความสําคัญกับอัตลักษณและการสื่อสารผานเครื่องแตงกาย การตีความเชิงสัญญะของสิ่งศักดิ์สิทธิ์เหลานี้จึงไมใช
แคการใชสัญลักษณตามตนฉบับดั้งเดิม แตเปนการนํามาแปลความหมายใหมเพ่ือใหเหมาะสมกับไลฟสไตลและความเชื่อของผูบริโภคใน
ปจจุบัน 

1. เจาแมกวนอิม (พระโพธิสัตวแหงความเมตตา) 

การตีความเชิงสัญญะ เจาแมกวนอิมเปนสัญลักษณของความเมตตาและการใหอภัย ซึ่งสามารถแปลความหมายใหมในรูปแบบ
แฟชั่นไดโดยการใชสัญลักษณของเงาขององคเจาแมหรือดอกบัว (สัญลักษณแหงความบริสุทธิ์) ในการออกแบบเสื้อผาที่มีสีพาสเทลออนๆ 
หรือการใชรูปแบบที่เรียบงายแตมีความหมายลึกซึ้ง 

การใชในแฟชั่น เชน การเลือกใชสีขาวหรือสีฟาออนในเสื้อผา และลวดลายกราฟกที่แสดงถึงความสงบเย็นและความเคารพ การ
ตีความนี้ชวยใหผูบริโภครูสึกถึงความสงบและความเมตตาในทุกๆ ครั้งท่ีสวมใส 

2. เทพเจาไฉซิงเอี๊ยะ (เทพแหงโชคลาภ) 

การตีความเชิงสัญญะ ไฉซิงเอ๊ียะเปนเทพแหงโชคลาภและความมั่งคั่ง การตีความในงานแฟช่ันสามารถนําสัญลักษณของสีทอง, 
เหรียญ, และสัญลักษณท่ีแสดงถึงความรุงเรืองมาใช 

การใชในแฟชั่น สีทองหรือแดงสามารถเปนตัวแทนของความมั่งคั่งและโชคลาภ โดยใชลวดลายกราฟกของเหรียญหรือกระแส
การเคลื่อนไหวที่บงบอกถึงพลังและโชคดี การใชสีทองในแบรนดแฟชั่นที่เจาะกลุม Gen Z สามารถสรางความรูสึกแหงความสําเร็จและ
ความรุงเรืองได 

3. หงสจีน (สัญลักษณแหงความสูงสงและศกัดิ์ศรี) 

การตีความเชิงสัญญะ หงสจีนเปนสัญลักษณของพลังสตรี ความสงางามและความสูงสง การตีความนี้สามารถนํามาใชในแฟชั่น
เพ่ือแสดงถึงการใหเกียรติและศักดิ์ศร ี

การใชในแฟชั่น ใชรูปรางของหงสในรูปแบบกราฟกที่สะทอนถึงการเคลื่อนไหวและความงามที่ยิ่งใหญ สีฟาหรือสีทองอาจเปน
ตัวแทนของความสงางามและการเกิดใหม 
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4. น้ําเตา (เคร่ืองรางแหงการปกปองและสขุภาพ) 

การตีความเชิงสัญญะ น้ําเตาเปนสัญลักษณท่ีเก่ียวของกับการคุมครองและการปกปอง การตีความในแฟชั่นสามารถใชรูปทรง
น้ําเตาในรูปแบบที่ทันสมัย เชน การใชลวดลาย abstract หรือลายเสนท่ีแสดงถึงการเติบโตและความปกปอง 

การใชในแฟชั่น การเลือกใชสีเขียว สีดิน หรือวัสดุที่มีความเปนธรรมชาติจะชวยเพิ่มมิติของความเช่ือท่ีเก่ียวของกับการปกปอง
และความปลอดภัย ซึ่งเปนสิ่งท่ีผูบริโภคในยุคปจจุบันอาจรูสึกเช่ือมโยงและตองการในชวงเวลาที่ไมแนนอน 

การตีความเชิงสัญญะในงานวิจัยนี้ไมเพียงแตชวยใหเห็นภาพการประยุกตใชสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในวัดเลงเนยยี่ในงานออกแบบแฟชั่น แต
ยังชวยสรางการเชื่อมโยงระหวางผูบริโภคในยุคใหมกับองคประกอบทางวัฒนธรรมและความเช่ือที่มีรากฐานทางประวัติศาสตร การตีความ
นี้ทําใหผูบริโภคสามารถเห็นความหมายที่ลึกซึ้งของเครื่องแตงกายแตละชิ้น พรอมทั้งสื่อสารอัตลักษณและความเช่ือสวนบุคคลผานแฟชั่น
ไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 

           ภาพท่ี 3  แบบกราฟกจากสิ่งศักด์ิสิทธิ์วดัเลงเนยย่ี 
ที่มา ผูวิจัย (2568) 

ในการศึกษาทุติยภูมิเกี่ยวกับแบรนดแฟช่ันสตรีทแวรระดับโลก ผูวิจัยไดเลือกวิเคราะหแบรนด Stussy,  Essentials by Fear 
of God และ Off-White ซึ่งเปนแบรนดท่ีอยูในเกณฑขอกําหนดและไดรับความนิยมสงูในกลุมวัยรุนเจนซีของไทยในชวงระยะเวลา 5 ปที่
ผานมา กลาวคือ 

 

           ภาพท่ี 4  แบรนด Stussy,  Essentials by Fear of God และ Off-White 
ที่มา ผูวิจัย (2568) 

Stussy เปนแบรนดสตรีทแวรระดับตํานานจากสหรัฐอเมริกา กอตั้งในชวงตนทศวรรษ 1980 โดย Shawn Stussy จาก
จุดเริ่มตนเล็ก ๆ ในการขายเสื้อยืดและหมวกที่มีลายเซ็นของเขาเอง แบรนดเติบโตอยางรวดเร็วและไดรับความนิยมในกลุมวัฒนธรรมเซิรฟ 
สเก็ตบอรด ฮิปฮอป และพังก  (Business of Fashion, 2020) ภายในป 1992 รายไดพุงถึง 20 ลานดอลลาร (Highsnobiety, 2018) และ
ปจจุบันสรางรายไดกวา 93.8 ลานดอลลารตอป ความสําเร็จของ Stussy มาจากการผสานอัตลักษณของวัฒนธรรมเยาวชนเขากับการ
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ออกแบบที่เรียบงายแตโดดเดน พรอมกับการรวมมือกับแบรนดดัง เชน Levi’s และ Dior ซึ่งชวยเสริมภาพลักษณในตลาดแฟชั่นระดับโลก 
(GQ, 2019) 

ESSENTIALS เปนไลนแฟชั่นจากแบรนด Fear of God โดย Jerry Lorenzo เปดตัวในป 2018 เพื่อเสนอเสื้อผาสตรีทแวร
คุณภาพดีในราคาจับตองได แบรนดโดดเดนดวยดีไซนเรียบงาย ใชงานไดจริง และสื่อถึงแนวคิด “timeless essentials” ที่เนนความยั่งยืน
และความเรียบงายที่สวมใสไดทุกยุคทุกสมัย แมเนนความเขาถึงงาย ESSENTIALS ยังคงรักษามาตรฐานในการตัดเย็บและวัสดุที่ใช (Hafi, 
n.d.) ทําใหเปนที่นิยมในหมูคนรุนใหมทั่วโลก และกลายเปนแหลงรายไดหลักของแบรนดแม (Vogue, 2020) 

Off-White เปนแบรนดแฟชั่นแนวสตรีทลักชัวรี (Street Luxury) ที่กอตั้งโดย Virgil Abloh เปดตัวในป 2013 ที่กรุงปารีส โดย
โดดเดนจากการผสมผสานระหวางสตรีทแวรและแฟชั่นชั้นสูง Off-White มีเอกลักษณจากการใชกราฟก เชน เสนทแยงมุม ลูกศรไขว และ
การใสเครื่องหมายคําพูดกับคําธรรมดา ("SHOELACES", "SCULPTURE") เพื่อสรางมิติใหมใหแฟชั่น Abloh ดึงแรงบันดาลใจจากศิลปะ 
ดนตรี สถาปตยกรรม และวัฒนธรรมรวมสมัย ทําใหแบรนดมีอัตลักษณชัดเจน ทั้งทางแนวคิดและความงาม (FashionUnited, 2022) 
ปจจุบัน Off-White มียอดขายกวา 300 ลานยูโรตอป และมีเปาหมายขยายสู 1 พันลานดอลลารในอนาคต (Business of fashion, 2021)  

สตรีทแวรระดับโลกท้ัง 3 แบรนดท่ีกลาวมานี้ ตางก็มีจุดแข็งและกลยุทธเฉพาะตัวที่สามารถดึงดูดใจกลุมคนรุนใหม ปจจัยรวมที่
เห็นไดชัดคือ การผสานวัฒนธรรมแบรนดเหลาน้ีเชื่อมโยงกับดนตรี ศิลปะ กีฬา และไลฟสไตลของวัยรุนอยางลึกซึ้ง ทําใหสินคาเปน
มากกวาเครื่องแตงกาย แตเปนสัญลักษณทางวัฒนธรรม นอกจากนี้ การตลาดผานโซเชียลมีเดียและอินฟลูเอนเซอรก็มีบทบาทสําคัญที่ชวย
เรงกระแสความนิยมในไทย ซึ่งเปนสังคมที่วัยรุนเชื่อมตอโลกออนไลนตลอดเวลา โดยเฉพาะเมื่อลูกคากลุมเปาหมายเห็นคนดังระดับโลก
หรือไอดอลเกาหลีที่ตนช่ืนชอบสวมใสสตรีทแวรแบรนดใด กระแสความนิยมของแบรนดนั้นยอมเพ่ิมสูงข้ึนทันที (McKinsey & Company, 
2021) และกลยุทธคอลลาบอเรชั่น (Collaboration) และการผลิตสินคา Limited Edition ยังเปนแรงกระตุนสําคัญท่ีทําใหแฟนๆ รูสึกมี
สวนรวมและอยากเปนเจาของ สงผลใหเกิดความภักดีตอแบรนดในระยะยาว (Vogue Business, 2021) ขณะเดียวกัน ระดับราคาที่
แตกตางกันก็ทําใหแตละแบรนดเขาถึงกลุมลูกคาที่หลากหลาย ตั้งแตไลนสินคาราคายอมเยาอยาง Essentials ของ Fear of God ไปจนถึง
สินคาราคาสูงอยาง Off-White ที่กลุมแฟนพันธุแทยอมจายเงินซื้อ กลาวโดยสรุป วัยรุนเจนเนอเรชันซีไทยใหความนิยมแบรนดสตรีทแวร
เหลาน้ีเพราะแบรนดสามารถตอบสนองทั้งมิติทางแฟช่ันและวัฒนธรรมของพวกเขา กลาวคือ ดีไซนเททันสมัย แสดงออกถึงตัวตน 
การตลาดเขาใจโลกโซเชียล มีเรื่องราวรวมกับไลฟสไตลและไอคอนที่พวกเขาชื่นชม ราคาและคุณคาที่สมเหตุสมผล และอยูบนกระแส
แฟชั่นที่ใชในเวลาที่เหมาะสม ซึ่งทั้งหมดนี้หลอมรวมกันจนทําใหแบรนดสตรีทแวรระดับโลกกลายเปนสวนหนึ่งของวิถีชีวิตและการ
แสดงออกของวัยรุนไทยยุคใหมอยางแทจริง (WGSN, 2023) 

แนวคิดหลัก สไตลกราฟก จุดแข็งและจุดออนของแตละแบรนด 

จากการวิเคราะหขอมลูพบความแตกตางที่นาสนใจระหวางท้ังสามแบรนดดังแสดงในตารางตอไปนี้ เรียบเรียงโดยผูวิจัยจาก Canival 
(n.d.), Hafi (n.d.), และ Thanaplus (n.d.) 

ตารางที่ 1 เปรียบเทียบแนวคิดหลัก กราฟก รวมถึงจุดออน และจุดแข็งของแตละแบรนด 

แบรนด แนวคิดหลัก สไตลกราฟก จุดแข็ง จุดออน 

ESSENTIALS มินิมอล  ไฮแฟชั่นลุค โลโกเรียบงาย ไมมี
ลวดลาย 

ใสงาย ดูแพง ดูเรียบเกินไปสําหรับ
บางคน 

Off-white ไฮแฟช่ันผสมสตรีท
แวร 

Wording คําใน
เคร่ืองหมายคาํพูด เสน
เฉียง Cross Arrows 

ล้ําสมัย มีความคดิ
สรางสรรค 

ใสยากใน
ชีวติประจําวัน, ราคา
สูง 
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แบรนด แนวคิดหลัก สไตลกราฟก จุดแขง็ จุดออน 

Stussy สตรีทแวรวินเทจ  ซับ
คัลเจอร 

แบบลายเซ็นต Stüssy 
กราฟกเรโทร สีสันสดใส 

ไอคอนิก และ มี
ความเปนอมตะ 

ดูสตรีทมากเกินไป
สําหรับบางคน 

ที่มา ผูวิจัย (2568) 

จากการศึกษาและวิเคราะหขอมลูจึงสรุปไดวา ESSENTIALS นําเสนอแนวคิดหลักแบบมินิมอลและไฮแฟชั่น มีสไตลกราฟกที่เรียบ
งาย เนนความใสงายและดูหรหูรา แตอาจดูเรยีบเกินไปสาํหรับผูบริโภคบางกลุม ในขณะที่ Off-White มีแนวคิดแบบไฮแฟช่ันผสมสตรีทแวร 
มีสไตลกราฟกที่โดดเดนดวยคําในเครื่องหมายคาํพูดและเสนเฉียง สะทอนความลํ้าสมัยและความคิดสรางสรรค แตมีขอจํากัดในการสวมใส
ในชีวิตประจําวันและมีราคาสูง สวน Stussy นําเสนอแนวคิดแบบสตรีทแวรวินเทจและวัฒนธรรมยอย มีสไตลกราฟกที่โดดเดนดวยลายเซน็ 
Stussy และกราฟกเรโทร สะทอนความเปนไอคอนและความเปนอมตะ แตอาจดูเปนสตรีทมากเกินไปสําหรับบางคน  

กลยุทธทางการตลาดของแบรนดสตรีทแวร 

การศึกษายังไดวิเคราะหกลยุทธทางการตลาดที่แตละแบรนดใชเพื่อสรางความสําเร็จดังนี้ เรียบเรียงโดยผูวิจัยจาก Gabe 
Clothing (2023), Genesis17 (2025), Behance (2019) และ The Brand Hopper (2024) 

ตารางที่ 2 เปรียบเทียบกลยุทธทางการตลาดของสตรีทแวรทั้ง 3 แบรนด 

กลยุทธ รายละเอียด แบรนดตนแบบ 

สราง Community&Tribe เนนการสรางแฟนคลับทีภั่กดีและทําใหแบรนดมี
วัฒนธรรมเฉพาะ 

Stussy 

Collaborate กับแบรนดไทย&ศลิปน
ทองถ่ิน 

รวมมือกับดไีซเนอรไทย หรือศิลปนฮิปฮอป/
สตรีทอารต 

Stussy + Off-white 

ทําดีไซนเรียบงายแตดูพรเีมียม ใชโทนส ีneutral+โลโกแบบEssentials Essentials 

ตั้งราคาที่เขาถึงได 1200 – 2500 บาท/ชิ้น Essentials  

ใชโซเช่ียลมีเดียและอินฟลูเอนเซอร ใชเซเลบสายสตรีทใสและทํา Contents Off-white 

ใช Drop culture & Limited edition 
สําหรับบางคอลเลคชัน 

ออกสินคาเปนรอบ สรางความหายาก Off-white 

ที่มา  ผูวิจัย (2568) 

จากการศึกษาและวิเคราะหขอมลู สรุปไดวา Stussy เนนการสรางชุมชนและวัฒนธรรมของแบรนด โดยเฉพาะ ESSENTIALS เนน
ดีไซนเรียบงายแตดูพรเีมียมดวยโทนสีเปนกลางและโลโกแบบมินิมอลพรอมตั้งราคาที่เขาถึงได สวน Off-White ใชโซเชียลมเีดียและอนิฟลู
เอนเซอรในการโปรโมทแบรนดและใชกลยุทธ Drop culture เพ่ือสรางความตื่นเตนและความหายากใหกับสินคา นอกจากจุดแข็งและกล
ยุทธเฉพาะตัวท่ีดึงดดูใจ ปจจัยสําคัญคือการผสานวัฒนธรรม การตลาดผานโซเชียลมเีดียและอินฟลเูอนเซอร กลยุทธคอลลาบอเรชัน การ
ทําสินคา Limited Edition และการสรางชุมชนของแบรนด  
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หลักการการออกแบบเสื้อผาแฟชั่นสตรีทแวร 

การศึกษายังไดวิเคราะหหลักการการออกแบบเสื้อผาแฟชั่นสตรีทแวรของแตละแบรนดดังน้ี เรียบเรียงโดยผูวิจัยจาก Arvin 
(2025), Austin Trim (2025), Gridfiti (n.d.), และ Subframe (2025) 

ตารางที่ 3 เปรียบเทียบหลักการการออกแบบเส้ือผาสตรีทแวรของแตละแบรนด 

หลักการออกแบบ Stussy Off-white Essentials 

Contrast สีสด ขาว-ดํา+กราฟกเชิงอุตสาหกรรม Contrast ต่ํา สโีมโนโครม 

Balance ไมสมมาตร สมมาตร สมดลุเรียบงาย 

Typography ฟอนตลายเซ็นต Helvetica ฟอนต Sans-serif เรียบงาย 

Color สีจัดจาน ขาว ดํา เหลือง โทนสี neutral 

White Space นอย ปานกลาง มาก (พ้ืนที่วางเยอะ) 

ที่มา  ผูวิจัย (2568) 

จากการศึกษาและวิเคราะหขอมลูจึงสรุปไดวา Stussy เนนการใชสีสดใส ความไมสมมาตร และฟอนตลายเซ็นตเฉพาะตัว Off-
White ใชสีตัดกันแบบขาว-ดาํ กราฟกเชิงอุตสาหกรรม และฟอนต Helvetica สวน ESSENTIALS เนนความเรียบงาย ใชสีโมโนโครม ฟอนต 
Sans-serif และพื้นที่วางมาก  

แนวโนมการออกแบบกราฟก ป 2023-2025 

การศึกษายังไดวิเคราะหแนวโนมการออกแบบกราฟกจากแหลงขอมูล Adobe และ Behance ตั้งแตป 2023-2025 ดังน้ี เรียบ
เรียงโดยผูวิจัยจาก Adobe (2023, 2024, 2025) และ Behance (2023, 2024, 2025) 

ตารางที่ 4 เปรียบเทียบแนวโนมการออกแบบกราฟก ตั้งแตป 2023 - 2025 

Trend 2023 2024 2025 

AI-powered design  ✔ ✔ 

Flat design ✔ ✔ ✔ 

3D ✔ ✔  

Nostalgia ✔ ✔ ✔ 

Minimalism ✔  ✔ 

Metallic  ✔ ✔ 

Serif ✔ ✔ ✔ 
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Trend 2023 2024 2025 

Pixels  ✔ ✔ 

ที่มา  ผูวิจัย (2568) 

จากการศึกษาพบรายงานวา แนวโนมกราฟกสไตลท่ีไดรับความนิยมอยางตอเน่ืองตั้งแตป 2023-2025 ไดแก Flat Design, 
Nostalgia และ Serif Typography แสดงใหเห็นถึงทิศทางการออกแบบที่ยังคงเปนท่ีตองการของตลาด ซึ่ง Flat Design ยังคงเปนท่ีนิยม
เพราะเรียบงาย มีโครงสรางสีชัดเจน และเขากับแพลตฟอรมดิจิทัล Nostalgia ดึงแรงบันดาลใจจากยุค 80s และ 90s สรางความเช่ือมโยง
ทางอารมณกับผูบริโภค สวน Serif Typography ชวยเสริมภาพลักษณใหดคูลาสสิกและมีเอกลักษณ สไตลทีเ่ริ่มไดรับความสนใจและมี
แนวโนมเติบโตในชวงป 2024-2025 ไดแก AI-powered Design และ Metallic สะทอนถึงการเปลีย่นแปลงท่ีเร่ิมใชเทคโนโลยีและวสัดุที่ดู
หรูหรามากขึ้น 3D Design ก็ยังคงไดรับความนิยมเน่ืองจากชวยเพ่ิมความลึกและความสมจริง ขณะที่ Pixels สะทอนถึงวฒันธรรม
อินเทอรเน็ตและสไตลดิจิทลัท่ีมีเอกลักษณ  

 
ภาพท่ี 5  แบบกราฟก Flat Design, Serif, , Nostalgia 

ที่มา 99designs (n.d.), HTML Burger (2023), Deer Designer (2024) 

การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ 

จากการสมัภาษณผูเช่ียวชาญดานแฟชั่นจํานวน 3 ทานจากแบรนด Matter Maker, Homeboy และ Iwannabangkok พบวา
แนวทางในการออกแบบแฟชั่นสตรีทแวรจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์ของวัดเลงเนยยี่สําหรับกลุมเจเนอเรชัน Z ควรมุงเนนไปที่การสรางอัตลักษณแบ
รนดที่เรยีบงายแตทรงพลัง โดยผูเชี่ยวชาญมีความเห็นสอดคลองกันวา แบรนดสตรีทแวรระดบัโลกอยาง Stussy, Off-White และ 
Essentials Fear of God เปนตนแบบที่ดีในดานการออกแบบที่เรียบงาย (Minimalism) มีเอกลักษณเฉพาะตัว (Uniqueness) และมี
แนวคิดหลัก (Concept) ที่ชัดเจน ซึง่ชวยสรางการจดจําในหมูผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพ หนึ่งในขอเสนอที่นาสนใจคือ การนํา
องคประกอบจากสถาปตยกรรมภายในวัดเลงเนยย่ี เชน โคมไฟจีน ลวดลายกระเบ้ือง หรือภาพสัญลักษณมงคล มาดัดแปลงเปนกราฟกแนว
รวมสมัย เชน Flat Design หรือ Pixel Design เพ่ือใหเขากับความชอบของคนรุนใหม โดยยังสามารถใสขอความอวยพรท่ีมีความหมายใน
เชิงวัฒนธรรมไดอยางแยบยล โดยไมลวงละเมิดความเช่ือดั้งเดมิ อีกแนวทางหนึ่งท่ีไดรับการเสนอแนะคือการออกแบบแนว Parody หรือ
ตีความสิ่งศักด์ิสิทธิ์ในมุมมองใหม ซึ่งสามารถสรางความสนใจในกลุม Gen Z ที่เปดกวางตอความหลากหลายทางวัฒนธรรม การเลือกใช
ฟอนตยังเปนอีกหนึ่งปจจัยสําคัญในการสรางอัตลักษณของแบรนด ผูเช่ียวชาญแนะนําใหใชฟอนตแนว Humanist และ Rounded ซึง่ให
ความรูสกึเปนธรรมชาติ เขาถึงงาย เปนมิตร และจริงใจ ขณะเดียวกันยังสามารถใชฟอนต Old Style หรือ Geometric เพ่ือเพ่ิมความ
คลาสสิกและความมั่นคง โดยการจับคูฟอนตใหเหมาะสมกับสไตลกราฟกจะชวยสรางสมดุลระหวางความศรัทธากับความรวมสมัย 

โดยรวมแลว แนวทางการออกแบบควรมุงไปที่การ “ตีความใหม” ความเช่ือดั้งเดิมใหกลายเปนผลงานแฟช่ันที่เขากับวิถีชีวิตของ
คนรุนใหม กราฟกควรเรียบงายแตสื่อสารไดลึกซึ้ง ใชสีเมทัลลิกหรอืพ้ืนผิวเงางามเพ่ือเสริมความโดดเดนและความศักดิ์สิทธ์ิในเชิงแฟชั่น โล
โกควรจดจํางาย ใชไดหลากหลาย และมีความหมายเฉพาะตัว การออกแบบทั้งหมดนี้ควรสามารถประยุกตใชไดกับเสื้อผา หมวก กระเปา 
หรือเครื่องประดับอ่ืน ๆ ที่สะทอนอัตลักษณ ความศรัทธา และความงามในแบบท่ีทันสมัยและเช่ือมโยงกับวัฒนธรรมไดอยางลงตวั ซึ่ง
แนวคิดทั้งหมดนี้มีเปาหมายเพื่อสรางแบรนดแฟชั่นท่ีสามารถสะทอนอัตลักษณของคนรุนใหมผานมุมมองของความเช่ือในรูปแบบท่ีทันสมยั 
และชวยใหแฟชั่นกลายเปนพ้ืนทีสํ่าหรับการแสดงความศรัทธา ความหมาย และความงามในเวลาเดียวกัน 
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แนวทางการออกแบบเสื้อผาแฟชั่นสตรีทแวรจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์วัดเลงเนยย่ีสําหรับกลุมเจนเนอเรชนัซี 

 

ภาพท่ี 6 แนวทางการออกแบบกราฟกจากสิ่งศกัดิส์ิทธิ ์ 
ที่มา  ผูวิจัย (2568) 

 
อภิปรายผล 

 แนวคิดในการผสานความเช่ือทางศาสนาเขากับแฟช่ันรวมสมัยไมเพียงแตตอบสนองความตองการทางสุนทรียะของกลุมเปาหมาย 
แตยังสะทอนถึงการเปล่ียนแปลงของบริบททางสังคมและวัฒนธรรมท่ีกําลังเกิดข้ึน โดยเฉพาะในกลุม Generation Z ที่ใหความสาํคัญ
กับอัตลักษณ ความหมายและการสื่อสารผานเครื่องแตงกาย หนึ่งในประเด็นสําคัญที่พบ คือ แนวโนมการหวนกลบัมาสนใจ “ความเชื่อ”
และ “จิตวิญญาณ” ของคนรุนใหม ซึ่งไมไดจํากดัอยูเพียงแคการปฏิบัติตามพิธีกรรมทางศาสนาเทาน้ัน แตถูกตีความใหมผานบริบทของ
แฟชั่น ไลฟสไตล และวัฒนธรรมมูเตลูในสังคมไทย (วิทยาลัยการจัดการมหาวิทยาลัยมหิดล, 2563) ซึ่งแนวโนมนี้สอดคลองกับงานวิจัยของ 
Miller (2017) ที่ระบุวาในยุคโลกาภิวัตน ผูคนมีแนวโนมแสวงหาความหมายและความมั่นคงทางจิตใจจากวัฒนธรรมทองถ่ินหรือสิ่งเหนือ
ธรรมชาติ และมักแสดงออกผานวัตถุที่จบัตองได เชน เครื่องแตงกายหรือเคร่ืองประดับทีมี่ความหมายเฉพาะ  

งานวิจัยของ Han & Lee (2021) ยังพบวา การออกแบบแฟชั่นที่ผสานสัญลักษณศักดิ์สิทธิ์หรือความเชื่อทางจิตวิญญาณ มี
แนวโนมท่ีจะเพิ่มความรูสึกรวมทางอารมณและคุณคาทางจิตใจใหแกผูบริโภค โดยเฉพาะในกลุมวัยรุนท่ีกําลังสรางอัตลักษณของตนเอง 
ทั้งน้ีสอดคลองกับผลการเลือกแบบลวดลายน้ําเตาในการออกแบบที่ไดรับความนิยม บงช้ีถึงความสามารถของผูบริโภคในการ “อาน” และ 
“แปลความ” สัญลักษณไดอยางมีบริบท โดยผูบริโภคไมไดตองการแคลวดลายท่ีสวยงาม แตตองการ ความหมายที่สอดคลองกับความเชื่อ
และชีวิตประจําวัน ดังนั้นการออกแบบแฟช่ันจึงไมใชแคการผลิตสินคา แตเปนการสรางประสบการณและเรื่องราว เชนเดียวกับ Barnard 
(2014) อธิบายวาแฟชั่นมีบทบาทเปน "ตัวกลางทางวัฒนธรรม" ที่ชวยสะทอนอัตลักษณ ความเชื่อ และระบบคุณคาของผูบริโภค การ
วิเคราะหแบรนดระดับโลก เชน Off-White หรือ Stussy ยังยืนยันถึงแนวคิดท่ีวา ความสําเร็จของแบรนดแฟช่ันสตรีทแวรในยุคปจจุบัน
ไมไดขึ้นอยูกับความหรูหรา แตเกิดจากการเขาใจวัฒนธรรมและจิตวิญญาณของกลุมเปาหมายอยางลึกซึ้ง (McDowell, 2020)  

อยางไรก็ตาม แมงานวิจัยหลายช้ินจะกลาวถึงการใชสัญลักษณทางวัฒนธรรมในแฟช่ัน แตมีเพียงไมก่ีงานท่ีวิเคราะหถึง
กระบวนการตีความ (interpretation) ที่เกิดจากปฏิสัมพันธของผูบริโภคกับบริบททางสังคมรวมสมัย เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ที่พบวาแนว
ทางการออกแบบซึ่งไมจํากัดอยูในกรอบความเชื่อแบบดั้งเดิม แตเลือก “ตีความใหม” เพื่อใหสอดคลองกับยุคสมัยและความคิดของ
ผูบริโภครุนใหม เปนแนวทางที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสาร ขอนี้สอดคลองกับแนวคิดของ Entwistle (2015) ท่ีวิพากษบทบาทของแฟชั่น
วาเปนพ้ืนที่ตอรองทางอํานาจและความหมาย ซึ่งผูบริโภคไมไดเปนเพียงผูรับ แตยังเปนผูสรางความหมายใหมจากบริบทเฉพาะของตนเอง  

อีกหนึ่งประเด็นสําคัญที่ควรพิจารณาในการออกแบบแฟชั่นท่ีเก่ียวของกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ คือการเลือกใชคูสีที่เหมาะสมกับบริบททาง
วัฒนธรรมและสื่อถึงความเคารพในความเช่ือ เชน ในบริบทของวัดเลงเนยย่ี ซึ่งเปนวัดจีนที่มีสถาปตยกรรมและศิลปกรรมแบบจีนดั้งเดิม 
การเลือกใชสีแดงและสีทองถือเปนทางเลือกที่เหมาะสม เนื่องจากสีแดงในวัฒนธรรมจีน สื่อถึงความเปนสิริมงคล ความโชคดี และพลังชีวิต 
ในขณะที่สีทองแทนความรุงเรือง ความม่ังคั่ง และความเคารพบูชา ตัวอยางเชน การออกแบบเส้ือแจ็กเก็ตสตรีทแวรที่ใชสีแดงเปนพ้ืนหลกั 
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ตัดดวยลายกราฟกสีทองที่ไดแรงบันดาลใจจากยันตมงคล ไมเพียงชวยสรางความโดดเดนดานสุนทรยีศาสตร แตยังคงไวซ่ึงความเคารพใน
บริบทของความศรัทธาทางศาสนาและวัฒนธรรม 

นอกจากนี้ ยังพบวาการใหความสาํคัญกับบริบททางวฒันธรรมและการตีความขามวัฒนธรรม เชน การใชสีหรือวัสดุมงคลจากวัด
ในฐานะองคประกอบการออกแบบกราฟกที่รวมสมัย การนําฟอนตจีนดั้งเดิมมาตดัทอนใหเขากับแนว Minimalist หรือแมแตการใชเทคนิค
พิมพแบบ Flat Design และ Pixel Art สามารถสะทอนพลังศรทัธาในรูปแบบที่ทันสมัยและเขาถึงกลุมเปาหมายเจนเนอเรชัน Z ไดอยางมี
ความหมาย แนวคิดนีส้อดคลองกับงานของ รพีภัทร และพัดชา (2567) ท่ีเสนอใหใชทรัพยากรธรรมชาติจากทองถ่ิน เชน สีดิน ผสานเขากับ
แรงบันดาลใจจากวัฒนธรรมตางถิน่ เชน สถาปตยกรรมโมร็อกโก เพ่ือนําเสนอผลิตภัณฑแฟชั่นท่ีมีท้ังความรวมสมัยและรากเหงา 

ในภาพรวม งานวิจัยนี้จึงแสดงใหเห็นถึง “การแปลงความหมาย” (transformation of meaning) ที่เกิดข้ึนเมื่อสญัลักษณ
ศักดิ์สิทธ์ิเขาสูระบบแฟชั่นรวมสมัย ซึ่งอาจมองไดวาเปนการวพิากษโครงสรางความเช่ือเดิมและสรางความหมายใหมผานภาษาแหงแฟชั่น 
ซึ่งเปนการสะทอนถึงแนวโนมที่ผูบริโภคในยคุใหมใหความสําคญักับ "ความหมาย" มากกวารูปลักษณเพียงอยางเดียว 

สรุปผล 

แนวทางการพัฒนาแบรนดแฟชั่นสตรีทแวรที่ไดรับแรงบันดาลใจจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์ของวัดเลงเนยยี่ ควรใหความสําคัญกับการ
สรางอัตลักษณท่ีชัดเจน ผานโลโกที่จดจํางาย และมีเร่ืองราวเบื้องหลังท่ีส่ือถึงคุณคาทางวฒันธรรม การกําหนดคอนเซ็ปตและกลุมเปาหมาย
ที่ตรงจุด โดยเฉพาะกลุมเจเนอเรชัน Z ซึ่งใหความสําคัญกับแฟชั่นที่สะทอนตัวตน ความรวมสมัย และความยั่งยืน เปนปจจัยสําคัญในการ
ออกแบบ  

การศึกษายังพบวา แบรนดสตรีทแวรระดับโลก เชน Stussy, Essentials และ Off-White ประสบความสําเร็จจากการเขาใจ
วัฒนธรรมของกลุมเปาหมายอยางลึกซึ้ง ผสานศิลปะ ดนตรี กีฬา และไลฟสไตลเขากับดีไซนที่เรียบงายแตทรงพลัง การสรางสัญลักษณทาง
สังคมผานแฟชั่นทําใหผูบริโภคเกิดความภาคภูมิใจในการสวมใสและมีความผูกพันกับแบรนดในระยะยาว สิ่งเหลานี้แสดงใหเห็นวา การ
ออกแบบที่เขาใจบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของผูสวมใส มีพลังอยางยิ่งในการสื่อสารและสรางคุณคา การนําแนวคิดจากแบรนดระดับ
โลกมาประยุกตใชในบริบทไทยนั้น นักออกแบบควรพิจารณาท้ังดานความงามเชิงศิลปและความลึกซึ้งทางวัฒนธรรม โดยใชกราฟกหรือ
สัญลักษณที่สะทอนจิตวิญญาณของวัดเลงเนยยี่ เชน องคเทพเจา ลวดลายมังกร หรือดอกบัว มาผสมผสานกับเทคนิคการออกแบบที่รวม
สมัย เชน การจัดองคประกอบแบบมินิมอล การใชสีที่สะทอนพลัง และการเลือกวัสดุที่สื่อถึงความยั่งยนื เพ่ือสรางผลงานท่ีมีทั้งมิติทางศิลป 
วัฒนธรรม และแฟชั่นอยางสมดุลกับคนรุนใหม โดยเฉพาะกลุมผูบริโภคในเจเนอเรชัน Z ที่ใหความสําคัญกับอัตลักษณ ความรวมสมัย และ
ความยั่งยืน  

ทายที่สุดแนวคิด “การตีความใหม” ถือเปนหัวใจสําคญัของกระบวนการออกแบบที่เปดโอกาสใหสิ่งศักดิ์สิทธิ์ดั้งเดิมถูกถายทอด
ออกมาในรูปแบบใหมท่ีสอดคลองกับวิธีคิดและรสนิยมของคนรุนใหม การตีความเชิงสรางสรรคน้ี ไมเพียงชวยรักษาแกนแทของความเช่ือ
เทานั้น แตยังชวยใหแฟชั่นกลายเปนสื่อกลางที่มีชีวิตเช่ือมโยงอดีตกับปจจุบัน และตอบสนองตอความตองการดานอัตลักษณ ความงามและ
ความหมายในโลกยุคใหมอยางมีประสิทธิภาพ 

ขอเสนอแนะ 

1. ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช 
1.1 ศึกษาผลกระทบทางวัฒนธรรมและจริยธรรม ระวังในการนําองคประกอบทางศาสนาและความเช่ือมาใชในการออกแบบ

แฟชั่น เพ่ือใหเกิดความเหมาะสม ไมลบหลู และเคารพตอบริบททางวัฒนธรรม  
1.2 การสรางแบรนด (Brand Identity) การสรางแบรนดสตรีทแวรควรเนนการออกแบบโลโกและกราฟกท่ีมีเอกลักษณและ

สามารถจดจําไดงาย รวมถึงสรางเรื่องราว (Storytelling) ที่เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมและความเช่ือเพ่ือเสริมคุณคาทางจิตใจ
และเศรษฐกิจใหกับสินคา   

1.3 การมีสวนรวมของกลุมเปาหมาย การออกแบบในอนาคตควรเปดโอกาสใหกลุมเปาหมายมีสวนรวมในการใหความคดิเห็น
ผานแบบสอบถามหรือโซเชียลมีเดยี เพ่ือพัฒนาผลงานใหสอดคลองกับรสนิยมของกลุมผูบริโภคอยางแทจริง 
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1.4 สงเสริมมลูคาทางใจและจิตวิญญาณ การออกแบบควรส่ือสารใหผูสวมใสรูสึกถึงพลังบวก เสริมกําลังใจ หรือเสริมโชคลาภ
ตามคตคิวามเช่ือ เพ่ือใหสินคาไมไดเปนแคแฟชั่น แตยังเปนเสมือนเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจดวย 
 

2. ขอเสนอแนะในการจัดทําวิจัยครั้งตอไป 

2.1 ควรศึกษาความคดิเห็นจากกลุมเปาหมาย Generation Z ในพ้ืนที่หลากหลายทางภูมิศาสตรและวัฒนธรรม เพ่ือเปรียบเทียบ
ความแตกตางดานทัศนคติ ความเช่ือ และพฤติกรรมบริโภคแฟชั่นแนวสตรีทแวร ที่มีองคประกอบของความเช่ือหรือส่ิงศักด์ิสิทธิ ์

2.2 ควรศึกษากรณีศึกษาของแบรนดในไทยที่ใชแนวคดิมูเตลู เพ่ือเปรียบเทียบกลยุทธดานการออกแบบ การตลาด และการสราง
แบรนดในบริบททองถ่ิน และวิเคราะหปจจัยที่ทําใหแบรนดเหลาน้ันประสบความสําเรจ็หรือลมเหลว 

2.3 ควรศึกษาอิทธิพลของสื่อดิจิทัลและโซเชียลมีเดียตอการรับรูแบรนดแฟช่ันเชิงความเชื่อเนื่องจากโซเชียลมีเดียเปนชองทาง
หลักในการสรางภาพลักษณแบรนดในหมูคนรุนใหม จึงควรศึกษาเพิ่มเติมวา รูปแบบการสื่อสารแบบใดสามารถถายทอดความเช่ือและ
วัฒนธรรมไดอยางมีประสิทธิภาพและเขาถึงกลุมเปาหมาย 
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