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บทความวิจัย 

การวิเคราะหมูลคาทางเศรษฐกิจและโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑท่ีผสมสาร
สกัดจากกัญชา: กรณีศึกษาพ้ืนท่ีไดรับอนุญาตถูกตองในเขตภมูิภาคกลางของ 

ประเทศไทย 

 
นาถรพี ตันโช12

1 และ สันติกร ภมรปฐมกุล13

2* 
 

บทคัดยอ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาท่ีสงผล
ตอโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา และเพ่ือศึกษามูลคาทางเศรษฐกิจของ
ผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาท่ีสงผลตอโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา โดย
เปนการวิจัยเชิงปริมาณท่ีทําการสํารวจขอมูลจากกลุมตัวอยางคือ ผูประกอบการผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจาก
กัญชาในพ้ืนท่ีไดรับอนุญาตถูกตองในเขตภูมิภาคกลางของประเทศไทยจํานวน 200 ราย ดวยวิธีการสุม
ตัวอยางแบบลูกโซ เก็บรวบรวมขอมูลดวยแบบสอบถาม และนําขอมูลมาวิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา ไดแก 
คาความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบสมมติฐานดวย การวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ 

ผลการวิจัยพบวา สถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาดานการรองรับของ
ธุรกิจสูการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาและดานสถานท่ีตั้งของธุรกิจท่ีแตกตางกันสงผลตอโอกาส
ทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาแตกตางกัน โดยท่ีดานการรองรับในของธุรกิจสูการพัฒนา
ผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา พบวา การนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมตาง ๆ มาใชมีคาเฉลี่ยสูงกวาการลงทุน
เพ่ิมในกลุมธุรกิจ Start up ท้ังในและตางประเทศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ในขณะท่ี สถานท่ีตั้งของธุรกิจ 
พบวา พระนครศรีอยุธยา มีคาเฉลี่ยสูงกวาทุกพ้ืนท่ี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนี้ มูลคาทางเศรษฐกิจ
ของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา ประกอบไปดวย รูปแบบการใชกัญชาเพ่ือประโยชนทางการแพทย 
องคความรูเก่ียวกับกัญชา และคุณลักษณะผลิตภัณฑมีผลตอโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัด
จากกัญชา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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Analysis of the economic value and market opportunities of cannabis-
infused products: case studies of the licensed areas in the central 

region of Thailand  

 
Nartraphee Tancho1 and Santikorn Pamornpathomkul2* 

 

Abstract 

 This research aimed to study the current situation of cannabis extract-infused products 
influencing the market opportunities of such products and to examine the economic value of 
cannabis extract-infused products affecting their market potential. This quantitative study 
surveyed data from a sample of 200 entrepreneurs engaged in cannabis extract-infused 
product businesses operating in legally authorized areas within the central region of Thailand. 
The sample was selected using a chain sampling method. Data were collected through 
questionnaires and analyzed using descriptive statistics, including frequency, percentage, 
mean, and standard deviation, as well as hypothesis testing through one-way analysis of 
variance and multiple regression analysis. 

The findings revealed that the current situation regarding cannabis extract-infused 
products, particularly the business support for product development and differences in 
business location, significantly influenced market opportunities. In terms of business support 
for product development, it was found that adopting technologies and innovations had a 
significantly higher mean score than increased investment in start-up businesses, both 
domestically and internationally. Regarding business location, Phra Nakhon Si Ayutthaya had 
a significantly higher mean score than other areas. Additionally, the economic value of 
cannabis extract-infused products comprising medical applications of cannabis, knowledge of 
cannabis, and product attributes was found to significantly influence the market opportunities 
of these products at the 0.05 significance level. 
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บทนํา 

 พระราชบัญญัติยาเสพติดใหโทษฉบับท่ี 7 พุทธศักราช 2562 ท่ีผลบังคับใชเม่ือ วันท่ี 19 กุมภาพันธ 
2562 ไดเปดชองใหกัญชาและพืชกระทอมนําไปใชประโยชนทางการแพทย และใหนําสวนตาง ๆ ของกัญชา
และกัญชง ยกเวนชอดอกและเมล็ดไปใชประโยชนอ่ืน ๆ ไดโดยไมถือวาเปนยาเสพติด ซ่ึงมีผลบังคับใชไปเม่ือ
วันท่ี 15 ธันวาคม 2563 นั้น (Narcotics Act B.E. 2562 (2019) เปนแรงกระตุนใหผูประกอบการสนใจและ
คิดคนผลิตภัณฑท่ีมีสวนประกอบจากกัญชาเปนจํานวนมาก แตอยางไรก็ตาม การเปดตลาดอยางเสรีสําหรับ
ผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาในประเทศไทยนั้นยังเปนเรื่องใหมท่ีจะตองสรางใหเกิดความรูความเขาใจ 
รวมถึงการติดตามตรวจผลกระทบท่ีจะเกิดข้ึนจากผลิตภัณฑ สงผลใหผูประกอบการตองไดรับการรองรับ และ
อนุญาตในการจําหนายผลิตภัณฑ รวมถึงตองหาตลาดในการจําหนายสินคาตามกฎระเบียบท่ีภาครัฐกําหนดไว 
(Thailand Development Research Institute, 2024) จากรายงานของกรมทรัพยสินทางปญญา ระบุวา มี
ผูประกอบการขอยื่นคําขอจดทะเบียนสิทธิบัตรและอนุสิทธิบัตรท่ีเก่ียวของกับกัญชาและกัญชงแลว 31 คําขอ 
แบงเปน ผลิตภัณฑอาหารและเครื่องดื่มท่ีมีกัญชาเปนสวนประกอบ (6 คําขอ) ผลิตภัณฑยาสมุนไพรท่ีมีกัญชา
เปนสวนประกอบ (4 คําขอ) เวชภัณฑท่ีมีสารสกัดเปนสารออกฤทธิ์ (3 คําขอ) เครื่องจักรและกรรมวิธีการสกัด
จากกัญชา (11 คําขอ) อุปกรณหรือชุดทดสอบสารสกัดจากกัญชา (3 คําขอ) ผลิตภัณฑปลอยสารระเหยจาก
กัญชา (2 คําขอ) และผลิตภัณฑของใชในบานท่ีมีกัญชงเปนองคประกอบ (2 คําขอ) โดยลาสุดกรมทรัพยสิน
ทางปญญาไดรับจดทะเบียนและออกอนุสิทธิบัตรไปแลว 2 คําขอ คือ กระถางผาเพาะปลูก และชุดเครื่องจักร
สกัดน้ํามันกัญชาเพ่ือใชประโยชนทางการแพทย (Thansettakij, 2021) เนื่องจากมีประโยชน สามารถนํามาใช
ตอยอดเชิงพาณิชยไดหลากหลายท้ังการแพทย ธุรกิจเครื่องดื่ม อาหาร และเครื่องสําอาง จนกลายเปนพืช
เศรษฐกิจท่ีมีอนาคต โดยคาดการณวามูลคาตลาดโลกนั้นจะเติบโตตอเนื่อง และจะมีมูลคา 109.9 พันลาน
เหรียญสหรัฐในป 2567 หรืออีก 3 ปขางหนา แบงเปนตลาดกัญชาทางการแพทยสัดสวน 60% ของมูลคา
กัญชาท้ังหมด และอีก 40% เปนตลาดกัญชาเพ่ือสันทนาการ สําหรับประเทศไทยอยูในชวงเริ่มตนทําใหตลาด
ยังมีมูลคานอย สวนใหญเปนสวนผสมอยูในตํารับยาไทย หากไทยผลักดันอยางตอเนื่องคาดวาตลาดกัญชาเพ่ือ
การแพทยของไทยจะเปนทางเลือกสรางรายไดใหเกษตรกรในอนาคต (Prachachat, 2021) 
 หากกลาวถึงโอกาสทางการตลาดปจจุบันของพืชเศรษฐกิจใหมอยางกัญชา (CBD) และกัญชง (Hemp) 
นั้นเปนตลาดท่ีกําลังเติบโตและไดรับความสนใจเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่องจากผูบริโภคในหลายกลุม ซ่ึงขอมูลของ
ประเทศฮองกงซ่ึงใหการอนุมัติใหพืชเศรษฐกิจท้ัง 2 ชนิด ถูกกฎหมายในเดือนพฤศจิกายน 2561 ทําใหเปน
ตลาดใหมท่ีมีอายุไมถึง 3 ป โดยอยูในหลากหลายประเภทสินคาท่ีเพ่ิมสวนผสมของ CBD กลายเปนกระแส
ความนิยมท่ีผูบริโภคยุคใหมสนใจทดลองสินคาท่ีมีความแปลกใหมมากข้ึน อาทิ เชนเครื่องด่ืม เชน กาแฟ 
(Infused Coffee) น้ําผลไม เบียร นม เครื่องสําอาง เชน ครีมบํารุงผิว Body Butter, Body Balm, Serum 
และอาหาร เชน ขนมไหวพระจันทร ผักสลัด ช็อกโกแลต และอาหารสัตว เปนตน (Overseas Office and 
Honorary Trade Advisors in Hong Kong, 2021) สําหรับประเทศไทยมีการกําหนดมาตรการในการเตรียม
ความพรอมของภาครัฐในการสรางโอกาสใหกับเกษตรกรในอุตสาหกรรมกัญชาเพ่ือการแพทยอันจะนาไปสูการ
พัฒนาและยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกรไทย ซ่ึงเปนแนวทางในการลดความเหลื่อมล้ําของประชาชนใน
ประเทศ ซ่ึงเปนไปตามเปาหมายตามยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 2561 - 2580) ท่ีมีเปาหมายสูงสุดคือ
ตองการใหประเทศไทยเปนประเทศท่ีเขาสูกลุมประเทศรายไดสูงในป พ.ศ. 2580 (Pattanakitkulkajorn, 
2020)  
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 สําหรับดานของบริษัทศูนยวิจัยกสิกรไทยรายงานวา ปจจุบันตลาดกัญชาถูกกฎหมายของประเทศไทย 
ยังมีมูลคานอยมาก สวนใหญเปนสวนผสมอยูในตํารับยาไทย และแมวาจะมีการอนุญาตใหมีการใชกัญชาอยาง
ถูกกฎหมาย แตก็ยังอยูในชวงเริ่มตนของการทดลองทางการแพทยเพ่ือใชกับผูปวย และยังตองไดรับการ
ควบคุมดูแลโดยหนวยงานตาง ๆ ของภาครัฐและรัฐวิสาหกิจ แตหากมีการผลักดันและสนับสนุนใหเกิดการใช
กัญชาทางการแพทยอยางตอเนื่อง และมีการจําหนายในรูปแบบเชิงพาณิชย ตลาดกัญชาเพ่ือการแพทยของ
ไทยนาจะมีมูลคาราว 3,600-7,200 ลานบาท สําหรับในป 2564 ซ่ึงยังมีขนาดท่ีเล็กมากหรือคิดเปนสัดสวน
เพียงรอยละ 0.02-0.04 ของจีดีพี (Kasikorn Research Center, 2021) นอกจากนี้ ศูนยพยากรณเศรษฐกิจ
และธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย ไดมีการประเมินมูลคาตลาดของอุตสาหกรรมกัญชาในป 2568 พบวา มี
มูลคา 42,851 ลานบาท และสรางรายไดใหแกเกษตรกรสูงถึง 800,000 บาทถึง 1.2 ลานบาทตอไรตอป 
(Bangkokbiznews, 2024) ซ่ึงหากพิจารณาถึงมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาใน
มิติการสรางมูลคาเชิงคุณภาพและความยั่งยืนในตลาดจะตองพิจารณาถึงคุณลักษณะผลิตภัณฑ (การใชวัตถุดิบ
คุณภาพสูง การพัฒนาผลิตภัณฑท่ีตอบสนองความตองการดานสุขภาพและความงาม) รูปแบบการใช (น้ํามัน
สกัด ครีม หรือเครื่องดื่ม ชวยเพ่ิมความสะดวกและความนิยมในหมูผูบริโภค) และองคความรูเก่ียวกับกัญชา 
(การใชขอมูลท่ีถูกตองและเปนวิทยาศาสตร) จะชวยทําใหทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจาก
กัญชามีมูลคาท่ีสูงข้ึนจากความตองการของตลาด นอกจากนี้ยังชวยสรางความเชื่อม่ัน ยั่งยืน และเติบโตได
อยางรวดเร็ว ดังแนวคิดท่ีวา การสรางมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑจะตองพิจารณาจากคุณลักษณะของ
ผลิตภัณฑและการรับรูของลูกคา (Smith & Colgate, 2007, pp.7-23) 

อยางไรก็ตาม ปจจุบันประเทศไทย ยังไมไดมีการศึกษาวิจัย หรือผลิตสินคาในดานนี้ในเชิงพาณิชย
อยางจริงจัง โดยเฉพาะอยางยิ่งการวิเคราะหมูลคาทางเศรษฐกิจและโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสม
สารสกัดจากกัญชา ฉะนั้น ผูวิจัยจึงมีความสนใจในการศึกษา ในหัวขอ การวิเคราะหมูลคาทางเศรษฐกิจและ
โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาของประเทศไทย เพ่ือใชวิเคราะหปจจัยพ้ืนฐานท่ี
เปนตัวกําหนดมูลคาทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา ซ่ึงจะเปนประโยชนตอการวางแผน
ในเชิงพาณิชยในอนาคตของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาของประเทศไทยตอไป 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาท่ีสงผลตอโอกาสทาง
การตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 

2. เพ่ือศึกษามูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาท่ีสงผลตอโอกาสทาง
การตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 

 
ขอบเขตการวิจัย 

 ประชากรในการวิจัยนี้ คือ ผูประกอบการผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา กรณีศึกษาพ้ืนท่ีไดรับ
อนุญาตถูกตองในเขตภูมิภาคกลางของประเทศไทย โดยกําหนดกลุมตัวอยางจําวน 200 ราย ดวยวิธีการสุม
ตัวอยางแบบเจาะจง เฉพาะผูประกอบการในพ้ืนท่ีไดรับอนุญาตถูกตองในเขตภูมิภาคกลางของประเทศไทย 
ไดแก สมุทรปราการ นนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา สระบุรี ลพบุรี อางทอง สิงหบุรี และชัยนาท ซ่ึง
งานวิจัยนี้มุงเนนศึกษาเฉพาะขอมูลเชิงปริมาณท่ีเก่ียวของกับสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัด
จากกัญชา มูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา และโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑ
ท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล การศึกษาวิจัยครั้งนี้
ดําเนินงานระหวาง เดือนมีนาคม 2565 ถึง เมษายน 2566 
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สมมติฐานการวิจัย 
 สมมติฐานท่ี 1 สถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาท่ีแตกตางกันสงผลตอ
โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาแตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2 มูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาสงผลตอโอกาสทาง
การตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
   
   ตัวแปรอิสระ (Independent variables)         ตัวแปรตาม (Dependent variables) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 

สถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ี
ผสมสารสกัดจากกัญชา 

1) ดานการรองรับในของธุรกิจสูการ
พัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 
2) ดานลักษณะการดําเนินอุตสาหกรรมท่ี
ผสมสารสกัดจากกัญชา 
3) ดานระยะเวลาในการดําเนินธุรกิจ 
4) ดานสถานท่ีตั้งของธุรกิจ 
5) ดานประเภทของธุรกิจ 
6) ดานความคิดเห็นตอนโยบายตาง ๆ ท่ี
สงเสริมพัฒนาไปสูผลิตภัณฑท่ีผสมสาร
สกัดจากกัญชา 

(Chankheagla, 2022, pp.45-52) 
 

โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ี
ผสมสารสกัดจากกัญชา: กรณีศึกษา

พ้ืนท่ีไดรับอนุญาตถูกตองในเขตภูมิภาค
กลางของ ประเทศไทย 

1) ดานปจจัยในการตัดสินใจซ้ือของ
ผูบริโภค (Kotler & Keller, 2016, 
pp.36-38) 
2) ดานจุดแข็ง จุดออน โอกาส และ
อุปสรรคของผลิตภัณฑ (Gürel & Tat, 
2017, pp.994-1006) 
3) ดานความพรอมและสิ่งสนับสนุน 
(Heizer et al., 2020, pp.98-102) 
4) ดานปจจัยแหงความสําเร็จของ
ผูประกอบการ/ธุรกิจ (Kotler & 
Armstrong, 2020, pp.36-38) 

มูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ี
ผสมสารสกัดจากกัญชา 

1) คุณลักษณะผลิตภัณฑ 
2) รูปแบบการใชกัญชา 
3) องคความรูเก่ียวกับกัญชา 
(Smith & Colgate, 2007,  pp.7-23) 
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ทบทวนวรรณกรรม 

 สถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาสงผลกระทบตอระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย 
 เม่ือวันท่ี 9 มิถุนายน 2565 ซ่ึงเปนวันแรกท่ีกฎหมาย "ปลดล็อก" กัญชา กัญชา มีผลบังคับใช ทําให
ประชาชนสามารถปลูกพืชนี้ไดในครัวเรือนและเชิงพาณิชย สวนการผลิตเปนผลิตภัณฑสุขภาพเพ่ือจําหนาย ท้ัง
อาหาร เครื่องสําอาง และยาสมุนไพร ยังคงตองขออนุญาต แตท้ังนี้ท้ังนั้นการอนุญาตใหบริโภคสวนประกอบ
ของพืชนี้ โดยไมผิดกฎหมาย ก็สรางความกังวลใหหลายภาคสวนในสังคม พรอมเสียงเรียกรองใหภาครัฐหา
มาตรการปองกันในขณะท่ีกฎหมายควบคุมกัญชา (BBC Thai, 2022) ในเวลาถัดมา เม่ือวันท่ี 16 มิถุนายน 
2565 ราชกิจจานุเบกษาดําเนินการเผยแพรประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง สมุนไพรควบคุม (กัญชา) พ.ศ. 
2565 โดยท่ีพิจารณาเห็นวา กัญชา เปนสมุนไพรท่ีมีคาตอการศึกษาหรือวิจัย มีความสําคัญทางเศรษฐกิจ เพ่ือ
ประโยชนในการคุมครองและสงเสริมการใชประโยชนอยางยั่งยืน อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4, 44, 45 
(3) และ (5) พ.ร.บ.คุมครองและสงเสริมภูมิปญญาการแพทยแผนไทย พ.ศ. 2542 (Ministry of Public 
Health Announcement on Controlled Herbs (Cannabis) B.E. 2565, 2022) 
 โดยสถานการณเก่ียวกับกัญชาทางการแพทยในประเทศไทยในระยะเกือบหนึ่งปแรกของการ
ประกาศใชกัญชาทางการแพทยแบบถูกกฎหมาย ผูใชสวนใหญก็ยังไดรับผลิตภัณฑกัญชาจากแหลงนอกระบบ
สาธารณสุขและใชกัญชาเพ่ือรักษาโรคหรืออาการเจ็บปวยหลายชนิดท่ีอยูนอกเหนือขอแนะนําของกระทรวง
สาธารณสุขหรือไมมีหลักฐานทางวิชาการสนับสนุนประสิทธิผล แตผูใชสวนใหญกลับมองเห็นเฉพาะดานบวก
ของกัญชาและผลของการใชกัญชาเพ่ือรักษาโรค เนื่องจากประชาชนจํานวนมากก็ใชกัญชาเพ่ือรักษาโรคอยู
แลว การชวยใหประชาชนมีความรูความเขาใจท่ีถูกตองเก่ียวกับกัญชาทางการแพทย การเพ่ิมการเขาถึงกัญชา
ทางการแพทยในระบบสาธารณสุข โดยเฉพาะจากคลินิกกัญชาทางการแพทยท้ังแผนไทยและแผนปจจุบันใน
โรงพยาบาลของกระทรวงสาธารณสุข และการทบทวนขอบงชี้ของการสั่งใชยากัญชาใหทันสมัยตามหลักฐาน
วิชาการ โดยคํานึงถึงความจําเปนของผูปวย จึงเปนเรื่องท่ีจําเปนและเรงดวน ขอคนพบจากการศึกษานี้
ชี้ใหเห็นถึงความทาทายทางนโยบายอันตอเนื่องของประเทศไทยในเรื่องกัญชาทางการแพทย (Centre for 
Addiction Studies, n.d.) ซ่ึงการศึกษาตัวแปรเก่ียวกับสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจาก
กัญชา ท่ีประกอบไปดวย 1) ดานการรองรับในของธุรกิจสูการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 2) ดาน
ลักษณะการดําเนินอุตสาหกรรมท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 3) ดานระยะเวลาในการดําเนินธุรกิจ 4) ดานสถาน
ท่ีตั้งของธุรกิจ 5) ดานประเภทของธุรกิจ และ 6) ดานความคิดเห็นตอนโยบายตาง ๆ ท่ีสงเสริมพัฒนาไปสู
ผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา นั้นเปนการศึกษาขอมูลเบื้องตนของธุรกิจเพ่ือท่ีจะนํามาใชศึกษาความ
แตกตางนั้น พัฒนามาจากแนวคิดของ Chankheagla (2022, pp.45-52) ท่ีทําการศึกษารูปแบบการจัดการ
ธุรกิจกัญชา โดยไดกลาววา รูปแบบการจัดการธุรกิจกัญชามีปจจัยองคประกอบท่ีสําคัญ ไดแก แนวนโยบายทาง
การเมือง กระบวนการบริหารจัดการในองคกร สถานท่ีเหมาะสม ผลิตภัณฑกัญชาท่ีมีคุณภาพ และชองทางการ
สงเสริมการตลาดจึงมีผลอิทธิพลตอประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการจัดการธุรกิจกัญชา 

อยางไรก็ตาม เพ่ือปองกันผลกระทบทางลบตอคุณภาพชีวิตของประชาชนโดยสุขภาพของเด็กและ
เยาวชน ผลกระทบเสียหายทางเศรษฐกิจและความถดถอยของผลิตภาพแรงงาน รัฐบาลตองมีแนวทางหรือ
มาตรการเพ่ือกํากับควบคุมการใชกัญชาเพ่ือประโยชนทางการแพทยและสุขภาพเทานั้น หากตองการเปดใหมี
การเสพหรือบริโภค ตองมีมาตรการหรือแนวทางดังนี้ (1) ตองเก็บภาษีสรรพสามิตในอัตราสูง และนําเงิน
บางสวนไปใชในการสงเสริมสุขภาพประชาชน และเผยแพรใหเกิดความรูความเขาใจท่ีถูกตองในการใชประโยชน
จากสารสกัดจากกัญชา (2) ตองมีการกําหนดอายุข้ันต่ําของผูซ้ือหรือเสพกัญชา อยางต่ําตองอายุ 25 ปข้ึนไป (3) 
หามไมใหมีการโฆษณาใด ๆ รวมท้ัง โฆษณาแฝง ในผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของกับสารสกัดจากกัญชาท่ีมีผลเสียตอ
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สุขภาพ (4) การกําหนดใหมีคําเตือนถึงภัยและผลกระทบจากเสพสารสกัดจากกัญชา เผยแพรขอมูลประโยชน
และโทษของกัญชา (5) การบังคับใหผูประกอบการหรือผูขายตองเปดเผยสวนผสมของกัญชาในอาหาร หรือ 
เครื่องด่ืม อยางชัดเจน (6) กําหนดพ้ืนท่ีและเวลาสําหรับเปนเขตปลอดกัญชา และ (7) จํากัดการนําเขาและ
สงออกกัญชาและผลิตภัณฑกัญชา ยกเวนการใชเพ่ือประโยชนทางการแพทย และการผลิตยารักษาโรคเทานั้น 
(The Nutrition Association of Thailand Under the Patronage of Her Royal Highness Princess Maha 
Chakri Sirindhorn, 2022)  

ตอมา รัฐบาลเพ่ือไทย ภายใตการนําของ นายเศรษฐา ทวีสิน นายกรัฐมนตรี ไดคืนสถานะให “กัญชา” 
กลับเปนยาเสพติดประเภท 5 อีกครั้ง โดยจะมีผลบังคับใชในวันท่ี 1 ม.ค. 2568 แตอยางไรก็ตาม ตัวแทน
เครือขายเขียนอนาคตกัญชาไทย ระบุวา “กัญชาไมไดรายแรงกวาบุหรี่และแอลกอฮอล ไมเปนสาเหตุของโรคจิต
เวช หรือทําลายสมองเด็ก ก็ใหควบคุมโดยใช พ.ร.บ.กัญชา แตถาหากพบวารายแรงกวา ก็ใหนําไปควบคุมโดย
กฎหมายยาเสพติดตามเดิม หรือจะควบคุมโดยกฎหมายใด” (Thai PBS, 2024) เชนเดียวกันกับ ปานเทพ พัว
พงษพันธ คณบดีวิทยาลัยการแพทยแผนตะวันออก มหาวิทยาลัยรังสิต และกรรมการผูทรงคุณวุฒิ  
คณะกรรมการควบคุมยาเสพติดใหโทษเสียงขางนองไมเห็นดวยกับการนํากัญชากลับไปเปนยาเสพติด ซ่ึงเสนอ
ใหมีการทบทวนรางประกาศกระทรวงสาธารณสุขท่ีใหชอดอกกัญชาและกัญชงเปนยาเสพติด รวมถึงขอเสนอ
ทางออกเพ่ือแกปญหาเก่ียวกับการบังคับใชกฎหมายและยังตองสรางความเชื่อม่ันใหแกนักลงทุน (Manager 
Online, 2024) ดังนั้น เม่ือกัญชากลับไปเปนยาเสพติด และไมอาจทําใหขายไดอยางเสรี แตยังคงตองใหโอกาส
ผูประกอบการปรับตัวใหกระทําสิ่งท่ีถูกตองตามกฎหมายและเปนท่ียอมรับตอสังคมไทยและตางประเทศ  

 มูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีมีผสมสารสกัดจากกัญชาสงผลกระทบตอระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย  
 กัญชา เปนพืชสกุล Cannabis อยูในวงศ Cannabaceae มีท้ังสิ้น 3 สายพันธุท่ีพบบอย ไดแก สาย
พันธุซาติวา (Cannabis sativa) สายพันธุอินดิกา (Cannabis indica) และสายพันธุรูเดอราลิส (Cannabis 
ruderalis) (Sripanidkulchai, 2019, pp.1-26) โดยสารสกัดกัญชามีราคาแตกตางกันข้ึนอยูกับ ความบริสุทธิ์ 
กระบวนการสกัด สามารถจําแนกได 4 ประเภท ไดแก (1) Full Spectrum CBD คือ CBD ท่ียังคงมีสาร 
Phyto cannabinoids อ่ืน ๆ และสาร THC เจือปนอยู อีกท้ังยังมีสารท่ีใหกลิ่น (Terpenes) และสารตอตาน
อนุมูลอิสระ (Flavonoids) (2) CBD Isolate คือ สาร CBD บริสุทธิ์ มักทําใหอยูในรูปแบบผลึกหรือผง จึง
เรียกวา CBD Crystalline หรือ CBD Powder มีสีขาวละเอียด รสจืด ไมมีกลิ่น นําไปใชในผลิตภัณฑอาหาร 
เครื่องดื่ม เวชสําอาง ราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 900-1,300 ดอลลารสหรัฐ (3) Broad Spectrum CBD หรือ CBD 
Distillate คือ สาร CBD ท่ียังคงมีสารอ่ืน ๆ เจือปนอยูดังประเภทท่ี 1 แตทําการสกัดหรือแยกเฉพาะสาร THC 
ออก หรืออาจเจือปนอยูบางแตไมเกินกฎหมายกําหนดของแตละประเทศ ทําใหมีความตองการสูง ราคาเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 2,400-4,200 ดอลลารสหรัฐ และ (4) Water Soluble CBD คือ สาร CBD ท่ีละลายน้ําได (สาร 
CBD ประเภท 1-3 ละลายน้ําไมได จึงจําเปนตองใชน้ํามันเปนตัวทําละลาย เชน น้ํามันมะพราวสกัดเย็น กรด
ไขมัน หรือ Medium-chain Triglyceride) ราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 1,850-3,200 ดอลลารสหรัฐฯ (Krungsri 
Research, 2022) 
 ป 2563 ตลาดกัญชาโลกมีมูลคา 4.75 พันลานดอลลารสหรัฐฯ จําแนกตามประเภทของผลิตภัณฑ 
ไดแก ผลิตภัณฑดูแลสวนบุคคล (อาทิ ครีมทาหนา ครีมบํารุงผิว ผลิตภัณฑลางมือ ผลิตภัณฑอาบน้ํา) 1.76 
พันลานดอลลารสหรัฐฯ (สัดสวน 37.1% ของมูลคาตลาดกัญชาโลก) รองลงมาไดแก อาหารและเครื่องดื่ม 
(25.2%) สิ่งทอ (18.6%) และผลิตภัณฑยา (11.6%) แตหากจําแนกตามการแปรรูป พบวา กัญชาถูกแปรรูป
เปนผลิตภัณฑน้ํามันมากท่ีสุด มีมูลคา 2.15 พันลานดอลลารสหรัฐฯ (สัดสวน 45.2% ของมูลคาตลาดกัญชา
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โลก) รองลงมาไดแก เมล็ดกัญชา (28.8%) และเสนใย (20.0%) ในระยะขางหนา Allied Market Research 
คาดวาตลาดกัญชาโลกจะเติบโตตอเนื่องเฉลี่ย 21.6% ตอป มาอยูท่ี 1.86 หม่ืนลานดอลลารสหรัฐฯ ในป 2570 
แตยังถือวามีขนาดเล็กเม่ือเทียบกับตลาดกัญชาโลก (Krungsri Research, 2022) จากรายงาน The Global 
Cannabis Report ของ Prohibition Partners คาดวา มูลคาตลาดกัญชาท่ัวโลกจะมีแนวโนมเติบโตตอเนื่อง 
หรือคิดเปนมูลคากวา 103.9 พันลานดอลลารสหรัฐฯ ในป 2567 (Bangkokbiznews, 2021) อยางไรก็ตาม
พบวาการปลูกกัญชา และกัญชา ในระดับชุมชนยังมีเง่ือนไข หลายประการท่ีสงผลใหการขออนุญาตเปนไป
อยางลาชา ภาครัฐไมไดอํานวยความสะดวกประชาชนอยางเต็มท่ี และกลายเปนผลกระทบไดในอนาคต 
โดยเฉพาะอยางยิ่งเกษตรกรผูปลูกกัญชา ท่ีจะตองคํานึงถึงสายพันธุ ความรูความเขาใจในการปลูก ราคา 
ความสามารถในการแขงขันกับกัญชาหรือผลิตภัณฑจากกัญชาเพ่ือการแพทยท่ีนําเขาจากตางประเทศ รวมไป
ถึงการสรางองคความรูใหกับคนในประเทศท่ีจะใชผลิตภัณฑจากพืชท้ัง 3 ชนิด ใหทราบถึงผลขางเคียงท่ีอาจจะ
เกิดข้ึนจากการใชผลิตภัณฑเพ่ือใหการผลักดัน กระทอม กัญชา กัญชาใหเปนพืชเศรษฐกิจของประเทศไดอยาง
ยั่งยืนโดยแทจริง (The Center for Economic and Business Forecasting, 2022) อยางไรก็ตาม การศึกษา
นี้มุงเนนศึกษาตัวแปรมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา ท่ีประกอบไปดวย 1) 
คุณลักษณะผลิตภัณฑ 2) รูปแบบการใชกัญชา และ 3) องคความรูเก่ียวกับกัญชา ตามแนวคิดของ Smith & 
Colgate (2007, pp.7-23) ท่ีกลาววา การสรางมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑตองพิจารณาจากคุณลักษณะ
ของผลิตภัณฑและการรับรูของลูกคา  

 โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาสงผลกระทบตอระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย 
 จุดเริ่มตนของโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาเกิดจากการผลักดัน
นโยบายของกระทรวงสาธารณสุขท่ีมีนโยบายสงเสริมการทองเท่ียวแบบ Wellness tourism โดยดึงสปาและ
นวดเพ่ือสุขภาพ และสมุนไพร ผลิตภัณฑท่ีพัฒนาจากกัญชา กัญชา ท่ีผานการรับรองคุณภาพ ใหบริการใน
สถานประกอบการท่ีมีการควบคุมกํากับมาตรฐานความปลอดภัย เพ่ือสรางศักยภาพการแขงขันในเวทีโลกและ
สรางเศรษฐกิจประเทศ ภายใตแนวคิด “สปาไทยกาวหนา ภูมิปญญากาวไกล กัญชาไทยสรางเศรษฐกิจ” 
(Public Relations Office, Ministry of Public Health, 2022) ท้ังนี้ ภาครัฐไดไดสรางหวงโซอุตสาหกรรม
ใหมในกลุมธุรกิจกัญชา ประกอบดวย (1) อุตสาหกรรมตนน้ํา ไดแก จัดหาเมล็ดพันธุ พัฒนาสายพันธุพืช 
เพาะปลูก (2) อุตสาหกรรมกลางน้ํา ไดแก โรงสกัด สารสกัด น้ํามัน ผลิตภัณฑกัญชา (3) อุตสาหกรรมปลาย
น้ํา ไดแก สินคาอุปโภคบริโภคเปนกลุมท่ีนําสารสกัด หรือผลิตภัณฑกัญชาข้ันกลางมาเปนวัตถุดิบหรือสวนผสม
ในผลิตภัณฑของตนเพ่ือเพ่ิมไลนผลิตภัณฑใหม (Bangkokbiznews, 2022) โดย Krungsri Research (2022) 
ประมาณการมูลคาอุตสาหกรรมกัญชาของไทยในป 2564 คาดวาอุตสาหกรรมเครื่องด่ืมท่ีมีกัญชาผสมจะมี
มูลคา 280 ลานบาท รองลงมาเปนผลิตภัณฑอาหารจากกัญชา 240 ลานบาท ยาและอาหารเสริมจากกัญชา 
50 ลานบาท เครื่องแตงกายท่ีทําดวยใยกัญชา 30 ลานบาท และผลิตภัณฑดูแลสวนบุคคลประเมินวายังอยู
ในชวงการพัฒนาผลิตภัณฑเปนหลักในปแรก ท้ังนี้ 5 กลุมอุตสาหกรรมดังกลาวจะมีการนํากัญชาไปใชมูลคา
ประมาณ 600 ลานบาท ดังนั้น โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาสงผลกระทบตอ
ระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย ผูประกอบการตองมีการศึกษาการนํามาใชใหเหมาะสมและปลอดภัย ซ่ึงถือ
เปนการสรางประสบการณใหม ๆ ใหผูบริโภค (Overseas Office and Honorary Trade Advisors in Hong 
Kong, 2021)  
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 โดยการวิเคราะหโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา สามารถพิจารณาได
จากปจจัย 4 ดานสําคัญ โดยดานแรกคือ ปจจัยในการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค ซ่ึงอิงจากทฤษฎีพฤติกรรม
ผูบริ โภค (Consumer Behavior Theory) โดยปจจัยภายใน เชน ทัศนคติ  (Attitude) และแรงจูงใจ 
(Motivation) จะสงผลตอความเต็มใจในการซ้ือ ขณะท่ีปจจัยภายนอก เชน วัฒนธรรมและสังคม ก็มีผลสําคัญ 
(Kotler & Keller, 2016, pp.172-175) ดานท่ีสองคือ การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค 
(SWOT Analysis) เชน การระบุโอกาสทางการตลาดในประเทศท่ีมีกฎหมายสนับสนุนกัญชา และการบริหาร
จุดออนท่ีเก่ียวกับการรับรูในแงลบของผลิตภัณฑในกลุมลูกคาบางสวน (Gürel & Tat, 2017, pp.994-1006) 
สวนท่ีสามคือ ความพรอมและสิ่งสนับสนุน โดยใชกรอบแนวคิด 5M’s (Man, Money, Materials, Machines, 
Methods) เพ่ือวิเคราะหความพรอมของทรัพยากร องคกร และการสนับสนุนจากภาครัฐ (Heizer et al., 
2020, pp.98-102) สุดทายคือ ปจจัยแหงความสําเร็จของผูประกอบการ/ธุรกิจ ซ่ึงรวมถึงการนําเสนอ
ผลิตภัณฑดวยนวัตกรรม การใชกลยุทธทางการตลาดท่ีเหมาะสม เชน การตลาด 4P’s (Product, Price, 
Place, Promotion) และการตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงของตลาดอยางรวดเร็ว (Kotler & Armstrong, 
2020, pp.36-38) โดยองคประกอบเหลานี้ชวยสรางความไดเปรียบทางการแขงขันและเพ่ิมโอกาสความสําเร็จ
ใหกับธุรกิจท่ีมีผลิตภัณฑสารสกัดจากกัญชา  
 อยางไรก็ตาม หากสถานการณเปลี่ยนแปลงไปดังท่ีปรากฏในปจจุบันท่ีวาจะนํากัญชากลับไปเปนยา
เสพติดภายในป 2568 จะทําใหผูประกอบการท่ีไดรับอนุญาตกวา 10,000 ราย ประสบปญหากับสูญเสียโอกาส
และรายได โดยทีมวิจัยดานเศรษฐกิจของดีทีอารไอ ประมาณการมูลคาเศรษฐกิจทางตรงในสวนของผลิตภัณฑ
จากธุรกิจท่ีจดทะเบียนพบวา ธุรกิจท่ีจดทะเบียนมีรายไดรวมจากกัญชา 39 ลานบาท ขาดทุนรวม 194 ลาน
บาท ซ่ึงธุรกิจท่ีสามารถทํากําไรมีเพียงรอยละ 25 และทํากําไรได เฉลี่ยรอยละ 37.6 แมผลิตภัณฑสินคาจาก
กัญชาจะเปนท่ีกลาวถึง ในตลาดสินคาผูบริโภค แตเม่ือเวลาผานไป กระแสความนิยมในผลิต ภัณฑสินคาจาก
กัญชาเริ่มลดลง และหากประมาณการมูลคาเศรษฐกิจ จากจํานวนผูลงทะเบียนปลูกในแอปพลิเคชัน "ปลูกกัญ" 
พบวา หากมีการนํากัญชาท่ีลงทะเบียนปลูกเขามาขายในระบบตลาดเพียงรอยละ 10 ตลาดกัญชาในประเทศ
ไทยจะมีมูลคาถึง 20,000 ลานบาท สวนประมาณการมูลคาเศรษฐกิจทางออม การปลูกกัญชาตามหลักเกณฑ
ความปลอดภัยตามจํานวนท่ีลงทะเบียนในแอปพลิเคชัน "ปลูกกัญ" จะชวยสรางเศรษฐกิจตนน้ําหมุนเวียน
ตอไปยังเศรษฐกิจสาขาอ่ืน ๆ ไดอีกเปนมูลคา 10,000 ลานบาท และจะชวยสรางการจางงานในสาขาการผลิต
ตาง ๆ ได 8,349 คน และสรางภาษีเงินไดนิติบุคคลจากสาขาการผลิตตาง ๆ ท่ีไดรับการหมุนเวียนทาง
เศรษฐกิจ ไดรวม 303 ลานบาท (Thai PBS, 2024) ซ่ึงหากพิจารณาจาก ปรากฏการณดังกลาวจะสงผล
กระทบอยางมากตอโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาและเศรษฐกิจของประเทศ
ไทย กวา 30,000 ลานบาท นอกจากนี้ ผูบริโภคท่ีบริโภคจะเขาถึงไดยากข้ึน จนถึงข้ันไมสามารถบริโภคไดอีก
เลย ซ่ึงการเปลี่ยนแปลงในเชิงนโยบายและกฎหมายนี้มีความรวดเร็วและสงผลกระทบอยางรุนแรง ดังนั้น 
ผูประกอบการและผูบริโภคท่ีไดรับผลกระทบจะตองมีการดําเนินการอยางใดอยางหนึ่ง เพ่ือใหธุรกิจสามารถ
เดินหนาตอไปไดในสถานการณท่ีเปลี่ยนแปลงไป 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

1. ประชากรท่ีศึกษาในการวิจัยครั้งนี้คือ ผูประกอบการผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาในพ้ืนท่ี
ไดรับอนุญาตถูกตองในเขตภูมิภาคกลางของประเทศไทย ซ่ึงไมทราบจํานวนประชากรท่ีแนนอน ดังนั้นจึง
กําหนดกลุมตัวอยางดวยโปรแกรมสําเร็จรูป G*Power โดยกําหนดใหมีขนาดอิทธิพล (Effect Size F2) ท่ี 0.15 
คาความนาจะเปนของความคลาดเคลื่อนในการทดสอบประเภทท่ี 1 (Type I Error) ท่ี 0.05 คาความนาจะ
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เปนของความคลาดเคลื่อนในการทดสอบประเภทท่ี 2 (Type II Error) ท่ี 0.95 และจํานวนตัวแปรพยากรณ 
(Number of Predictors) เทากับ 9 ตัวแปร จึงไดขนาดกลุมตัวอยางเทากับ 166 คน (Sanitlou, Sartphet, 
& Naphaarrak, 2019, pp.496-507) แตเพ่ือสํารองความเคลื่อนในการเก็บขอมูลอีกรอยละ 17 ดังนั้นได
ขนาดกลุมตัวอยางท้ังสิ้น 200 คน วิธีการสุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยนี้คือ วิธีการสุมตัวอยางแบบลูกโซ 
(Snowball Sampling) เพ่ือใหเขาถึงกลุมเปาหมายในการวิจัย โดยใหผูบริหารธุรกิจผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัด
จากกัญชาท่ีไดรับอนุญาตถูกตองในเขตภูมิภาคกลางของประเทศไทยสามารถแนะนํากลุมตัวอยางอ่ืนใหกับ
ผูวิจัยได ซ่ึงอาจไดกลุมตัวอยางมากกวา 1 ตัวอยางจากการแนะนําในแตละครั้ง 
 2. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้คือ แบบสอบถามท่ีพัฒนาข้ึนจากการทบทวนวรรณกรรม งานวิจัยท่ี
เก่ียวของ และเอกสารวิชาการตาง ๆ โดยแบงออกเปน 3 สวน ไดแก (1) แบบสอบถามท่ีเก่ียวของกับ
สถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา (3) แบบสอบถามท่ีเก่ียวของกับมูลคาทาง
เศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา และ (4) แบบสอบถามท่ีเก่ียวของกับโอกาสทางการตลาด
ของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา โดยสวนท่ี 3 และ 4 ใชเกณฑการวัดแบบ Rating Scale 5 ระดับ ซ่ึง
แบบสอบถามครั้งนี้ผานการตรวจสอบความเท่ียงตรงจากผูทรงคุณวุฒิจํานวน 5 ทาน ดวยการประเมินคา 
Item Objective Congruence หรือ IOC โดยมีชวงคะแนนอยูท่ี 0.60-1.00 ซ่ึงมากกวา 0.6 หลังจากนั้นไดนํา
แบบสอบถามไปทดลองใช (Pre-test) กับกลุมท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง 30 คน เพ่ือทําการ
ตรวจสอบความเชื่อ ม่ันของแบบสอบถามดวยการหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟา (Cronbach’s Alpha 
Coefficient) โดยพบวาแบบสอบถามทุกตัวมีคาความเท่ียงตรงตั้งแต 0.801 ถึง 0.973 ซ่ึงมากกวา 0.7 ข้ึนไป 
จึงถือวาแบบสอบถามมีความเชื่อม่ันนําไปใชทดสอบได (Hair et al., 2010) 
 3. วิธีการวิเคราะหขอมูลในการวิจัยนี้ ประกอบไปดวย (1) การวิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา ไดแก 
คาความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ (2) การทดสอบสมมติฐานดวยสถิติเชิงอนุมาน 
ไดแก การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-way Analysis of Variance, One-way ANOVA) และ
การวิเคราะหสมการถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) โดยกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ .05 
 

ผลการวิจัย 

1. การวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานในสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา พบวา 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการรองรับในของธุรกิจการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาดานการ
มุงสรางพันธมิตรหรือเพ่ือนคูคิดทางธุรกิจ จํานวน 76 คน (รอยละ 33.5) มีลักษณะการดําเนินอุตสาหกรรม
แบบหางหุนสวน จํานวน 90 คน (รอยละ 90) มีระยะเวลาในการดําเนินธุรกิจระหวาง 16 – 30 ป จํานวน 95 
คน (รอยละ 47.5) มีสถานท่ีตั้งของธุรกิจในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จํานวน 60 คน (รอยละ 30.0) มีการ
ดําเนินธุรกิจประเภทธุรกิจการพาณิชย จํานวน 63 คน (31.5) สวนใหญมีแนวโนมท่ีอยากปรับตัวผลิตภัณฑ
เพ่ือพัฒนาไปสูผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา จํานวน 165 คน (82.5) และมีความคิดเห็นอยางตอ
นโยบายตาง ๆ ท่ีสงเสริมพัฒนาไปสูผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาวา ควรใหการสงเสริมการกําหนด
นโยบายเฉพาะพ้ืนท่ีเนื่องจากความแตกตางในกระบวนการผลิตและปจจัยแวดลอมท่ีเก่ียวของอยางยั่งยืน 
จํานวน 65 คน (รอยละ 32.5) 
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ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของขอมูลพ้ืนฐานในสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 

ขอมูลพ้ืนฐานในสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา จํานวน รอยละ 
การรองรับในของธุรกิจ 67 33.5 
- การนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมตาง ๆ มาใช 76 38.0 
- มุงสรางพันธมิตรหรือเพ่ือนคูคิดทางธุรกิจ 42 21.0 
- จัดทําตนแบบเพ่ือนํามาสรางธุรกิจ 15 7.5 
- ลงทุนเพ่ิมในกลุมธุรกิจ Start up ท้ังในและตางประเทศ 67 33.5 
ลักษณะการดําเนินอุตสาหกรรม   
- เจาของคนเดียว 76 38.0 
- หางหุนสวน 90 45.0 
- บริษัทจํากัด 32 16.0 
- บริษัทมหาชนจํากัด 2 1.0 
ระยะเวลาในการดําเนินธุรกจิ   
-  1 – 15 ป 90 45.0 
- 16 – 30 ป 95 47.5 
- 31 – 45 ป 15 7.5 
- 46 – 60 ป 0 0.0 
สถานท่ีตั้งของธุรกิจ   
- สมุทรปราการ 27 13.5 
- นนทบุรี 18 9.0 
- ปทุมธาน ี 28 14.0 
- พระนครศรีอยุธยา 60 30.0 
- สระบุรี 11 5.5 
- ลพบุรี 12 6.0 
- อางทอง 23 11.5 
- สิงหบุรี 5 2.5 
- ชัยนาท 16 8.0 
ประเภทของธุรกิจ   
- ประเภทอุตสาหกรรมการผลิต 33 16.5 
- ประเภทธุรกิจทางการเกษตร 56 28.0 
- ประเภทธุรกิจการพาณิชย 63 31.5 
- ประเภทธุรกิจการบรกิาร 48 24.0 
แนวโนมท่ีอยากปรับตัวผลิตภัณฑเพ่ือพัฒนาไปสูผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 
- มี 165 82.5 
- ไมมี 35 17.5 

 
 
 



Burapha Journal of Business Management, Burapha University, Vol.13 No.2 July – December 2024 

 

 

48 

ตารางท่ี 1 (ตอ) 

ขอมูลพ้ืนฐานในสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา จํานวน รอยละ 
ความคิดเห็นอยางตอนโยบายตาง ๆ ท่ีสงเสริมพัฒนาไปสูผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 
- ท้ังหมดท่ีประกาศใชเปนนโยบายท่ีดีจากภาคีเครือขายทุกทานหนวยท่ีเก่ียวของ 38 19.0 
- ควรไดรับการพัฒนาโดยมีผูประกอบการทุกภาคสวนเขามารวมกําหนดนโยบาย 51 25.5 
- ควรใหการสงเสริมการกําหนดนโยบายเฉพาะพ้ืนท่ีเนื่องจากความแตกตางใน
กระบวนการผลิตและปจจัยแวดลอมท่ีเก่ียวของอยางยั่งยืน 

65 32.5 

- จําเปนอยางยิ่งท่ีตองมีการปรับปรุงนโยบายตามสถานการณท่ีเปลี่ยนแปลงไป
อยางสมํ่าเสมอเพ่ือใหสอดรับกับความเปลี่ยนแปลงและความตองการภาค
ประชาสังคม 

46 23.0 

รวม 200 100.0 
 
 2. การวิเคราะหขอมูลมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา พบวา ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นในภาพรวมอยูในระดับมาก โดยมีความคิดเห็นตอรูปแบบการใชกัญชา
มากท่ีสุด รองลงมาคุณลักษณะผลิตภัณฑ และนอยท่ีสุดองคความรูเก่ียวกับกัญชา ดังตารางท่ี 1 
 
ตารางท่ี 2 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 

มูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสาร
สกัดจากกัญชา 

คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับความ
คิดเห็น 

1) คุณลักษณะผลิตภัณฑ 4.113 0.622 มาก 
2) รูปแบบการใชกัญชา 4.122 0.648 มาก 
3) องคความรูเก่ียวกับกัญชา 4.093 0.650 มาก 

ภาพรวม 4.109 0.587 มาก 
  

3. การวิเคราะหขอมูลโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา พบวา ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นในภาพรวมอยูในระดับมาก โดยมีความคิดเห็นตอดานปจจัยในการ
ตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคมากท่ีสุด รองลงมา ดานจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคของผลิตภัณฑ ดาน
ความพรอมและสิ่งสนับสนุน และนอยท่ีสุด ดานปจจัยแหงความสําเร็จของผูประกอบการ/ธุรกิจดัง ตารางท่ี 2 
 
ตารางท่ี 3 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 

โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสาร
สกัดจากกัญชา 

คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับความ
คิดเห็น 

1) ดานปจจัยในการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 4.188 0.606 มาก 
2) ดานจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค
ของผลิตภัณฑ 

4.188 0.613 มาก 

3) ดานความพรอมและสิ่งสนับสนุน 4.134 0.619 มาก 
4) ดานปจจัยแหงความสําเร็จของ
ผูประกอบการ/ธุรกิจ 

4.159 0.674 มาก 

ภาพรวม 4.167 0.575 มาก 
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4. ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
ตารางท่ี 4 ผลการทดสอบสมมติฐานสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาท่ีแตกตางกัน

สงผลตอโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาแตกตางกัน 

สถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา F Sig. ผลการทดสอบ 
1) ดานการรองรับในของธุรกิจสูการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสาร
สกัดจากกัญชา 

4.794 .003* สอดคลอง 

2) ดานลักษณะการดําเนินอุตสาหกรรมท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 0.148 .862 ไมสอดคลอง 
3) ดานระยะเวลาในการดําเนินธุรกิจ 1.855 .159 ไมสอดคลอง 
4) ดานสถานท่ีตั้งของธุรกิจ 6.806 .000* สอดคลอง 
5) ดานประเภทของธุรกิจ 0.273 .845 ไมสอดคลอง 
6) ดานความคิดเห็นตอนโยบายตาง ๆ ท่ีสงเสริมพัฒนาไปสู
ผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 

0.764 .516 ไมสอดคลอง 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
 จากตารางท่ี 4 พบวา สถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาดานการรองรับใน
ของธุรกิจสูการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาและดานสถานท่ีตั้งของธุรกิจท่ีแตกตางกันสงผลตอ
โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
ซ่ึงในดานการรองรับในของธุรกิจสูการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา พบวา การนําเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมตาง ๆ มาใชมีคาเฉลี่ยสูงกวาการลงทุนเพ่ิมในกลุมธุรกิจ Start up ท้ังในและตางประเทศ อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ในขณะท่ี สถานท่ีตั้งของธุรกิจ พบวา พระนครศรีอยุธยา มีคาเฉลี่ยสูงกวาทุกพ้ืนท่ี อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ 
 
ตารางท่ี 5 ผลการทดสอบสมมติฐานมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาสงผลตอ

โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 

มูลคาทางเศรษฐกิจของ
ผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจาก

กัญชา 
b 

Std. 
Error 

β t Sig. Tolerance VIF 

คาคงท่ี 0.573 0.130  4.402 0.000*   
- คุณลักษณะผลิตภัณฑ 0.492 0.056 0.533 8.819 0.000* 0.279 3.581 
- รูปแบบการใชกัญชา 0.221 0.044 0.249 5.015 0.000* 0.414 2.415 
- องคความรูเก่ียวกับกัญชา 0.162 0.053 0.183 3.048 0.003* 0.284 3.527 

R = .895, R2 = .800, Adjusted R2 = .797, S.E.E. = .259, F = 261.995, Sig. = .000* 

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
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 จากตารางท่ี 5 พบวา มูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา ประกอบไปดวย 
รูปแบบการใชกัญชาเพ่ือประโยชนทางการแพทย องคความรูเก่ียวกับกัญชา และคุณลักษณะผลิตภัณฑมีผลตอ
โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมี
อํานาจในการพยากรณรอยละ 79.7 ซ่ึงสะทอนใหเห็นวา ตัวแปรตาง ๆ จากมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑ
ท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาสามารถอธิบายโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาไดถึง 
79.7 สวนอีก 20.3 เกิดจากปจจัยอ่ืน ๆ ดังนั้น การเพ่ิมโอกาสทางการตลาดใหแกผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจาก
กัญชาจะตองพิจารณาจากคุณลักษณะผลิตภัณฑเปนอันดับแรก รองลงมา รูปแบบการใชกัญชา และสุดทาย 
องคความรูเก่ียวกับกัญชา  
 

สรุปผลการวิจัย 

 การวิเคราะหมูลคาทางเศรษฐกิจและโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาใน
พ้ืนท่ีไดรับอนุญาตในเขตภูมิภาคกลางของประเทศไทย พบวา สถานการณปจจุบันดานการรองรับธุรกิจและ
สถานท่ีตั้งสงผลตอโอกาสทางการตลาดอยางมีนัยสําคัญ ผูประกอบการควรวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑใหมี
คุณลักษณะเฉพาะ เชน สูตรท่ีเหมาะกับการใชงานทางการแพทยหรือการบํารุงสุขภาพ เพ่ือสรางความแตกตาง
และตอบโจทยตลาดในพ้ืนท่ีเปาหมาย เชน ใกลศูนยการแพทยหรือโรงพยาบาล รวมถึงการขยายตลาดผาน
ชองทางออนไลนเพ่ือลดขอจํากัดดานพ้ืนท่ี นอกจากนี้ ควรเนนพัฒนาคุณลักษณะของผลิตภัณฑ เชน ความ
ปลอดภัย คุณภาพท่ีไดมาตรฐาน และประโยชนท่ีชัดเจน โดยใชกลยุทธการตลาดท่ีมุงเนนลูกคา (Customer-
Centric Marketing) พรอมสื่อสารขอมูลท่ีโปรงใสเก่ียวกับกระบวนการผลิตและแหลงท่ีมาของวัตถุดิบ ในดาน
รูปแบบการใช ควรเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ เชน น้ํามันกัญชาสําหรับการบําบัด หรือครีมสําหรับ
การใชภายนอก เพ่ือตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายท่ีหลากหลาย ท้ังผูปวยท่ีตองการฟนฟูสุขภาพ 
และผูบริโภคท่ัวไปท่ีมองหาความผอนคลาย สุดทาย การเสริมสรางองคความรูเก่ียวกับกัญชา เชน การเผยแพร
ขอมูลท่ีถูกตองเก่ียวกับขอกฎหมายและประโยชนของกัญชา รวมถึงการจัดกิจกรรมใหความรู จะชวยสราง
ความเชื่อม่ันในผลิตภัณฑ ลดความกังวลของผูบริโภค และกระตุนการตัดสินใจซ้ืออยางยั่งยืนในระยะยาว 
 

อภิปรายผล 

 ผลการศึกษาเก่ียวกับขอมูลพ้ืนฐานในสถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา 
พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการรองรับในของธุรกิจการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา
ดานการมุงสรางพันธมิตรหรือเพ่ือนคูคิดทางธุรกิจ มีลักษณะการดําเนินอุตสาหกรรมแบบหางหุนสวน มี
ระยะเวลาในการดําเนินธุรกิจระหวาง 16 – 30 ป มีสถานท่ีตั้งของธุรกิจในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีการ
ดําเนินธุรกิจประเภทธุรกิจการพาณิชย สวนใหญมีแนวโนมท่ีอยากปรับตัวผลิตภัณฑเพ่ือพัฒนาไปสูผลิตภัณฑท่ี
ผสมสารสกัดจากกัญชา และมีความคิดเห็นอยางตอนโยบายตาง ๆ ท่ีสงเสริมพัฒนาไปสูผลิตภัณฑท่ีผสมสาร
สกัดจากกัญชาวา ควรใหการสงเสริมการกําหนดนโยบายเฉพาะพ้ืนท่ีเนื่องจากความแตกตางในกระบวนการ
ผลิตและปจจัยแวดลอมท่ีเก่ียวของอยางยั่งยืน ซ่ึงงานวิจัยของ Kanjanasiripan (2022, pp.530-545) พบวา 
สภาพปญหาการสงเสริมการปลูกกัญชา คือ กฎหมายท่ีเก่ียวของกับกัญชาและกัญชงตามพระราชบัญญัติยา
เสพติดใหโทษ พ.ศ. 2522 และกฎหมายลําดับรอง เรื่องการนิยามรูปแบบผลิตภัณฑพืชตระกูลกัญชา 
นอกจากนี้ รูปแบบท่ีเหมาะสมการใชประโยชน คือ การกําหนดนโยบายควรเปนภาครัฐท่ีควบคุม ดูแล และ
พัฒนาพืชยาเสพติดเปนระบบ รวมถึงออกใบอนุญาตตามกฎหมาย และ แนวทางและความเปนไปไดของ
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นโยบายการปลูกกัญชา คือ กําหนดใหกัญชาเปนพืชประโยชนทางการแพทยบนพ้ืนฐานตามหลักวิชาการดาน
การแพทยท่ีเหมาะสมภายใตการควบคุมดูแลของผูเชี่ยวชาญตามมาตรฐานผูประกอบวิชาชีพรวมถึงควบคุมถือ
ครองหรือควบคุมหวงโซอุปทาน ซ่ึงนํามาสูการกําหนดระบบการบริหารจัดการท่ีเอ้ืออํานวยตอการผลิตและ
บริการท่ีเกิดประสิทธิภาพสูงสุดภายใตความปลอดภัยท่ีมีมาตารฐานบนพ้ืนฐานความยั่งยืน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา สถานการณปจจุบันของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาดานการ
รองรับในของธุรกิจสูการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาและดานสถานท่ีต้ังของธุรกิจท่ีแตกตางกัน
สงผลตอโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาแตกตางกัน ท้ังนี้เนื่องจาก ความตองการ
และการยอมรับของตลาดทองถ่ินตอผลิตภัณฑกัญชาอาจแตกตางกันไป ซ่ึงอิงตามวัฒนธรรม ความเชื่อ และ
ความรูความเขาใจของประชาชนตอกัญชา รวมถึงสถานท่ีตั้งท่ีมีการเขาถึงทรัพยากรและวัตถุดิบงายอาจมีขอ
ไดเปรียบในการผลิตผลิตภัณฑกัญชาดวยตนทุนท่ีตํ่ากวา ซ่ึงสงผลตอราคาและการแขงขันในตลาด และธุรกิจ
ในพ้ืนท่ีท่ีสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรมมีโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมๆ และการปรับปรุงผลิตภัณฑ
อยางตอเนื่อง ซ่ึงสอดคลองกับการศึกษาของ Yeesoontes & Panomooppatum (2020, pp.63-76) ท่ี
พบวา การพัฒนาผลิตภัณฑใหมในปจจัยดานผลิตภัณฑและชองทางการจําหนายมีผลทําใหความพึงพอใจของ
ผูตอบแบบสอบถามเพ่ิมข้ึน 
 ในขณะท่ี ผลการวิเคราะหมูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาของประเทศ
ไทย พบวา มูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา ประกอบไปดวย 3 ประการ คือ 
รูปแบบการใชกัญชาเพ่ือประโยชนทางการแพทย องคความรูเก่ียวกับกัญชา และคุณลักษณะผลิตภัณฑ ไมวา
จะเปน การจัดหาวัตถุดิบถือเปนจุดเชื่อมโยงท่ีสําคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา ความรู
ความเขาใจเก่ียวกับสายพันธุของกัญชาในโลกทุกประเภท รวมไปถึงผลิตภัณฑมีความสามารถในการใชงานได
ตามหนาท่ีท่ีไดถูกกําหนดไว และผลิตภัณฑมีความโดดเดนรวมท้ังมีคุณสมบัติพิเศษแตกตางจากสินคาชนิดอ่ืน ๆ 
ท้ังนี้ ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา มูลคาทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชา ประกอบไป
ดวย 1) คุณลักษณะผลิตภัณฑ 2) รูปแบบการใชกัญชา และ 3) องคความรูเก่ียวกับกัญชาสงผลตอโอกาสทาง
การตลาดของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาท้ังในดานภาพรวม ดานปจจัยในการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 
ดานจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคของผลิตภัณฑ ดานความพรอมและสิ่งสนับสนุน และดานปจจัยแหง
ความสําเร็จของผูประกอบการ/ธุรกิจ ซ่ึง Bhanityanakorn (2021, pp.40-45) อธิบายวา นับจากราชกิจจา
นุเบกษาไดเผยแพรประกาศกระทรวงสาธารณสุขซ่ึงมีเนื้อหาเก่ียวกับการอนุญาตใหใชประโยชนจากกัญชา
ในทางการแพทยและสามารถใชเปนสวนผสมในอาหารและเครื่องดื่มไดอยางถูกตองตามกฎหมายทําใหกระแส
ความนิยมกัญชาในไทยกลายเปนประเด็นทางธุรกิจท่ีผูประกอบการจํานวนมากใหความสนใจและตองการเปน
สวนหนึ่งของตลาดโดยเฉพาะอยางยิ่งผูประกอบการในธุรกิจอาหาร แสดงใหเห็นวา ผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัด
จากกัญชามีมูลคาทางเศรษฐกิจ และ Nonthanathorn (2021, pp.102-112) ชี้ใหเห็นวา มูลคาทางเศรษฐกิจ
ของผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาข้ึนอยูกับคุณลักษณะผลิตภัณฑ กลุ มตัวอยางใหความสําคัญตอ
คุณลักษณะผลิตภัณฑของชากัญชา-กัญชงท่ีเลือกซ้ือดานรสชาติกลมกลอม ไมขม ไมเหม็นเขียว มากท่ีสุด 
รองลงมาดานมีเครื่องหมาย (อย.) ดานราคาของสินคามีความเหมาะสมเม่ือเทียบกับคุณภาพของสินคา 
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ขอเสนอแนะ 

 ขอเสนอแนะสําคัญการวิจัยในครั้งนี้ 
1. กลยุทธการพัฒนาผลิตภัณฑและการกําหนดสถานท่ีตั้งธุรกิจ จากผลการวิจัยท่ีชี้ใหเห็นวาการ

รองรับการพัฒนาผลิตภัณฑและสถานท่ีต้ังของธุรกิจมีผลตอโอกาสทางการตลาด ผูประกอบการควรวางแผน
พัฒนาผลิตภัณฑใหตอบสนองความตองการของตลาดในพ้ืนท่ีเปาหมาย เชน การสรางผลิตภัณฑท่ีเนน
คุณสมบัติเฉพาะ (Unique Selling Point) เชน สูตรเฉพาะท่ีเหมาะกับการใชงานทางการแพทยหรือการบํารุง
สุขภาพ เพ่ือสรางความแตกตางจากคูแขง สําหรับสถานท่ีตั้งธุรกิจ ควรพิจารณาพ้ืนท่ีท่ีมีความตองการสูง เชน 
ใกลศูนยการแพทย โรงพยาบาล หรือพ้ืนท่ีท่ีมีกลุมผูบริโภคท่ีตระหนักถึงคุณคาของกัญชา รวมถึงการขยายการ
เขาถึงผานชองทางออนไลนเพ่ือลดขอจํากัดดานพ้ืนท่ีตั้ง 

2. การเพ่ิมโอกาสทางการตลาดใหแกผลิตภัณฑท่ีผสมสารสกัดจากกัญชาควรเริ่มตนดวยการพัฒนา
คุณลักษณะผลิตภัณฑท่ีโดดเดน เพ่ือตอบสนองความตองการและสรางความแตกตางในตลาด คุณลักษณะของ
ผลิตภัณฑ (Product Attributes) เชน ความปลอดภัย คุณภาพท่ีไดมาตรฐาน และประโยชนท่ีชัดเจน เชน 
การบํารุงสุขภาพหรือการใชในเชิงการแพทย ควรไดรับการเนนย้ําเปนลําดับแรก ผูประกอบการควรใชแนวคิด
การตลาดท่ีมุงเนนลูกคา (Customer-Centric Marketing) เพ่ือสรางผลิตภัณฑท่ีสอดคลองกับความตองการ
ของกลุมเปาหมาย และนําเสนอผานบรรจุภัณฑท่ีทันสมัยและสื่อสารขอมูลสําคัญ เชน แหลงท่ีมาของวัตถุดิบ
และกระบวนการผลิตท่ีปลอดภัย 

3. รูปแบบการใชกัญชา (Usage Forms) ซ่ึงสามารถเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ เชน 
ผลิตภัณฑท่ีใชรับประทาน เชน น้ํามันกัญชาสําหรับการบําบัด หรือผลิตภัณฑท่ีใชภายนอก เชน ครีมหรือโลชั่น
ผสมสารสกัดจากกัญชา การปรับรูปแบบผลิตภัณฑใหสอดคลองกับการใชงานของกลุมเปาหมาย เชน ผูปวยท่ี
ตองการผลิตภัณฑเพ่ือการฟนฟูสุขภาพ หรือกลุมคนท่ีมองหาผลิตภัณฑเพ่ือการผอนคลาย จะชวยขยายตลาด
ใหครอบคลุมและตอบโจทยท่ีหลากหลายมากข้ึน นอกจากนี้ ควรใชการสื่อสารท่ีชัดเจนในชองทางการตลาด 
เพ่ือใหผูบริโภคเขาใจถึงประโยชนและวิธีการใชผลิตภัณฑ 

4. การเสริมสรางองคความรูเก่ียวกับกัญชา (Cannabis Knowledge) โดยผูประกอบการควรมี
บทบาทในการใหขอมูลและสรางความตระหนักรูแกผูบริโภค เชน การจัดกิจกรรมใหความรู การเผยแพร
บทความผานชองทางออนไลน หรือการจัดตั้งศูนยขอมูลเก่ียวกับกัญชาในผลิตภัณฑของตนเอง เพ่ือสรางความ
นาเชื่อถือและลดความกังวลเก่ียวกับการใชสารสกัดจากกัญชา การใหขอมูลท่ีถูกตองและโปรงใส เชน 
ขอกําหนดทางกฎหมายและประโยชนตอสุขภาพ จะชวยเพ่ิมความเชื่อม่ันของผูบริโภค และกระตุนใหเกิดการ
ตัดสินใจซ้ือ 

ขอเสนอแนะสําคัญการวิจัยในอนาคต 
 การวิจัยในอนาคตเก่ียวกับการวิเคราะหมูลคาทางเศรษฐกิจและโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑท่ี
ผสมสารสกัดจากกัญชาควรพิจารณาขยายกลุมตัวอยาง โดยการศึกษาควรรวมถึงกลุมตัวอยางท่ีหลากหลาย 
อาทิเชน ผูบริโภค นักลงทุน และผูเชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมกัญชา เพ่ือใหไดมุมมองท่ีครอบคลุมและ
หลากหลาย 

นอกจากนี้ การวิจัยในอนาคตควรพิจารณาแงมุมทางภูมิศาสตรและกฎระเบียบของการเพาะปลูกและ
การผลิตกัญชาดวย ตัวอยางเชน ในกรณีของประเทศไทยซ่ึงบางภูมิภาคไดรับใบอนุญาตสําหรับการเพาะปลูก
กัญชา นักวิจัยควรพิจารณาดําเนินการศึกษาในพ้ืนท่ีเฉพาะเหลานี้ ซ่ึงการทําเชนนี้จะชวยนักวิจัยสามารถรับ
ขอมูลท่ีเปนภาษาทองถ่ินซ่ึงสะทอนถึงสภาวะเศรษฐกิจและตลาดท่ีเปนเอกลักษณภายในภูมิภาคเหลานี้ได  
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สุดทายนี้ การวิจัยในอนาคตควรมีการศึกษาและเปรียบเทียบกับตลาดกัญชาในประเทศอ่ืน ๆ ท่ีมีการ
พัฒนามากข้ึน ซ่ึงจะทําใหเห็นถึงปจจัยทางกฎหมายและนโยบาย รวมถึงเทคโนโลยีใหม ๆ ท่ีมีผลตอการพัฒนา
และการตลาดของผลิตภัณฑกัญชาเพ่ือหาแนวทางและกลยุทธท่ีเหมาะสม 
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