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摘要

 本研究主要探讨影响中国苗族文化小微创意企业成长的外部关键因素，在梳理文献的基

础上，构建了文章的研究框架，对位于中国贵州、云南、广西三省153位苗族文化小微创意企业

主的调查问卷，利用结构方程模型对假设进行验证。研究结果显示，政策因素、融资环境对中

国苗族文化小微创意企业成长具有正向影响，但在企业的不同发展阶段上，这两个关键影响因

素作用有所差异，最后针对研究结果提出对策建议。

关键词：苗族文化创意小微企业 企业成长 外部关键影响因素

Abstract 
 The purpose of this study is mainly discusses the influence of external factors of small and 

micro Miao cultural creative enterprises in China, This paper is constructed the research framework 

on the basis of literature review. Survey data were collected from 153 business owners of small 

and micro cultural creative enterprises of Miao in Guizhou, Yunnan and Guangxi, the hypothesis 

was test by the structural equation model. Results of the study suggest Policy factors and 

financing environment are the external key factors that affects the growth of small and micro creative 
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引言

 近年来，随着中国政府对文化创意企业发展的重视，苗族文化小微创意企业得到了迅速

发展，苗族文化创意小微企业的发展对中国苗族聚居区增加就业机会、推进脱贫工作、推动大众

创业创新发展具有重要作用，但由于企业规模小、资金短缺、融资艰难等劣势，使苗族文化小微

创意企业面临生存和发展的困境。因此，本文尝试从企业外部探讨影响苗族文化小微创意企业成

长的关键因素，理清这些问题有助于苗族文化创意小微企业实现持续健康的发展。 

 通过对现有文献的梳理，本研究发现以苗族文化小微创意企业为特定对象的研究成果

非常匮乏，同时，学术界对文化创意小微企业的研究主要集中于融资方面，对少数民族小微文

化创意企业成长外部影响因素相关研究不足。从整体来看，苗族文化小微创意企业成长缺乏可

借鉴的理论指导，不利于苗族文化小微创意企业作用的发挥，这就为本文提供了研究空间。因

此，本文对影响苗族文化小微创意企业成长外部因素的探讨，为苗族文化小微创意企业的发展

提供理论参考与借鉴。

文献综述

 1. 文化小微创意企业发展的外部影响因素相关研究

1.1 政策因素

  规模小、资金不足、防范风险不足等是文化创意小微企业与生俱来的弱点，文化创意

小微企业要在激烈的市场竞争中获得健康发展，缺不了政府相关的政策支持 (Arif & Lee, 2014)

政府相关政策法律的有效支持能促进文化创意小微企业的快速发展，如美欧日韩等发达国家为

了支持本国的文化创意产业发展，构建支持文化创意小微企业相关法律法规，实施税收优惠政

策，打击侵犯知识产权行为等，为文化小微创意企业成长的构建比较宽松和多样化的创意氛围

环境，政策层面鼓励文化小微创意企业创新创意是企业获得迅速发展的必要外部条件 (Moreno 

enterprises of Miao culture in China, and they all have a positive impact on the growth of it. But they 

have different role on the growth stage of micro cultural creative enterprise of Miao in China, at last, some 

suggestions are put forward according to the research results.
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  规模小、资金不足、防范风险不足等是文化创意小微企业与生俱来的弱点，文化创意
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企业成长“五阶段理论”认为企业可以分为“创业、指导、授权、协调、合作的五个成长阶段

(Greiner, 1972) 也有学者根据企业的成长规模提出了成长五阶段模型：诞生期、生存期、增长

期、起飞期和成熟期 (Churchill & Lewis, 1983) 部分中国学者根据自己研究需要，把企业的成长

阶段分为若干成长阶段，有创业阶段、快速发展阶段、相对稳定阶段和二次创业四个阶段 (Wang, 

2009) 同时也有以企业销售额来划分企业的生命周期。总之，使用生命周期模型来研究与管理企

业有利于企业家分析企业成长阶段的特征，采取相对必要的措施实现企业持续成长。 

概念框架

 基于文献梳理及苗族文化小微创意企业的外部成长环境，本文构建了政策因素、融资环

境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图1所示: 

图1 企业成长性与外部关键影响因素的关系模型

研究目的

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

研究假设
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业健康成长有积极的促进作用。政策因素往往对文化小微创意企业的持续发展产生重要的影响

(Tao, 2013), 例如政府落实税费优惠政策有利解除文化小微创意企业负税重的难题 (Wang, 2015),

支持和保护文化小微创意企业政策及法律法规的实施和落实，有利于促进文化小微创意企业的

持续快速发展。但在实际中，文化小微创意企业普遍存在如金融政策等的约束，制约了文化创

意企业规模的扩大 (Wang, 2017), 同时，由于苗族文化小微创意企业实力弱小，需要借助公共服

 基于文献梳理及苗族文化小微创意企业的外部成长环境，本文构建了政策因素、融资环

境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图 所示: 

企业成长性与外部关键影响因素的关系模型

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

 基于文献梳理及苗族文化小微创意企业的外部成长环境，本文构建了政策因素、融资环

境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图1所示: 

图 企业成长性与外部关键影响因素的关系模型

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

 基于文献梳理及苗族文化小微创意企业的外部成长环境，本文构建了政策因素、融资环

境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图1所示: 

图 企业成长性与外部关键影响因素的关系模型

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

 基于文献梳理及苗族文化小微创意企业的外部成长环境，本文构建了政策因素、融资环

境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图1

图1 企业成长性与外部关键影响因素的关系模型

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图境和苗族文化创意小微企业成长之间关系的概念模型，如下图

企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型企业成长性与外部关键影响因素的关系模型

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

政策因素与苗族文化小微创意企业成长性

 苗族文化小微创意企业因有形资产少、产品市场需求不稳定、研发投入高等，属于风

研究目的

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

研究假设

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

研究目的

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。

 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些 本文研究的目的是探讨中国苗族文化小微创意企业发展的外部关键影响因素，并对这些

关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。关键因素的影响效果进行实证和分析，为促进苗族文化小微创意企业的持续发展提供理论借鉴。



Chinese Journal of Social Science and Management Vol.3 No.2, 2019 21

Indexed in the Thai-Journal Citation Index (TCI 2)

务平台的资源及政府创新相关的扶持政策，才能健康发展。因此，政府为文化小微创意企业发展

建立的公共服务政策、创新政策对企业的发展非常重要，基于此，本文提出如下假设：

H1：政策因素与苗族文化小微创意企业成长性有正相关关系。

H1a：创业初期，政策因素与苗族文化小微创意企业成长性有正相关关系。

H1b：快速发展期，政策因素与苗族文化小微创意企业成长性有正相关关系。

H1c：相对稳定期，政策因素与苗族文化小微创意企业成长有性正相关关系。

2. 融资环境与苗族文化小微创意企业成长性

 资金是苗族文化小微创意企业成长的血液，也是其发展的瓶颈。资金短缺问题是苗族文

化小微创意企业成长的痛点，除了企业自身的因素外，还与企业外部融资环境有关。本文调查

发现，苗族文化小微创意企业没有畅通的融资渠道，难以满足企业发展的资金需求，严重阻碍

了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司

等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保

抵押体系不健全，只有政府扶持贷款才能有效解决企业融资难的问题 (He & Gu, 2018). 处在

发展阶段和稳定阶段的苗族文化小微创意企业，往往需要大量的资金维系企业的运转，如果有

健全的企业担保体系以及良好的信息对称，可以提高企业获得银行贷款的成功率，从而解决企

业快速发展所需大量资金问题，实现企业持续健康发展，反之亦然。良好的融资环境有利于苗

族文化小微创意企业拓宽融资渠道，缓解企业的融资难融资贵的问题。因此，融资环境对苗族

文化小微创意企业的发展有重要的影响。

 基于此，本文提出如下假设：

H2： 融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

H2a：创业初期，融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

H2b：快速发展期，融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

H2c：相对稳定期，融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

研究方法

1. 数据来源

 本研究在借鉴相关文献研究的基础上，结合中国苗族文化小微创意企业的发展实际，设

计调查问卷，问卷利用李克特五点评分法对每个指标进行描述，“1”表示非常不同意，“5”表

示非常同意。问卷调查的对象必须能全面把握苗族文化小微创意企业运行状况，对苗族文化创

意小微企业所处成长阶段有适当的理解，为此，本文把问卷调查的主要对象确定为企业主。然

后本先选取广西20位苗族文化小微创意企业的企业主及行业专家进行深度访谈，对原来设计的

问卷进行检验，并根据企业主和行业专家对苗族文化创意小微企业成长现状的意见进行修改完
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发展阶段和稳定阶段的苗族文化小微创意企业，往往需要大量的资金维系企业的运转，如果有

健全的企业担保体系以及良好的信息对称，可以提高企业获得银行贷款的成功率，从而解决企

业快速发展所需大量资金问题，实现企业持续健康发展，反之亦然。良好的融资环境有利于苗

族文化小微创意企业拓宽融资渠道，缓解企业的融资难融资贵的问题。因此，融资环境对苗族

文化小微创意企业的发展有重要的影响。

 基于此，本文提出如下假设：

： 融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

：创业初期，融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

：相对稳定期，融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

 资金是苗族文化小微创意企业成长的血液，也是其发展的瓶颈。资金短缺问题是苗族文

化小微创意企业成长的痛点，除了企业自身的因素外，还与企业外部融资环境有关。本文调查
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发现，苗族文化小微创意企业没有畅通的融资渠道，难以满足企业发展的资金需求，严重阻碍

了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司

发现，苗族文化小微创意企业没有畅通的融资渠道，难以满足企业发展的资金需求，严重阻碍
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发现，苗族文化小微创意企业没有畅通的融资渠道，难以满足企业发展的资金需求，严重阻碍

了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司

等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保

发展阶段和稳定阶段的苗族文化小微创意企业，往往需要大量的资金维系企业的运转，如果有

：快速发展期，融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

：相对稳定期，融资环境与苗族文化创意小微成长性存在正相关关系。

等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保等新型金融形态出现，但安全性低，使苗族文化小微创意企业获得贷款难度加大。其次，担保

了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司

发现，苗族文化小微创意企业没有畅通的融资渠道，难以满足企业发展的资金需求，严重阻碍

了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司
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了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司
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了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司了企业的健康发展。现有银行信贷服务领域单一，并注重大中优质客户的服务；小额信贷公司
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善；形成最终问卷后，向中国贵州、云南、广西三省250位苗族文化创意小微企业的企业主发放

调查问卷，利用运用SPSS19.0软件对回收的有效问卷数据进行描述性统计分析，利用结构方程

模型对本文所提出的假设进行验证。

 本次调查问卷共发出问卷250份，其中贵州110份，云南、广西各70份，回收问卷共192

份，其中有效问卷153份，有效回收率为79.7%，回收情况及问卷有效情况良好，达到了预期要

求。表1是样本企业的分布情况。

表1 样本企业主要特征N= 153

规模
（人数）

企业
数量

占比
（%）

成立时间
（年）

企业
数量

占比
（%）

所在
地区

企业
数量

占比
（%）

<10 72 47.05 ≤3 91 59.47 贵州 66 43.13

10–50 61 39.86 3-5 46 30.06 云南 39 25.49

51–100 20 13.07 >5 16 10.45 广西 48 31.37

来源：根据调查问卷整理

 2. 信度分析和效度分析

 本文的数据是通过问卷获取，在进行数据分析之前需要对本研究使用的量表进行信

度和效度的分析，主要通过结构方程模型来对量表进行信度和效度的评估。量表的信度使用 
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 经过对测量模型进行计算，得出政策因素一阶性因子分析的结果，如下表2所示：

表2 政策因素的一阶性因子分析

路径 标准化载荷 Mean Std p 信度a

P1 政策因素 0.767 5.15 1.406 ***

0.785

P2 政策因素 0.851 4.65 1.427 **

P3 政策因素 0.837 5.67 1.341 ***

P4 政策因素 0.815 4.35 1.398 **

P5 政策因素 0.772 5.39 1.463 *

P6 政策因素 0.796 5.18 1.652 **

RMSEA 0.073

NFI 0.922

CFI 0.907

***p<0.001; **p<0.01; *p<0.05

 上表中数据显示，a值为0.785，在可以接受的范围，说明量表具有可接受的信度；同

时，变量政策因素的各测量条目标准化因子载荷都大于0.7，所以测量模型的聚合度较高。RMSEA

的值为0.073，在接受范围；NFI的值为0.922，CFI的值为0.907，这两个值均大于0.9，因此，假

设的模型因子结构与实际数据拟合度较好。综合上述，可以认为本研究对企业成长的政策因素

的测度是有效的。

2.2 融资环境

  根据本文前面的分析与研究内容，企业成长的融资环境好，苗族文化小微创意企业

更容易获得融资，苗族文化小微创意企业成长的融资环境（F）由6个测量条目构成，建立对企

业成长的融资环境的测量模型如下图3所示：

图3 企业成长的融资环境测量模型
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 对测量模型进行计算，得出政策因素的一阶性因子分析结果，如下表3所示：

表3 融资环境的一阶性因子分析

路径 标准化载荷 Mean Std p 信度a

F1 融资环境 0.859 5.66 1.703 ***

0.901F2 融资环境 0.913 5.75 1.447 ***

F3 融资环境 0.841 4.77 1.603 **

F4 融资环境 0.727 4.82 1.725 **

F5 融资环境 0.862 4.57 1.246 ***

F6 融资环境 0.806 4.63 1.495 **

RMSEA 0.067

NFI 0.896

CFI 0.901

***p<0.001; **p<0.01; *p<0.05

 上表中数据显示，a值为0.901，a值高于0.9，说明量测量表可靠性高，变量信度较

高；同时，表中潜变量企业成长融资环境的测量条目的标准化因子载荷都在0.7以上，所以测

量模型的聚合效度较高。RMSEA的值为0.067，NFI的值为0.896，CFI的值为0.901，这些值均接

受的范围，假设的模型因子结构与实际数据拟合度较好。由此可以认为本研究对企业成长的融

资环境测度是有效的。

 综合上述，各研究变量的信度a值均高于0.60，说明各研究变量信较高；各个潜变量的

标准化因子载荷都大于0.7，可以测量模型的聚合效度是很高的。以上结果表明，概念模型中

各构思变量的测量尺度具有足够的可靠性和有效性，可以认为调查样本数据适合进行概念模型

的结构方程模分析。

研究结果

 根据企业的生命周期，本文按照苗族文化小微创意企业发展的三个阶段，即创业初

期、快速发展期以及相对稳定期，运用结构方程分别检验各个假设路径系数的显著性及相对重

要性，结构方程检验路径系数标准为0.05，如果系数显著性水平小于0.05，原假设成立。下面

是模型计算结果汇总，如表4所示：
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表4 测量模型统计结果汇总

成长阶段 假设路径 标准化路径系数 假设支持

创业初期 H1a:政策因素 企业成长 0.356** 支持

H2a:融资环境 企业成长 0.247* 支持

快速成长期 H1b:政策因素 企业成长 0.249** 支持

H2b:融资环境 企业成长 0.372*** 支持

相对稳定期 H1c:政策因素 企业成长 0.101 不支持

H2c:融资环境 企业成长 0.278* 支持

注: ***p<0.001；**p<0.01；*p<0.05
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 融资环境在苗族文化小微创意企业成长的三个阶段都有显著影响，快速发展期相对其他

两个阶段稍微偏高（图5）创业初期，良好的融资环境能使苗族文化小微创意企业多渠道获得发

展资金，从而促进企业成长速度。快速发展期，企业规模扩大，需要更多资金进行生产经营、研

发创新等，良好的融资环境能使企业获得充裕发展资金，推动企业规模发展。相对稳定期，企
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结论与讨论

 1.  研究结论

 本文通过对中国西南三省苗族文化小微创意企业调查问卷，在有效的153份问卷基础上

进行实证研究，探讨了政策因素、融资环境在苗族文化小微创意企业的不同成长阶段上的影

响，主要得到了如下结论:
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1.1 通过实证分析，得出了政策因素、融资环境是影响苗族文化小微创意企业成长的

外部关键因素。

1.2 政策因素、融资环境在苗族文化创意小微企业的不同成长阶段的影响程度不

同，特别是在企业的相对稳定期，政策因素对苗族文化小微创意企业成长的影响不显著。

2. 不足与展望

 本文对苗族文化创意小微企业成长的外部关键影响研究，仅对政策原因、融资环境进

行分析，但实际上，如市场需求、外来竞争者等也是影响苗族文化小微创意企业发展的外部因

素；同时，本研究选取的几个维度进行测量，不够全面；最后，没有考虑可能存在的调节变量和

中介变量。所以，本研究虽然验证了政策环因素、融资环境与苗族文化创意小微企业成长绩效之

间的关系，但仍有不少不足之处，这也是今后需要进一步研究和完善的方面。
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