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Abstract 

This article aims to analyze the economic impacts of the spending of Chinese tourists 

(emerging markets)  and European tourists (mature markets)  on various production sectors of 

Thailand by applying the input-output analysis to assess these impacts.  The expense data in 

accordance with the expense structure of Chinese and European tourists in 2016, as reported by the 

Ministry of Tourism and Sports, including the data from the tourism input-output table at purchaser’s 
price for the year 2016, prepared by the Ministry of Tourism and Sports , is used in this analysis. 
 

Results of the study showed the spending of European tourists causes a greater impact on the 

Thai economy than Chinese tourists (especially those that are not the tour group). The tourism-
related service sectors that have to expand the production to meet the increasing need of Chinese 

tourists compared to European tourists are retail trade of country specific tourism characteristic 

goods and other country specific tourism characteristic activities. While accommodation for visitors, 

road passenger transport, and food and beverage serving activities are the service sectors that have to 

decrease the production according to the less demand of Chinese tourists compared to European 

tourists.  For the continuous impact on the non- touristic economic, the sectors that need to 

increase the production are rubber, chemical, petroleum industries and plastic, banking and 

insurance, and other services. The sectors that have to reduce the production are non-metallic, 

metal products and machinery, food manufacturing, and agriculture.  From the study, 

there is an important suggestion that stakeholders should revise policies to increase the 

economic impacts of the expansion of the Chinese tourist market. 
 

Keywords: economic impacts, tourists spending, Chinese tourists, European tourists 

JEL Classification Codes: C67, D57, Z30, Z38, Z39  

                                                           
1 Lecturer, Tourism Development School, Maejo University, 63 Moo 4 Nong Han, Sansai, Chiang Mai, 

50290, Thailand. Corresponding author: akarapong_un@hotmail.com  
2 Lecturer, Faculty of Economics, Chiang Mai Unsiversity, 239 Huay Kaew Road, Suthep, Muang, 

Chiang Mai, 50200, Thailand. 



Chiang Mai University Journal of Economics – 24#1 

22 

ผลกระทบทางเศรษฐกจิจากการใช้จ่ายของนักท่องเทีย่วชาวจีนและชาวยุโรปใน 
ประเทศไทย 

 

อคัรพงศ ์อั้นทอง1 และกนัตสิ์นี กนัทะวงศว์าร2 

 คณะพฒันาการท่องเท่ียว มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ประเทศไทย และคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ประเทศไทย 
Email: akarapong_un@hotmail.com 

 

บทคดัย่อ 
 บทความน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการใช้จ่ายของ
นกัท่องเท่ียวชาวจีน (ตลาดใหม่) และชาวยโุรป (ตลาดเก่า) ที่มีต่อสาขาการผลิตต่างๆ ของไทย 
โดยประยุกตใ์ชก้ารวิเคราะห์ปัจจยัการผลิตและผลผลิตในการประเมินผลกระทบดงักล่าว และใช้
โครงสร้างการใชจ่้ายของนักท่องเที่ยวชาวจีนและชาวยุโรปในปี พ.ศ. 2559 ร่วมกบัขอ้มูลจาก
ตารางปัจจยัการผลิตและผลผลิตดา้นการท่องเท่ียว ณ ราคาผูซ้ื้อ ปี พ.ศ. 2559 ในการวเิคราะห์ 
 ผลการศึกษาพบว่า การใชจ่้ายของนักท่องเท่ียวชาวยุโรปก่อให้เกิดผลกระทบทั้งหมดต่อ
ระบบเศรษฐกิจไทยสูงกว่าการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวจีน (โดยเฉพาะกลุ่มท่ีไม่ใช่กรุ๊ปทวัร์) 
โครงสร้างการใชจ่้ายท่ีแตกต่างกนัของนกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยโุรปส่งผลกระทบต่อสาขาการ
ผลิตต่างๆ แตกต่างกนั โดยสาขาการบริการท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวท่ีตอ้งขยายการผลิตเพื่อตอบสนอง
ความตอ้งการท่ีมากกว่าของนักท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือเทียบกบัชาวยุโรป ไดแ้ก่ การขายสินคา้เพื่อการ
ท่องเท่ียว และการบริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวอ่ืนๆ ขณะท่ีการบริการโรงแรมและท่ีพกั การ
ขนส่งผูโ้ดยสารทางบก และการบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม เป็นสาขาบริการท่ีตอ้งลดการผลิต
เน่ืองจากความตอ้งการท่ีลดลงของนักท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือเทียบกับชาวยุโรป ส าหรับผลกระทบ
ต่อเน่ืองไปยงัสาขาการผลิตท่ีไม่เกี่ยวขอ้งกบัการท่องเที่ยวพบว่า สาขาที่ตอ้งมีการผลิตเพิ่มข้ึน 
ไดแ้ก่ การผลิตผลิตภณัฑ์ยาง เคมีภณัฑ์ และพลาสติก การธนาคารและการประกนัภยั และการบริการ
อ่ืนๆ ส่วนสาขาท่ีตอ้งมีการผลิตลดลง ไดแ้ก่ การผลิตผลิตภณัฑอ์โลหะ โลหะ และเคร่ืองมือเคร่ืองจกัร 
การผลิตผลิตภณัฑอ์าหาร และเกษตรกรรม การล่าสัตว ์การป่าไม ้จากผลการศึกษามีขอ้เสนอแนะท่ี
ส าคญัวา่ ผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งควรปรับปรุงนโยบายเพ่ือเพ่ิมผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการขยายตวัของ
ตลาดนกัท่องเท่ียวชาวจีน 

                                                           
1 อาจารยป์ระจ าคณะพฒันาการท่องเท่ียว มหาวิทยาลยัแม่โจ ้63 หมู่ 4 ต.หนองหาร อ.สันทราย จ.เชียงใหม่ 50290  
ประเทศไทย Corresponding author: akarapong_un@hotmail.com 
2 อาจารยป์ระจ าคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 239 ถ. ห้วยแก้ว ต.สุเทพ อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50200 
ประเทศไทย 



Chiang Mai University Journal of Economics – 24#1 

23 

 
ค าส าคญั:  ผลกระทบทางเศรษฐกิจ การใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียว นกัท่องเท่ียวชาวจีน นกัท่องเท่ียวชาว

ยโุรป 
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Crackdown   

Chinese’ zero-dollar tours 

ทีม่าและความส าคญั 
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2555 จีนส่งออกและใชจ้่าย

ดา้นการท่องเท่ียวต่างประเทศมากท่ีสุดในโลก 
โดยมีการใช้จ่ายเพ่ือการท่องเท่ียวสูงถึง 102 
พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซ่ึงสูงกวา่นกัท่องเท่ียว
ชาวสหรัฐฯ และเยอรมนีท่ีใช้จ่ายประมาณ 84 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และเคยเป็นกลุ่ม
นกัท่องเท่ียวท่ีใชจ่้ายสูงสุดในโลกมาก่อน จากนั้น
ในช่วงสองปีต่อมา (พ.ศ. 2556-2557) การใชจ่้าย
ของนักท่องเท่ียวชาวจีนขยายตัวเพ่ิมข้ึนอย่าง
ต่อเน่ืองดว้ยอตัราเฉล่ียร้อยละ 27 ต่อปี และยงัคง
สูงสุดในโลกจนถึงปี พ.ศ. 2559 โดยในปี พ.ศ. 

2559 จีนส่งออกนักท่องเท่ียวไปยงัประเทศต่างๆ 
ทัว่โลกประมาณ 122 ลา้นคน และมีการใชจ่้ายดา้น
การท่องเ ท่ียวในต่างประเทศประมาณ 261 
พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซ่ึงมากกว่าสหรัฐฯ ท่ี
เป็นล าดบัสองประมาณ 2 เท่า (UNWTO, 2018) 
ทั้ งน้ี UNWTO เคยพยากรณ์ว่า ในปี ค.ศ. 2030 
(พ.ศ. 2573) จีนจะส่งออกนักท่องเท่ียวสูงถึง 200 
ลา้นคน และในทศวรรษหน้า จีนยงัคงเป็นตลาด
ท่องเท่ียวขนาดใหญ่ท่ีสุดในโลก และเป็นตัว
ขบัเคล่ือนส าคญัในการกระตุน้การขยายตัวของ
การท่องเท่ียวโลกโดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิก (UNWTO, 2011) 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Notes: CAGR = Compound Annual Growth Rate, MS = Market Share. 

Sources: adjusted from Untong (2016). 

 

Figure 1. The growth of the number of Chinese tourists in Thailand during 1988-2017. 
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ประเทศไทยเป็นประเทศแรกท่ีรัฐบาลจีน
อนุญาตให้คนจีนเดินทางมาท่องเท่ียวตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2531 เกือบ 30 ปีท่ีผ่านมา คนจีนเดินทางมา
ท่องเท่ียวไทยเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง จาก 3 หม่ืน
คน ในปี พ.ศ. 2531 (มีส่วนแบ่งไม่ถึงร้อยละ 1 
ของจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติทั้งหมด
ของไทย) เป็นเกือบ 10 ลา้นคน ในปี พ.ศ. 
2560 (มีส่วนแบ่งสูงถึงร้อยละ 28 ของจ านวน
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติทั้งหมดของไทย) คิดเป็น
อตัราการขยายตวัเฉล่ียร้อยละ 22 ต่อปี ตลอด
ช่วงปี  พ.ศ.  2531-2560  ( ดูรายละเ อียดใน  
Figure 1) 

จาก Figure 1 จะเห็นได ้ว ่า  หลงัปี  พ.ศ. 
2552 นักท่องเที่ยวชาวจีนขยายตวัแบบกา้ว
กระโดด โดยตลอดช่วงปี พ.ศ. 2552-2560 จ านวน
และรายรับจากนกัท่องเท่ียวชาวจีนของไทยมีอตัรา
การขยายตวัเฉลี่ยประมาณร้อยละ 37 และ 59 
ต่อปี  ตามล าด ับ (ดูรายละเอียดใน Table 1) 
การขยายตวัดงักล่าวท าให้ตลาดนักท่องเท่ียว
ชาวจีนมีความส าคญัต่อการท่องเท่ียวไทยมาก
ขึ ้น  แ ล ะ ส ่ง ผ ล ให ้เ ก ิด ก า ร เป ล่ี ยนแปลง
โครงสร้างตลาดนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติของ
ไทย (Untong and Kaosa-ard, 2015; Untong, 

2016; Untong and Guntawongwan, 2019) 
รวมถึงวธีิการจดัการตอ้นรับ (Hospitality) 

 
Table 1. Chinese tourist arrivals and receipts to Thailand during 2009-2017. 

Year 

Arrivals (Millions) Receipts (Billion baht) 

Chinese 

tourists 

International 

tourists 

Share 

(%) 

Chinese 

tourists 

International 

tourists 

Share 

(%) 

2009 0.78 14.15 5.49 23.15 510.26 4.54 

2010 1.12 15.94 7.04 34.37 592.79 5.80 

2011 1.72 19.23 8.95 58.00 776.22 7.47 

2012 2.79 22.35 12.48 105.94 983.93 10.77 

2013 4.71 26.74 17.60 188.91 1,207.15 15.65 

2014 4.64 24.81 18.69 199.90 1,172.80 17.04 

2015 7.93 29.88 26.52 376.00 1,447.16 25.98 

2016 8.76 32.53 26.92 452.99 1,633.50 27.73 

2017 9.81 35.38 27.71 520.72 1,831.11 28.93 

CAGR (%) 37.28 12.14 22.42 59.14 17.26 25.96 

Note: CAGR = Compound Annual Growth Rate. 

Source: adjusted from Untong (2016). 

 
การขยายตัวของนักท่องเท่ียวชาวจีนใน

ประเทศไทย ส่วนหน่ึงเป็นผลจากการเติบโต
ของเศรษฐกิจจีนท่ีท าให้คนจีนมีก าลงัซ้ือและ
ออกมาท่องเท่ียวต่างประเทศมากข้ึน การรับรู้
ข้อมูลการท่องเท่ียวในประเทศไทยผ่านส่ือ
ออนไลน์ต่างๆ รวมทั้งละครและ/ภาพยนตร์ การ
ส่งเสริมตลาดท่ีมีประสิทธิภาพของการท่องเท่ียว

แห่งประเทศไทย การขยายเท่ียวบินตรงจากมณฑล
ต่างๆ ของจีนสู่จังหวัดท่ีเป็นแหล่งท่องเ ท่ียว
ส าคัญของไทย เช่น ภูเก็ต เชียงใหม่ เป็นต้น 
(Kaosa-ard et al., 2016) 

ทั้ ง น้ีข้อมูลใน Table 2  แสดงเห็นได้ว่ า 
ระหว่างปี พ.ศ. 2552-2560 นักท่องเท่ียวชาวจีนท่ี
เปรียบเสมือนตลาดใหม่ของการท่องเท่ียวไทย
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มีการขยายตวัเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเนื่องในอตัรา
เฉลี่ยร้อยละ 37.28 ต่อปี และมีส่วนแบ่งตลาด
เ พ่ิ ม ข้ึ น เฉ ล่ี ย ร้ อยละ  22. 4 2  ต่ อ ปี  ขณะ ท่ี
นกัท่องเท่ียวชาวยโุรปซ่ึงเคยเป็นตลาดหลกัของ
ไทยมากวา่สองทศวรรษกลบัมีการขยายตวัเพ่ิมข้ึน
เฉล่ียร้อยละ 6.55 ต่อปี (น ักท่องเ ที ่ยวชาวจีน
ขยายตัวมากกว ่าชาวยโุรปประมาณ 6 เท่า) 
ส่งผลให้นกัท่องเท่ียวชาวยโุรปมีแนวโนม้ของ

ส่วนแบ่งตลาดลดลงในอตัราเฉล่ียร้อยละ 4.98 
โดยลดลงจากร้อยละ 27.70 ในปี พ.ศ. 2552 
เหลือร้อยละ 18.40 ในปี  พ.ศ.  2560 ข อ้ม ูล
ด งักล ่าวแสดงให ้เห็นถ ึงความส าคญัและ
แนวโน้มการขยายตวัของนกัท่องเท่ียวชาวจีน
ที ่น ามาสู่การเปล่ียนแปลงโครงสร้างตลาด
นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติของไทย โดยเฉพาะ
ในช่วงหลงัปี พ.ศ. 2555

 
Table 2. Chinese and European tourist arrivals to Thailand during 2009-2017. 

Year 
Chinese tourists European tourists International 

tourists (Millions) Arrivals (Millions) Ratio (%) Arrivals (Millions) Ratio (%) 

2009 0.78 5.49 3.92 27.70 14.15 

2010 1.12 7.04 4.33 27.17 15.94 

2011 1.76 9.22 4.93 25.83 19.10 

2012 2.79 12.51 5.65 25.34 22.30 

2013 4.64 17.47 6.31 23.75 26.55 

2014 4.65 18.69 6.16 24.84 24.81 

2015 7.94 26.52 5.63 18.82 29.92 

2016 8.76 26.87 6.17 18.93 32.59 

2017 9.81 27.71 6.51 18.40 35.38 

CAGR 

(%) 37.28 22.42 6.55 -4.98 12.14 

Note: CAGR = Compound Annual Growth Rate. 

Source: Ministry of Tourism and Sports, Thailand (2017). 

 

การเปล่ียนแปลงโครงสร้างตลาดนกัท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติท่ีเกิดข้ึนกบัไทย อาจส่งผลต่อการผลิต
ของภาคเศรษฐกิจต่างๆ ของไทย เ นื ่องจาก
นกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยโุรปมีพฤติกรรม
การท่องเที่ยวและการใชจ่้ายในการท่องเท่ียว
แตกต่ า งกัน  ( Untong and Guntawong-wan, 

2019) ดังนั้ นบทความน้ีจึงมีว ัตถุประสงค์เพ่ือ
ประเมินผลกระทบจากการใชจ้่ายท่ีแตกต่างกนั
ของนักท่องเท่ียวชาวจีน (ตลาดใหม่) และชาว
ยุโรป (ตลาดเก่า) ที่มีต่อสาขาการผลิตต่างๆ 
ของไทย ผลลพัธ์ท่ีไดถื้อเป็นขอ้มูลส าคญัท่ีแสดง
ให้เห็นในเบ้ืองตน้ถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ี

คาดว่าจะเกิดข้ึนจากการเปล่ียนแปลงโครงสร้าง
ตลาดจากนักท่องเท่ียวชาวยุโรปเป็นชาวจีน ซ่ึง
อาจมีโครงสร้างการใชจ่้ายท่ีแตกต่างกนัท่ีท าให้
ความตอ้งการผลผลิต (อุปสงค์ขั้นสุดทา้ย) จาก
สาขาการผลิตต่างๆ แตกต่างกนั อาจท าให้สาขา
การผลิตบางสาขาต้องขยายการผลิต เพื ่อ
ตอบสนองคว ามต อ้ งกา ร ที ่ม ากกว ่าของ
นักท่องเที่ยวชาวจีนเมื่อเทียบก ับชาวยุโรป 
ขณะเดียวกันสาขาการผลิตบางสาขาอาจตอ้ง
ลดการผลิต เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวชาวจีนมีความ
ตอ้งการนอ้ยกวา่เม่ือเทียบกบัชาวยโุรป 
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หวัขอ้ต่อไปจะน าเสนอโครงสร้างการใชจ้่าย
ในหมวดต่างๆ ท่ีส าคญัของนกัท่องเท่ียวชาวจีน
และชาวยโุรป เพื่อเปรียบเทียบให้เห็นถึงความ
แตกต่างของการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวทั้ งสอง
กลุ่ม ส าหรับน าไปก าหนดการเปล่ียนแปลงของ
อุ ป ส ง ค์ ขั้ น สุ ด ท้ า ย  ( Final demand)  ท่ี ใ ช้
ประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจ ตามแนวคิด
การประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจที่มีต่อ
สาขาการผลิตต่างๆ ในระบบเศรษฐกิจดว้ยการ
วเิคราะห์ปัจจยัการผลิตและผลผลิต (Input-output 

analysis) ซ่ึงจะน าเสนอวิธีการศึกษาในล าดับ
ต่อมา จากนั้ นเป็นการน าเสนอผลลัพธ์ ท่ี เป็น
ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากการใช้จ่ายท่ีแตกต่างกัน
ระหวา่งนกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยโุรปท่ีมีตอ่
การผลิตของสาขาการผลิตต่างๆ ของไทย ส่วน
สุดท้ายเป็นบทสรุปและขอ้เสนอแนะท่ีไดจ้าก
การศึกษา 
 
โครงสร้างการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวชาวจีน
และชาวยุโรป 

ข้อมูลการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวจีน
และชาวยุโรปท่ีเสนอในบทความน้ีอา้งอิงจาก
รายงานของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ซ่ึง
มีการแบ่งหมวดค่าใชจ้่ายของนกัท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติออกเป็น 7 หมวดส าคญั ได้แก่ 1) 
ค่าท่ีพกั 2) ค่าอาหารและเคร่ืองด่ืม 3) ค่าเดินทาง

ภายในประเทศ 4) ค่าซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึก 5) 
ค ่า ใ ช จ้ ่า ย เ พื ่อ ความบัน เ ทิง  6 )  ค่ าบ ริการ
ท่องเท่ียวภายในประเทศ และ 7) ค่าใชจ่้ายอ่ืนๆ 

ในปี พ.ศ. 2559 นักท่องเท่ียวชาวจีนและ
ชาวยโุรปประมาณร้อยละ 60 และ 80 ท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวไทยเป็นกลุ่มท่ีไม่ใช่กรุ๊ปทวัร์ (หรือ กลุ่ม 
Free individual traveler: FIT) ซ่ึงมีจ านวนวนัพกั
เฉ ล่ี ยประมาณ 9  และ 18  ว ัน  ตามล าดับ 
(นักท่องเท่ียวชาวจีนมีวนัพกัน้อยกว่าชาวยุโรป
ประมาณคร่ึงหน่ึง) โดยนักท่องเท่ียวชาวจีนจะ
มีการใชจ่้ายเฉล่ียประมาณ 6,900 บาท/คน/วนั สูง
กว่ากลุ่มกรุ๊ปทัวร์ประมาณ 1,000 บาท/คน/วนั 
ขณะท่ีนกัท่องเท่ียวชาวยโุรปจะมีการใชจ่้ายเฉล่ีย
ประมาณ 4,900 บาท/คน/วนั ซ่ึงสูงกว่ากลุ่มกรุ๊ป
ทวัร์ประมาณ 500 บาท/คน/วนั  แต่น้อยกว่า
นักท่องเที่ยวชาวจีนประมาณ 2,000 บาท/คน/
วัน (Ministry of Tourism and Sports, Thailand, 

2017) เม่ือเปรียบเทียบโครงสร้างการใชจ่้ายเฉล่ีย
ต่อคนต่อวนัระหว่างนักท่องเท่ียวชาวจีนและ
ชาวยโุรปดงัแสดงใน Figure 2 พบวา่ นกัท่องเท่ียว
ชาวจีนและชาวยุโรปมีสัดส่วนโครงสร้างการใช้
จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อวนัในหมวดต่างๆ แตกต่างกนั 
โดยนักท่องเท่ียวชาวจีนมีการใช้จ่ายเฉลี่ยต่อ
คนต่อวนัเกี่ยวกับการซ้ือสินคา้/ของที่ระลึก
ในสัดส่วนท่ีมากกว่าชาวยุโรป แต่มีการใชจ่้าย
เฉล่ียต่อคนต่อวนัในเร่ืองของท่ีพกั และอาหาร
และเคร่ืองด่ืมในสดัส่วนท่ีนอ้ยกวา่ชาวยโุรป 
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Source: Ministry of Tourism and Sports, Thailand (2017). 

Figure 2. Average spending structure of Chinese and European tourists in 2016. 

 
ขณะที่ขอ้มูลใน Table 3 แสดงให้เห็นว่า 

นักท่องเที่ยวชาวจีนมีการใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคน
ต่อวนัสูงกว่าชาวยุโรปประมาณร้อยละ 40-44 
โดยนักท่องเท่ียวชาวจีนใช้จ่ายเกือบทุกหมวด
มากกวา่ชาวยโุรป (ยกเวน้ ค่าท่ีพกัของกลุ่มกรุ๊ป
ทวัร์ที่นกัท่องเท่ียวชาวจีนใชจ้่ายน้อยกวา่ชาว
ยุโรปประมาณร้อยละ 9) โดยค่าซ้ือสินคา้/ของ
ท่ีระลึก และค่าบริการท่องเท่ียวภายในประเทศ 
เป็นสองหมวดค่าใชจ่้ายท่ีนักท่องเท่ียวชาวจีนใช้
จ่ายมากกวา่ชาวยุโรป โดยนักท่องเท่ียวชาวจีน
มีการใชจ่้ายเพื่อซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึกมากกวา่

ชาวยุโรปประมาณ 2.2-2.4 เท่า ส่วนการใชจ่้าย
เ พื ่อ ซื้อบริก ารท ่อ ง เ ที ่ยวภายในประ เทศ 
นักท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มกรุ๊ปทวัร์มีการใชจ่้ายใน
หมวดดังกล่าวมากกว่าชาวยุโรปประมาณ 2.5 
เท่า ขณะท่ีนักท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มไม่ใช่กรุ๊ป
ทัวร์มีการใช้จ่ายดังกล่าวมากกว่าชาวยุโรป
ประมาณร้อยละ 25 เท่านั้น (จากขอ้มูลการส ารวจ
การใชจ่้ายของนักท่องเที่ยวชาวจีนท่ีภูเก็ตและ
เชียงใหม่ของ Untong et al., (2018) พบว่า ท่ี
ภูเก็ตนกัท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มกรุ๊ปทวัร์ใชจ่้ายเพ่ือ
ซ้ือบริการท่องเท่ียวภายในประเทศมากกว่ากลุ่ม

Total 

Group tour 

Non-group 

tour 
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ไม่ใช่กรุ๊ปทัวร์ประมาณ 4 เท่า แต่ส าหรับท่ี
เชียงใหม่ พบวา่ กลุ่มกรุ๊ปทวัร์มีค่าใชจ่้ายในหมวด
ดงักล่าวนอ้ยกว่ากลุ่มไม่ใช่กรุ๊ปทวัร์ประมาณ 1.8 
เท่า) ส าหรับค่าท่ีพกั ค่าเดินทางภายในประเทศ 

และค่าอาหารและเคร่ืองด่ืม เป็นหมวดค่าใชจ่้ายท่ี
นักท่องเท่ียวชาวจีนมีการใช้จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อ
วันมากกว่าชาวยุโรป แต่มีสัดส่วนน้อยกว่า
ค่าใชจ่้ายในหมวดอ่ืนๆ

 
Table 3.  The comparison of average expenditure per person per day of Chinese and European 

tourists in 2016. 

 Unit: Bath/person/day 

Source: Ministry of Tourism and Sports, Thailand (2017). 

 
ทั้ งน้ีด้วยการท่ีนักท่องเท่ียวชาวจีนมีจ านวน

วันพักเฉล่ียต่อทริปต ่ ากว่าชาวยุโรปเ กือบ
คร่ึงหน่ึง  ส่ง ผลให ้น กัท ่อง เ ที ่ย วชาวจ ีน มี
ค่าใชจ้่ายเฉลี่ยต่อคนต่อทริปต ่ากว่าชาวยโุรป
ทั้งในกลุ่มกรุ๊ปทวัร์และไม่ใช่กรุ๊ปทัวร์ โดย
กลุ่มกรุ๊ปทวัร์ทั้งท่ีเป็นนักท่องเท่ียวชาวจีนและ
ชาวยุโรปมีค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคนต่อทริปต ่ากว่า
กลุ่มท่ีไม่ใช่กรุ๊ปทัวร์ (ดูรายละเอียดใน Table 4) 
ซ่ึงจากการเปรียบเทียบค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคนต่อทริ
ประหวา่งนกัท่องเท่ียวชาวจีนกบัชาวยโุรป พบวา่ 
นักท่องเที่ยวชาวจีนใชจ้่ายเฉลี่ยต่อคนต่อทริ
ปน้อยกว่าชาวยุโรปเกือบทุกรายการ ยกเวน้ 
ค่าซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึกท่ีนกัท่องเท่ียวชาวจีน
ใชจ่้ายมากกวา่ชาวยโุรปประมาณร้อยละ 15-16 
หน่ึงในสาเหตุส าคญัที่นักท่องเท่ียวชาวจีนมี
ค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคนต่อทริปน้อยกว่าชาวยุโรป 

คือ นักท่องเท่ียวชาวยุโรปมีจ านวนวนัพักท่ี
ยาวนานกวา่ชาวจีนประมาณ 2 เท่า 

Table 5  แสดงการใช้ จ่ ายทั้ งหมดของ
นกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยโุรปในปี พ.ศ. 2559 
(ค านวณจากการน าค่าใชจ้่ายต่อคนต่อทริป คูณ 
จ านวนนกัท่องเที่ยวทั้งหมด) หากพิจารณาใน
ภาพรวม พบวา่ ในปี พ.ศ. 2559 นกัท่องเท่ียวชาว
จีนมีการใชจ่้ายทั้งหมดสูงกวา่ชาวยโุรปประมาณ
ร้อยละ 2.87 โดยนกัท่องเท่ียวชาวจีนมีการใชจ่้าย
เ พื ่อซื้อสินคา้/ของที่ระลึก และการบริการ
ท่องเที่ยวในประเทศสูงกว่าชาวยุโรปอย่าง
เห็นได้ชัด ส่วนการใช้จ่ายเก่ียวกบัที่พกั การ
เดินทางภายในประ เทศ และอาหารและ
เ ค รื ่อ ง ดื ่ม  เ ป็ น ส า มหม วดก า ร ใ ช จ้ ่า ย ท่ี
นักท่องเท่ียวชาวจีนมีการใช้จ่ายน้อยกว่าชาว
ยุโรป ส าหรับการใช้จ่ายเพื่อความบนัเทิงเป็น
หมวดการใชจ่้ายท่ีนักท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มไม่ใช่

Expenditure items 
Group tour Non-group tour Total 

Chinese European % Chinese European % Chinese European % 

Accommodation 1,340 1,468 -8.68 1,730 1,393 24.15 1,601 1,404 14.06 

Food and beverages 1,342 1,119 19.97 1,104 947 16.58 1,182 971 21.70 
Sovenirs 2,121 955 122.08 1,607 717 124.08 1,773 750 136.54 

Local transportation 635 417 52.39 586 448 30.66 601 444 35.51 

Entertainments 600 547 9.62 585 501 16.76 590 508 16.17 
Domestic travel service 649 260 149.20 171 137 24.67 327 154 112.52 

Other expenses 206 130 58.47 117 74 59.22 146 81 79.55 

Total 6,894 4,896 40.80 5,899 4,217 39.89 6,222 4,312 44.30 



Chiang Mai University Journal of Economics – 24#1 

30 

กรุ๊ปทัวร์มีการใช้จ่ายน้อยกว่าชาวยุโรป ขณะท่ี
นกัท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มกรุ๊ปทวัร์กลบัมีการใชจ่้าย
ในหมวดน้ีสูงกว่าชาวยุโรป (ค่าใช้จ่ายดังกล่าว
รวมอยูใ่นแพคเกจทวัร์ ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นค่าใชจ่้าย
เ ก่ียวกับการไปชมการแสดงโชว์หลังจ าก

รับประทานอาหารเยน็ แต่โดยพฤติกรรมทัว่ไป
ของนักท่องเท่ียวชาวจีนจะนิยมเดินซ้ือของกิน
หรือของฝากต่างๆ หลงัจากรับประทานอาหาร
เยน็เสร็จ ก่อนกลบัไปพกัผ่อนท่ีโรงแรม เน่ืองจาก
ตอ้งออกไปท่องเท่ียวตามสถานท่ีต่างๆ ตั้งแต่เชา้ 
(Untong et al., 2018)

 
Table 4.  The average expenditure per person per trip of Chinese and European tourists in 

2016. 
Unit: Bath/person/trip 

Expenditure Items 
Group tour Non-group tour Total 

Chinese European % Chinese European % Chinese European % 

Accommodation 9,126 19,121 -52.27 15,844 24,828 -36.18 13,192 23,821 -44.62 
Food and beverages 9,142 14,581 -37.30 10,109 16,869 -40.07 9,734 16,474 -40.91 

Sovenirs 14,447 12,447 16.07 14,719 12,779 15.18 14,624 12,733 14.85 

Local transportation 4,323 5,428 -20.35 5,365 7,987 -32.84 4,956 7,532 -34.20 
Entertainments 4,085 7,129 -42.71 5,359 8,929 -39.98 4,858 8,613 -43.59 

Domestic travel service 4,420 3,394 30.24 1,563 2,438 -35.92 2,698 2,614 3.19 

Other expenses 1,402 1,693 -17.17 1,073 1,311 -18.16 1,205 1,382 -12.82 

Total 46,946 63,794 -26.41 54,032 75,141 -28.09 51,268 73,169 -29.93 

Notes:  The average length of stay of the Chinese group tour is 7 days, and non-group tour is 9 days. 

The average length of stay of the European group tour is 13 days, and non-group tour is 18 days.  

Source: Ministry of Tourism and Sports, Thailand (2017). 

 
นอกจากน้ี ขอ้มูลใน Table 5 ยงัแสดงให้เห็น

วา่ นกัท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มกรุ๊ปทวัร์มีการใชจ่้าย
ทั้งหมดมากกวา่นกัท่องเท่ียวชาวยุโรปถึง 2.4 เท่า 
( สู งกว่ าในทุ กรายการของค่ าใช้ จ่ าย)  แต่
นกัท่องเท่ียวชาวจีนท่ีไม่ใช่กลุ่มกรุ๊ปทวัร์กลบัมี

การใชจ้่ายทั้งหมดน้อยกว่าชาวยุโรปประมาณ
ร้อยละ 22 ยกเวน้ การใชจ้่ายในการซ้ือสินคา้/
ของท่ีระลึกท่ีนกัท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มน้ีมีการใช้
จ่ายมากกวา่ชาวยโุรปประมาณร้อยละ 25

 

Table 5. Total expenditure of Chinese and European tourists in 2016. 
Unit: Billion Baht 

Expenditure Items 
Group tour Non-group tour Total 

Chinese European % Chinese European % Chinese European % 

Accommodation 31.72 20.40 55.51 84.70 122.69 -30.97 116.42 143.09 -18.64 

Food and beverages 31.77 15.55 104.30 54.04 83.36 -35.17 85.81 98.92 -13.25 
Sovenirs 50.21 13.28 278.18 78.68 63.15 24.60 128.89 76.43 68.65 

Local transportation 15.03 5.79 159.52 28.68 39.47 -27.35 43.70 45.26 -3.44 

Entertainments 14.20 7.60 86.67 28.65 44.12 -35.07 42.84 51.73 -17.18 
Domestic travel service 15.36 3.62 324.38 8.35 12.05 -30.68 23.71 15.67 51.34 

Other expenses 4.87 1.81 169.87 5.74 6.48 -11.47 10.61 8.29 28.05 

Total 163.16 68.04 139.78 288.84 371.33 -22.22 451.99 439.38 2.87 

Source: Ministry of Tourism and Sports, Thailand (2017). 
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จ ากข อ้ม ูลข า้ งต น้จะ เห ็นได ว้ ่า  แม ว้ ่า
นักท่องเท่ียวชาวจีนมีค่าใชจ้่ายเฉลี่ยต่อคนต่อ
วนัมากกว่าชาวยโุรป แต่ดว้ยจ านวนวนัพกัท่ีสั้น
กว่าถึงสองเท่า ท าให้นักท่องเท่ียวชาวจีนมี
ค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคนต่อทริปนอ้ยกวา่ชาวยโุรปใน
เกือบทุกหมวดค่าใชจ่้าย ยกเวน้ ค่าใชจ่้ายในการ
ซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึก อยา่งไรก็ตาม ดว้ยจ านวน
นักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีมาเยือนประเทศไทยในปี 
พ.ศ. 2559 มากกว่าชาวยุโรปเกือบ 3 ลา้นคน ท า
ให้การใชจ่้ายทั้งหมดของนักท่องเท่ียวชาวจีนสูง
กว่ าช าวยุ โ รป  โดย เฉพาะก ลุ่มก รุ๊ปทัว ร์  
นอกจากน้ี นกัท่องเท่ียวชาวจีนยงัมีการใชจ่้ายใน
การซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึก และบริการท่องเท่ียว
ในประเทศมากกวา่ชาวยโุรปอยา่งเห็นไดช้ดัอีก
ดว้ย 

แม้ว่าค่ าใช้จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อทริปของ
นกัท่องเท่ียวชาวจีนช่วยใหมี้การขยายตวัของอุป
สงค์ขั้นสุดทา้ยภายในประเทศ แต่เม่ือเทียบกบั
นักท่องเท่ียวชาวยุโรปแลว้ พบว่า นักท่องเท่ียว
ชาวจีนมีค่าใชจ่้ายต่อคนต่อทริปต ่ากวา่เกือบทุก
หมวดของค่าใช้จ่าย ยกเวน้ ค่าซ้ือสินคา้/ของท่ี
ระลึก ดงันั้นผลกระทบต่อภาคเศรษฐกิจต่างๆ ท่ี
เ กิ ด จ า ก ก า ร ใ ช้ จ่ า ย ต่ อ ค น ต่ อ ท ริ ป ข อ ง
นักท่องเท่ียวชาวจีนอาจนอ้ยกว่าชาวยโุรป ทั้งน้ี
เพื่อใหเ้ห็นถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ีแตกต่าง
ของการใชจ่้ายทั้งหมดของนกัท่องเท่ียวชาวจีน
และชาวยโุรป ซ่ึงรวมถึงผลกระทบจากจ านวน
ที่แตกต่างกนั บทความน้ีจึงเลือกใชก้ารใชจ้่าย
ทั้งหมดเป็นตวัแทนของอุปสงคข์ั้นสุดทา้ยแทน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป และค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อ
คนต่อวนั 

ความแตกต่ างของการใช้ จ่ ายทั้ งหมด
ระหว่างนกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยโุรปในปี 
พ.ศ. 2559 อาจมีผลกระทบท่ีแตกต่างกันต่อ
สาขาการผลิตต่างๆ ในระบบเศรษฐกิจ โดย
สาขาการผลิตท่ีเก่ียวข้องกับหมวดสินคา้และ
บริการท่ีนักท่องเท่ียวชาวจีนตอ้งการมากกวา่
ชาวยุโรปก็ตอ้งผลิตสินคา้และบริการดงักล่าว
เพิ่มข้ึนเพื่อตอบสนองความตอ้งการท่ีมากกวา่
ของนักท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือเทียบกบัชาวยุโรป 
ขณะเดียวกันส าหรับสาขาการผลิตท่ีเก่ียวขอ้ง
กับหมวดสินคา้และบริการท่ีนักท่องเท่ียวชาว
จีนตอ้งการนอ้ยกวา่เม่ือเทียบกบัชาวยุโรปก็ตอ้ง
ลดการผลิตสินคา้และบริการดงักล่าวตาม
ความตอ้งการท่ีลดลงของอุปสงคข์ั้นสุดทา้ย 
 
วธีิการศึกษา 

บทความน้ีประยุกต์ใชก้ารวิเคราะห์ปัจจัยการ
ผลิตและผลผลิตเพื่อประเมินผลกระทบทาง
เศรษฐกิจจากการใชจ่้ายของนักท่องเท่ียวชาวจีน
และชาวยุโรป เน่ืองด้วยข้อจ ากัดของข้อมูล
ส าหรับการพัฒนาแบบจ าลองมหภาค (Macro 

model)  แ ล ะ แบบจ า ล อ ง ดุ ล ยภ าพทั่ ว ไป 
(Computable general equilibrium: CGE) รวมถึง
จุดเด่นท่ีส าคญัของวิธีวิเคราะห์ปัจจัยการผลิต
แ ล ะ ผ ล ผ ลิ ต  ( Input- output analysis:  I- O 

analysis) ท่ีว่า การประเมินด้วยวิธี I-O analysis 
ท าให้ทราบทั้งผลกระทบทางตรง (Direct effects) 
และทางอ้อม (Indirect effects) ท่ีมีต่อการผลิต
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ของภาคเศรษฐกิจต่างๆ แต่ไม่ทราบผลกระทบจาก
รายได้ (Induced or income effects) เหมือนกับ
วิธี CGE และมีความยุง่ยากซบัซ้อนนอ้ยกว่าวิธี 
Keynesian multiplier ดังนั้ นการ ศึกษา น้ี  จึ ง
ประยุกต์ใชว้ิธี I-O analysis ประเมินผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจจากการใช้จ่ายที ่แตกต ่างของ
นักท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยุโรปท่ีมีต่อสาขา
การผลิตต่างๆ ของไทย โดยประยุกต์ใช้การ
ว ิเ ค ร า ะ ห ์ด ว้ ย แ บบจ า ล อ ง ท่ีอาศัยข้อมูล
ภาคตัดขวาง  (Cross- section data)  ร่ วมกับ
แบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิต (Input-

output model) และขอ้มูลจากตารางปัจจยัการผลิต
และผลผลิตด้านการท่องเท่ียว (Tourism input-

output table) ท่ีจดัท าโดยกระทรวงการท่องเท่ียว
และกีฬา 

หากพิจารณาตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตท่ีประกอบด้วยสาขาการผลิต n สาขา 
สมการแสดงความสัมพันธ์ของการกระจาย
ผลผลิตของสาขาการผลิตต่างๆ ไปเป็นปัจจยัการ
ผลิตของสาขาการผลิตอ่ืนๆ และอุปสงค์ขั้ น
สุดทา้ย สามารถเขียนไดด้งัน้ี (Miller and Blair, 

1985)

 





n

1j
iiji YZX   ; i = 1, 2, ..., n  (1) 

  
โดยท่ี  Zij คือ การหมุนเวียนสินคา้ของสาขา

การผลิต i เพื่อผลิตสินคา้ของสาขาการผลิต j 
  Xi คือ มูลค่าผลผลิตรวมของสาขาการ
ผลิต i 

 Yi คือ อุปสงค์ขั้นสุดทา้ยท่ีมีต่อสินคา้
ของสาขาการผลิต i 

เม่ือสมมติใหก้ารใชปั้จจยัการผลิตเป็น
สดัส่วนโดยตรงกบัมูลค่าผลผลิตแลว้จะไดว้า่ 

 
aij  = Zij / Xj      หรือ Zij = aij  Xj  (2) 

 
โดยท่ี aij คือ ค่าสัมประสิทธ์ิของปัจจัยการ

ผลิต (Direct input or technical coefficient) 
 Xj  คือ มูลค่าผลผลิตรวมของสาขาการ
ผลิต j 

สมการ (1) สามารถน ามาเขียนใหม่ได ้โดย
แทนค่า Zij แต่ละตัวท่ีอยู่ทางด้านขวามือด้วย 
aijXj ท่ีตรงกนั จะไดส้มการใหม่ดงัน้ี

 





n

1j
ijiji YXaX   (3) 
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เม่ือยา้ยเทอม X ทั้งหมดในสมการ (3) ไปดา้นซา้ยมือ และจดัสมการใหม่ในรูปของเมตริกซ์ 
จะไดว้า่ 

 
(Inxn - Anxn)Xnx1  = Ynx1 หรือ       Xnx1  = (Inxn - Anxn)-1 Ynx1     (4) 

  
โดยท่ี  Xnx1 คือ  คอลัมน์ เวกเตอร์ (Column 

vector) ท่ีแสดงผลผลิตทั้งหมดในแต่ละสาขาการ
ผลิต 

Ynx1 คือ คอลมัน์เวกเตอร์ท่ีแสดงอุปสงคข์ั้น
สุดทา้ยในแต่ละสาขาการผลิต 

Inxn คือ เมตริกซ์เอกลกัษณ์ (Identity matrix) 

Anxn คือ เมตริกซ์ท่ีแสดงค่าสมัประสิทธ์ิของ
การผลิตทางตรง (Direct coefficient) 

(I - A)-1 คือ Leontief inverse matrix ท่ีแสดง
ค่าสมัประสิทธ์ิทางตรงและทางออ้ม 

จากสมการ (4) สามารถค านวณหาผลกระทบท่ี
มีต่อสาขาการผลิตต่างๆ ในระบบเศรษฐกิจไดด้งัน้ี 

- ผลกระทบทั้ งหมด  (Total effects)

 = (Inxn - Anxn)-1 Ynx1 
- ผลกระทบทางตรง (Direct effects)

 = AnxnYnx1 
- ผลกระทบทางอ้อม (Indirect effects) 

 =  ผลกระทบทั้ งหมด-ผลกระทบ
ทางตรง 

โครงสร้างของแบบจ าลองปัจจัยการผลิต
และผลผลิตอยู่บนขอ้ตกลงเบ้ืองตน้ท่ีส าคญัว่า 
ผูผ้ลิตในสาขาการผลิตต่างๆ ใช้เทคโนโลยีการ
ผลิตในลกัษณะท่ีมีผลไดต้่อขนาดคงท่ี (Constant 

returns to scale: CRS) และมีการใช้ปัจจัยการ
ผลิตต่างๆ ในสัดส่วนคงท่ี (Fixed proportion) จึง

ไม่สามารถปรับเป ล่ี ยนการผลิตต ามกา ร
เปล่ียนแปลงของราคา รวมถึงขอ้ตกลงเบ้ืองตน้
เก่ียวกบัการมีทรัพยากรท่ีไม่จ ากดั แบบจ าลองจึง
มิได้ค  านึงถึงต้นทุนค่าเสียโอกาสในการใช้
ทรัพยากรต่างๆ ดงันั้นผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ี
ได้จากแบบจ าลองปัจจยัการผลิตและผลผลิตจึง
เป็นเพียงผลกระทบเชิงบวกท่ีมิใช่เป็นผลกระทบ
สุทธิ (Wattanakuljarus, 2012) 

บทความน้ีใช้ข้อมูลการใช้จ่ายทั้ งหมดของ
นกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยุโรปในปี พ.ศ. 2559 
ท่ีรายงานโดยกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 
ส่วนขอ้มูลตารางปัจจยัการผลิตและผลผลิตเป็น
ขอ้มูลจากตารางปัจจยัการผลิตและผลผลิตดา้น
การท่องเท่ียว ณ ราคาผูซ้ื้อ (Purchaser’s price) ปี 
พ.ศ. 2559 ขนาด 8989 สาขา ท่ี เป็นตาราง
ระดับประเทศ ซ่ึงจัดท าโดยกระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬา ในตารางดังกล่าวมีการแบ่ง
สาขาการบริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวใหมี้
รายละเอียดมากข้ึน โดยแบ่งออกเป็น 12 สาขา 
ไดแ้ก่ 1) การบริการโรงแรมและท่ีพกั 2) การ
บริการอาหารและเค ร่ืองดื่ม 3)  การขนส่ง
ผูโ้ดยสารทางรถไฟ 4) การขนส่งผูโ้ดยสารทาง
บก 5) การขนส่งผูโ้ดยสารทางน ้ าภายในประเทศ 6) 
การขนส่งผูโ้ดยสารทางอากาศ 7) การเช่ารถยนต์
และจกัรยานยนตโ์ดยไม่มีคนควบคุม 8) ตวัแทน
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บริษัทน า เ ท่ียว  9)  กิจกรรมด้านศิลปะและ
วฒันธรรม 10) กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 
11) การขายสินค้าเพ่ือการท่องเท่ียว และ 12) 
การบริการท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวอ่ืนๆ 

ส าหรับการวิเคราะห์เพื่อประเมินผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจท่ีเกิดจากการใช้จ่ายทั้ งหมดของ
นกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยโุรป มีขั้นตอนพอ
สงัเขปดงัน้ี 

1. ปรับตารางปัจจยัการผลิตและผลผลิต
ดา้นการท่องเท่ียวจาก 8989 สาขา ให้มีขนาด 
2626  สาขา ตามวิ ธีของ  Somboonpanya 

(1980)  โดยการรวมเวค เตอร์ของผลผลิต 
(Output vector)  อุปสงค์ขั้ น สุดท้าย  (Final 

demand vactor)  และ เมตตริกซ์การซ้ือขาย
ผลผลิตของแต่ละสาขาการผลิต (Interindustry 

transctons matix)  ตามแนวทางการจ าแนก
สาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตด้านการท่องเท่ียวของกระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬา เม่ือไดต้ารางขนาด 2626 สาขา
แลว้ ล าดบัต่อมาจะค านวนหาค่าสมัประสิทธ์ิของ
ปัจจยัการผลิตตามสมการท่ี (2) หรือเมตริกซ์ค่า
สัมประสิทธ์ิของการผลิตทางตรง (เมตริกซ์ A) 
หลัง จ ากนั้ น ก็ จะน า เ มต ริ ก ซ์ดัง ก ล่ า วมา
ค านวณหาค่าสัมประสิทธ์ิทางตรงและทางออ้ม 
หรือ Leontief inverse matrix [(I - A)-1] 

2. ค านวณความแตกต่างของการใชจ่้ายใน
แต่ละหมวดค่าใชจ่้ายระหวา่งนกัท่องเท่ียวชาวจีน
กับชาวยุโรป เพื่อใช้เป็นตวัแทน (Proxy) การ
เปล่ียนแปลงอุปสงคข์ั้นสุดทา้ย (Final demand) 
ก่อนน าไปกระจายตามสาขาการผลิตท่ีเก่ียวขอ้ง 

(เป็นการก าหนดการเปล่ียนแปลงของ Final 

demand vector) 
3. น าเวกเตอร์อุปสงค์ขั้นสุดท้ายท่ีเป็น

ความแตกต่างของการใชจ่้ายท่ีไดจ้ากขั้นตอนท่ี 2 
คูณกบั Leontief inverse matrix [(I-A)-1 โดยท่ี 
A คือ เมตริกซ์ของค่าสัมประสิทธ์ิการผลิต] ท่ี
ไดจ้ากการค านวณดว้ยขอ้มูลจากตารางปัจจยั
การผลิตและผลผลิตด้านการท่องเท่ียวท่ีมีการ
ปรับขนาดตามท่ีไดอ้ธิบายในขั้นตอนท่ี 1 
 
ผลการศึกษา 

ผลการศึกษาแบ่งเป็นสองส่วน ส่วนแรก
น า เสนอโครงสร ้า งการผล ิตและผลการ
วิเคราะห์ความเช่ือมโยงของสาขาการบริการท่ี
เก่ียวกบัการท่องเท่ียว ส าหรับส่วนท่ีสองเป็น
การน าเสนอผลกระทบจากการใชจ่้ายท่ีแตกต่าง
ของนักท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยุโรป ดังมี
รายละเอียดในแตล่ะส่วนพอสงัเขปดงัน้ี 

1. โครงสร้างการผลติและความเช่ือมโยง
ของสาขาการบริการทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่ว 

ทั้ งน้ีเพ่ือสร้างความเข้าใจพ้ืนฐานเก่ียวกับ
โครงสร้างการผลิตและความเช่ือมโยงของสาขา
การบริการที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียว ส่วนแรกจึง
ขอน าเสนอโครงสร้างการผลิตและผลการ
วิเคราะห์ความเช่ือมโยงของสาขาการบริการท่ี
เ ก่ียวกับการท่องเ ท่ียวว่ามีลักษณะของการ
เช่ือมโยงสัมพันธ์กับสาขาการผลิตอ่ืนๆ ใน
ระบบเศรษฐกิจในลกัษณะใด หากเป็นสาขาการ
บริการท่ีมีความเช่ือมโยงไปขา้งหลงั (Backward 

linkages) แสดงวา่ เป็นสาขาการบริการปลายน ้า 
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(Downstream) ท่ีมีความส าคัญในฐานะของ
การเป็นผูใ้ชผ้ลผลิตจากสาขาการผลิตอ่ืนๆ ใน
ระบบเศรษฐกิจ แต่ถา้หากเป็นสาขาการบริการ
ท่ี มี ความ เ ช่ื อมโยงไปข้างหน้ า  (Forward 

linkages) แสดงว่า เป็นสาขาการบริการต้นน ้ า 
(Upstream) ท่ี มีความส าคัญในฐานะของการ
ให้บริการหรือผลิตปัจจยัการผลิตให้กบัสาขา
การผลิตอื่นๆ ในระบบเศรษฐกิจ หากเป็นสาขา
การบริการท่ีมีสัดส่วนมูลค่าเพ่ิมสูงกวา่มูลค่าการ
ใชปั้จจยัการผลิตขั้นกลาง (ไม่มีความเช่ือมโยงไป
ขา้งหลงัและขา้งหน้า) จะเป็นสาขาการบริการท่ี
หากมีการเปล่ียนแปลงอุปสงค์ขั้นสุดท้ายแลว้ 
จะส่งผลกระทบต่อสาขาการผลิตอ่ืนๆ ในระบบ
เศรษฐกิจนอ้ย ผลลพัธ์ในส่วนน้ีใชก้ารวิเคราะห์
ขอ้มูลโครงสร้างในตารางปัจจยัการผลิตและ
ผลผลิตดา้นการท่องเที่ยว โดยเลือกวิเคราะห์
เฉพาะสาขาการบริการท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียว
เท่านั้น 

Table 6 แสดงโครงสร้างการผลิตและ
ผลการวิเคราะห์ความเช่ือมโยงของสาขาการ
บริการที่เกี่ยวกบัการท่องเที่ยว 12 สาขา เพื่อ
ความเขา้ใจขอ้มูลในตารางดงักล่าว จึงขอ
ยกตวัอยา่งกรณีของสาขาการบริการโรงแรม
และท่ีพัก ซ่ึงหากพิจารณาข้อมูลในคอลัมน์
โครงสร้างการผลิต พบวา่ การบริการโรงแรมและ
ท่ีพกัมีการใช้ปัจจยัการผลิตขั้นกลางสูงถึงร้อย
ละ 61.63 ของมูลค่าผลผลิต (อีกร้อยละ 38.37 
เป็นมูลค่าเพ่ิม) ขณะท่ีขอ้มูลในคอลมัน์ดชันีความ
เช่ือมโยง แสดงใหเ้ห็นวา่ การบริการโรงแรมและ
ท่ีพักมีค่ าดัชนีความ เ ชื ่อมโยงไปขา้งหลงั

มากกว ่า 1 และมีค ่าดชันีความเชื่อมโยงไป
ขา้งหน้าน้อยกว่า 1 หมายความว่า การบริการ
โรงแรมและท่ีพกัเป็นสาขาการบริการปลายน ้ า
ที่พึ่งพาปัจจยัการผลิตจากสาขาการผลิตอื่นๆ 
ในระบบเศรษฐกิจ ดงันั้นการเปล่ียนแปลงอุป
สงค์ขั้นสุดทา้ยของสาขาการบริการโรงแรม
และที่พกัย่อมส่งผลกระทบต่อสาขาการผลิต
อ่ืนๆ ในระบบเศรษฐกิจ 

จากข้อมูลใน Table 6  พบว่า การบริการ
โรงแรมและท่ีพัก  การบริการอาหารและ
เคร่ืองด่ืม และการบริการที่เ กี่ยวขอ้งกบัการ
ขนส่ง เป็นกลุ่มสาขาการบริการที่มีมูลค่าการ
ใชปั้จจยัการผลิตขั้นกลางในสัดส่วนท่ีสูง (มี
สัดส่วนประมาณร้อยละ 52 -80 ของมูลค่า
ผลผลิต) เช่น การบริการโรงแรมและท่ีพกั มีมูลค่า
การใช้ผลผลิตจากภาคเกษตรกรรม การล่าสัตว์ 
การป่าไม ้การผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร ไฟฟ้า ก๊าช 
และการประปา ในสดัส่วนรวมกนัประมาณร้อยละ 
41 ของมูลค่าผลผลิต หรืออย่างในกรณีของการ
บริการอาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีมีมูลค่าการใช้
ผลผลิตจากภาคเกษตรกรรม การล่าสัตว ์การป่าไม ้
และการผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร รวมกนัในสัดส่วน
ประมาณร้อยละ 51 ของมูลค่าผลผลิต เป็นต้น 
สาขาการบริการเหล่าน้ีโดยส่วนใหญ่เป็นสาขา
การบริการประเภทปลายน ้ าท่ีมีค่าดัชนีความ
เช่ือมโยงไปข้างหลังมากกว่า 1 (ยกเวน้ การ
ขนส่งผูโ้ดยสารทางน ้ าภายในประเทศ) 

ส่วนการบริการประเภทกิจกรรมการท่องเท่ียว
ต่างๆ เช่น การเช่ารถยนตแ์ละจกัรยานยนตโ์ดยไม่
มีคนควบคุม กิจกรรมดา้นศิลปะและวฒันธรรม 



Chiang Mai University Journal of Economics – 24#1 

36 

กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ การขายสินคา้เพ่ือ
การท่องเท่ียว เป็นตน้ (ยกเวน้ ตวัแทนบริษทัน า
เท่ียว) ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มสาขาการบริการท่ีมี
สัดส่วนของมูลค่าเพ่ิมสูง (มีสัดส่วนประมาณ
ร้อยละ 54-73 ของมูลค่าผลผลิต) และไม่เป็น
ทั้งสาขาการบริการปลายน ้ าและตน้น ้ า (มีค่า
ดชันีความเช่ือมโยงไปขา้งหลงัและขา้งหนา้ต ่า
กวา่ 1) 

ผลการวิเคราะห์ขา้งตน้แสดงให้เห็นว่า หาก
พิจารณาตามโครงสร้างการผลิตและความ
เช่ือมโยงแล้ว พบว่า สามารถแบ่งสาขาการ
บริการท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวออกเป็นสองกลุ่ม 
ไดแ้ก่ 

1) กลุ่มสาขาการบริการประเภทปลายน ้ าท่ี
ใชปั้จจยัการผลิตขั้นกลางสูง ไดแ้ก่ การบริการท่ี
เก่ียวกับการขนส่ง ท่ีพกัแรม และอาหารและ
เคร่ืองดื่ม ด ังนั้นการเพิ่มข้ึนของอุปสงค์ขั้น
สุดท ้า ย  ( ในบทความน้ีคือ การใช้จ่ายของ

นกัท่องเท่ียว) ในสาขาการบริการกลุ่มน้ีจะมีผล
ท าให้สาขาการผลิตอ่ืนๆ ในระบบเศรษฐกิจตอ้ง
ผลิตผลผลิตเพ่ิมข้ึนตามความต้องการท่ีเพ่ิมข้ึน
ของสาขาการบริการดังกล่าว หรือเ รียกว่า 
ผลกระทบทางออ้มท่ีเกิดจากอุปสงคข์ั้นสุดทา้ย 
(หรือ การใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียว) 

2 )  ก ลุ่ มสาข าก ารบ ริ ก า ร ท่ี มี สั ด ส่ วน
มูลค่าเพ่ิมสูงและมีความเช่ือมโยงกบัสาขาการ
ผลิตอ่ืนๆ ในระบบเศรษฐกิจนอ้ย ส่วนใหญ่เป็น
สาขาการบริการท่ีเป็นลกัษณะของการให้บริการ
ประเภทกิจกรรมการท่องเท่ียวต่างๆ ดงันั้นหากมี
การ เ พ่ิม ข้ึนของ อุปสงค์ขั้ น สุดท้าย  (ห รือ 
นัก ท่อง เ ท่ี ยว มีการใช้ จ่ าย เ พ่ิม ข้ึน)  ย่อมมี
ผลกระทบน้อยต่อสาขาการผลิตอ่ืนๆ ในระบบ
เศรษฐกิจ ซ่ึงแตกต่างจากสาขาการบริการในกลุ่ม
แรกท่ีมีผลกระทบต่อเน่ืองไปยงัสาขาการผลิต
อ่ืนๆ มากกวา่

 
Table 6. The structure of production and lingkages of Touristic sectors. 

Touristic sectors 
Structure of Production (per 1 unit) Lingkages 

Intermediate Inputs Value add Backward Forward 

Accommodation for visitors 0.6163 0.3837 1.0058 0.4552 
Food and beverage serving activities 0.7066 0.2934 1.0563 0.5025 

Railway passenger transport 0.6544 0.3456 1.1664 0.4178 

Road passenger transport 0.7797 0.2203 1.2927 0.4741 
Water passenger transport 0.5207 0.4793 0.9522 0.4498 

Air passenger transport 0.7994 0.2006 1.2366 0.6817 

Transport equipment rental 0.1135 0.8865 0.5261 0.4374 
Travel agencies and other reservation 

services activities 0.5699 0.4301 0.9810 0.4495 

Cultural activities 0.4291 0.5709 0.8464 0.4149 
Sport and recreational activities 0.3695 0.6305 0.8054 0.4174 

Retail trade of country specific tourism 

characteristic goods 0.2659 0.7341 0.6682 0.4890 
Other country specific tourism 

characteristic activities 0.4563 0.5437 0.8852 0.4146 

Source:  Calculated from the national tourism input-output table of Ministry of Tourism and Sports, 

Thailand (2017). 
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2. ผลกระทบจากการใช้จ่ายทั้งหมดของ
นักท่องเทีย่วชาวจนีและชาวยุโรป 

จากการประเมินผลกระทบทั้งหมดจากการ
ใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยโุรปใน
ปี พ.ศ. 2559 พบว่า นักท่องเท่ียวชาวจีนใชจ่้าย
เพ่ือท่องเท่ียวในประเทศไทย 452 พนัลา้นบาท 
ก่อให้เกิดผลกระทบทั้งหมดต่อระบบเศรษฐกิจ
ไทย 1.0 ลา้นลา้นบาท (เป็นผลกระทบทางออ้ม 
549 พนัลา้นบาท) หรือ 1 บาท ท่ีนกัท่องเท่ียวชาว
จีนใช้จ่ายในประเทศไทยก่อให้เกิดผลกระทบ
ทั้ งหมดต่อระบบเศรษฐกิจไทยประมาณ 2.21 
บาท หรือประมาณ 2.21 เท่า ของการใช้จ่าย
ทั้งหมดของนกัท่องเท่ียวชาวจีน 

ส าหรับนักท่องเท่ียวชาวยุโรปใช้จ่ายเพื่อ
การท่องเที่ยวในประเทศไทย 439 พนัลา้น
บาท (น้อยกว่าชาวจีนร้อยละ 2.87) ก่อให้เกิด

ผลกระทบทั้ งหมดต่อระบบเศรษฐกิจไทย 
1.02 ลา้นลา้นบาท หรือประมาณ 2.33 เท่า ของ
การใช้จ่ายทั้ งหมดของนักท่องเท่ียวชาวยุโรป 
กล่าวคือ 1 บาท ท่ีนกัท่องเท่ียวชาวยุโรปใชจ้่าย
ในประเทศไทยก่อให้เกิดผลกระทบทั้งหมด
ต่อระบบเศรษฐกิจไทยประมาณ 2.33 บาท ซ่ึง
มากกว่านักท่อง เ ท่ียวชาวจีนร้อยละ 2 .16 
ผลกระทบทั้ งหมด ท่ี เ กิด ข้ึนดังก ล่ าว เ ป็น
ผลกระทบทางออ้ม 583 พนัลา้นบาท ซ่ึงมากกวา่
นกัท่องเท่ียวชาวจีนร้อยละ 5.9 (ดูรายละเอียดใน 
Table 7) 

ผลลัพธ์ดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า การใช้จ่าย
ทั้งหมดของนกัท่องเท่ียวชาวยโุรปในปี พ.ศ. 2559 
ก่อให้เกิดผลกระทบทั้ งหมดต่อระบบเศรษฐกิจ
ไทยสูงกว่าการใช้จ่ายทั้ งหมดของนักท่องเท่ียว
ชาวจีน โด ย เ ฉพาะก าร ใช้ จ่ า ย ท่ี เ กิ ดจ าก
นกัท่องเท่ียวชาวยโุรปกลุ่มไม่ใช่กรุ๊ปทวัร์ 

 
Table 7.  The economic impacts from total expenditure of Chinese and European tourists in 

2016 
Unit: Billion Baht 

Type of 

tourists 

Chinese tourists European tourists % differance (Unit: %) 
Direct 

effects 

Indirect 

effects 

Total 

effects 

Direct 

effects 

Indirect 

effects 

Total 

effects 

Direct 

effects 

Indirect 

effects 

Total 

effects 

Group tour 163.16 192.35 355.51 68.04  89.01  157.06  139.80 116.10 126.35 

Non-group tour 288.84 356.30 645.14 371.33  494.37  865.70  -22.21 -27.93 -25.48 

Total 451.99 548.65 1,000.64 439.38  583.38  1,022.75  2.87 -5.95 -2.16 

Source: Calulation. 

 
Figure 3 แสดงการเปล่ียนแปลงมูลค่าผลผลิต

ของสาขาการผ ลิตต่ างๆ  ของไทย  (ห รื อ 
ผลกระทบทั้งหมดจากการเพ่ิมมูลค่าผลผลิตของ
สาขาการผลิตต่างๆ ของไทย) อนัเป็นผลมาจากการ
ใชจ่้ายท่ีแตกต่างกนัระหว่างนักท่องเท่ียวชาวจีน
กบัชาวยโุรปในปี พ.ศ. 2559 ซ่ึงจะเห็นไดว้า่ การ

ใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มกรุ๊ปทวัร์มีผล
ท าใหส้าขาการผลิตต่างๆ ของไทย มีการผลิตผล
ผลิตเพ่ิมข้ึนเพ่ือตอบสนองความตอ้งการท่ีมากข้ึน
ของนักท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือเทียบกับชาวยุโรป 
ส่วนนกัท่องเท่ียวชาวจีนท่ีไม่ใช่กรุ๊ปทวัร์มีการใช้
จ่ายทั้งหมดน้อยกว่าชาวยุโรปโดยเปรียบเทียบ 
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ท าให้สาขาการผลิตต่างๆ โดยส่วนใหญ่อาจตอ้ง
ลดการผลิตตามความต้องการท่ีน้อยกว่าของ
นกัท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มน้ี อยา่งไรก็ตาม สาขาการ
ขายสินคา้เพื่อการท่องเท่ียว เป็นสาขาการบริการ

เดียวท่ีมีมูลค่าผลผลิตเพ่ิมข้ึนเพ่ือตอบสนอง
ความตอ้งการท่ีมากข้ึนของนกัท่องเท่ียวชาวจีน 
เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวชาวจีนมีการใชจ่้ายเพ่ือซ้ือ
สินคา้/ของท่ีระลึกมากกวา่ชาวยโุรปในทุกกลุ่ม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Source: Calulation. 

Figure 3. Change in product values in several of economy sectors in 2016. 

 
Table 8 เป็นผลการวิเคราะห์ผลกระทบจาก

ความแตกต่างระหวา่งการใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียว
ชาวจีนกับชาวยุโรปในปี พ.ศ.  2559 (การ
เปล่ียนแปลงของอุปสงค์ขั้ นสุดท้าย) ท่ี เกิด
ข้ึนกบัสาขาการผลิตต่างๆ ของไทย พบวา่ การ
ท่องเท่ียวของคนจีนท่ีเป็นกรุ๊ปทวัร์ท าให้สาขา
การผลิตทุกสาขาผลิตผลผลิตเพ่ิมข้ึนตามความ
ตอ้งการท่ีมากกว่าเม่ือเทียบกับการท่องเท่ียวของ
คนยุโรปในกลุ่มเดียวกัน โดยสาขาการบริการ

เกี่ยวกบัการท่องเที่ยวที่มีมูลค่าการขยายตวั
สูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ การขายสินคา้เพื่อ
การท่องเท่ียว การบริการท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียว
อ่ืนๆ และกิจกรรมกีฬาและนันทนาการ ขณะท่ี
กิจกรรมดา้นศิลปวฒันธรรม การขนส่งผูโ้ดยสาร
ทางรถไฟ การเช่ารถยนต์และรถจักรยานยนต์
โดยไม่มีคนควบคุม และตวัแทนบริษทัน าเท่ียว 
เป็นกลุ่มสาขาการบริการท่ีมีการเปล่ียนแปลงของ
มูลค่าการผลิตน้อยท่ี สุด ส าหรับผลกระทบ
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ต่อเน่ืองไปยงัสาขาการผลิตท่ีไม่เก่ียวขอ้งกับ
การท่องเท่ียวท่ีมีมูลค่าการผลิตขยายตวัสูงสุด 
ได้แก่ การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และ
พลาสติก และการผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะ 
และเคร่ืองมือเคร่ืองจกัร ส่วนสาขาการผลิตท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงมูลค่าการผลิตเล็กน้อย ได้แก่ การ
ก่อสร้าง และการผลิตผลิตภณัฑห์นงั 

ส าหรับการท่องเท่ียวของคนจีนท่ีไม่ใช่กรุ๊ป
ทวัร์ ซ่ึงมีการใชจ่้ายนอ้ยกว่าการท่องเท่ียวของคน
ยุโรปในกลุ่มเดียวกนั ส่งผลใหส้าขาการผลิตต่างๆ 
ลดการผลิตตามความต้องการท่ีน้อยกว่าของ
นักท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือเทียบกับชาวยุโรป โดย
การขายสินคา้เพื่อการท่องเท่ียวเป็นสาขาการ
บริการเดียวท่ีมีการขยายตวัของมูลค่าการผลิต 
ส่วนการขนส่งผู ้โดยสารทางบก การบริการ
อาหารและเคร่ืองด่ืม และการบริการโรงแรมและ
ท่ีพกั เป็นสาขาการบริการท่ีไดรั้บผลกระทบมาก
ท่ีสุดจากการท่ีนกัท่องเท่ียวชาวจีนกลุ่มน้ีใชจ่้าย
น้อยกว่าชาวยุโรป ทั้งน้ีเม่ือพิจารณาผลกระทบ
ต่อเน่ืองท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงในกลุ่มสาขา
การผลิตท่ีไม่เก่ียวขอ้งกับการท่องเท่ียว พบว่า 
การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก 
และการผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะ และ
เคร่ืองมือเคร่ืองจกัร เป็นสองสาขาการผลิตท่ีมี
การหดตวัของมูลค่าการผลิตมากท่ีสุด ส่วนการ
ผลิตผลิตภณัฑ์หนัง และการก่อสร้างเป็นสาขา
การผลิตท่ีไดรั้บผลกระทบนอ้ยท่ีสุด  

เ มื ่อพิจารณาในภาพรวมของผลกระทบ
ทั้งหมดจากการใช จ้ ่าย ที ่แตกต ่างกนัของ
นกัท่องเที่ยวชาวจีนและชาวยุโรปท่ีมีต่อสาขา

การบริการท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียว (คอลัมน์
สุดทา้ยของ Table 8)  พบวา่ การขายสินคา้เพื่อการ
ท่องเท่ียว เช่น ของฝาก ของท่ีระลึก เป็นตน้ มี
มูลค่าการผลิตเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุด ตามความตอ้งการ
ท่ีมากกวา่ของนกัท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือเทียบกบัชาว
ยุโรป นอกจากสาขาการบริการดังกล่าว  การ
บริการเก่ียวกบัการท่องเท่ียวอ่ืนๆ เช่น การบริการ
สป า  ก า รบริก า รก ิจกรรม ที ่เ กี ่ย วกบัการ
ท่องเที่ยว เ ป็นตน้ เ ป็นอีกหน่ึงสาขาท่ีมีการ
ขยายตวัของมูลค่าการผลิตเพื่อตอบสนองความ
ต้องการท่ีมากว่าของนักท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือ
เทียบกบัชาวยุโรป โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวชาว
จีนกลุ่มกรุ๊ปทัวร์ท่ีส่วนใหญ่จะรวมค่าใช้จ่าย
ดังกล่าวไว้ในแพคเกจทัวร์ ส่วนการบริการ
โรงแรมและท่ีพกั อาหารและเคร่ืองด่ืม รวมทั้ ง
การขนส่งทางบก เป็นกลุ่มสาขาการบริการท่ีมี
มูลค่าการผลิตลดลงมากกว่าสาขาอ่ืนๆ ท่ีอยู่ใน
ภาคเศรษฐกิจท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียว ส่วนหน่ึงมา
จากการท่ีนักท่องเท่ียวชาวจีนมีจ านวนวนัพกั
เฉล่ียสั้นกวา่ชาวยโุรปกวา่คร่ึงหน่ึง 

ส าหรับผลกระทบทั้ งหมดท่ีมีต่อสาขาการ
ผลิตท่ีไม่เก่ียวกับการท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่มี
มูลค่าการผลิตเ พ่ิม ข้ึนตามความต้องการท่ี
มากกวา่ของนกัท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือเทียบกบัชาว
ยโุรป โดยเฉพาะการผลิตผลิตภณัฑย์าง เคมีภณัฑ ์
และพลาสติก การธนาคารและการประกนัภยั และ
การบริการอ่ืนๆ (ในปี พ.ศ. 2559 นกัท่องเท่ียวชาว
จีนมีการใชจ่้ายทั้งหมดในหมวดของสินคา้/ของท่ี
ระลึก เช่น หมอนยางพารา เคร่ืองส าอาง เป็นตน้ 
บริการท่องเที่ยว และบริการอื่นๆ ที่เกี่ยวขอ้ง
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กบัการท่องเท่ียวมากกวา่ชาวยโุรป) ขณะท่ีสาขา
เกษตรกรรม การล่าสตัว ์การป่าไม ้และการผลิต
ผลิตภณัฑ์อาหาร เป็นหน่ึงในสาขาการผลิตท่ีมี
การหดตวัของมูลค่าการผลิตมากท่ีสุด ส่วนหน่ึง
อาจเป็นผลมาจากการท่ีนักท่องเท่ียวชาวจีนมี
จ านวนวนัพกันอ้ยกวา่ชาวยโุรป จึงส่งผลใหก้าร
ใช้จ่ายทั้งหมดในหมวดโรงแรมและท่ีพกั และ
อาหารและเคร่ืองด่ืมของนักท่องเท่ียวชาวจีนน้อย

กว่าชาวยุโรป นอกจากน้ีเป็นท่ีน่าสังเกตว่า การ
ท่องเท่ียวของคนจีนมีส่วนช่วยให้ความตอ้งการ
ใช้ไฟฟ้า ก๊าช และการประปาลดลง หรืออาจ
กล่าวได้ว่า เม่ือเทียบกับนักท่องเท่ียวชาวยุโรป 
การท่องเท่ียวของคนจีนมีส่วนช่วยลดการใช้
พลงังานไฟฟ้า ก๊าช และน ้ าประปา ซ่ึงอาจเป็น
เพราะว่า นักท่องเท่ียวชาวจีนมักใช้เวลาใน
สถานท่ีพกัแรมน้อยกว่านักท่องเท่ียวชาวยุโรป 
(Untong et al., 2018)

 
Table 8. Change in product values in several of economy sectors in 2016. 

Unit: Persentage 

Sectors Group tour Non-group tour Total 

Non-touristic sectors    

- Agriculture 79.052  (21.043) (4.722) 

- Mining and Quarrying 98.522  (19.998) 0.788  

- Food Manufacturing 75.863  (21.277) (5.434) 

- Textile Industry 30.052  (4.989) 1.406  

- Rubber, Chemical, Petroleum Industries and Plastic 221.821  (43.440) 3.837  

- Leather Products 3.663  (0.180) 0.531  

- Non-metallic, Metal Products and Machinery 142.281  (34.659) (5.926) 

- Other Manufacturing 56.420  (8.503) 1.913  

- Public Utilities 73.555  (16.721) (1.606) 

- Construction 3.367  (0.575) 0.024  

- Trade 73.708  (16.155) (0.904) 

- Banking and Insurance 44.711  (4.749) 3.674  

- Other Services 90.701  (12.678) 5.320  

- Unclassified 17.338  (2.201) 1.212  

Touristic sectors    

- Accommodation for visitors 58.607  (31.289) (18.276) 

- Food and beverage serving activities 116.543  (35.560) (11.301) 

- Railway passenger transport 0.216  (0.044) 0.002  

- Road passenger transport 91.928  (35.614) (16.688) 

- Water passenger transport 2.217  (0.448) > (0.001) 

- Air passenger transport 11.096  (0.549) 1.454  

- Transport equipment rental 1.559  (0.142) 0.145  

- Travel agencies and other reservation services activities 2.384  (0.217) 0.222  

- Cultural activities 0.072  (0.022) (0.007) 

- Sports and recreational activities 159.706  (27.339) (3.398) 

- Retail trade of country specific tourism characteristic goods 283.564  23.418  68.629  

- Other country specific tourism characteristic activities 273.000  (24.000) 43.300  

Notes: number in brackets is negative value. 
Source: Calulation. 
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จากผลการวเิคราะห์ขา้งตน้ จะเห็นไดว้า่ ความ
แตกต่างจากการใชจ่้ายระหว่างนักท่องเท่ียวชาว
จีนกบัชาวยโุรป มีผลกระทบต่อสาขาการบริการ
ท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวมากกวา่สาขาการผลิตท่ี
ไม่เก่ียวกบัการท่องเท่ียว เน่ืองจาก ความแตกต่าง
ดังกล่าวส่งผลต่ออุปสงค์ขั้นสุดท้ายในสาขาท่ีมี
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิมมาก เช่น การใช้จ่ายเพ่ือซ้ือ
สินคา้/ของท่ีระลึก ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัสาขาการขาย
สินคา้เพื่อการท่องเที่ยว (มีสัดส่วนมูลค่าเพิ่ม
ประมาณร้อยละ 73) การใช้จ่ายในบริการ
ท่องเท่ียวภายในประเทศท่ีเก่ียวขอ้งกบัสาขาการ
บริการท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวอ่ืนๆ (มีสัดส่วน
มูลค่าเพ่ิมประมาณร้อยละ 54) เป็นตน้ 

ส่วนความแตกต่างของการใชจ่้ายเก่ียวกบัท่ีพกั
แรม และอาหารและเคร่ืองด่ืม ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัสาขา
ท่ีมีมูลค่าการใช ้ปัจจยัการผลิตขั้นกลางใน
สัดส่วนท่ีสูง หรือเป็นสาขาการผลิตปลายน ้ า
ท่ีมีความเช่ือมโยงไปขา้งหลงั ส่งผลท าให้สาขา
การผลิตอื่นๆ ในระบบเศรษฐกิจมีการหดตวั
ของมูลค่าการผลิต เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวชาวจีน
มีจ านวนวนัพกันอ้ยกวา่ชาวยโุรป ส่งผลใหก้ารใช้
จ่ายทั้งหมดในหมวดโรงแรมและท่ีพกั และอาหาร
และเคร่ืองด่ืมของนกัท่องเท่ียวชาวจีนนอ้ยกว่าชาว
ยุโรป นอกจากน้ี ผลลพัธ์ท่ีไดย้งัแสดงให้เห็นว่า 
การท่องเท่ียวของคนจีนกลุ่มท่ีไม่ใช่กรุ๊ปทวัร์มี
ผลกระทบทางเศรษฐกิจต่อสาขาการผลิตต่างๆ 
ของไทยมากกว่ากลุ่มกรุ๊ปทวัร์ 
 
สรุปผลการศึกษา 

บทความน้ีมีว ัตถุประสงค์เพื่อวิ เคราะห์
ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการใชจ่้ายท่ีแตกต่าง
กนัของนักท่องเท่ียวชาวจีน (ตลาดใหม่) และชาว
ยุโรป (ตลาดเก่า) ท่ีมีต่อสาขาการผลิตต่างๆ ของ
ไทย โดยประยุกต์ใช้วิธีวิเคราะห์ปัจจัยการผลิต
และผลผลิตประเมินผลกระทบดังกล่าว และใช้
ข้อมูลการใช้จ่ายตามโครงสร้างค่าใช้จ่ายของ
นักท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยุโรปในปี พ.ศ. 
2559 ร่วมกบัขอ้มูลจากตารางปัจจยัการผลิตและ
ผลผลิตดา้นการท่องเท่ียว ณ ราคาผูซ้ื้อ ปี พ.ศ. 
2559 มาใชใ้นการวเิคราะห์ 

หลงัปี พ.ศ. 2555 ตลาดนกัท่องเท่ียวชาวจีน
มีการขยายตวัเพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ือง การขยายตวั
ดงักล่าวส่งผลให้โครงสร้างตลาดนกัท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติของไทยเปล่ียนแปลงจากตลาดเดิม
ท่ีเป็นตลาดนกัท่องเท่ียวชาวยโุรปเป็นตลาดใหม่
ท่ีเป็นตลาดนักท่องเท่ียวชาวจีน (พิจารณาจาก
จ านวนนกัท่องเท่ียว) ซ่ึงตลาดทั้งสองมีโครงสร้าง
การใชจ่้ายแตกต่างกนั แมว้า่นกัท่องเท่ียวชาวจีนมี
ค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคนต่อวนัสูงกว่าชาวยโุรป แต่มี
จ านวนวันพักน้อยกว่าเกือบคร่ึงหน่ึง ท าให้
ค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคนต่อทริปของนกัท่องเท่ียวชาว
จีนนอ้ยกวา่ชาวยโุรป อยา่งไรก็ตาม ดว้ยจ านวน
ท่ีมากกว่าของนักท่องเท่ียวชาวจีน (มากกว่า
นักท่องเท่ียวชาวยุโรปประมาณ 3 ลา้นคน) ท า
ให้การใช้จ่ายทั้ งหมด (ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 
คู ณ  จ านวนนั ก ท่ อ ง เ ท่ี ย วทั้ งหมด )  ของ
นักท่องเท่ียวชาวจีนสูงกว่าชาวยุโรปในบาง
รายการของการใชจ่้าย โดยเฉพาะการซ้ือสินคา้/
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ของท่ีระลึก และการใชจ่้ายในบริการท่องเท่ียว
ภายในประเทศ 

ในปี พ.ศ. 2559 การใช้จ่ายทั้ งหมดของ
นกัท่องเท่ียวชาวจีนก่อให้เกิดผลกระทบทั้งหมด
ต่อเศรษฐกิจไทยต ่ากว่าการใช้จ่ายทั้ งหมดของ
นักท่องเท่ียวชาวยุโรปเล็กน้อย โดยเฉพาะการใช้
จ่ายของน ักท่องเที่ยวชาวจีนกลุ่มไม่ใช่กรุ๊ป
ทัวร์  (หรือ กลุ่ม FIT) ที่มีการใชจ้่ายทั้งหมด
ต ่ากว่าชาวยุโรป ทั้ งน้ี เมื่อพิจารณาในระดบั
ของโครงสร้างการใช้จ่าย พบว่า นักท่องเท่ียว
ชาวจีนมีการใช้จ่ายเพื่อซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึก 
บริการท่องเท่ียวในประเทศ และการใช้จ่ายอ่ืนๆ 
มากกว่าชาวยุโรป แต่มีการใช้จ่ายด้านท่ีพกัแรม 
อ าห า ร และ เ ค ร่ื อ ง ด่ื ม  แ ล ะ ก า ร เ ดิ นท า ง
ภายในประเทศนอ้ยกวา่ชาวยโุรป 

ค ว า ม แ ต ก ต่ า ง ข อ ง ก า ร ใ ช้ จ่ า ย ข อ ง
นกัท่องเท่ียวชาวจีนและชาวยโุรป ส่งผลกระทบ
ท่ีแตกต่างกันต่อสาขาการผลิตต่างๆ ของไทย 
โดยมีทั้งสาขาการผลิตท่ีตอ้งขยายการผลิตเพ่ิมข้ึน
เพื่อตอบสนองความต้องการท่ีมากกว่าของ
นักท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือเทียบกับชาวยุโรป และ
สาขาการผลิตท่ีต้องลดการผลิตอนัเน่ืองมาจาก
ความตอ้งการท่ีน้อยกว่าของนักท่องเท่ียวชาวจีน
เม่ือเทียบกับชาวยุโรป โดยสาขาการบริการท่ี
เก่ียวกับการท่องเท่ียวท่ีมีการผลิตเพ่ิมมากข้ึน 
ไดแ้ก่ การขายสินคา้เพ่ือการท่องเท่ียว และการ
บริการท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวอ่ืนๆ ขณะท่ีการ
บริการโรงแรมและท่ีพกั การขนส่งผูโ้ดยสาร
ทางบก และการบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม เป็น
สาขาการบริการท่ีมีการผลิตลดลงตามความ

ตอ้งการท่ีน้อยกว่าของนักท่องเท่ียวชาวจีนเม่ือ
เทียบกบัชาวยุโรป ส าหรับผลกระทบต่อเน่ืองไป
ยงัสาขาการผลิตท่ีไม่เก่ียวกับการท่องเท่ียวท่ีมี
การผลิตเพ่ิมมากข้ึน ไดแ้ก่ การผลิตผลิตภณัฑย์าง 
เคมีภัณฑ์ และพลาสติก การธนาคารและการ
ประกนัภยั และการบริการอ่ืนๆ ส่วนสาขาการผลิต
ท่ีลดการผลิตลงมาก ได้แก่ การผลิตผลิตภณัฑ์
อโลหะ โลหะ และเคร่ืองมือเคร่ืองจักร  การ
ผลิตภณัฑอ์าหาร และเกษตรกรรม การล่าสตัว ์การ
ป่าไม ้

จากผลการศึกษามีข้อเสนอแนะในเ ชิง
นโยบายท่ีส าคญัว่า หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งควรมี
การติดตามและตรวจสอบการเปล่ียนแปลง
โครงสร้างการใชจ่้ายของนักท่องเท่ียว (ทั้งกลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติรายตลาดท่ีส าคญั และ
ชาวไทย) รวมถึงการสร้างความเขา้ใจถึงกระจาย
ผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ีแตกต่างจากความ
แตกต่ า งของ โคร งส ร้ า งก า รใช้ จ่ า ยข อง
นักท่องเท่ียว เพ่ือสามารถออกนโยบายและ/
มาตรการท่ีเหมาะสมส าหรับช่วยเหลือภาคธุรกิจ
ท่ีได้รับผลกระทบเชิงลบทางเศรษฐกิจจากการ
เป ล่ี ยนแปลงโครงส ร้ า งการใช้ จ่ า ยของ
นักท่องเท่ียว เช่น การลดภาษีรายได้ การให้กู้
ด้วยดอกเบ้ียต ่า การปรับเปล่ียนและ/ปรับปรุง
ทกัษะแรงงาน เป็นตน้ ขณะเดียวกนัก็ส่งเสริม
สนบัสนุนภาคธุรกิจ (ทั้งที่ให้บริการโดยตรง 
และที่สนบัสนุน) ให้สอดรับกับความตอ้งการ
ท่ีมากข้ึนจากการเปล่ียนแปลงโครงสร้างการใช้
จ่ายของนักท่องเท่ียว เพ่ือการลดการร่ัวไหลใน
ระบบเศรษฐกิจ (ลดการพ่ึงพาการน าเขา้) ซ่ึงจะ
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น ามาสู่การเพ่ิมข้ึนของผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ี
เกิดจากการเปล่ียนแปลงโครงสร้างการใชจ่้ายของ
นกัท่องเท่ียว 
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