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หนังสือเล่มนี้จะทำ�ให้ผู้อ่านในทุกระดับได้ทราบ 
ถึงกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลกาภิวัฒน์  
การไหลเวียนของสินค้า จริยธรรมทางธุรกิจ 
ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property 
Rights) และระบบเศรษฐกิจยุคใหม่ของจีน  
เป็นงานเสนอวัฒนธรรมของการเลียนแบบทั้งการ
ผลิตและบริโภคจากสังคมจีนตั้งแต่ระดับฐานราก
ขึ้นไป เป็นจุดเชื่อมโยงของระบบเศรษฐกิจแบบที่
เป็นทางการและไม่เป็นทางการที่เรียกกันว่า ระบบ
เศรษฐกิจสีเทา (Grey Economy)

หนังสือมีขนาดเล็กกะทัดรัดน่าอ่านจำ�นวน 88 หน้า  
โดยผู้เขียนยีเชียะหลิน (Yi-Chieh Lin) ผู้เขียน 
จบปริญญาเอกทางด้ านสั งคมมนุษยวิทยา

จากมหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด สหรัฐอเมริกา และปัจจุบันเป็นผู้ช่วยศาสตรจารย์  
ณ มหาวิทยาลัย National Chuang –Hsing University ประเทศไต้หวัน ได้แสดง 
ให้เห็นถึงบทบาทของการเป็นผู้ประกอบการของประเทศมหาอำ�นาจทางเศรษฐกิจของ
ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน ที่มีต่อสินค้าเลียนแบบที่ขึ้นอยู่กับผู้หลงไหลคลั่งไคล 
แบรนด์เนม โดยผู้เขียนได้นำ�เสนอภาพได้อย่างชัดเจนโดยฉายให้เห็นถึงภาพของตลาด
ของสินค้าเลียนแบบของโลกปัจจุบัน ผ่านตลาดที่ใหญ่ที่สุดของโลก
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หนังสือนำ�เสนอมุมมองของภาพรวมของสินค้าลอกเลียนแบบ ความเกี่ยวข้องของ
กฎหมายสิทธิบัตรระหว่างประเทศว่าด้วยลิขสิทธ์สิตรบัตร ว่ามีที่มาอย่างไร มีเหตผลใด 
ที่ในจีนจึงมีวัฒนธรรมร่วมของการเสพสิ่งที่เลียนแบบได้อย่างไม่ขัดเขิน ซึ่งจะทำ�ให ้
ผู้อ่านทราบได้ว่าจีนนั้นปฎิบัติต่อปัญหาของการละเมิดลิขสิทธิ์หรือสิทธิบัตร ที่หยั่งลึก
ลงไปในวัฒนธรรมของชาวจีนอย่างไร การมีคำ�ถามถึงคำ�ตอบที่เกิดขึ้นจากการแสวงหา
กำ�ไรในตลาดสินค้าเลียนแบบได้อย่างไร  อันเป็นที่มาของการขนานนามจีนว่าเป็น  
”โจรสลัดทางวัฒนธรรม„ ซึ่งทำ�ให้จีนมีภาพพิเศษของการพัฒนาเศรษฐกิของประเทศ  
ที่แตกต่างออกไปจากประเทศอื่นๆ ของโลก ชาวจีนได้สร้างความรู้สึกร่วมกันของความ
ใกล้ชิดทางวัฒนธรรมถึงแม้จะเป็นการละเมิดลิขสิทธิ์ นอกจากนี้แล้วหนังสือเล่มนี้ยังได้
เสนอให้ผู้อ่านได้มองเห็นการพัฒนาทางเศรษฐกิจล่าสุดของจีนอีกด้วย แม้จะเป็นเนื้อหา
ที่อ่านง่าย ไม่ได้มีความสลับซับซ้อนทางตัวเลข ออกไปในแนวทางของการเล่าเรื่อง และ
อธิบายสภาพของที่มาของวัฒนธรรมของการมีที่มาของสินค้าเลียนแบบ โครงสร้างของ
อุตสาหกรรม ตลาด การบริโภค เป็นต้น การที่ผู้เขียนเป็นนักข่าวของสถานีโทรทัศน ์
มาก่อน จึงทำ�ให้มีกลิ่นอายการเล่าเรื่องผ่านตัวอักษรได้กระชับและชัดเจน ทำ�ให้ผู้อ่าน 
มองเห็นภาพตามไปด้วย เป็นหนังสือเล่มหนึ่งที่ทำ�ให้มองเห็นถึงวัฒนธรรมของ 
การบริโภคสินค้าจากประเทศที่มีประชากรมากที่สุดของโลก อย่างเช่น สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน

AUTHOR’S BIO
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em Description: Taylor Francis Ltd, United Kingdom, 2011. Paperback. Book 
Condition: New. New. 251 x 173 mm. Language: English Brand New Book. 
The Anthropology of Stuff is part of a new Series dedicated to innovative, 
unconventional ways to connect undergraduate students and their lived 
concerns about our social world to the power of social science ideas and 
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evidence. Our goal with the project is to help spark social science imagi-
nations and in doing so, new avenues for meaningful thought and action. 
Each Stuff title is a short (100 page) mini text illuminating for students the 
network of people and activities that create their material world. Yi-Chieh 
Lin reveals how the entrepreneurial energy of emerging markets, such as 
China, includes the opportunity to profit from fake stuff, that is counterfeit 
goods that rely on our fascination with brand names. Students will discover 
how the names and logos embroidered and printed on their own clothes 
carry their own price tag above and beyond the use value of the products 
themselves. The book provides a wonderful introduction for students to 
global markets and their role in determining how they function. Bookseller 
Inventory # AA69780415883030


