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บทคัดยอ 

การวิ เคราะหยุทธศาสตร เ พ่ือเ พ่ิมความ
เขมแข็งใหกับอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีความมุงหมายเพื่อ
วิเคราะหสถานภาพปญหาและอุปสรรคและความ
ตองการของผูประกอบการเศรษฐกิจชุมชนทางดาน
การผลิต  การตลาด   และการเงิน และเพ่ือสํารวจ
พฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรม
พ้ืนบานของผูซื้อโดยมีพ้ืนที่ในการศึกษา 2 หมูบาน
 คือ  กลุมแมบานเกษตรกรบานแพง  ตําบลแพง  
อําเภอโกสุมพิสัย  จังหวัดมหาสารคาม  และกลุม
หัตถกรรมเหลาพัฒนา  ตําบลเหลาพัฒนา อําเภอ
นาหวา จังหวัดนครพนม และสัมภาษณพฤติกรรม
และการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบาน
จากกลุมตัวอยางจํานวน 598 คน สถิติที่ใชในการ
วิเคราะหขอมูลคือ รอยละ และคาเฉลี่ย ผลการวิจัย
พบวา 

กลุมแมบานเกษตรกรบานแพง จัดตั้งขึ้นในป
 พ.ศ. 2521 และในป พ.ศ. 2547 ไดพัฒนามาเปน
วิสาหกิจชุมชนกลุมมีปญหาในดานการผลิตคือ
ผลิตภัณฑเปนเชื้อราและเรื่องสีที่ไมไดมาตรฐาน
และงบประมาณ  ในการผลิตมีจํานวนจํากัด มี

ผลิตภัณฑจํานวน10 รายการ  ไดรับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) 5 ดาว และผลิตภัณฑ
มาตรฐานอุตสาหกรรมและการพัฒนาของการแปร
รูปผลิตภัณฑมีชองทางการจัดจําหนาย  มี  2 วิธี  
คือ จําหนายใหกับผูบริโภคโดยตรงและนําไปออก
รานในงานแสดงสินคาการสงเสริมการขายมี 2 วิธี 
คือ การประชาสัมพันธโดยอาศัยหนวยงานราชการ 
และการออกรานสวนการบริหารการเงินยังไมมีการ
จดบันทึกที่ชัดเจน  

กลุมหัตถกรรมเหลาพัฒนาไดรวมตัวกันขึ้น
เมื่อป  พ.ศ.2517 มีการแปรรูปผลิตภัณฑจากเสื่อ
กกโดยเฉพาะผลิตภัณฑจากกกที่นํามาถักแปรรูปมี
มากกวา  60 รายการ  ไดรับมาตรฐานผลิตภัณฑ
ชุมชน (OTOP) ทั้ง 3 - 5 ดาว ชองทางการจัด
จําหนายมี  3 วิธี  คือสมาชิกนําผลิตภัณฑไป
จําหนายใหผูบริโภคโดยตรงสมาชิกนํามาจําหนาย
ใหกับทางศูนยและสมาชิกนําจากศูนยไปจําหนาย
ใหกับผูบริโภค การสงเสริมการขายมี 3 วิธีคือการ
ประชาสัมพันธโดยอาศัยหนวยงานราชการ  การ
ออกราน และการทําฉลากติดกับผลิตภัณฑสวนการ
บริหารการเงินยังไมมีการจัดระบบบัญชีเพ่ือควบคุม
รายรับรายจายที่ชัดเจน  

  
  
 
1  งานวิจัยฉบับน้ีไดรับทุนสนับสนุนงบประมาณเงินรายไดประจําป 2547 จากมหาวิทยาลัยมหาสารคาม
2  อาจารย ประจําคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิมยาลัยมหาสารคาม
3  ผูชวยศาสตราจารย ประจําคณะการบัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
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พฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
หัตถกรรมพื้นบานของผูซื้อพบวา โดยรวมมีการใช
ผลิตภัณฑเส่ือ โดยมีที่มาจากการซื้อเอง ผลิตภัณฑ
มีสีสัน ลวดลาย รูปแบบ ในเกณฑดีมาก มีราคาใน
เกณฑพอดี  สวนใหญรูจัก/ใชผลิตภัณฑเส่ือ  โดย
ทราบเพียงวาเปนของชุมชนทางภาคอีสาน ผูที่ซื้อ
ผลิตภัณฑในงานไดรับการจูงใจจากรูปแบบ สีสัน 
และลวดลายของผลิตภัณฑ  
 
Abstract 

Analysis of Strategies for Strengthening 
the Local Handicraft Industry in the Northeast 
of Thailand aims to analyze status, problems, 
needs of local entrepreneurs in terms of 
producing, marketing, and financing and also 
behavioral survey and decision making of 
purchasing the local handicraft products of 
buyers. The scope of study is in two villages, 
where are the agricultural housewife group of 
Baan Peang, Peang District, Amphur 
Gosumpisai , Mahasarakram, and the 
handicraft group of Loapattana, Loapattan 
District, Amphur Namwha, Nakronpranom. 
Approximately, 598 people of a sample group 
were interviewed about their behaviors and 
decision making of purchasing the local 
handicraft. The statistic of analyzing data is a 
percentage and a mean. 

The result of research illustrates that the 
agricultural housewife group of Baan Peang 
was established in 1977 and then it developed 
to be an entrepreneurial community in 2004. 
The problems of this group are contaminated 
(mold) products, no standard of color, and 
limitation of budget. There are 10 products, 

which are five stars OTOP, industrial standard 
products and development of transforming 
products. The distribution channels of the group 
are to sell directly and to display at a fair or an 
exhibition. The promotions of selling are 
making the public relation by government 
sectors and displaying products at market. In 
terms of financing administration is not 
recorded obviously. 

The handicraft of Loapattana group was 
set up in 1974. There are more 60 types of 
transforming products from the reed mat which 
standardize three or five stars OTOP. The 
distribution channels of product have 3 
methods. The first one is a member of this 
group sells products direct to his customer. 
Next, a member sells his product to Loapattana 
group and the last one is a member sells 
products of Loapattana group to customers. 
Three ways of promoting product are to make a 
public relation by government sectors, to 
display products at market and to label 
products. The financial administration is not 
clear for an accounting system in order to 
control revenue and expenditure. 

The behavior and decision making of 
purchasing the local handicraft of buyers 
indicates that they purchase products of the 
reed mat by themselves because of colorful 
products, well designed pattern and reasonable 
price. Most customers know and utilize this 
product because it is made by the Northeast 
community and they satisfy with its design, 
color, and pattern.  
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1.  บทนํา 

อุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานเปนอาชีพที่
สําคัญอีกอาชีพหนึ่งที่กอใหเกิดการจางงานและ
รายไดใหกับประชาชนและยังสามารถประกอบ
อ า ชี พ เ ส ริ ม ร า ย ไ ด อี ก ด ว ย ซึ่ ง ใ น ภ า ค
ตะวันออกเฉียงเหนือมีประชาชนบางสวนจะไดใช
เวลาวางนอกฤดูกาลเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวหรือผูที่
ไดรับผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจมาทํางาน
หัตถกรรมเพื่อใชสอยในครัวเรือนและนําสวนที่เหลือ
ออกจําหนายเพ่ือเพ่ิมพูนรายไดใหกับตัวเองและ
ครอบครัวรวมทั้งใชเวลาวางใหเปนประโยชนดังนั้น
เมื่ อ เ ร าทราบความสํ าคัญของอุตสาหกรรม
หัตถกรรมในชุมชนแลวคําถามก็คือวาทําอยางไรเรา
จึงเพ่ิมบทบาทและเพิ่มขีดความสามารถในการ
แขงขันของอุตสาหกรรมหัตถกรรมในชุมชนที่มีตอ
ระบบเศรษฐกิจไดมากขึ้นเพ่ือเพ่ิมความแข็งแกรง
ใหกับเศรษฐกิจชุมชนและเพิ่มความเขมแข็งใหกับ
สถาบันครอบครัวการที่จะตอบคําถามดังกลาวและ
สามารถใหคําแนะนําเชิงยุทธศาสตรไดดีอยางเปน
รูปธรรมนั้นเราก็ตองศึกษาสภาพปจจุ บันของ
อุตสาหกรรมหัตถกรรมในชุมชนโดยเจาะลึกถึง
โครงสรางการผลิตเทคโนโลยีซึ่งหมายรวมถึงการ
วิเคราะหเทคโนโลยีการผลิตจากภูมิปญญาชาวบาน
และเทคโนโลยีที่ไมไดมาจากภูมิปญญาชาวบาน
ชองวางของเทคโนโลยีการผลิตที่ขาดหายไป
งานวิจัยที่ตองการดานเทคโนโลยีการผลิตเพ่ือเพ่ิม
คุณภาพของความสม่ําเสมอหรือมาตรฐานของ
ผลิตภัณฑ  ความแนนอนของปริมาณการผลิตและ
การลดตนทุนการผลิตเนื่องจากความกาวหนาทาง
เทคโนโลยีการตลาด  การเงิน  และการจัดการ
องคกรรวมถึงปญหาและอุปสรรคตางๆ  ของ
ผูประกอบการทั้งรายเดี่ยวและรายกลุมซึ่งเปนส่ิง
สําคัญและจําเปนอยางยิ่งตอการเพิ่มประสิทธิภาพ
ขีดความสามารถในการแขงขันและความเขมแข็ง
ของอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานทั้งนี้ขอมูลที่ได

จะถูกนํามาใชเพ่ือพัฒนาการผลิตของผูประกอบการ
อีกทั้งยังชี้ใหเห็นถึงลักษณะการจัดโครงสรางองคกร
ทั้งในการผลิต การตลาด และการเงิน อันจะนําไปสู
แผนการปรับปรุงโครงสรางการผลิต  การตลาด  
การเงิน และการจัดองคกรที่เหมาะสม  

การศึ กษาทางการตลาด เพื่ อทราบถึ ง
พฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรม
พ้ืนบานของผูซื้อจะชวยทําใหเกิดความเขาใจตลาด
หัตถกรรมพื้นบานไดดี   รวมทั้งการศึกษาการทํา
ตลาดของผูประกอบการผลิตภัณฑหัตถกรรม
พ้ืนบานแตละประเภทอยางละเอียดจะชวยทําให
สามารถแนะนําลูทางการขยายตลาดของหัตถกรรม
พ้ืนบานไดอยางมีประสิทธิภาพและเปนประโยชน
ตอฝายตาง ๆ รวมทั้งผูประกอบการ ผูวางนโยบาย
 ฝายสงเสริมและผูสนับสนุนอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ และ
ทําใหสามารถจัดทําขอมูลสารสนเทศทางการตลาด 
เพ่ือความสะดวกในการติดตอซื้อขายระหวางผูผลิต
และผูซื้อ ผูผลิตกับนักการตลาด ผูผลิตกับสถาบัน
การเงิน ผูผลิตกับผูเชี่ยวชาญดานเทคโนโลยีการ
ผลิตตาง  ๆ  รวมถึงการรวมมือกับหนวยงานใน
ภาครัฐเพ่ือสงเสริมความเขมแข็งใหกับอุตสาหกรรม
หัตถกรรมในชุมชน 
 
2.  ความมุงหมายของการศึกษาวิจัย 

1.  เพ่ือวิเคราะหสถานภาพปญหา อุปสรรค 
และความตองการของผูประกอบการ เศรษฐกิจ
ชุมชนทางดานผลิต (เทคโนโลยีการผลิต ภูมิปญญา
ชาวบาน กําลังการผลิต) การตลาด การเงิน รายได 
 2.  สํารวจพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบานของผูซื้อ 
 3.  สรางเครือขายความรวมมือกับหนวยงาน
ของภาครัฐและเอกชน รวมท้ังวิสาหกิจในระดับ
ชุมชน  เ พ่ือ เ พ่ิมขีดความสามารถใหกับภาค
หัตถกรรมพื้นบาน อันเปนสวนหนึ่งของเศรษฐกิจ
ฐานรากใหเขมแข็งย่ิงขึ้น 
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3 .   ประ โยชน ท่ี ค าดว า จะ ได รับจากการ
ศึกษาวิจัย 
 1.  ทําใหทราบถึงสถานภาพ ภูมิปญญา
ชาวบาน การผลิต เทคโนโลยี แรงงาน เงินทุน 
แหลงเงินทุนในการผลิต การจัดการการตลาด และ
รูปแบบของอุตสาหกรรมหัตถกรรมพื้นบานในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย 
 2.  ทําใหทราบวามีงานหัตถกรรมประเภท
ใดบางที่มี ศักยภาพสูงพอท่ีจะชวยสงเสริมและ
พั ฒ น า ใ ห ป ร ะ ช า ช น ที่ อ ยู ใ น ภ า ค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ทําเพ่ือกอใหเกิดรายไดและ
การจางงาน 
 3.  ทําใหทราบถึงพฤติกรรมและการตัดสินใจ
ซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบานของผูซื้อเพ่ือทําให
เกิดความเขาใจตลาดหัตถกรรมพื้นบานไดดี 
 4.  สามารถกําหนดแนวทางและมาตรการใน
การสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมหัตถกรรม
พ้ืนบานในภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 
 5.  เพ่ือเปนขอมูลใหกับเจาหนาที่ของรัฐบาล 
นําไปพิจารณาเพื่อนําไปสูการวางนโยบายของรัฐได
อยางเหมาะสมและถูกตอง 
 
4.  ระเบียบวิธีวิจัย 

1.  กรอบแนวคิดทฤษฎี   
แนวคิดพ้ืนฐานการตลาดที่จะนําไปสูความ

เขาใจตลาด คือ การตอบคําถามหลักตอไปน้ี  1. 
ใครอยูในตลาด  2. ตลาดซื้ออะไร  3. ซื้อเมื่อไรและ
เทาไร  4. ใครมีสวนรวมในกระบวนการซื้อ 5. 
ปจจัยสําคัญอะไรที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 
และ  6. ผูซื้อตัดสินใจอยางไร 

การศึกษาในครั้งนี้ไดกําหนดตลาดเปาหมาย
ไวแลวคือผูบริโภคในแตละจังหวัดและนักทองเที่ยว       
ซึ่ งมุ ง เนนที่ จะให เปนตัวแทนของตลาดระดับ    

ปานกลางขึ้นไปถึงตลาดบน การศึกษานี้จึงพยายาม
ตอบคําถามขอ 2, 3 และ 5 คือ  

          

 การศึกษานี้จะมุงเนนการเก็บขอมูล
ภาคสนามเปนสําคัญซึ่งจะไดจากการสัมภาษณจาก
ผูประกอบการผลิตภัณฑหัตถกรรมทอเสื่อกกของ
ทั้งสองหมูบานและจากการสัมภาษณผูบริโภคที่
สะทอนถึงพฤติกรรมผูบริโภคและการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ 

 ตลาดซื้ออะไร: เพ่ือทราบสินคา
หัตถกรรมพื้นบานซึ่งเปนที่นิยมของกลุมเปาหมาย 

 ตลาดซื้อเมื่อไรและทําไม : เพ่ือทราบ
วาเหตุใดจึงซื้อสินคาหัตถกรรมนั้น เชน เส่ือกก 
เครื่องปนดินเผา เครื่องเขิน เปนตน 

 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ : 
เพ่ือคนวาปจจัยทางดานเศรษฐกิจ รายได ปจจัย
เฉพาะบุคคล (การศึกษา  อายุ ฯลฯ)  ทัศนคติ 
รูปแบบการใชชีวิต (Life Style) (อาชีพ งานอดิเรก 
การใชเวลาวาง ความคิดเห็นตนเอง ตอสังคม ตอ
การศึกษา ตอผลิตภัณฑ และหรือเศรษฐกิจ ตอ
อนาคต )  มีอิทธิพลตอการซื้อสินคาหัตถกรรม
พ้ืนบานหรือไมเพียงไร (Kotlet. 1997; Crawfird. 
1997) 

 
2.  ขอบเขตของพื้นท่ีท่ีศึกษา 
การศึกษาในครั้งนี้จะทําศึกษาถึงผลิตภัณฑ

หัตถกรรมทอเสื่อกก ในพ้ืนที่ 2 หมูบาน ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ดังนี้ 

 2.1  บานแพง ตําบลบานแพง อําเภอ
โกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคาม 

 2.2  บานเหลาพัฒนา ตําบลเหลา
พัฒนา อําเภอนาหวา จังหวัดนครพนม 

 
3.  ขอบเขตในการดําเนินงาน 

-  การเก็บรวบรวมขอมูล 
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-  กลุมตัวอยาง 
 1.  กลุมผูผลิต ผลิตภัณฑหัตถกรรม

ทอเส่ือกก  ในพ้ืนที่  2 หมูบาน ในภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ คือ บานแพง จังหวัดมหาสารคาม และ
บานเหลาพัฒนา จังหวัดนครพนม 

 2. กลุมผูบริโภค ใชวิธีการสุมตัวอยาง
แบบบังเอิญ โดยทําการสัมภาษณที่งานแสดงสินคา
หน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ (OTOP) ที่ศูนยแสดง
สินคาอิมแพค เมืองทองธานี ระหวางวันที่ 6 – 8 
สิงหาคม 2547 จํานวน 598 คน 
  -  สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
   การวิเคราะหขอมูลใชสถิติรอยละ และ
คาเฉล่ีย 
 
5.  ผลการศึกษา 

5.1.  สภาพการดําเนินงานของกลุม 
 5.1.1  กลุมแมบานเกษตรกรบาน

แพง 
 กลุมแมบานเกษตรกรบานแพง ตําบล

บานแพง อําเภอโกสุมพิสัย จังหวัดมหาสารคาม                    

 การผลิตของกิจกรรมกลุมแปรรูป

ไดรวมกลุมกันจัดตั้งคณะกรรมการกลุมแมบานสตรี
ทอเส่ือกกบานแพงขึ้นมาในป พ.ศ. 2521 และในป 
พ.ศ. 2524 ไดรับการสนับสนุน จากสํานักงาน
พัฒนาชุมชน อําเภอโกสุมพิสัย คัดเลือกตัวแทน
ประจําหมูบ าน  เ พ่ือเขารับการอบรมเพิ่ม พูน
ประสิทธิภาพในการทอเสื่อกก ในป พ.ศ. 2532 
ไดรับการสนับสนุนจากกรมสงเสริมอุตสาหกรรม สง
วิทยากรมาฝกอบรมใหความรูเกี่ยวกับขั้นตอนการ
ผลิต ผลิตภัณฑจากกก ในเรื่องของ การซอย การ
ยอมสี การทอ การใหลวดลาย รวมถึงขั้นตอนใน
การแปรรูปผลิตภัณฑจากกก ในป พ.ศ. 2535 ได
จัดตั้งกลุม สหกรณออมทรัพยเพ่ือการผลิต (กลุม
ทอเส่ือกก) และตอมาในป พ.ศ. 2543 ไดรับการ
สนับสนุนสํานักงานพัฒนาชุมชน เขารวมโครงการ
แปรรูปผลิตภัณฑครบวงจร และในป พ.ศ. 2547 ได

พัฒนามาเปนวิสาหกิจชุมชน องคกรที่ใหความ
ชวยเหลือและสนับสนุนแกกิจกรรมกลุมแปรรูปสวน
ใหญจะเปนหนวยงานของภาครัฐ  

-  การวางแผนการผลิต 
  

ในชวงระยะแรกนั้นไมคอยมีการวางแผนในการผลิต
จะมาผลิตเมื่อมีเวลาวาง เน่ืองจากสมาชิกบางคนยัง
ไมเสร็จส้ินภารกิจในครัวเรือน หรืออาชีพหลักจาก
การทําไรทํานา อีกทั้งตลาดมีจํากัดทําใหสมาชิกไม
คอยสนใจมาผลิต แตตอมาในป พ.ศ. 2542 ได
จัดตั้งกลุมแมบานเกษตรกรบานแพง และไดรับการ
สนับสนุนจากสํานักงานพาณิชยจังหวัด  กรม
สงเสริมอุตสาหกรรม และกรมพัฒนาชุมชน ไดเขา
มาชวยและหาตลาดในการจําหนายผลิตภัณฑ และ
มีตัวแทนบางสวนออกหาตลาดเองในการจําหนาย
ผลิตภัณฑ และป พ.ศ. 2547   คณะการบัญชีและ
การจัดการ   คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร  
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  ไดเขาไปศึกษาถึง
กิจกรรมกลุมแปรรูปทําใหทราบถึงปญหาของ
กิจกรรมกลุมแปรรูปในดานการผลิต  การตลาด  
และงบประมาณในการลงทุน  ในดานการผลิตนั้น
กิจกรรมกลุมตองเผชิญกับปญหาเชื้อรา และเรื่องสี
ของผลิตภัณฑที่ไมไดมาตรฐาน  ทําใหไมเปนที่
ตองการของตลาด  และงบประมาณในการผลิตมี
จํานวนจํากัด  ทําใหกิจกรรมกลุมแปรรูปไดมีการ
วางแผนและพัฒนาผลิตภัณฑที่ยังเปนที่ตองการ
ของตลาดทั้งใน และตางประเทศ และพยายามหา
งบประมาณทั้งภาครัฐและเอกชนเขามาสนับสนุนใน
การแปรรูปผลิตภัณฑ 
  -  ปริมาณการผลิต 
  ปริมาณการผลิตของกิจกรรมกลุมแปร
รูป  ยังมีการผลิตในปริมาณที่คงเดิมแตไดมีการ
พัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑในจํานวนการผลิตที่คงที่
แตมีคุณภาพ  และรูปลักษณสวยงาม  และเปนที่
ตองการของตลาดในขณะที่ปริมาณการผลิตเทาเดิม
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แตคุณภาพและราคาเพิ่มขึ้น  รวมทั้งการไดรับ
มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) 5 ดาว และ
ผลิตภัณฑมาตรฐานอุตสาหกรรม  และการพัฒนา
ของการแปรรูปผลิตภัณฑ 
  -  ชองทางการจัดจําหนาย มี 2 วิธี 
คือ 
   1.  จําหนายผลิตภัณฑใหกับ
ผูบริโภคโดยตรง และนําผลิตภัณฑไปออกรานใน
งานแสดงสินคาในจังหวัดและอําเภอตางๆ  การ
จําหนายจะจัดจําหนายเปนเงินสด  
   2.  จําหนายผลิตภัณฑใหกับ
พอคาคนกลาง โดยจะมีการสั่งซื้อสินคาจากพอคา
คนกลางทั้งในจังหวัดและตางจังหวัด 
  -  การสงเสริมการขาย 
   1.  สงเสริมการขายโดยอาศัย
หนวยงานราชการ และประชาสัมพันธ การโฆษณา
ผานส่ือโทรทัศน รายการวิทยุ หนังสือพิมพ รวมถึง
การจัดทําเว็บไซตในการจําหนายผลิตภัณฑ 
   2.  การออกรานแสดงสินคา
ตามที่สวนของราชการและเอกชนจัดขึ้นตามงาน
ประจําป และตามหางรานตาง ๆ  
  -  การบริหารการเงิน 
  ผลการดําเนินงานในชวงป พ.ศ. 2542 
- ถึงปจจุบัน ไมสามารถระบุเปนตัวเลขที่ชัดเจนได 
เนื่องจากไมมีการจดบันทึกที่ชัดเจน  การจัดตั้ง
กิจกรรมกลุมแปรรูปนี้จะมีการนําเอาเงินที่ไดจาก
การกูยืมของสมาชิกมาหักตนทุนตางๆ กอนและนํา
กําไรสุทธิที่ไดมาหักเขากิจกรรมกลุมแปรรูปใน
อัตรารอยละ  2 ตอป  และมีการนําจํานวนคนที่
มารวมหุนมาหารเพื่อแบงปนผลกําไรตอหุนในแตละ
ป 

  5.1.2  กลุมหัตถกรรมเหลาพัฒนา

  กลุมหัตถกรรมเหลาพัฒนา  ตําบล
เหลาพัฒนา  อําเภอนาหวา  จังหวัดนครพนม  ได

รวมตัวกันขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2517 ในฐานะกลุม
แมบานเกษตรกรเหลาพัฒนา ในระยะนั้นมุงที่จะใช
เวลาวางของแมบานใหเปนประโยชน และเปนการ
เพ่ิมรายไดใหกับเกษตรกรหลังจากวางจากการทํา
ไรทํานา เพ่ือลดจํานวนการอพยพของคนในชุมชน
เดินทางไปทํางานในตางจังหวัด  โดยในชวงแรก
สมาชิกจะทําการทอเสื่อเพียงอยางเดียวไมมีการ
แปรรูปผลิตภัณฑอยางอื่น ตอมาหนวยงานราชการ
ไดใหความชวยเหลือในดาน การฝกอบรม การให
ความรูในดานการแปรรูปผลิตภัณฑจากกก  และมี
การพัฒนาผลิตภัณฑเรื่อยมา ตลอดจนการแปรรูป
ผลิตภัณฑตามใบสั่งซื้อผลิตภัณฑจากลูกคาตอมา
ในป  พ.ศ. 2546 กลุมหัตถกรรมเหลาพัฒนาได
สรางอาคารศูนยหัตถกรรมจากกก  โดยไดรับ
งบประมาณของอบต.เหลาพัฒนา เพ่ือดําเนินการ
แปรรูปผลิตภัณฑ  และเปนศูนยกลางในการ
จําหนายผลิตภัณฑในหมูบาน 
  การดําเนินงานของกลุมหัตถกรรม
เหลาพัฒนา  ไดรับความชวยเหลือทั้ งในดาน
วิทยาการ การจัดการ  การเงิน และการบริการจาก
หนวยงานหลายหนวยงานทั้ ง ในภาครั ฐและ
ภาคเอกชน   หนวยงานที่เขามาใหความชวยเหลือ
และสนับสนุนการดําเนินงานของกลุม 

  ผลิตภัณฑที่กลุมหัตถกรรมบานเหลา
พัฒนา มีมากกวา 60 รายการทั้งที่เปนผลิตภัณฑ
หลัก  และผลิตตามแบบและใบสั่งซื้อจากลูกคา 
ไดรับมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) ทั้ง 3-5 
ดาว 
  -  ชองทางการจัดจําหนาย  มี 3 วิธี 
คือ 
   1.  สมาชิกนําผลิตภัณฑที่ตน
ผลิตไปจําหนายใหผูบริ โภคโดยตรง  และนํา
ผลิตภัณฑไปออกรานในงานแสดงสินคาในจังหวัด
ตาง ๆ การจําหนายจะจําหนายเปนเงินสด  
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   2.  สมาชิกนําผลิตภัณฑมา
จําหนายใหกับทางศูนย  โดยทางศูนยจะเปน
ตัวกลางในจําหนายสินคาสูผูบริโภค  
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   3.  สมาชิกนําผลิตภัณฑจาก
ศูนยไปจําหนายใหกับผูบริโภค 
  -  การสงเสริมการขาย 
   1.  การออกรานจัดแสดง
สินคา ที่มีการประสานงานจากหนวยงานตางๆ 
   2.  หนวยงานรัฐบาลนําไป
เผยแพรใหโดยใชส่ือทางหนังสือพิมพทองถ่ิน 
รายการวิทยุ 
   3.  การจัดทําฉลากหอยติด
กับผลิตภัณฑมีรูปแบบสีสันสวยงามสะดุดตา 
  -  การบริหารการเงิน
  ในอดีตไมมีการจัดระบบบัญชีเพ่ือ
ควบคุมรายรับรายจายที่ชัดเจน การบริหารงาน
อาศัยความไววางใจกันจนป พ.ศ.2546 ไดมีการ
เปล่ียนแปลงคณะกรรมการในการดําเนินงานใน
รูปแบบของธุรกิจการคา ปจจุบันกลุมหัตถกรรม
เหลาพัฒนา  ไดจัดมีกรรมการฝายการเงินเปน

ผูจัดทําบัญชีรายรับรายจายของกลุม เฉพาะบัญชี
ที่สําคัญๆ 
 
5.2  พฤติกรรมและการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ
หัตถกรรมพื้นบานของผูซื้อ  
  5.2.1  พฤติกรรมและการตัดสินใจ
ซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมกลุมเกษตรกรบาน
แพง 
  จากการศึกษาพบวาผู เขาชมซุม
สินคาชุมชนบานแพง สวนใหญเปนหญิง (รอยละ 
69.33) มีอายุต่ํากวา 25 ป (รอยละ  29.00) 
รองลงมามีอายุ 30-34 ป (รอยละ 19.00) มี
อาชีพทํางานประจํา ในสวนราชการ/รัฐวิสาหกิจ/ 
ธุรกิจเอกชน (รอยละ 42.30) รองลงมาเปน
นักเรียน/ นิสิต/นักศึกษา (รอยละ 25.30) มี
การศึกษาในระดับปริญญาตรี  (รอยละ  67.00) 
และมีภูมิลําเนาในภาคกลาง (รอยละ 61.00) ดัง
ตารางที่ 1  

 
ตารางที่  1 ขอมูลผูตอบแบบสัมภาษณ ผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานแพง 

ขอมูล รายละเอียด จํานวน รอยละ

เพศ
 

ชาย 
หญิง

92 
208

30.67 
69.33

 
 
 
อายุ

ต่ํากวา 25  ป 
25  -  29  ป      
30  -  34  ป 
35  -  39  ป 
40  -  44  ป 
45  -  49  ป 
50  -  54  ป 
55  ปขึ้นไป 

87 
51 
57 
27 
26 
25
25
2

29.00 
17.00 
19.00 
9.00 
8.67 
8.33
8.33
0.67
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อาชีพ 
 

นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 
ทํางานประจํา ในสวนราชการ/รัฐวิสาหกิจ/และธุรกิจเอกชน
ประกอบอาชีพอิสระ/พอบาน/แมบาน
ประกอบธุรกิจสวนตัว

76 
127 
68 
29 

25.30 
42.30 
22.70 
9.70 
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ตารางที่  1 (ตอ) 

ขอมูล รายละเอียด จํานวน รอยละ

 
 
 
 
ระดับการศึกษา

ประถม
มัธยมตน
มัธยมปลาย
ปวช.
ปวส.
อนุปริญญา
ปริญญาตรี
ปริญญาโท
สูงกวาปริญญาโท

12 
15 
30 
4 
21 
10 
201 
5 
2 

4.00
5.00
10.00
1.33
7.00
3.33
67.00
1.67
0.67

ท่ีอยูปจจุบัน ภาคเหนือ
ภาคกลาง
ภาคตะวันออก
ภาคอีสาน
ภาคใต

12 
183 
26 
73 
6 

4.00 
61.00 
8.67 
24.33 
2.00 

 รวม 300 100.00 
 
 

ความคิ ด เห็ น โดยรวม เกี่ ย วกั บการ ใช
ผลิตภัณฑเส่ือโดยมีที่มาจากการซื้อเอง  การใช
ผลิตภัณฑจริงตามประโยชนใชสอย   และความ
คิดเห็นตอการใชงานผลิตภัณฑเส่ืออยูในเกณฑดี 
ผลิตภัณฑเส่ือประเภทที่ซื้อมาใชงานเองมากที่สุด 
คือ เส่ือพับ  (รอยละ90.33) ผลิตภัณฑประเภท ที่
ไดมาโดยไดรับเปนของฝากมากที่สุดคือ หมอนอิง 
(รอยละ  16.00) มีการใชงานผลิตภัณฑเส่ือ  

ประเภทที่นํามาใชงานจริงมากที่สุดคือ  เส่ือพับ (
รอยละ  93.67) รองลงมาเปนเส่ือมวน (รอยละ  
85.33) และเบาะนั่งสมาธิ (รอยละ 58.67) ความ
คิดเห็นตอการใชงานผลิตภัณฑเส่ือที่อยูในเกณฑ
พอใชถึงดี  เปนดังนี้ประเภทที่ไดรับการจัดใหอยูใน
เกณฑพอใช คือ เส่ือมวน (รอยละ 14.67) ประเภท
ที่ไดรับการจัดใหอยูในเกณฑดีคือ เส่ือพับ (รอยละ  
80.00) ดังตารางที่ 2 
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ตารางที่  2 ประสบการณการใชงานผลิตภัณฑเสื่อของผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานแพง 

คาร ี่คํานวณจากจํานวนผูตอ แบบสอบถามทงหมดอยละท บ ั้   300  คน

ดี 
ผลิตภัณฑเสื่อ เสื่ ับอพ เสื่อมวน เสื่อช ยลุยา เสื่อฟ งน้ําอ หมอน

ขาง

 

หมอนอิง เบาะนั่ สมาธิง ที่รอ แกวง ที่รองจาน ที่ใสช ,สอมอน

ที่มาของ
ผลิตภัณฑ 
ซื้อเอง 
เปนของฝาก 
ไดรับแจก 
 

 
 

90.33
3.67
0.00

 
 

78.00
9.33
0.00

 
 

38.67
12.33
0.67

 
 

39.00
10.67
0.00

 
41.33
8.67
0.00

 
 

48.00
16.00
0.00

 
 

53.33
9.33
1.00

 
 

46.33
9.33
1.00

 
 

45.67
9.33
0.67

 

 
 

43.00
8.00
1.00

การใชงาน
ผลิตภัณฑ 
ใชงานจริง 
วางประดับ 
เก็บเปนที่ระลึก 
 

 
 

93.67
0.00
0.33

 
 

85.33
2.00
0.00

 
 

36.33
9.67
5.67

 

 
 

40.33
6.00
3.33

 

 
 

40.67
6.33
0.00

 
 

50.67
11.00
2.33

 
 

58.67
3.00
1.00

 
 

51.00
4.33
1.33

 
 

48.33
5.33
2.00

 
 

ความคิดเห็น 

43.67
5.67
2.67

ตอการใชงาน 

พอใช 
ควรปรับปรุง 
 

 
 

80.00
14.00
0.00

 
 

 
 

 
 

 
 

72.00
14.67
0.67

42.67
9.00
0.00

40.67
8.00
1.00

38.33
11.33

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

51.33 45.00 45.00 39.0052.67
12.33 11.67 5.67 12.0010.00

0.33 0.33 0.00 0.670.00 1.00
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สวนใหญขอมูลเกี่ยวกับการรูจักผลิตภัณฑ
เส่ือ พบวาผูเขาชมสินคารูจัก/ใชผลิตภัณฑเส่ือ โดย
ทราบเพียงวาเปนของชุมชนทางภาคอีสาน (รอยละ 
87.67) ไดรูจัก/ใชผลิตภัณฑเส่ือเปนเวลา 5 - 9 ป 

(รอยละR  32.67) สําหรับที่ผานมามีการซื้อ
ผลิตภัณฑเส่ือใชเพ่ิมขึ้นเล็กนอย (รอยละ  36.67) 
ดังตารางที่ 3  

 
ตารางที่  3 การรูจักผลิตภัณฑเส่ือของผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานแพง 

การรูจัก / ใชผลิตภัณฑเสื่อ ความถี่ รอยละ

(n = 300)

ทราบวาเปนของชุมชน 
   ภาคเหนือ 
   ภาคกลาง 
   ภาคตะวันออก 
   ภาคอีสาน 
   ภาคใต

 
6
20
9

263
2
 

 
2.00
6.67
3.00
87.67
0.67

รูจัก / ใชผลิตภัณฑมาแลวเปนเวลา
  นอยกวา  5  ป 
  5- 9  ป 
  10-14  ป 
  15-20  ป 
  มากกวา  20  ป 
 

 
46
98
78
48
30

 
15.33
32.67
26.00
16.00
10.00

ท่ีผานมาซื้อผลิตภัณฑเสื่อใชเพิ่มข้ึน / ลดลง 
  ชอบหาซื้อสะสมเพ่ิมขึ้นเร่ือย ๆ  
  ซื้อใชเพ่ิมขึ้นเล็กนอย 
  เทาเดิมเมื่อของที่ใชอยูชํารุดจึงซื้อทดแทน 
  ไมคอยชอบนัก เมื่อของที่ใชอยูชํารุดก็ไมซื้อทดแทน  จึงมีใชนอยลง 
 

 
82

110
93
15
 

 
27.33
36.67
31.00
5.00

 
สวนพฤติกรรมการเลือกซื้อเส่ือของผูเขาชม

สินคา พบวา  วิธีการเลือกซื้อผลิตภัณฑเส่ือมาก
ที่สุดคือ ซื้อในโอกาสที่มาชมงานแสดงสินคา  (รอย
ละ 63.00) ส่ือที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑเส่ือมากที่สุด
คือ การออกรานในงานแสดงสินคา (รอยละ 56.30) 

สําหรับบุคคลที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑเส่ือมากที่สุดคือ 
การรูจักดวยตนเอง (รอยละ 80.30) วิธีการชมและ
ส่ังซื้อที่สะดวกมากที่สุดคือ วิธีเลือกชมดวยตนเอง 
(รอยละ 98.00) ดังตารางที่ 4 



 
 
 
วารสารเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม  ปที่ 9  ฉบับที่ 2  พฤษภาคม - ธันวาคม 2548.. 33 
ตารางที่  4 พฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเส่ือของผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานแพง      
 

 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑเส่ือของผูเขา

ชมสินคา พบวา ผลิตภัณฑเส่ือเหมาะที่จะนําไปใช
ประโยชนในบาน / ที่พัก มีสีสัน ลวดลาย รูปแบบ 

ในเกณฑดีมาก  มี ราคาในเกณฑพอดีผู ที่ ซื้ อ
ผลิตภัณฑในงานไดรับการจูงใจจากรูปแบบสีสัน
และลวดลายของผลิตภัณฑ ดังตารางที่ 5 

                
 

คารอยละที่คํานวณจากผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด  300  คนพฤติกรรมการเลือกซื้อเสื่อ

อันดับ  1 อันดับ  2 อันดับ  3

วิธีการซื้อผลิตภัณฑเสื่อ  
  ซื้อในโอกาสที่มาชมงานแสดงสินคา 

 

  ซื้อในโอกาสที่ไปทองเที่ยว / ทํางาน 
  ซื้อจากรานที่จําหนายในทองถ่ิน 
  ส่ังซื้อ / ฝากซื้อกับเพ่ือน 
ส่ังซื้อทางไปรษณีย 

 
8.70 5.3063.00

4.7023.7022.00
10.3010.30 10.70

3.00 1.00 3.30
0.00 0.00  0.00

สื่อท่ีทําใหรูจักผลิตภัณฑเสื่อ    
  เอกสารแนะนําของหนวยงานรัฐ 
  รายการสาระความรูทางวิทยุ โทรทัศน 
  ออกรานในงานแสดงสินคา 
  การวางจําหนายในรานจําหนายของที่ระลึก 

Website 

  
2.00 1.00 5.00
7.30 1.30 6.70

17.7056.30 0.30
19.7032.70 0.30

0.00 0.00  0.00

บุคคลที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑเสื่อ   
  เพ่ือน  ญาติ

 
12.30 3.309.70  

0.3080.30ตัดสินใจซื้อดวยตนเอง 5.30  
1.70เจาหนาที่ของรัฐ 0.00 0.00  
3.70พนักงานขาย 3.70 6.00  ผูขาย / 

2.30 4.70  ทดลองใชตามคนอื่น 3.00

วิธีการชมและสั่งซื้อท่ีสะดวก  
  เลือกชมดวยตนเอง 

 

  ชมภาพและสั่งซื้อทาง Internet โดยชําระ
เงิน 
  ทางบัตรเครดิต / เดบิต 
  ชมภาพและส่ังซื้อทางไปรษณีย   

 
0.00 0.0098.00

1.304.000.30
0.00 1.70 4.00



 
 
 
วารสารเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม  ปที่ 9  ฉบับที่ 2  พฤษภาคม - ธันวาคม 2548.. 34 
 



าสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม  ปที่ 9  ฉบับที่ 2  พฤษภาคม - ธันวาคม 2548.. 35 
ตารางที่  5 ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑเสื่อของผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานแพง 

คารอยละที่คํานวณจากจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด  300  คน 
ผลิตภัณฑเสื่อ

เสื่อพบั เสื่อมวน เสื่อชายลุย เสื่อฟองน้ํา หมอนขาง หมอนอิง เบาะนั่งสมาธิ ที่รองแกว ที่รองจาน ที่ใสชอน,สอม

เหมาะที่จะนําไปใชประโยชน 
  เปนของขวัญ / ของฝาก 
 ใชในบาน / ที่พัก 
  ใชในทีท่ํางาน 
  ใชในรถยนต
 

 
29.33
78.67
13.00
17.67

 
11.00
70.00
3.67
3.00

 
14.67
26.00
1.67
1.00

 
13.00
29.67
1.67
1.33

 
11.33
26.00
1.00
1.67

 

 
18.00
34.67
3.33
8.00

 
16.67
39.33
1.67
0.33

 

 
11.00
33.67
5.67
0.00

 
10.00
36.00
3.33
0.00

 
8.67
33.67
1.67
0.00

สีสัน  ลวดลาย  รูปแบบ 
  ดีมาก 
  ดีพอใช 
  ไมดีเลย
 

 
55.33
31.67
0.00

 
48.67
27.33
0.00

 
25.33
11.33
0.00

 
26.67
10.33
0.00

 

 
21.00
12.33
0.00

 
25.67
17.66
0.00

 
30.00
12.67
0.33

 

 
26.67
12.67
0.67

 

 
27.33
14.00
0.00

 
24.00
14.33
0.33

ราคาผลิตภัณฑเสื่อ 
  ถูก 
  พอดี 
  แพงไปนิด 
  แพงมาก

 
2.67
63.67
20.67
0.00

 
3.33
54.67
17.33
0.00

 
1.33
25.33
10.00
0.00

 
1.33
28.00
7.33
0.00

 
2.00
27.00
4.33
0.00

 
2.00
36.00
5.00
0.00

 
1.00
39.00
2.67
0.00

 
1.67
37.67
0.67
0.00

 
2.67
36.33
2.00
0.33

 
2.00
10.33
15.33
10.33
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าสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม  ปที่ 9  ฉบับที่ 2  พฤษภาคม - ธันวาคม 2548.. 36 
ตารางที่  5  (ตอ) 

คารอยละที่คํานวณจากจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด  300  คน 
ผลิตภัณฑเสื่อ

เสื่อพบั เสื่อมวน เสื่อชายลุย เสื่อฟองน้ํา หมอนขาง หมอนอิง เบาะนั่งสมาธิ ที่รองแกว ที่รองจาน ที่ใสชอน,สอม

สิ่งที่จูงใจใหซื้อผลิตภัณฑในงาน 
 ชอบรูปแบบ 
 ชอบสีสัน 
 ชอบลวดลาย 
 ราคาไมแพง

 
34.00
43.33
31.00
9.33

 
26.33
37.67
26.33

  5.67

 
18.33
10.67
11.00
3.00

 
16.00
11.33
7.67
3.00

 
13.33
13.67
6.67
1.00

 
16.00
16.00
12.33
2.00

 
13.67
12.33
14.00
2.67

 
8.67
13.33
16.67
2.67

 

 
8.33
18.67
11.67
3.33

 
10.33
15.33
10.33
4.33

สิ่งที่ทําใหไมตัดสินใจซื้อ 
  รูปแบบ 
  สีสัน 
  ลวดลาย 
  ราคา 
  ไมชอบผลิตภณัฑเสื่อ 

 
13.67
10.67
9.67
55.00
2.00

 

 
10.33
9.33
7.33
49.00
0.67

 
3.67
5.67
5.67
19.33
0.33

 
2.33
7.67
5.00
19.33
0.67

 
5.33
7.00
5.33
13.00
0.67

 
5.00
7.67
4.33
23.00
0.00

 
4.00
9.00
6.00
20.67
0.33

 
5.33
9.00
8.67
15.00
1.00

 
5.33
10.00
6.67
17.00
0.67

 
6.00
9.67
5.67
16.33
0.33
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วารสารเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม  ปที่ 9  ฉบับที่ 2  พฤษภาคม - ธันวาคม 2548.. 37 

5.2.2  พฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑหัตถกรรมจากกลุมหัตถกรรมเหลา
พัฒนา 

จากการศึกษาพบวาผูเขาชมซุมสินคาชุมชน
บานเหลาพัฒนาสวนใหญเปนหญิง (รอยละ 72.15) 
มีอายุต่ํากวา 25 ป (รอยละ 25.17) รองลงมามี

อายุ   25 - 29 ป  (รอยละ 24.83) มีอาชีพทํางาน
ประจํา ในสวนราชการ /รัฐวิสาหกิจ/ธุรกิจเอกชน (
รอยละ 40.94) รองลงมาเปนผูประกอบอาชีพอิสระ/
พอบาน/แมบาน(รอยละ  25.17) มีการศึกษาใน
ระดับปริญญาตรี (รอยละ 55.37) และมีภูมิลําเนา
ในภาคกลาง (รอยละ 62.75) ดังตารางที่ 6 

 
ตารางที่  6 ขอมูลผูตอบแบบสัมภาษณผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานเหลาพัฒนา 

ขอมูล รายละเอียด จํานวน รอยละ

เพศ ชาย 
หญิง

83
215

27.85
72.15

อายุ
ต่ํากวา  25  ป 
25  - 29    ป      
30  - 34    ป 
35  - 39    ป 
40  - 44    ป 
45  - 49    ป 
50  ปขึ้นไป 

75
74
55
36
23
23 
12 

25.17
24.83
18.46
12.08
7.72
7.72
4.03

อาชีพ 

 

นักเรียน / นิสิต / นักศึกษา 
ทํางานประจํา  ในสวนราชการ /  รัฐวิสาหกิจ /  และธุรกิจเอกชน 
ประกอบอาชีพอิสระ / พอบาน / แมบาน 
ประกอบธุรกิจสวนตัว 

60
122
75
41

20.13 
40.94 
25.17 
13.76 

 

 

 

 

 



 
 
 
วารสารเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม  ปที่ 9  ฉบับที่ 2  พฤษภาคม - ธันวาคม 254838 
ตารางท่ี  6  (ตอ) 

ขอมูล รายละเอียด จํานวน รอยละ

 
 
 
 
ระดับการศึกษา

ประถม 
มัธยมตน 
มัธยมปลาย 
ปวช.
ปวส.
อนุปริญญา 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 
สูงกวาปริญญาโท

15 
15 
39 
13 
26 
21 
165 
3 
1 

5.03 
5.03 
13.09 
4.36 
8.72 
7.05 
55.37 
1.01 
0.34 

ท่ีอยูปจจุบัน

ภาคเหนือ 
ภาคกลาง 
ภาคตะวันออก 
ภาคอีสาน 
ภาคใต

19 
187 
17 
66 
9 

6.38 
62.75 
5.70 
22.15 
3.02 

 รวม 298 100.00

 

ความคิ ด เห็ น โดยรวม เกี่ ย วกั บการ ใช
ผลิตภัณฑเส่ือท่ีไดมาจากการซื้อมาใชเอง  การใช
ผลิตภัณฑจริงตามประโยชนใชสอย  และความ
คิดเห็นตอการใชงานผลิตภัณฑเส่ืออยูในระดับดีถึง
พอใช ผลิตภัณฑเส่ือประเภทที่ซื้อมาใชงานเองมาก
ที่สุดคือ  เส่ือมวน  (รอยละ  85.91) ผลิตภัณฑ
ประเภทที่ไดมาโดยไดรับเปนของฝากมากที่สุดคือ 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่ใสขวดไวน (รอยละ 22.15) ประเภทที่มีการใช
งานเพียงเปนการวางประดับมากที่สุดคือ ที่ใสขวด
ไวน (รอยละ 24.83) ประเภทที่จัดเก็บไวเปนที่
ระลึกมากที่สุดคือ  กลองอเนกประสงค   (รอยละ
3.69) ความคิดเห็นตอการใชงานผลิตภัณฑเส่ือที่
อยูในเกณฑดีถึงพอใช

 

 ประเภทที่ไดรับการจัดใหอยู
ในเกณฑดีคือเส่ือมวน (รอยละ 47.32) ดังตารางที่ 
7 

.. 



าสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม  ปที่ 9  ฉบับที่ 2  พฤษภาคม - ธันวาคม 2548.. 39 
ตารางที่  7 ประสบการณการใชงานผลิตภัณฑเสื่อของผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานเหลาพัฒนา 

 

คารอยละที่คํานวณจากจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด  298  คน
ผลิตภัณฑเสื่อ เสื่อมวน ที่ใสขวดไวน กลอง

เอนกประสงค
หมอนกก กระเปา กลองทิชชู แจกัน เบาะรองนั่ง กระบอก

แกวน้ําชา
ที่รองแกว, 
รองจาน 

ที่มาของผลติภัณฑ 
   ซื้อเอง 
   เปนของฝาก 
   ไดรับแจก
 

 
85.91
10.74
0.00

 

 
23.49
22.15
0.00

 
36.24
6.04
1.34

 
39.93
13.76
1.01

 
38.26
9.06
0.34

 
38.93
8.72
0.67

 
25.50
8.05
1.34

 
29.87
3.02
0.34

 
14.77
6.38
0.00

 
25.50
6.04
0.34

การใชงานผลิตภัณฑ 
   ใชงานจริง 
   วางประดับ 
   เก็บเปนทีร่ะลกึ 
 

 
96.64
0.00
0.00

 
17.45
24.83
3.36

 

 
35.23
4.70
3.69

 

 
36.24
16.44
2.01

 
42.62
3.69
1.34

 
43.62
1.01
1.68

 
27.52
7.38
0.00

 
29.53
3.69
0.00

 
12.42
8.05
0.67

 
26.51
4.36
1.01

ความคิดเห็นตอการใชงาน 
   ดี
   พอใช
   ควรปรับปรุง

 
47.32
48.32
1.01

 
14.77
28.86
2.01

 
26.85
16.78
0.00

 
27.18
25.84
1.68

 
21.14
25.50
1.01

 
27.85
19.46
1.01

 
12.75
21.48
0.34

 
17.79
15.44
0.00

 
8.39
12.42
0.34

 
17.79
14.09
0.00
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วารสารเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม  ปที่ 9  ฉบับที่ 2  พฤษภาคม - ธันวาคม 2548.. 40 

ขอมูลเกี่ยวกับการรูจักผลิตภัณฑเส่ือ พบวา 
ผูเขาชมสินคาสวนใหญรูจัก/ใชผลิตภัณฑเส่ือ โดย
ทราบเพียงวาเปนของชุมชนทางภาคอีสาน (รอยละ 
86.24) สําหรับท่ีผานมามีการซื้อผลิตภัณฑเส่ือใช
เพ่ิมขึ้น เล็กนอย (รอยละ 40.60) ดังตารางที่ 8 
สําหรับพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเส่ือ   
วิธีการเลือกซื้อผลิตภัณฑเส่ือมากที่สุดคือซื้อใน
โอกาสที่มาชมงานแสดงสินคา  (รอยละ  75.83) 

รองลงมาคือ ซื้อในโอกาสที่ไปทองเที่ยว/ทํางาน (
รอยละ 15.44) และซ้ือจากรานที่จําหนายในทองถ่ิน 
(รอยละ 6.71)  ส่ือที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑเส่ือมาก
ที่สุดคือ  การออกรานในงานแสดงสินคา  (รอยละ  
55.70) บุคคลที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑเส่ือมากที่สุดคือ 
การรูจักดวยตนเอง (รอยละ 87.58) วิธีการชมและ
ส่ังซื้อที่สะดวกมากที่สุดคือ วิธีเลือกชมดวยตนเอง 
(รอยละ 98.99) งตารางที่ 8 

   
ตารางที่  8 การรูจักผลิตภัณฑเส่ือของผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานเหลาพัฒนา 

การรูจัก / ใชผลิตภัณฑเสื่อ ความถี่ รอยละ

(n = 298)

ทราบวาเปนของชุมชน 
   ภาคเหนือ 
   ภาคกลาง 
   ภาคตะวันออก 
   ภาคอีสาน 
   ภาคใต

 
4
14
17

257
2
 

 
1.34
4.70
5.70
86.24
0.67

รูจัก / ใชผลิตภัณฑมาแลวเปนเวลา
  นอยกวา  5  ป 
  5- 9  ป 
  10-14  ป 
  15-20  ป 
  มากกวา  20  ป 
 

 
37

105
55
64
37

 
12.42
35.23
18.46
21.48
12.42

ท่ีผานมาซื้อผลิตภัณฑเสื่อใชเพิ่มข้ึน / ลดลง 
  ชอบหาซื้อสะสมเพ่ิมขึ้นเร่ือย ๆ  
  ซื้อใชเพ่ิมขึ้นเล็กนอย 
  เทาเดิมเมื่อของที่ใชอยูชํารุดจึงซื้อทดแทน 
  ไมคอยชอบนัก เมื่อของที่ใชอยูชํารุดก็ไมซื้อทดแทนจึงมีใชนอยลง 
 

 
78

121
70
29

 
26.17
40.60
23.48
9.73
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ตารางที่  9 พฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเส่ือของผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานเหลาพัฒนา                 

คารอยละที่คํานวณจากผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 300 
คน 

R  พฤติกรรมการเลือกซื้อเสื่อ

อันดับ  1 อันดับ  2 อันดับ  3

วิธีการซื้อผลิตภัณฑเสื่อ 
  ซื้อในโอกาสที่มาชมงานแสดงสินคา 
  ซื้อในโอกาสที่ไปทองเที่ยว / ทํางาน 
  ซื้อจากรานที่จําหนายในทองถ่ิน 
  ส่ังซื้อ / ฝากซื้อกับเพ่ือน 
  ส่ังซื้อทางไปรษณีย 

 
75.83
16.78
6.38
1.01
0.00

 
6.71
15.44
6.38
0.67
0.34

 
2.68
5.03
6.71
0.67
0.34

  สื่อท่ีทําใหรูจักผลิตภัณฑเสื่อ 
  เอกสารแนะนําของหนวยงานรัฐ 
  รายการสาระความรูทางวิทยุ โทรทัศน 
  ออกรานในงานแสดงสินคา 
  การวางจําหนายในรานจําหนายของที่ระลึก 
  Website 

 
5.70
8.39
55.70
30.20
0.00

 
1.34
5.70
10.74
10.40
0.34

 
7.05
2.35
1.01
2.35
0.00

บุคคลที่ทําใหรูจักผลิตภัณฑเสื่อ 
  เพ่ือน  ญาติ  
  ตัดสินใจซื้อดวยตนเอง 
  เจาหนาที่ของรัฐ 
  ผูขาย / พนักงานขาย 
  ทดลองใชตามคนอื่น 

 
10.15
87.58
0.34
1.34
0.67

 
11.07
1.68
0.67
5.03
1.68

 
3.69
0.34
2.35
6.71
2.68

วิธีการชมและสั่งซื้อท่ีสะดวก 
  เลือกชมดวยตนเอง 
  ชมภาพและสั่งซื้อทาง Internet โดยชําระ 
  เงินทางบัตรเครดิต / เดบิต 
 ชมภาพและสั่งซื้อทางไปรษณีย   

 
98.99
0.34
0.67

 
0.00
4.70
0.67

 
0.67
0.34
3.02

 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑเส่ือของผูเขา

ชมสินคา พบวา โดยรวมผลิตภัณฑเส่ือเหมาะที่จะ
นําไปใชประโยชนในบาน / ที่พัก มีสีสัน ลวดลาย 

รูปแบบ ในเกณฑดีพอใช มีราคาในเกณฑพอดี ผูที่
ซื้อผลิตภัณฑในงานไดรับการจูงใจจากรูปแบบ  
สีสัน และลวดลายของผลิตภัณฑ (ดังตารางที่ 10) 
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ตารางที่  10  ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑเสื่อของผูเขาชมซุมสินคาชุมชนบานเหลาพัฒนาในงานเอดสโลก 

คารอยละที่คํานวณจากจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด  298  คน 
ผลิตภัณฑเสื่อ เสื่อมวน ที่ใส

ขวดไวน
กลอง

เอนกประสงค
หมอนกก กระเปา กลองทิชชู แจกัน เบาะรองนั่ง กระบอก

แกวน้ําชา
ที่รองแกว, 
รองจาน 

เหมาะที่จะนําไปใช
ประโยชน 
  เปนของขวัญ / ของฝาก 
  ใชในบาน / ที่พัก 
  ใชในที่ทํางาน 
  ใชในรถยนต
 

 
 

17.80
90.90
11.40
9.70

 
 

20.13
10.74
8.05
0.34

 

 
 

8.10
22.15
8.40
6.04

 
 

10.40
32.20
10.70
6.40

 
 

12.40
10.10
5.03
0.34

 
 

5.70
23.50
9.70
7.40

 
 

6.70
13.10
5.40
0.70

 
 

5.70
19.10
6.00
12.10

 
 

6.70
8.40
3.70
0.30

 
 

8.40
13.10
7.40
0.00

สีสัน  ลวดลาย  รูปแบบ 
  ดีมาก 
  ดีพอใช 
  ไมดีเลย
 

 
23.20
73.83
0.70

 
6.71
24.50
0.00

 
15.44
14.10
0.34

 
5.70
34.20
0.00

 
4.70
21.80
0.34

 
11.10
20.10
0.00

 
4.40
17.80
0.00

 
9.10
21.50
0.00

 
2.00
13.40
0.00

 
4.00
18.10
0.00

ราคาผลิตภัณฑเสื่อ 
  ถูก 
  พอดี 
  แพงไปนิด 
  แพงมาก

 
3.35
84.23
9.40
1.34

 
0.34
23.83
6.71
0.33

 
1.34
24.50
3.70
0.34

 
1.70
27.90
10.10
0.34

 
3.02
19.80
3.70
0.34

 
2.00
24.50
4.40
0.34

 
1.00
18.50
2.70
0.00

 
1.30
22.80
6.00
0.30

 
1.30
9.40
4.40
0.30

 
1.00
17.80
3.00
0.30
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ตารางที่  10  (ตอ) 

คารอยละที่คํานวณจากจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด  298  คน ผลิตภัณฑเสื่อ

เสื่อมวน ที่ใส
ขวดไวน

กลอง
เอนกประสงค

 

หมอนกก กระเปา กลองทิชชู แจกัน เบาะรองนั่ง กระบอก
แกวน้ําชา

ที่รองแกว, 
รองจาน 

สิ่งที่จูงใจใหซื้อผลิตภัณฑ
ในงาน 
  ชอบรูปแบบ 
  ชอบสีสัน 
  ชอบลวดลาย 
  ราคาไมแพง

 
28.52
39.26
35.57
9.06

 
10.10
8.05
11.10
5.70

5.30
6.40
12.42
7.10

 
11.10
16.40
18.10
5.03

 
6.70
7.05
12.80
3.70

 
8.70
11.40
7.70
7.70

 
1.34
7.00
12.40
2.00

 
9.40
10.40
10.10
3.70

 
4.70
2.30
6.00
3.00

 
6.70
7.70
6.70
2.00

 
สิ่งที่ทําใหไมตัดสินใจซื้อ 
  รูปแบบ 
  สีสัน 
  ลวดลาย 
  ราคา 
  ไมชอบผลิตภัณฑเสื่อ 

 
42.28
30.87
21.14
21.81
1.01

 
6.04
10.74
9.10
5.03
3.36

 
8.05
12.10
6.40
5.40
1.01

 
15.40
12.80
9.40
7.40
0.34

 
7.00
6.40
10.40
2.30
0.70

 
9.10
15.10
5.03
3.70
0.34

 
8.40
3.40
6.70
4.70
0.30

 
9.70
9.10
4.40
7.00
1.00

 
7.00
4.70
2.00
2.00
0.30

 
7.70
6.70
5.00
3.40
1.00
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6.  ขอเสนอแนะสําหรับกลุมและหนวยงานที่
เกี่ยวของ 

ดานการจัดองคกร 
 1.  ควรจะไดมีการสงเสริมและสนับสนุนการ

สรางเครือขาย เพ่ือเปนการชวยเหลือกลุมในดาน
ฝมือ การผลิต  การตลาด  การตอรองราคา  และ
การพัฒนาผลิตภัณฑ 
 2.  ควรจะไดมีการฝกอบรมดานการบริหาร
จัดการเชิงธุรกิจอยางจริงจังใหกับกลุม 
 3.  ควรมีการฝกอบรมเพ่ือสรางกิจกรรมและ
เสริมความสามัคคีภายในกลุม  เพ่ือเสริมจุดแข็ง
และภาวะผูนําการจัดการองคกร 
 

ดานการผลิต 
 1.  ควรมีการชวยเหลือและสนับสนุนเรื่อง
การออกแบบผลิตภัณฑใหมีรูปแบบ  ลวดลายและ
การใชสีใหตรงกับความตองการของตลาด  และเปน
การเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ 
 2.   สนับสนุนใหมีการปลูกตนกก  เพ่ือใหมี
วัตถุดิบที่เพียงพอในทองถ่ินและเสริมรายไดจาก
การขายกกใหกับกลุมอ่ืนๆ 

3.  สนับสนุนใหมีงานวิจัยแกไขเรื่องเชื้อรา 
และสีที่ยอมใหไดมาตรฐาน 

4.   สงเสริมและสนับสนุนใหมีการพัฒนา
อุปกรณและเครื่องมือ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการ
ผลิตใหมีผลิตภัณฑที่มีคุณภาพสม่ําเสมอ เมื่อมีการ
ส่ังซื้อจํานวนมาก 

 
 
 
 
 
 
 
 

ดานการตลาด 
1.  ควรจัดอบรมเพ่ือฝกทักษะดานการ

บริหารจัดการการตลาด ทั้งในสวนของการขาย 
การตลาด  การตอรองราคา การสงเสริมการขาย 
และการหาตลาด 

 2.  ควรมีการสงเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ
โดยเนนถึงเอกลักษณ ศิลปะของทองถ่ิน และมีการ
ปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ  ใหสอดคลองกับความ
ตองการของตลาด 
 

ดานการเงิน 
1.  ควรจัดฝกอบรมทักษะดานการจัดทํา

บัญชีอยางเปนระบบเพ่ือใชเปนขอมูลในการวาง
แผนการผลิตและการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ 

2.  หนวยงานที่เกี่ยวของควรใหความ
ชวยเหลือในดานการจัดทํารูปแบบโปรแกรมบัญชี
อยางงาย   สําหรับกลุมที่จะนําไปใช  พรอมทั้งจัด
อบรมใหสามารถใชไดอยางจริงจัง 
 
7.  ขอเสนอแนะในการทําวิจัย 

1.  ควรมีการวิจัยดานศักยภาพในการพัฒนา
ผลิตภัณฑและการออกแบบผลิตภัณฑ 

2.   ควรมีการวิจัยความสามารถในการจัด
องคกรกลุมชุมชนที่มีการพัฒนาอยางยั่งยืนวาขึ้นอยู
กับปจจัยอะไรบาง 

3.   ควรสงเสริมการวิจัยดานการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑการผสมผสานระหวางวัตถุดิบ
เพ่ือเพ่ิมมูลคา 
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