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บทคัดยอ 

การศึกษาเรื่องการวิเคราะหรายจายของ
นักทอง เที่ ยวในเทศกาลลอยกระทง  จั งหวัด
เชียงใหม มีวัตถุประสงคหลักในการศึกษาสาม
ประการ  คือ  เ พ่ือศึกษารูปแบบการใชจ ายใน
เทศกาลลอยกระทงของนักทองเที่ยว ประการที่สอง
เพ่ือศึกษาความแตกตางของรายจายจําแนกตาม
ลักษณะทางสังคมเศรษฐกิจของนักทองเที่ยว และ
ประการที่สาม เพ่ือศึกษาการกระจายรายไดการ
ทองเท่ียวไปสูกลุมธุรกิจตางๆ ที่รองรับการทองเที่ยว
ในเทศกาลลอยกระทง 

การศึกษาครั้งนี้ไดเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ
จากการสัมภาษณตัวอยาง 2 กลุมดวยกันคือ 
(1)นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงที่
เดินทางมารวมงานเทศกาลลอยกระทงจ ังหวัด
เชียงใหม ป พ.ศ. 2546 ทั้งหมด 400 ตัวอยาง ซึ่ง

สอบถาม 2 ชวง คือชวงในเทศกาลลอยกระทง 
200 ตัวอยาง และชวงนอกเทศกาลลอยกระทง
อีก 200 ตัวอยาง (2) สัมภาษณผูประกอบการ
โรงแรมและที่พักอีก 30 ราย การวิเคราะหขอมูล
จะใชวิธีคํานวณหาคาเฉล่ียและเปรียบเทียบสัดสวน
รอยละ และวิเคราะหแบบจําแนกพหุ (Multiple 
Classification Analysis : MCA) 

ผลการศึกษาพบวา คาใชจายเฉลี่ยของ
นักทองเที ่ยวที ่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมนอก
เทศกาล 2,540 บาทตอคนตอวัน โดยคาใชจายที่
มากที่สุดคือ คาพาหนะ คิดเปนรอยละ 37 รองลงไป 
คือคาที่พักและคาซื้อสินคาและของท่ีระลึกตามลําดับ 
สวนนักทองเที่ยวในเทศกาลคาใชจายเฉลี่ยตอวัน
เทากับ 2,149 บาท พบวาคาพาหนะมากที่สุด คิด
เปนรอยละ 39 ของคาใชจายทั้งหมด รองลงไป คือ
คาที่พักและซื้อสินคาและของที่ระลึก  

 

  

  
1 งานวิจัยนี้ไดรับเงินสนับสนุนการวิจัยจากโครงการศึกษามูลคาเพ่ิมในประเทศของอุตสาหกรรมทองเที่ยวของ  
  ประเทศไทย ซึ่งไดรับมอบหมายจากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 
2 เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
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4 ผูชวยศาสตราจารย ประจําคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
5 รองศาสตราจารย ประจําคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 



การศึกษาความแตกตางของคาใชจายจําแนก
ตามลักษณะทางสังคมเศรษฐกิจของนักทองเที่ยว 
โดยใช MCA นั้น ลักษณะทางสังคมเศรษฐกิจของ
นักทองเที่ยว ไดแก ตัวแปรทางดานรายได และตัว
แปรทางดานประชากร นั่นคือ อาชีพ เพศและอายุ 
ผลศึกษาพบวา ทั้งนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาล 
ตัวแปรระดับรายไดต อ เดื อนเปนตั วแปรที่ มี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.01 สําหรับนักทองเที่ยวนอก
เทศกาล ตัวแปรที่มีอิทธิพลมากอีกตัวแปรหน่ึงคือ 
อาชีพ  โดยนักทองเที่ยวนอกเทศกาลที่มีคาใชจาย
สูงสุด คือนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนมากกวา 
20,000 บาทและเปนแมบาน สวนนักทองเที่ยว
ในเทศกาลที่มีคาใชจายมากที่สุดคือ นักทองเที่ยวที่
มีรายไดตอเดือนมากกวา 20,000 บาทขึ้นไป 

การประมาณการการจัดงานเทศกาลลอย
กระทงในชวงวันที่ 7 - 9 พฤศจิกายน พ.ศ. 2546 
กอใหเกิดรายไดจากการทองเที่ยวแกจังหวัดจํานวน 
641 ลานบาทและมีรายไดเพ่ิมจากปกติถึง 1 เทาตัว 
โดยกระจายไปสูธุรกิจประเภทคาพาหนะเดินทาง
มากที่สุด  ประมาณ 250 ลานบาท หรือคิดเปนรอย
ละ 39 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจท่ีไดรับรายได
รองลงมาเปนธุรกิจประเภทคาที่พักประมาณ 153 
ลานบาทหรือคิดเปนรอยละ 23.89 ของรายได
ทั้งหมด ธุรกิจประเภทสินคาและของที่ระลึกเปน
ธุรกิจที่มีรายไดจากการจัดงานมากเปนอันดับ 3 
สวนดอกไมเพลิงซึ่งเปนสัญลักษณของเทศกาล
ลอยกระทงกอใหเกิดรายไดเพียงรอยละ 1.20 
ของรายไดทั้งหมดเทานั้น  

ในด านการจัดงานเทศกาลลอยกระทง 
นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงมี
ความพอใจในเกณฑที่ดีตอท่ีพัก อาหาร พาหนะ
และความปลอดภัย  จากการสํารวจความคิดเห็น
ของนักทองเท่ียวตอความประสงคที่จะรวมงาน
เทศกาลในปตอไปพบวา นักทองเที่ยวตองการ
กลับมารวมงานเทศกาลลอยกระทงในปตอไป คิด

เปนรอยละ 90.91 สวนนอกเทศกาลลอยกระทง 
นักทอง เที่ ยวที่ ต องการกลับมาเที่ ยวจั งหวัด
เชียงใหม คิดเปนรอยละ 98.30 นอกนั้นคาดวาจะ
ไมกลับมา  
 
Abstract 

This study has three objectives: first, to 
investigate the pattern of expenditure of tourists 
during Loy Krathong Festival, secondly to 
determine the characteristics of tourists that 
influence the level of their spending and lastly 
to analyze tourists  distribution of tourism 
revenue to related businesses on Loy Krathong 
Festival in Chiang Mai Province. 

The data for the study were collected 
from a structured questionnaire survey of 400 
tourists during festival(200) and off 
festival(200). Additional information was 
gathered from 30 tourism businesses by means 
of non- structured interview. Methods of 
analysis used include descriptive statistics and 
Multiple Classification Analysis (MCA). 

The research results indicated that the 
expenditure per person per day of  non festival 
tourists visiting Chiang Mai averaged 2,540 
baht. Local transport expenditure which 
accounted for 37 % of the total daily 
expenditure was the biggest expenditure item 
followed by accommodation and shopping 
respectively. The average expenditure of  
festival tourists in the sample was 2,149 baht 
per day. For  festival tourists, transport 
expenditure per day which constituted 39% of 
total expenditure was also  the largest 



expenditure item followed by accommodation 
and shopping respectively.  

The socio - economic variables used to 
explain the level of tourists expenditure by 
using MCA were the level of income and social 
variables (such as occupation, sex and age). 
Income variable is statistically significant for 
predicting expenditures of both festival tourists 
and non festival tourists at 0.1 level of 
significance. For non festival tourists, 
occupation was the other important variable. 
The biggest spender was the housewife group 
who tends to have income per month more 
than 20,000 bath. For the festival tourists, the 
biggest spender was the tourists who have 
average 20,000 baht per month income. 

The Loy Krathong Festival held between 
7 - 9 November 2003 was estimated to earn a 
total revenue of 641 million baht for Chiang 
Mai. The increase in revenue over and above 
the normal of revenue earned during November 
is 302 million baht. The business which 
received the greatest benefit was transport 
business which earned 250 million baht (39% 
of the total revenue). Accommodation business 
reaped 153 million baht which was 23.89% of 
the total revenue. Souvenir business ranked 
third measured by earning. Fireworks, the 
symbol of Loy Krathong Festival, accounted for 
only 1.20% of the total revenue. 

Interviewed tourists were generally 
impressed by the accommodation, food, 
transportation and safety services in Chiang 
Mai. About 90.91% of festival and 98.30% of 

non festival tourists stated that they would 
return to attend this festival in the future  
and they would like  to visit Chiang Mai again. 
 
ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

จั งหวัด เชี ยงใหม เปน เมื องที่ มี ลั กษณะ
เฉพาะตัวทางวัฒนธรรมอันสวยงามในแบบฉบับ
ของตนเอง หรืออาจกลาวไดวา มีทรัพยากรการ
ทองเที่ยวครบทั้งดานธรรมชาติ ประวัติศาสตร 
โบราณสถานและศาสนา  ศิลปวัฒนธรรม งาน
ประเพณี และยังมีหัตถกรรมที่ทําจากไหม เงิน และ
ไม เปนของที่ระลึก เทศกาลและประเพณีถือวาเปน
การแสดงออกทางวัฒนธรรมของประชาชนใน
ทองถ่ินและนับวาเปนปจจัยที่ดึงดูดการทองเที่ยวอีก
ประการหนึ่ง นอกเหนือจากแหลงทองเที่ยวที่มีอยู 
เทศกาลและประเพณีที่ สําคัญอันเปนที่รูจักของ
จังหวัดเชียงใหม ก็คืองานประเพณีลอยกระทง 
สามารถดึงดูดนักทองเที่ยว และสรางรายไดจากการ
ทองเที่ยวไดเปนอยางดี แตเปนที่นาสงสัยอยางยิ่ง
วา รายไดที่เปนตัวเงินเหลานั้นใครไดรับประโยชน 
นั่นคือ มีการแบงปนผลประโยชนระหวางกลุมตางๆ 
อยางไร กลาวคือแตละกลุมธุรกิจไดรับมากนอยแค
ไหน โดยที่กลุมที่ไดรับผลประโยชนมากก็ควรจะมี
สวนรวมหรือรับผิดชอบตอการจัดงานมากกวากลุม
ธุรกิจอื่นๆ แมวาทรัพยากรบางสวนที่ใชจะเปน
สินคาสาธารณะที่มีอยู เชน บริเวณริมแมน้ําปง 
บริเวณริมคูเมือง แตคาใชจายอื่นๆ รัฐตองนําเงิน
ภาษีมาจาย เชน คาตกแตงสถานที่ เงินอุดหนุนใหผู
ที่สงขบวนแหมารวมงาน คาใชจายในการจัดงาน
ป ร ะ ก ว ด น า ง น พ ม า ศ  ค า ใ ช จ า ย ใ น ก า ร
ประชาสัมพันธ เปนตน ผูไดรับประโยชนอาจเปน
บุคคลเฉพาะกลุม ถึงแมวาผูไดรับประโยชนเหลานี้
จะเปนผูจายภาษีบางสวน แตมิอาจเทียบไดกับ
ประชาชนผูเสียภาษีอื่นที่มิไดรับรายไดจากกิจกรรม
ทองเที่ยวในครั้งนี้ ซึ่งเปนสัดสวนที่มากกวา จึงเปน



เรื่องที่นาศึกษาตอไป ยิ่งไปกวานั่นนี้ยังไมเคยมีใคร
ทําการศึกษามากอนวา นักทองเที่ยวกลุมไหนมี
คาใชจายสูงสุด เพ่ือที่จะไดเปนประโยชนตอการ
วางแผนเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว โดยมุงเนนตลาด
นักทองเที่ยวไดอยางชัดเจนและถูกตอง  

 
วัตถุประสงคในการศึกษา 
1. เพ่ือศึกษารูปแบบการใชจายในชวงเทศกาลลอย

กระทงของนักทองเที่ยว 
2. เพ่ือศึกษาความแตกตางของรายจายจําแนก

ต า ม ลั กษณะท า ง สั ง ค ม เ ศ รษ ฐ กิ จ ข อ ง
นักทองเที่ยว 

3. เพ่ือศึกษาการกระจายรายไดจากการทองเที่ยว
ไปสูกลุมธุรกิจตางๆ ที่รองรับการทองเที่ยวใน
เทศกาลลอยกระทง 

 
วิธีการศึกษาและแบบจําลองที่ใชในการศึกษา 

ในการศึกษาลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยว
ที่มีผลตอพฤติกรรมการใชจายในและนอกเทศกาล
ลอยกระทง ใช MCA (Multiple Classification 
Analysis) เพ่ือพยากรณคาใชจายของนักทองเที่ยว
ไปตามคุณลักษณะตางๆ ทางสังคมและเศรษฐกิจ
ของนักทองเที่ยว ไดแก อาชีพ อายุ และเพศ ซึ่ง

คาดวาปจจัยเหลานี้ก็นาจะมีอิทธิพลตอการจายเงิน
ของนักทองเที่ยว  ซึ่งเปนประโยชนในการวางแผน
การตลาดของการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง
ในปตอไป  การวิเคราะหโดยใชวิธีการแบบ MCA 
สามารถชวยคาดคะเนรายไดที่ เกิดจากการ
ท อง เที่ ยวจากรายจ ายของนักท อง เที่ ยวที่ มี
คุณลักษณะตางกัน นั่นคือการหาผลกระทบของ
คุณลักษณะตางๆ ที่มีตอคาใชจายของนักทองเท่ียว
ชาวไทย การใช MCA สามารถสะทอนใหเห็นถึง
อิทธิพลของตัวแปรตางๆ ไดจากสัมประสิทธิ์ที่แสดง
ถึงความเบี่ยงเบน (adjusted deviation) จากคา
ตัวกลาง (grand mean) อันเนื่องจากอิทธิพลของตัว
แปรอิสระ โดยการบวกคาสัมประสิทธิ์ที่แสดงถึง
ความเบี่ยงเบนของแตละคุณสมบัติเขากับตัวกลาง 
ดังนั้นจุดแข็งของ MCA สามารถใชคาพยากรณ
คาใชจายทั้งหมดตามคุณลักษณะของนักทองเที่ยว
ได  

ความแตกตางของคาใชจายขึ้นอยูกับความ
แตกตางในลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของ
นักทองเที่ยว กลาวคือ ความแตกตางทางดาน
รายได เพศ อายุ และอาชีพ ดังนั้นแบบจําลองที่ใช
ในการศกึษาคือ 
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เมื่อ C  คือคาใชจายรวมของนักทองเที่ยว  มีหนวยเปนบาทตอวันตอคนของนักทองเที่ยวคนที่ i i

  α   คือคาคงที่  
 คือรายไดตอเดือน มีหนวยเปนบาทของนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุม j    Yji

เมื่อ Y  คือรายไดนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุม 1 คือมีรายไดตอเดือนตํ่ากวา 10,000  1i

บาท 
Y    คือรายไดนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุม 2 คือมีรายไดตอเดือนตํ่ากวา 10,001 –  2i

20,000 บาท 



 

Y3i   คือรายไดนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุม 3 คือมีรายไดตอเดือนตํ่ากวา 20,001  
บาท  

SEX  คือเพศของนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุม k   ki

   เมื่อ  SEX  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมเพศชาย 1i

    SEX  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมเพศหญิง 2i

  JOB  คืออาชีพของนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุม l li

   เมื่อ JOB  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพ 1i

เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
JOB  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่เปนนักศึกษา  2i

JOB  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพกิจการสวนตัว  3i

JOB  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพเปนตัวแทน 4i

ขายสินคา  
JOB  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพเปนแมบาน  5i

JOB  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพเปนพนักงาน/ 6i

ลูกจาง  
JOB  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพเปนเกษตรกร  7i

JOB  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพอ่ืนๆ  8i

AGEmi  คืออายุของนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุม m 
  เมื่อ  AGE  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 - 24 ป  1i

    AGE  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป  2i

AGE  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป  3i

AGE  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป  4i

AGE  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 - 64 ป  5i

AGE  คือนักทองเที่ยวคนที่ i ในกลุมนักทองเที่ยวที่มีอายุมากกวา 64 ป  6i

e  คือ error of estimate i

 

 เหตุผลที่กําหนดให α เปนคาคงที่เนื่องจาก 
Y , SEX , JOB  และ AGEji ki li mi ในฐานะที่เปนตัวแปร 
มีคุณสมบัติพิเศษคือ  
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ซึ่งอาจจะทําใหเกิด perfect linear multiple 

correlation ขึ้น วิธีแกไขปญหามีหลายวิธี เชน 

บังคับใหตัวคงที่ α มีคาเปน 0 การเลือกใชสมการ

ในรูปแบบนี้ไมไดบังคับใหเสนความสัมพันธผาน
จุดเริ่มตน (มิ่งสรรพ, 2523) 

สา เหตุ ที่ กํ าหนดให ค า ใช จ ายรวมของ
นักทองเที่ยวขึ้นอยูกับลักษณะทางสังคมและ
เศรษฐกิจทั้ง 5 ประการ เนื่องจากงานวิจัยของเพียง
จันทร ลิขิตเอกราช ไดทําการศึกษาพบวาลักษณะที่
มีนัยสําคัญทางสถิติ ในการใชจายของนักทองเที่ยว
ชาวไทย  คือระดับรายได  เพศ  และอายุ  สวน
นักทองเที่ยวชาวตางประเทศคือ อาชีพ อายุและ



 

เพศ ดังนั้น  ผูศึกษาจึงเลือกรายไดตอเดือน เพศ 
อาชีพและอายุเปนลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ
ที่คาดวา จะมีอิทธิพลตอการกําหนดคาใชจายของ
นักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในเทศกาลลอย
กระทงจังหวัดเชียงใหม 
 วัตถุประสงคในการศึกษาอีกประการ คือ
ศึกษาการกระจายรายไดจากการทองเที่ยวไปสูกลุม
ธุรกิจตางๆ ที่รองรับการทองเที่ยวในเทศกาลลอย
กระทง ไดมีการประมาณการรายไดตอวันในชวง

เทศกาลลอยกระทงกับรายไดปกติตอวันในชวง
นอกเทศกาลลอยกระทง  และศึกษาวารายได
เหลานั้นกระจายไปสูธุรกิจกลุมตางๆ มากนอย
เทาใด 

ในสวนของรายไดจากการทองเท่ียวในชวง
เทศกาลลอยกระทงและรายไดที่เกิดขึ้นในชวงนอก
เทศกาลลอยกระทง คํานวณไดจากสูตรของการ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทย (เพียงจันทร ลิขิตเอก
ราช, 2535)  

 
Y = Exp  x  No 

 
เมื่อ Y = รายไดจากการทองเที่ยว 
  Exp = คาใชจายเฉล่ียของนักทองเที่ยวตอคนตอวัน 
  No = จํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเชียงใหมตอวัน 
 
โดยที่ No = Oc  x Hg  x  Ro 
 เมื่อ Oc = อัตราการเขาพักของนักทองเที่ยวในโรงแรมและเกสทเฮาส 

Hg =   จํานวนหองพักในโรงแรมและเกสทเฮาส 
Ro = จํานวนคนที่พักตอหอง 

 
คาใชจายเฉล่ียของนักทองเที่ยวตอคนตอวัน

(Exp) นํามาจากผลการศึกษาโดยใชวิธี MCA ซ่ึงจะ
ไดคาใชจายเฉล่ียของนักทองเที่ยวตอคนตอวัน ทั้ง
นักทองเที่ยวในและนอกเทศกาลลอยกระทง 

อัตราการเขาพักของนักทองเที่ยวในโรงแรม
และเกสทเฮาส(Oc) ชวงเทศกาลลอยกระทงหาจาก
อัตราการเขาพักของนักทองเที่ยวในโรงแรมและ
เกสทเฮาส โดยไดทําการสอบถามไปยังโรงแรมและ
เกสทเฮาสตางๆ ในเชียงใหมทั้งหมด 30 แหง ดวย
วิธีสุมแบบบังเอิญ แลวถวงน้ําหนักดวยจํานวนหอง
ของที่พักดังกลาวและถวงน้ําหนักดวยสัดสวนของ
นักทองเที่ยวที่พักตามโรงแรมประเภทตางๆ และ
เกสทเฮาสทั้งในและนอกเทศกาลจากแบบสอบถาม 
สวนนอกเทศกาลไดใชขอมูลจากการทองเท่ียวแหง

ป ร ะ เทศ ไทย  โ ดย ใช อั ต ร าก า ร เ ข า พั กขอ ง
นักทองเที่ยวในโรงแรมและเกสท เฮาส เดือน
พฤศจิกายน ป พ.ศ. 2546 แทนอัตราการเขาพัก
ของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล 

จํานวนหองพักในโรงแรมและเกสทเฮาส(Hg) 
จะใชขอมูลลาสุดป พ.ศ. 2546 คือ 13,625 หอง ซึ่ง
เปนจํานวนที่ใชเทากันทั้งในและนอกเทศกาล 

สวนจํานวนคนที่พักตอหอง(Ro) จํานวนคนที่
พักตอหองในชวงเทศกาลลอยกระทง จะใชขอมูลที่
ไดจากการคํานวณของการทองเท่ียวแหงประเทศ
ไทยในเดือนพฤศจิกายนของจังหวัดเชียงใหมป 
พ.ศ. 2545 คือ 1.98 และจํานวนคนที่พักตอหอง
ชวงนอกเทศกาลลอยกระทง จะใชขอมูลในป พ.ศ. 
2545 ยกเวนเดือนพฤศจิกายน คือ 1.91 โดยป 



 

พ.ศ. 2545 ทั้งปจังหวัดเชียงใหมมีจํานวนคนที่พัก
ตอหองเทากับ 1.92 คนตอหอง สวนในชวงเทศกาล
ลอยกระทงจะใช 1.98 คนตอหอง เมื่อทราบจํานวน
นักทองเที่ยวที่พักทั้งในโรงแรมและเกสทเฮาสแลว 
นํามารวมกับจํานวนนักทองเที่ยวที่พักตามบาน วัด
หรื อที่ อื่ นๆ  จึ งสามารถประมาณการจํ านวน
นักทองเที่ยวที่พักแรมในจังหวัดเชียงใหมในชวง
ดังกลาวได จากรายไดจากการทองเที่ยวทั้งในชวง
เทศกาลลอยกระทง และรายไดปกตินอกเทศกาล
ลอยกระทง ไดนํามากระจายตามสัดสวนรายจาย
ของนักทองเที่ยวไปตามกลุมธุรกิจ 9 กลุมดังนี้ 

1. ธุรกิจประเภทภัตตาคาร รานอาหาร  
2. ธุรกิจประเภทโรงแรมและที่พักประเภท

ตางๆ 
3. ธุรกิจประเภทสถานบันเทิงเริงรมย 
4. ธุรกิจประเภทการเดินทางและพาหนะ 
5. ธุรกิจประเภทรานคาที่ขายสินคาใหกับ

นักทองเที่ยว 
6. ธุรกิจประเภทดอกไมเพลิง 
7. ธุรกิจสปา   
8. ธุรกิจกอลฟธุรกิจอ่ืนๆ 
9. ธุรกิจอ่ืนๆ 

 
ขอมูลท่ีใชในการศึกษา 

ขอมูลปฐมภูมิ การศึกษาในครั้งนี้ใชขอมูลที่
เกิดจากการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (accidental 
sampling) จากนักทองเที่ยวในชวงเทศกาลลอย
กระทง ซึ่งจะตองเปนนักทองเที่ยวที่คางแรมใน
จังหวัดเชียงใหมเกิน 1 คืนมาแลว   มีการเก็บขอมูล
การสัมภาษณ ดังนี้ 
 (1) สัมภาษณนักทองเที่ยว ในชวงเทศกาล
ลอยกระทงจํานวน 200 คน และนอกเทศกาลลอย
กระทงจํานวน 200 คน  นั่นคือ ชวงเดือน
พฤศจิกายน พ.ศ. 2546 แตยกเวนวันที่ 7-8 
พฤศจิกายน ซึ่งเปนวันเทศกาลลอยกระทง โดยทํา

การสอบถามนักทองเที่ยว ในบริเวณผูโดยสารขา
ออกของทาอากาศยานจังหวัดเชียงใหม สถานีรถไฟ 
สถานีขนสง โรงแรม เกสทเฮาส วัด รวมถึงบริเวณ
รอบแมน้ําปงและรอบคูเมือง ประกอบดวยขอมูล
เกี่ ย วกับข อมู ลทาง เศรษฐกิ จและ สั งคมของ
นักทองเที่ยวระยะเวลาของการทองเที่ยว คาใชจาย
ในการทองเที่ยวและทัศนคติของนักทองเที่ยว 

(2) สัมภาษณผูประกอบการโรงแรมและที่พัก
จํานวน 30 ราย ประกอบดวยผูประกอบการโรงแรม
ทั้ง 5 กลุม กลุมละ 5 รายและเกสทเฮาสอีก 5 ราย  
โดยไดแบงกลุมสถานพักแรมตามการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย ดังนี้ 
 กลุม 1 หมายถึง ราคาตั้งแต 2,500 บาท 
ขึ้นไป 

กลุม 2 หมายถึง ราคาตั้งแต 1,500 - 2,499 
บาท 

กลุม 3 หมายถึง ราคาตั้งแต 1,000 - 1,499 
บาท 

กลุม 4 หมายถึง ราคาตั้งแต 500 - 999 บาท
กลุม 5 หมายถึง ราคาต่ํากวา 500 บาท 

 ขอมูลทุติยภูมิ จะใชขอมูลจากการทองเท่ียว
แหงประเทศไทยที่ไดทําการศึกษาไว และการศึกษา
โครงการวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของ ซึ่งมีผูจัดทําไวแลว 
โดยจะเปนขอมูลเกี่ยวกับสภาพการทองเที่ยวของ
จั งหวัด เชียงใหม  ไดแกจํ านวนนักทองเที่ ยว 
คาใชจายของนักทองเที่ยว ระยะเวลาพํานัก รายได
จากการทองเที ่ยวและขอมูลทางดานการจัดสรร
งบประมาณในการจ ัดงานเทศกาลลอยกระทง
จังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2546 
 
ผลการศึกษา 
 ผลการศึกษาเกี่ยวกับการจําแนก
ค า ใ ช จ า ย ไ ป ต า ม คุ ณ ลั ก ษณ ะ ต า ง ๆ  ข อ ง
นักทองเที่ยวไดทําการศึกษาโดยแบงเปน การ
พยากรณคาใชจายนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอย



 

กระทงและในเทศกาลลอยกระทง โดยใชวิธี MCA 
และการกระจายรายไดจากงานเทศกาลลอยกระทง 
ป พ.ศ. 2546 มีรายละเอียดดังนี้ 

1.  คาใชจายนักทองเที่ยวนอกเทศกาล
ลอยกระทง  

จากตาราง 1 ในการศึกษาหาความสัมพันธ
ของคาใชจายของนักทองเที่ยวกับลักษณะทาง
สังคมและเศรษฐกิจ คือรายได อายุ เพศ และอาชีพ 
พบวาตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญทางสถิติ .10 ขึ้นไป
มี 2 ตัวแปร คือระดับรายไดและอาชีพเทานั้น สวน
อายุมีระดับนัยสําคัญทางสถิติเพียง .179 และเพศมี
ระดับนัยสําคัญ .312  

จากตารางที่ 2 และแผนภาพที่ 1 พบวา
คาใชจายเฉล่ียของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอย
กระทง ( grand mean ) เทากับ 2,540.67 บาทตอ
คนตอวัน เมื่อพิจารณาความแตกตางของ คาใชจาย
จําแนกตามลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจ โดยใช
คาสัมประสิทธิ์ที่แสดงถึงความเบี่ยงเบน ( adjusted 
deviation ) บวกหรือลบเขาไปในคาใชจายเฉลี่ยตอ
วัน ( grand mean ) พบวา นักทองเที่ยวนอก
เทศกาลที่มีคาใชจายสูงสุดคือ ผูประกอบอาชีพ

แมบาน มีคาความเบี่ยงเบนเทากับ +1,041.60 
สงผลใหคาใชจายตอวันเทากับ 2,540.67 + 
1,041.60 = 3,582.27 บาทตอคน และผูที่มีรายได
ตอเดือนระหวาง 10,001 - 20,001 บาท มีคาใชจาย
ตอวันสูงถึง 4,127.73 บาท (3,582.27 + 545.46) 
สวนนักทองเที่ยวที่มีคาใชจายตอวันต่ําที่สุด คือ
นักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพตัวแทนขายสินคามีคา
ความเบี่ยงเบนเทากับ -1,753.13 สงผลใหคาใชจาย
ตอวันเปน 787.54 บาทตอคน  

ตัวแปรในดานเพศและอายุ ถึงแมจะมีระดับ
ความเชื่อมั่นทางสถิตินอย แตก็เปนตัวแปรที่ได
นํ ามาพิ จ า รณาถึ งอิ ทธิพลต อค า ใช จ า ยของ
นักทองเท่ียว ดังนั้นจากขอมูลที่เสนอมาสรุปไดวา 
ระดับรายไดตอเดือน  อาชีพ  อายุ และเพศ มี
อิทธิพลตอคาใชจายของนักทองเที่ยว ซึ่งคาใชจาย
จะเพิ่มขึ้นในทิศทางเดียวกับการเพิ่มขึ้นของระดับ
รายไดตอเดือนของนักทองเที่ยว แมบานเปนอาชีพ
ที่มีคาใชจายตอวันมากที่สุด แตนักทองเที่ยวที่เปน
นักศึกษาแมไมมีรายได แตกลับมีคาใชจายตอวันสูง
ถึง 2,334.84 บาท 

  
ตาราง  1 การทดสอบนัยสําคัญทางสถติิของปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล 
 

ตัวแปร คาสถิติ F ระดับนัยสําคัญ 
รายได 10.386 .000 
อาชีพ 1.992 .058 
อายุ 1.541 .179 
เพศ 1.029 .312 

ที่มา:  คํานวณจากขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวนอกเทศกาล 
 



 

ตาราง  2  ผลการวิเคราะหคาใชจายของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทงจําแนกตามลักษณะทาง 
สังคมและเศรษฐกิจของนักทองเที่ยว  โดยวิธี MCA 

Grand means = 2,540.67 

ปจจัยที่พิจารณา 
จํานวน
ตัวอยาง 

Unadjusted 
Deviation 

Eta Adjusted 
Deviation 

Beta 

1. รายได 
1.1 ต่ํากวา 10,000 บาท 
1.2 ระหวาง 10,001-20,000 บาท 
1.3 มากกวา 20,001 บาท 

 
97 
67 
36 

 
-973.90 
549.75 

1,600.96 

.425 
 
 
 

 
-913.59 
545.46 

1,446.45 

.395 
 
 
 

2. อาชีพ 
2.1 แมบาน 
2.2 ประกอบกิจการสวนตัว 
2.3 ขาราชการ/พนักงานรัฐ 

วิสาหกิจ 
2.4 นักศึกษา 
2.5 พนักงาน/ลูกจาง 
2.6 อื่นๆ 
2.7 เกษตรกร 
2.8 ตัวแทนขายสินคา 

 
10 
32 
40 
 

36 
59 
6 
13 
4 

 
565.72 

1,154.51 
557.92 

 
-1,038.36 

47.39 
-1,177.67 
-1,626.13 
-531.92 

.353  
1,041.60 
670.82 
275.35 

 
-205.83 
-199.83 
-750.43 
-937.01 

-1,753.13 

.229 
 

ที่มา:  คํานวณจากขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวนอกเทศกาล      R = .482  R2 =.232 



แผนภาพ  1    การจําแนกคาใชจายไปตามระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทงคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล 
 

 

- 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ทีม่า:  จาก 

2,540.67 บาท/คน/วัน 

อาชีพขาราชการ/ 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

รายไดตอเดือน 

มากกวา 20,001 บาท 

รายไดตอเดือน 

10,001–20,000 บาท 

รายไดตอเดือน 

นอยกวา 10,000 บาท 

2,816.02 –  913.59 

= 1,902.43 

2,816.02 +  545.46 

= 2,361.48 

2,816.02 + 1,446.45 

= 4,262.47 

 

นักศึกษา 

รายไดตอเดือน 

10,001–20,000 บาท 

รายไดตอเดือน 

นอยกวา 10,000 บาท 

2,334.84 –  913.59 

= 1,421.25 

2,334.84 +  545.46 

= 2,886.30 

อาชีพประกอบ 

กิจการสวนตัว 

รายไดตอเดือน 

มากกวา 20,001 บาท 

รายไดตอเดือน 

10,001–20,000 บาท 

รายไดตอเดือน 

นอยกวา 10,000 บาท 

3,211.49 –  913.59 

= 2,297.90 

3,211.49 +  545.46 

=3,756.95 

3,211.49 + 1,446.45 

= 4,657.94 

อาชีพตัวแทน 

ขายสินคา 

รายไดตอเดือน 

10,001–20,000 บาท 

787.54 + 545.46 

= 1,333.00 

 

อาชีพแมบาน 

รายไดตอเดือน 

10,001–20,000 บาท 

รายไดตอเดือน 

นอยกวา 10,000 บาท 

3,582.27 –  913.59 

= 2,668.68 

3,582.27 +  545.46 

= 4,127.73 

อาชีพพนักงาน/ 

ลูกจาง 

รายไดตอเดือน 

มากกวา 20,001 บาท 

รายไดตอเดือน 

10,001–20,000 บาท 

รายไดตอเดือน 

นอยกวา 10,000 บาท 

2,340.84 –  913.59 

= 1,427.25 

2,340.84 +  545.46 

= 2,886.30 

2,340.84 + 1,446.45 

= 3,787.29 

 

อาชีพอื่นๆ 

รายไดตอเดือน 

10,001–20,000 บาท 

รายไดตอเดือน 

นอยกวา 10,000 บาท 

1,790.24 –  913.59 

= 876.65 

1,790.24  +  545.46 

= 2,335.70 

 

อาชีพเกษตรกร 

รายไดตอเดือน 

10,001–20,000 บาท 

รายไดตอเดือน 

นอยกวา 10,000 บาท 

1,603.66 –  913.59 

= 690.07 

1,603.66 +  545.46 

= 2,149.12 

2,540.67 + 275.35 

= 2,816.02 

2,540.67 –  205.83 

= 2,334.84 

2,540.67 +  670.82 

= 3,211.49 
2,540.67 – 1,753.13 

= 787.54 

2,540.67 + 1,041.61 

= 3,582.27 

2,540.67 –  199.83 

= 2,340.84 

2,540.67 –  937.01 

= 1,603.66 

2,540.67 –  750.43 

= 1,790.24 

787.54 + 1,446.45 

= 2,233.99 

รายไดตอเดือน 

มากกวา 20,001 บาท 

ที่มา:  จากการคํานวณ 

 



 

2.  คาใชจายนักทองเที่ยวในเทศกาลลอย
กระทง 
 สําหรับตัวแปรทั้งหมดที่ใชในการวิเคราะห 
เ พ่ื ออธิบาย ถึงการจํ าแนกค า ใช จ ายไปตาม
คุณลักษณะของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง
ก็เปนตัวแปรเดียวกันกับที่ใชในการวิเคระหของ
นักทองเที่ยวนอกเทศกาล คืออาชีพ ระดับรายไดตอ
เดือน เพศและอายุ พบวา จากตารางที่ 3ตัวแปรที่มี
ระดับนัยสําคัญ .10 ขึ้นไปมีเพียงตัวแปรเดียวคือ 
ระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยว สวนอาชีพ 
เพศและอายุเปนตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญ .608 
.278 และ .819 ตามลําดับ  

จากตารางที่ 4 และแผนภาพที่ 2 พบวา 
คาใชจายเฉล่ียตอวันของนักทองเที่ยวทุกกลุม

เทากับ 2,149.21 บาท คาสัมประสิทธิ์ที่แสดงถึง
ความเบี่ยงเบน ( adjusted deviation )ดังแสดงตาม
ตาราง 4 พบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 
20,001 บาทขึ้นไปมีคาสัมประสิทธิ์ที่แสดงถึงความ
เบ่ียงเบนสูงที่สุดคือ 2,141.91 รองลงมาไดแก 
นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ําลงไป คือระหวาง 10,001 
- 20,000 บาท มีคาสัมประสิทธิ์ที่แสดงถึงความ
เบ่ียงเบนสูงเทากับ 175.07 ดังนั้นนักทองเที่ยวที่มี
รายไดมากกวา 20,001 บาทขึ้นไป จึงเปน
นั กท อ ง เที่ ย วที่ มี ค า ใ ช จ า ยต อ วัน สู งที่ สุ ด ถึ ง 
4,211.12 บาท รองลงไปไดแก นักทองเที่ยวที่มี
รายไดต่ําลงไป คือระหวาง 10,001 - 20,000 บาท
และตํ่ากวา 10,000 บาท มีคาใชจายตอวัน 
2,324.28 บาทและ 1,455.03 บาทตามลําดับ 

 
ตาราง  3 การทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาล 

ตัวแปร คาสถิติ F ระดับนัยสําคัญ 
รายได 14.269 .000 
อาชีพ .777 .608 
อายุ .442 .819 
เพศ 1.186 .278 

ที่มา:  คํานวณจากขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวในเทศกาล 
 
ตาราง  4 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง จําแนก  

ตามลักษณะทางสังคมเศรษฐกิจของนักทองเท่ียว โดยวิธี MCA       
Grand means = 2,149.21 

ปจจัยที่พิจารณา 
จํานวน
ตัวอยาง 

Unadjusted 
Deviation 

Eta Adjusted 
Deviation 

Beta 

1.รายได 
1.1 ต่ํากวา 10,000 บาท 
1.2 ระหวาง 10,001-20,000 บาท 
1.3 มากกวา 20,001 บาท 

 
123 
39 
37 

 
-699.67 
174.82 

2,141.66 

.459 
 
 
 

 
-694.18 
175.07 

2,141.91 

.445 
 
 
 

ที่มา:  คํานวณจากขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวนอกเทศกาล  R = .499  R2 =.249 
 
 



 

แผนภาพ   2    การจําแนกคาใชจายไปตามระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง 
 

คาใชจายของนักทองเที่ยว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : จากการคํานวณ 
 
 
 

3.  การกระจายรายไดจากงานเทศกาล
ลอยกระทง ป พ.ศ. 2546 

งานเทศกาลลอยกระทงเปนการจัดในชวงฤดู
การทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหมอยูแลว จึงเปน
เ รื ่อ งที ่น า สนใจว า  การจ ัด งานจะ ให ผลทาง
เศรษฐกิจเพิ่มขึ้นกวาปกติเพียงใด การศึกษานี้จึง
ได ประมาณการรายไดปกติตอวันในชวงเดือน
พฤศจิกายน เพ่ือเปนการเปรียบเทียบรายไดตอวัน
ในชวงเทศกาลลอยกระทง และทําการกระจาย

รายไดที่เพ่ิมขึ้นจากการจัดงานไปยังผูประกอบการ
ตางๆ ที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวอีกดวย 
  การคํานวณรายไดจากการทองเที่ยวหาได
จากสูตรของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (เพียง
จันทร ลิขิตเอกราช, 2535) ที่กลาวขางตน โดยนํา
จํานวนนักทองเท่ียวที่เดินทางมาเชียงใหมตอวัน
คูณกับคาใชจายเฉล่ียของนักทองเที่ยว จากขอมูล
คาใชจายเฉล่ียของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลเทากับ 
2,540.67 บาทตอคนตอวัน สวนคาใชจายเฉล่ียของ
นักทองเที่ยวในเทศกาลเทากับ 2,149.46 บาทตอ
คนตอ วัน  (จากแผนภาพ  1 และแผนภาพ  2) 

 

รายไดตอเดือน 

นอยกวา  10,000 บาท 

2,149.21  –  694.18 = 1,455.03 

2,149.21 บาท/คน/วัน 

รายไดตอเดือน 

10,001 – 20,000 บาท 

2,149.21 + 175.07 = 2,324.28 

รายไดตอเดือน 

มากกวา 20,001 บาท 

2,149.21 + 2,141.91 = 4,211.12 



 

สวนจํานวนนักทองเที่ยวตอวันในชวงนั้น 
คํานวณจากการนําอัตราการเขาพักของโรงแรมและ
เกสทเฮาส ดังแสดงตามตาราง 5 คูณกับจํานวน
หองพักในโรงแรมและเกสทเฮาส1 และจํานวนคนที่
พักตอหอง  จากแบบสอบถามพบว า  จํ านวน
นักทองเที่ยวที่พักตามบาน วัด หรือสถานที่อื่นๆ 
นอกเหนือจากนักทองเที่ยวที่พักโรงแรมและเกสท

เฮาสคิดเปนรอยละ 37.50 ของนักทองเที่ยวใน
เทศกาล และรอยละ 43 ของนักทองเท่ียวนอก
เทศกาล เมื่อทราบจํานวนนักทองเท่ียวที่พักใน
โรงแรมและเกสทเฮาสแลว สามารถนํามารวมกับ
จํานวนนักทองเที่ยวที่พักตามบาน วัด หรือที่อื่น ๆ 
ดังนั้นจึงสามารถประมาณการจํานวนนักทองเที่ยวที่
พั ก แ ร ม ใ น จั ง ห วั ด เ ชี ย ง ใ ห ม ไ ด

  
 
ตาราง  5 อัตราการเขาพักของโรงแรมและเกสทเฮาสในจังหวัดเชียงใหม 

        หนวย:  รอยละ 
ในเดือน พ.ย.*  จากการสํารวจ จากการ

สํารวจงานไม
ดอก** 

ของ ททท. ป 2546 ในเทศกาล ประเภทที่พักจําแนกตามราคาหอง 

ราคาตั้งแต 2,500 บาท/หอง ขึ้นไป 54.08 86.62 - 
ราคาตั้งแต 1,500-2,499 บาท/หอง  64.57 98.70 73 
ราคาตั้งแต 1,000-1,499 บาท/หอง  59.52 95.71 86 
ราคาตั้งแต 500-999 บาท/หอง  51.64 98.74 95 
ราคาต่ํากวา 500บาท/หอง  52.38 98.40 95 
เกสทเฮาส 28.54 94.63  

ที่มา:  จากการสํารวจ 
         *การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ป พ.ศ.2546 
         ** เพียงจันทร ลิขิตรเอกราช (2535:  72) 
หมายเหตุ:  การแบงกลุมของโรงแรมและเกสทเฮาสในป พ.ศ.2535 ไดแบงเปนกลุมที่ 1 ราคาหองพักขั้นตํ่า
มากกวา 2,300 บาทตอวัน กลุมที่ 2 ราคาตั้งแต 1,200-2,300 บาทตอหอง กลุมที่ 3 ราคาตั้งแต 800-1,199 
บาทตอหอง กลุมที่ 4 ราคาตั้งแต 300-799 บาทตอหองและกลุมที่ 5 ราคาต่ํากวา 300 บาท สวนเกสทเฮาส
แบงออกเปน 3 ขนาดคือ ขนาดใหญ ขนาดกลางและขนาดเล็ก 

อัตราการเขาพัก คือจํานวนหองของที่พักแรมที่มีผูเขาพักในชวงหน่ึง โดยมีสูตรการคํานวณ ดังนี้ 
อัตราการเขาพัก 1 ป = (จํานวนคืนพักตลอดป x 100) / (365 x จํานวนหองพักทั้งหมด) 
 
 

1 อัตราการเขาพักของโรงแรมและเกสทเฮาส คํานวณโดยการสอบถามไปยังโรงแรมและเกสทเฮาสตางๆ ใน 
  เชียงใหมทั้งหมด 30 แหง ถวงน้ําหนักดวยจํานวนหองของที่พักดังกลาวและถวงน้ําหนักดวยสัดสวนของ 
  นักทองเที่ยวที่พักตามโรงแรมประเภทตางๆ และเกสทเฮาส ทั้งในและนอกเทศกาล (ตาราง 6) 



 

ตาราง  6 สัดสวนของนักทองเที่ยวที่พักตามโรงแรมและเกสทเฮาส 
 หนวย:  รอยละ 

ประเภทที่พักจําแนกตามราคาหอง ในเทศกาล นอกเทศกาล 
ราคาตั้งแต 2,500 บาท/หอง ขึ้นไป - - 
ราคาตั้งแต 1,500 - 2,499 บาท/หอง ขึ้นไป 6.49 9.21 
ราคาตั้งแต 1,000 - 1,499 บาท/หอง ขึ้นไป 5.20 10.53 
ราคาตั้งแต 500 - 999 บาท/หอง ขึ้นไป 19.48 43.42 
ราคาต่ํากวา 500บาท/หอง  59.74 21.05 
เกสทเฮาส 9.09 15.79 

ที่มา:  จากการสํารวจ 
 
เมื่อไดคาใชจายเฉล่ียของนักทองเที่ยวรวม

และจํานวนนักทองเที่ยวที่พักแรมตามสถานที่ตางๆ 
แลว จึงสามารถที่จะประมาณการรายไดจากการ
ทองเที่ยวทั้งในชวงเทศกาลลอยกระทงและรายได
ปกตินอกเทศกาลลอยกระทงได นั่นคือ รายไดปกติที่
ไดจากการทองเที่ยวในเดือนพฤศจิกายน มีคา
เทากับ 110.29 ลานบาทตอวัน สวนรายไดในชวง
วันเทศกาลลอยกระทงเทากับ 208.36 ลานบาทตอ
วัน ตามขอมูลจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวจะมี
วันพักเฉล่ียในชวงเทศกาล 3.08 วัน ดังนั้นการจัด
งานเทศกาลลอยกระทงกอใหเกิดรายไดทั้ง ส้ิน 
641.76 ลานบาท และมีรายไดเพ่ิมจากปกติถึง 
302.07 ลานบาท จํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทาง
มายังจังหวัดเชียงใหมในชวงเทศกาลลอยกระทง
และนอกเทศกาลจะตางกัน 53,528  คนตอวัน  

จากการศึกษารายไดในงานมหกรรมไม
ดอกไมประดับ จังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2535 
(เพียงจันทร, 2535) ซึ่งพบวามีอัตราการเขาพักนอย
กวางานเทศกาลลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 
2546 และมีคาใชจายเฉลี่ยตอวันตอคนเพียง 
1,668.33 บาท ดังนั้นงานมหกรรมไมดอกไม
ประดับดังกลาวกอเกิดรายไดเพียง 105.29 ลานบาท 
และมีรายไดเพ่ิมจากปกติ 45.22 ลานบาทเทานั้น 
เมื่อไดนํารายไดทั้งในงานมหกรรมไมดอกไมประดับ

และงานเทศกาลลอยกระทงมาปรับคาเงินเฟอ ป
ฐานคือ 2541 โดยเงินเฟอในเดือนกุมภาพันธ ป 
พ.ศ.2535 เทากับ 74.20 และเดือนพฤศจิกายน 
พ.ศ. 2545 เทากับ 108.30 พบวา รายไดที่แทจริง
ของงานมหกรรมไมดอกไมประดับและงานเทศกาล
ลอยกระทงเทากับ 148.63 และ 592.57 ลานบาท
ตามลําดับ 

การกระจายรายไดในชวงเทศกาลลอยกระทง
ไปสูธุรกิจตางๆ ที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว โดย
แบงธุรกิจทั้งหมดออกเปน 6 ประเภท ตามประเภท
การใชจายของนักทองเที่ยว ซึ่งมีสัดสวนของการ
กระจายรายไดตามแบบสอบถาม และรายไดจาก
การทองเท่ียวที่เกิดขึ้นในชวงเทศกาลลอยกระทง
เทากับ 641.76 ลานบาท โดยกระจายไปสูธุรกิจ
ประเภทคาพาหนะเดินทางมากที่สุด คิดเปนรายได
รวมจากการจัดงานสูงสุด ประมาณ 250.29 ลานบาท
หรือคิดเปนรอยละ 39 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจท่ี
ไดรับรายไดรองลงมาเปนธุรกิจประเภทคาที่พัก
ประมาณ 153.31 ลานบาทหรือคิดเปนรอยละ 
23.89 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจประเภทสินคาและ
ของที่ระลึกเปนธุรกิจที่สรางรายไดจากการจัดงาน
มากเปนอันดับ 3 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 200 
ตัวอยาง พบนักทองเที่ยวที่ใชบริการสปาถึงรอยละ 
0.55 คิดเปนรายได 3.5 ลานบาท แตไมพบ



 

นักทองเที่ยวที่ใชบริการกอลฟในชวงเทศกาลลอย
กระทง สวนดอกไมเพลิงเปนสัญลักษณของเทศกาล
ลอยกระทงกอใหเกิดรายไดเพียงรอยละ 1.20 ของ

รายไดทั้งหมด แตมากกวารายไดจากสปาและ
กอลฟ ดังแสดงตามตารางที่ 7 

 

ตาราง  7 รายไดจําแนกตามประเภทคาใชจายของนักทองเที่ยวใชบริการในชวงเทศกาลลอยกระทง 
1 รายได (บาท) ประเภทของธุรกิจ สัดสวน (รอยละ)

สินคาและของที่ระลึก 18.05 115,839,452 
ที่พัก 23.89 153,318,810 
พาหนะ 39.00 250,290,230 
อาหารและเครื่องดื่ม 15.06 96,650,535 
บันเทิง 2.24 14,375,644 
ดอกไมเพลิง รวมถึง โคมลอย ผางประทีป 1.20 7,701,237 
สปา 0.55 3,529,734 
อื่นๆ 0.01 64,176 
รวม 100.00 641,769,822 

ที่มา:  จากการสํารวจ 
 

สรุป 
จากการศึกษาสรุปไดวา ความแตกตางของ

รายจายของนักทองเที่ยวจําแนกตามลักษณะทาง
สังคมเศรษฐกิจของนักทองเที่ยว โดยใชวิธี MCA 
นั้น ลักษณะทางสังคมเศรษฐกิจของนักทองเท่ียวที่
ใชในการศึกษา ไดแก ตัวแปรทางดานรายได และ
ตัวแปรทางดานประชากร นั่นคือ อาชีพ ระดับ
รายไดตอเดือน เพศและอายุ ผลศึกษาปรากฏวาตัว
แปรระดับรายไดตอเดือนเปนตัวแปรที่มีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.01 ทั้งในกรณีของนักทองเที่ยวในและ
นอกเทศกาล สําหรับนักทองเท่ียวนอกเทศกาล ตัว
แปรที่มีอิทธิพลมากอีกตัวแปรหนึ่งคือ อาชีพ  โดย
นักทองเที่ยวนอกเทศกาลที่มีคาใชจายสูงสุด คือ
นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนมากกวา 20,000 
บาทและเปนแมบาน  แสดงวา คาใชจายในการ
ทองเที่ยวมีความแตกตางไปตามกลุมรายไดและ
อาชีพ สวนนักทองเที่ยวในเทศกาลที่มีคาใชจาย

มากที่ สุดคือ  นักทองเ ท่ียวที่มี รายไดตอเดือน
มากกวา 20,000 บาทขึ้นไป  

การกระจายรายไดการทองเที่ยวไปสูกลุมธุรกิจ
ตางๆ ที่รองรับการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง  
โดยกระจายไปสูธุรกิจประเภทคาพาหนะเดินทาง
มากที่สุด  ประมาณ 250 ลานบาท หรือคิดเปนรอย
ละ 39 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจท่ีไดรับรายได
รองลงมาเปนธุรกิจประเภทคาที่พักประมาณ 153 
ลานบาทหรือคิดเปนรอยละ 23.89 ของรายได
ทั้งหมด ธุรกิจประเภทสินคาและของที่ระลึกเปน
ธุรกิจที่มีรายไดจากการจัดงานมากเปนอันดับ 3 
ดอกไมเพลิง เป นสัญลักษณของเทศกาลลอย
กระทงกอใหเกิดรายไดเพียงรอยละ 1.20 ของ
รายไดทั ้งหมด  เทศกาลลอยกระทงกอใหเกิด
รายไดจากการทองเที่ยวแกจังหวัดจํานวน 641 ลาน
บาทและมีรายไดเพ่ิมจากปกติถึง 1 เทาตัว 

 
1 สัดสวนรายจาย ไดมาจากการคํานวณจากแบบสอบถาม 



 

ขอเสนอแนะ 
จากผลของการศึกษา ซึ่งพบวาเทศกาลลอย

กระทงสามารถดึงเงินจากนักทองเที่ยวเขาจังหวัด
เชียงใหมไดเปนจํานวนเงินคอนขางสูง ดังนั้นจึงมี
ขอเสนอแนะเพื่อเปนการสนับสนุนการทองเที่ยวได
ดังนี้ 
 (1) บริเวณการจัดงานควรเพิ่มประสิทธิภาพ
การจัดการดานความสะดวกและความปลอดภัย 
เชน การจัดเสนทางรถใหเหมาะสม เพราะมีการ
บังคับไมใหนํารถยนตผานสถานที่จัดงาน แตก็มี
รถจักรยานยนตขับขี่ ไม เปนระ เ บียบสวนกับ
นักทองเที่ยวที่เดินชมงาน อาจจะกอใหเกิดอุบัติเหตุ
ไดงาย การจราจรติดขัดเปนอยางมากและควรจัดให
มีสถานที่จอดรถอยางเพียงพอ รวมท้ังจัดหองสุขา
เคล่ือนที่ดวย เพ่ือเปนการอํานวยความสะดวกให
นักทองเที่ยว 

(2)  ควรจัดระบบการบริการรถเชาตางๆ 
โดยเฉพาะรถสี่ลอแดงแดง รถตุกตุก เพ่ืองายตอ
กา รควบคุ มดู แ ลและทํ า โทษผู ขั บขี่ ที่ ทํ า ผิ ด
จรรยาบรรณ จัดใหมีมาตรฐานเดียวกันในการ
กําหนดคาโดยสาร   

(3) ควรเพิ่มจํานวนและดูแลความสะอาด
หองน้ํ า  ตามสถานที่ทองเ ท่ียวที่ สําคัญและใน
ปมน้ํามัน ยังมีนักทองเที่ยวอีกสวนหนึ่งที่ตองการ
ใหมีหองน้ําบริเวณใกลที่จัดงานใหมากขึ้น 

(4) เพ่ิมบทลงโทษหรืออัตราการเปรียบเทียบ
ปรับ  อันมีสาเหตุมาจากดอกไม เพลิง  จนเกิด
อันตรายตอผูอื่น ท้ังผูผลิต ส่ัง นําเขาหรือคาซึ่ง
ดอกไมเพลิง 

(5) กอนและหลังการจัดงานควรจะมีการ
สัมนารวมกันระหวางหนวยงานของรัฐและองคกร
เอกชน เชน บริษัทนําเที่ยว ธุรกิจโรงแรม สายการ
บิน และธุรกิจอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของ เพ่ือท่ีจะรวมมือกัน
ในการสงเสริมเทศกาลลอยกระทงและประเมินผล

ภายหลังจากงานเสร็ จ  เ พ่ือหาขอสรุปที่ เปน
ประโยชนในการจัดงานครั้งตอไป 

ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป จากที่ทํา
การวิเคราะหรายจายของนักทองเที่ยวในเทศกาล
ลอยกระทงจังหวัดเชียงใหม วิธีการศึกษาตองมีการ
สัมภาษณนักทองเที่ยวทั้งในเทศกาลลอยกระทง 
และนอกเทศกาลลอยกระทง ในการศึกษาครั้งนี้พบ
ขอผิดพลาดหลายประการ เชน ไมไดทํา random 
samping อยางแทจริง ครั้งแรกไดทําการสัมภาษณ
นักทองเท่ียวทั้งหมด 600 ตัวอยางคือ ในเทศกาล 
300 ตัวอยาง นอกเทศกาลอีก 300 ตัวอยาง แต
นอกเทศกาลเปนการสัมภาษณนักทองเที่ยวบริเวณ
ทาอากาศยานเชียงใหมถึง 100 ตัวอยาง แตใน
เทศกาลเปนเก็บตัวอยางแบบสุมทั้งหมด จึงไดทํา
การแกไขโดยตัดขอมูลที่เก็บบริเวณดังกลาวออก 
ดังนั้นจึงใชขอมูลทั้งหมดเพียง 400 ตัวอยาง นั่นคือ 
ขอมูลในเทศกาล 200 ตัวอยางและขอมูลนอกเทศ
อกี 200 ตัวอยาง  

การสัมภาษณนักทองเที่ ยวในและนอก
เทศกาลเปนการเก็บขอมูลตัวอยางในชวงฤดูการ
ทองเที่ยวเดียวกัน นั่นคือ ชวงฤดูการทองเที่ยว 
(high season) ของจังหวัดเชียงใหม จึงทําให
ค า ใช จ ายที่ ได มี ความใกล เคี ยงกัน สูง  ซึ่ ง ใน
การศึกษาครั้ งต อ ไปควร เก็บข อมู ล ตัวอย า ง
นักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทงในชวงเวลาอื่น  

การเก็บตัวอยางในชวงเทศกาลลอยกระทง 
กลุมตัวอยางคอนขางกระจายและมีเปนจํานวนมาก 
ประกอบกับสภาวะการณขณะน้ันไมเอ้ือตอการตอบ
แบบสอบถามของนักทองเที่ยว มีเสียงประทัดดัง
รบกวนตลอดเวลา  สวนการเก็บตัวอยางนอก
เทศกาลจํากัดสถานที่เพียงไมกี่แหง กลุมตัวอยางมี
จํานวนจํากัดและเก็บยาก ดังนั้น ตองมีการวางแผน
ใหรอบคอบกอนเก็บขอมูล และควรเก็บตัวอยาง
สํารองดวย 
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