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บทคดัย่อ

	 การสร้างตราพระพุทธศาสนาข้ึน เพ่ือตอ้งการสร้างภาพลกัษณ์ให้แก่องคก์ร

พระพทุธศาสนาของประเทศไทยใหดี้ข้ึน ในดา้นท่ีเป็นผูน้�ำทางพทุธศาสนาเถรวาทและ

การเผยแผพ่ระธรรมค�ำสัง่ขององคส์มเดจ็พระสมัมาสมัพทุธเจา้ กิจการพระพทุธศาสนา

ของไทย กลบัไม่ไดใ้หค้วามส�ำคญัต่อตราสญัลกัษณ์เท่าท่ีควร โดยไดมี้การน�ำตราไปปรับ

ประยกุตใ์ชร่้วมกนัอยา่งไม่แพร่หลาย และใหก้ารตระหนกัถึงคุณค่าตราสญัลกัษณ์ ธรรมจกัร 

เป็นสญัลกัษณ์ส�ำคญัของพทุธศาสนา มีประวติัความเป็นมายาวนาน และมีการปรับเปล่ียน

ตามยคุสมยั โดยตราธรรมจกัรเปรียบเสมือนภาพตวัแทนเชิงสญัลกัษณ์ของพทุธศาสนา 

และมีการน�ำไปใชใ้นส่ือสารเพ่ือสร้างการรับรู้  การจดจ�ำ และความรู้สึกร่วมของพทุธศาสนิกชน 

เพื่อเป็นตวัแทนท่ีแสดงคุณลกัษณะท่ีท�ำใหพ้ทุธศาสนิกชนรู้สึกไวใ้จ เช่ือใจ เคารพ ศรัทธา 

ในศาสนาพุทธ ตราธรรมจกัรเป็นสัญลกัษณ์ท่ีมีความหมายซบัซอ้น มีคุณค่าในตวัเอง 

เชิงนามธรรมในการส่ือสารความส�ำคญัของพุทธศาสนา ซ่ึงเป็นการบ่งบอกถึงลกัษณะ 

แห่งบุญบารมีและอ�ำนาจวาสนาของตวัแทนแห่งอ�ำนาจทางพุทธศาสนา โดยใชส้ัญญะ 

และตอ้งอาศยัการตีความเพ่ือใหเ้ขา้ใจในคุณค่า ซ่ึงข้ึนอยูก่บับริบท เวลา พ้ืนท่ี ช่ือเสียง  
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และการน�ำเสนอผา่นพระธรรมทูต โดยการส่ือสารตราธรรมจกัรใหเ้หมาะสมกบัยคุปัจจุบนั

ควรใชก้ารส่ือสารผา่นกิจกรรมพิเศษท่ีจดัข้ึน การส่ือสารตราธรรมจกัรผา่นช่องทางส่ือใหม่ 

และสร้างการมีประสบการณ์ร่วมกบัตราธรรมจกัร

ค�ำส�ำคญั :	 กาลเวลา/ความหมาย/คุณค่า/ตราธรรมจกัร/พทุธศาสนา/การส่ือสาร

Abstract

	 The creation of Buddhism brand of Dhammacakka brand to created a image for 

the Buddhism organization of Thailand. In the leadership in Theravada Buddhism and 

the propagation of the teaching of the Lord Buddha. Thai Buddhism not giving priority 

to the Dhammacakka brand as it should which has been adopted by the Dhammacakka 

brand to be adapted together. And to recognize the value of the Dhammacakka brand. 

Dhammacakka Brand Communication is a symbolic representation. In order to define 

the feelings and experiences of Buddhists. And to make it memorable. It shows you the 

benefits that make you feel confident, trusting, and in a trusting personality. Faith continues. 

The symbol of the sacramen t is complex. Valuable in itself, abstract. It is a compilation 

of feelings towards the appearance of the symbol of merit, power and glory. Represent 

the authority of Buddhism in relation to the interpretation, context, time, space, and 

history, the way in which the media (personal media) With the feelings of Buddhists.  

It is the user through the special events. The use of the brand Dhammacakka through  

the new media. And experience with the brand Dhammacakka.

Keyword :	 Timing/Meaning/Value/Dhammacakka/Buddhism/Communication

บทน�ำ

	 ปัญหาดา้นปริมาณหรือการขาดแคลนพระภิกษุสงฆไ์ม่เป็นปัญหามากเท่ากบั

คุณภาพท่ีตกต�่ำของพระสงฆ ์แมพ้ระจะลดนอ้ยลงกวา่น้ีคร่ึงหน่ึง แต่ถา้มีคุณภาพมากกวา่

ท่ีเป็นอยูเ่ท่าตวัสถาบนัสงฆ ์และสงัคมไทยกจ็ะดีกวา่น้ีมาก ในขณะท่ีการมีพระจ�ำนวนมากๆ 

อาจท�ำใหค้นเส่ือมศรัทธาในคณะสงฆ ์ และเป็นภาระอยา่งมาก ในการควบคุมดูแลไม่ให้

วิปริตจากพระวินยั โดยประชาชนทัว่ไป มองวา่การท่ีพระภิกษุนอ้ยลงอยา่งเห็นไดช้ดั  
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จะท�ำใหเ้กิดความรู้สึกพร่องในทางจิตใจ เพราะชาวบา้นจะรู้สึกอุ่นใจ หากมีพระภิกษุ 

ในหมู่บา้น เพื่อเป็นท่ีพึ่งทางใจ ผา่นการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา การเป็นเน้ือนาบุญ

ให้แก่ชาวบา้น สามารถท�ำบุญไดส้ะดวกเพราะชาวบา้นยงัมีความเช่ือท่ีเก่ียวเน่ืองกบั 

เร่ืองบุญอยู ่(พระไพศาล วสิาโล, 2550) 

	 การสร้างตราพระพุทธศาสนาข้ึน เพ่ือตอ้งการสร้างภาพลกัษณ์ให้แก่องคก์ร

พระพทุธศาสนาของประเทศไทยใหดี้ข้ึน ในดา้นท่ีเป็นผูน้�ำทางพทุธศาสนาเถรวาท และ

การเผยแผพ่ระธรรมค�ำสัง่ขององคส์มเดจ็พระสมัมาสมัพทุธเจา้ท่ีหลากหลาย มีประสิทธิภาพ 

และมีประสิทธิผล อนัเป็นการสร้างภาพท่ีดีขององคก์รพระพทุธศาสนาไทย ใหเ้กิดข้ึนใน

จิตใจศาสนิกชนและก่อใหเ้กิดขอ้ไดเ้ปรียบในการแข่งขนั บนพื้นฐานของความยัง่ยนืทาง

กิจการเผยแผพ่ระพทุธศาสนาเถรวาทสืบต่อไป ซ่ึงในทางกลบักนักิจการพระพทุธศาสนา 

กลบัไม่ไดใ้หค้วามส�ำคญัต่อตราสญัลกัษณ์เท่าท่ีควร โดยไดมี้การน�ำตราไปปรับประยกุต์

ใชร่้วมกนัอยา่งไม่แพร่หลาย และใหก้ารตระหนกัถึงคุณค่าตราสัญลกัษณ์ โดยมีเพียง 

การน�ำตราสญัลกัษณ์ไปใชร่้วมกนั เพื่อส่ือในความหมายของการจดักิจกรรมของวดั และ

การจดัท�ำบตัรประจ�ำตวัของพระภิกษุและสามเณร หรือเป็นเพียงแค่สญัลกัษณ์การบ่งบอก

อาณาเขตการท�ำสงัฆกรรมของพระสงฆเ์ท่านั้น

	 การรับรู้ถึงความหมายของส่ิงต่างๆ ของมนุษย ์ลว้นตอ้งอาศยัประสบการณ์จาก

ประสาทสมัผสัทั้ง 5 คือ การมองเห็น การไดก้ล่ิน การสมัผสั การไดย้นิ และรวมถึงการรับรส 

โดยเฉพาะเร่ืองของการตีความ การถ่ายทอดความหมายนบัแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั ท่ีมกั 

ถกูซ่อนเร้นไวใ้นภาษาภาพต่างๆ มากมาย ซ่ึงความหมายจะก่อเกิดเป็นความหมายได ้กต่็อเม่ือ 

ความหมายนั้นถกูคน้พบและถ่ายทอด หรือแสดงใหเ้ห็นถึง การรับรู้ในส่ิงๆ นั้น สาร (Message) 

หรือสญัญะ (Sign) จะแสดงสญัญะ (Signify) ไดก้ต่็อเม่ือ ผูส่้งสารเขา้ใจความหมายนั้นตรง

กนัเสียก่อน (ณฐัวทิย ์ทองประเสริฐ, 2559) ดงันั้นหากผูส่้งสารตอ้งแปลงสารนั้น ใหเ้ป็น

ส่ิงท่ีแสดงสัญญะ แลว้จึงส่งออกไปยงัผูรั้บสาร ใหส้ามารถเขา้ใจความหมายท่ีตรงกนั  

ซ่ึงเรียกวา่ ตวัแสดงสญัญะ ในขณะท่ีทุกส่ิงมีความหมายในตวัของมนัเองนั้น ทุกส่ิงกลบัไม่ได้

สร้างความหมาย ดว้ยตวัของมนัข้ึนมาเอง มนุษยเ์ป็นผูส้ร้างความหมายใหก้บัมนัทั้งส้ิน 

และมิไดอ้ยูภ่ายใตว้สิยัของมนุษย ์ในบริบทท่ีเป็นปัจเจกท่ีจะสร้างความหมายใหก้บัส่ิงใด 

ตอ้งอาศยัมนุษยอ์ยา่งนอ้ยสองคนข้ึนไป ท่ีจะท�ำมนัใหเ้กิดความหมายข้ึนมา 

	 ส�ำหรับประเทศไทย มีพระพุทธศาสนาเป็นศาสนาประจ�ำชาติ โดยท่ี 

พระมหากษตัริยไ์ทยทุกพระองค ์ ทรงเป็นพุทธศาสนิกชนเล่ือมใสในพระพุทธศาสนา  

และทรงเป็นองคเ์อกอคัรศาสนูปถมัภกท่ีทรงทะนุบ�ำรุงพระพุทธศาสนามาโดยตลอด 
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พระพทุธศาสนาไดเ้ขา้มามีส่วนเก่ียวขอ้งกบัวถีิชีวติของประชาชนคนไทย ท่ีเป็นพทุธศาสนิกชน

มาก จนเรียกไดว้า่ ตั้งแต่เกิดจนกระทัง่ตาย วฒันธรรมขนบธรรมเนียมประเพณีต่างๆ อนั

เก่ียวขอ้งกบัชีวิต จึงมีพระพุทธศาสนาเขา้มามีส่วนเก่ียวขอ้งดว้ยเสมอ ดงันั้นการสร้าง

สญัลกัษณ์หรือตวัแทนขององคส์มเดจ็พระสมัมาสมัพทุธเจา้ เพ่ือเป็นส่ิงเคารพสกัการบูชา 

จึงเปรียบเสมือนศูนยร์วมแห่งศรัทธาของพุทธศาสนิกชน เช่น พระเจา้อโศกมหาราช  

ทรงใหช่้างท�ำดอกบวัเป็นเคร่ืองหมายปางประสูติ บลัลงักก์บัตน้โพธ์ิเป็นเคร่ืองหมายปาง

ตรัสรู้ ธรรมจกัรกบักวางเป็นเคร่ืองหมายปางปฐมเทศนา และพระสถูปเป็นเคร่ืองหมาย

ปางปรินิพพาน (สิริวฒัน ์ค�ำวนัสา, 2545:87)

	 ธรรมจกัรนบัว่าเป็นสัญลกัษณ์ของพระพุทธศาสนาท่ีมีความส�ำคญัอยา่งยิ่ง 

ต่อพทุธศาสนิกชนตั้งแต่อดีต เพราะธรรมจกัรเป็นท่ียอมรับนบัถือกนัวา่ เป็นสญัลกัษณ์

ของพระพทุธศาสนา เป็นเคร่ืองหมายของการหมุนธรรม เผยแผธ่รรม ประกาศเผยแผธ่รรม

ในทางพระพทุธศาสนา ในปัจจุบนัน้ีตามวดัวาอารามต่างๆ ใชธ้งธรรมจกัรเป็นสญัลกัษณ์

ของศาสนา ตราประจ�ำศาสนากเ็ป็นตราธรรมจกัร (เชียงใหม่นิวส์, ออนไลน,์ 2561) ซ่ึง 

ในปฐมบทแห่งอาณาจกัรลา้นนาอนัยิง่ใหญ่ ต�ำนานพ้ืนเมืองบอกเล่าความอศัจรรยข์อง 

การผกูสมัพนัธไมตรี ระหวา่งพญาง�ำเมือง พอ่ขนุรามค�ำแหง และ พญามงัราย จนกลายเป็น

มิตรสหายร่วมน�้ำสาบาน ร่วมสถาปนานพบุรีศรีนครพิงคเ์ชียงใหม่ เป็นศนูยก์ลาง บริหาร

จดัการในทุกๆ ดา้น มีการตรากฎหมายท่ีเรียกวา่ มงัรายศาสตร์ เพ่ือปกครองอาณาจกัร  

ให้เป็นแบบแผนเดียวกนั และรับอิทธิพลความเช่ือ ความศรัทธาในพระพุทธศาสนา 

ลทัธิลงักาวงศ ์ในยคุนั้นเป็นตน้แบบใหก้ษตัริยใ์นล�ำดบัต่อๆ มารับเป็นองคอุ์ปถมัภ ์ยอยก

พระศาสนาเป็นศนูยร์วมแห่งจิตใจท่ีงดงาม เบ่งบานทัว่อาณาจกัรเป็นช่วงท่ีมีวดัต่างๆ เกิดข้ึน

มากมายเพื่อเปรียบเป็นการขยายการปกครองแผน่เดิน โดยใชร้ถรบท่ีเป็นลอ้เล่ือนในสมยั

นั้น เรียกวา่จกัร การเผยแผธ่รรมะของพระพทุธองค ์จนเกิดพระสาวกคร้ังแรก ถือวา่เป็นการ

กระจายธรรม ออกเป็นฝ่ายบุคคลร่วมปฏิบติัธรรมอนัเดียวกนั จึงรวมเป็น “ธรรมจกัร” 

	 การวิจยัน้ี จึงมุ่งเนน้ท่ีจะศึกษาทบทวน ความหมาย และคุณค่าของตราธรรมจกัร

ท่ีซ่ึงเป็นสัญลกัษณ์ของพระพุทธศาสนา มาตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบนัผ่านกาลเวลา ว่า

พุทธศาสนิกชนชาวลา้นนา ยงัมีแนวทางการส่ือสารตราสัญลกัษณ์ธรรมจกัร อนัเป็นการ

ตระหนกัถึงความส�ำคญั คุณค่า และความหมายว่าควรจะเป็นอยา่งไร เพ่ือก่อให้เกิด 

องคค์วามรู้และความเขา้ใจในเร่ืองรายละเอียดเก่ียวกบัสัญลกัษณ์หรือตราธรรมจกัร 

ใหม้ากยิง่ข้ึน อนัจะเป็นประโยชน์ต่อผูใ้คร่รู้และอยากจะศึกษาคน้ควา้ในเชิงลึกตลอดจน

ชาวพุทธผูส้นใจต่อไป
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วตัถุประสงค์การวจิยั 

 1. เพื่อศึกษาความหมายและคุณค่าของตราธรรมจกัรตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบนั 

 2. เพื่อหาแนวทางการส่ือสารตราธรรมจกัร

กรอบแนวคดิและทฤษฎ ี

 แนวคิดและทฤษฎีในการศึกษาประกอบดว้ย แนวคิดและทฤษฎีดา้นการส่ือสาร 

(Communication Theory) เป็นกระบวนการทางการส่ือสารท่ีมีแบบจ�าลอง S M C R 

ผา่นองคป์ระกอบของ ผูส่้ง (Sender) สาร (Message) ส่ือ (Channel) และผูรั้บสาร (Receiver) 

ข้ึนมา เพื่ออธิบายใหเ้ห็นถึงของกระบวนการส่ือสาร ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อกระบวนการ

ส่ือสารและปัจจยัท่ีเป็นตวัก�าหนดผลของการส่ือสาร (David K. Berlo, 1960) และแนวคิด

ทฤษฎีปฏิสมัพนัธ์สญัลกัษณ์ (Symbolic Interactionism) คือการใหค้ �าอธิบายต่อส่ิงท่ีเรียกวา่ 

สญัญะ (Sign) เป็นอธิบายการเกิดข้ึน การพฒันา การแปรเปล่ียน รวมทั้งการเส่ือมโทรม 

ตลอดจนการสูญสลายของสญัญะหน่ึงๆ ท่ีปรากฏออกมาอยา่งมีระบบระเบียบ สญัญะเป็น

ส่ิงท่ีถกูสร้างข้ึนมา เพ่ือใหมี้ความหมายแทนตวัจริง หรือของจริง ซ่ึงความหมายของสญัญะ

นั้นข้ึนอย ู่กบัตวับท (Text) และบริบท (Context) ท่ีแวดลอ้มสญัญะนั้นๆ (George Herbert 

Mead, 1932) หนา้ท่ีของสญัญะ คือการส่ือความคิด เน้ือหาสาระท่ีปรากฏในส่ือนั้น ผูรั้บสาร

เป็นผูตี้ความ (Interpretation) หรือถอดความ (Decoding) ซ่ึงการรับรู้ในสญัลกัษณ์ท่ีปรากฏ

มากนอ้ยเพียงใดนั้น ข้ึนอยูก่บัประสบการณ์การรับรู้ของผูตี้ความ เป็นตน้ มีบทบาทในการ

ตีความหมายในดา้นต่างๆ การมองถึงคุณค่า ในหว้งระยะเวลาต่างๆ กนัไป ส่ิงท่ีเรียกวา่ 

สญัญะ (Sign) การตีความ (Hermeneutics) บริบท (Text) เวลา (Time) และพื้นท่ี (Space) 

ไดเ้ขา้มาแทนท่ีการถอดรหสัคุณค่าในดา้นต่างๆ จากสญัลกัษณ์ไม่วา่จะเป็น ภาษา รหสั 

เคร่ืองหมาย สัญญาณ รวมทั้งการส่ือสารอ่ืนๆ อีกมากมายของมนุษย ์ ท่ีมีความส�าาคญั

เป็นอยา่งยิง่ต่อการเขา้ใจ ในคุณค่าของการส่ือสารเป็นอยา่งยิง่
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วธีิด�ำเนินการวจิยั 

	 ผูว้ิจยัไดด้�ำเนินการศึกษา “การส่ือสารพุทธศาสนาผ่านตราธรรมจกัร” ตาม

กระบวนการส่ือสาร โดยวิเคราะห์และสังเคราะห์ ตามปรากฏการณ์ทางสังคม โดยใช้

แนวทางการวเิคราะห์คุณลกัษณะ (Attribute Analysis) ในบริบทการส่ือสาร และปฏิสมัพนัธ์

สญัลกัษณ์ เป็นตน้ ระเบียบวธีิวจิยัท่ีผูศึ้กษาเลือกน�ำมาใช ้ในการเกบ็ขอ้มูล ไดแ้ก่ การวจิยั

เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ดว้ยการสมัภาษณ์เชิงลึก (In Depth Interview) ตาม 

รายละเอียดดงัน้ี

	 ขอบเขตด้านเนื้อหา: ประกอบดว้ย แนวคิดและทฤษฎีดา้นการส่ือสาร เป็น 

กระบวนการทางการส่ือสารท่ีมีแบบจ�ำลอง S M C R และแนวคิดทฤษฎีปฏิสัมพนัธ์

สญัลกัษณ์ จากสญัญะ (Sign) การตีความ (Hermeneutics) บริบท (Text) เวลา (Time) และ

พ้ืนท่ี (Space) ไดเ้ขา้มาแทนท่ีการถอดรหสัคุณค่าในดา้นต่างๆ ตลอดจนการบูรณาการวจิยั

เชิงคุณภาพ ดว้ยการสมัภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มตวัอยา่ง เพ่ือใหไ้ดม้าซ่ึงองคค์วามรู้ใหม่ต่อไป

	 ขอบเขตด้านระยะเวลา: ตั้งแต่เดือนมกราคม- เดือนมิถุนายน 2561 (ระยะเวลา 6 เดือน)

	 ขอบเขตด้านตวัแทนผู้ให้ข้อมูลส�ำคญั: กลุ่มตวัแทนผูใ้หข้อ้มูลส�ำคญัในการวจิยั 

โดยใชว้ธีิการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) แบ่งกลุ่มตวัแทนในการศึกษาคร้ังน้ี 

ออกเป็น

	 กลุ่มที ่1: ผูบ้ริหารท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารตราธรรมจกัรของประเทศไทย จ�ำนวน 

2 รูป/คน ไดแ้ก่ พระสงฆร์ะดบัเจา้คณะจงัหวดั 1 รูป และพระสงฆท่ี์มีช่ือเสียงและเป็น 

ท่ีรู้จกัของสาธารณชนทัว่ไป 1 รูป และผูบ้ริหารท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสร้างและส่ือสาร 

ตราพระพทุธศาสนา (ธรรมจกัร) ของประเทศ (ผูอ้ �ำนวยการส�ำนกังานพระพทุธศาสนา 

ในระดบัจงัหวดั) จ�ำนวน 1 คน

	 กลุ่มที ่2: นกัวชิาการท่ีมีความรู้เก่ียวกบัเร่ืองการส่ือสารตรา หรือการส่ือสารตรา

พระพทุธศาสนา (ธรรมจกัร) จ�ำนวน 5 คน ท่ีถือเป็นกลุ่มผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย ไดแ้ก่ อาจารย/์

นกัวชิาการ ดา้นนิเทศศาสตร์ จ�ำนวน 1 คน และอาจารย/์นกัวชิาการ ดา้นปรัชญาและพทุธศาสนา 

จ�ำนวน 4 รูป/คน 

	 กลุ่มที่ 3: ประชาชนทัว่ไป ในฐานะพุทธศาสนิกชน/พุทธบริษทั ท่ีมีความรู้ 

เก่ียวกบัเร่ืองการส่ือสาร หรือการส่ือสารตราธรรมจกัร จ�ำนวน 6 รูป/คน โดยเจาะจงเลือก

กลุ่มตวัอยา่งแบ่งเป็น 3 ช่วงวยั ท่ี ไดแ้ก่ กลุ่มระดบัผูสู้งอาย ุ จ�ำนวน 2 คน กลุ่มระดบั 

วยักลางคน จ�ำนวน 2 รูป/คน และกลุ่มระดบัเยาวชน/วยัรุ่น จ�ำนวน 2 รูป/คน รวมจ�ำนวน

กลุ่มตวัอยา่งผูใ้หข้อ้มูล ในการวจิยัคร้ังน้ีทั้งส้ิน 13 รูป/คน 

	 ขอบเขตด้านพืน้ที:่ พื้นท่ีในการศึกษาวจิยั คือจงัหวดัเชียงใหม่
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การวเิคราะห์ข้อมูล 

	 การวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพ โดยใชก้รอบแนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัการส่ือสาร 

และปฏิสัมพนัธ์เชิงสัญลกัษณ์ และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ซ่ึงเป็นการน�ำขอ้มูลทั้งหมด 

มาวเิคราะห์เน้ือหาแบบตีความ เพ่ือตอบค�ำถามตามวตัถุประสงคก์ารวจิยั อาศยัการพรรณนา

วเิคราะห์ และอภิปรายเน้ือหาเพ่ือสงัเคราะห์ ถึงแนวทางส่ือสารแบบพรรณนาวเิคราะห์ ดงัน้ี

	 การเกบ็รวบรวมข้อมูล

	 1.	 ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) จากเคร่ืองมือ ดงัน้ี ใชว้ิธีการสัมภาษณ์  

(Interview) ทั้งแบบเป็นทางการและไม่เป็นทางการ แบบเจาะลึกและแบบกวา้งตามประเดน็ 

โดยการสมัภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งถือเป็นผูใ้หข้อ้มูลส�ำคญั เป็นตน้

	 2.	 ขอ้มูลทุติยภมิู จากการรวบรวม และวเิคราะห์ สงัเคราะห์ขอ้มูลจากเอกสาร 

ต�ำรา บทความทางวิชาการ งานวิจยั และวิทยานิพนธ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองการส่ือสาร 

ตรา ธรรมจกัร และปฏิสมัพนัธ์เชิงสญัลกัษณ์ เป็นตน้

ผลการศึกษา	

	 ผลการศึกษาสรุปตามวตัถุประสงค ์ไดด้งัน้ี

	 วตัถุประสงค์ข้อที ่1: ความหมายและคุณค่าของตราธรรมจกัรตั้งแต่อดตีถงึปัจจุบัน

	 จากการศึกษาดว้ยการวิเคราะห์และสังเคราะห์เอกสารและคุณลกัษณะ พบวา่ 

“ธรรมจกัร” เร่ิมมีปรากฏในอดีตตั้งแต่คร้ังพทุธกาล โดย “จกัร”หมายถึง “ลอ้” ตามความ

เช่ือ คือจกัรนั้นเกิดข้ึนแก่ผูมี้บุญบารมี เช่น จกัรแกว้ท่ีปรากฏเกิดแก่ พระเจา้มหาสุทสัสนะ 

เพราะนบัเป็นของคู่บุญบารมีของพระเจา้จกัรพรรดิ เป็นส่ิงท่ีแสดงถึงความมีอ�ำนาจวาสนา

ของพระองค ์ (ที.ม.อ.(บาลี),2/243/229) ซ่ึงต่อมา “จกัร” กเ็ลยกลายเป็นสญัลกัษณ์แห่ง

อ�ำนาจ หมายถึงการแผข่ยายไปแห่งอ�ำนาจ ลอ้รถศึกหมุนไปถึงไหน อาณา คืออ�ำนาจ

ปกครองของพระราชา มหาจกัรพรรดิ กแ็ผข่ยายไปถึงนัน่ ดว้ยเหตุน้ีจกัร จึงนบัไดว้า่เป็น

สญัลกัษณ์ ท่ีแสดงถึงอ�ำนาจของผูป้กครองอาณาจกัรในสมยัพทุธกาล

	 นอกจากนั้นจกัร ยงัปรากฏช่ือในคร้ังแรกน้ีเรียกกนัวา่ "ปฐมเทศนา" โดยเร่ืองท่ี

พระพทุธเจา้ ทรงใชเ้ป็นปฐมเทศนานั้น เรียกวา่ "ธรรมจกัรกปัปวตันสูตร" คือพระสูตรวา่

ดว้ยเร่ืองพระพทุธเจา้ทรงหมุนลอ้แห่งธรรมหรือธรรมจกัร การประกาศพระพทุธศาสนา 

โดยพระสูตรแรกท่ีพระพทุธองค ์ทรงหมุนแก่ปัญจวคัคีทั้ง 5 ท่ีวา่ดว้ยการไม่ใหด้�ำเนินชีวติ

อยา่งสุดโต่ง 2 ประการ คือ (1) กามสุขลัลิกานุโยค การหมกมุ่นอยูด่ว้ยกามสุข ประกอบตวั

ใหพ้วัพนัหมกมุ่นในความสุข (2) อตัตกิลมถานุโยค การประกอบตนใหล้�ำบากเปล่า คือ 
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ความพยายาม เพื่อบรรลุผลท่ีหมายดว้ยวธีิทรมานตนเอง เป็นการบ�าเพญ็ตบะ เป็นตน้ แต่

ทรงใหด้�าเนินชีวติตามหลกัทางสายกลาง ท่ีเรียกวา่ มชัฌิมาปฏิปทาหรืออริยมรรคมีองค ์8 

อนัประเสริฐ ไดแ้ก่ สมัมาทิฏฐิ เห็นชอบ สมัมาสงักปัปะ ด�าริชอบ สมัมาวาจา เจรจาชอบ 

สัมมากมัมนัตะ ท�าการงานชอบ สัมมาอาชีวะ เล้ียงชีพชอบ สัมมาวาจายะ เพียรชอบ 

สมัมาสติ ระลึกชอบ สมัมาสมาธิ ตั้งใจชอบ (ว.ิม.(ไทย), 4/13/21) และหลกัค�าสอนท่ีส�าคญั 

ในการหมุนลอ้ธรรมประกาศศาสนา อีกอยา่งหน่ึงคือ อริยสจั 4 คือ 1) ทุกข ์ความไม่สบาย

กายไม่สบายใจ 2) สมุทยั เหตุใหเ้กิดทุกข ์ อนัไดแ้ก่ ตณัหา ทั้ง กามตณัหา ภวตณัหา 

และวภิวตณัหา 3) นิโรธ ความดบัทุกข ์คือ ความไม่มีอาลยัในตณัหา 4) มรรค ขอ้ปฏิบติั

ใหถึ้งความดบัทุกข ์คืออริยมรรคมีองค ์8 (ว.ิม.(ไทย), 4/13/21-22) ซ่ึงเป็นการหมุนกงลอ้

แห่งธรรม นบัแต่นั้นเป็นตน้มา จกัรรัตนะของพระธรรมจกัรพรรดิราช กด็�าเนินไปจวบจนถึง

ปัจจุบนั หากเปรียบเป็นการขยายการปกครองแผน่เดิน โดยใชร้ถรบท่ีเป็นลอ้เล่ือนในสมยันั้น

เรียกวา่ จกัรการเผยแผธ่รรมะของพระพทุธองค ์ จนเกิดพระสาวกคร้ังแรก ถือวา่เป็นการ

กระจายธรรมออกเป็นฝ่ายบุคคลร่วมปฏิบติัธรรมอนัเดียวกนั จึงรวมเป็น ธรรมจกัร ท่ีหมายถึง 

วงลอ้ธรรม ใชเ้ป็นเคร่ืองหมายหรือสัญลกัษณ์ทางพระพุทธศาสนา หมุนน�าพาธรรมะ 

ของพระพทุธองคใ์หเ้ป็นไปในโลก เพื่อประโยชนสุ์ข แก่หมู่ชนเป็นอนัมากนัน่เอง

 

รูปภาพประกอบ: รูปธรรมจกัรกวางหมอบ จงัหวดันครปฐม ท่ีมา: ออนไลน,์ 

https://th.images.search.yahoo.com/search/images;_ylt (สืบคน้เม่ือ 5 พ.ค. 2561)

 ดงันั้น ธรรมจกัร จึงมีความหมายเป็นสญัลกัษณ์ส�าคญัของการประกาศศาสนา 

คือการหมุนลอ้ธรรม สญัลกัษณ์ธรรมจกัรกวางหมอบ หมายถึงกลุ่มบุคคลท่ีประพฤติปฏิบติั

ธรรมเดินตามธรรมสายกลาง ท�าใหแ้จง้ (สุนฏัฐา ฉายาวฒันะ, 2551:42) ซ่ึงอริยสัจ 4 

ตามค�าสอนของพระพทุธองค ์ท่ีแสดงคร้ังแรกท่ีป่าอิสิปตนมฤคทายวนั ส่วนกวางหมอบ
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หนา้ธรรมจกัรนั้น ในสมยัท่ีเหล่าปัญจวคัคีย ์ ท่ีพ �ำนกัอยูใ่นป่าอิสิปตนมฤคทายวนั เป็น 

ป่าเล้ียงกวาง และเหล่าปัญจวคัคียไ์ดรั้บพทุธวจนะจากพระพทุธองค ์ ท�ำใหเ้ปล่ียนความ

ยดึถือเดิม มานบัถือพระพุทธศาสนาจนกระทัง่ส�ำเร็จเป็นพระอรหนัต ์ เกิดมีพระพุทธ  

พระธรรม และพระสงฆ ์เป็นแห่งแรกในโลกท่ีป่าน้ี เม่ือเห็นกวางเห็นธรรมจกัร จึงนึกถึง

ธรรมะท่ีพระพทุธองคท์รงแสดง โดยมีใจความวา่ บุคคลไม่ควรประพฤติปฏิบติัตน ไปใน

แนวทางท่ีผดิ ควรด�ำเนินในทางสายกลาง (มชัฌิมาปฏิปทา) และทรงแสดงถึง อริยสจั 4  

ท่ีจะน�ำตนไปสู่ความพน้ทุกข์

	 ทั้งน้ี ตามปกติกงลอ้ มีส่วนส�ำคญั 3 ส่วนดว้ยกนั คือ กงลอ้ ท่ีเป็นวงอยูข่า้งนอก

โดยรอบ ก�ำ หมายถึงส่วนท่ียดึกงลอ้ไวก้บัดุม ซ่ึงอยูต่รงกลาง และดุม หมายถึง ส่วนท่ีอยู่

ตรงกลาง (แสง จนัทร์งาม, 2531:177) แรกเร่ิมนั้น ธรรมจกัรมีความนิยมอยา่งสูง ในศิลปะ

อินเดียอนัเป็นจุดเร่ิมตน้ของศาสนาพทุธ ในสมยัท่ียงัไม่มีการสร้างพระพทุธรูปนั้น ระบบ

สัญลกัษณ์ไดถู้กน�ำมาใชแ้ทนความหมายต่างๆ ดงัเช่น ดอกบวั แทนพระพุทธเจา้ตอน

ประสูติ พระสถปู แทนการปรินิพพาน รอยพระพทุธบาท แทนการประทบัของพระพทุธองค ์

และ ธรรมจกัร แทนความหมายการประกาศพระพทุธศาสนา ซ่ึงเร่ิมใชม้าตั้งแต่สมยัอินเดีย

โบราณ (พทุธศตวรรษท่ี 3) ต่อมาในศิลปะอินเดียแบบคุปตะ ซ่ึงถือวา่เป็นยคุมีความงดงาม

มากท่ีสุด ไดเ้ขา้มามีอิทธิพลในวฒันธรรมศาสนาของอาณาจกัรทวารวดี ท่ีไดเ้จริญรุ่งเรือง

ในระดบัหน่ึงแลว้ ทวารวดีจึงมีความนิยมสร้างธรรมจกัรอยา่งมาก

	 นอกจากนั้น ความหมายของธรรมจกัร ยงัมีนยัแฝงถึงการขยายอ�ำนาจทางโลก

และทางธรรมไปยงัดินแดนต่างๆอีกดว้ย จากเดิมท่ีเป็นสัญลกัษณ์แทนการประกาศ 

พระศาสนาของพระพุทธองค ์ และเป็นสัญลกัษณ์ท่ีคงใชต่้อเร่ือยมา ต่อมาในสมยั 

พระเจา้อโศกมหาราช พระองคไ์ดเ้ผยแผพ่ระพทุธศาสนาไดอ้ยา่งกวา้งขวาง และยิง่ใหญ่ 

ดงัปรากฏเสาอโศก โดยมีส่วนยอดของเสา เป็นท่ีประดิษฐานธรรมจกัร อนัมีความหมาย

ว่าพระพุทธศาสนา ไดเ้ขา้มาถึงดินแดนนั้นๆ แลว้ ซ่ึงพอ้งกนักบัอารยธรรมทวารวดี  

ท่ีมีอาณาเขตกวา้งใหญ่มาก และดินแดนต่างๆ ท่ีอารยธรรมทวารดีเขา้ไปถึงนั้นมกัจะพบ

หลกัฐานเป็นธรรมจกัร อยูเ่สมอ นัน่เป็นการแสดงใหท้ราบทางหน่ึงวา่ บริเวณนั้น มีการ

นบัถือศาสนาพทุธดว้ยเช่นเดียวกนั

	 สัญลกัษณ์ของธรรมจกัรในประเทศไทย ในสมยัต่างๆ เร่ิมตั้งแต่สมยัทวารวดี

เป็นตน้มา นิยมสร้างใบเสมาขนาดใหญ่ สูงเท่าท่วมหวั ท�ำดว้ยศิลาสลกัเร่ืองราวชาดก 

ในพระพทุธศาสนา เช่น รูปเสมาธรรมจกัร เป็นตน้ (น.ณ. ปากน�้ำ, 2538:109) ลว้นแลว้แต่

มีรูปแบบและวฒันธรรม การสร้างตลอดจนแนวคิดท่ีไดรั้บมาจาก วฒันธรรมของอินเดีย
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โบราณทั้งส้ิน จึงท�ำใหธ้รรมจกัร ท่ีคน้พบในประเทศไทย ส่วนใหญ่มีรูปลกัษณ์ท่ีคลา้ยคลึง 

กบัธรรมจกัรท่ีเป็นของอินเดียโบราณ คือในสมยัของพระเจา้อโศกมหาราช ตามท่ีปรากฏ

ในมหาสถูป ท่ีเมืองสาณจี เป็นตน้นั้นกล่าวคือ มีลกัษณะเป็นธรรมจกัร มีองคป์ระกอบ 

ท่ีส�ำคญัคือ มีกง ลอ้มรอบ มีดุม เป็นแกนกลาง และมีซ่ี ซ่ึงกมี็จ�ำนวนหลากหลาย ทั้ง 8 บา้ง 

12 บา้ง 16 บา้ง หรือมากกวา่น้ีบา้ง และส่วนมากจะมีแท่นรองดว้ย บางรูปแบบกมี็การ

จ�ำหลกัภาพประกอบไดด้ว้ย เช่น ภาพเทวดา ภาพนางกษตัริย ์และภาพประกาศธรรมจกัร 

แบบอมราวดี เป็นตน้ บางคร้ังกมี็ธรรมจกัรหมุนรอบ อยูบ่นเสาเสมา เช่น เสาสิงห์พระเจา้อโศก 

มีตราสญัลกัษณ์ของธรรมจกัร อยูต่รงกลาง (พระสมุทร ถาวรธมฺโม, 2550:81) ซ่ึงเป็น

เคร่ืองหมายแสดงถึง การแสดงปฐมเทศนา อนัเป็นบ่อเกิดแห่งธรรมจกัร

	 ปัจจุบนัตราธรรมจกัรในประเทศไทย ตามหลกัฐานทางประวติัศาสตร์ปรากฏวา่ 

ลอ้ธรรมจกัร ท่ีพบและรู้จกั เร่ิมแต่คร้ังรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจา้อยูห่วั  

เม่ือคร้ังโปรดใหข้ดุแต่งบูรณะพระปฐมเจดีย ์ในรัชกาลท่ี 4 ปรากฏวา่ ไดข้ดุพบธรรมจกัร 

หรือวงลอ้ศิลา (กรมศิลปากร, 2506:19) ในบริเวณพระปฐมเจดีย ์ เป็นจ�ำนวนหลายอนั  

ซ่ึงบางอนัแตกหกั ช้ินส่วนสูญหายไป ท่ียงัอยูค่รบถว้นสมบูรณ์ดีกมี็ แต่ละอนั มีลายประดบั

มากบา้งนอ้ยบา้ง ซ่ีก�ำ ของวงลอ้หรือธรรมจกัรนั้นมีจ�ำนวนต่างๆ กนั และเน่ืองจากวงลอ้

แต่ละอนัมีจ�ำนวนซ่ีก�ำแตกต่างกนัน้ีเอง จึงชวนใหน้กัธรรมะชาวไทย ขบคิดหาหลกัธรรม

ต่างๆ เขา้ประกอบ เพื่อหาค�ำอธิบาย เช่น วงลอ้มีก�ำ 8 ซ่ี กว็า่หมายถึงอริยมรรค 8 วงลอ้ 

ท่ีมีก�ำ 12 ซ่ี กว็า่หมายถึง อาการ 12 ท่ีกล่าววา่ "ทฺวาทสการํ" ไวใ้นธรรมจกักปัปวตัตนสูตร 

ท่ีมีก�ำ 16 ซ่ี ก็วา่หมายถึง โสฬสธรรมหรืออาการ 16 ของอริยสัจ 4 แต่ธรรมจกัรหรือ 

วงลอ้ศิลา ท่ีพบมาแลว้นั้น มิไดมี้แต่ลอ้ท่ีมีจ�ำนวนก�ำเพียง 8 ซ่ี 12 ซ่ี และ 16 ซ่ี เท่านั้น  

หากแต่มีจ�ำนวน 14 ซ่ีกมี็ 17 ซ่ีกมี็ 18 ซ่ีกมี็ 21 ซ่ีกมี็ 22 ซ่ีกมี็ 24 ซ่ีกมี็ 26 ซ่ีกมี็ 32 ซ่ีกมี็  

35 ซ่ีกมี็ มิหน�ำซ�้ำวงลอ้อนัเดียวกนั แต่ท�ำซ่ีก�ำแต่ละดา้นจ�ำนวนไม่เท่ากนักมี็ (เสถียร พนัธรังสี, 

2535:140) กค็งมุ่งหมายใหค้นดูเห็นวา่ ลอ้ก�ำลงัหมุนไป เม่ือวงลอ้มนัหมุน สายตาของเรา

ท่ีมองดูอยู ่กจ็ะเห็นจ�ำนวนของซ่ีก�ำแตกต่างกนัไป สุดแต่สายตาจะก�ำหนดได ้ลายกระหนก

เอนลู่ไปมารอบๆ วง แสดงวา่ ลอ้ หรือธรรมจกัรนั้นก�ำลงัหมุนไป มิไดห้ยดุน่ิง อาจหมุน

เป็นอนุโลมปฏิโลมกไ็ด ้โดยสามารถตีความ ไดว้า่ “จกัร หมายถึง ส่ิงท่ีมีลกัษณะเป็นวงกลม 

อยา่งลอ้รถหรือลอ้ยานพาหนะ หรือส่ิงท่ีบดไปในแผน่ดิน มีลกัษณะเป็นวงกลม หรือเป็น

ฟันเฟืองท่ีหมุนไปได ้ในสมยัพทุธกาลปรากฏ มีจกัร 5 อยา่ง คือ จกัรไม ้จกัรแกว้ จกัร คือ

ธรรม (ธรรมจกัร) อิริยาบถจกัร และสมัปัตติจกัร ต่อมาไดมี้ผูอ้ธิบายความเก่ียวกบัจกัร  

เพิ่มเติมวา่มี 4 ประเภท คือ รัตนจกัรจกัรแกว้ ธรรมจกัร จกัรธรรม หรือวงลอ้ธรรมจกัร  

ลกัษณจกัรบนฝ่าเทา้ของพระพทุธเจา้ และภวจกัรหรือวงลอ้ชีวติ”
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รูปภาพประกอบ: รูปตราธรรมจกัร ท่ีมา: ออนไลน,์ (สืบคน้เม่ือ 5 พ.ค. 2561)

https://th.images.search.yahoo.com/search/images;_ylt,2561.

 คุณค่าของตราธรรมจกัรในพระพทุธศาสนา นอกจากเป็นสญัลกัษณ์ท่ีมีความเฉพาะ 

นอกจากการบ่งบอกถึงแหล่งท่ีมาแลว้ ยงัถูกสร้างข้ึนมาเพ่ือใหก้ารสนบัสนุนภาพลกัษณ์

ของพระพทุธศาสนาของนิกายเถรวาท หลงัจากพระสมัมาสมัพทุธเจา้ เสดจ็ดบัขนัธปรินิพพาน

แลว้ ท�าใหพ้ทุธศาสนิกชนท่ีเคารพเล่ือมใส และปฏิบติัตามหลกัธรรมค�าสอนของพระพทุธองค ์

เร่ิมคิดถึงส่ิงท่ีจะเป็นสัญลกัษณ์แทนพระองค ์ และแทนค�าสอนของพระองค ์ เพ่ือเป็น

เคร่ืองเตือนใจใหร้ะลึกถึงพระองค ์และพระธรรมค�าสอน เพ่ือใหศ้าสนาและพระธรรมค�าสอน

ของพระองคไ์ดเ้ผยแผข่ยายออกไปใหม้ากท่ีสุด และเพื่อสืบทอดพระพทุธศาสนาใหค้งอยู่

สืบไป ซ่ึงในยคุต่อมาในสมยั พระเจา้อโศกมหาราช ไดท้รงท�านุบ�ารุงพระพทุธศาสนา 

โดยเฉพาะการสร้างอนุสาวรียส์ถานในสงัเวชนียสถานทั้ง 4 คือ สถานท่ีประสูติ สถานท่ี

ตรัสรู้ สถานท่ีแสดงปฐมเทศนา และสถานท่ีปรินิพพาน ของพระพทุธเจา้ ณ สถานท่ีนั้นๆ 

พระองคไ์ดท้รง สร้างสถูปเจดียไ์วอ้ยา่งมัน่คง และแขง็แรง ถึงทุกวนัน้ี และท่ีส�าคญั 

คือ สถานท่ีนั้นๆ พระองคไ์ดท้รงสร้างเสาหินใหญ่ ไวทุ้กแห่ง บนยอดของเสาหินนั้น มีรูปสิงห์ 

ยืนผงาดอยูท่ ั้ง 4 ทิศ ยืนหันหลงัให้กนัและกนั ท่ีหนา้อกของสิงห์ แต่ละตวัสลกัรูป

เสมาธรรมจกัร ไวทุ้กตวั โดยมีกงลอ้ถึง 24 กง ดว้ยและเป็นสญัลกัษณ์ ใหรู้้กนัวา่ ณ สถานท่ีน้ี 

มีความเก่ียวขอ้งกบัพุทธศาสนา และพระพุทธศาสนา เคยมีความมัน่คง ณ สถานท่ีน้ี 

ดงันั้น จึงท�าใหเ้กิดสญัลกัษณ์ ท่ีเรียกวา่ “เสาเสมาธรรมจกัร” ข้ึน ซ่ึงมีความหมาย ทั้งเสาเสมา 

เสาท่ีเป็นเขตแดนความมัน่คง และวงลอ้ธรรมจกัร อนัหมายถึงการประกาศเผยแผ ่

หลกัธรรมในพระพทุธศาสนา ใหเ้ขา้ถึงประชาชน รวมเป็น “เสาเสมาธรรมจกัร” ดงัปรากฏ

ในแนวคิดเชิงประวติัศาสตร์ท่ีวา่ “จกัร” ในคร้ังพทุธกาลหมายถึง ลอ้ หรือส่ิงท่ีหมุนไป 
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ตามท่ีปรากฏในพระไตรปิฎกในมหาสุทสัสนสูตรวา่ “เม่ือพระเจา้มหาสุทสัสนะทรงสนาม

พระเศียร ในวนัอุโบสถ 15 ค�่ำ รักษาอุโบสถ เสดจ็ข้ึนสู่ปราสาทหลงังาม ปรากฏจกัรแกว้

อนัเป็นทิพย ์ ซ่ึงมีก�ำ 1,000 ซ่ี มีกง มีดุม และมีส่วนประกอบทุกอยา่ง .... ล �ำดบันั้น  

พระเจา้มหาสุทสัสนะทรงลุกจากท่ีประทบัทรงพระภูษาเฉวียงบ่า พระหตัถซ์า้ยทรงจบั 

พระเตา้ทอง พระหตัถข์วาทรงชูจกัรแกว้ข้ึน ตรัสวา่ “จกัรแกว้อนัประเสริฐจงหมุนไป  

จงไดช้ยัชนะอนัยิง่ใหญ่” ทนัใดนั้น จกัรแกว้หมุนไปทางทิศตะวนัออก ทา้วเธอพร้อมดว้ย

จตุรงคินีเสนาไดเ้สดจ็ตามไป เสดจ็เขา้พกัแรมพร้อมดว้ยจตุรงคินีสนาในประเทศท่ีจกัร

แกว้หยดุอยู”่ (ที.ม.(ไทย), 11/243/183) ความตอนน้ีในอรรถกถาอธิบายวา่ (ที.ม.อ.(บาลี), 

2/243/229) ล�ำดบันั้น พระราชาทรงมีพระสรีระผดุผอ่งดว้ยพระปีติ และปราโมทยเ์ป็นก�ำลงั 

ทรงเลิกสมาธิเสดจ็ลุกข้ึนจากอาสนะ เสดจ็เขา้ไปใกลสี้หปัญชร ทรงเห็นจกัรรัตนะนั้น  

ทรงด�ำริวา่ กจ็กัรรัตนะนั้น เราไดฟั้งแลว้ ดงัน้ีเป็นตน้จกัรรัตนะนั้นทั้งหมดไดเ้ป็นอยา่งนั้น 

แก่พระเจา้มหาสุทสัสนะจกัรพรรดิราช” (ที.ม.อ.(บาลี), 2/243/229)

	 วตัถุประสงค์ข้อที่ 2: แนวทางการส่ือสารตราธรรมจักร ตามองคป์ระกอบการ

ส่ือสาร S M C R ภายใตบ้ริบทพื้นท่ีในการศึกษา คือจงัหวดัเชียงใหม่ พบวา่

	 ผู้ส่งสาร (Sender)/(S) ผา่นพระธรรมทูตแห่งแบรนด ์ มีผลต่อพฤติกรรมการใช้

บริการ การเขา้วดั หรือการเขา้มาปฏิบติัศาสนกิจทางดา้นพทุธศาสนาของกลุ่มพทุธศาสนิกชน

เป้าหมาย ท่ีจะเขา้มาใชบ้ริการ เขา้มาท�ำบุญ หรือเขา้มาปฏิบติัธรรมได ้โดยพระธรรมทูต

แห่งแบรนด ์เป็นปัจจยัท่ีส่งผลดา้นการสนบัสนุนหรือใหไ้ดรั้บการแนะน�ำ และดา้นบริบท

มีผลต่อเชิงพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายได ้ การใชพ้ระธรรมทูตแห่งแบรนด ์ (Dhamma 

Brand’s Ambassador) ท่ีมีภาพลกัษณ์ของความเป็นไทยแบบวถีิพทุธอยา่งชดัเจน โดยอาจ

เป็นคนไทยหรือชาวต่างชาติ ท่ีมีความเก่ียวขอ้งและผกูพนักบัประเทศไทย ในแบบฉบบั

วถีิพทุธอยา่งชดัเจน และเป็นพทุธบริษทัทั้ง 4

	 สาร (Message)/ (M) ดว้ยการน�ำขอ้ความสารไปใชป้ระโยชน์ตอ้งระมดัระวงั

ความเหมาะสม เพราะเป็นเร่ืองละเอียดอ่อน เช่น ขอ้ความหรือสญัลกัษณ์ ตามป้ายรถเขน็

ภายในสนามบิน, ส่ือโฆษณา ณ จุดขาย เช่น โปสเตอร์ แบนเนอร์ ธงราว และอ่ืนๆ เป็นตน้ 

มีการวางแผนการสร้างสรรค์ขอ้ความหรือสัญลกัษณ์ท่ีชดัเจน โดยอาจจะตอ้งน�ำ 

ศาสนสถานทัว่ๆ ไป/วดัต่างๆ ท่ีมีอยูใ่นโครงการมาวางแผน ก�ำหนดระยะเวลา การท�ำกิจกรรม

ร่วมกนัเป็นช่วงๆ ซ่ึงในช่วงแรกอาจจะน�ำเอาศาสนสถานทัว่ๆ ไป/วดัต่างๆ ท่ีมีความแขง็แกร่ง

ท่ีสุดมาน�ำร่องในการส่ือสารก่อน เพ่ือใหเ้กิดภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อตรา (ธรรมจกัร) ก่อนจะ 

ใชศ้าสนสถานทัว่ๆ ไป/วดัต่างๆ อ่ืนๆ ในล�ำดบัถดัไป
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	 การส่ือสารในฐานะตราระดบัทอ้งถ่ิน/ประเทศในสภาวการณ์ปัจจุบนั การบอกเล่า

เร่ืองราวท่ีลุ่มลึกชดัเจน สามารถสร้างภาพแทนข้ึนมาใหม่ได ้ และเพ่ิมมิติการส่ือสารตรา 

(ธรรมจกัร) ใหมี้คุณค่าและมูลค่าต่อตรา 

	 การส่ือสารในฐานะเป็นตราในระดบันานาชาติ ปรับเปล่ียนตราธรรมจกัรเพิ่มมิติ

ของการส่ือสาร การบอกเล่าเร่ืองราว ท�ำใหต้รา/แบรนดมี์ความเขม้แขง็ มีเครือข่าย เป็นผล

ดีต่อคุณค่าและมูลค่าองคก์รทางดา้นพระพทุธศาสนา การสร้างเน้ือเร่ืองท่ีตรงกบักลุ่มเป้า

หมาย การใหเ้ร่ืองราว วา่แบรนดเ์ราเป็นอยา่งไร หรือท�ำไมเราตอ้งท�ำ หรือผลิตออกมา นั้น

เป็นการแสดงความเช่ือของแบรนดเ์รา ท�ำใหค้นนั้นฟังความเช่ือต่างๆ และสามารถคลอ้ย

ตามเร่ืองราวเหล่านั้นได ้ เพ่ือใหเ้กิดการติดตาม และตรา (ธรรมจกัร) ท�ำการปรับเพ่ือให้

ภาพลกัษณ์ขององคก์รพทุธศาสนาและประเทศ มีความชดัเจนมากข้ึน ตลอดจนเป็นการ

ควบคุมใหต้รา/ แบรนดมี์ทิศทางการส่ือสารท่ีชดัเจนและมีความลุ่มลึกมากยิง่ข้ึน

	 ช่องทางส่ือ (Channel)/(C) การส่ือสารตราธรรมจกัรผา่นช่องทางในการส่ือสาร

รูปแบบต่างๆ น�ำไปปรับประยกุตใ์ชก้บัส่ืออินเทอร์เน็ต/เวบ็ไซด,์ ป้ายโฆษณากลางแจง้, 

การจดัแสดงทางพทุธศาสนา, ส่ือทางสงัคมออนไลน ์เช่น เฟสบุก๊ ไลน ์ทวตีเตอร์ และอ่ืนๆ 

เป็นตน้ และเสริมดว้ยการใชส่ื้อหนงัสือพิมพ,์ นิตยสาร, โทรทศัน,์ วทิย,ุ กล่องไฟโฆษณา

ภายในสนามบิน, ผลิตส่ิงของท่ีระลึก เช่น เส้ือ ลอ๊คแกจ็ ผา้ยญั พระเคร่ือง และของขลงั

อ่ืนๆ การส่งเสริมใหจ้ดักิจกรรมการจดังานแสดงผลงานสินคา้ ศิลปะ วฒันธรรม และ

ประเพณีไทย

	 การจดังานวนัวสิาขบูชาโลกท่ีไดรั้บตรา (ธรรมจกัร) มีการก�ำหนดแนวคิดหลกั 

(Theme) ของงานใหช้ดัเจน ท่ีสะทอ้นภาพลกัษณ์ความหลากหลาย และความบริสุทธ์ิ/ 

การขดัเกลาแลว้ในหลกัการทางพทุธศาสนา 

	 ผู้รับสาร (Receiver)/(R) เนน้ย �้ำการส่ือสารกบับริบทของการส่ือสารกบัคนไทย

ท่ีต่างประเทศ เพราะเป็นการตอกย �้ำในการตระหนกัถึงคุณค่าของตราธรรมจกัร และเนน้ย �้ำ

การส่ือสารกบับริบทของการส่ือสารกบัคนไทยในประเทศ เนน้ย �้ำการส่ือสารกบับริบท

ของการส่ือสารกบัผูท่ี้นบัถือศาสนาอ่ืนๆ และการส่ือสารกบัพทุธศาสนิกชนไทย เพ่ือสร้าง

การจ�ำในตราและคุณค่าของตราธรรมจกัรท่ีมีตน้น�้ำมาจากการประกาศพระพทุธศาสนาได้

อยา่งชดัเจน และมีคุณค่าท่ีแทจ้ริงต่อพุทธศาสนาคือ “อริยสัจ 4” มีการจ�ำแนกกลุ่ม

พทุธศาสนิกชน กลุ่มศาสนสถานทัว่ๆ ไป/วดัต่างๆ ท่ีไดรั้บตรา (ธรรมจกัร) ใหช้ดัเจน  

เพ่ือท่ีจะไดจ้ดักิจกรรมการส่ือสารแบบบูรณาการ ท่ีมีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบั

ความตอ้งการของพทุธศาสนิกชน กลุ่มศาสนสถานทัว่ๆ ไป/วดัต่างๆ แต่ละกลุ่ม กลยทุธ์
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การส่ือสารการตลาดผา่นส่ือเชิงบูรณาการ ประกอบไปดว้ย 4 ขั้นตอน ไดแ้ก่ 1) การวเิคราะห์

สถานการณ์ตลาดปัจจุบนัท่ีเปล่ียนแปลง 2) การก�ำหนดกลุ่มเป้าหมายเพ่ิมเติมจาก 

กลุ่มเป้าหมายหลกั 3) การก�ำหนดกลยทุธ์การส่ือสารการตลาดผ่านส่ือเชิงบูรณาการ  

4) การประเมินผลจากการมีส่วนร่วมของกลุ่มเป้าหมาย

อภปิรายผล 

	 “จกัร” สัญลกัษณ์แห่งบุญบารมแีละอ�ำนาจวาสนา

	 ผูส่้งสาร (Sender)/(S) สะทอ้นภาพตวัแทนบุญบารมีและอ�ำนาจวาสนา “จกัร” 

หมายถึง ลอ้ หรือส่ิงท่ีหมุนไป ส่ิงท่ีมีลกัษณะเป็นวงกลม อยา่งลอ้รถ หรือลอ้ยานพาหนะ 

หรือส่ิงท่ีบดไปในแผน่ดิน มีลกัษณะเป็นวงกลม หรือเป็นฟันเฟืองท่ีหมุนไปได ้“จกัรแกว้” 

อนัเป็นทิพยอ์นัประเสริฐจงหมุนไป จงไดช้ยัชนะอนัยิง่ใหญ่ “จกัรรัตนะ” นั้นทั้งหมดได้

เป็นอยา่งนั้น แก่พระเจา้มหาสุทสัสนะจกัรพรรดิราช (ที.ม.อ.(บาลี),2/243/229) ในสมยั

พทุธกาลจกัรนั้นเกิดข้ึน แก่ผูมี้บุญบารมี เช่น จกัรแกว้ท่ีปรากฏเกิดแก่พระเจา้มหาสุทสัสนะ 

เพราะนบัเป็นของคู่บุญบารมีของพระเจา้จกัรพรรดิ เป็นส่ิงท่ีแสดงถึงความมีอ�ำนาจวาสนา

ของพระองค ์ ซ่ึงต่อมา “จกัร” หรือลอ้ ก็เลยกลายเป็นสัญลกัษณ์แห่งอ�ำนาจ หมายถึง 

การแผ่ขยายไปแห่งอ�ำนาจ ลอ้รถศึกหมุนไปถึงไหน อาณา คืออ�ำนาจปกครองของ 

พระราชามหาจกัรพรรดิ ก็แผข่ยายไปถึงนัน่ ดว้ยเหตุน้ีจกัร จึงนบัไดว้า่เป็นสัญลกัษณ์ 

ท่ีแสดงถึงอ�ำนาจของผูป้กครองอาณาจกัรในสมยัพทุธกาลนัน่เอง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสญัลกัษณ์

ลอ้ของชาวพุทธท่ีวา่ “รัตนจกัร” (The Ratana-Cakka) ลอ้ทางความคิดไดถู้กอธิบายว่า  

เป็นวงลอ้ของพระพุทธเจา้ ท่ีปรากฏกบัผูท่ี้เป็นพระมหากษตัริย ์ พระมหากษตัริย ์

จะไดรั้บพร 7 ประการ คือ 1) ศรัทธาแกว้ (satta ratana) หรือท่ีเรียกวา่ ลอ้ทางความคิด  

(cakka-ratana) 2) ชา้งแกว้ (hatthi-ratana) 3) มา้แกว้ (assa-ratana) 4)อญัมณีแกว้ (mani-ratana) 

5) ภรรยาแกว้ (it ฺt ฺhi-ratana) 6) คหบดีแกว้ (gahapati-ratana) และ7) ปรินายกแกว้  

(parin yakaratana) ซ่ึงทั้งหมดน้ี วงลอ้ทางความคิด เป็นส่ิงท่ีส�ำคญัท่ีสุด เพราะเป็นส่ิงแรก

ท่ีพระมหากษตัริยต์อ้งมี (T. B. Karunaratne, 2008: 3) “ธรรมจักร” (The Dhamma-Cakka) 

วงลอ้ธรรมจกัรซ่ึงเป็นสญัลกัษณ์ท่ีโดดเด่นท่ีสุดของชาวพทุธ ธรรมจกัร ถกูใชเ้พื่อแสดง

ถึงหลกัค�ำสอนโดยทัว่ไป เป็นการยนืยนัการแสดงปฐมธรรมเทศนาคร้ังแรกของพระพทุธเจา้ 

ณ ป่าอิสิปตนมฤคทายวนั เมืองพาราณสี “ลกัขณจักร” (The Lakkhana-Cakka) สญัลกัษณ์

ธรรมจกัร บนฝ่าเทา้ของพระพุทธเจา้ เป็นการอธิบายเคร่ืองหมายมงคลบนฝ่าเทา้ของ

a
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พระพุทธเจา้ ลกัขณะจกัร เป็นสัญลกัษณ์ของอ�ำนาจสูงสุดของพระพุทธเจา้ “ภวจักร”  

(The Bhava-Cakka) วงลอ้แห่งชีวิต เป็นการอธิบายหลกัค�ำสอนของการเกิดใหม่ ของ 

ชาวทิเบต (T. B. Karunaratne, 2008: 4) 

	 “ธรรมจกัร” ตวัแทนแห่งอ�ำนาจทางพทุธศาสนา

	 ผูส่้งสาร (Sender)/(S) สะทอ้นภาพตวัแทนแห่งอ�ำนาจทางพทุธศาสนา ธรรมจกัร 

หมายถึงธรรมะ ธรรมจกัรเป็นช่ือปฐมเทศนา ท่ีพระพทุธเจา้ทรงแสดงแก่ พระเบญจวคัคีย ์

เรียกเตม็ๆ วา่ ธมัมจกักปัปวตันสูตร; แดนธรรม; เคร่ืองหมายทางพระพทุธศาสนา เป็นรูป

วงลอ้มี 8 ซ่ีบา้ง 12 ซ่ีบา้ง (ราชบณัฑิตยสถาน, 2542:553) “ธรรมจกัร/ธมัมจกักปัปวตัตนสูตร” 

คือพระสูตรแห่งการหมุนวงลอ้ธรรมน้ี จึงเป็นพระสูตรท่ีปฏิวติัความคิดมนุษย ์เพราะฉะนั้น 

แทนท่ีจะมีเพียงอาณาจกัร ก็ให้มีธรรมจกัรดว้ย พระพุทธเจา้ทรงแสดงธรรมคร้ังแรก  

กเ็หมือนทรงหมุนวงลอ้แห่งธรรม ใหว้งลอ้ธรรมะหมุนพาธรรมนั้น แผข่ยายไป เม่ือวงลอ้

แห่งธรรมน้ีหมุนไปถึงไหน ดินแดนแห่งความร่มเยน็เป็นสุขดว้ยธรรมะ กจ็ะแผข่ยายไป

ถึงนัน่ (วิ.ม.(ไทย),4/13/20) ซ่ึงธรรมจกัร มีความหมาย 2 นยัเฉกเช่นเดียวกบัอาณาจกัร  

คือ 1) วงลอ้แห่งธรรมท่ีพระพทุธเจา้ทรงหมุน คือธรรมะท่ีทรงประกาศ วงลอ้น้ีหมุนไป

เพ่ือพาเอาธรรม คือความดีงาม ความร่มเยน็เป็นสุข แผข่ยายออกไป 2) ดินแดนท่ีวงลอ้ 

แห่งธรรมนั้นหมุนไปถึง ซ่ึงกลายเป็นดินแดนแห่งธรรม (ราชบณัฑิตยสถาน, 2542:553) 

โดยมีนิยามท่ีสอดคลอ้งตรงกนัวา่ กงลอ้ หรือพระธรรม เป็นธรรมท่ีทรงแสดง และเป็น 

ทั้งดินแดนแห่งธรรม พระพทุธเจา้ทรงประกาศธรรม ยงัธรรมจกัรใหห้มุนออกไป และ

ทรงสถาปนาธรรมจกัร ดว้ยธรรมจกัรท่ีหมุนออกไปนั้น เม่ือมีลอ้ จึงมีรถ หรือมียานพาหนะ 

และเม่ือมีรถ มียานพาหนะ กต็อ้งมีทางไป และทางนั้นกจ็ะตอ้งเป็นทางท่ีถกูตอ้ง ท่ีจะพาไปดี 

ไปใหถึ้งท่ีหมายทาง ไปท่ีถกูตอ้ง ซ่ึงพระพทุธเจา้ทรงช้ีบอก คือทางสายกลาง และธรรมจกัร 

คือลอ้แห่งธรรม กห็มุนพารถไปตามทางสายกลางน้ี (สุนฏัฐา ฉายาวฒันะ, 2551:42) 

	 สัญญะ การตคีวาม บริบท เวลา พืน้ที:่ ตราธรรมจกัร

	 สาร (Message)/(M) สะทอ้นภาพตวัแทนการตีความ บริบท เวลา พ้ืนท่ีวงลอ้ธรรม 

พระผูมี้พระภาคทรงใหจ้กัรเป็นไปโดยธรรม หมุนน�ำพาธรรมะของพระพทุธองคใ์หเ้ป็นไป

ในโลก เพื่อประโยชนสุ์ขแก่หมู่ชนเป็นอนัมากนัน่เอง “ธรรมจกัร” อนัสมณะ พราหมณ์ 

เทวดา มาร พรหมหรือใครๆ ในโลกใหห้มุนกลบัไม่ได ้ ทรงใหธ้รรมท่ีช่ือวา่ สมถะและ

วปัิสสนา เพราะมีสภาวะ มีรสเป็นอยา่งเดียวกนัเป็นไป ทรงใหธ้รรมท่ีช่ือวา่ ธรรมท่ีเป็นคู่กนั 

เพราะมีสภาวะไม่ล่วงเลยกนัเป็นไป (ข.ุป.(ไทย),31/40/503) พระผูมี้พระภาค ทรงให้

ประชาชนบรรลุถึงความส�ำเร็จในธรรมใหจ้กัรเป็นไป ทรงใหธ้รรมท่ีช่ือวา่ปัญญา เพราะ
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มีสภาวะเป็นธรรมท่ียิง่กวา่ธรรมนั้นเป็นไป ทรงใหธ้รรมท่ีช่ือวา่ธรรม ท่ีหย ัง่ลงสู่อมตะ 

คือนิพพาน เพราะมีสภาวะเป็นท่ีสุดเป็นไป (ข.ุป.(ไทย),31/40/505) สอดคลอ้งกบัค�ำกล่าว

ท่ีวา่ ธรรมจกัร คือสญัลกัษณ์ของการหมุนลอ้แห่งธรรม ใหป้รากฏแก่ชาวโลก เพ่ือความสงบสุข

แห่งเวไนยสตัว ์นัน่คือการประกาศพระพทุธศาสนา โดยพระสูตรแรก ท่ีพระพทุธองคท์รงหมุน

แก่ปัญจวคัคีทั้ง 5 คือ ธมัมจกักปัปวตัตนสูตร ท่ีวา่ดว้ยการไม่ใหด้�ำเนินชีวติอยา่งสุดโต่ง  

2 ประการ คือ 1) กามสุขลัลิกานุโยค การหมกมุ่นอยูด่ว้ยกามสุข ประกอบตวัใหพ้วัพนั

หมกมุ่นในความสุข และ2) อตัตกิลมถานุโยค การประกอบตนใหล้�ำบากเปล่า คือ ความพยายาม 

เพ่ือบรรลุผลท่ีหมายดว้ยวธีิทรมานตนเอง เป็นการบ�ำเพญ็ตบะ เป็นตน้ (พระพรหมคุณาภรณ์ 

(ป.อ. ปยตฺุโต), 2551:530)

	 ตราธรรมจกัร: พระธรรมทูต (ส่ือบุคคล)

	 ช่องทางส่ือ (Channel)/(C) สะทอ้นภาพตวัแทนผา่นพระธรรมทูตหรือพระธรรมจาริก 

หมายถึงภิกษุท่ีเดินทางไปแสดงธรรมในท่ีต่างๆ ท�ำหนา้ท่ีเหมือน ทูตทางธรรม หรือทูต

ของพระศาสนา พระพทุธเจา้ทรงแสดงธรรม จนมีพระสาวกมากรูปแลว้ จึงส่งพระสาวก

เหล่านั้น ไปประกาศธรรมในทิศต่างๆ เพ่ือใหพ้ระธรรมทูต น�ำหลกัธรรมค�ำสอนของ

พระบรมศาสดาไปเผยแผแ่ก่ประชาชน เป็นการปลูกฝังและพฒันาจิตใจของประชาชน  

ให้ยึดมัน่ในหลกัธรรม โดยยึดหลกัปฏิบติัตามพระด�ำรัสท่ีพระพุทธองค ์ ประทานแก่ 

พระสงฆส์าวก 60 องค ์ในคราวส่งไปประกาศพระศาสนาคร้ังแรก (ว.ิมหา.(ไทย),1/32/39) 

โดยตรัสวา่ “เธอทั้งหลายจงเท่ียวจาริกไป เพ่ือประโยชนสุ์ขแก่ชนเป็นอนัมาก เพ่ืออนุเคราะห์

ชาวโลก ประโยชนเ์ก้ือกลูและความสุข แก่เทวดาและมนุษยท์ั้งหลาย” เป็นอุดมการณ์ของ

พระธรรมทูต (Defleur, M., 1989) ในฐานะการเป็นส่ือบุคคล ท่ีมีทั้งท่ีเป็นค�ำพดู กริยา

ท่าทาง การแสดงออกทางอากปักิริยา วธีิการส่ือสารดว้ยการใชค้ �ำพดูเป็นหลกั ดว้ยวธีิการ

สนทนา อภิปราย บรรยาย สาธิต ประชุม ค�ำพดู (Spoken Word) ท่ีวา่ “ตราธรรมจกัร : 

อริยสจั 4/ความจริงอนัประเสริฐ” เป็นเคร่ืองมือส่ือสารท่ีทุกคนคุน้เคยกนัดีอยูแ่ลว้ และ 

ทุกคนตอ้งใชค้ �ำพดูในชีวิตประจ�ำวนั ในงานอาชีพ ในชีวิตส่วนตวั ส่ือค�ำพดูจึงเป็นส่ือ 

ท่ีเก่าแก่ท่ีสุดชนิดหน่ึง นอกจากน้ีหาก ค�ำพดูนั้นพดูโดยบุคคลท่ีมีช่ือเสียงท่ีสงัคมยกยอ่ง

นบัถือ ก็จะยิ่งเพิ่มน�้ ำหนกัในค�ำพดูนั้นมากข้ึนเป็นเงาตามตวั การพดูจึงเป็นเคร่ืองมือ 
ในการถ่ายทอดชกัน�ำความรู้สึกนึกคิดของมนุษย ์ออกมาใหผู้อ่ื้นไดท้ราบและเขา้ใจ ค�ำพดู

จึงเป็นเคร่ืองมือท่ีส�ำคญัท่ีจะท�ำใหม้นุษย ์เกิดความร่วมมือร่วมใจเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 

ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ (เสริมยศ ธรรมรักษ,์ 2555) บทความวิจยัเร่ือง “การสร้าง

แบรนดบุ์คคล: ป้ันคนใหเ้ป็นแบรนด”์ พบวา่ การสร้างแบรนดบุ์คคล มีกระบวนการตั้งแต่ 
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การส�ำรวจคน้หา (Discover) การสร้าง (Create) การส่ือสาร (Communicate) การรักษาให้

คงไว ้(Maintain) ในกระบวนการจะก่อใหเ้กิดทั้งประโยชนใ์นระดบับุคคล เช่น การสร้าง

ความประทบัใจใหก้บัผูท่ี้ร่วมงานดว้ย การแสดงถึงบุคลิกภาพ จุดยนืของแบรนดบุ์คคล 

จนท�ำใหผู้ค้นแวดลอ้ม หรือกลุ่มเป้าหมายท่ีเก่ียวขอ้งนึกถึงแบรนดบุ์คคลของเราเป็นอนัดบั

ตน้ๆ ในเชิงธุรกิจ รวมถึงแบรนดบุ์คคลท่ีเป็นคนดงั กจ็ะสามารถน�ำหลกัการท่ีกล่าวขา้งตน้ 

ไปปรับใชเ้พื่อเสริมสร้างและรักษาแบรนดบุ์คคลในมีความคงทนอยา่งย ัง่ยนืต่อไป 

	 การใช้ตราธรรมจกัรผ่านกจิกรรมพเิศษ

	 ช่องทางส่ือ (Channel)/(C) สะทอ้นภาพตวัแทนผา่นกงลอ้ธรรมจกัร จดัสร้างข้ึน

เพ่ือจะใชเ้ป็นธรรมะสอนใจพทุธศาสนิกชน ใหรู้้จกัการด�ำเนินชีวติ เปรียบเสมือนวงจรชีวติ 

เวยีนวา่ยตายเกิด ท่ีไม่มีจบส้ิน หมุนวนกนัอยูอ่ยา่งน้ี (พระอาจารยภ์าสกร ภริูวฑฺฒโน (ภาวไิล), 

ปรุตม ์ บุญศรี, รศ.,ดร., สยาม ราชวตัร ผศ.,ดร., พระสมุห์อานนท ์ อินฺทวโํส (ปู่อา้ย),  

เอกวฒิุ กาลวลิะ, อ �ำไพ แสงหนุ่ม, พระชยพล อภิชโย, (จะอู๋ ), สมัภาษณ์,2561) “เห็นดว้ย

กบัการส่งเสริมใหจ้ดักิจกรรมการจดังานแสดงผลงานสินคา้ ศิลปะ วฒันธรรม และประเพณี

ไทย ตลอดจนเสริมดว้ยการใชพ้ระธรรมทูตแห่งแบรนด ์(Dhamma Brand’s Ambassador)” 

เช่น งานแสดงวนัวสิาขบูชาโลก นอกจากน้ียงัมีการท�ำหนงัสือคู่มือ ท่ีมีรายช่ือของวดัไทย

ทัว่โลก ท่ีไดรั้บพระอารามหลวง หรือวดัท่ีไดรั้บพระราชทานวสุิงคามสีมา โดยน�ำไปแจกจ่าย

ใหก้บักลุ่มพทุธศาสนิกชนไทยในต่างประเทศ ท่ีกรมส่งเสริมการส่งออก หรือกรมการศาสนา 

ท่ีมีส�ำนกังานตั้งอยู ่ ซ่ึงจะท�ำใหข้อ้มูลข่าวสารส่งผา่นไปถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรงผา่น

กิจกรรมพิเศษ (Special Event) คืองานท่ีไม่ไดเ้กิดข้ึนเป็นประจ�ำหรือจดัในโอกาสพิเศษ

ต่างๆ ซ่ึงถกูจดัข้ึนเน่ืองดว้ยวตัถุประสงคต่์างกนัไป เป็นช่วงเวลาพิเศษเฉพาะท่ีประกอบไป

ดว้ยพิธีการต่างๆ ท่ีจดัข้ึนเพ่ือวตัถุประสงคอ์ยา่งใดอยา่งหน่ึง สอดคลอ้งกบัแนวคิด 

ของ (Getz, 1997) ท่ีวา่ “1) งานส�ำคญัจดัข้ึนเพียงคร้ังเดียว หรือไม่ไดถู้กจดัข้ึนบ่อยๆ  

เป็นงานนอกเหนือไปจากกิจกรรมปกติขององคก์รหรือกลุ่มผูจ้ดังาน และ2) โอกาสในการ

หาความบนัเทิงหรือประสบการณ์ต่างๆ ในดา้นสงัคมหรือวฒันธรรมท่ีนอกเหนือไปจาก

กิจกรรมปกติในชีวติประจ�ำวนั” และ (Shone, 2001) ท่ีวา่ “งานหรือเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนจาก

วาระโอกาสพิเศษ ไม่วา่จะเพื่อความบนัเทิง ความขอ้งเก่ียวดา้นวฒันธรรม หรือความเช่ือ 

เหตุผลเฉพาะบุคคลหรือองคก์ร ซ่ึงถกูจดัข้ึน นอกเหนือไปจากกิจกรรมปกติในชีวติประจ�ำวนั 

โดยมีวตัถุประสงค ์เพื่อใหค้วามรู้ ความกระจ่าง เฉลิมฉลอง สร้างความบนัเทิง หรือสร้าง

ประสบการณ์ใหม่ๆ ใหก้บักลุ่มคนต่างๆ” 
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	 การใช้ตราธรรมจกัรผ่านส่ือใหม่

	 ช่องทางส่ือ (Channel)/(C) สะทอ้นภาพตวัแทนผา่นส่ือใหม่ (New media) เป็นส่ือ

ท่ีเอ้ือใหผู้ส่้งสารและผูรั้บสาร ท�ำหนา้ท่ีส่งสารและรับสารไดพ้ร้อมกนัเป็นการส่ือสารสองทาง 

และส่ือยงัท�ำหนา้ท่ีส่งสารไดห้ลายอยา่งรวมกนั คือ ภาพ เสียง และขอ้ความไปพร้อมกนั 

โดยรวมเอาเทคโนโลยขีองส่ือดั้งเดิม เขา้กบัความกา้วหนา้ของระบบเทคโนโลยสีมัพนัธ์ 

ท�ำให้ส่ือสามารถส่ือสารไดส้องทาง ผ่านทางระบบเครือข่ายและมีศกัยภาพเป็นส่ือ 

แบบประสม (Multimedia) ปัจจุบนัส่ือใหม่พฒันาข้ึนหลากหลาย ท่ีเป็นท่ีรู้จกัและนิยมกนั

มากข้ึน (Burnett, R. and Marshall D. P. 2003:40-41) สอดคลอ้งกบั (สมัภาษณ์, พระอาจารย์

ภาสกร ภริู วฑฺฒโน (ภาวไิล), ปรุตม ์บุญศรี, รศ.,ดร., สยาม ราชวตัร ผศ.,ดร., พระสมุห์อานนท ์

อินฺทวโํส (ปู่อา้ย), เอกวฒิุ กาลวลิะ, อ �ำไพ แสงหนุ่ม, พระชยพล อภิชโย, (จะอู๋ ), 2561)  

พบวา่ “การส่ือสารแบบบูรณาการตราพระพทุธศาสนา (ธรรมจกัร) น�ำไปปรับประยกุตใ์ช้

กบัส่ืออินเทอร์เน็ต/เวบ็ไซด,์ ส่ือทางสงัคมออนไลน ์เช่น เฟสบุก๊ ไลน ์ทวตีเตอร์ และอ่ืนๆ 

เป็นตน้ ท่ีถือเป็นส่ือใหม่ และสามารถติดต่อส่ือสารถึงกนัไดอ้ยา่งรวดเร็ว การสืบคน้ 

หาความรู้ทางส่ือชนิดน้ีถูกน�ำมาใชอ้ยา่งเขม้ขน้ จากส่ือชนิดน้ีไดช้กัน�ำใหเ้กิดความเช่ือ 

ในข่าวสารจากอินเตอร์ โดยการเลือกเฟ้นส่ือแทแ้ละท�ำลายส่ือเทียมออกไป หากส่ือท่ี 

ผูมี้อ �ำนาจใชส้ามารถคลอบคลุมทั้งสังคมและวฒันธรรมไดทุ้กภาคส่วน แต่เน้ือแทข้อง 

รายละเอียด กลบัมีนยัยะซ่อนเร้น ซ่อนความชัว่ร้าย เห็นแก่ตวั ทา้ยท่ีสุดประเทศหรือสงัคมนั้น 

จะตอ้งพบพานแต่ความวิบติัเป็นแน่ อนัจะส่งผลใหเ้กิดความส�ำเร็จในงานเผยแพร่ และ

รวบรวมขอ้มูลข่าวสารไดม้ากกว่าว่า “ยอมรับในหลกัการของความหลากหลาย และ 

ความบริสุทธ์ิ/การขดัเกลาแลว้ในหลกัการทางพุทธศาสนา ดงันั้นตราพระพุทธศาสนา 

(ธรรมจกัร) มีตน้ก�ำเนิดมาจากหลกัอริยสจั 4/มรรค 8 จึงจะสะทอ้นตวัตนท่ีชดัเจนมากกวา่”

	 ตลอดจนผูรั้บสาร (Receiver)/(R) สะทอ้นภาพตวัแทนผา่นตราธรรมจกัรท่ีมีตน้น�้ำ

มาจากการประกาศพระพทุธศาสนาไดอ้ยา่งชดัเจนและมีคุณคา่ท่ีแทจ้ริงตอ่พทุธศาสนาคือ 

“อริยสจั 4” ไปสู่คนไทยท่ีต่างประเทศ คนไทยในประเทศ ผูท่ี้นบัถือศาสนาอ่ืนๆ พทุธศาสนิกชน

ไทย พทุธบริษทั 4 กลุ่มศาสนสถานทัว่ๆ ไป/วดัต่างๆ ท่ีไดรั้บตรา (ธรรมจกัร) ใหช้ดัเจน  

เพื่อสร้างการจ�ำในตราและคุณค่าของตราธรรมจกัร 

	 สรุปวา่ “การส่ือสารพทุธศาสนาผา่นตราธรรมจกัร: กาลเวลา ความหมาย และคุณค่า” 

มีความสมัพนัธ์กบัแนวคิดและทฤษฎีท่ีวา่ การส่ือสารตรา (ธรรมจกัร) ถือเป็นเสมือนการ

สร้างภาพตวัแทนเชิงสญัลกัษณ์ข้ึนมา จากบริบทของผูส่้งสาร (Sender)/(S) ผา่นบุญบารมี

และอ�ำนาจวาสนาทางพทุธศาสนา เพ่ือเป็นการก�ำหนดความรู้สึกและประสบการณ์ของ
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พทุธศาสนิกชน และตลอดจนตอ้งการท�ำใหเ้กิดการจดจ�ำ บ่งบอกถึงคุณประโยชน ์ท�ำให้

รู้สึกไวใ้จเช่ือใจ และเป็นศนูยร์วมใจในบุคลิกภาพท่ีน่าเช่ือถือ ศรัทธาสืบต่อไปผา่นบริบท

ของผูรั้บสาร (Receiver)/(R) ตราธรรมจกัร (Brand) คือสญัลกัษณ์ท่ีซบัซอ้นมีคุณค่าในตวัเอง

เชิงนามธรรม เป็นการรวบรวมความรู้สึกท่ีมีต่อรูปร่างหนา้ตาของสญัลกัษณ์แห่งบุญบารมี

และอ�ำนาจวาสนา ต่อตวัแทนแห่งอ�ำนาจทางพทุธศาสนา ต่อสญัญะ การตีความ บริบท 

เวลา พื้นท่ี และต่อความเป็นมา ช่ือเสียงผา่นบริบทของสาร (Message)/(M) และบริบทของ

ช่องทางส่ือ (Channel)/(C) สะทอ้นผา่นวถีิทางท่ีพระธรรมทูต (ส่ือบุคคล) หรือแบรนด์

บุคคลน�ำมาเป็นส่ิงท่ีก�ำหนดดว้ยความรู้สึกของพทุธศาสนิกชน ท่ีเป็นผูใ้ชต้ราธรรมจกัร

ผา่นกิจกรรมพิเศษ การใชต้ราธรรมจกัรผา่นส่ือใหม่ และมีประสบการณ์ร่วมกบัแบรนด์

ตราธรรมจกัรนั้น แบรนดต์ราธรรมจกัร เป็นส่ือช่ือสญัลกัษณ์ โลโกข้องอะไรอยา่งหน่ึง  

ท่ีจะบอกวา่ตราธรรมจกัร มีความหมายและคุณค่า ต่อความเช่ือ ความศรัทธา และมีคุณค่า

ทางจิตใจอยา่งหน่ึงท่ีเป็นของพทุธศาสนิกชน และแตกต่างจากศาสนาอ่ืนๆ /คู่แข่ง ความเป็น

แบรนดต์ราธรรมจกัรสามารถจ�ำแนกได ้4 อยา่งดว้ยกนั ไดแ้ก่ 1) รูปร่างหนา้ตาภายนอก 

ท่ีจะท�ำใหเ้กิดความจดจ�ำถึงคุณค่า ท่ีมาจากตน้น�้ำอนัเป็นจุดก�ำเนิดท่ีส�ำคญั 2) บอกคุณประโยชน์

ท่ีมีความหมายเชิงจิตใจ 3) ท�ำใหรู้้สึกใชแ้ลว้ภาคภมิูใจไวใ้จ จนเกิดเป็นความเช่ือและศรัทธา 

และ 4) มีบุคลิกภาพสะทอ้นตวัตนท่ีชดัเจนในความบริสุทธ์ิ/การขดัเกลาจากหลกัอริยสจั 4/

มรรค 8 ซ่ึงแบรนดต์ราธรรมจกัร คือทุกอยา่งท่ีตราธรรมจกัรมีทั้งหมด รวมทั้งความรู้สึก

อะไรบางอยา่งท่ีพทุธศาสนิกชนมีกบัองคก์รพทุธศาสนาหรือตราธรรมจกัรนั้น และเป็นเร่ือง

ท่ีเก่ียวกบับุคลิกภาพ ความน่าเช่ือถือ ความมัน่ใจ สถานภาพของประสบการณ์ร่วม และ

ความสมัพนัธ์อนัเกิดเป็นความรู้สึกต่อความเคารพศรัทธา ท่ีเช่ือมโยงและผกูพนัจากตน้น�้ำ 

กลางน�้ำ มาสู่ปลายน�้ำ ท่ีสะทอ้นถึงคุณค่าแทห้รือประโยชนท่ี์มนุษยน์�ำมาใชแ้กปั้ญหาของตน 

เพ่ือความดีงาม ความด�ำรงอยูด่ว้ยดีของชีวืต หรือเพ่ือประโยชน์สุขทั้งตนเองและผูอ่ื้น  

โดยอาศยัปัญญาเป็นเคร่ืองตีค่า สกดัความหมายจากตราธรรมจกัร หลกัอริยสจั 4/มรรค 8 

หนทางอนัประเสริฐท่ีพระพทุธองค ์ไดใ้หค้วามรู้ท่ีไดรั้บมองมุม ความคิด และการพฒันา

ตวัเองทั้งภายนอกและภายใน จากเร่ืองการมีอยูข่องทุกข ์ เหตุแห่งทุกข ์ ความดบัทุกข ์ 

และหนทางไปสู่ความดบัทุกข์

ข้อเสนอแนะทีไ่ด้จากการวจิยั

	 1. 	 การส่ือสารตราธรรมจกัร ควรมีการส่ือสารท่ีเนน้การใชส่ื้อใหม่ ผา่นส่ือ 

สงัคมออนไลน ์(Social Media) เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ตราธรรมจกัร ใหดู้โดดเด่น ทนัสมยั 

เขา้ถึงคนรุ่นใหม่มากข้ึน
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	 2.	 การใชส่ื้อมวลชนดั้งเดิม เช่น โทรทศัน ์หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร ยงัคงมีบทบาท

ส�ำคญัในการช่วยสนบัสนุนใหก้ลุ่มพุทธศาสนิกชนเป้าหมายรับรู้ และมีทศันคติท่ีดีต่อ 

ตราธรรมจกัร 

	 3.	 การส่ือสารตราธรรมจกัร สามารถส่ือสารผา่นการเล่าเร่ือง โดยผา่นขอ้ความ

ท่ีบอกเล่าเร่ืองราวจุดก�ำเนิดและหลกัอริยสจั 4 หรือมรรค 8

	 4.	 องคป์ระกอบของการส่ือสารตรา (ธรรมจกัร) มีส่วนเก้ือหนุนซ่ึงกนัและกนั 

ดงันั้นไม่ควรละเลยองคป์ระกอบใดองคป์ระกอบหน่ึง เพื่อใหก้ารส่ือสารตรา (ธรรมจกัร) 

เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุด

ข้อเสนอแนะในการวจิยัคร้ังต่อไป

	 1.	 การส�ำรวจความคิดเห็นจากกลุ่มพทุธศาสนิกชนไทยอ่ืนๆ เช่น กลุ่มคนไทย 

ในต่างประเทศ เพื่อน�ำมาเปรียบเทียบกบัความคิดเห็นจากกลุ่มพทุธศาสนิกชนในประเทศ

	 2.	 การวิจยัคร้ังต่อไปอาจใชว้ิธีการวิจยัดว้ยการสัมภาษณ์กลุ่ม (Focus Group 

Interview) ในการเกบ็ขอ้มูลจากกลุ่มเป้าหมายต่างๆ เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลในเชิงลึกมากยิง่ข้ึน

	 3.	 การศึกษาวิจยัคร้ังต่อไป ควรเนน้ในพ้ืนท่ี ท่ีแตกต่างกนัออกไปเพ่ือใหไ้ด้

ทศันะ แนวคิดและมุมมองท่ีสะทอ้นไปสู่การส่ือสารตรา (ธรรมจกัร) ท่ีแตกต่างกนั 

	 4.	 การศึกษาในเชิงนโยบายและแผนของการส่งเสริมกิจการพระพุทธศาสนา 

กรมการศาสนา กระทรวงวฒันธรรม และส�ำนกังานพระพทุธศาสนาแห่งชาติของประเทศไทย 

ในแง่มุมท่ีเก่ียวกบัการส่ือสารตรา (ธรรมจกัร) และการสร้างตรา (ธรรมจกัร) ในดา้นกิจการ

องคก์รพทุธศาสนา และในดา้นอ่ืนๆ เช่น การท่องเท่ียวเชิงพทุธ ศาสนบุคคล ศาสนธรรม 

และศาสนวตัถุ เป็นตน้
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