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บนยูทูบมีแนวโน้มท่ีจะสร้างการจดจ าภาพลกัษณ์ศิลปินและเสริมอารมณ์เพลง โดยมีรูปแบบ 
ท่ีเน้นศิลปินซ่ึงให้ความส าคญักบัการแสดงของศิลปิน และแบบเน้นเร่ืองราวท่ีน าเสนอเน้ือหา 
ท่ีน่าสนใจและเช่ือมโยงกบัเพลง ส าหรับกลวิธีการเล่าเร่ืองนั้น พบการใชท้ั้งแบบล าดบัเหตุการณ์
และไม่เรียงตามล าดบัเหตุการณ์ โดยมีมุมมองบุคคลท่ีสามเป็นหลกัแต่มีการจบแบบเปิดและปิด 
ท่ีแตกต่างกนั การจดัองคป์ระกอบภาพมกัสะทอ้นบริบทของเพลงและภาพลกัษณ์ศิลปินผ่านการ
เลือกใชช่้วงเวลา ฉาก และเคร่ืองแต่งกายท่ีสอดคลอ้งกนั เทคนิคการถ่ายท าและการน าเสนอท่ี 
โดดเด่นคือการตดัต่อท่ีกระชบัและสอดคลอ้งกบัจังหวะเพลง นอกจากน้ี ผูก้  ากบัส่วนใหญ่ให้
ความส าคญักบัความคิดสร้างสรรคใ์นการเล่าเร่ือง แต่ประสบปัญหาหลกัจากงบประมาณท่ีจ ากดั  
 
ค าส าคญั: มิวสิกวดีิโอ แนวคิด รูปแบบ ยทููบ 

 
Abstract 

 
 This research aims to study and analyze the concepts and forms of successful Thai music 
videos on the YouTube platform.  The study examined nine music videos that garnered over 10 
million views and received awards or recognition on YouTube between 2019 and 2022. The analysis 
focused on forms (artist-centered/narrative-centered), storytelling techniques (linear/nonlinear, point 
of view, ending), mise-en-scène (time period, setting, costume), and filming/presentation techniques 
(editing). In-depth interviews were also conducted with all nine directors to investigate the creative 
concepts underpinning the success of these productions. The analysis revealed that successful music 
videos on YouTube tend to foster artist image recognition and enhance the emotional impact of the 
music.  These videos employed forms that were either artist-centered, emphasizing the performers' 
presentation, or narrative- centered, presenting engaging content that resonated with the song's 
themes.  Regarding storytelling techniques, both chronological and non-chronological approaches 
were utilized, predominantly employing a third-person perspective, with varied open and closed 
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endings. The mise-en-scène often reflected the context of the song and the artist's image through the 
consistent selection of time periods, settings, and costumes.  A prominent filming and presentation 
technique was concise editing that aligned with the rhythm of the music. Furthermore, the majority 
of directors prioritized creative storytelling but faced a primary challenge of limited budgets. 
 
Keywords: Music Video, Concept, Form, YouTube 
 
บทน า 
 ในอดีต อุตสาหกรรมเพลงมีโครงสร้างท่ีค่อนขา้งซบัซอ้นและเป็นระบบ การสร้างสรรค์
ผลงานเพลงหน่ึงเพลงต้องอาศัยความร่วมมือจากหลากหลายฝ่าย ทั้ งทีมงานผลิตเพลง  
ทีมประชาสัมพนัธ์ ทีมการตลาด และทีมจดัจ าหน่าย ซ่ึงแต่ละฝ่ายมีบทบาทส าคญัในการผลกัดนั
ให้เพลงนั้นประสบความส าเร็จและสร้างรายไดใ้ห้กบัค่ายเพลง อยา่งไรก็ตาม อุตสาหกรรมเพลง
เป็นธุรกิจท่ีมีความผนัผวนสูง เน่ืองจากรสนิยมของผูฟั้งเปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ท าให้เพลง
แต่ละเพลงมีอายกุารใชง้านท่ีจ ากดั และศิลปินตอ้งสร้างสรรคผ์ลงานใหม่ ๆ  ออกมาอยา่งต่อเน่ือง
เพ่ือรักษาฐานแฟนคลบั นอกจากความผนัผวนของรสนิยมผูฟั้งแลว้ การแข่งขนัในอุตสาหกรรม
เพลงก็สูงมาก ศิลปินต้องมีทั้ งความสามารถทางดนตรีและภาพลักษณ์ท่ีน่าสนใจ เพ่ือดึงดูด 
ความสนใจจากผูฟั้ง การสร้างภาพลกัษณ์และการตลาดจึงเป็นส่วนส าคญัในการผลกัดนัให้ศิลปิน
ประสบความส าเร็จ อยา่งไรก็ตาม ในยคุดิจิทลัท่ีเทคโนโลยสีารสนเทศมีบทบาทส าคญั พฤติกรรม
การฟังเพลงของผู ้บริโภคเปล่ียนแปลงไปอย่างมาก ผู ้คนสามารถเข้าถึงเพลงได้ง่ายและ
สะดวกสบายมากข้ึนผา่นแพลตฟอร์มออนไลน์ต่าง ๆ ท าใหค้่ายเพลงตอ้งปรับตวัเพ่ือใหส้อดคลอ้ง
กบัการเปล่ียนแปลงน้ี (ณิตา ทรัพยสิ์นววิฒัน์, 2560)  
 อุตสาหกรรมเพลงเผชิญการเปล่ียนแปลงคร้ังใหญ่ตามทฤษฎี Disruptive Technology 
ของเคลยต์นั เน่ืองจากการพฒันาเทคโนโลยีอย่างต่อเน่ืองไม่ว่าจะเป็นการบนัทึก เผยแพร่ หรือ
รูปแบบการฟังเพลงท่ีเปล่ียนจากแผ่นเสียง เทปคาสเซตต์ ซีดี มาสู่ดิจิทลัและสตรีมมิง ซ่ึงเป็น 
ผลจากความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีเนน้ความสะดวกสบาย ตน้ทุนการผลิตท่ีลดลง และการเขา้ถึง
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อินเทอร์เน็ต การเปล่ียนแปลงน้ีส่งผลกระทบต่อผูผ้ลิตท่ีตอ้งปรับตวั และผูบ้ริโภคท่ีมีทางเลือก
มากข้ึน สะทอ้นให้เห็นถึงบทบาทส าคญัของเทคโนโลยีในการขบัเคล่ือนการเปล่ียนแปลงทาง
เศรษฐกิจและสงัคม (ณิตา ทรัพยสิ์นววิฒัน์, 2560) 
 ในประเทศไทย ค่ายเพลงมีบทบาทส าคญัในการผลิตมิวสิกวิดีโอ ซ่ึงมิใช่เป็นเพียง 
ส่ือเผยแพร่ แต่เป็นเคร่ืองมือสร้างภาพลกัษณ์ใหศิ้ลปิน การผลิตท่ีมีคุณภาพตอ้งอาศยัการวางแผน
กลยทุธ์ เน้ือหาเพลงท่ีสอดคลอ้งกบัรูปแบบ เทคโนโลยท่ีียกระดบังานภาพ และเร่ืองราวท่ีน่าสนใจ
ตรงกลุ่มเป้าหมาย (ธนะปิติ ธิป๋า, 2565) 
 ยูทูบเปิดโอกาสให้ศิลปินและค่ายเพลงสามารถเผยแพร่ผลงานของตนเองไดอ้ย่าง
อิสระและเขา้ถึงผูฟั้งไดท้ัว่โลก ไม่วา่จะเป็นศิลปินอิสระหรือศิลปินในสังกดัค่ายเพลงขนาดใหญ่
ต่างก็ใชยู้ทูบ เป็นช่องทางในการเผยแพร่ผลงานเพลงและมิวสิกวิดีโอ การผลิตมิวสิกวิดีโอท่ีมี
คุณภาพสูง ทั้งในดา้นภาพและเสียง เป็นปัจจยัส าคญัในการดึงดูดผูช้ม การใชก้ลยทุธ์ทางการตลาด
ท่ีหลากหลาย เช่น การสร้างแฮชแท็ก การท าแคมเปญโปรโมท และการร่วมมือกบัอินฟลูเอนเซอร์ 
ช่วยให้มิวสิกวิดีโอเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ ยทููบ มอบเคร่ืองมือในการวดัผล
การเขา้ถึงและความนิยมของมิวสิกวิดีโอ เช่น จ านวนวิว จ านวนไลค์ และจ านวนคอมเมนต์  
ซ่ึงขอ้มูลเหล่าน้ีเป็นประโยชน์ในการปรับปรุงกลยทุธ์ทางการตลาด วฒันธรรมการรับชมวิดีโอ
ออนไลน์ของผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลงไป โดยผูค้นนิยมคน้หาและรับชมคอนเทนต์ท่ีตนเองสนใจ
ผ่าน ยูทูบ ท าให้มิวสิกวิดีโอไดรั้บความนิยมอย่างมาก (อาทิตยา ทรัพยสิ์นวิวฒัน์ และ รัตนวดี 
เศรษฐจิตร, 2562) 
 ยูทูบได้ปฏิวติัวงการดนตรี ศิลปินและค่ายเพลงต้องปรับตัวให้เข้ากับยุคดิจิทัล  
โดยการสร้างสรรคค์อนเทนตท่ี์น่าสนใจและเขา้ถึงง่ายบนแพลตฟอร์มน้ี เพ่ือดึงดูดผูฟั้งและสร้าง
ฐานแฟนคลบั ยทููบ กลายเป็นช่องทางหลกัในการเผยแพร่ผลงานเพลง ไม่วา่จะเป็นศิลปินดงัหรือ
ศิลปินอิสระ ผูว้จิยัจึงสนใจศึกษามิวสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จบนยทููบ เพื่อน ามาเป็นแนวทาง 
ให้ศิลปินและค่ายเพลงอิสระได้น าไปปรับใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานของตนเองและเป็น
ประโยชน์ต่อการพฒันาวงการมิวสิกวดีิโอไทยต่อไป 
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วตัถุประสงค์ของการวจิัย 
 1. เพื่อวเิคราะห์รูปแบบมิวสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบ 
 2. เพื่อศึกษาแนวคิดของผูส้ร้างสรรคมิ์วสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์ม 
 
นิยามศัพท์ 
 1.  มิวสิกวิ ดีโอ (Music Video)  หมายถึง มิวสิกวิ ดีโอท่ีประสบความส าเ ร็ จ 
บนแพลตฟอร์มยทููบซ่ึงมียอดผูช้มมากกวา่ 10 ลา้นวิวบนแพลตฟอร์มยทููบ และไดรั้บรางวลั Best 
Music Video of The Year จากรายการ TOTY Music Awards หรือไดรั้บคดัเลือกให้เป็นมิวสิกวิดี
โอท่ีไดรั้บความนิยมบนแพลตฟอร์มยทููบ มีจ านวน 9 มิวสิกวิดีโอดงัต่อไปน้ี เพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี 
เพลงถา้เราได้เจอกันอีก เพลงทน เพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน เพลงน ้ าลาย เพลงปล่อย เพลง 
โดดดิด่ง เพลงกรรม และเพลงธารารัตน์ 
 2. ผู ้สร้างสรรค์ (Director) หมายถึง ผู ้ก ากับมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จ 
บนแพลตฟอร์มยทููบ จ านวนทั้งหมด 9 ท่าน ไดแ้ก่ นราธิป ไชยณรงค ์(ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลง 
ส่งเธอไดเ้ท่าน้ี และผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก) สุริยนั แดงอินทวฒัน์ (ผูก้  ากบั 
มิวสิกวิดีโอเพลงทน) จตุพงศ์ รุ่งเรืองเดชาภทัร์ (ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน)  
ธนกร ศิริผดุงธรรม (ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลงน ้ าลาย) ขจรศกัด์ิ ศิริรัตนพิทยากลุ (ผูก้  ากบัมิวสิกวิดี
โอเพลงปล่อย) สุโกสินทร์ อคัรพฒัน์ (ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลงโดดดิด่ง) พชัร ภทัทกวงศ ์(ผูก้  ากบั
มิวสิกวดีิโอเพลงกรรม) พิสิณี ขาวสมยั (ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลงธารารัตน์)  
 3. แนวคิดของผูส้ร้างสรรค์ (Creative idea) หมายถึง จุดเร่ิมตน้และเป็นแกนกลาง 
ในการพฒันาการเล่าเร่ืองในมิวสิกวดีิโอ แนวคิดน้ีท าหนา้ท่ีเป็น หลกัการช้ีน า (Guiding Principle) 
ในการตดัสินใจเก่ียวกบัองคป์ระกอบต่างๆ ของมิวสิกวิดีโอ ตั้งแต่การเล่าเร่ือง การออกแบบภาพ 
การเลือกใชเ้ทคนิคการถ่ายท า ไปจนถึงการส่ือสารอารมณ์และความหมายของบทเพลงและศิลปิน
ไปยงัผูช้ม 
 4. รูปแบบ (Form) หมายถึง หมายถึง ลักษณะเฉพาะของมิวสิกวิดีโอเพลงไทย 
ท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบท่ีปรากฏในมิวสิกวดีิโอ ซ่ึงสามารถสงัเกตและวเิคราะห์
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ได้จากองค์ประกอบส าคญัดังต่อไปน้ี 1) เทคนิคการเล่าเร่ือง: กลวิธีการน าเสนอเน้ือหาหรือ
เร่ืองราวในมิวสิกวิดีโอ ไม่ว่าจะเป็นการล าดับเร่ืองราว มุมมองการเล่าเร่ือง และ การจบเร่ือง  
2) การจัดองค์ประกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène): การจัดวางและควบคุมองค์ประกอบทาง
ทศันศิลป์ภายในฉาก ไม่วา่จะเป็นการเลือกช่วงเวลา  ฉาก หรือแมก้ระทัง่เคร่ืองแต่งกาย  3) เทคนิค
การถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ: สามารถสังเกตจากการเลือกใชเ้ทคนิคการตดัต่อในแบบต่าง ๆ 
เช่นการตดัต่อแบบต่อเน่ือง การตดัต่อแบบขนาน และการตดัต่อตามจงัหวะเพลงเป็นตน้ 
 5. ยูทูบ (YouTube) หมายถึง แพลตฟอร์มออนไลน์ส าหรับการเผยแพร่และรับชม
วิดีโอ ซ่ึงในบริบทน้ี มุ่งเน้นไปท่ีการเป็นช่องทางหลกัส าหรับการเผยแพร่ผลงานมิวสิกวิดีโอ 
(Music Video) โดยศิลปิน ค่ายเพลง หรือผูผ้ลิตเน้ือหาอิสระ เพ่ือเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายและสร้างการ
รับรู้ในวงกวา้ง 
 
แนวคดิ ทฤษฎ ีและงานวจิัยที่เกีย่วข้อง 
 แนวคดิเกีย่วกบัมวิสิกวดิโีอ  
 มิวสิกวิดีโอ (Music Video) หมายถึง ภาพประกอบเพลงหรือภาพท่ีส่ือความหมายจาก
เน้ือหาของเพลงเพ่ือส่ือให้ผูช้มเขา้ใจความหมาย และความเพลิดเพลินจากการไดรั้บชม (อินทิรา 
เฮ็งทบัทิม, 2554) การส่ือสารเร่ืองราวจากเพลงดว้ยภาพน้ีสามารถท าให้ผูช้มเขา้ใจไดโ้ดยการใช้
ประสาทสัมผสัและสญัชาติญาณท่ีเขา้ใจภาษาภาพได ้(กิตติพนัธ์ ธญัพิทยาพาณิชย,์ 2556) เป็นส่ือ
ท่ีอาศยัภาพเพื่อสะทอ้นถึงบุคลิก ลกัษณะ (Character) ทุกช้ินส่วนยอ่ยของเพลง สามารถส่ือใหเ้ห็น
รูปแบบ (Style) และอารมณ์ (Mood) ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ในการรับชมนั้น ผูรั้บชมจะไดเ้ห็น
ภาพตั้ งแต่ภาพบันทึกการแสดงคอนเสิร์ตไปจนถึงรูปแบบการน าเสนอออกมาเป็นเน้ือหา 
ท่ีถ่ายทอดออกมาจากจินตนาการ (Frantz, 1994) มิวสิกวิดีโอเป็นเคร่ืองมือท่ีช่วยใหศิ้ลปินส่ือสาร
กับผูฟั้งได้อย่างมีประสิทธิภาพ และกระตุ ้นให้เกิดการตีความหมายท่ีหลากหลาย (อินทิรา  
เฮง็ทบัทิม, 2554) 
 นอกจากน้ีมิวสิกวิดีโอยงัมีบทบาทส าคญัในการส่งเสริมการขายสินคา้และบริการต่าง ๆ  
โดยการน าเสนอผลิตภณัฑห์รือแบรนด์ผ่านเน้ือหาของมิวสิกวิดีโอ การผสมผสานระหวา่งดนตรี
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และภาพท่ีสวยงาม ท าให้มิวสิกวิดีโอสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ย่างตรงจุดและสร้างความ
ประทบัใจใหก้บัผูช้มไดอ้ยา่งยาวนาน การใชมิ้วสิกวดีิโอในการท าการตลาดจึงเป็นกลยทุธ์ท่ีไดรั้บ
ความนิยมอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน มิวสิกวิดีโอได้วิวฒันาการจากส่ือบันเทิงไปสู่เคร่ืองมือ 
ทางการตลาดท่ีทรงพลงั ดว้ยความสามารถในการสร้างสรรคผ์ลงานท่ีน่าสนใจและดึงดูดใจผูช้ม 
มิวสิกวิดีโอจึงเป็นช่องทางส าคญัในการโปรโมทเพลง สร้างแบรนด์ และสร้างรายได้ให้กับ
อุตสาหกรรมดนตรี (กาญจนา แกว้เทพ และ อมรรัตน์ ทิพยเ์ลิศ, 2545) 
 แนวคดิเกีย่วกบัยูทูบ 
 ยทููบ (YouTube) เป็นเวบ็ไซตส่ื์อสังคมออนไลน์ (Social media) ยทููบเป็นแพลตฟอร์ม
ท่ีรวบรวมส่ือภาพและเสียงรูปแบบต่าง ๆ  ไวม้ากมาย ไม่วา่จะเป็นภาพยนตร์ มิวสิกวิดีโอ รายการ
โทรทศัน์ หรือแมแ้ต่คลิป สั้น ๆ จากผูส้ร้างทัว่ไป ผูค้นสามารถสร้างสรรคแ์ละแบ่งปันวิดีโอของ
ตวัเองบนยูทูบไดอ้ย่างอิสระ ท าให้เกิดเน้ือหาท่ีหลากหลายและตอบโจทยค์วามสนใจของผูช้ม 
ทุกกลุ่ม นอกจากคอนเทนต์จากสตูดิโอและบริษทัผลิตแลว้ ยูทูบยงัเป็นท่ีรู้จักจากคลิปวิดีโอ 
ท่ีสร้างสรรค์โดยผูใ้ช้งานทั่วไป ซ่ึงมักจะสะท้อนถึงความคิดสร้างสรรค์และมุมมองท่ีเป็น
เอกลกัษณ์ (อิศราวฒิุ กิจเจริญ และอศัวิน เนตรโพธ์ิแกว้, 2560) ยทููบไดเ้ปิดประตูสู่โลกแห่งความ
เป็นไปไดใ้หม่ๆ ใหก้บัทุกคน ดว้ยการเปิดโอกาสใหส้ร้างสรรคเ์น้ือหาของตวัเองและสร้างรายได้
จากส่ิงท่ีรัก ความหลากหลายของคอนเทนตบ์นยทููบตอบโจทยค์วามสนใจท่ีแตกต่างของผูช้มยุค
ใหม่ ท าให้ยูทูบกลายเป็นแหล่งรวมความบนัเทิงและสาระท่ีครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมาย การท่ี
ผู ้คนหันมาใช้ยูทูบมากข้ึนเร่ือย ๆ สะท้อนให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงคร้ังใหญ่ในวงการ
ส่ือสารมวลชน ยูทูบไดก้ลายเป็นคล่ืนลูกใหม่ท่ีทา้ทายรูปแบบการรับชมเน้ือหาแบบเดิม ๆ  และ
กา้วข้ึนมาเป็น The Third Wave of Media ท่ีส าคญัท่ีสุดในยคุดิจิทลั (อุไรพร ชลสิริรุ่งสกลุ, 2555) 
 แนวคดิเกีย่วกบัการเล่าเร่ือง (Narrative)  
 มิวสิกวิดีโอมีองค์ประกอบของการเล่าเร่ืองท่ีคลา้ยกับภาพยนตร์ มีโครงสร้างและ
รายละเอียดของการท างานท่ีเหมือนกัน แต่จะแตกต่างในด้านของเวลาท่ีมิวสิกวิดีโอจะเสนอ 
ในเน้ือหาและช่วงเวลาท่ีสั้ นกว่าภาพยนตร์ เป็นศิลปะอย่างหน่ึงท่ีสามารถสะท้อนวฒันธรรม  
วิธีคิด ทัศนคติและวิถีการด าเนินชีวิตของมนุษยไ์ดเ้ป็นอย่างดี เน่ืองด้วยเหตุผลหลายประการ
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ดว้ยกนัตั้งแต่การเล่าเร่ือง (Story) ก็แสดงเร่ืองราวเก่ียวกบัมนุษย ์ความตอ้งการของมนุษย ์วิธีการ
ต่าง ๆ  ของมนุษยโ์ดยเฉพาะในยคุหรือช่วงเวลานั้น ๆ  เอง เพ่ือท่ีจะบรรลุเป้าหมายตามแรงจูงใจต่าง ๆ  
อันแสดงผ่านตัวละคร และองค์ประกอบทางศิลปะแขนงต่าง ๆ ทั้ งภาพ แสง สี เสียง โดยมี
โครงสร้างการเล่าเร่ืองเป็นตวัยึดให้องคป์ระกอบเหล่าน้ีท างานร่วมกนั โดยท่ีการเล่าเร่ืองเป็นไป
ตามทิศทางท่ีเจา้ของผลงานตอ้งการจะน าเสนอผ่านภาพและเสียงท่ีถูกเลือกมาให้แก่ผูช้ม (ปาพจน์ 
หนุนภกัดี, 2551) 
 แนวคดิเกีย่วกบัการจัดองค์ประกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène)  
 การจดัองคป์ระกอบรวมในฉาก หรือภาษาฝร่ังเศสเรียกวา่ “Mise-en-scène” (มีส-ออง-
แซง) เป็นค าศพัทจ์ากภาษาฝร่ังเศสท่ีหมายถึง "การจดัวางบนเวที" และเป็นแนวคิดส าคญัในทฤษฎี
ภาพยนตร์ หมายถึง การจดัองคป์ระกอบทุกอยา่งท่ีปรากฏในเฟรมภาพ เพ่ือสร้างความหมายและ
อารมณ์ของภาพยนตร์ ซ่ึงรวมถึง การจดัฉาก การจดัแสงเงา เคร่ืองแต่งกาย การแสดงของนกัแสดง 
และองคป์ระกอบภาพอ่ืนๆ (Bordwell & Thompson, 2017) 
 สรุปไดว้่า การจดัองค์ประกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène) หมายถึง ทุกส่ิงทุกอยา่ง 
ท่ีอยู่หน้ากลอ้ง ทั้งสถานท่ีมีเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนและถูกถ่ายทอดท่ีต่อเน่ืองผ่านการน าเสนอเพ่ือ
ประกอบเร่ืองเล่าในมิวสิกวิดีโอ ตั้งแต่การจดัฉากบนภาพ รวมไปถึงการจดัแสงเงา สะทอ้นไปถึง
เร่ืองราวท่ีต้องการน าเสนอ ดังนั้ น การจัดองค์ประกอบภาพ หรือการจัดเฟรมภาพ เป็นหน่ึง 
ในปัจจยัพ้ืนฐานของ Mise-en-scène ซ่ึงสามารถก าหนดไดต้ั้งแต่ขั้นตอนการเขียนบท และจดัท า
สตอร่ีบอร์ด เม่ือทีมงานฝ่ายต่าง ๆ เร่ิมวางแผนการถ่ายท าร่วมกับผูก้  ากับ ภาพของฉากก็จะยิ่ง
ชดัเจนมากข้ึน น ามาสู่การจดัวางเฟรมภาพเพ่ือส่ือถึงความหมายท่ีผูส้ร้างตอ้งการถ่ายทอดให้กบั
คนดู 
 เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ  
 เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอมิวสิกวิดีโอหรือภาพยนตร์นั้น บางเทคนิค 
ก็มีความเก่ียวเน่ืองกบัแนวคิดเก่ียวกบัพ้ืนท่ีและเวลา สามารถท่ีจะน ามาประยุกต์ใช้กบัการเล่า
เร่ืองราวได้ (กิตติพนัธ์ ธัญพิทยาพาณิชย์, 2556) ซ่ึงเทคนิคการถ่ายท าวิดีโอท่ีส าคัญ ได้แก่  
การเคล่ือนไหวกลอ้ง 7 แบบพ้ืนฐาน (ซูม, แพน, ท้ิลท์, ดอลล่ี, ทรัค/แทรค, เคล่ือนกลอ้งข้ึน-ลง, 
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อาร์ค) และเทคนิคการจดัการกบัเวลาในการตดัต่อเพ่ือสร้างสรรคภ์าพพิเศษ (Stop Motion, Time-
lapse, การหยดุภาพน่ิง, การยืดและยน่ความเร็ว, การปรับความเร็วการเล่น, การผสมผสานเทคนิค) 
รวมถึงเทคนิคการจัดแสง (ไฮคีย์, โลว์คีย์, การใช้ทิศทาง) และการใช้สี (โทนร้อน , โทนอุ่น,  
โทนเยน็, ขาวด า) เพื่อสร้างบรรยากาศ อารมณ์ และความหมายท่ีตอ้งการ 
 มวิสิกวดิโีอรูปแบบทีเ่น้นเร่ืองราวเป็นหลกั (Narrative)  
 มิวสิกวิดีโอประเภทน้ีใชภ้าพและเสียงเพ่ือเล่าเร่ืองราวท่ีเก่ียวขอ้งกบัเน้ือเพลง หรือ
อาจเป็นเร่ืองราวท่ีสร้างสรรคข้ึ์นมาใหม่เพ่ือส่ือความหมายท่ีลึกซ้ึงกวา่นั้น มิวสิกวิดีโอประเภทน้ี
มีโครงสร้างท่ีชดัเจน มีตวัละคร และพล็อตเร่ืองคลา้ยกบัภาพยนตร์สั้น โดยเพลงท าหน้าท่ีเป็น
องคป์ระกอบส าคญัในการขบัเคล่ือนเร่ืองราว 
 มวิสิกวดิโีอรูปแบบทีเ่น้นศิลปินเป็นหลกั (Performance)  
 เป็นรูปแบบท่ีมีจุดประสงค์หลักในการน าเสนอทักษะและความสามารถในการ
แสดงออกทางดนตรีของศิลปินอยา่งเด่นชดั โดยมีองคป์ระกอบส าคญัคือการบนัทึกภาพการแสดง
ของศิลปิน ไม่วา่จะเป็นการขบัร้อง การบรรเลงเคร่ืองดนตรี หรือการแสดงท่าทางประกอบเพลง 
(การเตน้) รวมถึงการแสดงออกทางสีหน้า ท่าทาง และการเคล่ือนไหวร่างกายท่ีสอดคลอ้งกบั
จงัหวะและเน้ือหาของเพลง ลกัษณะส าคญัของมิวสิกวดีิโอประเภทน้ีคือการใหค้วามส าคญักบัการ
ถ่ายทอดอารมณ์และสร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัศิลปิน 
 แนวคดิ Disruptive Innovation 
 Disruptive Innovation ตามแนวคิดของ Christensen (Christensen, 1997) อธิบายถึง
กระบวนการท่ีนวตักรรมใหม่ ซ่ึงเดิมทีอาจมีประสิทธิภาพต ่ากว่า แต่มีราคาถูกกวา่หรือเขา้ถึงได้
ง่ายกวา่ จะค่อย ๆ  พฒันาและเขา้มาแทนท่ีตลาดเดิม ในอุตสาหกรรมมิวสิกวิดีโอ เทคโนโลยีใหม่ ๆ  
ไดก่้อใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงท่ีส าคญัดงัน้ี 
 1. การผลิต เทคโนโลยีดิจิทลัและเคร่ืองมือราคาเขา้ถึงไดง่้ายไดล้ด อุปสรรคในการ 
เขา้สู่ตลาด (barriers to entry) ท าให้ผูผ้ลิตรายใหม่สามารถสร้างสรรค์ผลงานด้วยตน้ทุนท่ีต ่าลง 
(Anderson, 2009). 
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 2. การบริโภค แพลตฟอร์มสตรีมมิงและโซเชียลมีเดียไดเ้ปล่ียนแปลงวิธีการเขา้ถึง
และแบ่งปันมิวสิกวดีิโอ ท าใหเ้กิดความสะดวกสบายและช่องทางการเผยแพร่ท่ีหลากหลาย ซ่ึงถือ
เป็นการเปล่ียนแปลงท่ี ก่อใหเ้กิดการหยดุชะงกั (disruptive) ต่อรูปแบบเดิม (Van Dijck, 2013) 
 โดยสรุป Disruptive Innovation ไดเ้ปล่ียนแปลงทั้งวธีิการผลิตท่ีเปิดกวา้งส าหรับผูเ้ล่น
รายใหม่ และวธีิการบริโภคท่ีเนน้ความสะดวกสบายและการมีส่วนร่วมในอุตสาหกรรมมิวสิกวดีิโอ 
 ทฤษฎอีงค์ประกอบของความคดิสร้างสรรค์ (Componential Theory of Creativity) 
 ทฤษฎีองค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์ (Componential Theory of Creativity) 
ความคิดสร้างสรรคเ์ป็นผลจากการปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งองคป์ระกอบภายในตวับุคคล และบริบท
ทางสงัคมภายนอก โดยทฤษฎีน้ีมุ่งอธิบายถึงกระบวนการท่ีน าไปสู่การสร้างสรรคผ์ลงานท่ีมีความ
แปลกใหม่และเหมาะสม (Amabile, 1988) องคป์ระกอบภายในตวับุคคลประกอบดว้ย  
 1. ทักษะท่ีเก่ียวข้องกับโดเมน (Domain-Relevant Skills) หมายถึง องค์ความรู้  
ความเช่ียวชาญทางเทคนิค ความสามารถ และพรสวรรคท่ี์บุคคลครอบครองในสาขาหรือขอบเขต
งานท่ีก าลงัด าเนินการสร้างสรรค ์ทกัษะในส่วนน้ีเป็นพ้ืนฐานส าคญัในการท าความเขา้ใจปัญหา
และการสร้างสรรคแ์นวทางแกไ้ขท่ีมีประสิทธิภาพ 
 2. กระบวนการท่ีเก่ียวข้องกับความคิดสร้างสรรค์ (Creativity-Relevant Processes) 
หมายถึง รูปแบบการคิด เทคนิคการท างาน และลกัษณะทางปัญญาท่ีส่งเสริมการสร้างสรรค์  
ซ่ึงรวมถึงความสามารถในการคิดนอกกรอบ การสร้างความเช่ือมโยงระหว่างแนวคิดท่ีแตกต่าง 
และความยดืหยุน่ในการปรับเปล่ียนมุมมอง 
 3. แรงจูงใจต่องาน (Task Motivation) โดยเฉพาะอย่างยิ่ง แรงจูงใจภายใน (Intrinsic 
Motivation) ซ่ึงไดรั้บการเนน้ย  ้าวา่เป็นปัจจยัส าคญัในการขบัเคล่ือนความคิดสร้างสรรค ์แรงจูงใจ
ภายในเกิดจากความสนใจ ความพึงพอใจ และความทา้ทายท่ีไดรั้บจากตวังานโดยตรง ซ่ึงส่งผลให้
บุคคลมีความมุ่งมัน่และทุ่มเทในการสร้างสรรคม์ากยิง่ข้ึน 
นอกเหนือจากองคป์ระกอบภายในบุคคลแลว้ บริบทภายนอกยงัมีบทบาทส าคญัในการส่งเสริม
หรือยบัย ั้งความคิดสร้างสรรค ์โดย สภาพแวดลอ้มทางสังคม (Social Environment) ซ่ึงรวมถึงการ
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สนบัสนุน การยอมรับ การให้ขอ้มูลป้อนกลบั และระดบัความเป็นอิสระในการท างาน เป็นปัจจยั
ภายนอกท่ีส่งผลต่อกระบวนการสร้างสรรค ์
  
งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 อาทิตยา ทรัพยสิ์นววิฒัน์ และ รัตนวดี เศรษฐจิตร (2562) ไดท้ าการศึกษาเร่ืองรูปแบบ
การส่ือสารของมิวสิกวิดีโอทางยทููบกบัปรากฎการณ์ 100 ลา้นวิว การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์
เพ่ือท าความเขา้ใจปัจจยัท่ีส่งผลต่อความส าเร็จของมิวสิกวดีิโอไทยท่ีมีจ านวนผูช้มสูงถึง 100 ลา้น
วิวบนแพลตฟอร์ม ยูทูบ ในช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2552 ถึง พ.ศ. 2561 โดยวิเคราะห์องค์ประกอบ
ต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง อาทิ รูปแบบศิลปิน แนวเพลง เน้ือหาของมิวสิกวดีิโอ และสงักดัค่ายเพลง ผลการ
วิเคราะห์จากมิวสิกวิดีโอจ านวน 172 เพลง พบการเติบโตของเทคโนโลยีและพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
การเขา้ถึงอินเทอร์เน็ตท่ีเพ่ิมข้ึนอยา่งรวดเร็วในประเทศไทย ท าใหผู้ค้นสามารถรับชมมิวสิกวิดีโอ
ได้ง่ายและสะดวกมากข้ึน ส่งผลให้ยอดวิวของมิวสิกวิดีโอไทยเติบโตอย่างต่อเน่ือง ยูทูบ  
ไดก้ลายเป็นแพลตฟอร์มหลกัในการเผยแพร่และรับชมวดีิโอ ท าใหมิ้วสิกวดีิโอเขา้ถึงผูช้มไดอ้ยา่ง
กวา้งขวาง ปัจจยัภายใน: ศิลปิน แนวเพลง เน้ือหา และค่ายเพลง รูปแบบศิลปิน: ทั้งศิลปินเด่ียวและ
วงดนตรีต่างมีโอกาสประสบความส าเร็จ แต่ศิลปินอิสระมกัมีความคล่องตวัในการสร้างสรรค์
ผลงานท่ีตอบโจทยค์วามตอ้งการของผูฟั้งไดต้รงจุดมากข้ึน อย่างไรก็ตาม ศิลปินในสังกดัค่าย
เพลงขนาดใหญ่ก็สามารถสร้างปรากฏการณ์ได ้ มิวสิกวิดีโอท่ีมีเน้ือหาเป็นเร่ืองราว (Narrative) 
มกัจะไดรั้บความนิยมสูง เน่ืองจากสามารถส่ือสารอารมณ์และความรู้สึกของผูส้ร้างสรรคไ์ปยงั
ผูช้มไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ทั้งค่ายเพลงอิสระและค่ายเพลงขนาดใหญ่ ต่างมีส่วนส าคญัในการ
สร้างสรรคมิ์วสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จ สะทอ้นใหเ้ห็นถึงความหลากหลายของรูปแบบธุรกิจ
ในอุตสาหกรรมดนตรีปัจจยัท่ีส่งผลต่อความส าเร็จของมิวสิกวิดีโอไทยยอดวิวสูงบน ยทููบ นั้นมี
ความซับซ้อนและเก่ียวขอ้งกับปัจจยัหลายดา้น ทั้ งปัจจยัภายใน เช่น ความสามารถของศิลปิน  
แนวเพลง และการผลิต และปัจจยัภายนอก เช่น การเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีและพฤติกรรม
ผูบ้ริโภค การศึกษาคร้ังน้ีช้ีให้เห็นว่าความส าเร็จของมิวสิกวิดีโอเกิดจากการผสมผสานระหวา่ง
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ความสามารถของผูส้ร้างสรรค์ ความเขา้ใจในความตอ้งการของผูฟั้ง และการใชป้ระโยชน์จาก
เทคโนโลยอียา่งมีประสิทธิภาพ 
 ณปภา สุวรรณรงค์ และ วิ เชียร ลัทธิพงศ์พันธ์ (2562)  ได้ท าการศึกษาเร่ือง 
กระบวนการความคิดสร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอเพลงไทยสากล : การประกอบสร้างความหมาย
สัญญะทางเพศและบทอัศจรรย์ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่ม 
ผูส้ร้างสรรคมิ์วสิกวิดีโอเพลงไทยสากลท่ีน าเสนอเน้ือหาของกลุ่มคนรักต่างเพศ กลุ่มคนรักเพศ
เดียวกนั และกลุ่มคนขา้มเพศ รวมถึงสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มนักวิชาการในศาสตร์ท่ีเก่ียวข้องผล
การศึกษา ผลการศึกษาพบว่า กระบวนการสร้างสรรคมิ์วสิกวิดีโอเพลงไทยสากล (Music Video 
Production) แบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน ไดแ้ก่ 1) ขั้นการเตรียมการ ไดแ้ก่ โจทย ์(Brief) และเพลง 
(Song) 2) ขั้นการบ่มเพาะทางความคิด การประจกัษ ์และการประเมินความคิดท่ีได ้ไดแ้ก่ ความคิด
สร้างสรรค์ (Ideation) 3) การน าความคิดท่ีได้ไปปฏิบัติให้เกิดข้ึนจริง (Elaboration) ได้แก่  
การคดัเลือกนกัแสดง (Casting) หาสถานท่ีในการถ่ายท า  (Location) การถ่ายท า (Filming) การตดัต่อ 
(Editing) และผลงานมิวสิกวิดีโอ (Music Video) และพบว่า การส่ือสารด้วยสัญญะเพ่ือแทน
ความหมายคือ ทางออกและวิธีการส่ือสารท่ีส าคญัอยา่งยิ่งส าหรับผูส้ร้างสรรคมิ์วสิกวิดีโอเพลง
ไทยสากล เพ่ือต่อรองกบัมายาคติทางเพศของสงัคมท่ียากนกัท่ีจะร้ือถอนได ้
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กรอบแนวคดิ 
 

 
 

ภาพที ่1  กรอบแนวคิดการวจิยั 
 

วธีิการศึกษา 
 การวิจัยน้ี เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อท าการศึกษารูปแบบ
และแนวคิดในการสร้างมิวสิกวดีิโอใหป้ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบ ดว้ยการวเิคราะห์
ตวับท (Textual Analysis) จากมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบ และท าการ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) เพื่อให้ทราบถึงรูปแบบและแนวคิดในการสร้างมิวสิกวิดีโอ
ใหป้ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบ โดยผูว้จิยัก าหนดระเบียบวธีิวจิยั ดงัน้ี 
 

ทฤษฎี

- แนวคิดเก่ียวกบัการเล่าเร่ือง (Narative)

- แนวคิดเก่ียวกบัการจดัองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène) 

- เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ

แนวคิดของผูส้ร้างมิวสิกวิดีโอ

มิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จ

บนแพลตฟอร์มยทููบ

รูปแบบของมิวสิกวิดีโอ
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 1. แหล่งข้อมูล 
  1.1 การวิเคราะห์ตวับท (Textual Analysis) มีกลุ่มประชากรคือมิวสิกวิดีโอเพลง
ไทยท่ีเผยแพร่บนแพลตฟอร์มยทููบ ผูว้ิจยัตระหนกัถึงความส าคญัของการแยกแยะระหวา่งความ
นิยมของเพลงและความนิยมของมิวสิกวดีิโอ เน่ืองจากยอดการเขา้ชมมิวสิกวดีิโอบนแพลตฟอร์ม
ยูทูบเพียงอย่างเดียว อาจไม่สามารถสะทอ้นถึงความส าเร็จของมิวสิกวิดีโอในฐานะส่ือภาพได้
อยา่งแทจ้ริง ยอดวิวท่ีสูงอาจเป็นผลมาจากความนิยมของตวัเพลงเป็นหลกั ท าให้ผูช้มตอ้งการเปิด
ฟังเพลงซ ้ าโดยไม่ได้ให้ความส าคญักับองค์ประกอบทางภาพของมิวสิกวิดีโอโดยตรงดังนั้ น 
เพื่อให้การวิเคราะห์มุ่งเน้นไปท่ีความส าเร็จของมิวสิกวิดีโอในฐานะผลงานสร้างสรรค์เชิงภาพ 
งานวจิยัจะพิจารณาตามเกณฑด์งัน้ี 
  1. มียอดผูเ้ขา้ชมบนแพลตฟอร์มยทููบมากกวา่ 10 ลา้นววิ 
  2. เป็นมิวสิกวิดีโอท่ีได้รับรางวลั Best Music Video of The Year จากรายการ 
TOTY Music Awards หรือไดรั้บการคดัเลือกใหเ้ป็นมิวสิกวดีิโอท่ีไดรั้บความนิยมบนแพลตฟอร์ม
ยทููบ (รายช่ือมิวสิกวิดีโอท่ีไดรั้บการจดัอนัดบัวา่มีความนิยมบนแพลตฟอร์มยทููบนั้น เป็นผลจาก
การประกาศอย่างเป็นทางการโดยแพลตฟอร์มยูทูบ อย่างไรก็ตาม เกณฑ์และกระบวนการท่ีใช ้
ในการคดัเลือกและจัดอนัดับมิวสิกวิดีโอเหล่าน้ียงัไม่ได้รับการเปิดเผยอย่างชัดเจนและเป็น
ทางการจากทางแพลตฟอร์มยทููบ)  
  3. มิวสิกวิดีโอท่ีเผยแพร่ผ่านแพลตฟอร์มยูทูบในระหว่างปี พ.ศ. 2562 – พ.ศ. 
2565 โดยมีกลุ่มตวัอย่างส าหรับการวิเคราะห์ตวับท (Sample for Textual Analysis) ท่ีมีคุณสมบติั
ตรงตามเกณฑ ์มีจ านวน 9 เพลงดงัน้ี: เพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก เพลงทน เพลง
เพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน เพลงน ้ าลาย เพลงปล่อย เพลงโดดดิด่ง เพลงกรรม เพลงธารารัตน์ 
  1.2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัคือผูก้  ากบัมิวสิก 
วดีิโอเพลงไทย ท่ีไดรั้บการคดัเลือก มีจ านวน 9 ท่าน ดงัน้ี 
  1. นราธิป ไชยณรงค ์(ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี) สัมภาษณ์วนัท่ี 5 
มิถุนายน 2567  
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  2. นราธิป ไชยณรงค์ (ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราได้เจอกนัอีก) สัมภาษณ์
วนัท่ี 5 มิถุนายน 2567 
  3. สุริย ัน แดงอินทวัฒน์ (ผู ้ก ากับมิวสิกวิดีโอเพลงทน) สัมภาษณ์วันท่ี 8 
กรกฎาคม 2567    
  4. จตุพงศ์ รุ่งเรืองเดชาภทัร์ (ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน)  
สมัภาษณ์วนัท่ี 7 พฤษภาคม 2567    
  5. ธนกร ศิริผดุงธรรม (ผูก้  ากับมิวสิกวิดีโอเพลงน ้ าลาย) สัมภาษณ์วนัท่ี 25 
มิถุนายน 2567    
  6. ขจรศกัด์ิ ศิริรัตนพิทยากุล (ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงปล่อย) สัมภาษณ์วนัท่ี 16 
กรกฎาคม 2567    
  7. สุโกสินทร์ อคัรพฒัน์ (ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง) สัมภาษณ์วนัท่ี 22 
พฤษภาคม 2567   
  8. พชัร ภทัทกวงศ์ (ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงกรรม) สัมภาษณ์วนัท่ี 18 มิถุนายน 
2567    
  9. พิสิณี ขาวสมัย (ผู ้ก ากับมิวสิกวิดีโอเพลงธารารัตน์) สัมภาษณ์วันท่ี 1 
พฤษภาคม 2567   
 2. เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิยั แบ่งเป็น 2 ส่วนดงัน้ี 
  2.1 วิเคราะห์บท (Textual Analysis) งานวิจัยน้ีจะด าเนินการวิเคราะห์โดยเน้น
วิธีการ เป็นหลกั ซ่ึงเป็นการศึกษาและตีความขององคป์ระกอบต่างๆ ท่ีปรากฏในเน้ือหาของมิว
สิกวดีิโอแต่ละช้ิน ผา่นการพิจารณาความสมัพนัธ์ระหวา่งองคป์ระกอบต่างๆ ในมิวสิกวดีิโอไดแ้ก่ 
  1. รูปแบบ (Form): พิจารณารูปแบบการน าเสนอหลกัของมิวสิกวดีิโอวา่เป็นแบบ
เนน้ศิลปิน หรือเนน้การเล่าเร่ืองและตีความวา่รูปแบบดงักล่าวมีส่วนในการสร้างความหมายและ
ดึงดูดผูช้มอยา่งไร 
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  2. กลวิธีการเล่าเร่ือง: วิเคราะห์โครงสร้างการเล่าเร่ือง มุมมองในการน าเสนอ 
และลกัษณะของการส้ินสุด เพ่ือท าความเขา้ใจวา่ผูส้ร้างใชก้ลวิธีเหล่าน้ีในการส่ือสารเน้ือหาและ
อารมณ์ของเพลงอยา่งไร 
  3. การจัดองค์ประกอบภาพรวมในฉาก (Mise-en-scène): ท าการตีความ
ความหมายของการเลือกใชช่้วงเวลา ฉาก สถานท่ี เคร่ืองแต่งกาย และการจดัวางองค์ประกอบ
ภายในภาพ เพ่ือพิจารณาว่าองค์ประกอบเหล่าน้ีสะทอ้นบริบทของเพลง ภาพลกัษณ์ของศิลปิน 
หรือแนวคิดท่ีตอ้งการส่ือสารอยา่งไร 
  4. เทคนิคการถ่ายท าและการน าเสนอ: วิเคราะห์การตดัต่อ เพ่ือท าความเขา้ใจว่า
เทคนิคน้ีมีผลต่อการสร้างอารมณ์ การน าเสนอขอ้มูล และการสร้างความหมายโดยรวมของ 
มิวสิกวดีิโออยา่งไร 
  2.2 สัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ผู ้วิจัยจะใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบ 
ก่ึงโครงสร้าง เพ่ือท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลแนวคิดของการสร้างสรรคมิ์วสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จ
บนแพลตฟอร์มยทููบ โดยมีแนวค าถามส าหรับการสมัภาษณ์เชิงลึก ดงัน้ี 
  1. แนวคิดในการสร้างมิวสิกวิดีโอ ไม่วา่จะเป็นท่ีมาของแนวคิด แรงบนัดาลใจ
และคอนเซปตข์องมิวสิกวดีิโอ 
  2. รูปแบบในการสร้างมิวสิกวิดีโอ เน่ืองจากมิวสิกวิดีโอมีหลายรูปแบบอยาก
ทราบว่าท าไมถึงเลือกรูปแบบน้ีมาน าเสนอผ่านมิวสิกวิดีโอ และมีวิธีเลือกรูปแบบการสร้าง 
มิวสิกวดีิโออยา่งไร 
  3. เน่ืองจากมิวสิกวิดีโอผลิตช่วงท่ีมีการระบาดของโควิด-19 พบอุปสรรค
อะไรบา้ง และมีวธีิแกปั้ญหาอยา่งไร สามารถส่ือสารกบัทีมงานใหไ้ดต้ามท่ีตอ้งการหรือไม่ 
  4. มีความคิดเห็นอย่างไรบา้งกบัมิวสิกวิดีโอน้ีไดรั้บรางวลัและมียอดวิวสูงบน
แพลต็ฟอร์มยทููบ  
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 3. การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิยั  
 ในกระบวนการวจิยัน้ี ผูว้จิยัไดแ้บ่งขั้นตอนการศึกษาออกเป็น 2 ส่วนหลกั เพ่ือใหก้าร
วิเคราะห์เป็นระบบ มีความน่าเช่ือถือ และสามารถตอบวตัถุประสงค์ของการวิจัยได้อย่าง
ครอบคลุม 
 ส่วนท่ี 1: การวิเคราะห์ตวับท (Textual Analysis) ผูว้ิจยัมุ่งเนน้การวิเคราะห์เชิงลึกของ
มิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยูทูบ โดยใช้ กรอบแนวคิดทางทฤษฎี 
(Theoretical Framework) จ านวน 3ประการเป็นเคร่ืองมือหลกัในการวิเคราะห์ เพื่อใหก้ารพิจารณา
มีมาตรฐาน มีความเป็นกลาง และได้ขอ้มูลเชิงลึกท่ีมีคุณภาพสูงสุด กรอบแนวคิดทางทฤษฎี  
ท่ีน ามาประยกุตใ์ช ้ไดแ้ก่  
 1. ทฤษฎีการเล่าเร่ือง: มุ่งเนน้การวิเคราะห์โครงสร้าง รูปแบบ และกลวิธีการน าเสนอ
เร่ืองราวท่ีปรากฏในมิวสิกวิดีโอ รวมถึงการพิจารณาความสัมพนัธ์ระหว่างเน้ือเพลงกับภาพ 
ท่ีน าเสนอ 2) ทฤษฎีการจดัองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène Theory): มุ่งเนน้การวเิคราะห์
องคป์ระกอบทางทศันศิลป์ภายในฉากถ่ายท า อนัไดแ้ก่ การเลือกช่วงเวลา ฉาก และเคร่ืองแต่งกาย 
เพ่ือท าความเขา้ใจถึงบทบาทขององค์ประกอบเหล่าน้ีในการสร้างความหมาย บรรยากาศ และ 
การส่ือสารในมิวสิกวิดีโอ 3) ทฤษฎีเทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ: มุ่งเนน้การวิเคราะห์ 
การตดัต่อ (Editing) เป็นตน้ 
 2. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ในส่วนน้ี ผูว้จิยัด าเนินการสมัภาษณ์แบบ
เจาะลึกกบัผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบ เพ่ือให้ไดข้อ้มูลเชิงลึก
เก่ียวกบักระบวนการคิดสร้างสรรค ์แนวคิดในการผลิต ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความส าเร็จ และมุมมอง
ต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสร้างมิวสิกวิดีโอบนแพลตฟอร์มยูทูบ โดยการตรวจสอบคุณภาพของ
เคร่ืองมือวิจยัก่อนด าเนินการสัมภาษณ์จริง ผูว้ิจยัให้ความส าคญักบัการตรวจสอบคุณภาพของ 
แนวค าถามสัมภาษณ์ (Interview Protocol) โดยน าแนวค าถามดงักล่าวเสนอต่อ ผูเ้ช่ียวชาญ หรือ
ผูท้รงคุณวุฒิท่ีมีความรู้และประสบการณ์ในด้านการผลิตมิวสิกวิดีโอหรือการวิจัยทางนิเทศ
ศาสตร์ เพ่ือขอค าแนะน า ขอ้เสนอแนะ และการประเมินความเหมาะสมของค าถาม จากนั้น ผูว้ิจยั
น าข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะท่ีได้รับมาปรับปรุงและแก้ไขแนวค าถามให้มีความชัดเจน 
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ครอบคลุม ประโยชน์ต่อการวิจยั และตรงตามวตัถุประสงค์ของการศึกษามากท่ีสุด ส่วนขอ้มูล 
ท่ีไดจ้ากการวเิคราะห์ตวับทและการสมัภาษณ์เชิงลึกจะถูกน ามาสงัเคราะห์และสรุปผล เพ่ือใหเ้กิด
องคค์วามรู้ท่ีเป็นประโยชน์ต่อการน าไปประยกุตใ์ชเ้ป็น แนวทาง (Guidelines) ในการผลิตมิวสิก 
วิดีโอท่ีมีศักยภาพในการประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยูทูบ ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ต่อ 
ผูส้ร้างสรรค ์ศิลปิน ค่ายเพลง และผูท่ี้สนใจในการผลิตมิวสิกวดีิโอต่อไป 
 ด้วยกระบวนการวิจัยท่ีกล่าวมา ผูว้ิจัยได้ด าเนินการตั้ ง ประเด็นค าถามวิจัยและ
น าเสนอต่อผูเ้ช่ียวชาญเพ่ือขอความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะ ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของการตรวจสอบ
ความเหมาะสมและความสมบูรณ์ของกระบวนการวจิยั 
 4. วธีิการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 1. ศึกษาและรวบรวมขอ้มูล จากผลงานต่าง ๆ งานวิจยั และวิทยานิพนธ์เพ่ือน ามาหา
ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบังานของผูว้จิยั  
 2. การวิเคราะห์ตวับท (Textual Analysis) จากองค์ประกอบต่าง ๆ ของมิวสิกวิดีโอ 
ท่ีประสบความส าเร็จบนแพล็ตฟอร์มยูทูบ เพ่ือเป็นตวัอย่างรูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จ 
บนแพลตฟอร์มยูทูบ จ านวน 9 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ 1. มิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี 2. มิวสิก 
วิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 3. มิวสิกวิดีโอเพลงทน 4. มิวสิกวิดีโอเพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน  
5. มิวสิกวิดีโอเพลงน ้ าลาย 6. มิวสิกวิดีโอเพลงปล่อย 7. มิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง 8. มิวสิกวิดีโอ
เพลงกรรม และ 9. มิวสิกวดีิโอเพลงธารารัตน์ 
 3. การสัมภาษณ์เชิงลึกจากผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญั คือ ผูก้  ากบัของมิวสิกวิดีโอท่ีคดัเลือกมา
จ านวน 9 มิวสิกวดีิโอ ไดแ้ก่ 1. ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี 2. ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลง
ถา้เราไดเ้จอกนัอีก 3. ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงทน 4. ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่น
เพื่อน 5. ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงน ้ าลาย 6. ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงปล่อย 7. ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอ
เพลงโดดดิด่ง 8. ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลงกรรม และ 9. ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลงธารารัตน์ 
 5. การวเิคราะห์ข้อมูล  
 การวิเคราะห์ขอ้มูล ท าการการวิเคราะห์ตวับท (Textual Analysis) และการวิเคราะห์
เน้ือหา ท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก ดว้ยการวิเคราะห์แบบพรรณนา (Descriptive Analysis) น ามา
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จดัประเภทขอ้มูล ตีความ และเช่ือมโยงขอ้มูลต่าง ๆ เขา้ดว้ยกนัตามวตัถุประสงคใ์นการวิจยั เพ่ือ
ช้ีใหเ้ห็นถึงแนวคิดและกระบวนการสร้างมิวสิกวดีิโอใหป้ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบ  
 
ผลการศึกษา 
 ในการวิจัยคร้ังน้ี ท าการวิเคราะห์รูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอร์มยูทูบจ านวน 9 เพลง ได้แก่ เพลงส่งเธอได้เท่าน้ี ถา้เราได้เจอกันอีก ทน เพ่ือนเล่น 
ไม่เล่นเพ่ือน น ้ าลาย ปล่อย โดดดิด่ง กรรม และธารารัตน์ และท าการศึกษาแนวคิดของ 
ผูส้ร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยูทูบดังกล่าว จ านวน 9 ท่าน 
สามารถสรุปผลได ้2 ส่วนดงัน้ี 
 1. สรุปผลการวเิคราะห์รูปแบบมวิสิกวดิโีอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยูทูบ 
 
ตารางที่ 1 สรุปรูปแบบของมิวสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบ 
 

รูปแบบของมวิสิกวดิโีอ  

มวิสิกวดิโีอ (เพลง) 

ส่ง
เธอ

ได้
เท่
าน
ี ้

ถ้า
เรา

ได้
เจอ

กนั
อกี

 
ทน

 
เพื่
อน

เล่น
ไม่
เล่น

เพื่
อน

 
น า้
ลา
ย 

ปล่
อย

 
โด
ดด

ดิ่ง
 

กร
รม

 
ธา
รา
รัต
น์ 

 1. รูปแบบของมวิสิกวดิโีอ          

 
มิวสิกวดีิโอท่ีเนน้ศิลปินเป็นหลกั 
(Performance) 

         

  มิวสิกวดีิโอท่ีเนน้เร่ืองราวเป็นหลกั (Narrative)            
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รูปแบบของมวิสิกวดิโีอ  
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 2.การเล่าเร่ือง          

 2.1 ล าดบัเร่ืองราว (Narrative)          

 การเล่าเร่ืองราวตามล าดบัเหตุการณ์   (Linear)            

 
การเล่าเร่ืองราวไม่เรียงล าดบัเหตุการณ์ 
(Nonlinear) 

         

 
2.2 มุมมองการเล่าเร่ือง                
(Point of view) 

         

 
มุมมองการเล่าเร่ืองจากบุคคลท่ีสาม 
(Third Person) 

         

 2.3 การจบเร่ือง          

 จบแบบปลายเปิด          

 จบแบบปลายปิด          

 
2.3 การจดัองค์ประกอบรวมในฉาก (Mise-en-
scène) 

         

 2.3.1 ช่วงเวลา (Time)          
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รูปแบบของมวิสิกวดิโีอ  
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 ช่วงเวลาในยคุปัจจุบนั          

 ช่วงเวลาในอดีตอดีต          

 2.3.2 ฉาก          

 2.3.2.1 ฉากสมจริง (Realistic)          

 ฉากสมจริงจากธรรมชาติ          

 ฉากสมจริงท่ีมนุษยส์ร้างข้ึน          

 2.3.2.2 ฉากไม่สมจริง (Unreal)          

 ฉากเหนือจริง          

 2.3.3 เคร่ืองแต่งกาย (Costume)          

 2.3.3.1 เคร่ืองแต่งกายของตวัละคร          

 เคร่ืองแต่งกายประจ าวนั (Casual Wear)          

 
เคร่ืองแต่งกายตามยคุสมยัและวฒันธรรม 
(Social Realism Costume) 

         
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รูปแบบของมวิสิกวดิโีอ  
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 2.3.3.2 เคร่ืองแต่งกายของศิลปิน          

 
เคร่ืองแต่งกายโมเดิร์นและแฟชัน่  
(Modern and Fashion-forward Costume) 

         

 
เคร่ืองแต่งกายท่ีสร้างภาพลกัษณ์  
(Iconic Costume) 

         

 
เคร่ืองแต่งกายท่ีสอดคลอ้งกบัมิวสิกวดีิโอ 
(Matching Costume for a music video)   

         

 2.4 เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ           

 2.4.1 เทคนิคการตดัต่อ (Edit)          

 การตดัต่อแบบต่อเน่ือง (Continuous Edit)          

 การตดัต่อแบบขนาน (Parallel Editing)          

 
การตดัต่อตามจงัหวะเพลง  
(Rhythm Editing) 

         

 2.4.2 เทคนิคการจดัแสงและสี          

 สีโทนเยน็ (Cool Tones)          
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รูปแบบของมวิสิกวดิโีอ  
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 สีโทนร้อน (Warm Tones)          

 ขาวด า (Monochrome)          

 
 รูปแบบของมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยูทูบ จ านวน 9 เพลง  
มีการเลือกใชห้ลกัๆอยูจ่  านวน 2 รูปแบบ ไดแ้ก่  
 1.รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เน้นศิลปินเป็นหลัก (Performance) มีจ านวน 6 เพลง แบ่งได้
สองประเภท  
  1.1 ศิลปินแสดงสด เป็นการน าเสนอภาพวงดนตรีแสดงดนตรี ศิลปินร้องเพลง
หรือศิลปินเตน้ ศิลปินแสดงสดจะเป็นรูปแบบท่ีเราสามารถมองเห็นศิลปินเหมือนโชวค์อนเสิร์ต 
หรือแสดงสดบทเวที มีทั้งส้ิน 2 จ านวน ไดแ้ก่ เพลงโดดดิด่ง และ เพลงกรรม  
  1.2 การใช้ศิลปินร่วมแสดง เป็นการน าศิลปินมาร่วมแสดงรับบทบาทในเร่ืองราว
หรือคอนเซ็ปต์ของมิวสิกวิดีโอ เช่น ตวัละครในการด าเนินเร่ืองราวเป็นตน้ มีจ านวนทั้ งส้ิน 4  
มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ เพลงทน เพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน เพลงน ้ าลาย และ เพลงธารารัตน์ ซ่ึงการ
เลือกรูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีเนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) ตอ้งการให้ศิลปินมีช่วงเวลา (Air 
Time)ในมิวสิกวิดีโอมากท่ีสุด เพ่ือให้ผูช้มเกิดภาพจ า สามารถจ าใบหน้า หรือภาพลกัษณ์ศิลปิน
ของมิวสิกวดีิโอเพลงนั้นไดม้ากกวา่มิวสิกวดีิโอเพลงอ่ืน ๆ  
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 2. รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่มี เร่ืองราวส่ือความหมายเป็นหลัก (Narrative) จะมี
องค์ประกอบการเล่าเร่ืองคลา้ยภาพยนตร์ แต่เป็นภาพยนต์ขนาดสั้น ท่ีสามารถเล่าเร่ืองทั้งหมด 
ให้จบในเพลง ภายในเวลาไม่ก่ีนาที จะมุ่งเนน้ไปท่ีอารมณ์เพ่ือใหผู้ช้มคลอ้ยตามจากภาพท่ีไดเ้ห็น
ในมิวสิกวิดีโอ ถึงแมว้่าผูช้มจะเคยฟังเพลงมาแลว้ก็ตาม แต่เม่ือไดม้ารับชมมิวสิกวิดีโอรูปแบบ 
ท่ีเน้นเร่ืองราวเป็นหลักน้ี ก็ท าให้ผูช้มเห็นภาพมิติใหม่ รูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีมีเร่ืองราวส่ือ
ความหมายเป็นหลกั (Narrative) มี 2 ประเภทไดแ้ก่  
  2.1 มิวสิกวิดีโอที่เน้นเร่ืองราวที่สอดคล้องกับเน้ือเพลงโดยตรง คือ มิวสิกวิดีโอ 
ท่ีน าเสนอเน้ือเร่ืองท่ีเล่าเร่ืองราวไปในทิศทางเดียวกนักบัเน้ือเพลง ท าให้ผูช้มสามารถเห็นภาพได้
ชดัเจนมากยิง่ข้ึน ยกตวัอยา่งเพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน มีเน้ือเพลงวา่  
  “ถา้เธอใหฉ้นัเป็นเพ่ือนเล่น อยา่เล่นเกินกวา่นั้นไดไ้หม ถา้ฉนัเล่นเกินเสน้ไป เธอ
รับไดไ้หม…”  
  ซ่ึงเพลงน้ีมีการสร้างเร่ืองราวในมิวสิกวิดีโอโดยถ่ายทอดเร่ืองราวของ
ความสัมพนัธ์ท่ีคลุมเครือระหวา่งเพ่ือน ผ่านภาพและสถานการณ์ต่าง ๆ ท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือเพลง 
และเห็นถึงความสัมพนัธ์ท่ีไม่ชดัเจนระหวา่งตวัละคร โดยมีทั้งช่วงเวลาท่ีสนิทสนมและช่วงเวลา
ท่ีห่างเหิน ซ่ึงสอดคลอ้งกับเน้ือเพลงท่ีพูดถึงความสับสนและความไม่แน่ใจในความสัมพนัธ์
ระหวา่งเพ่ือน หรือตวัอยา่งเพลงกรรมท่ีมีเน้ือเพลงวา่  
  “เพราะฉันเคยท้ิงใครนอกใจเขามาหาเธอ เขาก็ตอ้งเจอกับความเย็นชาจากฉัน 
วนัน้ีเธอเธอมีอาการเหมือนฉันวนันั้ น ท าให้รู้ได้ทันที ว่าเธอน่ะมีใคร ปิดบังไวเ้ธอนอกใจ  
เวรกรรมท าไมมาเร็วอยา่งน้ี...”  
  ซ่ึงเพลงน้ีมีการสร้างเร่ืองราวในมิวสิกวิดีโอเก่ียวกบัผูช้ายคนท่ีเคยนอกใจแฟน
ของตนเองมาคบผูห้ญิงใหม่ ต่อมาผูห้ญิงคนใหม่คนนั้นกลบันอกใจเขา ซ่ึงเป็นการกระท าท่ีผูช้าย
คนนั้นเคยท า ท าใหเ้ขาตอ้งเจ็บปวดอยา่งมากจากการรับผลกรรมของตนเอง  
  2.2 มวิสิกวดิโีอทีเ่น้นเร่ืองราวทีไ่ม่สอดคล้องกบัเน้ือเพลงโดยตรง เป็นมิวสิกวดีิโอ
ท่ีมีภาพและเน้ือเร่ืองท่ีดูเหมือนจะไม่เก่ียวขอ้งกบัเพลงโดยตรง อาจใช ้แนวคิดท่ีแปลกใหม่ เพ่ือให้
ผูช้มไดเ้ห็นมุมมองและประสบการณ์การเล่าเร่ืองในมุมมองอ่ืน ตวัอยา่งเช่น เน้ือเพลงเขียนไวว้า่  
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  “ฉันรักเธอ…” จากประโยคน้ีโดยส่วนมากจะท าให้ผูฟั้งนึกถึงการพูดถึงคนรัก 
แต่ถา้หากใชมิ้วสิกวิดีโอท่ีเนน้เร่ืองราวท่ีไม่สอดคลอ้งกบัเพลงโดยตรง การสร้างมิวสิกวิดีโอน้ี 
ก็จะถ่ายทอดเร่ืองราวในมุมมองใหม่ จากมุมมองของคู่รักอาจเปล่ียนไปเป็นมุมมองของแม่ลูก  
ท าให้เกิดการตีความท่ีหลากหลายและท าให้ผูช้มไดเ้สพผลงานในมุมมองใหม่จากการชมมิวสิก 
วดีิโอ ยกตวัอยา่งเช่นเพลงถา้เราไดเ้จอกนั มีเน้ือเพลงวา่  
  “ถา้เราไดเ้จอ กนัอีกสักวนัอยากถาม เธอจ าฉัน ไดอ้ยูห่รือเปล่า เธอจะยิม้ให้ฉัน
หรือเปล่า หากเราได้เจอกันอีกสักคร้ัง อยากขอกอดเธอไวใ้ห้อุ่นเหมือนเก่า ให้ค  าว่าเรา ยงัคง
เหมือนเดิม ไม่เคยจางหายไป...”  
  ซ่ึงจากการอ่านเน้ือเพลงท าให้นึกถึงการจากลาของคู่รัก แต่เพลงน้ีมีการสร้าง
เร่ืองราวในมิวสิกวิดีโอท่ีเน้นเร่ืองราวท่ีไม่สอดคลอ้งกับเน้ือเพลงโดยตรง จึงถ่ายทอดออกมา 
ในมุมมองการจากลาของครอบครัว หรือตวัอยา่งเพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี มีเน้ือเพลงวา่  
  “ฉันคงตอ้งส่งเธอเพียงเท่าน้ี แมอ้ยากจะกอดเธอมากแค่ไหน Goodbye Goodbye 
ท่ีรัก…”   
  ซ่ึงจากการอ่านเน้ือเพลงท่ีมีค าว่าท่ีรัก ท าให้นึกถึงการบอกลาคนรักเท่านั้น  
แต่เพลงน้ีมีการสร้างเร่ืองราวในมิวสิกวิดีโอท่ีเน้นเร่ืองราวท่ีไม่สอดคลอ้งกบัเน้ือเพลงโดยตรง  
จึงมีการถ่ายทอดเร่ืองราวการจากลามากกวา่คู่รัก มีทั้งการจากลาของผูใ้หญในครอบครัว การจากลา
ของพ่อลูก การจากลาของสัตวเ์ล้ียงเป็นตน้ พบวา่เพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ีท าใหผู้ช้มไดเ้ห็นการจากลา
หลายมุมมอง จากการเล่าเร่ืองของผูก้  ากบัผา่นมิวสิกวดีิโอเพลงน้ี 
  สรุปจากตวัอยา่งมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบทแพลตฟอร์มยทููบ พบวา่มี
การใช ้2 รูปแบบหลกั ๆ ในการน ามาสร้างสรรคสิ์กวิดีโอ ไดแ้ก่รูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีเนน้ศิลปิน
เป็นหลกั (Performance) จ านวน 6 มิวสิกวิดีโอ และรูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีเน้นเร่ืองราวเป็นหลกั 
(Narrative) จ านวน 7 มิวสิกวิดีโอ และรูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีมีเร่ืองราวส่ือความหมายเป็นหลกั 
(Narrative) ) นิยมใช้การเล่าเร่ือง 2 ประเภทได้แก่  มิวสิกวิดีโอท่ีเน้นเร่ืองราวท่ีสอดคลอ้งกับ 
เน้ือเพลงโดยตรง และมิวสิกวดีิโอท่ีเนน้เร่ืองราวท่ีไม่สอดคลอ้งกบัเน้ือเพลงโดยตรง 
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 การเล่าเร่ืองในมิวสิกวิดีโอ มีองค์ประกอบของการเล่าเร่ืองท่ีคล้ายกับภาพยนตร์  
มีโครงสร้างและรายละเอียดของการท างานท่ีเหมือนกนั แต่จะแตกต่างในดา้นของเวลาท่ีมิวสิก 
วดีิโอจะเสนอในเน้ือหาและช่วงเวลาท่ีสั้นกวา่ภาพยนตร์ โดยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มไดแ้ก่  
 1. การล าดบัเร่ืองราว สามารถแบ่งออกได ้2 ประเภทไดแ้ก่   
  1.1 การเล่าเร่ืองราวตามล าดับเหตุการณ์ (Linear) คือการเล่าเร่ืองราวโดยทั่วไป 
ท่ีมีเหตุการณ์เกิดข้ึนแบบตรงไปตรงมาเรียงตามล าดบัเวลา ตามเหตุและผลท่ีหยิบยกข้ึนมาเล่า 
อยูภ่ายในโครงสร้างของเร่ืองราว มีตอนเร่ิมตน้ (Beginning) ตอนกลางเร่ือง (Middle) และตอนจบ
เร่ือง (End) พบวา่มีจ านวนทั้งหมด 1 มิวสิกวดีิโอ ไดแ้ก่ เพลงธารารัตน์  
  1.2 การเล่าเร่ืองราวไม่เรียงล าดับเหตุการณ์ (Nonlinear) เป็นการเล่าท่ีไม่
ตรงไปตรงมา หรือไม่สัมพันธ์กันระหว่างฉากต่อฉากหรือซีเควนส์ต่อซีเควนส์ เรียกว่า 
“Nonlinear” การเล่าเร่ืองท่ียอกยอ้นไม่ตรงไปตรงมา ประเภทน้ีท าใหเ้ห็นมิติในการเล่าเร่ืองใหม่ ๆ 
มีจ านวน 6  มิวสิกวิดีโอ ได้แก่ เพลงถา้เราได้เจอกันอีก เพลงส่งเธอได้เท่าน้ี เพลงเพ่ือนเล่น 
ไม่เล่นเพ่ือน เพลงน ้ าลาย เพลงปล่อย และ เพลงกรรม ท่ีใชก้ารเล่าเร่ืองราวไม่เรียงล าดบัเหตุการณ์ 
นัน่ก็คือการยอ้นอดีต (Flashback) โดยการน าเอาเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในอดีตของมาแทรกเหตุการณ์
ในฉากปัจจุบนัเพ่ือขยายเร่ืองราวในขณะนั้นให้ชดัเจนข้ึน หรือเป็นการร าลึกถึงอดีตของตวัละคร
แลว้กลบัมาสู่เหตุการณ์ปัจจุบนัใหม่อีกคร้ังหน่ึง  
 2. มุมมองการเล่าเร่ืองคือ การมองเหตุการณ์การเขา้ใจพฤติกรรมของตวัละครในเร่ือง
ผา่นสายตาของตวัละครตวัใดตวัหน่ึง หรือหมายถึงการท่ีผูม้องเห็นเหตุการณ์จากวงในใกลชิ้ดหรือ
จากวงนอก ซ่ึงทั้ง 9 มิวสิกวิดีโอ ใชมุ้มมองการเล่าเร่ืองจากบุคคลท่ีสาม (Third Person) เป็นหลกั 
โดยเป็นมุมมองการเล่าเร่ืองท่ีผูเ้ล่าเร่ืองไม่ได้เขา้ไปมีส่วนร่วมในเหตุการณ์โดยตรง แต่จะท า
หนา้ท่ีเป็นผูส้งัเกตการณ์ภายนอกและถ่ายทอดเร่ืองราวท่ีเกิดข้ึนกบัตวัละครอ่ืน ๆ และสุดทา้ยการ
จบเร่ือง คือ วิธีการท่ีผูส้ร้างสรรค์เลือกใชใ้นการส้ินสุดเร่ืองราว โดยการน าเสนอผลลพัธ์หรือ
บทสรุปของเหตุการณ์ต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนตลอดเร่ือง  
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 3. การจบเร่ือง มี 2 ประเภท ไดแ้ก่  
  3.1 จบแบบเปิด เป็นการจบเร่ืองท่ีท้ิงปริศนาหรือค าถามไวใ้ห้ผูช้มหรือผูอ่้าน 
ไดตี้ความหมายและคาดเดาต่อไป เหตุการณ์บางอยา่งอาจยงัไม่ถูกเปิดเผย หรือตวัละครอาจยงัคง
เผชิญหน้ากบัความไม่แน่นอน การจบแบบเปิดมกัจะกระตุน้ให้ผูช้มมีส่วนร่วมในเร่ืองราวจาก
จินตนาการของตนเองว่า เร่ืองราวจะด าเนินการอย่างไรต่อไป พบว่ามีทั้งหมดจ านวน 4 มิวสิก 
วิดีโอ ได้แก่ เพลงส่งเธอได้เท่าน้ี เพลงถ้าเราได้เจอกันอีก เพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน และ  
เพลงธารารัตน์  
  3.2 จบแบบปิด เป็นการจบเร่ืองท่ีมีการใหบ้ทสรุปท่ีชดัเจนแก่ผูช้ม เหตุการณ์ต่าง  ๆ
ไดรั้บการคล่ีคลายอยา่งสมเหตุสมผล ปมปัญหาต่าง ๆ  ไดรั้บการแกไ้ข และตวัละครไดเ้ผชิญหนา้
กับผลลัพธ์ของการกระท าของตนเอง การจบแบบปิดมักจะสร้างความพึงพอใจให้แก่ผู ้ชม 
ท่ีตอ้งการค าตอบท่ีชดัเจนและส้ินสุดท่ีสมบูรณ์ พบว่ามีทั้ งหมดจ านวน 2 มิวสิกวิดีโอท่ีได้แก่ 
เพลงปล่อย และเพลงกรรม 
 การจัดองค์ประกอบรวมในฉากของมิวสิกวิดีโอ (Mise-en-scène) หรือภาษาฝร่ังเศส
เรียกว่า “Mise-en-scène” (มีส-ออง-แซง) เป็นพ้ืนฐานของภาษาภาพ และรากฐานของทฤษฎี
ภาพยนตร์ท่ีอธิบายถึงการรวมเอาองค์ประกอบหลายส่วนเขา้ดว้ยกนั Mise-en-scène  ถูกใชเ้พื่อ
อธิบายถึงจดัองคป์ระกอบภาพทั้งหมดท่ีเกิดข้ึนภายในเฟรมภาพเพ่ือเล่าเร่ืองราว ไดแ้ก่   
 1. ช่วงเวลา (Time) ในมิวสิกวิดีโอเปรียบเสมือนกรอบท่ีคุมการเล่าเร่ือง ท าให้ผูช้ม
เขา้ใจบริบทและอารมณ์ของเพลง การเลือกยคุสมยัท่ีเหมาะสมจะช่วยสร้างบรรยากาศและอารมณ์
ท่ีแตกต่างกันออกไป นอกจากน้ี กาลเวลายงัเป็นตวัก าหนดองค์ประกอบอ่ืนๆ ในมิวสิกวิดีโอ 
อีกมากมาย เช่น ฉากหลงั เคร่ืองแต่งกายหรือพฤติกรรมของตวัละคร ช่วงเวลามี 2 ประเภทไดแ้ก่  
  1.1 ช่วงเวลาในยุคปัจจุบัน เป็นการน าเสนอเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในปัจจุบนั ใชฉ้ากหลงั 
เทคโนโลย ีและแฟชัน่ท่ีเป็นท่ีนิยมในยคุปัจจุบนั พบวา่มิวสิกวดีิโอเลือกใชช่้วงเวลาปัจจุบนัเกือบ
ทั้ งหมด มากถึง 8 มิวสิกวิดีโอได้แก่ เพลงส่งเธอได้เท่าน้ี เพลงถ้าเราได้เจอกันอีก เพลงทน  
เพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน เพลงน ้ าลาย เพลงปล่อย เพลงโดดดิด่ง และ เพลงกรรม  
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  1.2 ช่วงเวลาในอดีต เป็นการน าเสนอเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในอดีต อาจเป็นการ 
ยอ้นยุคไปยงัช่วงเวลาใดช่วงเวลาหน่ึง มีเพียงมิวสิกวิดีโอเพลงธารารัตน์เพลงเดียว ท่ีก าหนด
ช่วงเวลาในอดีตราวยคุรัชกาลท่ี 6 ล าดบัสุดทา้ยคือเพลงธารารัตน์  
 2. เคร่ืองแต่งกาย (Costume) ถือเป็นองค์ประกอบส าคัญท่ีช่วยเล่าเร่ืองราวและ
สามารถสร้างภาพลกัษณ์ใหศิ้ลปิน  
  2.1 เคร่ืองแต่งกายของตวัละคร ในมิวสิกวดีิโอแบ่งออกเป็น 2 ประเภทไดแ้ก่  
   2.1.1 เค ร่ืองแต่งกายประจ าวัน  คื อเ ส้ือผ้า ท่ี ผู ้คนทั่วไปสวมใส่ 
ในชีวิตประจ าวนั เช่น ไปท างาน ไปโรงเรียน ไปเท่ียว หรือท ากิจกรรมต่างๆ มีจ านวน 5 มิวสิกวดีิโอ
ไดแ้ก่ เพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก เพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน เพลงน ้ าลาย และ 
เพลงปล่อย  
   2.1.2 เคร่ืองแต่งกายตามยุคสมัยและวัฒนธรรม คือเคร่ืองแต่งกาย 
ท่ีสะท้อนถึงลกัษณะเฉพาะของยุคสมยัและวฒันธรรมหน่ึงๆ โดยมีความเช่ือมโยงกับวิถีชีวิต 
สังคมเหตุการณ์ส าคญัในช่วงเวลานั้นๆ หรือวฒันธรรมท่ีมิวสิกวิดีโอตอ้งการน าเสนอให้ภาพ
ชดัเจนยิง่ข้ึน พบวา่มีมิวสิกวดีิโอจ านวน 2 มิวสิกวดีิโอไดแ้ก่ เพลงกรรม และ เพลงธารารัตน์  
  2.2 เคร่ืองแต่งกายของศิลปิน เป็นองคป์ระกอบส าคญัท่ีช่วยสร้างสรรคเ์ร่ืองราว 
บรรยากาศ และภาพลกัษณ์ของทั้งศิลปินและเพลง พบวา่มี 3 ประเภทไดแ้ก่  
   2.2.1 เคร่ืองแต่งกายโมเดร์ินและแฟช่ัน คือเคร่ืองแต่งกายตามเทรนด์แฟชัน่
ล่าสุด โดยมีการผสมผสานระหว่างความทนัสมยัและความสร้างสรรค์ มีจ านวน 3 มิวสิกวิดีโอ
ไดแ้ก่ เพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน เพลงน ้ าลาย และ เพลงปล่อย  
   2.2.2 เคร่ืองแต่งกายที่สร้างภาพลักษณ์ คือเคร่ืองแต่งกายท่ีโดดเด่นหรือ
เป็นท่ีจดจ าไดง่้าย มีเอกลกัษณ์ เม่ือน ามาใชใ้นมิวสิกวิดีโอ จะช่วยสร้างภาพลกัษณ์ท่ีแข็งแกร่ง
ใหก้บัศิลปิน ช่วยใหผู้ช้มจดจ าศิลปินไดง่้ายข้ึน และสร้างความแตกต่างจากศิลปินคนอ่ืน มีจ านวน 
2 มิวสิกวดีิโอ ไดแ้ก่ เพลงโดดดิด่ง และ เพลงกรรม  
   2.2.3 เคร่ืองแต่งกายที่สอดคล้องกับมิวสิกวิดีโอ เป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีถูก
ออกแบบมาใหเ้ขา้กนักบัเร่ืองราว หรือบรรยากาศของเพลงและภาพ โดยมีเป้าหมายเพื่อสร้างความ
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กลมกลืนและเสริมสร้างความหมายของมิวสิกวิดีโอนั้น ๆ  ให้ชดัเจนยิง่ข้ึน การใหศิ้ลปิน เร่ืองราว 
หรือองคป์ระกอบอ่ืนในมิวสิกวดีิโอสอดคลอ้งกนั ท าใหผู้ช้มรู้สึกถึงความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั
ของมิวสิกวดีิโอ มีจ านวน 2 มิวสิกวดีิโอ ไดแ้ก่เพลงทน และ เพลงธารารัตน์ 
 เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ คือวิธีการต่าง ๆ  ท่ีผูส้ร้างสรรค์ใชใ้นการ
จดัเรียงภาพและเสียง เพ่ือสร้างสรรคผ์ลงานท่ีน่าสนใจและส่ือความหมายของการน าเสนอมิวสิก 
วดีิโอใหดี้มากยิง่ข้ึน ไดแ้ก่การตดัต่อและการเลือกโทนสี ซ่ึงการตดัต่อมี 3 ประเภท ไดแ้ก่  
 1. การตัดต่อแบบต่อเน่ือง เป็นการตัดต่อท่ีท าให้มิวสิกวิดีโอดูราวกับว่าเกิดข้ึน
ต่อเน่ืองกนั ไม่มีช่วงเวลาท่ีขาดหายไป ท าให้ผูช้มรู้สึกเหมือนก าลงัชมเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริง  
ซ่ึงเพลงธารารัตน์ ใชก้ารตดัต่อแบบต่อเน่ืองเพียงเพลงเดียว  
 2. การตัดต่อแบบขนาน หมายถึง เทคนิคการตดัต่อวิดีโอท่ีน าสองฉากหรือมากกว่า 
มาตัดสลับกันไปมา เพ่ือสร้างความเช่ือมโยงหรือเปรียบเทียบระหว่างเหตุการณ์เหล่านั้ น  
โดยมกัจะเกิดข้ึนในช่วงเวลาท่ีแตกต่างกนัหรือสถานท่ีท่ีต่างกนั มีจ านวน 5 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่
เพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก เพลงน ้ าลาย เพลงปล่อย และเพลงกรรม  
 3. การตัดต่อตามจังหวะเพลง คือการตดัต่อวิดีโอให้เขา้กบัจงัหวะของเพลง ท าให้
ภาพเคล่ือนไหวและเสียงเพลงไปดว้ยกนั สร้างความน่าสนใจและดึงดูดสายตาผูช้ม มีจ านวน 3  
มิวสิกวดีิโอ ไดแ้ก่ เพลงทน เพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน และเพลงโดดดิด่ง  
 2. สรุปผลแนวคดิของผู้สร้างสรรค์มวิสิกวดิโีอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยูทูบ 
 ในการศึกษาแนวคิดของผู ้ก ากับมิวสิกวิดีโอเพลงไทยท่ีประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอร์มยทููบ งานวิจยัน้ีไดพิ้จารณาถึงองคป์ระกอบส าคญัตามทฤษฎีทฤษฎีองคป์ระกอบของ
ความคิดสร้างสรรค์ (Componential Theory of Creativity) เพ่ือท าความเขา้ใจถึงปัจจยัท่ีส่งผลต่อ
กระบวนการสร้างสรรคผ์ลงานของผูก้  ากบัทั้ง 9 ท่าน 
 1. ทักษะท่ีเก่ียวขอ้งกับโดเมน (Domain-Relevant Skills): ผลการวิจัยพบว่า ผูก้  ากบั 
ท่ีสร้างสรรคมิ์วสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จ มีพ้ืนฐานทกัษะและความเช่ียวชาญในหลากหลาย
ดา้นท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตมิวสิกวิดีโอ ซ่ึงรวมถึงความเขา้ใจในภาษาภาพยนตร์ การเล่าเร่ืองดว้ย
ภาพ การจัดองค์ประกอบทางทัศนศิลป์ และความรู้เก่ียวกับเทคนิคการถ่ายท าและการตัดต่อ 
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ท่ีทนัสมยั ความเช่ียวชาญในโดเมนเหล่าน้ีเป็นรากฐานส าคญัท่ีช่วยให้ผูก้  ากบัสามารถถ่ายทอด
แนวคิดและความหมายของบทเพลงออกมาเป็นภาพไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
 2. กระบวนการท่ีเก่ียวขอ้งกับความคิดสร้างสรรค์ (Creativity-Relevant Processes): 
จากการสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่าผูก้  ากบัมกัใชเ้ทคนิคการคิดนอกกรอบเพ่ือสร้างแนวคิดท่ีแปลก
ใหม่และน่าสนใจ มีความสามารถในการเช่ือมโยงเน้ือหาของเพลงเขา้กบัเร่ืองราวหรือภาพลกัษณ์ 
และมีความยดืหยุน่ในการปรับเปล่ียนแนวคิดใหส้อดคลอ้งกบัขอ้จ ากดัต่างๆ ในกระบวนการผลิต 
 3. แรงจูงใจต่องาน (Task Motivation): แรงจูงใจภายในเป็นปัจจยัส าคญัท่ีขบัเคล่ือน 
ผูก้  ากบัให้ทุ่มเทและมุ่งมัน่ในการสร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จ ความปรารถนา 
ท่ีจะสร้างสรรคผ์ลงานท่ีมีคุณภาพ การไดรั้บความพึงพอใจจากกระบวนการท างาน และความทา้
ทายในการถ่ายทอดเร่ืองราวผ่านภาพ ลว้นเป็นแรงจูงใจภายในท่ีผลกัดนัใหผู้ก้  ากบัพฒันาแนวคิด
ท่ีสร้างสรรคแ์ละใส่ใจในรายละเอียดของการผลิต 
 4. สภาพแวดลอ้มทางสังคม (Social Environment): แมว้่าผูก้  ากบัส่วนใหญ่จะมีความ
มุ่งมัน่ในการสร้างสรรค์ผลงานท่ีมีคุณภาพสูง แต่ขอ้จ ากัดด้านงบประมาณในการผลิตท่ีพบ 
ในงานวิจยัน้ี ถือเป็นปัจจยัดา้นสภาพแวดลอ้มทางสังคมท่ีเป็นอุปสรรคต่อการถ่ายทอดแนวคิด
ของผูก้  ากับ อย่างไรก็ตาม ผูก้  ากับท่ีมีความสามารถในการปรับตวัและใช้ความคิดสร้างสรรค ์
ในการแกปั้ญหาภายใตข้อ้จ ากดัเหล่าน้ี ก็ยงัคงสามารถผลิตมิวสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จได ้
 โดยสรุป ผลการวิจยัน้ีสอดคลอ้งกบัทฤษฎีองคป์ระกอบของความคิดสร้างสรรคข์อง 
(Amabile, 1988) ท่ีช้ีใหเ้ห็นวา่ แนวคิดสร้างสรรคใ์นการผลิตมิวสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จนั้น 
มีการใชท้กัษะท่ีเก่ียวขอ้งกบัโดเมน กระบวนการคิดสร้างสรรค ์และแรงจูงใจภายในของผูก้  ากบั 
แมว้า่สภาพแวดลอ้มทางสังคม เช่น ขอ้จ ากดัดา้นงบประมาณ จะเป็นปัจจยัทา้ทาย แต่ผูก้  ากบัท่ีมี
องคป์ระกอบภายในท่ีแข็งแกร่งยงัคงสามารถสร้างสรรคผ์ลงานท่ีโดดเด่นและไดรั้บการตอบรับ 
ท่ีดีจากผูช้มบนแพลตฟอร์มยทููบได ้
 แนวคิดการสร้างมิวสิกวิดีโอให้ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยูทูบ มีทั้งหมด 4 
แนวคิดไดแ้ก่  
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 1. แนวคิดสร้างมิวสิกวิดีโอให้สอดคล้องกับเพลง (Song Coherence) พบวา่ส่วนใหญ่
ใช้มากท่ีสุด ซ่ึงความสอดคล้องกับเพลง ในบริบทของการสร้างมิวสิกวิดีโอ หมายถึง 
ความสมัพนัธ์ท่ีกลมกลืนและสอดคลอ้งกนัระหวา่งองคป์ระกอบทางภาพท่ีปรากฏในมิวสิกวิดีโอ
กับเน้ือหาทางดนตรีของเพลงนั้น ๆ ไม่ว่าจะเป็นเน้ือเพลง ท านอง จังหวะ หรืออารมณ์ท่ีเพลง 
ส่ือออกมา ภาพท่ีปรากฏในมิวสิกวิดีโอควรจะเสริมสร้างและตอกย  ้าความหมายของเพลง ท าให้
ผูช้มเขา้ใจและจดจ าเพลงไดดี้ยิ่งข้ึน มิวสิกวิดีโอสามารถถ่ายทอดอารมณ์ท่ีสอดคลอ้งกบัเพลง 
ไดอ้ยา่งสมบูรณ์แบบ ไม่วา่จะเป็นความสุข เศร้า โกรธ หรืออารมณ์อ่ืน ๆ ท่ีซบัซอ้นกวา่นั้น  
 จากการสัมภาษณ์ผู ้ก ากับมิวสิกวิดีโอเพลงเพ่ือนเล่นไม่เล่นเพ่ือน เม่ือวันท่ี 7 
พฤษภาคม 2567 ไดก้ล่าววา่ “…พยายามจะสอบถามคนแต่งเพลง หาอารมณ์ท่ีถูกตอ้ง ท่ีใช่กบัเพลง
นั้นก่อน ถา้จบัอารมณ์เพลงถูกตอ้งก่อนก็จะเกิดผลดี เช่น เป็นความรู้สึกโหยหา หรือความรู้สึก
เศร้า ใหเ้จา้ของเพลงบอกมาก่อน…” การสร้างความเขา้ใจท่ีลึกซ้ึงเม่ือผูช้มไดเ้ห็นภาพท่ีสอดคลอ้ง
กบัเน้ือเพลง จะช่วยให้พวกเขาเขา้ใจความหมายของเพลงได้อย่างยิ่งข้ึน อีกทั้งยงัเพ่ิมอรรถรส 
ในการรับชม  
 จากการสมัภาษณ์ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลงน ้ าลาย เม่ือวนัท่ี 25 มิถุนายน 2567 ไดก้ล่าว
วา่ “…เพลงน ้ าลาย เน้ือหาก็มีน ้ าลาย น ้ าลาย น ้ าลาย ก็เลยเอาไอเดียคนท่ีชอบโม ้หาวิธีการเล่าใหม่
โดยทุกคร้ังท่ีผูห้ญิงพูดอะไรบางอยา่งฝนจะตก (เหมือนเป็นตวัแทนของน ้ าลาย)…” หรือแมก้ระทั้ง
เสียงดนตรีท่ีเป็นเอกลกัษณ์ ไม่ว่าจะเป็นเสียงพิณ เสียงแคนลว้นเป็นแหล่งท่ีมาส าคญัในการ
สร้างสรรคมิ์วสิกวดีิโอไดเ้ช่นกนั  
 จากการสัมภาษณ์ ผูก้  ากับมิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง เม่ือวนัท่ี 22 พฤษภาคม 2567  
“...ไดรั้บเพลงมาก่อนฟังแลว้เป็นเพลงหมอล า ท าใหนึ้กถึงภาพรถแห่ซ่ึงช่วงนั้นกระแสรถแห่ก าลงั
มา ถา้เพลงน้ีน่าจะเหมาะกบัรถแห่ดี...”  
 2. แนวคิดสร้างมิวสิกวิดีโอให้สอดคล้องความต้องการของค่ายเพลง (Label Alignment) 
ค่ายเพลงเป็นองค์กรธุรกิจท่ีตอ้งการผลตอบแทนจากการลงทุนในการผลิตมิวสิกวิดีโอ ดงันั้น  
การสร้างมิวสิกวิดีโอท่ีสอดคลอ้งกับความตอ้งการของค่ายเพลงจึงเป็นส่ิงส าคญั การวางแผน 
การผลิตมิวสิกวิดีโอควรค านึงถึงเป้าหมายทางธุรกิจของค่ายเพลง เช่น การเพ่ิมยอดขายเพลง  
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การสร้างฐานแฟนคลบัใหม่ หรือการสร้างแบรนดใ์หก้บัศิลปิน นอกจากน้ี การส่ือสารกบัค่ายเพลง
อยา่งสม ่าเสมอ เพ่ือใหเ้ขา้ใจถึงความตอ้งการและขอ้ก าหนดของค่ายเพลง ก็เป็นส่ิงจ าเป็นอยา่งยิง่  
 จากการสมัภาษณ์ ผูก้  ากบัมิวสิกวดีิโอเพลงน ้ าลาย เม่ือวนัท่ี 25 มิถุนายน 2567 กล่าววา่ 
“…แนวคิดในการสร้าง mv โจทย์มีเพียงว่าเจ้าของต้องการเป็นพาทเนอร์กับนาฬิกาไซโก้  
จึงฟังเพลงแลว้หาวิธีการเล่าใหดู้น่าสนใจกบัเพลงน้ีมากข้ึน...” การสร้างสรรคผ์ลงานมิวสิกวิดีโอ
ท่ีไม่เพียงแต่สอดคลอ้งกบัเน้ือหาและดนตรีของเพลงเท่านั้น แต่ยงัตอ้งสอดคลอ้งกบัเป้าหมาย
ทางการตลาดของค่ายเพลงดว้ย โดยอาจรวมถึงการโปรโมตสินคา้ บริการ หรือภาพลกัษณ์ของ
ศิลปิน หรือแม้แต่ของค่ายเพลงเอง การสร้างสรรค์ผลงานท่ีตอบโจทย์ทั้ งด้านศิลปะและ 
เชิงพาณิชยน้ี์ จึงเป็นทกัษะท่ีส าคญัอยา่งยิง่ส าหรับผูส้ร้างสรรคมิ์วสิกวดีิโอ  
 3. แนวคดิของศิลปิน (Artist Vision) ซ่ึงศิลปิน เป็นการสร้างสรรคผ์ลงานมิวสิกวิดีโอ
ท่ีสามารถถ่ายทอดวิสัยทศัน์ ความคิด และอารมณ์ของศิลปินออกมาไดอ้ย่างชดัเจนและตรงจุด  
นั่นคือ การน าเสนอเร่ืองราวหรือภาพลกัษณ์ท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหาของเพลง และสะทอ้นตวัตน
ของศิลปินออกมาผา่นทางภาพและเสียง  
 จากการสัมภาษณ์ผูก้  ากับมิวสิกวิดีโอเพลงธารารัตน์ เม่ือวนัท่ี 1 พฤษภาคม 2567  
ไดก้ล่าววา่ “…เพลงท่ีสร้างมิวสิกวิดีโอจากความตอ้งการของศิลปิน และมาจากประสบการณ์จริง
ของศิลปิน คือเพลงธารารัตน์ ซ่ึงเพลงน้ี ศิลปินมีความประสงคใ์ห้น าเร่ืองจริงท่ีศิลปินเคยพบใน
อดีต มาถ่ายทอดในมิวสิกวิดีโอ…”มิวสิกวิดีโอท่ีสอดคล้องกับ Artist Vision จะช่วยสร้าง
เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นให้กับศิลปิน ท าให้ผูช้มจดจ าและแยกแยะผลงานของศิลปินได้ง่ายข้ึน  
เม่ือผูช้มสามารถเขา้ใจและรู้สึกถึงวิสัยทศัน์ของศิลปิน จะท าใหเ้กิดความรู้สึกเช่ือมโยงและผูกพนั
กบัศิลปินมากข้ึน  
 4. แนวคิดการสร้างมิวสิกวิดีโอให้ตามแนวคดิของผู้ก ากับ (Director's Vision) คือการ
สร้างสรรค์ผลงานมิวสิกวิดีโอท่ีสามารถถ่ายทอดวิสัยทัศน์ ความคิด และอารมณ์ของผูก้  ากับ
ออกมา เป็นการน าเสนอเร่ืองราวหรือภาพลกัษณ์ท่ีสอดคลอ้งกับเน้ือหาของเพลง และสะท้อน
แนวคิดของผูก้  ากบัออกมาผา่นทางภาพและเสียงเป็นตน้  
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 จากการสัมภาษณ์ ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่าน้ี เม่ือวนัท่ี 5 มิถุนายน 2567 
ไดก้ล่าววา่ “...ใชจิ้นตนาการของเราเอง ตอ้งการน าเสนอส่ิงท่ีอยูใ่นเพลงไม่ไดเ้ล่าโดยตรง แต่ส่ือ
ในอีกระดับหน่ึง เดิมเพลงน้ี ทางค่ายตอ้งการได้แนวความรักแบบหนุ่มสาว แต่ฟังเพลงแล้ว
เก่ียวกบัการจากลา แต่เห็นว่าจริง ๆ คนเรามีการจากลาหลายรูปแบบ จึงตอ้งการท่ีจะท าการเล่า 
ในแนวท่ีมีการจากลาเกิดข้ึน...”  ซ่ึงจะช่วยสร้างเอกลกัษณ์ท่ีโดดเด่นใหก้บัผลงาน ท าใหผู้ช้มจดจ า
และแยกแยะผลงานของผูก้  ากบัไดง่้ายข้ึน เม่ือผูช้มสามารถเขา้ใจและรู้สึกถึงวิสัยทศัน์ของผูก้  ากบั 
จะท าให้เกิดความรู้สึกเช่ือมโยงและผูกพนักบัผลงานมากข้ึน การสร้างสรรคผ์ลงานท่ีสอดคลอ้ง
กบั Director's Vision จะช่วยใหเ้กิดผลงานท่ีเป็นเอกลกัษณ์ 
 5. อุปสรรคในการสร้างมิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ ระยะเวลาในการถ่ายท าท่ีส่วนใหญ่จะใช้
เวลาไดเ้พียง 1 วนั เน่ืองจากปัญหาดา้นงบประมาณในการถ่ายท าท่ีมีอยา่งจ ากดั ท าใหต้อ้งประหยดั
ค่าใชจ่้ายในดา้นต่างๆ ตลอดจนปัญหาการหาสถานท่ีถ่ายท ามิวสิกวดีิโอ และเน่ืองจากเป็นการถ่าย
ท าในสถานการณ์โควดิ-19 จึงมีปัญหาเร่ืองขาดแคลนบุคลากรเพ่ิมเขา้มาอีกดว้ย  
 6. เหตุผลที่มิวสิกวิดีโอได้รับรางวัลและมียอดวิวสูงบนแพลตฟอร์มยูทูบ สาเหตุท่ี 
มิวสิกวิดีโอไดรั้บรางวลัเกิดจากเน้ือหาของมิวสิกวิดีโอท าให้ผูช้มเกิดอารมณ์ร่วม เช่น ร้องไห้  
เขา้กบัความรู้สึกของผูค้น ผูช้มเกิดจินตนาการ คนจ าช้ินงานได ้แลว้กลบัมาฟังซ ้ าอีก หรือเป็นแนว
เพลงท่ีไม่ค่อยมีออกมา ตลอดจนมีนักแสดงท่ีมีช่ือเสียงเป็นการเสริมให้มิวสิกวิดีโอมีความ
น่าสนใจ อีกทั้งการมีภาพประกอบท่ีเสริมให้เพลงดีข้ึน เช่น ความสนุกสนาน จ าท่าเตน้ได ้และ
ศิลปินมีช่ือเสียงอยู่ก่อนแลว้ ส่วนมิวสิกวิดีโอของผูก้  ากบัท่านอ่ืนท่ีไดร้างวลัน่าจะเกิดจากการ 
ท่ีมิวสิกวิดีโอสามารถสร้างความรู้สึกให้อยูก่บัคนดูไดน้าน เช่น ความเศร้า สะเทือนใจ ท าให้เกิด
การจดจ า เป็นการกระตุน้อารมณ์ของคนดู เน้ือหาของเพลงดีมีเร่ืองเล่าท่ีน่าสนใจท่ีท าให้คน 
ในสงัคมดูแลว้หยดุคิด หรือมีเน้ือหาเก่ียวกบัประเด็นทางสงัคม  
 
 
 
 



97 
 

CRRU Journal of Communication Chiang Rai Rajabhat University 
Vol. 7 No. 2 (July – December 2024) 

 

อภิปรายผล 
 1. อภิปรายผลรูปแบบมวิสิกวดิีโอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยูทูบ 
 รูปแบบมิวสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จบนแพลตฟอร์มยทููบจากมิวสิกวดีิโอจ านวน 
9 ช้ิน เผยให้เห็นแนวโน้มท่ีน่าสนใจเก่ียวกบัความสัมพนัธ์ระหว่างรูปแบบของมิวสิกวิดีโอกับ
ปัจจยัต่างๆ เร่ิมตน้จากความสัมพนัธ์ระหว่างรูปแบบของมิวสิกวิดีโอกบัสถานะความนิยมของ
ศิลปิน โดยพบว่าศิลปินท่ียงัไม่เป็นท่ีรู้จกัมีแนวโนม้ท่ีจะใชรู้ปแบบท่ีเนน้ศิลปิน (Performance) 
ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของณิตา ทรัพย์สินวิวฒัน์ (2560) ท่ีเน้นความส าคัญของการสร้าง
ภาพลกัษณ์ท่ีชัดเจนและน่าจดจ าให้กบัศิลปินหน้าใหม่ ในขณะท่ีศิลปินท่ีมีช่ือเสียงแลว้มักใช้
รูปแบบท่ีเนน้เร่ืองราว (Narrative) เพ่ือสร้างความผูกพนักบัแฟนคลบัและต่อยอดภาพลกัษณ์ท่ีมี
อยู ่ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ณปภา สุวรรณรงค ์และ วเิชียร ลทัธิพงศพ์นัธ์ (2562) ท่ีเนน้ย  ้าถึง
บทบาทของการเล่าเร่ืองในการสร้างความน่าสนใจและความแตกต่างให้กบัมิวสิกวิดีโอเพลงไทย 
นอกจากน้ี กลวิธีการเล่าเร่ืองก็มีบทบาทส าคญั โดยเฉพาะในเพลงชา้ การใชเ้ทคนิคการเล่าเร่ือง
แบบไม่เรียงล าดบัเหตุการณ์และการยอ้นอดีต (Flashback) เป็นกลวิธีท่ีช่วยเสริมสร้างอารมณ์และ
ความเขา้ใจในบริบทของเพลง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ อินทิรา เฮ็งทบัทิม (2554) ท่ีอธิบาย
ว่ามิวสิกวิดีโอมีหน้าท่ีในการเป็นภาพประกอบท่ีช่วยขยายความหมายและอารมณ์ของเพลง  
ในดา้นการจดัองค์ประกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène) แมว้่ามิวสิกวิดีโอส่วนใหญ่จะนิยมใช้
ช่วงเวลาปัจจุบนั ซ่ึงอาจมีขอ้จ ากดัดา้นงบประมาณเขา้มาเก่ียวขอ้ง แต่การเลือกใชอ้งคป์ระกอบ
อ่ืนๆ อยา่งเหมาะสมก็สามารถส่ือสารเร่ืองราวและอารมณ์ของเพลงได ้ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิด
ของ Bordwell and Thompson (2017) ท่ีเนน้ความส าคญัของ Mise-en-scène ในการสร้างความหมาย
และอารมณ์ในภาพยนตร์และวดีิโอ 
 ผลการวิเคราะห์น้ียงัสามารถพิจารณาไดใ้นบริบทของแนวคิด Disruptive Innovation 
(Christensen, 1997) ทั้งในดา้นวิธีการผลิตและวิธีการบริโภคมิวสิกวิดีโอ การท่ีศิลปินท่ียงัไม่เป็น
ท่ีรู้จกัมกัใชรู้ปแบบท่ีเนน้ศิลปิน อาจสะทอ้นถึงผลกระทบของเทคโนโลยดิีจิทลัและเคร่ืองมือการ
ผลิตท่ีมีราคาเขา้ถึงไดง่้าย ซ่ึงไดล้ดอุปสรรคในการเขา้สู่ตลาด (barriers to entry) (Anderson, 2009) 
ท าให้ศิลปินหนา้ใหม่สามารถใชท้รัพยากรท่ีมีอยู่อย่างจ ากดัในการสร้างสรรคมิ์วสิกวิดีโอท่ีเน้น
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การแสดงของตนเองเพ่ือสร้างการจดจ าและฐานแฟนคลบั ในขณะเดียวกนั แพลตฟอร์มยทููบเอง 
ก็ถือเป็น Disruptive Technology ท่ีเปล่ียนแปลงวิธีการท่ีผูช้มเขา้ถึงและรับชมมิวสิกวิดีโอ การท่ี
ศิลปินท่ีมีช่ือเสียงหันมาใช้รูปแบบท่ีเน้นเร่ืองราวมากข้ึน อาจเป็นกลยุทธ์ในการสร้างความ
แตกต่างและดึงดูดผูช้มบนแพลตฟอร์มท่ีมีการแข่งขนัสูง นอกจากน้ี การใชเ้ทคนิคการเล่าเร่ืองท่ี
หลากหลายและการตัดต่อท่ีกระชับอาจเป็นผลมาจากอิทธิพลของแพลตฟอร์มดิจิทัลและ
พฤติกรรมการรับชมท่ีเปล่ียนแปลงไป ซ่ึงผูช้มในยุคดิจิทลัคุน้เคยกบัการรับชมเน้ือหาท่ีรวดเร็ว
และน่าสนใจ 
 โดยสรุป รูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบนยทููบตามผลการวิจยัน้ี สะทอ้น
ให้เห็นถึงการปรับตวัของผูส้ร้างสรรค์ต่ออุตสาหกรรมท่ีเปล่ียนแปลงไปภายใตอิ้ทธิพลของ 
Disruptive Technology ทั้งในดา้นการผลิตท่ีเปิดกวา้งข้ึน และการบริโภคท่ีเนน้ความหลากหลาย
และความน่าสนใจบนแพลตฟอร์มดิจิทลั 
 ขอ้คน้พบเพ่ิมเติมท่ีน่าสนใจคือความเช่ือมโยงระหว่างเพลงและมิวสิกวิดีโอ แมว้่า 
มิวสิกวิดีโอจะเป็นส่ิงท่ีคู่กับเพลงและเช่ือมโยงกับศิลปิน แต่ก็เปิดโอกาสให้ผูส้ร้างสรรค์ได้
ทดลองส่ิงใหม่ๆ มากกวา่ภาพยนตร์ เน่ืองจากขอ้จ ากดัดา้นระยะเวลาและโครงสร้างท่ีไม่ซบัซอ้น
เท่าภาพยนตร์ (Vernallis, 2004) การท่ีมิวสิกวิดีโอมีส่วนส าคญัในการท าให้ผูช้มสนใจเพลงมาก
ข้ึน ย  ้าใหเ้ห็นถึงบทบาทของภาพในการดึงดูดความสนใจและสร้างความประทบัใจ ซ่ึงน าไปสู่การ
รับฟังเพลงในท่ีสุด 
 2. อภิปรายผลแนวคิดของผู้สร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอร์มยูทูบ 
 ปัจจยัท่ีส่งผลให้มิวสิกวิดีโอไดรั้บรางวลัหรือไดรั้บความนิยมบนแพลตฟอร์มยทููบ
สามารถอธิบายและเช่ือมโยงกบัแนวคิดและทฤษฎีต่าง ๆ ไดห้ลายประการ ประการแรก เน้ือหาท่ี
สร้างอารมณ์ร่วม มีความส าคญัอยา่งยิ่ง เนน้ย  ้าถึงพลงัของอารมณ์ในการโนม้นา้วใจและการสร้าง
ความผูกพนักบัผูช้ม มิวสิกวิดีโอท่ีสามารถกระตุน้อารมณ์ต่าง ๆ เช่น ความเศร้า ความสุข หรือ
ความประทบัใจ มกัจะสร้างการจดจ าและน าไปสู่การบอกต่อและการรับชมซ ้ า ประการท่ีสอง  
การสร้างการจดจ าช้ินงาน เป็นอีกหน่ึงปัจจยัส าคญั การท่ีผูช้มสามารถจดจ ามิวสิกวิดีโอไดแ้ละ
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กลบัมาฟังซ ้ า สะทอ้นถึงความส าเร็จในการสร้างสรรคผ์ลงานท่ีมีเอกลกัษณ์และโดดเด่น ซ่ึงอาจ
เกิดจากการใชภ้าพ เสียง หรือเร่ืองราวท่ีน่าสนใจและแตกต่างจากมิวสิกวดีิโออ่ืน ๆ 
 นอกจากน้ี ความนิยมและฐานแฟนคลับของศิลปิน ก็เป็นปัจจัยภายนอกท่ีส าคญั 
ในการส่งเสริมความส าเร็จของมิวสิกวดีิโอ โดยศิลปินท่ีมีช่ือเสียงอยูแ่ลว้มกัไดรั้บการยอมรับและ
ความน่าเช่ือถือ รวมถึงมีฐานแฟนคลับท่ีเหนียวแน่น ซ่ึงมีผลต่อการยอมรับและความนิยม 
ในผลงานของพวกเขา การมีนักแสดงท่ีมีช่ือเสียงก็เป็นกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีช่วยดึงดูดความ
สนใจและขยายกลุ่มผูช้มไดอี้กดว้ย การท่ีภาพประกอบท่ีเสริมให้เพลงดีข้ึนก็เป็นส่ิงส าคญั เพราะ
ภาพในมิวสิกวิดีโอสามารถเสริม สร้างความขดัแยง้ หรือตีความเน้ือหาของเพลงได ้การสร้าง
ความรู้สึกท่ีอยู่กับคนดูได้นาน โดยเฉพาะเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับประเด็นทางสังคมหรือ
ความสมัพนัธ์ในครอบครัว ก็สามารถสร้างการจดจ าและน าไปสู่การมีส่วนร่วมของผูช้มในระยะยาว 
 อย่างไรก็ตาม ผูส้ร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอต้องเผชิญกับอุปสรรคหลายประการ เช่น 
ปัญหาดา้นงบประมาณ ระยะเวลาในการถ่ายท าท่ีจ ากดั และการขาดแคลนบุคลากร ซ่ึงอาจส่งผล
ต่อคุณภาพและความสมบูรณ์ของผลงาน นอกจากน้ี สถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 
ยงัเพ่ิมความทา้ทายในการด าเนินงานต่างๆ อยา่งไรก็ตาม การท่ียงัมีมิวสิกวดีิโอท่ีประสบความส าเร็จ
ได้ภายใต้ข้อจ ากัดเหล่าน้ี แสดงให้เห็นถึงความสามารถในการปรับตัวและการใช้ความคิด
สร้างสรรคใ์นการแกปั้ญหาของผูก้  ากบัและทีมงาน ทา้ยท่ีสุด ความเช่ือมโยงระหวา่งแพลตฟอร์มยู
ทูบกับแนวคิด ในการสร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอ ก็เป็นส่ิงท่ีน่าสนใจ การท่ียูทูบเป็นแพลตฟอร์ม 
ท่ีเขา้ถึงง่าย มีการมีส่วนร่วมของผูช้มสูง และสามารถสร้างความต่อเน่ืองในการรับชม ส่งผลต่อ
แนวคิดในการสร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอท่ีมุ่งเน้นเน้ือหาท่ีดึงดูด สร้างความสัมพนัธ์กบัผูช้ม และ
ทดลองส่ิงใหม่ๆ เพ่ือใหไ้ดรั้บการสนบัสนุนบนแพลตฟอร์มน้ีต่อไป 
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ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะส าหรับการน าไปใช้ประโยชน์ 
 ผลการศึกษาคร้ังน้ีพบว่า รูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีมีแนวโน้มประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอร์มยูทูบอย่างมีนัยส าคญัคือ รูปแบบท่ีเน้นการน าเสนอศิลปินเป็นหลกั (Performance) 
และรูปแบบท่ีเน้นการเล่าเร่ืองเป็นหลกั (Narrative) โดยมีลกัษณะท่ีแตกต่างกนัตามระดบัความ
นิยมของศิลปิน  
 ข้อเสนอแนะส าหรับการศึกษาคร้ังต่อไป 
 ในการศึกษาคร้ังน้ี เป็นการวิเคราะห์รูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอร์มยทููบ และท าการศึกษาแนวคิดของผูส้ร้างสรรคมิ์วสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอร์มยทููบ เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ อยา่งไรก็ตามยงัไม่ไดมี้การส ารวจทศันคติของแฟนเพลง
ถึงสาเหตุในการเขา้มาดู หรือการเขา้มาดูก่ีรอบ ตลอดจนปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกเขา้มา
ชมมิวสิกวิดีโอในยูทูบ จึงควรใช้วิธีการส ารวจทัศนคติของแฟนเพลงท่ีเขา้รับชมมิวสิกวิดีโอ 
ในยทููบ เพ่ือใหไ้ดข้อ้มูลเชิงประจกัษต์่อไป 
 ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัตมิดีงันี ้
 ส าหรับศิลปินหน้าใหม่หรือศิลปินท่ียงัไม่เป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้ง: ผูผ้ลิตมิวสิกวิดีโอ
ควรพิจารณาการน าเสนอในรูปแบบ Performance เป็นหลกั เน่ืองจากรูปแบบดงักล่าวสามารถ
มุ่งเนน้ไปท่ีการสร้างการจดจ าอตัลกัษณ์ (Identity) ของศิลปิน ทั้งในดา้นรูปลกัษณ์ ลกัษณะเฉพาะ 
และบุคลิกภาพ ซ่ึงเป็นปัจจยัส าคญัในการสร้างฐานผูรั้บชมใหม่และการขยายการรับรู้ในวงกวา้ง 
การน าเสนอทกัษะการแสดง (Performance Skill) ไม่วา่จะเป็นการขบัร้อง การบรรเลงดนตรี หรือ
การแสดงท่าทางท่ีโดดเด่น จะช่วยสร้างความประทบัใจและดึงดูดความสนใจจากผูช้มได ้
 ส าหรับศิลปินท่ีมีช่ือเสียงและมีฐานผูรั้บชมท่ีมัน่คง: ผูผ้ลิตมิวสิกวิดีโออาจพิจารณา
การสร้างสรรค์ในรูปแบบเน้นการเล่าเร่ือง (Narrative) เป็นหลกั โดยเน้นการน าเสนอเร่ืองราว 
ท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหาและอารมณ์ของเพลง การเล่าเร่ืองท่ีมีความน่าสนใจ สามารถสร้างความ
ผูกพนัทางอารมณ์กบัผูช้ม และส่งเสริมให้เกิดการตีความและจดจ าเพลงไดดี้ยิ่งข้ึน อยา่งไรก็ตาม 
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การพิจารณาน าเสนอรูปแบบ Performance ในบางโอกาสก็ยงัคงมีความส าคญัเพ่ือรักษาความ
เช่ือมโยงกบัฐานแฟนคลบัเดิม 
 ข้อเสนอแนะเชิงบริหารจดัการ 
 เน่ืองจากขอ้จ ากดัดา้นงบประมาณยงัคงเป็นปัจจยัทา้ทายส าคญัในการผลิตมิวสิกวดีิโอ  
ผูท่ี้เก่ียวขอ้งในการสร้างสรรคมิ์วสิกวดีิโอ (อาทิ ค่ายเพลง ผูผ้ลิตอิสระ ศิลปิน) ควรใหค้วามส าคญั
กบัการวางแผนและบริหารจดัการงบประมาณอยา่งรอบคอบ การเตรียมความพร้อมในทุกขั้นตอน
ก่อนการถ่ายท า และการใชป้ระโยชน์จากทรัพยากรท่ีมีอยู่ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด จะช่วยลด
ความเส่ียงดา้นค่าใชจ่้ายท่ีไม่จ าเป็นและส่งผลใหก้ระบวนการผลิตเป็นไปอยา่งราบร่ืน 
 หน่วยงานทีค่วรน าผลการศึกษาไปใช้ประโยชน์ 
 1. ค่ายเพลงและตน้สังกัด: สามารถน าผลการศึกษาไปเป็นแนวทางในการวางแผน 
กลยุทธ์การผลิตมิวสิกวิดีโอส าหรับศิลปินในสังกัด โดยพิจารณารูปแบบท่ีเหมาะสมกับระดับ
ความนิยมและเป้าหมายทางการตลาดของศิลปินแต่ละราย 
 2. ศิลปินอิสระและผูผ้ลิตมิวสิกวิดีโอ: สามารถน าขอ้มูลน้ีไปใชใ้นการตดัสินใจเลือก
รูปแบบการน าเสนอท่ีสอดคลอ้งกบังบประมาณและศกัยภาพของตนเอง เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการ
เขา้ถึงผูช้มบนแพลตฟอร์มยทููบ 
 3. หน่วยงานส่งเสริมอุตสาหกรรมดนตรี: สามารถน าผลการศึกษาไปใช้ในการจดั
อบรมหรือใหค้  าปรึกษาแก่ผูท่ี้สนใจสร้างสรรคมิ์วสิกวดีิโอ เพ่ือส่งเสริมใหเ้กิดการผลิตผลงานท่ีมี
คุณภาพและมีศกัยภาพในการแข่งขนับนส่ือออนไลน์ 
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