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บทคัดย่อ

	 บทความวิชาการนี้เป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัย การจัดท�ำแผนพัฒนาการขับเคลื่อนหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

ระยะ 4 ปี (พ.ศ. 2562-2564) ซึ่งปัจจุบันนโยบายของภาครัฐได้ให้ความส�ำคัญในการเร่งการส่งเสริมเศรษฐกิจในระดับ

ฐานรากเพื่อลดความเหลื่อมล�้ำ การสร้างเศรษฐกิจชุมชนให้เข้มแข็ง รวมถึงการพัฒนาและยกระดับคุณภาพและมาตรฐาน

ของผลิตภัณฑ์ ให้เข้าสู่มาตรฐานระดับสากล ภายใต้วิสัยทัศน์ “ยกระดับ โอทอป ต่อยอดสู่สากล” เพื่อให้ผู้ประกอบ

การ OTOP มีความพร้อมในการพัฒนาไปในทิศทางที่ดีขึ้น โดยภาครัฐได้จัดท�ำแนวยุทธศาสตร์การส่งเสริมหนึ่งต�ำบล

หนึ่งผลิตภัณฑ์ให้มีความสอดคล้องกับสถานการณ์ในยุคโลกาภิวัตน์ เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ให้สามารถแข่งขัน

ได้ ประกอบด้วย ยุทธศาสตร์การส่งเสริมหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่ 

11-12 ยุทธศาสตร์การส่งเสริมหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี ยุทธศาสตร์การส่งเสริม

หนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ขององค์กรภาครัฐ และยุทธศาสตร์การส่งเสริมหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ในลักษณะบูรณาการ 

การจัดท�ำยุทธศาสตร์จะเป็นประโยชน์ในการขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์ OTOP สู่ความเข้มแข็งและยั่งยืน รวมถึงเพื่อเป็น

แนวทางในการด�ำเนินงานการส่งเสริม สนับสนุน พัฒนาวิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการ OTOP ให้บรรลุผลสัมฤทธิ์

ตามนโยบายของรัฐบาลและของประเทศต่อไป
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Abstract

	 This article is part of a research project in order to develop 4 year (2019-2021) for the One 

Tambon One Product development plan. Currently, the government’s policy has given importance 

to speeding up economic promotion at the foundation level to reduce inequality, strengthening 

the community economy Including the development and improvement of product quality and In 

order to enter products with international standards. Under vision “Raise OTOP products to the Inter 

national level” for OTOP entrepreneurs to be preparedness for development in a better direction. 

The government has created a strategy to promote one Tambon One Product to be consistent with 

the situation in the globalization era in order to develop OTOP products to be competitive. It is  

consists of the strategy of promoting one Tambon One Product according to the National Economic 

and Social Development Plan No. 11-12, Strategy for promoting one Tambon One Product According 

to the 20-year national strategic plan, Strategy for promoting one Tambon One Product of government 

organizations and Strategy of promoting one Tambon One Product in an integrated. The Strategic 

preparation will be helpful in development OTOP products towards strength and sustainability. Also 

as a guideline for the implementation of the promotion, support and development of community 

enterprises and OTOP to achieve results in accordance with the policies of the government and the 

country.

Keywords: Strategy of promoting one Tambon One Product, Promotion of One Tambon One Product,  

	      One Tambon One Product

บทน�ำ
	 ปัญหา OTOP ท�ำไมต้องมียุทธศาสตร์

	 ในช่วงปีพ.ศ. 2540 เป็นช่วงเวลาที่ประเทศชาติ

ก�ำลังเผชิญปัญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจ ประชาชนทุกระดับ

ประสบปัญหาต่าง ๆ  ปัญหาหนึง่ทีป่ระชาชนระดบัรากหญ้า

ซ่ึงเป็นคนกลุ่มใหญ่ของประเทศถูกรุมเร้า คือปัญหาความ

ยากจนเรื่อยมา จนกระทั่งในปี พ.ศ. 2544 รัฐได้ด�ำเนิน

โครงการหน่ึงต�ำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) มีความต่อ

เน่ืองและด�ำเนินการอย่างเป็นรูปธรรมทั่วทุกภูมิภาคทั่ว

ประเทศ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างงานและเพิ่มราย

ได้ให้แก่ชุมชน เสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน ให้

สามารถคิดเอง ท�ำเอง ในการพัฒนาท้องถิ่น ส่งเสริมการ

ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ส่งเสริมความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ของ

ชมุชน ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ โดยสอดคล้องกบัวถิชีวีติและ

วัฒนธรรมในท้องถิ่น ส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย ์

เพื่อด�ำเนินการสนับสนุนการพัฒนาสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์

ท่ีมีประสิทธิภาพ ให้เหมาะสมกับความต้องการของตลาด

ในแต่ละระดับ เพื่อให้เกิดเครือข่ายบริหารระบบการเชื่อม

โยงแหล่งผลิตให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับ

ศักยภาพการผลิตตามห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) สู่การ

ตลาดในแต่ละระดับ และเพื่อให้เครือข่ายบริหารการเชื่อม

โยงศนูย์กระจายสนิค้า และหรอืแหล่งจ�ำหน่ายสนิค้าภายใต้

โครงการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในปัจจุบันและท่ีจะเกิด

ขึ้นในอนาคต ในการจัดโครงการนี้เป็นการสร้างเศรษฐกิจ

ฐานรากให้เข้มแข็งโดยรฐับาลสนบัสนนุช่วยเหลอืด้านความ

รู้ เทคโนโลยี ทุน การบริหารจัดการ เช่ือมโยงสินค้าจาก

ชุมชนไปสู่ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ ในขณะ

นั้นขณะนั้นประเทศเผชิญกับปัญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจ 

โครงการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์นับว่าเป็นโครงการที่
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ช่วยสนับสนุนให้ประชาชนด�ำเนินงานด้วยหลักการพื้นฐาน

ส�ำคัญ 3 ประการคือ1) ภูมิปัญญาท้องถ่ินสู่สากล 2) การพ่ึง

ตนเอง 3) การคิดอย่างสร้างสรรค์และการสร้างทรัพยากร

มนุษย์ ซึ่งผลิตภัณฑ์จากโครงการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์

สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนต่าง ๆ ได้อย่างต่อเนื่อง 

(Tichakon Kasonbua, 2013) สะท้อนถึงทิศทางในการ

เติบโตที่ดีขึ้น อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการต้องมีการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่องให้ตรงกับความต้องการของตลาด

ซึ่งมีการเปล่ียนแปลงอยู่เกือบตลอดเวลาด้วย

	 ในภาวะที่เศรษฐกิจของประเทศต่างๆ ทั่วโลกมี

การแข่งขันกันอย่างรุนแรง ในด้านการค้า การลงทุน และ

การสื่อสาร ท่ามกลางบรรยากาศของกระแสโลกาภิวัตน ์

และความก้าวหน้าของวิทยาการแขนงต่างๆ การพัฒนา

เพื่อการส่งออกผลิตภัณฑ์ OTOP นับเป็นกลไกในการ

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศอีกทางหน่ึงที่สอดคล้อง

กับยุทธศาสตร์การพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขัน

ของไทยในตลาดโลก ด้วยการอาศัยการพึ่งพาเศรษฐกิจ

ในประเทศและต่างประเทศควบคู่กัน ขณะเดียวกันภาค

รัฐต้องให้การสนับสนุน และสร้างจุดแข็งและเอกลักษณ์

ของผลิตภัณฑ์ OTOP เพื่อดึงดูดความสนใจจากตลาดต่าง

ประเทศให้มากขึ้น เพื่อพัฒนาให้ผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มี

ช่องทางการส่งออก เป็นการส่งเสริมการสร้างรายได้  ส่ง

เสริมการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น และสร้างความแข็งแกร่ง

แก่ชุมชนระดับฐานรากแล้ว ในระดับมหาภาคยังเป็นการ

เสริมสร้างความแข็งแกร่งต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ

ให้เติบโตอย่างมั่นคงและยั่งยืนมากขึ้น (ส�ำนักงานพัฒนา

ชุมชนพังงา, http://phangnga.cdd.go.th/services/ 

สืบค้นวันท่ี 6 มิถุนายน 2562) ภาครัฐมีบทบาทส�ำคัญใน

การพัฒนาและขับเคลื่อนให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาด

ย่อมให้สามารถเติบโตและแข่งขันได้ ซึ่งรัฐได้มียุทธศาสตร์

ส่งเสริมผลิตภัณฑ์หนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ สามารถแบ่ง

ออกได้เป็น 4 กลุ่มยุทธศาสตร์ ดังนี้

	 1. ยุทธศาสตร์การส่งเสริมหนึ่งต�ำบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

ฉบับที่ 11-12

	 ในระยะของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่ง

ชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555-2559) ประเทศไทยยังคงต้อง

เผชิญกับการเปลี่ยนแปลงที่ส�ำคัญในกระแสโลกาภิวัตน์ ที่

ส่งผลให้สถานการณ์ทางสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม

มีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วและส่งผลกระทบอย่าง

รุนแรงกว่าช่วงที่ผ่านมา ซึ่งเป็นทั้งโอกาสและความเสี่ยงต่อ

การพฒันาประเทศ จงึมคีวามจ�ำเป็นทีต้่องมกีารเตรยีมความ

พร้อมและสร้างภมูคิุม้กนัตามหลกัปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีง

มาประยุกต์ใช้ในทุกระดับ ตั้งแต่ระดับปัจเจก ครอบครัว

ชุมชน สังคม จนถึงระดับประเทศ เพื่อท่ีจะสามารถปรับตัว

ได้อย่างรู้เท่าทัน โดยมีการก�ำหนดยุทธศาสตร์ในการปรับ

โครงสร้างเศรษฐกิจสู่การเจริญเติบโตอย่างมีคุณภาพและ

ยั่งยืน คือการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่ทิศทางการเติบโต

ในรูปแบบใหม่ ท่ีมุ่งพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให้เข้ม

แข็ง เพื่อลดการพึ่งพาปัจจัยภายนอก โดยการสร้างความ

เข้มแขง็ให้กบัผูป้ระกอบการในภาคการผลติและบรกิาร โดย

เฉพาะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ผู้ประกอบการ

หนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และผู้ประกอบการในภาคเกษตร 

ให้ใช้ภูมิปัญญา วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม และ

ความคิดสร้างสรรค์ เป็นพื้นฐานส�ำคัญในการขับเคลื่อน 

เพื่อยกระดับสู่การผลิตและการให้บริการบนฐานความรู ้

บนพืน้ฐานการผลติและการบริโภคทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม 

ตลอดจนให้มีการเชื่อมโยงกับประเทศในภูมิภาคต่าง ๆ 

บนพื้นฐานการพึ่งพาซ่ึงกันและกัน เพื่อสร้างภูมิคุ้มกันให้

กับประเทศเมื่อเกิดความเปลี่ยนแปลงจากปัจจัยภายนอก

ประเทศ รวมท้ังจะต้องสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจให้

เกิดขึ้นจากปัจจัยภายในประเทศเป็นหลัก และผลักดันให้มี

บทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให้เข้มแข็ง

และแข่งขันได้ ซึ่งมีแนวทางการด�ำเนินงานในรูปแบบของ

การพฒันาภาคอตุสาหกรรม คอืการสนบัสนุนให้มกีารเชือ่ม

โยงการผลิตภาคอุตสาหกรรมขนาดใหญ่กับอุตสาหกรรม

ท้องถ่ิน และกระจายการพัฒนาอุตสาหกรรมไปสู่ภูมิภาค 

สร้างความเชื่อมโยงระหว่างผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาด

กลางและขนาดย่อมและผู ้ประกอบการหนึ่งต�ำบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ กับภาคอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ผ่านระบบห่วง

โซ่อุปทาน และเน้นการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ

ขนาดย่อมท่ีใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม ควบคู่ไปกับการ

จับคู่ทางธุรกิจเพื่อพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมร่วมกัน 

(ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ, 2555)

	 การด�ำเนินโครงการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ ์ถือ

เป็นนโยบายเร่งด่วนของรัฐบาล ซึง่มวีตัถุประสงค์สอดคล้อง

กับแผนการพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจ
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และสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 ในด้านการฟื้นฟูเศรษฐกิจ

ฐานรากให้มีเสถียรภาพ การแก้ปัญหาความยากจน การ

เพ่ิมศกัยภาพและโอกาสของคนไทยในการพึง่พาตนเอง โดย

โครงการหน่ึงต�ำบลหนึง่ผลติภณัฑ์ มวีตัถปุระสงค์ทีใ่ห้ความ

ส�ำคัญกับการลดความเหลื่อมล�้ำ  การสร้างงาน การสร้าง

รายได้ และสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน เพื่อให้สามารถ

คิดเอง ปฏิบัติเองได้ ตลอดจนการสร้างภูมิปัญญาท้องถ่ิน 

ส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ และส่งเสริมความคิด

สร้างสรรค์ของชุมชน (กรมการพัฒนาชุมชน, 2560)

	 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 

12 (พ.ศ. 2560-2564) ได้จัดท�ำบนพื้นฐานของยุทธศาสตร์

ชาติ 20 ปี ซึ่งเป็นแผนแม่บทหลักของการพัฒนาประเทศ 

และเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน รวมทั้ง ประเด็นการ

ปฏิรูปประเทศ ซ่ึงโครงการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ มี

ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (ส�ำนักงานคณะกรรมการ

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2560) จ�ำนวน 2 

ยทุธศาสตร์ทีเ่ก่ียวข้องกบัโครงการหน่ึงต�ำบลหนึง่ผลติภณัฑ์ 

ได้แก่

	 1.1 ยุทธศาสตร์การสร้างความเป็นธรรมและลด

ความเหล่ือมล�้ำในสังคม

	 ส�ำหรับยุทธศาสตร์การสร้างความเป็นธรรมและ

ลดความเหลื่อมล�้ำในช่วง 5 ปีต่อจากนี้ได้ให้ความส�ำคัญกับ

การด�ำเนินการยกระดับคุณภาพบริการทางสังคมให้ท่ัวถึง

โดยเฉพาะอย่างยิ่งด้านการศึกษาและสาธารณสุข รวมท้ัง

การปิดช่องว่างการคุ้มครองทางสังคมในประเทศไทยซึ่ง

เป็นการด�ำเนินงานต่อเนื่องจากท่ีได้ขับเคลื่อนและผลักดัน

ในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 

และมุง่เน้นมากขึน้ในเรือ่งการเพิม่ทกัษะแรงงานและการใช้

นโยบายแรงงานที่สนับสนุนการเพิ่มผลิตภาพแรงงานและ

เสริมสร้างรายได้สูงขึ้น และการสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ

และสงัคมโดยเฉพาะอย่างยิง่การสนบัสนนุในเรือ่งการสร้าง

อาชีพ รายได้ และให้ความช่วยเหลือที่เชื่อมโยงการเพิ่ม

ผลิตภาพส�ำหรับประชากรกลุ่มร้อยละ 40 รายได้ต�่ำสุด 

ผู้ด้อยโอกาส สตรี และผู้สูงอายุ เช่น การสนับสนุนธุรกิจ

ขนาดเล็ก ขนาดกลางและขนาดย่อม วิสาหกิจชุมชนและ

วิสาหกิจเพื่อสังคม การพัฒนาองค์กรการเงินฐานรากและ

การเข้าถึงเงินทุนเพื่อสร้างอาชีพ และการสนับสนุนการเข้า

ถึงปัจจัยการผลิตคุณภาพดีที่ราคาเป็นธรรม เป็นต้น และ

ในขณะเดียวกันก็ต้องเพิ่มประสิทธิภาพการใช้งบประมาณ

เชิงพื้นท่ีและบูรณาการเพื่อการลดความเหลื่อมล�้ำ  โดยมี

เป้าหมายและตัวช้ีวัดท่ีเก่ียวข้อง คือ เป้าหมายท่ีมุ่งเน้น

การเพิ่มศักยภาพชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากให้มีความ

เข้มแข็ง เพ่ือให้ชุมชนพึ่งพาตนเองและได้รับส่วนแบ่งผล

ประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากขึ้น ซึ่งมีตัวชี้วัด 3 ประการ 

คือ (1) ตัวช้ีวัดสัดส่วนครัวเรือนท่ีเข้าถึงแหล่งเงินทุนเพิ่ม

ข้ึน (2) ตัวช้ีวัดดัชนีชุมชนเข้มแข็งเพิ่มข้ึนในทุกภาค และ 

(3) ตัวช้ีวัดมูลค่าสินค้าชุมชนเพิ่มข้ึน

	 1.2 ยุทธศาสตร์การสร้างความเข้มแข็งทาง

เศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน

	 การขบัเคลือ่นให้เศรษฐกจิเจรญิเตบิโตในช่วงแผน

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12 จะเน้นการ

พัฒนาและใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมขั้น

ก้าวหน้าท่ีเข้มข้นมากข้ึน การพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล การ

พัฒนาและยกระดับคุณภาพของก�ำลังคน และความคิด

สร้างสรรค์ในการขยายฐานเศรษฐกิจและฐานรายได้ใหม่

ควบคูก่บัการเพิม่ผลติภาพของฐานการผลติและบรกิารเดมิ 

รวมทัง้การต่อยอดการผลติและบรกิารเดมิโดยใช้ดจิทิลัและ

เทคโนโลยอีจัฉรยิะ นอกจากนัน้จะให้ความส�ำคญักบัการใช้

ศักยภาพของทรัพยากรชีวภาพ การส่งเสริมการเช่ือมโยง

ตลอดห่วงโซ่มูลค่าอย่างมีประสิทธิภาพ การพัฒนาพื้นที่

เศรษฐกิจใหม่และการพัฒนาตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ 

การผสมผสานภาคบริการเข้ากับการค้าและการเตรียม

ความพร้อมของภาคบริการให้สามารถรองรับการแข่งขันที่

เสรีข้ึน การเสริมสร้างศักยภาพการแข่งขันให้กับวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อม รวมทัง้การสร้างสงัคมผูป้ระกอบ

การที่ผลิตได้ขายเป็น โดยพิจารณาการเปลี่ยนแปลงความ

ต้องการของผู้บริโภคอย่างรวดเร็วและมาตรฐานสากลของ

สินค้าและบริการที่สูงขึ้นรวมถึงมาตรฐานด้านสิ่งแวดล้อม 

รวมทั้งพัฒนาระบบและกลไก ตลอดจนการพัฒนาเชิงพื้นที่

เพือ่กระจายโอกาสเศรษฐกจิให้คนในชุมชนและท้องถ่ินและ

แบ่งปันผลประโยชน์อย่างเป็นธรรมเพื่อลดความเหลื่อมล�้ำ

ทางเศรษฐกิจ โดยมีเป้าหมายและตัวช้ีวัดท่ีเก่ียวข้อง คือ 

การสร้างความเข้มแขง็ให้เศรษฐกจิรายสาขา เป้าหมายเพือ่

ให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีบทบาทต่อระบบ

เศรษฐกิจเพิ่มมากขึ้น ซึ่งมีตัวชี้วัดคือ สัดส่วนผลิตภัณฑ์

มวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศทั้งประเทศเพ่ิมขึ้นไม่น้อย
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ฉบับสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ปีที่ 11 ฉบับที่ 3 ประจ�ำเดือน กันยายน-ธันวาคม 2564 25

กว่าร้อยละ 45 เมื่อสิ้นสุดแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ ฉบับที่ 12

	 ผลของการด�ำเนินโครงการส่งเสริมภาคเอกชนที่

เป็นผูผ้ลติสนิค้ารายใหญ่เชือ่มโยงกับเครือข่ายประชารฐัและ

ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชน รวมทั้งการเพ่ิมศักยภาพ

หมู่บ้านและชุมชนเพื่อความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก

ตามแนวทางประชารัฐ เมื่อรวมกับการพัฒนาคุณภาพและ

การเข้าถึงระบบสาธารณสุขและกระบวนการยุติธรรม การ

ขยายโอกาสการเข้าถงึมาตรการสนิเชือ่ในระบบ ส่งผลให้ผล

การพัฒนามีความคืบหน้าที่ส�ำคัญ เช่น แรงงานนอกระบบ

สามารถเข้าถึงประกันสังคมเพิ่มขึ้นจากร้อยละ 7.23 ในป ี

2559 เป็นร้อยละ 8.9 ในปี 2561 การเข้าถึงกระบวนการ

ยุติธรรมของกลุ่มประชากรที่มีฐานะยากจนเพิ่มข้ึนจาก 

1,820 รายในปี 2559 เป็น 2,795 รายในปี 2560 ส�ำหรับ

การดูแลเศรษฐกิจฐานรากหรือเศรษฐกิจชุมชนมีความเข้ม

แข็ง มีการวางแผนการผลิตและการตลาด ขณะเดียวกัน

มีการเพิ่มมูลค่าสินค้าของชุมชนผ่านการด�ำเนินโครงการ

สินค้าหน่ึงต�ำบลหนึง่ผลิตภณัฑ์ และน�ำผลติภณัฑ์หนึง่ต�ำบล

หน่ึงผลิตภัณฑ์ ไปจ�ำหน่ายบนเครื่องบิน จนสามารถเพิ่ม

มูลค่าของผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้นโดยเฉพาะสินค้าหนึ่งต�ำบล

หน่ึงผลิตภณัฑ์ ทีม่แีนวโน้มการสร้างรายได้เพิม่มากข้ึนอย่าง

ต่อเนื่องจาก 98,000 ล้านบาท ในปี 2557 เป็น 190,000 

ล้านบาทในปี 2561 ในขณะที่สัดส่วนคนจนลดลงอย่างต่อ

เน่ืองจากร้อยละ 8.61 ในปี 2559 เป็นร้อยละ 7.87 ในป ี

2560 เทียบกับเป้าหมาย ณ สิ้นแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 ที่ก�ำหนดไว้ร้อยละ 6.5 ในส่วน

ของรายได้ในปี 2560 ยังอยู่ที่ 0.453 สูงกว่าเป้าหมาย

ที่ก�ำหนดไว้ 0.41 เมื่อสิ้นสุดแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 และรายได้เฉลี่ยต่อหัวของกลุ่ม

ประชากรร้อยละ 40 ที่มีรายได้ต�่ำสุดในปี 2560 เพิ่มเฉลี่ย

ร้อยละ 0.8 ต่อปี ต�่ำกว่าเป้าหมายที่ก�ำหนดไว้ร้อยละ 15 

ต่อปี (ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ, 2562)

	 1.3 ยุทธศาสตร์การส่งเสริมหนึ่งต�ำบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี

	 แผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2561-2580) 

มุ ่งเน้นการสร้างสมดุลระหว่างการพัฒนา ความมั่นคง 

เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยการมีส่วนร่วมในทุก

ภาคส่วนในรูปแบบประชารัฐ ซึ่งมีวิสัยทัศน์ว่า มั่นคง มั่งคั่ง 

ยั่งยืน เพื่อการเจริญเติบโตของชาติ ความอยู่ดีมีสุข ความ

ยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติ และการอยู่ร่วมกันอย่าง

สันติ โดยประกอบด้วย 6 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ ยุทธศาสตร์

ชาติด้านความมั่นคง ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความ

สามารถในการแข่งขัน ยุทธศาสตร์ชาติด้านการพัฒนาและ

เสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ ยุทธศาสตร์ชาติด้าน

การสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม ยุทธศาสตร์

ชาติด้านการสร้างความเจริญเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็น

มติรต่อสิง่แวดล้อม และยทุธศาสตร์ชาตด้ิานการปรบัสมดลุ

และพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ โดยโครงการ

หน่ึงต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ มีความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์

ชาติ (ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ, 2561) คือ ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้าง

ความสามารถในการแข่งขัน กล่าวคือ

	 มีเป ้าหมายการพัฒนาที่มุ ่งเน ้นการยกระดับ

ศกัยภาพของประเทศในหลากหลายมติ ิบนพืน้ฐาน แนวคดิ 

3 ประการ ได้แก่ (1) ต่อยอดอดีต โดยมองกลับไปที่ราก

เหง้าทางเศรษฐกิจ อัตลักษณ์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต 

และจุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติ ที่หลากหลาย รวม

ทั้งความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของประเทศในด้านอื่น 

ๆ น�ำมาประยุกต์ผสมผสานกับเทคโนโลยีและนวัตกรรม 

เพื่อให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจ และสังคมโลกสมัย

ใหม่ (2) ปรับปัจจุบัน เพื่อปูทางสู่อนาคต ผ่านการพัฒนา

โครงสร้างพื้นฐานของประเทศในมิติต่าง ๆ ทั้งโครงข่าย

ระบบคมนาคมและขนส่ง โครงสร้างพื้นฐานวิทยาศาสตร ์

เทคโนโลยี และดิจิทัล และการปรับสภาพแวดล้อม ให้เอื้อ

ต่อการพฒันาอตุสาหกรรมและบรกิารอนาคต และ (3) สร้าง

คุณค่าใหม่ในอนาคต ด้วยการเพิ่มศักยภาพของผู้ประกอบ

การ พัฒนาคนรุ่นใหม่ รวมถึงปรับรูปแบบธุรกิจเพื่อตอบ

สนองต่อความต้องการของตลาด ผสมผสานกับยุทธศาสตร์

ท่ีรองรับอนาคต บนพื้นฐานของการต่อยอดอดีตและปรับ

ปัจจุบัน พร้อมทั้งการส่งเสริม และสนับสนุนจากภาครัฐ ให้

ประเทศไทยสามารถสร้างฐานรายได้และการจ้างงานใหม่ 

ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนในเวทีโลก ควบคู่ไป

กบัการยกระดบัรายได้และการกนิดอียูด่ ีรวมถงึการเพิม่ขึน้

ของคนชั้นกลางและลดความเหลื่อมล�้ำของคน ในประเทศ

ได้ในคราวเดียวกัน ซ่ึงมีตัวช้ีวัด 3 ประการ ประกอบด้วย 

(1) รายได้ประชาชาติ การขยายตัวของผลิตภัณฑ์ มวล

รวมภายในประเทศ และการกระจายรายได้ (2) ผลิตภาพ
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การผลิตของประเทศ ทั้งในปัจจัยการผลิตและแรงงาน (3) 

การลงทุนเพื่อการวิจัยและพัฒนา และ (4) ความสามารถ

ในการแข่งขันของประเทศ

	 โดยมีประเด็นยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความ

สามารถในการแข่งขันที่สอดคล้องกับโครงการ หนึ่งต�ำบล

หนึ่งผลิตภัณฑ์ 2 ประการ คือ (1) การเกษตรสร้างมูลค่า 

โดยให้ความส�ำคญักบัการเกษตรในรปูแบบเกษตรอตัลกัษณ์

พื้นถ่ิน ส่งเสริมการน�ำอัตลักษณ์พื้นถิ่นและภูมิปัญญาท้อง

ถิ่นมาเป็นผลิตภัณฑ์การเกษตรมาใช้ในการผลิตสินค้าเพื่อ

เพ่ิมมูลค่า และส่งเสริมเศรษฐกิจของท้องถิ่น ตลอดจน

สามารถสร้างจุดเด่น ความแตกต่างของสินค้าเกษตรไทย

ในตลาดโลก เพื่อตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค

ที่แตกต่างกันทั่วโลกได้ พร้อมทั้งส่งเสริมการประยุกต์ใช้

ภูมิปัญญาและเทคโนโลยีในการพัฒนากระบวนการผลิต 

และบรรจภุณัฑ์ เพือ่ให้มสีนิค้าอตัลกัษณ์พืน้ถิน่ออกสูต่ลาด

สม�่ำเสมอ รวมถึงสินค้าเกษตรนอกฤดูกาล การพัฒนา

คุณภาพผลิตภัณฑ์เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นให้ได้รับการ

รับรองมาตรฐานทั้งระดับในประเทศและต่างประเทศ การ

ส่งเสริมการขึ้นทะเบียนรับรองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ การ

ส่งเสริมการสร้างแบรนด์สินค้าของเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น 

และการสร้างความต้องการของสินค้าด้วยการสร้างเรื่อง

ราวของสินค้าให้เป็นที่รู ้จักและยอมรับในคุณภาพทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ รวมทั้งการผลักดันการส่งออก

สินค้าเกษตรอัตลักษณ์ไทยสู่สากลต่อไป และ (2) สร้าง

ความหลากหลายด้านการท่องเที่ยว โดยการรักษาการเป็น

จุดหมายปลายทางที่ส�ำคัญของการท่องเที่ยวระดับโลกที่

ดึงดูดนักท่องเที่ยวทุกระดับ และเพ่ิมสัดส่วนของนักท่อง

เที่ยวที่มีคุณภาพสูง โดยรักษาการเป็นจุดหมายปลายทางท่ี

ส�ำคัญของการท่องเที่ยวระดับโลกที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวทุก

ระดับและเพิ่มสัดส่วนของนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพสูง มุ่ง

พัฒนาธรุกจิด้านการท่องเทีย่วให้มีมลูค่าสงูเพิม่มากขึน้ด้วย

อัตลักษณ์และวัฒนธรรมไทย ใช้ประโยชน์จากข้อมูลและ

ภูมิปัญญาท้องถ่ินเพ่ือสร้างสรรค์คุณค่าทางเศรษฐกิจและ

ความหลากหลายของการท่องเทีย่วให้สอดรบักบัทิศทางและ

แนวโน้มของตลาดยุคใหม่ โดยการสร้างและใช้ประโยชน์

จากข้อมูลขนาดใหญ่ รวมทั้งเทคโนโลยีและนวัตกรรมใน

การส่งเสริมการตลาด การดูแลความปลอดภัยและอ�ำนวย

ความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม การใช้ประโยชน์จาก

การท่องเที่ยวให้เอื้อต่อผลิตภัณฑ์ชุมชนและเศรษฐกิจ

ต่อเนื่อง พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเดิมและสร้างแหล่งท่อง

เท่ียวใหม่ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะโดยค�ำนึงถึงศักยภาพของ

แต่ละพื้นที่ ตลอดจนส่งเสริมการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน 

ระบบนเิวศ และ ทรพัยากรทีเ่อือ้ต่อการเตบิโตของการท่อง

เท่ียวท่ีมีคุณภาพ เพ่ือกระจายโอกาสในการสร้างรายได้ไป

สูช่มุชนและเมอืงอย่างทัว่ถงึและยัง่ยนื ตลอดจนพฒันาการ

เช่ือมโยงการท่องเท่ียวไทยกับประเทศอื่นในภูมิภาค เพื่อ

การเป็นแม่เหล็กดึงดูดนักท่องเท่ียวอย่างประทับใจตลอด

การท่องเท่ียวจนเกิดการท่องเท่ียวซ�้ำและแนะน�ำต่อ

	 1.4 ยุทธศาสตร์การส่งเสริมหนึ่งต�ำบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ขององค์กรภาครัฐ

	         1.4.1 ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการ

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

	 ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติในฐานะหน่วยงานวางแผนเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติซ่ึงเป็นแผนแม่บทหลักในการช้ีน�ำการ

พัฒนา การติดตามประเมินสถานการณ์เศรษฐกิจและ

วิเคราะห์เศรษฐกิจ การวิเคราะห์ความเหมาะสมของ

โครงการเศรษฐกิจและสังคมรวมทั้งการติดตามประเมิน

ผลการพัฒนาประเทศ มีหน้าท่ีเก่ียวข้องกับโครงการหนึ่ง

ต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในมิติต่าง ๆ ของการด�ำเนินงาน 

รวมท้ังการเช่ือมโยงบูรณาการโครงการหนึ่งต�ำบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ กับโครงการอื่น ๆ และการเชื่อมโยงกับการ

พฒันาพืน้ทีใ่นระดบัท้องถิน่ของจงัหวดั ทัง้นี ้ส�ำนกังานสภา

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้เข้ามาร่วมโครงการ

หนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ นับตั้งแต่ครั้งแรกเมื่อมีการออก

ค�ำสั่งระเบียบส�ำนักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยคณะกรรมการ

อ�ำนวยการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ พ.ศ. 2544 โดยได้

รับแต่งตั้งให้เป็นคณะกรรมการใน คณะกรรมการอ�ำนวย

การ หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ และเป็นอนุกรรมการใน

คณะอนุกรรมการจัดท�ำแผนและงบประมาณ และคณะ

อนุกรรมการติดตามและประเมินผล อย่างไรก็ตามในทาง

ปฏบัิต ิคณะกรรมการอ�ำนวยการ หนึง่ต�ำบล หนึง่ผลติภณัฑ์ 

ดังกล่าวเป็นเพียงการเริ่มต้น หลังจากนั้นต่อมา ส�ำนักงาน

สภาพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้เร่ิมเข้ามาร่วม

รับผิดชอบโครงการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ อีกครั้งในป ี

พ.ศ. 2556 ตามการมอบหมายของนายกรัฐมนตรี ประธาน 

คณะกรรมการอ�ำนวยการ หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ใน

ฐานะหน่วยงานจดัท�ำแผน โดยการให้ ส�ำนกังานสภาพฒันา
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เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ร่วมกับหน่วยงานที่เก่ียวข้อง

ยกร่างแนวทางหรือยุทธศาสตร์เพื่อการส่งเสริม OTOP ใน

แนวทางใหม่ รวมทัง้ยงัรบัผดิชอบในการติดตามประเมนิผล

ซึ่งเป็นหน้าที่โดยตรงของ ส�ำนักงานสภาพัฒนาเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ ในการรายงานสถานการณ์เศรษฐกิจ 

ปัญหา อุปสรรคและแนวทางแก้ไขต่าง ๆ

	    1.4.2 กระทรวงมหาดไทย

	 กระทรวงมหาดไทยมีบทบาทนอกเหนือจาก

การด�ำเนินงานของกรมการพัฒนาชุมชน โดยเฉพาะผู ้

ว่าราชการจังหวัดและนายอ�ำเภอในฐานะที่เป็นประธาน 

นตผ. จังหวัด และ นตผ. อ�ำเภอและหรือกิ่งอ�ำเภอ ท้ังนี้ 

กระทรวงมหาดไทยมีบทบาทหน้าที่โดยสรุป ดังนี้

	 1) การท�ำหน้าทีข่องผูว่้าราชการจังหวดัในต�ำแหน่ง

ประธานคณะอนุกรรมการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ระดับ

จังหวัด (นตผ. จังหวัด) และนายอ�ำเภอที่เป็นประธานคณะ

อนุกรรมการหน่ึงต�ำบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ อ�ำเภอ/กิ่งอ�ำเภอ 

(นตผ. อ�ำเภอ/กิ่งอ�ำเภอ) มีภารกิจคือ การน�ำนโยบาย 

ยุทธศาสตร์และแผนส่งเสริม OTOP ลงสู่การปฏิบัติใน

ระดับพื้นที่ การประสานงานการก�ำกับดูแลติดตามความ

ก้าวหน้าและการติดตามประเมินผล การเผยแพร่ข่าวสาร

การสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับโครงการ กิจกรรม 

OTOP ตลอดจนการจัดเก็บรวบรวมข้อมูลในระดับพื้นที ่

ทั้งนี้ทั้งผู้ว่าราชการจังหวัดและนายอ�ำเภออาจสร้างกลไก

ระดับพ้ืนท่ี คือการตั้งคณะท�ำงานแต่ละด้าน เช่น การผลิต 

การตลาด ตามความเหมาะสมของพ้ืนที่เพ่ือให้การแปลง

แผนลงสู่ปฏิบัติได้อย่างประสบความส�ำเร็จตามเป้าหมาย

	 2) การท�ำหน้าที่หลักในการก�ำกับดูแล ประสาน

งานและด�ำเนินการโครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�ำบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ไทย ประกอบด้วย การจัดท�ำเวทีประชาคม การ

จัดล�ำดับความส�ำคัญของผลิตภัณฑ์ ด�ำเนินการคัดเลือก

ผลิตภัณฑ์ ตรวจสอบและกลั่นกรองผลิตภัณฑ์ดีเด่นของ

ต�ำบลเสนอต่อจังหวัด และคณะอนุกรรมการ นตผ. ระดับ

ภูมิภาค

	 3) การจัดท�ำแผนงาน โครงการและกิจกรรมเพื่อ

การส่งเสริม OTOP ให้สอดคล้องกับศักยภาพของพื้นที่ตาม

นโยบายและวัตถุประสงค์ของโครงการ OTOP ของรัฐบาล

เพื่อเสนอต่อ คณะกรรมการอ�ำนวยการ หนึ่งต�ำบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ ในการขอรับการจัดสรรงบประมาณมาด�ำเนิน

การ

	 4) การประสานงานกับหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาค

รัฐและภาคเอกชนเพื่อการด�ำเนินงานหนึ่งต�ำบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ในระดับพื้นที่ ทั้งการประสานงานกับหน่วยงาน

ส่วนกลางและการประสานงานระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ  ใน

ระดับพ้ืนท่ี การบูรณาการแผนงาน/งบประมาณของส่วน

ราชการต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องและการแก้ไขปัญหาอุปสรรค

การด�ำเนินการต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนเพื่อให้โครงการสามารถ

บรรลุเป้าหมายตามท่ีก�ำหนด

	 5) การบูรณาการแผนงานต่าง ๆ  ภายใต้โครงการ 

OTOP และการบูรณาการระหว่างโครงการ ตามนโยบาย

ของรัฐ เช่น การมอบหมายให้ผู้ว่าราชการจังหวัดพิจารณา

การบูรณาการระหว่างกองทุนพัฒนาบทบาทสตรีกับ

ยทุธศาสตร์ฟ้ืนฟ ูOTOP ในลกัษณะเกือ้กลูกันโดยให้กองทนุ

พัฒนาบทบาทสตรีให้การสนับสนุนการให้ทุนแก่สตรีท่ีเป็น

ผู้ผลิต OTOP

	    1.4.3 กระทรวงพาณิชย์

	 กระทรวงพาณิชย์เป็นหน่วยงานหลักที่มีหน้าที่

ดูแลการตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งในระยะ 3-4 ปีแรกของการด�ำเนินงานโครงการ 

OTOP กระทรวงพาณชิย์มบีทบาทส�ำคญักบัการสร้างตลาด

ต่างประเทศค่อนข้างมาก ซึ่งเป็นไปตามนโยบายของ คณะ

กรรมการอ�ำนวยการ หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ในขณะ

นั้น บทบาทภารกิจของกระทรวงพาณิชย์ในการส่งเสริม 

OTOP ท่ีส�ำคัญ มีดังนี้

	 1) ภารกิจหน้าที่ในการก�ำหนดแผนและแนวทาง

การด�ำเนนิการส่งเสรมิการตลาดทัง้ภายในประเทศและต่าง

ประเทศ การกระจายสินค้า การบริหารจัดการด้านการ

ตลาดการประสานงานเชื่อมโยงบูรณาการด้านการตลาด 

ตลอดจนการดูแล การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาของ 

OTOP

	 2) การส่งเสริมตลาดในประเทศ โดยมีหน่วยงาน

ด�ำเนินงานหลัก คือส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ ท�ำ

หน้าที่จัดงานแสดงและจ�ำหน่ายสินค้า การเจรจาธุรกิจโดย

การจัดให้ผู้ซ้ือพบกับผู้ขาย การพัฒนาผู้ประกอบการโดย

การอบรมให้ความรูด้้านการตลาดแก่ผูป้ระกอบการ OTOP 

การคัดเลือกสินค้าเพื่อออกสู่ตลาด การก�ำหนดหลักเกณฑ์

และการแต่งตั้งคณะกรรมการขึ้นมาดูแลซึ่งจะมีทั้งภาครัฐ

และเอกชนการพัฒนาและส่งเสริมด้านบรรจุภัณฑ์ การจัด

ท�ำคู่มอืแก่พาณชิย์จงัหวดัเพือ่ใช้เป็นแนวทางการศกึษาการ
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เข้าสู่ตลาดเป้าหมาย เพื่อเป็นกรอบการด�ำเนินงานด้านการ

ตลาด รวมทั้งการประชุมชี้แจงท�ำความเข้าใจคู่มือ เป็นต้น

	 3) การสร้าง Brand OTOP ให้เป็นที่รู้จักท่ัวกัน

ในตลาดในประเทศและต่างประเทศ โดยใช้กลไกต่างๆ 

เช่น OTOP select การจัดงานแสดงสินค้า การร่วมมือ

กับกระทรวงต่างประเทศเพื่อน�ำเสนอ OTOP ในเวทีต่าง

ประเทศ

	 4) การสนับสนุนและส่งเสริมให้มีสถานท่ีจัด

จ�ำหน่ายและกระจายสินค้า เช่น การก่อสร้างซุ้มจ�ำหน่าย 

OTOP (kiosk) ร้านจ�ำหน่ายสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า 

เป็นต้น

	 5) การส่งเสริมการส่งออกและความร่วมมือต่าง

ประเทศ ได้แก่ การจัดงานแสดงสินค้า OTOP ในต่าง

ประเทศ การก�ำหนดประเทศเป้าหมายและสินค้าเป้า

หมาย และแนวทางส่งเสริมการตลาดต่างประเทศอื่นๆ เช่น 

จัดให้มีโครงการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์หนึ่งต�ำบล 

หนึ่งผลิตภัณฑ์เพื่อการส่งออกการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มี

ศักยภาพในการแข่งขันด้วยการวิจัยและพัฒนา การเป็น

ตัวแทนประเทศไทยเข้าร่วมประชุมนานาชาติในหัวข้อท่ี

เกีย่วกบั OTOP การประชมุความร่วมมอืนานาชาต ิ(OVOP 

summit) เป็นต้น

	 6) การส่งเสริมทรัพย์สินทางปัญญา การจด

ทะเบียนเคร่ืองหมาย OTOP การก�ำหนดหลักเกณฑ์เพื่อ

ขอใช้และการอนุญาตให้ใช้เคร่ืองหมาย OTOP การด�ำเนิน

งานสนับสนุนผู้ประกอบการ OTOP และวิสาหกิจชุมชนใน

การจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์

	    1.4.4 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

	 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมท�ำหน้าที่หลักเก่ียวกับ

การส่งเสริม OTOP ใน 3 ด้าน ได้แก่ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ เช่น บรรจุภัณฑ์ เป็นต้น การพัฒนา

ผู้ประกอบการ และการพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจ และอาจ

มีงานด้านอื่น ๆ เช่น การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ

ด้านการตลาด และการพัฒนาปัจจัยพื้นฐานที่เอื้อต่อการ

ท�ำธุรกิจ ทั้งน้ีในการปฏิบัติงานกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

ด�ำเนินการทั้งในลักษณะด�ำเนินการเอง ด�ำเนินการภายใต้

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภูมิภาค และการด�ำเนินงานร่วม

กับสถาบันอิสระต่าง ๆ  ภายใต้กระทรวงอุตสาหกรรม และ

หน่วยงานอื่น ๆ ภายใต้กระทรวงอุตสาหกรรม ส่วนการ

พัฒนาคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์สินค้าหนึ่งต�ำบล 

หนึ่งผลิตภัณฑ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจะท�ำงานร่วมกับ

ส�ำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม เป็นหลัก ทั้งนี ้

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมมีหน้าท่ี ดังนี้

	 1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ เริ่มต้ังแต่

การพัฒนาวัตถุดิบ การปรับปรุงกระบวนการผลิตการ

ปรับปรุงการบริหารจัดการการผลิต การสร้างและพัฒนา

นวัตกรรม การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีท่ีเหมาะสม ทันสมัย 

การพฒันาผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ในสาขาเป้าหมาย เช่น 

เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย สินค้าหัตถกรรมและของใช้ แก้ว 

เครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น

	 2) การพัฒนาผู้ประกอบการ โดยการฝึกอบรม 

การศกึษาดงูาน การจดัหาพีเ่ลีย้งท่ีปรกึษาเพือ่เข้าไปแนะน�ำ 

ให้ค�ำปรึกษาทั้งด้านความรู้ท่ัวไปและความรู้เฉพาะเรื่อง 

เฉพาะสาขาหรือประเภทผลิตภัณฑ์โดยเฉพาะ รวมท้ังการ

สร้างทายาทวิสาหกิจชุมชนคนรุ่นใหม่

	 3) บทบาทในการด�ำเนินงานร่วมกับหน่วยงานที่

เก่ียวข้องเรื่องอื่น ๆ เช่น การก�ำหนดมาตรฐานการสร้าง

มูลค่าเพิ่ม การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เพื่อยกระดับให้ได้

มาตรฐาน เช่น มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นต้น

	 4) การสนับสนุนอื่น ๆ  ที่กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

ได้เคยด�ำเนินการ เช่น การส่งเสริมด้านการตลาดโดยการ

จัดงานแสดงและจ�ำหน่ายสินค้า การจับคู่ธุรกิจ ร่วมรับผิด

ชอบด�ำเนินการจัดตั้ง OTOP distribution center ใน

ภูมิภาคตามนโยบายและการมอบหมายงานของรัฐบาล

	    1.4.5 กรมการพัฒนาชุมชน

	 กรมการพัฒนาชุมชนเป็นหน่วยงานหลักและมี

บทบาทส�ำคัญในการด�ำเนินงานตามโครงการหนึ่งต�ำบล 

หนึ่งผลิตภัณฑ์ของรัฐบาลมาตั้งแต่เริ่มต้นจนถึงปัจจุบัน 

แม้กระท่ังในบางปีท่ีโครงการหน่ึงต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์มี

ปัญหาในด้านงบประมาณ แต่กรมการพัฒนาชุมชนก็ยัง

คงด�ำเนินการในโครงการส�ำคัญ คือการจัดงานแสดงสินค้า

และจ�ำหน่ายสินค้าท่ีจัดขึ้นกลางปี และปลายปีของทุกปี

เป็นประจ�ำ  เนื่องจากเป็นช่องทางการตลาดที่ส�ำคัญและ

จ�ำเป็นของผลิตภัณฑ์ OTOP ท่ีไม่สามารถหยุดได้ โดยสรุป

กรมการพัฒนาชุมชนมีบทบาทหน้าท่ี ดังนี้

	 1) ท�ำหน้าที่เป็นกรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ

ในคณะกรรมการอ�ำนวยการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แห่ง

ชาติ (กอ. นตผ.) ซ่ึงมีภารกิจเก่ียวกับการก�ำหนดนโยบาย 

ยุทธศาสตร์และแผนแม่บทเพื่อการส่งเสริมหนึ่งต�ำบล หนึ่ง
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ผลิตภัณฑ์ การพิจารณาแผนด�ำเนินงานและงบประมาณ

ด�ำเนินการของหน่วยงานต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับนโยบาย

และประสานงานกันอย่างมีเอกภาพ รวมทั้งการก�ำกับและ

ตดิตามผลการด�ำเนนิงาน และการท�ำหน้าทีส่นบัสนนุ คณะ

กรรมการอ�ำนวยการ หน่ึงต�ำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ ในการ

ก�ำหนดมาตรฐานและจัดท�ำหลักเกณฑ์การคัดเลือกและ

ขึ้นบัญชีผลิตภัณฑ์ดีเด่นของต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และการ

ประชาสัมพันธ์เผยแพร่การด�ำเนินงานเก่ียวกับหนึ่งต�ำบล 

หน่ึงผลิตภัณฑ์

	 2) ท�ำหน้าท่ีหลักในการเป็นอนุกรรมการและ

เลขานุการของคณะอนุกรรมการ นตผ. ระดับภูมิภาค 

อนุกรรมการ/เลขานุการ นตผ.จังหวัด และอนุกรรมการ/

เลขานุการ นตผ.อ�ำเภอตามระเบียบส�ำนักนายกรัฐมนตรี

ว่าด้วยคณะกรรมการอ�ำนวยการหน่ึงต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์

แห่งชาติ (กอ.นตผ) พ.ศ. 2544 และ พ.ศ. 2545 ซ่ึงมีหน้า

ที่หลักเกี่ยวกับการน�ำนโยบายยุทธศาสตร์และแผน ท่ี คณะ

กรรมการอ�ำนวยการ หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เห็นชอบ

ไปเป็นแนวทางปฏิบัติและด�ำเนินงานในระดับพื้นท่ี ขณะ

เดียวกันก็ต้องจัดท�ำแผนงาน โครงการหรือกิจกรรมหนึ่ง

ต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของพื้นที่เสนอต่อ คณะกรรมการ

อ�ำนวยการ หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ การประสานงาน

ร่วมกับคณะอนุกรรมการอื่น ๆ

	 3) ประสานงาน และร่วมงานกับหน่วยงานท่ี

เก่ียวข้องในทุกภารกิจของการพัฒนาและส่งเสริมหนึ่ง

ต�ำบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ โดยการเข้าร่วมเป็นคณะอนกุรรมการ

ทุกคณะภายใต้ คณะกรรมการอ�ำนวยการ หนึ่งต�ำบล 

หน่ึงผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้เพื่อให้การท�ำงานในทุกด้านมีความ

ประสานและสอดคล้องไปกับการด�ำเนินงานของกรมการ

พัฒนาชุมชน เกิดการบูรณาการการท�ำงานร่วมกัน เพ่ือ

ท�ำให้โครงการสามารถบรรลุเป้าหมายได้ครบถ้วนอย่างมี

ประสิทธิภาพ

	 4) เป็นแกนหลักของจังหวัดและอ�ำเภอในการ

ด�ำเนินงานคัดเลือกหนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ดีเด่นของ

จังหวัดโดยให้แต่ละจังหวัดคัดเลือกผลิตภัณฑ์ดีเด่น 1 – 10 

ชนิดแรกของจังหวัดก่อนการใช้ตัวชี้วัดด้านชุมชน และตัว

ชี้วัดด้านผลิตภัณฑ์เป็นเกณฑ์การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ดีเด่น

	 5) การส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ OTOP ได้พัฒนา

คุณภาพและรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ได้ตามเกณฑ์มาตรฐาน 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปของการพัฒนาเครือข่ายองค์

ความรู้ (Knowledge Based OTOP : KBO) ร่วมมือกับ

สถาบันการศึกษาในชุมชนเพื่อน�ำมาช่วยสนับสนุนการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ การประสานและด�ำเนินงานหมู ่บ้าน 

OTOP เพื่อการท่องเที่ยวโดยสร้างเอกลักษณ์เฉพาะท้อง

ถิ่นและพัฒนาหมู่บ้านให้มีความพร้อมในการให้บริการแก่

นักท่องเท่ียวนอกจากนี้ ยังพัฒนาเยาวชนเพื่อให้เกิดการ

อนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถ่ิน ส่งเสริมให้เยาวชน

จัดท�ำแผนการอนุรักษ์และพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นและ

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ส่งเสริมให้เยาวชนออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP และบันทึกองค์ความรู้เพื่อการ

เรียนรู้ต่อไป เพื่อเป็นการพัฒนาสู่อนาคตให้ยั่งยืนในระยะ

ยาว รวมท้ังด�ำเนินการตามภารกิจหลักของกรมเพ่ือส่ง

เสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให้มีความมั่นคง 

ส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ การพัฒนาอาชีพ การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดจากภูมิปัญญาท้องถ่ิน และการมีส่วนร่วม

ของประชาชนในการสร้างงานสร้างรายได้ให้เชื่อมโยงไปสู่

การด�ำเนินงานโครงการ OTOP

	 6) ส่งเสริมช่องทางการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP 

ท้ังระดับประเทศและระดับภูมิภาค โดยจัดให้มีการแสดง

และจ�ำหน่ายสินค้า OTOP ในส่วนกลางในช่วงกลางปีและ

ปลายปี ซ่ึงจัดข้ึนอย่างน้อย 2 ครั้ง/ปี และการจัดให้มีการ

แสดงและจ�ำหน่ายสินค้า OTOP ในระดับภูมิภาคต่าง ๆ 

เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดและกระตุ ้นการสร้างรายได้

ให้แก่ชุมชนตามนโยบายของรัฐบาล ซึ่งกรมการพัฒนา

ชุมชนได้รับมอบหมายให้ด�ำเนินงาน OTOP Distribution 

Center และในส่วนกลางร่วมกับกระทรวงคมนาคม และ

กรงุเทพมหานครในการจดัหาพืน้ทีแ่สดงและจ�ำหน่ายสนิค้า

	 7) การส�ำรวจและข้ึนทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบ

การ OTOP และทะเบียนผลิตภัณฑ์ OTOP เพื่อจัดท�ำ

ฐานข้อมูลและการปรับปรุงฐานข้อมูลดังกล่าวให้ทันสมัย

เป็นปัจจุบัน รวมท้ังการจัดท�ำข้อมูลอื่น ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับ 

OTOP เช่น รายได้จากการจ�ำหน่ายสินค้า ยอดส่งออก

การจ�ำหน่ายสินค้าในตลาดต่างประเทศ เพื่อรายงานต่อ

ภาคสาธารณะและใช้เป็นตัวชี้วัดความส�ำเร็จของโครงการ 

OTOP

	 8) ท�ำหน้าที่ร ่วมจัดท�ำยุทธศาสตร์การพัฒนา 

ตัวอย่างเช่น การจัดท�ำยุทธศาสตร์ฟื้นฟู OTOP ต่อยอด

สู่สากล ภายใต้ยุทธศาสตร์ใหม่ของ คณะกรรมการอ�ำนวย

การ หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ คือ การพัฒนา OTOP ตาม
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ศักยภาพกลุ่มผลิตภัณฑ์ 4 กลุ่ม คือ A สินค้าดาวเด่น B 

สินค้าอนุรักษ์ C สินค้าพัฒนาและ D สินค้าปรับตัว แล้ว

ก�ำหนดยทุธศาสตร์ให้สอดคล้องกบัศกัยภาพของแต่ละกลุม่ 

การสนับสนุนให้จังหวัดจัดท�ำยุทธศาสตร์พัฒนา OTOP 

ตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ดังกล่าว โดยบูรณาการเชื่อมโยงแผน

งานโครงการกิจกรรมและงบประมาณของหน่วยงานตาม

แผนพัฒนาจังหวัดและกลุ่มจังหวัด เป็นต้น

	 1.5 ยุทธศาสตร์การส่งเสริมหนึ่งต�ำบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ในลักษณะบูรณาการ

	 ภาครฐัได้มียทุธศาสตร์ทีช่่วยส่งเสรมิและสนบัสนนุ

ในลักษณะการบูรณาการหลายโครงการ โดยยุทธศาสตร์

การพัฒนาหนึ่งต�ำบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ เป็นแผนการพัฒนา

โครงการที่ได้มีการจัดท�ำขึ้นอย่างเป็นระบบโดยส�ำนักงาน

คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิกรม

การพัฒนาชุมชน กระทรวงพาณิชย์ ส�ำนักงานส่งเสริม

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม กระทรวงอุตสาหกรรม

และกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศได้ร่วมกันจัดท�ำข้ึน 

โดยมีลักษณะเป็นแผนยุทธศาสตร์ที่วางแนวทางการ

พัฒนาสินค้า OTOP ในแต่ละกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งแบ่งเป็น

ยุทธศาสตร์ ประกอบด้วย 4 ยุทธศาสตร์ (คณะกรรมการ

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2558) ดังนี้

	    1.5.1 ยุทธศาสตร์ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 ด�ำเนนิการในเรือ่งการยกระดบัคุณภาพมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถ่ิน การ

พัฒนานวัตกรรม การเสริมสร้างศักยภาพและยกระดับ

ประสิทธิภาพ ซ่ึงมีการด�ำเนินงานพัฒนาผลิตภัณฑ์ในเรื่อง

การพัฒนายกระดับคุณภาพวัตถุดิบ การพัฒนาผลิตภัณฑ์

และกระบวนการผลิต พัฒนามาตรฐานสู่ระดับสากล ส่ง

เสริมการใช้นวัตกรรม ยกระดับการบริหารธุรกิจให้เป็น

สากล สร้างเอกลักษณ์เสริมคุณค่าด้วยเรื่องราว ตลอดจน

สร้างระบบถ่ายทอดองค์ความรู้ภูมิปัญญา มุ่งผลักดันสู่

กระบวนการรับรองมาตรฐาน หน่วยงานหลักที่ปฏิบัติงาน

ด้านน้ี คือ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ส�ำนักงานมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

	    1.5.2 ยุทธศาสตร์ด้านการตลาด

	 ด�ำเนินการในเรื่องการวิจัยตลาดเป้าหมายการ

เชื่อมโยงกับสมาคมและห้างค้าปลีกสมัยใหม่ การขยาย

ตลาดอาเซียนและประเทศคู่ค้าใหม่การเพิ่มช่องทางขาย 

เช่น OTOP store, ThailandMall.net การใช้ EXIM 

bank เพ่ือสนับสนุนการส่งออกและการร่วมกับห้างค้า

ส่ง-ปลีกรายใหญ่ การจัดงานแสดงสินค้าในประเทศและ

ต่างประเทศ ส่งเสริมการเข้าสู่ห่วงโซ่การผลิตของผู้รับจ้าง

การผลิต (OEM) โดยการเป็นผู้รับช่วงการผลิตสนับสนุน

การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในท้องถ่ินพัฒนาช่องทางการ

จัดจ�ำหน่ายสินค้าในท้องถิ่น หน่วยงานท่ีมีหน้าที่รับผิด

ชอบหลักในภารกิจน้ีคือ กระทรวงพาณิชย์ รวมท้ังหน่วย

งานที่อยู ่ใต้กระทรวงพาณิชย์ เช่น กรมส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ กรมทรัพย์สินทางปัญญา และกรมการ

พัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย กระทรวงอุตสาหกรรม 

ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

	    1.5.3 ยุทธศาสตร์ด้านการบริหารจัดการ

	 การด�ำเนินการส่งเสริมการรวมกลุ่มพัฒนาผู้น�ำ

เครือข่ายและเช่ือมโยงกับสมาคมและสถาบันการศึกษา

ในท้องถ่ินเพื่อพัฒนาตลาดและผลิตภัณฑ์ และให้สถาบัน

เฉพาะทางสนับสนุนการพัฒนาเครือข่าย OTOP ตลอดจน

การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์และสร้างผู้น�ำ สร้างเครือข่าย 

รวมท้ังการสร้างความคิดสร้างสรรค์ การพ่ึงพาตนเอง ซึ่ง

มีหน่วยงานปฏิบัติแทบทุกหน่วยงานมีส่วนเกี่ยวข้องและ

ร่วมด�ำเนินการ โดยมีหน่วยงานหลักคือกรมการพัฒนา

ชมุชน กระทรวงมหาดไทย ตวัอย่างโครงการทีม่จีดุมุง่หมาย

เพื่อตอบสนองยุทธศาสตร์นี้ คือ โครงการ smart OTOP 

program และโครงการ Knowledge based OTOP

	    1.5.4 ยุทธศาสตร์ด้านการเงิน

	 การด�ำเนินการสนับสนุนทางการเงินเพื่อให ้

วิสาหกิจ OTOP มีเงินทุนเพื่อน�ำมาใช้ส�ำหรับการขยาย

กิจการและเป็นเงินทุนด�ำเนินงาน หรือเงินทุนหมุนเวียน

ต่าง ๆ มีหน่วยงานหลักคือคณะอนุกรรมการส่งเสริมการ

ผลติ โดยมหีน่วยงานด้านการเงนิ ทัง้ธนาคารเพือ่การเกษตร

และสหกรณ์การเกษตร ธนาคารเพื่อการพัฒนาวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อม และธนาคารออมสิน ได้เข้า

ร่วมเป็นอนุกรรมการด้วย แสดงถึงการบูรณาการด้านการ

เงินในระดับการจัดท�ำแผนปฏิบัติการของการด�ำเนินงาน 

OTOP ต่อไป

	 จาก 4 ยทุธศาสตร์ดงักล่าว สามารถน�ำมาสรปุรวม

เป็นยุทธศาสตร์ในลักษณะบูรณาการ ได้ดังนี้

	 1) การพฒันาผลติภณัฑ์ การยกระดบัคณุมาตรฐาน
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ผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถ่ิน การ

พัฒนานวัตกรรม การเสริมสร้างศักยภาพและยกระดับ

ประสิทธิภาพกระบวนการผลิต

	 2) การสนับสนุนส่งเสริมด้านการตลาด การเพิ่ม

ช่องทางการจ�ำหน่าย การเพิ่มโอกาสทางการตลาด และ

เพ่ิมขดีความสามารถในการแข่งขนั การสร้างตราสญัลกัษณ์ 

และการคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑ์ เพื่อจัดล�ำดับสินค้าเข้าสู่

ตลาด

	 3) การเพิม่ประสทิธภิาพในการบรหิารจัดการ และ

การพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจสู่ความเข้มแข็งของชุมชน

	 4) การสนับสนุนการเข้าถึงแหล่งเงินทุน

บทสรุป
	 ผลติภณัฑ์ OTOP มคีวามหลากหลายต้ังแต่อาหาร 

เคร่ืองดื่ม เส้ือผ้า เครื่องแต่งกาย ของใช้ ของแตกแต่ง ของ

ที่ลึก รวมทั้งสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร ลูกค้าแต่ละกลุ่มย่อมมี

ความต้องการท่ีแตกต่างกันเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ OTOP ที่

ต้องการกับตลาดมากที่สุด ดังนั้นในการขับเคลื่อนโครงการ

หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยหน่วยงานภาครัฐควรด�ำเนิน

บทบาทในการส่งเสริมและสนับสนุนผู้ประกอบการ OTOP 

ให้เกิดการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง มีการยกระดับมาตรฐาน

คุณภาพสินค้าและบริการเข้าถึงแหล่งทุนและการตลาด

เชิงรุกท้ังในประเทศและต่างประเทศ การพัฒนาผลิตภัณฑ ์

OTOP เพื่อให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดทุกระดับและ

สามารถปรับตัวให้ทันกับกระแสการเปลี่ยนแปลงในระบบ

เศรษฐกิจยุคปัจจุบัน ดังนั้นจึงจ�ำเป็นต้องได้รับการพัฒนา

ในทุกด้าน ทั้งด้านการผลิต การบริหารจัดการ การจัด

จ�ำหน่าย การเงิน รวมท้ังการเช่ือมโยงเครือข่ายในห่วงโซ่

อุปทานเพื่อเสริมสร้างพลังในการแข่งขันในระดับสากล
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