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บทคัดย่อ

	 บทความวิชาการนี้มีวัตถุประสงค์ (1) เพื่อศึกษาการท่องเท่ียวสีเขียวในประเทศไทยและ (2) เพื่อศึกษาเปรียบ

เทียบแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวในประเทศไทยและกรณีศึกษาต่างประเทศ การท่องเท่ียวสีเขียวเป็นการ

ท่องเที่ยวที่มีเป้าหมายเพื่ออนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและครอบคลุมไปถึงกิจกรรมการท่องเท่ียวทุกประเภทและทุกองค์ประกอบ

ในภาคการท่องเที่ยว สู่การเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมพร้อมกับการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ในการที่ประเทศไทยจะ

เป็นผู้น�ำด้านการท่องเท่ียวสีเขียวเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพและเป็นท่ียอมรับของนักท่องเท่ียวท่ัวโลกนั้น ต้องมีการวาง

รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวอย่างชัดเจน ด้วยการก�ำหนดและจัดท�ำยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวสีเขียว ก�ำหนด

นโยบายด้านสิ่งแวดล้อมที่คุ้มครอง อนุรักษ์ ฟื้นฟู และพัฒนา รวมท้ังการปรับปรุงกฎหมาย กฎระเบียบข้อบังคับในการ

ใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพและเป็นธรรม มีการส่งเสริมการตลาดในการประชาสัมพันธ์ การจัดกิจกรรม

การท่องเที่ยวในด้านสิ่งแวดล้อมและตระหนักต่อผลกระทบและส่งเสริมให้คนในประเทศมีจิตส�ำนึกเห็นคุณค่าในการ

อนุรักษ์เพื่อให้เกิดการท่องเที่ยวสีเขียวอย่างมีประสิทธิภาพ

ค�ำส�ำคัญ: แนวทางการพัฒนา, การท่องเที่ยวสีเขียว, การท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน

Abstract

	 The paper this article was to study green tourism in Thailand and was to study guidelines 

for developing green tourism in Thailand. Green tourism is tourism that strives to protect the enviro 

nment and all sorts of tourist activities and all tourism elements toward eco-friendly and maintainable  

tourism. To be a leader in green tourism as a quality tourist destination and to be accepted by tourists 

from all over the World, Thailand must clearly define a green tourism development model and build 

a green tourism strategy. With environmental policies that preserve, conserve, restore, and develop, 

as well as improve laws, rules, and regulations in the efficient and fair use of natural resources, public 

relations marketing is encouraged. Organizing environmental tourism activities and raising awareness 

of the effects, as well as encouraging people in the nation to recognize the need for conservation 

for effective green tourism.

การประยุกต์ใช้แนวคิดสีเขียวในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ
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บทน�ำ
	 ในปัจจุบันการท่องเที่ยวมีหลายรูปแบบ แต่การ

ท่องเที่ยวที่จะท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในการฟื้นฟูและ

การอนุรักษ์สภาพแวดล้อมและแหล่งท่องเที่ยวรวมถึง

ทรัพยากรทางการท่องเทีย่วคอืการท่องเทีย่วสเีขยีว (Green 

tourism) เป็นการท่องเทีย่วประเภทหนึง่ของการท่องเทีย่ว

อย่างยั่งยืน ที่เน้นสิ่งแวดล้อมและเศรษฐกิจเป็นหลัก เช่น

เดียวกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) การท่อง

เที่ยวเชิงอนุรักษ์ (Conservation Tourism) ดังนั้น ความ

หมายของการท่องเทีย่วสเีขียว จึงสามารถใช้ความหมายของ

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศมาอธิบายได้เช่นกัน โดยสมาคมการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศนานาชาติ ได้น�ำเสนอความหมายของค�ำ

ว่าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ว่าเป็นการเดินทางที่มีความรับ

ผิดชอบต่อส่ิงแวดล้อมและสร้างความเป็นอยู่ที่ดีต่อชุมชน

ท้องถ่ินอย่างยั่งยืน ซึ่งในต่างประเทศให้ความส�ำคัญกับ

การพัฒนาเมืองสีเขียวเป็นอย่างมาก โดยผู้น�ำด้านเมืองสี

เขียวอันดับหนึ่งในเอเชีย คือ ประเทศสิงคโปร์ (การท่อง

เที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.), 2561) โดยแผนการสร้าง

เมืองสีเขียวของสิงคโปร์นั้น คือ เพื่อให้มีสภาพแวดล้อมท่ี

สะอาด ผู้คนมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น และเพื่อดึงดูดนัก

ท่องเท่ียวต่างชาติ ประเทศบราซิล เมืองกูรีตีบา ซ่ึงอยู่ใน

ทวีปอเมริกาใต้ ในปี พ.ศ. 2563 ได้กลายเป็นแบบอย่าง

ของความยั่งยืนในการวางผังเมือง ซึ่งประกอบด้วยพื้นท่ีสี

เขียว 12 เอเคอร์ส�ำหรับทุกๆหน่ึงพันคน เมืองนี้ยังมีระบบ

การขนส่งที่มีประสิทธิภาพ มีเส้นทางการขี่จักรยานท่ีเด่น

ชัด และข้อจ�ำกัดในการใช้ยานพาหนะส่วนตัว จะเห็นได้

ว่าการท่องเทีย่วสเีขยีวทัว่โลกนัน้ได้มีการพัฒนาไปในทางที่

ดีและเห็นผลชัดเจน นอกจากนี้ประเทศไทยก็ได้มีการปรับ

ตัวสู่การท่องเที่ยวสีเขียว โดยเริ่มจากการท่องเที่ยวสีเขียวท่ี

มีชุมชนเป็นศูนย์กลาง ซึ่งเป็นแนวทางการพัฒนาชุมชนไป

สู่แหล่งท่องเที่ยวสีเขียว โดยการใช้แนวคิดสีเขียวมาพัฒนา

แหล่งท่องเที่ยวโดยให้คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการ

ด�ำเนินงานและจัดท�ำกิจกรรมให้ชุมชนและนักท่องเที่ยวได้

มีส่วนร่วม มีหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนงบประมาณ

และการปรับปรุงโครงสร้างเพื่อรองรับการท่องเที่ยวสีเขียว 

ที่ส�ำคัญผู้ประกอบการภาคเอกชนควรให้การส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวสีเขียวแบบมีความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิง

แวดล้อม อย่างเช่นชุมชนบ้านริมคลองโฮมสเตย์ จังหวัด

สมุทรสาคร เป็นชุมชนขนาดเล็กที่รวมตัวกันเพื่ออนุรักษ์

วิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชนริมคลอง โดยมีการสร้างจุดขายใน

ด้านสิ่งแวดล้อมและมีการลดการใช้ขยะและพลาสติก จน

ท�ำให้ชุมชนนี้ยังคงมีวิถีชีวิตอันดั้งเดิมของชุมชนริมคลอง

อยู่เรื่อยมา

	 จากการศึกษาการท่องเที่ยวสีเขียยวในปัจจุบัน 

พบว่า การท่องเที่ยวสีเขียวมีความส�ำคัญหลายประการ 

ดังนี้ช่วยสนับสนุนชุมชนท้องถิ่นและส่งเสริมความเป็นอยู่

ท่ีดีของคนในชุมชน สร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและ

ช่วยให้ชุมชนมีการเข้าถึงอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ช่วยยก

ระดับการท่องเท่ียวในประเทศให้เป็นมาตรฐานสากลใน

ระดับโลก นั่นคือความมีแหล่งท่องเที่ยวที่งดงามท่ียังคง

รักษาประเพณีและวัฒนธรรมอันดั้งเดิมไว้ มีสิ่งแวดล้อม

และอากาศท่ีปลอดมลพิษ มีความพร้อมในการให้บริการที่

มีคุณภาพและสร้างรายได้จากการท่องเท่ียวเข้าสู่ประเทศ 

จากความส�ำคัญดังกล่าวผู ้ศึกษาจึงสนใจศึกษาโดยมี

วัตถุประสงค์ ดังนี้ (1) เพื่อศึกษาการท่องเท่ียวสีเขียวใน

ประเทศไทยและ (2) เพื่อศึกษาเปรียบเทียบแนวทางการ

พัฒนาการท่องเท่ียวสีเขียวในประเทศไทยและกรณีศึกษา

ต่างประเทศ ซึ่งหลังการศึกษาท�ำให้ได้แนวทางเพื่อน�ำมาบ

ริหารจัดการและท�ำให้ได้รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว

สีเขียวเพื่อน�ำมาปรับใช้กับประเทศไทย

ความหมายของการท่องเท่ียวสีเขียว

	 การท่องเที่ยวสีเขียว (Green tourism) การท่อง

เที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม รักษาและสร้างความยั่งยืน

ให้กับสิ่งแวดล้อม และลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม เน้น

สิ่งแวดล้อมและเศรษฐกิจเป็นหลัก เช่นเดียวกับการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ ์

(Conservation Tourism) ดังนั้น ความหมายของการ

ท่องเที่ยวสีเขียว จึงสามารถใช้ความหมายของการท่อง

Keywords: Guidelines for developing, Green tourism, Sustainable tourism growth
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เทีย่วเชงินิเวศมาอธบิายได้เช่นกนั โดยสมาคมการท่องเทีย่ว

เชิงนิเวศนานาชาติ ได้น�ำเสนอความหมายของค�ำว่าการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ว่าเป็นการเดินทางที่มีความรับผิดชอบ

ต่อส่ิงแวดล้อมและสร้างความเป็นอยู่ที่ดีต่อชุมชนท้องถิ่น

อย่างยั่งยืน นอกจากนี้ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ให้

ค�ำนิยาม การท่องเที่ยวสีเขียว หรือ Green Tourism ว่า

เป็นการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ

ถิ่นและแหล่งวัฒนธรรม มีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้

ที่เกี่ยวข้องภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยว 

ชุมชนท้องถ่ินเองก็มีส่วนร่วมเพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดจิตส�ำนึก

ต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืนเช่นกัน อย่างไรก็ตาม 

หลายภาคส่วนในสังคมยังมีความเข้าใจท่ีคลาดเคลื่อนต่อ

แนวคิดการท่องเท่ียวสีเขียว โดยเข้าใจว่าการท่องเท่ียวสี

เขียวครอบคลุมเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หรือการท่อง

เท่ียวธรรมชาติ หรือการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ แต่แท้จริง

แล้ว การท่องเที่ยวสีเขียวมีขอบเขตครอบคลุมถึงการท่อง

เที่ยวทุกประเภทกิจกรรม และองค์ประกอบในภาคการ

ท่องเที่ยวทั้งในระดับจุดท่องเที่ยวและพื้นที่ท่องเที่ยว โดย

การท่องเที่ยวจะให้ความส�ำคัญกับมิติด้านสิ่งแวดล้อมและ

เศรษฐกิจเป็นหลัก (เนื่องจากประเด็นเรื่องสิ่งแวดล้อมใน

บางพ้ืนท่ีท่องเที่ยวหรือบางประเด็นสิ่งแวดล้อมของโลก

มีความเปราะบางสูง) ในขณะที่การท่องเที่ยวท่ียั่งยืนเป็น

แนวคิดที่ให้ความส�ำคัญกับมิติด้านเศรษฐกิจ สังคมและ

สิ่งแวดล้อม อาจกล่าวได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและ

การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวสี

เขียวและการท่องเที่ยวสีเขียวก็เป็นองค์ประกอบส่วนหนึ่ง

ที่ช่วยขับเคลื่อนภาคการท่องเท่ียวสู่การท่องเที่ยวท่ียั่งยืน 

(กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560)

ความส�ำคัญของการท่องเที่ยวสีเขียว

	 การท่องเที่ยวสีเขียวน้ันมีความส�ำคัญต่อการ

พัฒนาและส่งเสริมการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในการ

ขับเคล่ือนการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมไปพร้อม

กบัการพฒันาการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนื นอกจากนี ้การท่อง

เที่ยวสีเขียวน้ียังก่อให้เกิดผลดีต่อเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม 

และสังคม โดยก่อให้เกิดการจ้างงานและการหมุนเวียน

เศรษฐกิจเข้าสูท้่องถ่ิน ช่วยสนบัสนนุการอนรุกัษ์สิง่แวดล้อม

ให้แก่ชุมชน สนับสนุนวัฒนธรรมท้องถิ่น พร้อมทั้งเผยแพร่

ความเป็นท้องถิ่นให้เป็นที่รู้จักหลายประเทศ และทั้งนี้ช่วย

สนับสนุนชุมชนท้องถ่ินและส่งเสริมความเป็นอยู่ท่ีดีของ

คนในชุมชน สร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและช่วยให้

ชุมชนมีการเข้าถึงอุตสาหกรรมท่องเที่ยว อย่างเช่น ชุมชน

สีเขียว (Green Community) เป็นแหล่งท่องเท่ียวชุมชน

ทั้งในเมืองและชนบท ที่มีการบริหารจัดการการท่องเที่ยว

ในทิศทางท่ียั่งยืน พร้อมมีการด�ำเนินงานที่เน้นการอนุรักษ์

สิ่งแวดล้อมโดยเฉพาะอย่างยิ่ง อาทิ ชุมชนบ้านสนวนนอก 

จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นชุมชนโบราณที่ยังคงด�ำรงวิถีชีวิตความ

เป็นอยู่อย่างเรียบง่าย ใช้ภาษาพื้นถ่ินเขมร และสืบสาน

การปลูกหม่อนเลี้ยงไหมมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน พัฒนา

ต่อยอดวิถีชีวิตดั้งเดิมของตนให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยว

คุณภาพจนได้รับคัดเลือกให้เป็น ต้นแบบแหล่งท่องเที่ยว 

โดยชุมชนจากกระทรวงมหาดไทย พ.ศ. 2560 (การท่อง

เท่ียวแห่งประเทศไทย, 2561)

	 ประการที่สอง ช่วยยกระดับการท่องเที่ยวใน

ประเทศให้เป็นมาตรฐานสากลในระดับโลก นั่นคือความ

มีแหล่งท่องเที่ยวที่งดงามที่ยังคงรักษาประเพณีและ

วัฒนธรรมอันดั้งเดิมไว้ มีสิ่งแวดล้อมและอากาศที่ปลอด

มลพิษ มีความพร้อมในการให้บริการท่ีมีคุณภาพและสร้าง

รายได้จากการท่องเท่ียวเข้าสู่ประเทศ ยกตัวอย่าง ประเทศ

สิงคโปร์ท่ีมีความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจ เป็นต้นแบบเมืองสี

เขียว ที่สามารถสร้างความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นคนในประเทศ ซึ่ง

นอกจากนี้แล้ว การเป็นเมืองสีเขียวยังส่งผลต่อภาพลักษณ์

ของสิงคโปร์ ให้กลายเป็นเมืองจุดหมายปลายทางส�ำหรับ

นกัท่องเทีย่วและนักลงทนุจากทัว่โลกด้วย ด้านประเทศไทย

นัน้มกีารส�ำรวจพฤตกิรรมนกัท่องเทีย่วในหลายประเทศพบ

ว่า คุณภาพของแหล่งท่องเท่ียวรวมถึงความสะดวกสบาย

และความน่าดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียวยังคงเป็นปัจจัยที่

ส�ำคัญในการตัดสินใจเลือกของนักท่องเท่ียว แต่ในด้านส่ิง

แวดล้อมยังเป็นปัจจัยท่ีส�ำคัญเช่นกัน จากการแข่งขันด้าน

ขีดความสามารถของการท่องเที่ยวไทยที่จัดท�ำโดย World 

Economic Forum พบว่าในปี พ.ศ. 2560 ประเทศไทยมี

ขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเท่ียวสูงในด้าน

ทรัพยากรธรรมชาติ โดยอยู่สูงถึงอันดับ 7 ของโลก และ

มีอันดับต�่ำในเรื่องของสิ่งแวดล้อม ซ่ึงอยู่อันดับ 122 ของ

โลก ซึ่งแสดงว่าจุดเด่นของการท่องเที่ยวในตลาดท่องเที่ยว

โลกยังคงอยู่ที่ความดึงดูดจากการมีทรัพยากรธรรมชาติที่

สมบูรณ์และหลากหลาย แต่จุดอ่อนของประเทศไทยยัง

คงอยู่ท่ีด้านการจัดการสิ่งแวดล้อม ซ่ึงเป็นประเด็นท่ีการ
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ท่องเที่ยวในรูปแบบสีเขียวนั้นจะต้องมีการพัฒนาในการ

ท่องเท่ียวของไทย เพื่อให้สามารถยกระดับด้านการเจริญ

เติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไปพร้อมกับการรักษา

ทรัพยากรธรรมชาติและคุณภาพสิ่งแวดล้อมอย่างมีความ

สมดุลและยั่งยืน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560)

	 ประการที่สาม ให้ประสบการณ์ที่ดีแก่นักท่อง

เที่ยวผ่านการเรียนรู้และท�ำกิจกรรมร่วมกับคนในท้องถิ่น

ในด้านการอนุรักษ์ธรรมชาติ ด้านความเข้าใจในประเด็น

ทางวัฒนธรรม สังคม และสิ่งแวดล้อมในท้องถิ่น ซึ่งเริ่มด้วย

การสร้างค่านิยมและจิตส�ำนึกด้านการอนุรักษ์ สิ่งแวดล้อม 

ด้วยการประกาศนโยบายที่ชัดเจนและต้องท�ำให้ทุกคน

ปฏิบัติตาม มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการ

แสดงออกด้านการอนรุกัษ์สิง่แวดล้อม เช่น การเลอืกทิง้ขยะ

ลงถังที่คัดแยกไว้ การปลูกต้นไม้ เป็นต้น อย่างเช่นโครงการ

ที่จัดท�ำโดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ที่ต้องการส่ง

เสริมการท่องเที่ยวของประเทศและเพื่อให้ทุกภาคส่วนทั้ง

ผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยว รวมถึงชุมชนท้องถิ่นเข้ามา

ร่วมกันส่งเสริมสร้างจิตส�ำนึก รวมถึงการปฏิบัติ เพื่อลด

ปัญหาต่อส่ิงแวดล้อมและให้เกิดผลอย่างเป็นรูปธรรม กับ

โครงการที่เรียกว่า แนวคิด 7 Greens เมื่อวันที่ 5 มิถุนายน 

พ.ศ. 2552 ซึ่งประกอบไปด้วย Green Heart (เที่ยวด้วยใจ

คิด เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม) Green Logistics (เท่ียวใกล้

หรือไกล เลือกใช้พลังงานสะอาด ผ่านรูปแบบการเดินทาง

สีเขียว) Green Attraction (บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 

โดยค�ำนึงถึงความยั่งยืน) Green Activity (เลือกกิจกรรม

ท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม) Green Community 

(เที่ยวอย่างรู้ค่า รักษาเอกลักษณ์ชุมชน) Green Service 

(จัดการธุรกิจ เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม) Green Plus (จิต

อาสา ดูแลใส่ใจสิ่งแวดล้อม) นอกจากนี้ยังมีตัวอย่างกรณี

ศึกษาของต่างประเทศที่ภาคเอกชนมีส่วนร่วมกับการดูแล

ธรรมชาติ เช่น โครงการ The Coral Lines Project ประ

เทศมัลดีฟส์ โดยเป็นโครงการศึกษาวิจัยการฟื้นฟูปะการัง 

ของหมู่เกาะมัลดีฟส์ ที่ได้รับการผลักดันโดยนักชีววิทยา

ทางทะเล Vaidatos Kirsys บริเวณแนววงแหวนปะการัง

ทางเหนือของเกาะมาเล่ (Male) ที่เปิดโอกาสให้นักท่อง

เที่ยวได้เข้ามาเรียนรู ้และสัมผัสกับประสบการณ์ในการ

ฟื้นฟูปะการัง ควบคู่ไปกับการพักผ่อนและเพลิดเพลินไป

กับบรรยากาศของเกาะ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 

2564)

	 นอกจากโครงการที่กล่าวมาดังกล่าวแล้ว ใน

ปัจจุบัน รัฐบาลได้ท�ำการผลักดันโครงการนี้ซ่ึง นายก

รัฐมนตรีได้ประกาศเดินหน้าแผนปฏิบัติการด้านการขับ

เคลื่อนการพัฒนาประเทศไทย ด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 

ภายใน 7 ปี (พ.ศ. 2564-2570) โดยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 

เป็นรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจท่ีต่อยอดจากจุดแข็งของ

ประเทศด้านความหลากหลายทางชีวภาพและความหลาก

หลายทางวัฒนธรรม โมเดลเศรษฐกิจ หรือ BCG โมเดล 

เป็นการพฒันาเศรษฐกจิแบบองค์รวม ทีจ่ะพฒันาเศรษฐกจิ 

3 มิติไปพร้อมกัน ประกอบด้วย 3 เศรษฐกิจหลัก ได้แก่ B 

ย่อมาจาก Bio Economy คือ ระบบเศรษฐกิจชีวภาพ ซึ่ง

มุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรชีวภาพอย่างคุ้มค่า C ย่อมาจาก 

Circular Economy คือ ระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน ที่

ค�ำนึงถึงการน�ำวัสดุต่างๆ กลับมาใช้ประโยชน์ให้มากท่ีสุด 

และ G ย่อมาจาก Green Economy คือ ระบบเศรษฐกิจ

สีเขียว ซ่ึงมุ่งแก้ไขปัญหามลพิษ เพื่อลดผลกระทบต่อโลก

อย่างยั่งยืน เป็นแนวคิดของการน�ำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี

และนวตักรรมไปยกระดบัความสามารถในการแข่งขนัอย่าง

ยั่งยืนให้กับ 4 อุตสาหกรรมเป้าหมาย (S-curves) ได้แก ่

อุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร อุตสาหกรรมพลังงานและ

วัสดุ อุตสาหกรรมสุขภาพและการแพทย์ และอุตสาหกรรม

การท่องเท่ียวและบริการ โดยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและ

นวัตกรรมจะเข้าไปช่วยเพิ่มประสิทธิภาพให้กับผู้ผลิตที่

เป็นฐานการผลิตเดิม เช่น เกษตรกรและชุมชน ตลอดจน

สนับสนุนให้เกิดผู ้ประกอบการที่ผลิตสินค้าและบริการ

ท่ีมีมูลค่าเพิ่มสูงหรือนวัตกรรม นอกจากนี้ ยังสนับสนุน

การพัฒนานวัตกรรมท่ีเก่ียวข้องกับเศรษฐกิจหมุนเวียน 

คือ สามารถออกแบบผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตเพื่อ

ให้เกิดของเสียน้อยท่ีสุด (Eco-design & Zero-Waste)  

ส่งเสริมการใช้ซ�้ำ  (Reuse, Refurbish, Sharing) และ

ให้ความส�ำคัญกับการจัดการของเสียจากการผลิตและ

บริโภค ด้วยการน�ำวัตถุดิบท่ีผ่านการผลิตและบริโภคแล้ว

เข้าสู่กระบวนการแปรสภาพเพ่ือกลับมาใช้ใหม่ (Recycle, 

Upcycle) ซ่ึงต่างจากระบบเศรษฐกิจแบบดั้งเดิม ที่เน้น

การใช้ทรัพยากร การผลิต และการสร้างของเสีย (Linear 

Economy) ท้ังนี้ BCG เป็นแนวทางการพัฒนาท่ีสอดรับ

กับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) ของสหประชาชาติ

อย่างน้อย 5 เป้าหมาย ได้แก่ การผลิตและบริโภคที่ยั่งยืน 

การรับมือการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ การอนุรักษ์
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ความหลากหลาย ความร่วมมือเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน การ

ลดความเหลือ่มล�ำ้ อกีทัง้ยงัสอดรบักบัปรชัญาของเศรษฐกจิ

พอเพียงซ่ึงเป็นหลกัส�ำคญัในการพฒันาเศรษฐกจิและสงัคม

ของประเทศไทย (ส�ำนักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา 

วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ (สอวช.), 2564) 

องค์ประกอบและปัจจัยที่ท�ำให้เกิดการท่องเที่ยวสีเขียว

	 สถานการณ์ในปัจจุบนัมปัีจจัยส�ำคัญหลายประการ

ที่เป็นแรงผลักดันให้ประเทศไทยต้องให้ความส�ำคัญกับการ

ท่องเท่ียวสีเขียว ในส่วนของปัจจัยผลักดันให้เกิดการท่อง

เที่ยวสีเขียว คือ

	 1. การเติบโตอย่างรวดเร็วของนักท่องเที่ยว ท�ำให้

มีการกระจายของนักท่องเที่ยวที่เพิ่มมากขึ้นนั้นไปสู่พื้นที่

ท่องเที่ยวใหม่และแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่สามารถรองรับนัก

ท่องเที่ยวจ�ำนวนมากได้ ส่งผลให้เกิดความแออัดรวมถึง

ความเสื่อมโทรมของธรรมชาติและทรัพยากรท่องเที่ยว

ในพื้นที่น้ัน นอกจากนี้มีการเปล่ียนผ่านโครงสร้างของนัก

ท่องเที่ยวไปสู่นักท่องเที่ยวจากประเทศเศรษฐกิจใหม่ เช่น 

จีน อินเดีย และรัสเซีย เป็นต้น เนื่องจากนักท่องเที่ยว

จากประเทศเหล่านี้มีอัตราการเติบโตสูงกว่านักท่องเที่ยว

กลุ่มอื่นๆ นับเป็นความท้าทายอีกประการต่อการรักษาสิ่ง

แวดล้อม ทั้งนี้ เนื่องจากประชากรของประเทศเศรษฐกิจ

ใหม่มักมีมาตรฐานความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยกว่า

ประชากรของประเทศที่พัฒนาแล้ว (กระทรวงการท่อง

เที่ยวและกีฬา, 2560)

	 2. การเปลี่ยนแปลงทางธรรมชาติจากสภาวะโลก

ร้อนทีร่นุแรงเพิม่ขึน้จากมลพษิและความผนัผวนของสภาพ

ภูมิอากาศส่งผลให้ประเทศต่างๆ ให้ความส�ำคัญต่อการลด

ผลกระทบสิ่งแวดล้อม เช่น ภาวะโลกร้อน อุทกภัย ฝุ่น PM 

2.5 โรคระบาด และ ในปีที่ผ่านมา ประชากรมีความแออัด 

ความเสื่อมโทรมของส่ิงแวดล้อมและมลพิษ CO2 สูง จึงมี

การเรียกร้องให้มีการแก้ไขปรับเปลี่ยนอุตสาหกรรมการ

ท่องเท่ียวด้านสิ่งแวดล้อมมากขึ้น อย่างไรก็ตามปัญหาส่ิง

แวดล้อมก็ไม่ได้มีการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางที่ดีขึ้นอย่าง

เห็นได้ชัด ซึ่งทุกวันนี้ยังคงมีเรื่องธารน�้ำแข็งข้ัวโลกละลาย 

เกิดไฟไหม้ป่าขึ้นในหลายประเทศทั่วโลก สภาวะอากาศท่ี

แปรปรวน ซึ่ง ดร.รวีวรรณ ภูริเดช เลขาธิการส�ำนักงาน

นโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

(สผ.) ชี้ให้เห็นว่าการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ เป็น

เรื่องที่มีความส�ำคัญเป็นอันดับต้นๆ ในประชาคมโลกที่

นานาประเทศต่างผนึกก�ำลังร่วมกันแก้ปัญหานี้ (EGET 

Today, 2564) จากปัจจัยข้างต้น ส่งผลให้ประเทศไทยมี

ความจ�ำเป็นในการยกระดับความใส่ใจและเป็นมิตรต่อสิ่ง

แวดล้อมในภาคการท่องเท่ียวมากข้ึน

กลุ่มนักท่องเท่ียวสีเขียว

	 กลุ่มนักท่องเที่ยวสีเขียวนั้น (Weaver, 2005) ได้

แบ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวตามลักษณะของพฤติกรรมออกเป็น

สองระดับ ได้แก่ กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีพฤติกรรมสีเขียว

เข้ม กับกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมสีเขียวอ่อน โดย

ระดับความเข้มข้นของสีเขียวนั้น เป็นการอธิบายกลุ่มนัก

ท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมให้ความใส่ใจกับสิ่งแวดล้อมที่แตก

ต่างกัน กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีพฤติกรรมสีเขียว

เข้มสูงน้ัน จะมีความจริงจังกับการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม 

จะมีเหตุผลที่เฉพาะเจาะจงเมื่อจะเดินทางท่องเที่ยว ใช้

เวลาการเดินทางท่องเที่ยวนานเพื่อซึมซับบรรยากาศของ

สถานที่ท่องเที่ยวเหล่านั้น จะเดินทางเป็นกลุ่มเล็กเน้น

ความท้าทายในการเดินทาง เช่น ปั่นจักรยานข้ึนเขา ปีน

เขา เดินป่า เป็นต้น มีความคาดหวังต่อผู้ให้บริการน้อย

มากและชอบจัดการการเดินทางด้วยตนเอง ส่วนกลุ่มนัก

ท่องเท่ียวท่ีมีพฤติกรรมสีเขียวอ่อนนั้น จะไม่ได้จริงจังกับ

การดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม ไม่มีเหตุผลเฉพาะเม่ือเดินทาง

ท่องเที่ยว ใช้เวลาเดินทางท่องเที่ยวช่วงระยะเวลาสั้นๆ 

ชอบเดินทางเป็นกลุ่มใหญ่เน้นความสะดวกสบาย มีความ

คาดหวังต่อผู้ให้บริการมาก และชอบใช้บริการกับบริษัท

น�ำเท่ียวเป็นหลัก นอกจากนี้ กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีสีเขียว

เข้ม มักมีพฤติกรรมท่องเที่ยวในสถานที่ใกล้เคียงกับบ้าน

เนื่องจากไม่ต้องการก่อมลพิษ ในขณะท่ีกลุ่มท่ีเขียวอ่อน 

มักมีพฤติกรรมท่ีเพียงรับรู้ประเด็นด้านสิ่งแวดล้อมแต่ไม่ได้

น�ำสิ่งท่ีรับรู้แสดงออกมาเป็นพฤติกรรม และเมื่อไม่นานมา

นี้ Europe Assistance เผยผลส�ำรวจ Barometer ประจ�ำ

ปีครั้งที่ 20 จัดท�ำโดย IPSOS เพื่อส�ำรวจความคิดเห็นของ

นักท่องเท่ียวเก่ียวกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีเปล่ียน

ไปจากการได้รับผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากการระบาดของโค

วิด-19 พบว่ามีแนวโน้มใส่ใจสิ่งแวดล้อมมากข้ึน 74% หัน

มาใช้ขวดน�้ำพกพาแทนขวดน�้ำพลาสติกใช้แล้วท้ิง 97% 

ตัง้ใจอนรุกัษ์ทรพัยากรท้องถ่ินและช่วยเหลอืเศรษฐกจิคนใน

พื้นท่ี เน้นท่ีพักของคนในพื้นท่ีและอุดหนุนผลิตภัณฑ์ท้อง
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ถิ่น วางแผนท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวตามธรรมชาติ

และห่างไกลผู้คน เที่ยวทะเล 57% เที่ยวภูเขา 40% และ 

34% วางแผนเดินทางไปต่างจังหวัดมากกว่าสถานท่ีท่อง

เที่ยวท่ีคนแออัดอย่างในตัวเมือง

การท่องเท่ียวสีเขียวกับแนวปฏิบัติของธุรกิจท่องเที่ยว

และบริการในปัจจุบัน

	 ด้านธุรกิจบริการ (โรงแรมสีเขียว การขนส่งสีเขียว 

ร้านอาหารสีเขียว การจัดประชุมสีเขียว)

	 ด้านธุรกิจประเภทที่พัก อย่างโรงแรมสีเขียว คือ

โรงแรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยกรมส่งเสริมคุณภาพ

ส่ิงแวดล้อม กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

ได้ริเริ่มโครงการโรงแรมที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Green 

Hotel) ตั้งแต่ปี 2556 เพ่ือส่งเสริมให้โรงแรมปรับการ

บริหารจัดการและยกระดับมาตรฐานการบริการให้เป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อม ในส่วนโรงแรมสีเขียวนั้นจะต้องมีการ

ใช้ทรัพยากรและพลังงานอย่างคุ้มค่าและมีประสิทธิภาพ 

มีการจัดการส่ิงแวดล้อมที่ดี และมีการรณรงค์ให้นักท่อง

เที่ยวมีส่วนร่วมในการร่วมอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งประโยชน์

ที่โรงแรมน้ันได้จากการเป็น Green hotel คือ (1) ได้โล่

แสดงระดับมาตรฐานการบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

(ตราสัญลักษณ์ G) และประกาศนียบัตรอายุการรับรอง 

2 ปี (2) ได้ประชาสัมพันธ์ข้อมูลให้กับหน่วยงานราชการ 

รวมถึงกรมส่งเสริมคุณภาพสิ่งแวดล้อม โดยจัดท�ำฐาน

ข้อมูลการบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพื่อเป็นข้อมูล

ทางเลือกให้กับกลุ่มลูกค้าทั้งภาครัฐและเอกชน ได้เข้าถึง

สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากขึ้น (3) ลด

ต้นทุนการใช้ทรัพยากรและพลังงาน เป็นต้น (กระทรวง

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม, 2562)

	 ด้านธุรกิจการขนส่งสีเขียว (Green Logistics)

	 คือ การบริหารจัดการเลือกใช้เทคโนโลยีขนส่ง

ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม อาทิ การใช้เทคโนโลยีเพ่ือการ

ประหยดัพลงังาน ลดการใช้พลงังาน ลดการปลดปล่อยความ

ร้อนและก๊าซเรอืนกระจก ซึง่ส่งผลกระทบต่อภาวะโลกร้อน 

ดงัน้ัน การขนส่งสเีขียวก่อให้มคีวามเปลีย่นแปลงเทคโนโลยี

การขนส่งรูปแบบต่างๆ โดยมุ่งเน้นการใช้เทคโนโลยีที่เป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อม และพลังงานสะอาดเพื่อพัฒนาการ

บริหารจัดการพาหนะ รูปแบบการเดินทางหรือขนส่งสินค้า

ทั้งทางบก ทางน�้ำและทางอากาศ นอกจากนี้ยังเก่ียวเนื่อง

ไปถึงการสร้างจิตส�ำนึกในการขับขี่ของพนักงานขับรถ

บรรทุก การเลือกใช้บรรจุภัณฑ์และอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้อง

กับการล�ำเลียงสินค้าท่ีน�ำกลับมาใช้ใหม่ได้ และมีการปรับ

เปลี่ยนระบบการขนส่งไปสู่โหมดประหยัดพลังงาน เป็นต้น 

(โกศล ดีศีลธรรม, 2559)

	 ด้านธุรกิจร้านอาหารสีเขียว

	 ส�ำหรับธุรกิจร้านอาหารนั้น ก่อนหน้านี้มีนโย

บายเลิกใช้โฟมส�ำหรับบรรจุอาหาร โดยร้านอาหารหลาย

แห่งได้ปรับมาใช้วัสดุทดแทน เช่น บรรจุภัณฑ์ที่สามารถ

รีไซเคิล รวมถึงการใช้วัสดุท่ีย่อยสลายได้ง่ายและเพ่ือให้

สอดคล้องกับแนวคิดสีเขียว โดยวิธีที่ช่วยให้ร้านอาหาร

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากขึ้น คือ วางแผนการรีไซเคิล 

เปลี่ยนบรรจุภัณฑ์ ใช้สินค้าปลอดสารพิษ เลิกใช้กระดาษ

หรือลดการใช้กระดาษจากการพิมพ์ ด้วยการเปลี่ยนมาใช้

ระบบออนไลน์แทน ประหยัดน�้ำประหยัดไฟ และเลือกใช้

ผลิตภัณฑ์ท�ำความสะอาดจากธรรมชาติ (Jennifer Chait, 

2562)

	 ด้านการจัดประชุมสีเขียว (Green Meetings)  

	 เป็นรูปแบบของการจัดประชุม สัมมนา ฝึกอบรม 

โดยค�ำนึงถึงการใช้ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุดและลด

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม โดยให้ความส�ำคัญในขั้นตอน

ต่างๆของการจัดประชุม คือ (1) การเรียนเชิญและการ

ประชาสัมพันธ์การประชุม เช่น โดยการเรียนเชิญและการ

ประชาสัมพันธ์การประชุมผ่านทางเว็บไซต์และอีเมล เพื่อ

ลดการใช้กระดาษและการขนส่งไปรษณีย์ และส่งแบบ

ตอบรับทางอีเมลหรือทางโทรศัพท์ จากนั้นให้ส่งเอกสาร

ประกอบการประชุมทางอีเมล เพื่อให้ผู ้เข้าร่วมประชุม

ดาวน์โหลดได้ตามต้องการ หากจ�ำเป็นต้องจัดพิมพ์เอกสาร 

ควรสรปุข้อมลูให้สัน้ กระชบัและได้ใจความ โดยใช้กระดาษ

ท้ัง 2 หน้า และไม่พิมพ์สไลด์ Power Point ควรรวบรวม

ไฟล์ และท�ำ  QR code ให้ผู้เข้าร่วมดาวน์โหลดเอกสาร 

(2) การจัดเตรียมเอกสารประกอบการประชุม เช่น พิมพ์

เอกสารเท่าท่ีจ�ำเป็น โดยส่งเอกสารอื่นทางอีเมล์ล่วงหน้า 

และเตรียมส�ำเนาเอกสารจ�ำนวนไม่มากส�ำรองไว้ที่โต๊ะลง

ทะเบียน หรือเตรียมเครื่องพิมพ์ ส�ำเนาเอกสารไว้ที่บริเวณ

จัดงาน เพื่อสั่งพิมพ์เท่าท่ีผู้ร่วมงานมาขอ กระดาษที่ใช้ใน

งานควรเป็นแบบรีไซเคิล 100% (ถ้าไม่มีกระดาษรีไซเคิล 

100% ให้พยายามใช้กระดาษที่มีส่วนผสมของวัตถุดิบ

รีไซเคิลในสัดส่วนสูงท่ีสุดเท่าท่ีเป็นไปได้ หรือใช้กระดาษ
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จากแหล่งผลิตที่ถูกกฎหมาย) จัดหาแผ่นซีดี หรืออุปกรณ ์

USB stick บันทึกข้อมูลในงานประชุม เพื่อหลีกเลี่ยงการ

พิมพ์เอกสาร ใช้ถุงผ้าดิบใส่เอกสารให้ผู้เข้าร่วมประชุมแทน

การใช้กระเป๋าหรือซองพลาสติก เป็นต้น (3) การจัดเตรียม

สถานที่และอุปกรณ์ เช่น เลือกห้องประชุมให้เหมาะสม

กับจํานวนผู้เข้าร่วมการประชุม ใช้อุปกรณ์ไฟฟ้าประหยัด

พลังงานและมีประสิทธิภาพสูง เช่น หลอดประหยัดไฟ 

เครื่องปรับอากาศเบอร์ 5 ฯลฯ การตกแต่งสถานที่โดย

ใช้ไม้ประดับที่ปลูกในกระถาง หรือถุงเพาะชําแทนการ

ใช้ดอกไม้เพื่อลดปริมาณขยะ รวมถึงสามารถหมุนเวียน

กลับมาใช้ได้ใหม่ และเตรียมถังขยะแยกประเภทสําหรับ

ขยะรีไซเคิล (Recyclable Waste) ได้แก่ กระดาษ ขวด

พลาสติก เศษแก้ว กระป๋อง และขยะมูลฝอยทั่วไปอย่าง

เพียงพอและชัดเจน เพ่ือให้สามารถคัดแยกประเภทขยะ

ต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ (4) การจัดเตรียมอาหาร

และเคร่ืองดื่ม เช่น ใช้ภาชนะคงทนถาวรที่น�ำมาใช้ใหม่

ได้ในการบรรจุอาหารและเครื่องดื่ม ลดการใช้ภาชนะ

ชนิดใช้ครั้งเดียวแล้วทิ้งที่ท�ำจากโฟม พลาสติก กระดาษ 

หลีกเลี่ยงการใช้เครื่องปรุงบรรจุซอง และส่งเสริมการใช้

ภาชนะบรรจุเคร่ืองปรุงส�ำหรับใช้ร่วมกัน เช่น ขวดหรือ

กระปุก เพ่ือลดการเกิดของเสียและขยะบรรจุภัณฑ์หาก

จ�ำเป็นต้องใช้ภาชนะที่ใช้แล้วทิ้ง ให้เลือกใช้ประเภทท่ีท�ำ

จากวัสดุธรรมชาติที่ย่อยสลายได้ เช่น ใบตอง หรือท�ำจาก

พืช หรือใช้กระดาษแทนโฟมและพลาสติก เลือกใช้วัตถุดิบ

เพื่อเตรียมอาหารที่ผลิตหรือปลูกได้ในท้องถิ่น เช่น พืชผัก

อินทรีย์ เพื่อส่งเสริมการลดการใช้สารเคมี และเพ่ือความ

ปลอดภัยของผู้บริโภค เป็นต้น (5) การจัดเตรียมด้านอื่นๆ 

เพ่ือส่งเสริมการประหยัดพลังงานและลดปริมาณขยะและ

ผลที่ได้รับจากการจัดประชุมสีเขียวต่อองค์กร คือ ลดค่าใช้

จ่ายขององค์กรจากการลดการใช้ทรัพยากรและพลังงาน 

สร้างชื่อเสียงและประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ที่ดีขององค์กร 

ให้สังคมรับทราบถึงความรับผิดชอบต่อสังคมในด้านการ

อนุรักษ์พลังงานและสิ่งแวดล้อมและส่งเสริมการมีส่วนร่วม

ของพนักงานในการอนุรักษ์พลังงานและสิ่งแวดล้อม และ

ที่ได้รับจากการจัดประชุมสีเขียวต่อพนักงานในองค์กรและ

ผู้เข้าร่วมประชุม คือ สร้างจิตส�ำนึกและพฤติกรรมที่ดีด้าน

การอนุรักษ์พลังงานและสิ่งแวดล้อมและสร้างความภาค

ภูมิใจในการเป็นส่วนหนึ่งของสังคมที่ส่งเสริมให้เกิดการ

พัฒนาอย่างยั่งยืน นอกจากนี้หลายๆธุรกิจก็ได้มีการน�ำ

เทคโนโลยีที่ผลิตพลังงานสะอาดมาใช้ทดแทน เช่น แผงโซ

ล่าเซลล์ มาใช้เพื่อลดการท�ำงานและการใช้ทรัพยากรที่ไม่

จ�ำเป็น มีการปรับเปลี่ยนไปใช้เครื่องจักรและอุปกรณ์ท่ีเป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อมมากข้ึน (องค์กรธุรกิจเพื่อการพัฒนา

อย่างยั่งยืน, ม.ป.ป.)

	 ด้านบุคลากรในภาคการท่องเท่ียว

	 ในส่วนของบุคลากรในภาคการท่องเที่ยวซึ่ง

ครอบคลุมท้ังผู้ประกอบการ ผู้บริหาร พนักงานภาคการ

ท่องเท่ียว มัคคุเทศก์ ผู้ประกอบการบริษัทน�ำเท่ียว ตลอด

จนพนักงานในบริษัทและสมาชิกของกลุ่มชุมชน บุคลากร

กลุ่มนี้สามารถพัฒนาและส่งเสริมการท่องเท่ียวสีเขียว ใน

การจดัการประชมุในบรษิทัหรอืหน่วยงานภาคการท่องเทีย่ว 

จดัท�ำแผนการพฒันาการท่องเทีย่ว สร้างความรู ้ความเข้าใจ

ในเรื่องการท่องเท่ียวสีเขียวและปฏิบัติตนเป็นแบบอย่างที่

ดีให้กับคนรุ่นใหม่ในการรักษาสิ่งแวดล้อม มีการรายงาน

ผลการด�ำเนินการด้านการท่องเที่ยวสีเขียวของพื้นที่ท่อง

เที่ยวนั้นๆ นอกจากนี้ต้องให้บุคลากรด้านการท่องเท่ียว

กลุ่มนี้ได้ทราบถึงประโยชน์ที่จะได้รับจากการเป็นสีเขียว 

ยกตัวอย่างบุคลากรภายในชุมชน ควรประพฤติปฏิบัติไป

ในทิศทางของการท่องเท่ียวสีเขียวท่ีดี อันจะสามารถช่วย

ลดการท�ำลายทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมและยัง

เอื้อประโยชน์ต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตของชุมชนต่อไป

อย่างยั่งยืน ด้านมัคคุเทศก์ อาจมีการจัดท�ำโปรแกรมการ

เดินทางสีเขียว เส้นทางสีเขียว หรือกิจกรรมท่ีให้นักท่อง

เท่ียวมีส่วนร่วมในการรักษาสิ่งแวดล้อม เป็นต้น

	 ด้านชุมชน

	 การท่องเที่ยวสีเขียวมีส่วนช่วยในการจัดให้ชุมชน

เป็น ชุมชนสีเขียว (Green Community) ชุมชนสีเขียวเป็น

แหล่งท่องเที่ยวชุมชนทั้งในเมืองและชนบท ที่มีการบริหาร

จัดการการท่องเท่ียวในทิศทางท่ียั่งยืน พร้อมมีการด�ำเนิน

งานท่ีเน้นการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมโดยเฉพาะอย่างยิ่ง มีการ

ด�ำรงไว้ซ่ึงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชน ถ้าคนใน

ชมุชนขาดการวางแผน บรหิารจดัการ และขาดความรูค้วาม

เข้าใจในด้านสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรในท้องถ่ินนั้น อาจ

ท�ำให้สถานที่ธรรมชาติ และทรัพยากรทางธรรมชาติใน

ท้องถิ่นเสื่อมโทรมลง เพราะการพัฒนาพื้นที่ที่ผิด ใส่ความ

สะดวกสบายและการบริการโดยไม่ค�ำนึงถึงความดั้งเดิม มี

การรองรับนักท่องเที่ยวเกินขีดความสามารถ เป็นต้น การ

ที่ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการเป็นการท่องเที่ยวสีเขียว 
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ท�ำให้คนในชุมชนมีความรู ้ ความเข้าใจในด้านการท่อง

เที่ยวสีเขียวมากขึ้น จากการเข้าร่วมโครงการการอบรม

ต่างๆ ของชุมชน และสามารถพัฒนาชุมชนให้เป็นชุมชนสี

เขียว ที่มีการบริหารจัดการการท่องเที่ยวในทิศทางที่ยั่งยืน 

พร้อมมีการด�ำเนินงานที่เน้นการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่ง

ก่อให้เกิดผลดีทางด้านเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม มีรายได้เข้า

ชุมชน และด้านวัฒนธรรมท้องถิ่นให้คงอยู่สืบไป

	 ด้านพื้นท่ีหรือแหล่งท่องเที่ยว

	 การท่องเทีย่วสีเขยีวจะช่วยให้พืน้ทีห่รอืแหล่งท่อง

เทีย่วน้ันจะเป็น แหล่งท่องเทีย่วสเีขยีว (Green Attraction) 

เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม มีการบริหาร

จัดการตามกรอบนโยบายและการด�ำเนินงานในทิศทาง

ของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยเฉพาะอย่างย่ิงให้ความ

ระมัดระวังและมีปณิธานอย่างชัดเจนเรื่องสิ่งแวดล้อมใน

ฐานะของเจ้าของแหล่งท่องเที่ยว มีการน�ำแนวคิดสีเขียว

ไปใช้ในการบริการจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวของตนเอง ใส่ใจ

ในเรื่องของการบริการจัดการพื้นที่ โดยจะน�ำหลักการ

ต่างๆ ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การอยู่ร่วมกับธรรมชาติ

อย่างยั่งยืน การอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรมท้องถ่ินท่ีก่อ

ให้เกิดการเคารพธรรมชาติ ฯลฯ เข้ามาใช้ให้มากข้ึน ช่วย

ในการพัฒนาพื้นที่หรือแหล่งท่องเที่ยวเป้าหมายเพ่ือเข้าสู่

มาตรฐานพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวสีเขียว ภายใต้ยุทธศาสตร์

การส่งเสริมการท่องเที่ยวสีเขียวในประเทศไทย ที่จะ

ท�ำให้ธุรกิจบริการการท่องเที่ยว และแหล่งท่องเท่ียวเข้าสู่

มาตรฐานการท่องเทีย่วสเีขยีวทีเ่ป็นทีย่อมรบัในระดบัสากล 

นอกจากน้ี บุคลากรนั้นจ�ำเป็นต้องเน้นการท�ำงานร่วมกับ

ภาคส่วนต่างๆ ที่เกี่ยวข้องโดยเฉพาะกลุ่มธุรกิจบริการ และ

กลุ่มบุคลากรในภาคการท่องเที่ยว รวมทั้งการพัฒนาหรือ

บริหารโครงสร้างพื้นฐานของพื้นที่และแหล่งท่องเที่ยวเพื่อ

ลดผลกระทบของการท่องเที่ยวต่อสิ่งแวดล้อม เช่น ระบบ

ขนส่งสาธารณะส�ำหรับนักท่องเที่ยว ระบบเมืองสีเขียว 

ระบบการบ�ำบัดน�้ำเสีย เป็นต้น นอกจากที่กล่าวมาแล้ว

ยังมีกิจกรรมทางการท่องเท่ียวที่สอดคล้องกับแหล่งท่อง

เที่ยวน้ันๆ เช่น ปลูกต้นไม้เพิ่มเติม ปลูกปะการัง เพื่อสร้าง

จุดสนใจและดึงดูดจ�ำนวนนักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวและการ

เพ่ิมการจับจ่ายของนักท่องเที่ยวให้มากขึ้น (กระทรวงการ

ท่องเท่ียวและกีฬา, 2560)

วิเคราะห์จุดเข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรคของการท่อง

เท่ียวสีเขียวในประเทศไทย

	 ประเทศไทยเป็นประเทศทีม่คีวามอดุมสมบรูณ์ไป

ด้วยทรัพยากรธรรมชาติและมีขุมทรัพย์ด้านการท่องเที่ยว

จ�ำนวนมาก เนื่องจากแต่ละภูมิภาคของประเทศมีแหล่ง

ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่หลากหลาย เมื่อเกิดสถานการณ์  

เข้ือไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) ระบาดอย่างหนัก

ประเทศไทยจึงมีแนวคิดในการรักษาสิ่งแวดล้อมทาง

ธรรมชาติให้ดียิ่งขึ้น ช่วงก่อนโควิดการท่องเท่ียวนั้น นัก

ท่องเท่ียวมีการกระจุกตัวอยู ่ในพื้นท่ีท่ีได้รับความนิยม 

โดยเฉพาะในประเทศที่มีจุดเด่นด้านท่องเที่ยวและใน

แต่ละแหล่งท่องเที่ยว เมื่อมีนักท่องเที่ยวจ�ำนวนมากเข้า

มาเที่ยวท�ำให้การเติบโตของภาคการท่องเที่ยว ส่งผล

ดีในแง่ของการสร้างรายได้ ขณะเดียวกันก็ส่งผลเสียได้

หากมีการจัดการที่ไม่ดีพอ เนื่องจากกิจกรรมท่องเที่ยว

เป็นการสร้างประสบการณ์ผ่านบริการจากภาคธุรกิจ 

อาทิ ท่ีพักแรมและร้านอาหาร ซ่ึงต้องใช้สาธารณูปโภคใน

พื้นที่ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติในแหล่งท่องเที่ยว ดัง

นั้น การเพิ่มข้ึนของนักท่องเที่ยวแบบกระจุกตัว อาจส่ง

ผลกระทบด้านลบไปยังส่วนที่เกี่ยวข้องได้ในหลายแง่มุม 

สถานการณ์ดังกล่าวเรียกว่า Over tourism ซ่ึงท�ำให้เกิด

ผลกระทบหลายอย่าง เช่น รบกวนคนท้องถ่ิน การจราจร

ติดขัด สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติเสื่อมโทรม นักท่องเที่ยว

ที่เพิ่มข้ึนท�ำให้การดูแลให้ทั่วถึงท�ำได้ยากและเสี่ยงต่อการ

ถูกท�ำลาย หลังจากสถานการณ์เขื้อไวรัสโคโรนา 2019  

(โควดิ-19) ดขีึน้ ทางสถาบนัวจิยัเพือ่การพฒันาประเทศไทย 

(TDRI) มีการน�ำแนวคิด Green Tourism และ Building 

Back Better มาใช้ในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติหลัง

เหตุการณ์โควิด-19 ซึ่งได้ออกรายงานเรื่องเปลี่ยนวิกฤต 

เขือ้ไวรสัโคโรนา 2019 (โควดิ-19) ให้เป็นโอกาสในการพลกิ

ฟื้นทรัพยากรธรรมชาติและแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 

ทั้งนี้ เพื่อให้ทรัพยากรธรรมชาติและระบบนิเวศมีความ

ยั่งยืนและมีภูมิคุ ้มกันในการรับมือกับสถานการณ์ที่อาจ

เป็นภัยกับธรรมชาติท่ีอาจเกิดข้ึนในอนาคต ดังนั้นจึงได้มี

การวิเคราะห์จุดเด่นหรือจุดดึงดูด จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 

ของการท่องเท่ียวสีเขียวในประเทศไทย เพื่อหาแนวทางใน

การพัฒนาต่อไป ดังนี้
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SWOT

ANALY

SIS

Strengths จุดแข็ง Weaknesses จุดอ่อน

1. ประเทศไทยมีสถานที่ท่องเที่ยวที่หลากหลายและล้อมรอบ

ไปด้วยธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์ มีขุมทรัพย์ด้านการท่องเที่ยว

จ�ำนวนมาก สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวต่างชาติได้ มีแหล่งท่อง

เท่ียวท่ีประสบความส�ำเร็จกระจายทุกภูมิภาค ที่ได้รับความนิยม

ของนักท่องเที่ยวและได้รับการสนับสนุนจาก ททท.นอกจากนี้ก็

ยังได้จัดโครงการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียว (Green 

Tourism) ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กับโครงการท่ีเรียก

ว่า แนวคิด 7 Greens (marketeeronline, 2561)

1. คนไทยส่วนใหญ่ยังขาดจิตส�ำนึก ขาดความรู้ความเข้าใจถึง

ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม

2. การเพ่ิมของประชากร เช่น การเพ่ิมพ้ืนท่ีท�ำกินทางการ

เกษตร การบุกรุกท�ำลายป่า ชุมชนแออัด

3. การขยายตัวของชุมชนเมือง เช่น ปัญหาการใช้ทรัพยากร

ประจ�ำท้องถิ่น ปัญหาการควบคุมดูแลทรัพยากรและปัญหา

การก�ำจัดของเสีย

4. การสร้างสิ่งก่อสร้างเพิ่มขึ้น เช่น การสร้างถนน อ่างเก็บน�้ำ

นับว่าเป็นสาเหตุส�ำคัญที่ท�ำให้ทรัพยากรธรรมชาติ เช่น ป่าไม ้

ดิน และน�้ำถูกใช้ไปและยังอาจส่งผลกระทบต่อสัตว์ป่าในพื้นที่

นั้น เนื่องจากการท�ำลายถิ่นที่อยู่ของสัตว์ป่าได้

5. ความไม่รู้หรือรู้เท่าไม่ถึงการณ์ อาจก่อให้เกิดผลกระทบใน

ด้านลบต่อสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติได้ (Lux Royal 

(Thailand), 2558)

6. ปัญหาเรื่องของปริมาณขยะ ซึ่งในประเทศไทยยังมีปริมาณ

ขยะเพ่ิมข้ึนจากการระบาด เข้ือไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) 

ในกรุงเทพมหานคร ขยะพลาสติก เพิ่มขึ้นกว่า 7.61% ในช่วง

เดือนเมษายน พ.ศ. 2564 ที่ผ่านมา และปริมาณขยะมูลฝอยที่

เกิดขึ้นในประเทศไทย ปี 2564 มีมากถึง 1 ล้านตัน (กรุงเทพ

ธุรกิจ, 2564)

7. ขาดการก�ำกับดูแล การติดตาม การประเมินผลและการ

รายงานเผยแพร่ผลกระทบจากการท่องเที่ยวต่อสิ่งแวดล้อม

8. ขาดการปรับสภาพแวดล้อมของการท่องเที่ยวให้เอ้ือต่อการ

ขับเคลื่อนการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวโดยเฉพาะในด้าน

กฎหมาย กฎระเบยีบ และการบงัคบัใช้กฎหมายและกฎระเบยีบ

Opportunities โอกาส Threats อุปสรรค



วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
ฉบับสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ปีที่ 12 ฉบับที่ 3 ประจ�ำเดือน กันยายน-ธันวาคม 2565 23

1. ประเทศไทยหันมาสนใจการอนุรักษ์ธรรมชาติมากข้ึน หลังจาก

สถานการณ์โรคระบาด ภัยพิบัติต่างๆ ท�ำให้ใส่ใจและมีความรับ

ผิดชอบต่อแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้น จากการส�ำรวจของ Europe 

Assistance ประจ�ำปีครั้งท่ี 20 เกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่อง

เท่ียวท่ีเปล่ียนไปจากการได้รับผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการระบาด

ของโควิด-19 พบว่ามีแนวโน้มใส่ใจส่ิงแวดล้อมมากขึ้น 74% หัน

มาใช้ขวดน�้ำพกพาแทนขวดน�้ำพลาสติกใช้แล้วทิ้ง 97% ตั้งใจ

อนุรักษ์ทรัพยากรท้องถิ่นและช่วยเหลือเศรษฐกิจคนในพ้ืนท่ี เน้น

ที่พักของคนในพื้นที่ วางแผนท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวตาม

ธรรมชาติและห่างไกลผู้คน เที่ยวทะเล 57% เที่ยวภูเขา 40% 

และ 34% วางแผนเดินทางไปต่างจังหวัดมากกว่าสถานที่ท่อง

เที่ยวที่คนพลุกพล่านอย่างในตัวเมือง (พลอยจันทร์ สุขคง, 2564)

2. รัฐบาลได้ท�ำการผลักดันโครงการซึ่ง นายกรัฐมนตรีได้ประกาศ

เดินหน้าแผนปฏิบัติการด้านการขับเคล่ือนการพัฒนาประเทศไทย 

ด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG ภายใน 7 ปี (พ.ศ. 2564-2570) โดย

โมเดลเศรษฐกิจ BCG เป็นรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจที่ต่อยอด

จากจดุแข็งของประเทศด้านความหลากหลายทางชวีภาพและความ

หลากหลายทางวัฒนธรรม BCG Economy หรือ เศรษฐกิจชีวภาพ 

เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-Circular-Green 

Economy) คือ โมเดลเศรษฐกิจสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน เป็นแนวคิด

การน�ำวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมไปยกระดับความ

สามารถในการแข่งขันอย่างยั่งยืนให้กับ 4 อุตสาหกรรมเป้าหมาย 

(S-curves) ได้แก่ อุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร อุตสาหกรรม

พลังงานและวัสดุ อุตสาหกรรมสุขภาพและการแพทย์ และ

อตุสาหกรรมการท่องเทีย่วและบรกิาร โดยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี

และนวัตกรรมจะเข้าไปช่วยเพิ่มประสิทธิภาพให้กับผู้ผลิตที่เป็น

ฐานการผลิตเดิม เช่น เกษตรกรและชุมชน ตลอดจนสนับสนุน

ให้เกิดผู้ประกอบการท่ีผลิตสินค้าและบริการที่มีมูลค่าเพิ่มสูงหรือ

นวัตกรรม (ส�ำนักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ 

วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ (สอวช.), 2564)

1. ประเทศคู่แข่งทางการท่องเที่ยวหลายประเทศที่หันมาสนใจ

การท่องเที่ยวสีเขียวมากขึ้นได้แก่ ประเทศแคนาดา สิงคโปร ์

นิวซีแลนด์ นอร์เวย์ ออสเตรเลียและประเทศคอสตาริกาซ่ึง

ถือว่าเป็นประเทศมีการบริหารจัดการการท่องเที่ยวสีเขียว

และแหล่งท่องเที่ยวสีเขียวที่ดี
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	 จากการวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ

อุปสรรคเพื่อใช้ในการจัดท�ำการจับคู่กลยุทธ์ของ TOWS 

Matrix ได้ดังน้ี

	 กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) จากจุดแข็งที่

ประเทศไทยมีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย

ท�ำให้ดงึกลุ่มนักท่องเทีย่วเข้ามามากมายในแต่ละปีประกอบ

กับโอกาสที่หน่วยงานภาครัฐเล็งเห็นถึงความส�ำคัญของ

การอนุรักษ์ธรรมชาติและมีการน�ำโมเดลเศรษฐกิจ BCG 

เป็นรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจที่ต่อยอดจากจุดแข็งของ

ประเทศด้านความหลากหลายทางชีวภาพและความหลาก

หลายทางวัฒนธรรม BCG Economy มาขับเคลือ่นประเทศ

ท�ำให้ประเทศไทยสามารถท�ำการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบ

และช่องทางที่หลากหลายเพื่อสร้างการรับรู้ให้กลุ่มนักท่อง

เที่ยวมากยิ่งขึ้น

	 กลยทุธ์เชงิรบั (ST Strategy) จากจดุแขง็ประกอบ

กบัอปุสรรคทีป่ระเทศคูแ่ข่งทางการท่องเทีย่วหลายประเทศ

ท่ีหันมาสนใจการท่องเที่ยวสีเขียวมากขึ้นได้แก่ ประเทศ

แคนาดา สิงคโปร์ นิวซีแลนด์ นอร์เวย์ ออสเตรเลียและ

ประเทศคอสตาริกาซึ่งถือว่าเป็นประเทศมีการบริหาร

จัดการการท่องเที่ยวสีเขียวและแหล่งท่องเที่ยวสีเขียวที่ด ี

ดังนั้นประเทศไทยควรมีการศึกษารูปแบบวิธีการที่เป็นต้

วอย่างที่ดีในการบริหารจัดการเพื่อน�ำมาประยุกต์ใช้

	 กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO Strategy) จากจุดอ่อนท่ี

คนไทยยังไม่มีจิตส�ำนึกที่ดีในการรักษาธรรมชาติ มีปัญหา

ด้านมลภาวะหลายด้านทั้งปริมาณขยะ น�้ำเสีย การก่อสร้าง

ฯลฯ ประกอบกับโอกาสที่รัฐบาลก�ำลังน�ำนโยบายในการ

อนุรักษ์ พลังงานสีเขียวมาใช้ จึงเป็นการออกกฎระเบียบ

ที่ชัดเจนและเสริมสร้างจิตส�ำนึกให้คนในประเทศไทยมาก

ขึ้น

	 กลยุทธ์เชิงป้องกัน (WT Strategy) จากจุดอ่อน

ประกอบกับอุปสรรคด้านคู่แข่งส่งผลให้ต้องมีการปรับรูป

แบบน�ำเทคโนโลยีใหม่ๆ หรือนวัตกรรมใหม่ๆมาปรับใช้

มากข้ึน

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวในประเทศต่างๆ

และในประเทศไทย

	 การพฒันาการท่องเทีย่วสีเขยีว กรณีศึกษาตัวอย่าง

ที่ดีในต่างประเทศพบว่า บางประเทศมีการจัดการท่อง

เที่ยวสีเขียวในความหมายกว้างที่เชื่อมโยงกับการพัฒนาที่

ยั่งยืน ได้แก่ ประเทศแคนาดาได้รับการยอมรับในด้านการ

จัดการเมืองสีเขียวและการใช้แผนท่ีสีเขียวเป็นเครื่องมือใน

การบริหารจัดการท่ีน่าสนใจ บางประเทศมีการจัดการการ

ท่องเทีย่วสเีขยีวทีมุ่ง่เน้นในพืน้ทีท่ีเ่ป็นแหล่งท่องเทีย่วส�ำคญั 

ได้แก่ แหล่งท่องเท่ียวทะเลแดง ในประเทศอียิปต์ แหล่ง

ท่องเท่ียวในเมืองไคคูร่า (Kaikoura) ประเทศนิวซีแลนด ์

เป็นต้น นอกจากนี้ก็ยังมีอีกหลายประเทศท่ีมีแนวทางใน

การพัฒนาการท่องเที่ยวที่เน้นสิ่งแวดล้อมและเข้าสู่การ

ท่องเท่ียวสีเขียว

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียว กรณีศึกษาของ

ประเทศนิวซีแลนด์

	 แผนสีเขียวของนิวซีแลนด์ เป็นรากฐานท่ีส�ำคัญ

ของความพยายามในการวางแผนให้เป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม 

โดยมีพระราชบัญญัติการจัดการทรัพยากร (RMA) ของป ี

1991 มีวัตถุประสงค์เพื่อจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ

ทางกายภาพของประเทศ นิวซีแลนด์นั้นได้ปรับโครงสร้าง

สถาบันของรัฐบาลและปรับปรุงกฎหมายเพื่อสร้างนโยบาย

ด้านสิ่งแวดล้อม และบทบาทการจัดการท่ีชัดเจน ซ่ึงรวม

ถึงการมีความรับผิดชอบต่อสาธารณะ กระบวนการตัดสิน

ใจ และการวางแผนเชิงกลยุทธ์ประจ�ำปีในทุกระดับของ 

นอกจากนี้ กลยุทธ์ในการจัดการสีเขียวเริ่มจากการท่ี

อุตสาหกรรม และรัฐบาลได้ท�ำงานร่วมกันเพื่อพัฒนาการ

ท่องเท่ียวให้เป็นสีเขียว ในปี พ.ศ. 2545 นิวซีแลนด์ได้

กลายเป็นประเทศแรกในโลกทีม่วีสิยัทศัน์เรือ่งขยะเป็นศนูย์ 

หน่วยงานฝ่ายจัดการของเสียของนิวซีแลนด์ได้เรียกร้องให้

มีขยะเป็นศูนย์ภายในปี 2020 และได้บรรลุผลส�ำเร็จกว่า 

70% ผ่านการรีไซเคิล และการน�ำกลับมาใช้ใหม่ มีการ

รายงานสภาวะแวดล้อมเสมอ ซ่ึงกระทรวงสิ่งแวดล้อมเป็น

ทีป่รกึษาหลกัทีร่ายงานต่อรัฐบาลและชมุชนเกีย่วกบัปัญหา

สิ่งแวดล้อมและประเด็นด้านสิ่งแวดล้อมระหว่างประเทศ 

นอกจากท่ีกล่าวมานิวซีแลนด์ยังมีศาลด้านสิ่งแวดล้อมท่ี

ก�ำหนดบทบัญญัติสิ่งแวดล้อมภายในระบบยุติธรรม และ

พระราชบัญญัติยังก�ำหนดบทลงโทษ รวมถึงค่าปรับจ�ำนวน

มากส�ำหรบัการละเมดิกฎหมาย เพือ่ให้ประชาชนได้ท�ำตาม

กฎระเบียบที่ก�ำหนดไว้และช่วยกันท�ำให้ประเทศเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียวสีเขียวอย่างแท้จริง นอกจากนี้ยังมีการปลูกป่า

เพิ่มมากข้ึนด้วย (Resource Renewal Institute, 2020)



วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
ฉบับสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ปีที่ 12 ฉบับที่ 3 ประจ�ำเดือน กันยายน-ธันวาคม 2565 25

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียว กรณีศึกษาของ

ประเทศสิงคโปร์

	 สิงคโปร์เริ่มจากการใช้ประโยชน์จากพื้นที่และ

ทรพัยากรทีม่อียูจ่�ำกดัอย่างคุ้มค่า เน่ืองจากปัจจัยการพฒันา

พื้นที่ประเทศนั้นน้อยกว่าประเทศอื่น ส่งผลให้การสร้าง

แบรนด์ของประเทศออกมาในแนวคิด The Garden City 

ที่เชื่อมธรรมชาติ กับธุรกิจเข้าด้วยกัน สิงคโปร์ได้วางวิสัย

ทัศน์น�ำประเทศไปสู่ความเป็นเมืองแห่งสวนที่เต็มไปด้วยสี

เขยีว จงึได้วางยทุธศาสตร์ในการพฒันาไว้หลายประการ เช่น 

การพฒันาและใช้ประโยชน์พืน้ทีว่่างเพ่ือเพ่ิมพ้ืนทีส่เีขยีวและ

พื้นที่พักผ่อนให้กับเมือง โดยสร้างเส้นทางเพื่อเชื่อมพื้นที่สี

เขียวเหล่าน้ันเข้าด้วยกัน เรียกว่า Park Connectors ทาง

เชื่อมนี้ใช้เป็นเส้นทางเดินและปั่นจักรยาน เพื่อให้ผู้คนได้

สัมผัสใกล้ชิดธรรมชาติและสร้างประสบการณ์การเรียนรู้

ระหว่างเส้นทางทั้งในเรื่องประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและ

ระบบนิเวศน์ โดยออกแบบเส้นทางให้สอดคล้องกบัลกัษณะ

เฉพาะของพ้ืนที่ที่เส้นทางพาดผ่านไป เป็นทางเลือกให้คน

ได้สัมผัสประสบการณ์ที่หลากหลายตามความสนใจ พื้นท่ี

สีเขียวของสิงคโปร์ ตัวอย่างเช่น Singapore Botanic  

Gardens สวนพฤกษศาสตร์ล�ำดับที ่3 ของโลกและแห่งแรก

ในเอเชีย มรดกโลกที่เพิ่มคุณค่าทางวัฒนธรรมให้สิงคโปร ์

Gardens by the Bay มีชื่อเสียงอย่างมาก นอกจากนี้

ยังมีพื้นที่สีเขียวในรูปแบบเส้นทางธรรมชาติที่ช่วยเพิ่ม

ความหลากหลายทางชีวภาพ หรือสวนบ�ำบัดที่ตอบโจทย์

ด้านจิตใจของผู้คน นอกจากนี้สิงคโปร์มี National Parks 

Board หรือ Nparks คอยจดัการดูแลพืน้ทีส่เีขยีวให้งามและ

มีระบบนิเวศที่ดี ให้ความรู้ประชาชน และประสานงานกับ

หน่วยอื่นๆ ที่ท�ำงานกับเมือง เช่น จะสร้างทางคมนาคมก็

ต้องพิจารณาเรื่องความเป็นอยู่ของต้นไม้ด้วย และภายใน

ปี 2020 สิงคโปร์ตั้งเป้าหมายจะเพิ่มระยะทาง พื้นท่ีสีเขียว

ให้ยาว 360 กิโลเมตร เพิ่มเติมแหล่งพักผ่อนให้ผู้คนมาก

ขึ้น (นิรมล เสรีสกุล, 2019)

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียว กรณีศึกษาของ

ประเทศออสเตรเลีย

	 ออสเตรเลียมีการก�ำหนดแนวทางเกี่ยวกับการ

จัดการด้านส่ิงแวดล้อม การพัฒนาเมืองสีเขียว โดยมี

กฎหมายระดับเครอืรฐัเป็นกฎหมายกลาง ส�ำหรบัแต่ละรฐัท่ี

จะน�ำไปก�ำหนดแนวทาง และออกกฎหมายเพื่อการบริหาร

จัดการด้านสิ่งแวดล้อม การจัดวางผังเมืองและการพัฒนา

เมือง ในพื้นที่ของรัฐนั้นๆ โดยกรณีการบริหารจัดการด้าน

สิ่งแวดล้อม แต่ละรัฐของออสเตรเลียมีกฎหมายเพื่อการ

บริหารจัดการในพื้นท่ีของตน โดยจะมีแนวนโยบายและ

กฎหมายเกีย่วกบัการคุม้ครองสิง่แวดล้อม การจดัการมลพษิ 

และการก�ำจัดขยะเพื่อส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวทางด้าน

พื้นท่ีสีเขียวหรือสิ่งแวดล้อมภายในรัฐและมีการก�ำกับดูแล 

การจดัการสิง่แวดล้อมของประเทศ ซึง่เป็นภารกจิและความ

รับผิดชอบหลักของรัฐบาลทุกระดับรวมถึงเป็นความรับผิด

ชอบร่วมกันของทุกภาคส่วน อาทิ การบริหารจัดการที่ดี

ของรัฐควีนส์แลนด์ โดยขับเคลื่อนการพัฒนา และบริหาร

จัดการอย่างดีในระดับท้องถ่ิน มีการวางแผนการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศในระดับรัฐ (Queensland Ecotourism Plan) 

ทั้งนี้ รัฐบาลกลางมีหน้าที่รับผิดชอบในการตรากฎหมาย 

ก�ำหนดยุทธศาสตร์ การก�ำหนดแนวทางการด�ำเนินงาน

ของรัฐบาลทุกระดับในการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืนใน

ประเด็นสาขาต่างๆ ได้แก่ การเกษตรกรรม ทรัพยากรป่าไม้ 

การประมง การวางแผนการขนส่งและชุมชนเมือง การท่อง

เท่ียว เช่น ในประเด็นสาขาเกษตรกรรม รัฐบาลมีแนวทาง

ในการส่งเสรมิการใช้ทรพัยากรน�ำ้และทีด่นิอย่างยัง่ยนื โดย

ปรับปรุงระบบน�้ำให้มีความสะอาด ก�ำหนดแนวทางในการ

ลดปัญหาความเสื่อมโทรมของท่ีดิน โดยอาศัยความร่วมมือ

ในการด�ำเนินการร่วมกันของรัฐบาลทุกภาคส่วน นอกจาก

นี้ออสเตรเลียมีกฎหมายการคุ ้มครองสิ่งแวดล้อมต่างๆ 

เช่น พระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งแวดล้อมและการอนุรักษ์

ความหลากหลายทางชีวภาพ พ.ศ.2542 ซ่ึงเป็นกฎหมาย

กลางด้านสิ่งแวดล้อมของออสเตรเลีย เพื่อก�ำหนดกรอบ

ทางกฎหมายในการปกป้องและจัดการพืชพรรณสัตว์ป่า

ชุมชนนิเวศวิทยา และแหล่งมรดกที่ส�ำคัญระดับประเทศ 

ซึ่งการที่ไม่ปฏิบัติตามกฎหมายจะต้องได้รับโทษทั้งทาง

อาญาและทางแพ่ง รวมท้ังการเยียวยาแก้ไขความเสียหาย

ต่อสิ่งแวดล้อมและความหลากหลายทางชีวภาพตามค�ำส่ัง

ของศาล (ส�ำนักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 2562)

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียว คุ้งบางกะเจ้า 

อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ

	 คุ ้งบางกะเจ้า หรือท่ีเรียกกันว่า กระเพาะหมู 

เป็นพื้นท่ีสีเขียวขนาดใหญ่กว่า 12,000 ไร่ท่ีล้อมรอบด้วย

แม่น�้ำเจ้าพระยา ครอบคลุมพื้นที่ 6 ต�ำบลของ อ�ำเภอ
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พระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ คือ ต�ำบลทรงคะนอง 

ต�ำบลบางกระสอบ ต�ำบลบางน�้ำผึ้ง ต�ำบลบางยอ ต�ำบล

บางกะเจ้า และต�ำบลบางกอบัว คุ้งบางกะเจ้ามีความโดด

เด่นทั้งในด้านสิ่งแวดล้อม ทางระบบนิเวศ และความหลาก

หลายทางชวีภาพ มพีนัธุไ์ม้กว่า 80 ชนดิในพืน้ที ่อดุมไปด้วย

ทรัพยากรธรรมชาติ มปีระวติัศาสตร์ วถิชีวีติ วฒันธรรม และ

ภูมิปัญญาท้องถิ่นอันเป็นเอกลักษณ์ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่

ใกล้ชิดกับธรรมชาติและชุมชน จนได้รับการยกย่องให้เป็น 

The Best Urban Oasis of Asia จากนิตยสาร Time เมื่อ

ปี 2549 และที่ส�ำคัญยังถือเป็นปอดตามธรรมชาติให้แก่คน

กรุงเทพฯ และปริมณฑลอีกด้วย แต่จากการเปลี่ยนแปลง

ของสภาพแวดล้อมและการพฒันาเมอืงทีม่อีย่างต่อเนือ่ง ส่ง

ผลกระทบต่อคุ้งบางกระเจ้า ท�ำให้พ้ืนที่สีเขียวที่มีอยู่ลดลง 

เกิดปัญหาดินและน�้ำเค็มขึ้น ท�ำให้ส่งผลต่อการประกอบ

อาชีพด้านการเกษตรและวิถีชีวิตของคนท้องถิ่น จึงจัดท�ำ

โครงการก�ำหนดเป้าหมายในการรักษา และพัฒนาพ้ืนท่ีสี

เขียวในคุ้งบางกะเจ้าให้ได้ 6,000 ไร่ ภายในระยะเวลา 5 ปี 

(ปี 2562 – 2566) โดยปีแรกของการด�ำเนินงานสามารถ

พัฒนาพ้ืนที่สีเขียวได้แล้วจ�ำนวน 400 ไร่ โดยได้มีการปลูก

ไม้ป่า ไม้ผล ไม้เศรษฐกิจระยะส้ันกว่า 13,000 ต้น และ

ส�ำหรับปี 2563 มุ่งเพ่ิมพื้นที่สีเขียวอีก 600 ไร่ แบ่งเป็น

พ้ืนที่ส่วนรวมจ�ำนวน 300 ไร่ และพื้นที่เกษตรส่วนบุคคล 

300 ไร่ และพัฒนาต่อจนครบ 6,000 ไร่ภายในระยะเวลา 

5 ปี นอกจากเป้าหมายในการเพิ่มพื้นที่สีเขียวแล้ว ยังส่ง

เสริมการกระจายรายได้ให้กับชุมชน พัฒนาคุณภาพสินค้า

ท้องถิ่น ภายใต้อัตลักษณ์ชาวคุ้งบางกะเจ้า ทั้งนี้การจัดการ

ขยะและน�ำ้ก็ส�ำคญัในการพฒันาคุง้บางกะเจ้า โดยมกีารจดั

แผนอบรมความรู้การจัดการขยะครบวงจร รวมถึงพัฒนา

ผลิตภัณฑ์จากขยะรีไซเคิล เช่น การน�ำขวดพลาสติกมา

แปรรูป เป็นต้น มีการพัฒนาพ้ืนที่สวนเกษตรผสมผสาน

แบบร่องสวน และเกษตรอินทรีย์ของพ้ืนที่การเกษตรบาง

กะเจ้า (ส�ำนักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติ

และส่ิงแวดล้อม, 2563)

แนวทางการพฒันาการท่องเท่ียวสเีขียว กรงุเทพมหานคร

	 จ า ก ส ถ า น ก า รณ ์ เ รื่ อ ง ม ลภ า ว ะ ใ น พ้ื น ท่ี

กรุงเทพมหานคร ก�ำลังอยู ่ในภาวะวิกฤต จากที่ข้อมูล

พ้ืนที่สีเขียวขององค์การอนามัยโลก (WHO) ระบุว ่า

ประชาชน 1 คน ต้องการพื้นที่สีเขียว 9-15 ตารางเมตร 

แต่กรุงเทพมหานครยังมีพื้นที่สีเขียวเพียง 6.9 ตารางเมตร

ต่อคนเท่านั้น ปัจจุบันมีพื้นท่ีสีเขียวรูปแบบสวนสาธารณะ 

และสวนหย่อมรวมประมาณ 8,081 แห่ง อาทิ สวนลุมพินี 

สวนหลวง ร.9 และสวนสาธารณะอื่นๆ อีกมากมาย รวม

ถึงปริมาณพื้นท่ีสีเขียวท่ีมีอยู่ มีผลต่อการบรรเทามลภาวะ

ทางอากาศด้วย และนั่นได้กลายเป็นแรงผลักดันส�ำคัญ

ของกรุงเทพมหานคร กับแนวคิดเพิ่มพื้นที่สีเขียวเพื่อเข้า

สู่มหานครสีเขียว (Green Bangkok 2030) ด้วยการเพิ่ม

พื้นที่ร่มไม้ต่อพื้นที่เมืองให้มากขึ้น จากปัจจุบันร้อยละ 

14 เป็นร้อยละ 30 และเพิ่มอัตราเฉลี่ยพื้นที่สีเขียวต่อ

จ�ำนวนประชากร อีกทั้งยังมีโครงการเพาะกล้าไม้ยืนต้น

แจกให้ประชาชน น�ำไปปลูกในโครงการ ปลูกไม้ยืนต้น

เฉลิมพระเกียรติฯ เนื่องในโอกาสมหามงคล พระราชพิธี

บรมราชาภิเษก พุทธศักราช 2562 พร้อมกับโครงการใหม่

ล่าสุด Tree You Again เป็นโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยว

เชิงประวัติศาสตร์ และอนุรักษ์ธรรมชาติ ด้วยการเชิญนัก

ท่องเท่ียวชาวต่างชาติมาปลูกต้นไม้ โดยโครงการนี้สามารถ

ตรวจสอบการเจริญเติบโตของต้นไม้ที่ปลูกได้ทาง แอป 

พลิเคชัน We Grow ทั้งนี้ในปัจจุบันได้มีสวนสาธารณะ

ลอยฟ้า ซึง่เป็นโครงการปรบัปรงุสะพานพระปกเกล้า สกาย

ปาร์ก ซ่ึงจะกลายเป็นแลนด์มาร์กสีเขียวแห่งใหม่ จากแผน

พัฒนากรุงเทพมหานคร ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2556-2575) 

ในช่วงนี้ถือเป็นแผนระยะท่ี 2 (พ.ศ.2561-2565) ในมิติ

ของมหานครสีเขียว เป้าหมายของกรุงเทพมหานคร คือ 

มหานครสีเขียว ที่มีความสะดวกสบาย ด้วยการจัดระเบียบ

เมือง ปรับภูมิทัศน์สวยงาม ไม่มีสายไฟ สายโทรศัพท์พัน

กัน และสร้างพื้นท่ีสวนสาธารณะ พื้นท่ีสีเขียวท่ีกระจายทั่ว

ทุกพื้นท่ีของกรุงเทพมหานคร และได้ท�ำให้ปี พ.ศ. 2563 

กรุงเทพมหานครขับเคลื่อนนโยบายด้านมหานครสีเขียว

อย่างเต็มก�ำลังเข้มข้น ในทุกนโยบายและทุกโครงการ รวม

ท้ังต้ังเป้าในปี พ.ศ. 2573 โดยการเป็นมหานครสีเขียวอย่าง

เต็มรูปแบบ (อโนชา ทองชัย, 2563)

	 จากกรณศีกึษาแนวทางการพฒันาการท่องเทีย่วสี

เขียวจากทัง้ต่างประเทศและแหล่งท่องเทีย่วในประเทศไทย

นั้นวิเคราะห์ได้ว่า (1) ด้านการจัดท�ำยุทธศาสตร์การ

ท่องเท่ียวสีเขียวท่ีดี การพัฒนาการท่องเท่ียวสีเขียวของ

ประเทศไทยให้มีประสิทธิภาพและประสบความส�ำเร็จ

อย่างต่างประเทศ ต้องเริ่มจากการที่วางต�ำแหน่งของ

ประเทศตนเองเป็นแหล่งท่องเท่ียวสีเขียวท่ีชัดเจน มีการ



วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
ฉบับสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ปีที่ 12 ฉบับที่ 3 ประจ�ำเดือน กันยายน-ธันวาคม 2565 27

ก�ำหนดนโยบายด้านสิ่งแวดล้อมที่คุ้มครอง อนุรักษ์ ฟื้นฟ ู

และพัฒนา รวมทั้งการปรับปรุงกฎหมาย กฎระเบียบข้อ

บังคับในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพ

และเป็นธรรม มีการปรับโครงสร้างสถาบันของรัฐบาล

อย่างเข้มงวดและมีบทบาทการจัดการที่ชัดเจน มีการแบ่ง

หน้าที่อย่างชัดเจนในการพัฒนาเมือง โดยกรณีการบริหาร

จัดการด้านสิ่งแวดล้อม และการจัดวางผังเมืองนั้น แต่ละ

พื้นที่จะต้องมีกฎหมายเพื่อการบริหารจัดการในพื้นท่ีของ

ตน รวมทั้งมีหน่วยงานรับผิดชอบหลักด้านสิ่งแวดล้อม เพื่อ

ส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวทางด้านพื้นที่สีเขียวของประเทศ

ตนเองด้วยความร่วมมือกันของทุกภาคส่วน และสุดท้ายมี

วิสัยทัศน์ระยะยาวที่ชัดเจนที่ท�ำให้ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง

เห็นเป้าหมายของการท่องเที่ยวสีเขียวร่วมกัน (2) ด้าน

กฎหมายสิ่งแวดล้อมที่ช่วยลดปัญหาการสร้างความเสีย

หายแก่ส่ิงแวดล้อมจากการกระท�ำของบุคคล ต่างประเทศ

นั้นมีกฎหมายคุ้มครองสิ่งแวดล้อมและพระราชบัญญัติสิ่ง

แวดล้อมหลายฉบบั ทีม่คีวามเข้มงวดและมบีทลงโทษทีร้่าย

แรงหากฝ่าฝืนกฎในการท�ำลายหรือกระท�ำการที่ส่งผลต่อ

ส่ิงแวดล้อมและแหล่งท่องเที่ยว ยกตัวอย่างเช่น กฎหมาย

ของประเทศออสเตรเลีย ซึ่งมีกฎหมายที่เก่ียวข้องกับการ

คุ้มครองสิ่งแวดล้อม เช่น ออสเตรเลีย มีกฎหมายคุ้มครอง

ส่ิงแวดล้อมและการอนรุกัษ์ ซึง่การทีไ่ม่ปฏบิตัติามกฎหมาย

จะต้องได้รับโทษทั้งทางอาญาและทางแพ่ง รวมทั้งการ

เยียวยาแก้ไขความเสียหายต่อสิ่งแวดล้อม และความหลาก

หลายทางชีวภาพตามค�ำสั่งของศาล เห็นได้ว่าต่างประเทศ

ให้ความสนใจด้านกฎหมายส่ิงแวดล้อมเป็นอย่างมากต่อ

การเป็นเมืองสีเขียว ถึงแม้ประเทศไทยมีกฎหมายที่เกี่ยว

กับสิ่งแวดล้อมหลายฉบับ ยกตัวอย่างเช่น กฎหมายสิ่ง

แวดล้อม รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2560 

มาตรา 57(2) บญัญตัว่ิา รฐัต้องอนรุกัษ์คุ้มครอง บ�ำรงุรักษา

ฟื้นฟูบริหารจัดการ และใช้หรือจัดให้มีการใช้ประโยชน์จาก

ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และความหลากหลายทาง

ชีวภาพให้เกิดประโยชน์ อย่างสมดุลและยั่งยืน โดยต้อง

ให้ประชาชนและชุมชนในท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องมีส่วนร่วม

ด�ำเนินการ และได้รับประโยชน์จากการด�ำเนินการดังกล่าว

ด้วยตามที่กฎหมายบัญญัติ (กรมสนธิสัญญาและกฎหมาย, 

2564) แต่ถ้ายังขาดการก�ำกับดูแล ติดตาม ขาดการปรับ

สภาพแวดล้อมของการท่องเที่ยวให้เอื้อต่อการขับเคลื่อน

การพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวโดยเฉพาะในด้านกฎหมาย 

กฎระเบียบและการบังคับใช้กฎหมายอย่างจริงจัง ผลที่

ตามมา เช่น ประชาชนไม่ตระหนักถึงสิ่งแวดล้อมเพราะมี

บทลงโทษท่ีไม่มีประสิทธิภาพ ในด้านการท่องเท่ียวสีเขียว

ด้อยกว่าประเทศอ่ืน ทรัพยากรธรรมชาตเิสือ่มโทรมหากไม่มี

การจัดการท่ีดี เป็นต้น (3) กลยุทธ์ด้านการตลาดสีเขียว มี

การส่งเสริมการตลาดในการประชาสัมพันธ์ การโฆษณา ใน

การจัดกิจกรรมด้านสิ่งแวดล้อมต่างๆเพื่อขับเคลื่อนและส่ง

เสริมการตลาดการท่องเที่ยวสีเขียว เพิ่มการลงทุนด้านการ

ท�ำการตลาดในธุรกิจอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว และสร้าง

ความตระหนักต่อผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมให้กับภาคส่วน

ต่างๆ ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังส่งเสริม

การตลาดเพื่อกระตุ้น ให้เกิดการจับจ่ายบริโภคผลิตภัณฑ์

การท่องเท่ียว เช่น การจัดกิจกรรมหรือนิทรรศการ การ

เชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวสีเขียว เพื่อให้การท่องเที่ยว

เตบิโตอย่างต่อเนือ่งถือเป็นกลยทุธ์ทีภ่าคอตุสาหกรรมต่างๆ 

ให้ความสนใจ (4) การสร้างจิตส�ำนึกให้คนในประเทศและ

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม คือมีการจัดท�ำโครงการเพื่อให้ประชุม

ชน และหน่วยงานทุกภาคส่วนได้มีความเข้าใจ เเละเรียน

รู้เก่ียวกับการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม รูปแบบการท่องเที่ยวสี

เขยีว ให้มจีติส�ำนกึทีด่แีละต้องการอนรุกัษ์ตัง้แต่ระดบัชุมชน

ไปจนถึงระดับประเทศ มีการเรียนรู้ถึงผลประโยชน์จาก

การเป็นการท่องเท่ียวสีเขียว จัดท�ำข้อบังคับท่ีต้องปฏิบัติ

ดังนี้ ควรท้ิงขยะให้ลงถังขยะ มีการคัดแยกขยะ ลดการ

ปล่อยคาร์บอน ใช้ถุงผ้าแทนการใช้ถุงพลาสติก ช่วยกัน

ปลูกต้นไม้เพื่อเพิ่มพื้นท่ีสีเขียวให้มากข้ึน ไม่บุกรุกพื้นที่ป่า

และแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมรดกของประเทศ ไม่เปิดน�้ำไฟ

ท้ิงไว้ เป็นต้น ท้ังหมดนี้จึงมีความส�ำคัญต่อประเทศในการ

ก้าวไปสู่การท่องเท่ียวสีเขียว ดังพื้นท่ีท่ียกตัวอย่างไว้ข้าง

ต้น ซึ่งจากการศึกษาจึงมีจัดท�ำเครื่องมือทางกลยุทธ์ท่ีใช้

ส�ำหรับสร้างกลยุทธ์ใหม่ข้ึนมาตามสภาพแวดล้อมปัจจุบัน

ขององค์กร โดยการวิเคราะห์ TOWS Matrix จะเป็นการ

จับคู่ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกขององค์กรที่มาจาก

การวิเคราะห์ SWOT Analysis แล้ววิเคราะห์เพื่อสร้าง

กลยุทธ์ใหม่ข้ึนมา

บทสรุป
	 จากการศกึษาการท่องเทีย่วสีเขยีวในประเทศไทย

นั้นต้องมีการพัฒนาและส่งเสริมการมีส่วนร่วมของทุก

ภาคส่วนในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่ง
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แวดล้อมไปพร้อมกับการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

การท่องเที่ยวสีเขียวนั้นเกิดขึ้นมาเนื่องจากปัจจัยหลาย

ด้าน อาทิ การเติบโตอย่างรวดเร็วของนักท่องเท่ียวชาวต่าง

ชาติ การเปล่ียนแปลงทางธรรมชาติจากสภาวะโลกร้อนที่

รุนแรงและสภาพอากาศผันผวน จากปัจจัยข้างต้น ส่งผลให้

ประเทศไทยมีความจ�ำเป็นในการยกระดับความใส่ใจและ

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในภาคการท่องเที่ยวมากข้ึน ดังนั้น 

รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวของต่างประเทศท่ี

เหมาะกับประเทศไทย จากการวิเคราะห์ดังกล่าวจึงได้มี

การสรุปรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวที่เหมาะ

สมกับประเทศไทยไว้ดังนี้

	 1. ด้านการใช้ยุทธศาสตร์การก�ำหนดนโยบาย 

เน่ืองจากประเทศไทยน้ันได้จัดท�ำยุทธศาสตร์การท่อง

เที่ยวสีเขียวอยู่เพื่อส่งเสริมให้ภาคการท่องเที่ยวมีการขับ

เคลื่อนไปสู่การท่องเที่ยวสีเขียวอย่างยั่งยืน การท่ีจะเป็น

ผู้น�ำการท่องเที่ยวสีเขียวนั้น จ�ำเป็นต้องมียุทธศาสตร์ การ

ก�ำหนดนโยบายด้านสิ่งแวดล้อมที่คุ้มครอง อนุรักษ์ ฟื้นฟ ู

และพัฒนาส่ิงแวดล้อมรวมท้ังการปรับปรุงกฎหมาย และ

ระเบียบข้อบังคับในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างมี

ประสิทธิภาพและเป็นธรรม เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการ

บริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ โดยส่งเสริมความร่วม

มอืจากทกุภาคส่วนและเพือ่ก้าวไปสูก่ารบรรลเุป้าหมายของ

การเป็นสีเขียว โดยยุทธศาสตร์ที่มีความเป็นไปได้จะน�ำไป

สู่ความส�ำเร็จและสอดคล้องกับสถานการณ์ แนวโน้มของ

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

	 2. กลยุทธ์ด้านการตลาดสีเขียว มีการส่งเสริมการ

ตลาดในการประชาสัมพันธ์ การโฆษณา ในการจัดกิจกรรม

ด้านส่ิงแวดล้อมต่างๆ เพื่อขับเคลื่อนและส่งเสริมการ

ตลาดการท่องเที่ยวสีเขียว เพิ่มการลงทุนด้านการท�ำการ

ตลาดในธุรกิจอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และสร้างความ

ตระหนักต่อผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมให้กับภาคส่วนต่างๆ 

ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังส่งเสริมการ

ตลาดเพื่อกระตุ้น ให้เกิดการจับจ่ายบริโภคผลิตภัณฑ์การ

ท่องเท่ียว เช่น การจัดกิจกรรมหรือนิทรรศการ การเช่ือม

โยงเส้นทางท่องเที่ยวสีเขียว เพื่อให้การท่องเที่ยวเติบโต

อย่างต่อเน่ือง

	 3. ด้านการสร้างจิตส�ำนึกให้คนในประเทศและ

อนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม เพื่อให้เห็นประโยชน์ของการรักษาสิ่ง

แวดล้อม และการเป็นท่องเที่ยวสีเขียวได้ประโยชน์อย่างไร

ต่อชุมชน และแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆ มีการอบรมเพื่อสร้าง

ความรู้ ความเข้าใจในการปลูกจิตส�ำนึกที่ดีให้กับคนใน

ประเทศและต่างประเทศให้เห็นคุณค่าของสิ่งแวดล้อมและ

ควรค่าแก่การอนุรักษ์ มีการน�ำแนวคิดข้อบังคับต่างๆมา

ปรับใช้ ในด้านการสร้างความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและ

ส่งเสริมให้ประชาชน นักท่องเท่ียวได้เข้ามามีส่วนร่วมใน

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม เช่น ควรท้ิงขยะให้ลงถังขยะ ใช้

ถุงผ้าแทนการใช้ถุงพลาสติก ช่วยกันปลูกต้นไม้เพื่อเพ่ิม

พื้นที่สีเขียวให้มากขึ้น ไม่ทิ้งน�้ำเสียลงแม่น�้ำ  ไม่ควรเผา

ขยะหรือเศษไม้ เศษหญ้าซ่ึงอาจก่อให้เกิดควันพิษท�ำลาย

บรรยากาศ เป็นต้น และเห็นคุณค่าในการอนุรักษ์เพื่อให้

เกิดการท่องเท่ียวสีเขียวอย่างมีประสิทธิภาพ

ข้อเสนอแนะ
	 1. จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาของต่าง

ประเทศพบว่า หน่วยงานภาครัฐและเอกชนและหน่วยงาน

ท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวในประเทศไทยและประชาชน

ควรเข้ามามีส่วนร่วมอย่างจริงจังในเรื่องของนโยบายหรือ

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดเป็นการท่องเที่ยว

สีเขียว

	 2. แหล่งท่องเท่ียวในชุมชนและในภูมิภาคใน

ประเทศไทย ควรจัดอบรมหรือจัดกิจกรรมที่สร้างจิตส�ำนึก

ด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและมีการให้ความรู้ในเรื่อง

ของผลกระทบของการท่องเท่ียวต่อสิ่งแวดล้อม และเพื่อ

ให้ทราบถึงประโยชน์จากการที่เป็นส่วนหนึ่งของการท่อง

เท่ียวสีเขียว

	 3. ควรมีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเร่ือง

การท่องเท่ียวสีเขียวอย่างจริงจัง เพื่อให้นักท่องเท่ียวรับ

รู้และเกิดความสนใจในการมีส่วนร่วมกิจกรรมท่องเท่ียว

ท่ีเน้นการเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เพื่อให้การท่องเท่ียวสี

เขียวในประเทศไทยเป็นท่ีรู้จักท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติ

	 4. ประเทศไทยควรมีการก�ำกับดูแล ติดตาม

ประเมินผลในเรื่องของผลกระทบจากการท่องเท่ียวต่อสิ่ง

แวดล้อม โดยเฉพาะในด้านของกฎหมาย กฎระเบียบ และ

การบังคับใช้กฎหมาย กฎระเบียบควรเด็ดขาด เพื่อให้ผู้คน

ตระหนักถึงสิ่งแวดล้อมมากยิ่งข้ึน



วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
ฉบับสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ปีที่ 12 ฉบับที่ 3 ประจ�ำเดือน กันยายน-ธันวาคม 2565 29

References

Bangkokbiznews. (2021). The situation of ‘plastic waste’ during the Covid-19 outbreak. Retrieved from  

	 https://www.bangkokbiznews.com/social/942224

Bank of Thailand. (2018). Over tourism, impacts and management approaches for sustainability.  

	 Southern Office

Deesilatham, K. (2016). Innovation for green logistics. Green transport for the environmental saving,  

	 43(247). 6-9.

Department of Treaties and Legal Affairs. (2021). Environmental law. Retrieved from https://treaties. 

	 mfa.go.th/

Egat today. (2021). Environmental experts’ discussion on the solutions for climate change. Retrieved  

	 from http://www.egat.co.th/egattoday/

Jennifer, C. (2019). Best eco-friendly practices for organic restaurants. Retrieved from https:// 

	 www.thebalancesmb.com/

Lux Royal Thailand. (2015). Main reasons for environmental problems. Retrieved from http://lux.co.th/ 

	 cptblogs/main-reason-environmental-problem/

Marketeeronline. (2018). 7 Greens project launched by TAT: A new tourism style with care for the  

	 environment. Retrieved from https://marketeeronline.co/archives/14843

Ministry of Natural Resources and Environment. (2019). Green hotel. Retrieved from https://datacenter. 

	 deqp.go.th/service-portal/g-green/greenhotel/derivation/

Ministry of Tourism and Sports. (2017). Strategy for promoting green tourism 2017-2021. Bangkok:  

	 TAT. 6-7.

Ministry of Tourism and Sports. (2017). Strategy for promoting green tourism 2017-2021. Bangkok: TAT. 8.

_______. (2017). Strategy for promoting green tourism 2017-2021. Bangkok: TAT. 9.

______ .  (2017) .  St rategy for  promot ing g reen tour i sm 2017-2021 .  Bangkok :  TAT.  

	 14-15.

Office of the Council of State. (2019). Summary of legal meetings related to pollution management  

	 policies and laws Garbage disposal and urban planning for sustainable development. Com 

	 monwealth Government.

Office of Natural Resources and Environmental Policy and Planning. (2020). Our Khung BangKachao:  

	 Nature heals nature. Retrieved from https://www.onep.go.th/

Office of National Higher Education Science Research and Innovation Policy Council (NXPO). (2021).  

	 BCG in action: The new sustainable growth engine economic model for sustainable deve 

	 lopment. Retrieve from https://www.nxpo.or.th/th/bcg-economy/

Resource Renewal Institute. (2020). New Zealand green plan. Retrieved from https://www.rri.org/ 

	 new-zealand-green-plan/

Sukkong, P. (2021). Explore traveler behavior: How much do Thai people want to travel?. Retrieved  

	 from https://thestandard.co/thai-traveler-behavior-survey/

Serisakul, N. (2019). Singapore so green: How can a green city become a brand?. Retrieved from https:// 

	 theurbanis.com/environment/31/10/2019/267



30 Vol. 12 No. 3 September-December 2022EAU HERITAGE JOURNAL
Social Science and Humanity

Thongyoi, A. (2020). Improve quality of life by added green space to transforming Bangkok into a fully  

	 Green City in 2030. Retrieved from https://www.aroundonline.com/Bangkok/

Thailand Business Council for Sustainable Development. (n.d.). Green meetings. Retrieve from http:// 

	 www.tei.or.th/tbcsd/projects/greenmeeting.html

Tourism Authority of Thailand. (2018). 10 green cities around the world. Retrieved from https://7greens. 

	 tourism Thailand.org/green-story/

Tourism Authority of Thailand. (2018). Green community fun to travel with care. Retrieved from  

	 https://7greens.tourism Thailand.org/green-story/

Tourism Authority of Thailand. (2021). 9 new trends of the future tourism. Bangkok: TAT. 33.

Weaver, D. B. (2005). Comprehensive and minimalist dimensions of ecotourism. Annals of tourism  

	 research, 32(2).


