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บทคัดย่อ  

บทความน้ีศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งกลวิธีทางภาษากบัการนาํเสนออุดมการณ์ในวาทกรรมโฆษณา

สถาบนักวดวิชาตามแนวทางการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ ์ขอ้มลูท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ไดจ้ากตวับท

โฆษณาสถาบนักวดวิชาท่ีตั้งอยูใ่นบริเวณศูนยก์ารคา้สยามสแควร์ ตั้งแต่เดือนพฤษภาคม 2555 – เมษายน 2556 

ผลการวิจยัพบวา่ วาทกรรมโฆษณาสถาบนักวดวิชามีรูปแบบการนาํเสนอ 2 รูปแบบ ไดแ้ก่ โฆษณาท่ีส่ือความ

ทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา กลวิธีทางภาษาท่ีวาทกรรมโฆษณาใชเ้พ่ือส่ืออุดมการณ์มี 2 กลวิธี 

คือ (1) กลวิธีทางวจันภาษา ไดแ้ก่ การเลือกใชค้าํศพัท ์การใชอุ้ปลกัษณ์ การอา้งถึง การใชท้ศันภาวะ การกล่าว

เกินจริง การใชค้าํยืนยนัของผูท่ี้ประสบความสาํเร็จ การใชม้ลูบท การใชค้าํถามเชิงวาทศิลป์ และการใชว้จัน

ลีลาแบบเป็นกนัเอง (2) กลวิธีทางอวจันภาษา ไดแ้ก่ การใชภ้าพประกอบการโฆษณา และการใชข้นาดของ

ตวัอกัษร กลวิธีภาษาดงักล่าวไดน้าํเสนอความคิดในวาทกรรมโฆษณาสถาบนักวดวิชา 3 ชุดความคิด คือ (1) 

ชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบันกัเรียน ไดแ้ก่ นกัเรียนควร “เป็นคนเก่ง” และ “เป็นท่ี 1” นกัเรียนมกัจะขาดความ

พร้อมความมัน่ใจและมีปัญหาการเรียน (2) ชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัสถาบนักวดวิชา ไดแ้ก่ ผูส้อนกวดวิชามี

ความรู้ความสามารถสูงและเป็นท่ียอมรับจากนกัเรียน ผูส้อนกวดวิชาเป็นผูท่ี้เหมาะสมในการถ่ายทอดความรู้

ใหแ้ก่นกัเรียน ผูส้อนกวดวิชาเป็นผูแ้กไ้ขปัญหาการเรียนและทาํใหน้กัเรียนประสบความสาํเร็จจากการเรียน

และการสอบแข่งขนั สถาบนักวดวิชาเปรียบเสมือนครอบครัวและคนใกลชิ้ด (3) ชุดความคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบั

การศึกษาและการเรียนกวดวิชา ไดแ้ก่ การศึกษาคือการแข่งขนัและจะตอ้งฝ่าฟันเพ่ือไปสู่ความสาํเร็จ เป้าหมาย

ของการศึกษาคือการสอบเขา้เรียนต่อในสถาบนัการศึกษาท่ีมีช่ือเสียง การเรียนกวดวิชาเป็นส่ิงจาํเป็นสาํหรับ

นกัเรียน การเรียนกวดวิชาเสริมสร้างความมัน่ใจและทาํใหน้กัเรียนประสบความสาํเร็จในการเรียนและการ

สอบแข่งขนั การเรียนกวดวิชาทาํใหปั้ญหาการเรียนต่าง ๆ หมดไปและทาํใหน้กัเรียนเป็นคนเก่ง การเรียนกวด

วิชาคือเสน้ทางสู่ความสาํเร็จ การเรียนกวดวิชาคือการลงทุนท่ีคุม้ค่า ทั้งน้ีชุดความคิดดงักล่าวลว้นแลว้แต่

สะทอ้นการศึกษาในระบบโรงเรียนและการแข่งขนัทางการคา้ระหวา่งสถาบนักวดวิชาต่าง ๆ ซ่ึงมีบทบาท

สาํคญัในการนาํเสนอ “อุดมการณ์การศึกษาเชิงพาณิชย”์ 

 

คําสําคัญ:  กลวิธีทางภาษา, วาทกรรมโฆษณา, สถาบนักวดวิชา 
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Abstract  

 This research is aimed at studying the relationship between linguistic devices and the presentation 

of ideology in the advertising discourse by adopting Critical Discourse Analysis approach. The data consist 

of advertising texts from tutoring institutes is located in Siam Square shopping center from May 2012 to 

April 2013. It is found that the advertising discourse of tutoring institutes adopt both product advertisings 

and the advertorials. The linguistic devices adopted in the data can be devided  into 2 types: (1) the verbal 

language, including the use of lexical selection, metaphor, claiming, modality, overstatement, confirmation 

by successful people, presupposition, rhetorical question, casual style and (2) the non-verbal language, 

including the use of images in advertisements, various sizes of the letters. The linguistic devices is presented 

the 3 ideas in the advertising discourse are (1) the set of the students’ ideas: The students should be an 

intellect and be first.. The students often lack of readiness and confidence and having learning problems. (2) 

the set of the tutoring institutes’ ideas: The tutors have a high knowledge and are accepted by the students. 

The tutors are appropriate to pass on knowledge to the students. The tutors solve the students’ problems. The 

tutoring institutes like a family and intimate. (3) the set of the education and tutorial’ ideas: The education is 

the competition that lead to successful. The goal of the education is the getting into famous education 

institutes. The tutorial is needed for the students. The tutorial makes confidence in the learning and the 

competition. The tutorial solves the learning problems and to be an intellect. The tutorial is the way to 

success. The tutorial is investment that be worthwhile. Furthermore the set of the ideas play a significant role 

in presenting “the ideology of commercial education.” 

 

Keywords:  linguistic devices, advertising discourse, tutoring institutes 

 

บทนํา 

 วลัลภา  เทพหสัดิน ณ อยธุยา 

(Devahastin Na Ayutthaya, 2008) ไดเ้ขียน

บทความเผยแพร่ผา่นหนงัสือพิม์ิผูจ้ดัการออนไลน์

วา่ การปฏิรูปการศึกษาในช่วงท่ีผา่นมาไดพ้ยายาม

แกปั้ญหาต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในระบบการศึกษา  และ

ปัญหาหน่ึงท่ีสงัคมใหค้วามสาํคญั คือ “ปัญหาการ

เรียนกวดวิชา” แมว้า่ การเรียนกวดวิชาเกิดข้ึนใน

สงัคมไทยมานานแลว้ แต่รูปแบบการเรียนกวด

วิชาในปัจจุบนัเปล่ียนแปลงไปมาก ซ่ึงเป็นส่ิงท่ี

การศึกษาในระบบโรงเรียนกาํลงักงัวลวา่จะ

กลายเป็นปัญหาการศึกษาท่ีสาํคญัเร่ืองหน่ึง  

โดยเฉพาะลกัษณะพิเศษของการเรียนกวดวิชาใน

ปัจจุบนัท่ีทาํใหส้ังคมเห็นภาพของ “ธุรกิจ

การศึกษา”  

ปัจจุบนัจะเห็นไดว้า่การเรียนกวดวิชา

ไดรั้บความนิยมมากสาํหรับนกัเรียนโดยเฉพาะ

นกัเรียนในระดบัการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน  โดยมี

เหตุผลวา่การเรียนกวดวิชาจะทาํใหต้นประสบ

ความสาํเร็จในการเรียนและการสอบแข่งขนัเขา้

ศึกษาต่อ  งานวิจยัของไพฑรูย ์ สินลารัตน ์

(Sinlarat, 2002) ไดก้ล่าวถึงประเดน็ท่ีน่าสนใจ

เก่ียวกบัการกวดวิชาโดยกล่าวถึงภาพรวมและตั้ง

ขอ้สงัเกตไวว้า่ การกวดวิชาสะทอ้นปัญหาของ

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
ฉบับสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ปีที่ 6 ฉบับที่ 2 ประจ�าเดือน พฤษภาคม-สิงหาคม 2559 99



การศึกษาท่ีเป็นอยูใ่นปัจจุบนั ในกระบวนการกวด

วิชาไดส้ะทอ้นความแตกต่าง ความเหล่ือมลํ้า และ

ความไดเ้ปรียบเสียเปรียบทางการศึกษาสูงมาก ซ่ึง

ในระบบการศึกษาปกติกมี็ความแตกต่างและความ

เหล่ือมลํ้ากนัอยูแ่ลว้แต่การกวดวิชาไดส้ะทอ้นส่ิง

เหล่านั้นอยา่งชดัเจน 

ทุกวนัน้ีมีธุรกิจทางดา้นการกวดวิชา

เกิดข้ึนอยา่งมากมาย  และสถาบนักวดวิชาแต่ละ

แห่งไดพ้ยายามนาํเสนอตนเองดว้ยวิธีการท่ี

หลากหลายเพ่ือจะทาํใหมี้ผูเ้รียนมาสมคัรเรียนกวด

วิชาดงักล่าว  ผูวิ้จยัสงัเกตวา่ปัจจยัหน่ึงท่ีจะทาํให้

ธุรกิจสถาบนักวดวิชาเจริญเติบโตและเป็นท่ีรู้จกั

มากยิ่งข้ึนนัน่กคื็อการโฆษณาเกิดข้ึนดว้ยรูปแบบ

และวิธีการท่ีแตกต่างกนัออกไป  โดยใชก้ลยทุธ์

ต่าง ๆ ช่วงชิงผูบ้ริโภคซ่ึงในท่ีน้ีกคื็อนกัเรียน

นัน่เอง  โฆษณาสถาบนักวดวิชา  เป็นโฆษณาท่ีมี

วตัถุประสงคใ์นการขายบริการทางการศึกษาท่ี

สถาบนักวดวิชาจดัไว ้ โดยมีการเผยแพร่

ประชาสมัพนัธ์ขอ้มลูในลกัษณะต่าง ๆ  เพ่ือเป็น

การโนม้นา้วใหก้ลุ่มเป้าหมายสนใจ โฆษณา

สถาบนักวดวิชาในปัจจุบนัมีลกัษณะเป็นการ

โฆษณาท่ีแฝงการคา้ดว้ยการนาํเสนอขอ้มลูต่าง ๆ  

แต่ผูผ้ลิตโฆษณาพยายามแสดงใหเ้ห็นวา่ตนไม่ได้

หวงัผลกาํไรจากการขายบริการกวดวิชาเหล่านั้น  

หากแต่เป็นผูม้าช่วยเปิดโอกาสทางการศึกษา  และ

เป็นทางเลือกอีกทางหน่ึงของการศึกษาท่ี

นอกเหนือจากในระบบนัน่คือในสถานศึกษา

นอกจากน้ีโฆษณาสถาบนักวดวิชายงัไดแ้ฝง

ความคิดเก่ียวกบัเร่ืองการศึกษาและการเรียนกวด

วิชาโดยใชก้ลวิธีทางภาษาท่ีหลากหลาย 

           ดว้ยเหตุน้ีผูวิ้จยัจึงสนใจศึกษากลวิธีทาง

ภาษาในการนาํเสนอความคิดเก่ียวกบัการศึกษาใน

วาทกรรมโฆษณาสถาบนักวดวิชาวา่มีกลวิธีใดบา้ง

และกลวิธีเหล่านั้นส่ือความคิดเก่ียวกบัการศึกษา

อยา่งไร  ทั้งน้ีผูวิ้จยัเช่ือวา่ภาษาเป็นเคร่ืองมือสาํคญั

ท่ีผูผ้ลิตโฆษณาใชใ้นการประกอบสร้างความคิด

ความเช่ือบางประการแก่ผูบ้ริโภคดว้ยการตอกย ํ้า

และผลิตซํ้าผา่นส่ือโฆษณาต่าง ๆ จนทาํให้

ผูบ้ริโภคเช่ือและเกิดการยอมรับและปฏิบติัตามส่ิง

ท่ีผูผ้ลิตโฆษณาสถาบนักวดวิชาไดน้าํเสนอใน

ท่ีสุด 

 

วตัถุประสงค์การวจัิย  

 เพ่ือศึกษากลวิธีทางภาษาในการนาํเสนอ

ความคิดเก่ียวกบั “การศึกษา” และ “การเรียนกวด

วิชา” ในวาทกรรมโฆษณาสถาบนักวดวิชา 

 

กรอบแนวคิดการวจัิย 

 การศึกษาวาทกรรมจาํเป็นตอ้งวิเคราะห์

กลวิธีทางภาษาเพ่ือท่ีจะสามารถทาํความเขา้ใจ

เร่ืองราวในสงัคมท่ีมีความสลบัซบัซอ้นได ้ พร้อม

ทั้งใชแ้นวคิดและวิธีการทางสงัคมเพ่ือช่วยในการ

คน้ควา้และตีความส่ิงท่ีซ่อนเร้นในภาษาให้

สะทอ้นความคิดบางประการออกมาได ้ วิธีการท่ี

นาํภาษามาใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการคน้หาความคิด

บางประการท่ีซ่อนอยู่นั้น  ชนกพร องัศุวิริยะ

(Angsuviriya, 2008)  เรียกวา่ แนวทางของวาท

กรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ ์

     การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษเ์ป็น

การศึกษาโครงสร้างของภาษาในวาทกรรมเพ่ือทาํ

ความเขา้ใจสงัคม  ทาํใหม้องเห็นวิธีการใชอ้าํนาจ  

การครอบงาํ  และความไม่เท่าเทียมกนัท่ีถูกผลิต

และผลิตซํ้าภายใตอุ้ดมการณ์บางอยา่ง  

(Fairclough, 1995) หรืออาจกล่าวไดว้า่ 

จุดมุ่งหมายของการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์

กเ็พ่ือใหเ้ขา้ใจอุดมการณ์ท่ีแฝงอยูเ่บ้ืองหลงัการใช้

ภาษานัน่เอง  (Fairclough, 1995)  กล่าวไวว้า่  การ

วิเคราะห์ภาษาตั้งแต่การเลือกใชค้าํศพัท ์ การเลือก
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โครงสร้างประโยคแบบต่าง ๆ  องคป์ระกอบตวั

บท  ตลอดจนการตีความหมาย  จะทาํใหส้ามารถ

อธิบายความคิดบางอยา่งท่ีแฝงอยูใ่นวาทกรรม   

 

วธีิดําเนินการวจัิย 

ผูวิ้จยัใชวิ้ธีวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์

เป็นวิธีการวิจยัในการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษา  

ผูวิ้จยัไดใ้ชก้ลวิธีทางอรรถศาสตร์และวจันปฏิบติั

ศาสตร์และอาศยัแนวคิดการวิเคราะห์กลวิธีทาง

ภาษาตามท่ี  Van Dijk (2006) ไดเ้สนอวิธีการ

วิเคราะห์กลวิธีทางภาษาในตวับทไวเ้ป็นแนวทาง

เบ้ืองตน้  เช่น  การเลือกคาํท่ีมีความหมายนยั

ประหวดัในทางบวก/ลบ การใชอุ้ปลกัษณ์ การใช้

ถอ้ยคาํนยัผกผนั  การใชค้าํถามเชิงวาทศิลป์ฯลฯ  

ทั้งน้ีผูวิ้จยัจะศึกษาเฉพาะกลวิธีท่ีใชใ้นการส่ือ

ความคิดเก่ียวกบัการศึกษาและการเรียนกวดวิชา

ในวาทกรรมโฆษณาสถาบนักวดวิชาเท่านั้น 
 

ประชากรในการวจัิย 

 ตวับทโฆษณาสถาบนักวดวิชาท่ีตั้งอยูใ่น

บริเวณศูนยก์ารคา้สยามสแควร์ ตั้งแต่เดือน

พฤษภาคม 2555-เมษายน 2556  
 

ผลการวจัิย 

 กลวธีิทางภาษา  

 กลวิธีทางภาษา  เป็นการเลือกใชถ้อ้ยคาํ

ต่าง ๆ ของผูผ้ลิตโฆษณาเพ่ือสร้างหรือส่ือความคิด

ความเช่ือเก่ียวกบั “การศึกษา” และ “การเรียนกวด

วิชา” ข้ึนในวาทกรรมโฆษณาสถาบนักวดวิชา   

จากการวิเคราะห์ขอ้มลูพบวา่มีกลวิธีทางภาษาท่ีใช้

นาํเสนอความคิดเก่ียวกบั “การศึกษา” และ “การ

เรียนกวดวิชา” ดงัน้ี 

1. การใช้อุปลกัษณ์ 

       อุปลกัษณ์ (metaphor)  คือ  การ

เปรียบเทียบส่ิงหน่ึงเป็นอีกส่ิงหน่ึง  โดยส่ิงท่ีนาํมา

เปรียบนั้นมาจากต่างวงความหมายกนั  (Lakoff & 

Johnson, 1980, 2003;  ณฐัพร พานโพธ์ิทอง)  

(Panpothong, 1999) เรียกส่ิงท่ีเป็นตน้แบบของการ

เปรียบเทียบวา่ “source domain” หรือ “vehicle”  

และเรียกส่ิงท่ีถูกนาํมาเปรียบว่า  “target domain”  

หรือ  “tenor”  ซ่ึง ศิริพร ภกัดีผาสุข 

(Phakdeephasook, 2010)  โดยเลคอฟและจอห์น

สนั (Lakoff and Johnson, 1980, 2003)  ไดแ้บ่งอุป

ลกัษณ์ออกเป็น 2 ระดบั  ไดแ้ก่  ถอ้ยคาํอุปลกัษณ์  

(Metaphorical expressions)  และมโนอุปลกัษณ์  

(Conceptual metaphor)  โดยผูวิ้จยัพบมโนอุป

ลกัษณ์ท่ีใชเ้พ่ือส่ือความคิดเก่ียวกบัการศึกษาดงัน้ี 

                    1.1   มโนอุปลกัษณ์ การศึกษา คือ การ

ทําสงคราม 

                            มโนอุปลกัษณ์การศึกษา คือ การ

ทาํสงคราม  เป็นมโนทศันท่ี์สะทอ้นใหเ้ห็นวา่  

การศึกษา คือ การทาํสงครามซ่ึงจะตอ้งมีคู่ต่อสู้

และยงัตอ้งฝันฝ่าอุปสรรคต่าง ๆ อยา่งมากมาย อีก

ทั้งจะตอ้งเอาชนะคู่ต่อสูเ้หล่านั้นดว้ยวิธีการต่าง ๆ 

ใหไ้ด ้ ตวัอยา่งถอ้ยคาํท่ีส่ืออุปลกัษณ์สงคราม  เช่น  

พิชิต อาวธุ ขจดั วิกฤติ ปฏิวติั ต่อสู ้สยบ เป็นตน้   
 

ตวัอยา่ง 1 

       “ปิดเทอมน้ี…มาเตรียมฝ่าวิกฤติพิชิต 

ADMISSION กนัดีกวา่”   
 

จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่ผูผ้ลิตโฆษณา

สถาบนักวดวิชาใชถ้อ้ยคาํท่ีส่ือมโนทศันว์า่  

การศึกษา คือ การทาํสงคราม โดยผูผ้ลิตโฆษณา

เลือกใชชุ้ดของคาํท่ีมีความหมายส่ือถึงการทาํ

สงคราม  ในตวัอยา่งไดเ้ลือกใชค้าํ  “พิชิต” เป็นวง

คาํศพัทท่ี์ส่ือความหมายถึงยทุธวิธีในการกาํจดั         

คู่สงคราม ในท่ีน้ีคือการสอบ ADMISSION โดย

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
ฉบับสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ปีที่ 6 ฉบับที่ 2 ประจ�าเดือน พฤษภาคม-สิงหาคม 2559 101



สถาบนักวดวิชาจะเป็นผูถ่้ายทอดความรู้ต่าง ๆ 

ใหแ้ก่นกัเรียน เพ่ือใหน้กัเรียนสามารถนาํความรู้

ในเน้ือหาวิชาต่าง ๆ ไปใชใ้นการสอบแข่งขนั    
 

ตวัอยา่ง 2 

       “ติดอาวธุทางสมอง … พร้อมลุยเขา้มหา’ลยั”   
 

จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาใชถ้อ้ยคาํท่ีส่ือมโนทศัน์

วา่  การศึกษา คือ การทาํสงคราม  โดยผูผ้ลิต

โฆษณาเลือกใชชุ้ดของคาํท่ีมีความหมายส่ือถึงการ

ทาํสงคราม  ในตวัอยา่งไดเ้ลือกใชค้าํ  “อาวธุ”  

เป็นวงคาํศพัทท่ี์ส่ือความหมายในเร่ืองของ

เคร่ืองมือท่ีใชก้าํจดัคู่สงคราม ในท่ีน้ีอาวธุทาง

สมองจึงหมายถึงวิชาความรู้ท่ีทางสถาบนักวดวิชา

ไดเ้ป็นผูส้อนเพ่ือนาํไปใชแ้ข่งขนักบันกัเรียนคน

อ่ืนในการสอบต่าง ๆ   

   1.2   มโนอุปลกัษณ์ การศึกษา คือ การ

แข่งขันกฬีา 

            มโนอุปลกัษณ์การศึกษา คือ การ

แข่งขนักีฬา  เป็นมโนทศันท่ี์สะทอ้นใหเ้ห็นวา่  

การศึกษาเป็นส่ิงท่ีจะตอ้งมีการแข่งขนัอยูเ่สมอ     

มีช่วงเวลาของการแข่งขนั  และเป้าหมายของการ

แข่งขนั  นัน่คือ การสอบแข่งขนัเขา้เรียนต่อได้

ประสบความสาํเร็จ ถอ้ยคาํอุปลกัษณ์การแข่งกีฬา

ท่ีพบ เช่น เสน้ชยั โคง้สุดทา้ย สตาร์ท คู่แข่ง คู่

แข่งขนั ติดเทอร์โบ ขบัเค่ียว ชนะ  เป็นตน้    

 

ตวัอยา่ง 3 

       “ชีววิทยา…ออกแบบได ้ มุ่งสู่เส้นชัยแห่ง

ความสาํเร็จกบั Bio-Super Melody & Bio Trick 

Trip มิติใหม่แห่งการเรียนการสอนชีววิทยาใหง่้าย

กวา่ท่ีคิด  ร้องได ้ ทาํไดแ้บบ 100%”  

 จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาใชถ้อ้ยคาํท่ีส่ือมโนทศัน ์ 

การศึกษา คือ การแข่งขนักีฬา  โดยผูผ้ลิตโฆษณา

สถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกใชชุ้ดของคาํท่ีมีความ

หมายถึงการแข่งขนักีฬา  ในตวัอยา่งไดเ้ลือกใชค้าํ  

“เสน้ชยั” เป็นวงคาํศพัทท่ี์ส่ือความ หมายถึง

จุดหมายปลายทางของการแข่งขนักีฬา เพ่ือ

ตอ้งการใหน้กัเรียนตระหนกัถึงความสาํคญัของ

การเรียนวา่ทาํอยา่งไรจึงไปสู่การเรียนท่ีประสบ

ความสาํเร็จไดต้ามความมุ่งหวงั  โดยในตวัอยา่งได้

ช้ีถึงเคลด็ลบัในการเรียนและช้ีใหเ้ห็นวา่การศึกษา

คือการแข่งขนักีฬาโดยมีจุดหมายของการแข่งขนั

เปรียบเป็นเสน้ชยัแห่งความสาํเร็จจากการเรียน

และการสอบแข่งขนั 
 

ตวัอยา่ง 4  

       “บนสนามสอบระดบัประเทศอนัดบัหน่ึงของ

นกัเรียนมธัยมตน้ ขับเค่ียวกบัคู่แข่งขันท่ีเตรียมตวั

มาเตม็ท่ีกวา่ 13,000 ชีวิตต่อปี ทา้ทายดว้ยขอ้สอบ

ท่ีตอ้งใชเ้ทคนิคการคาํนวณท่ีรวดเร็ว ถกูตอ้งและ

แม่นยาํในเวลาแสนจาํกดั”    
 

 จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาใชถ้อ้ยคาํท่ีส่ือมโนทศัน ์ 

การศึกษา คือ การแข่งขนักีฬา โดยผูผ้ลิตโฆษณา

สถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกใชชุ้ดของคาํท่ีมีความ

หมายถึงการแข่งขนักีฬา  ในตวัอยา่งไดเ้ลือกใช้

คาํกริยา  “ขบัเค่ียว” เป็นวงคาํศพัทท่ี์ส่ือความ

หมายถึงการแข่งขนัท่ีมีคู่แข่งท่ีมีความสามารถ  

และตอ้งใชค้วามรู้ความสามารถมากเพ่ือใหช้นะ  

และเลือกใชค้าํ “คู่แข่งขนั” เพ่ือใหน้กัเรียน

ตระหนกัวา่การสอบดงักล่าวไม่ไดมี้นกัเรียนสอบ

เพียงคนเดียว  หากแต่มีผูแ้ข่งขนัเป็นจาํนวนมาก  

และนกัเรียนจะตอ้งสามารถเอาชนะคู่แข่งขนัใหไ้ด้

หากนกัเรียนไดเ้รียนกวดวิชาดงักล่าวเพ่ือเป็นการ

เตรียมตวัใหพ้ร้อมสาํหรับการสอบ  และทาํให้

นกัเรียนประสบความสาํเร็จจากการสอบแข่งขนั

ได ้
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       1.3   มโนอุปลกัษณ์ การเรียนกวดวชิา 

คือ การเดนิทาง 

  มโนอุปลกัษณ์การเรียนกวดวิชา 

คือ การเดินทาง  เป็นมโนทศัน์ท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นวา่  

การเรียนกวดวิชาเป็นส่ิงท่ีสามารถแสวงหาได ้

เร่ือย ๆ เปรียบเหมือนการเดินทาง  และจุดหมาย

ของการเดินทางในท่ีสุด  นัน่คือการสอบเขา้เรียน

ต่อและสอบแข่งขนัไดป้ระสบความสาํเร็จ  ถอ้ยคาํ

อุปลกัษณ์การเดินทางท่ีพบ เช่น จุดเร่ิมตน้  

หนทาง เสน้ทาง ทาง  ถนน  เป็นตน้   
 

ตวัอยา่ง 5 

       “ใหซ้มัเมอร์น้ีเป็นจดุเร่ิมต้นบนหนทางแห่ง

ความสาํเร็จของนอ้ง ๆ ทุกคน”    
 

 จากตวัอยา่งจะแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาใชถ้อ้ยคาํท่ีส่ือมโนทศัน์

วา่การศึกษา คือ การเดินทาง  โดยผูผ้ลิตโฆษณา

สถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกชุดของคาํท่ีมีความ

หมายถึงการเดินทาง  ในตวัอย่างไดเ้ลือกใชค้าํ  

“จุดเร่ิมตน้” เป็นวงคาํศพัทท่ี์ส่ือความหมายถึงจุด

เร่ิมของเสน้ทางการเดินทาง เพ่ือช้ีใหเ้ห็นวา่การ

เรียนกวดวิชาเป็นจุดเร่ิมตน้ของการเดินทางไปสู่

ความสาํเร็จ และเลือกใชค้าํ “หนทาง” เป็นวง

คาํศพัทท่ี์ส่ือความหมายถึงเส้นทางของการ

เดินทาง  เพ่ือช้ีใหเ้ห็นวา่การเรียนกวดวิชาเป็น

หนทางท่ีจะนาํไปสู่ความสาํเร็จ 
 

ตวัอยา่ง 6 

       “…เพ่ือท่ีจะใหน้อ้ง ๆ พร้อมท่ีจะปรับตวัและ

สูไ้ปดว้ยกนั  ดว้ยเทคนิคใหม่ท่ีจะมาแกไ้ขปัญหา

การเรียนใหก้บันอ้ง ๆ เพ่ือมุ่งสู่เส้นทางแห่ง

ความสาํเร็จตามปณิธานของเราท่ีตั้งใจไว”้    

 จากตวัอยา่งจะแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาใชถ้อ้ยคาํท่ีส่ือมโนทศัน์

วา่การศึกษา คือ การเดินทาง  โดยผูผ้ลิตโฆษณา

สถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกชุดของคาํท่ีมีความ

หมายถึงการเดินทาง  ในตวัอย่างไดเ้ลือกใชค้าํ  

“เสน้ทาง” เป็นวงคาํศพัทท่ี์ส่ือความ หมายถึง

เสน้ทางของการเดินทาง  ช้ีใหเ้ห็นวา่การเรียนกวด

วิชาเปรียบเสมือนหนทางท่ีจะนาํไปสู่ความสาํเร็จ  

โดยตวัอยา่งจะนาํเสนอเทคนิคใหม่ท่ีจะช่วยแกไ้ข

ปัญหาการเรียน  หากนกัเรียนไดเ้รียนกวดวิชาจะ

ทาํใหน้กัเรียนประสบความสาํเร็จไดต้ามท่ีตั้งใจ 
 

 จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้ผูผ้ลิตใชถ้อ้ยคาํ           

ท่ีส่ือมโนอุปลกัษณ์เพ่ือช้ีใหเ้ห็นถึงความคิดท่ี

ผูผ้ลิตวาทกรรมโฆษณาตอ้งการนาํเสนอ  โดยการ

ใชม้โนอุปลกัษณ์  (การศึกษา คือ การทาํสงคราม)  

และ (การศึกษา คือ การแข่งขนักีฬา)  ในวาทกรรม

โฆษณาสถาบนักวดวิชา  ไดส่ื้อความคิดวา่  

การศึกษาคือการแข่งขนัและจะตอ้งฝ่าฟันเพ่ือไปสู่

ความสาํเร็จ  และการใชม้โนอุปลกัษณ์  (การศึกษา 

คือ การเดินทาง) ส่ือความคิดวา่  การเรียนกวดวิชา

คือเสน้ทางสู่ความสาํเร็จ 

2. การอ้างถึง 

                      การอา้งถึง  คือ  การใชถ้อ้ยคาํท่ีเป็น

ขอ้มลูต่าง ๆ จากผูผ้ลิตโฆษณาเพ่ือใชเ้ป็นหลกัฐาน

ในการอา้งอิง  ซ่ึงจะทาํใหข้อ้มูลดงักล่าวไดรั้บการ

ยอมรับและเกิดความน่าเช่ือถือ  โดยขอ้มลูท่ี

นาํมาใชใ้นการอา้งถึงนั้นอาจเป็นขอ้มูลในลกัษณะ

ต่าง ๆ ท่ีผูส่้งสารมัน่ใจวา่เป็นประโยชนต่์อการ

นาํเสนอและทาํใหบ้รรลุวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้โดย

การใชก้ารอา้งถึงในงานวิจยัน้ีมีดงัน้ี 

      2.1  การอ้างถึงข้อเท็จจริงทั่วไป 

              การอา้งถึงขอ้เทจ็จริงทัว่ไป เป็น

การแสดงขอ้มลูท่ีเป็นท่ีเขา้ใจ  เป็นขอ้มูลท่ีรับรู้             

ทัว่กนัวา่เป็นความจริง  อาจเกิดข้ึนไดอ้ยา่งปกติ  

หรืออาจเป็นความเช่ือของผูผ้ลิตโฆษณาสถาบนั

กวดวิชาวา่ส่ิงท่ีไดน้าํเสนอเป็นความจริงหรือเป็น

ส่ิงท่ีคนทัว่ไปรับรู้ร่วมกนัและมีความคิดความเช่ือ

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
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แบบนั้น  โดยโฆษณาพยายามช้ีใหเ้ห็นวา่ส่ิงท่ี

นาํเสนอเป็นส่ิงจาํเป็นและมีความสาํคญัต่อ

นกัเรียน  โดยท่ีนกัเรียนไม่มีทางเลือกอ่ืนนอกเสีย

จากการเรียนกวดวิชา 
 

ตวัอยา่ง 7 

        “…ส่ิงสาํคัญท่ีสุดอีกอย่างหน่ึงในการเรียน

ของนักเรียนทุกคน  คือ  ความพร้อมสาํหรับก้าว

ต่อไปในระดับมธัยมศึกษาในโรงเรียนช่ือดัง” 
 

 จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกใชก้ลวิธีการอา้ง

ถึงขอ้เทจ็จริงทัว่ไป  กล่าวคือ  ผูผ้ลิตโฆษณาได้

เลือกใชถ้อ้ยคาํวา่  “ส่ิงสาํคญัท่ีสุดอีกอยา่งหน่ึงใน

การเรียนของนกัเรียนทุกคน” นัน่แสดงใหเ้ห็นวา่

ผูผ้ลิตมีความเช่ือวา่ส่ิงท่ีนาํเสนอเป็นความจริง

ทัว่ไปท่ีวา่  การเรียนต่อในโรงเรียนท่ีมีช่ือเสียงเป็น

ส่ิงท่ีสาํคญัสาํหรับนกัเรียน  เพ่ือเป็นการเนน้ย ํ้าให้

นกัเรียนมีความกระตือรือร้นท่ีจะเรียนกวดวิชา  

และยงัแฝงความคิดวา่  เป้าหมายของการศึกษาคือ

การสอบเขา้เรียนต่อในสถาบนัการศึกษาท่ีมี

ช่ือเสียง 
 

ตวัอยา่ง 8 

 “เป็นท่ีทราบกนัดีวา่ ปัจจุบนัการท่ีจะได้

เรียนในคณะและมหาวิทยาลยัท่ีมีช่ือเสียงจะตอ้งมี

การแข่งขนักนักบันกัเรียนจาํนวนมากเพ่ือแยง่ชิงท่ี

นัง่มาใหไ้ด ้ และนอ้ง ๆ จะตอ้งพยายามขวนขวาย

หาผูช่้วยท่ีดีท่ีจะทาํใหต้นเองประสบ

ความสาํเร็จ…” 

              จากตวัอยา่งจะแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาไดใ้ชก้ลวิธีการอา้งถึงขอ้เทจ็จริงทัว่ไป 

กล่าวคือ  ผูผ้ลิตโฆษณาไดเ้ลือกใชถ้อ้ยคาํวา่  “เป็น

ท่ีทราบกนัดีวา่” นัน่แสดงใหเ้ห็นวา่ผูผ้ลิตมีความ

เช่ือวา่ส่ิงท่ีนาํเสนอเป็นความจริงทัว่ไปท่ีวา่  

การศึกษาคือการแข่งขนัและนกัเรียนจะตอ้ง

แข่งขนักบันกัเรียนจาํนวนมากเพ่ือท่ีจะไดช้ยัชนะ

นัน่คือการไดศึ้กษาต่อในสถาบนัการศึกษาท่ีดีอีก

ทั้งนกัเรียนจะตอ้งพยายามหาวิธีการและตวัช่วย

ต่าง ๆ มาช่วยทาํใหน้กัเรียนประสบความสาํเร็จ 

นัน่กคื็อการเรียนกวดวิชา  และยงัแฝงความคิดวา่  

การศึกษาคือการแข่งขนัและจะตอ้งฝ่าฟันเพ่ือให้

ไปสู่ความสาํเร็จ 

      2.1   การอ้างถึงเหตุผล 

                            การอา้งถึงเหตุผล  เป็นการ

กล่าวถึงเหตุผลต่าง ๆ เพ่ือช้ีใหเ้ห็นวา่ส่ิงท่ีผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาไดน้าํเสนอแก่ผูรั้บสารนั้น

เป็นส่ิงท่ีมีเหตุและผล น่าเช่ือถือ  สงัเกตไดจ้ากคาํ

แสดงเหตุผล เช่น เพราะ….จึง ดงันั้น ยอ่ม เน่ือง

จาก..ดงันั้น  หาก  ทาํให ้ เป็นตน้ 
 

ตวัอยา่ง 9 

“หากนักเรียนได้เตรียมพร้อมก่อนลง

สนามสอบจริงกับสถาบันกวดวิชาของเราแล้วจะ

ทาํให้นักเรียนมั่นใจและทาํข้อสอบได้อย่างมี

ความสุข ผลลพัธ์ท่ีออกมาดีแน่นอน!” 

 จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่ ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกใชก้ลวิธีการอา้ง

ถึงเหตุผล กล่าวคือ ผูผ้ลิตโฆษณาพยายามนาํเสนอ

วา่ สถาบนักวดวิชาจะสร้างความมัน่ใจในการสอบ

ใหแ้ก่นกัเรียนเพ่ือผลลพัธ์ท่ีดีได ้ โดยอา้งสาเหตุวา่

นกัเรียนควรไดเ้รียนกวดวิชาดงักล่าวจากสถาบนั

กวดวิชาเพ่ือเป็นการเตรียมความพร้อม  โดยอาจ

แฝงความคิดวา่การเรียนกวดวิชาเสริมสร้างความ

มัน่ใจในการเรียนและการสอบแข่งขนั 

ตวัอยา่ง  10 

 “เพราะการเรียนต่อในมหาวิทยาลยัดี ๆ ท่ี

มีช่ือเสียงเป็นความใฝ่ฝันของนักเรียนหลาย ๆ คน  

ดังน้ันนักเรียนจะต้องพยายามใฝ่หาความรู้ต่าง ๆ 

และผู้ช่วยท่ีดีท่ีจะทาํให้ตนเองประสบความสาํเร็จ

ตามท่ีต้ังใจ” 
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          จากตวัอยา่งจะแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาไดใ้ชก้ลวิธีการอา้งถึงเหตุผลเพ่ือทาํให้

นกัเรียนเกิดความคิดวา่การท่ีไดศึ้กษาต่อใน

สถาบนัการศึกษาท่ีมีช่ือเสียงเป็นเป้าหมาย

การศึกษาของนกัเรียน  ซ่ึงผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ช้

ขอ้ความท่ีแสดงเหตุผลท่ีสมัพนัธ์กนัและจะทาํให้

นกัเรียนผูอ่้านโฆษณาเช่ือตามส่ิงท่ีโฆษณาได้

นาํเสนอวา่ การศึกษามเีป้าหมาย คือ การสอบเข้า

เรียนต่อในสถาบันการศึกษาที่มช่ืีอเสียง 

               ผูผ้ลิตโฆษณาสถาบนักวดวิชาไดพ้ยายาม

นาํเสนอขอ้มูล 2 ส่วน คือ ส่วนท่ีเป็นสาเหตุและ

ส่วนท่ีเป็นผลลพัธ์ท่ีสัมพนัธ์กนั เพ่ือทาํใหผู้รั้บสาร

เกิดความคิดคลอ้ยตามและเช่ือในส่ิงท่ีผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาไดน้าํเสนอวา่ส่ิงท่ีได้

นาํเสนอผา่นโฆษณานั้นเป็นส่ิงท่ีมีเหตุผลและ

ตั้งอยูบ่นหลกัพ้ืนฐานของความเป็นจริง ทาํใหผู้รั้บ

สารรู้สึกไวว้างใจเช่ือมัน่ในสถาบนักวดวิชา และ

จะทาํใหผู้รั้บสารเกิดการตดัสินใจเรียนสถาบนั

กวดวิชาเหล่านั้น   

3. การใช้ทัศนภาวะ 

                      ชนกพร  องัศุวิริยะ(Angsuviriya, 

2008, p. 157) กล่าววา่ ทศันภาวะ หมายถึง คาํท่ี

ครอบคลุมรูปแบบต่าง ๆ  ซ่ึงยอมใหผู้พ้ดูแสดง

การเปล่ียนแปลงระดบัการใหค้าํมัน่หรือความเช่ือ

ในบางเร่ือง  ทศันภาวะมีความสาํคญัในการแสดง

ใหเ้ห็นโลกสมมติจากความคิดของผูเ้ขียนท่ี

ตอ้งการนาํเสนอความคิดต่าง ๆ ในวาทกรรม ดว้ย

คาํแสดงทศันภาวะ เช่น  ควร ไม่ควร ตอ้ง  

จาํเป็นตอ้ง  ยอ่ม เช่ือวา่ เป็นตน้  โดยการวิเคราะห์

จะไม่ไดวิ้เคราะห์เพียงคาํเดียวเพราะอาจจะทาํให้

ไม่เขา้ใจความคิดของผูผ้ลิตโฆษณาไดช้ดัเจน  จึง

ตอ้งอธิบายร่วมกบัขอ้ความต่าง ๆ ท่ีปรากฏดว้ย 

นววรรณ  พนัธุเมธา (Panmaeka, 2006, p. 

72) แนะนาํวา่ การใชค้าํวา่ ควร หรือ ไม่ควรแสดง

ความเห็นของผูพ้ดูดว้ยการใชเ้หตุและผล  การใช้

คาํวา่ ควร หรือ ไม่ควรเป็นการแนะนาํวิธีปฏิบติัท่ี

นกัเรียนพึงกระทาํพร้อมกบัการใชเ้หตุผลเพ่ือทาํ

ใหข้อ้คิดเห็นนั้น ๆ มีนํ้าหนกัและน่าเช่ือถือมาก

ยิ่งข้ึน 
 

ตวัอยา่ง 11 

   “น้อง ๆ ควรเรียนคอร์สระดับพืน้ฐาน

ในช่วงปิดเทอม  ก่อนท่ีจะเรียนในโรงเรียนตอน

เปิดเทอม  เพ่ือป้องกันปัญหาสาํหรับบางโรงเรียน

ท่ีเรียนสลบับทเรียนต่างจากหลักสูตร หรือปัญหา

การเรียนไม่ทันใช้สอบท่ีโรงเรียน” 

  จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกใชก้ลวิธีการใช้

ทศันะภาวะ  กล่าวคือ  ผูผ้ลิตโฆษณาไดเ้ลือกใช้

ถอ้ยคาํวา่  “ควร” เพ่ือเป็นการแสดงความเห็นของ

ผูผ้ลิตโฆษณาสถาบนักวดวิชา และการใชค้าํวา่ 

ควรเป็นการแนะนาํวิธีปฏิบติัท่ีนกัเรียนพึงกระทาํ  

พร้อมกบัการใชเ้หตุผลดงักล่าวมาประกอบเพ่ือให้

ขอ้คิดเห็นนั้นมีนํ้าหนกัและน่าเช่ือถือ โดยตวัอยา่ง

ไดแ้นะนาํใหน้กัเรียนเรียนคอร์สระดบัพ้ืนฐาน

ในช่วงปิดเทอม เพ่ือป้องกนัปัญหาการเรียนท่ีจะ

เกิดข้ึนในโรงเรียนช่วงเปิดเทอม  อีกทั้งยงัแฝง

ความคิดวา่  การเรียนกวดวิชาเป็นส่ิงท่ีจาํเป็น

สาํหรับนกัเรียน 

การใชค้าํกริยา เช่ือวา่  เพ่ือแสดงวา่

ขอ้ความท่ีกล่าวเป็นความเห็นส่วนบุคคล  เป็นการ

ใชท้ศันคติของผูพ้ดู  เพ่ือโนม้นา้วใจใหผู้อ่้านรู้สึก

เห็นพอ้งตอ้งกนัหรือเพ่ือแนะนาํใหป้รับเปล่ียน

ทศันคติและพฤติกรรม  (รัชนินท ์ พงศอุ์ดม) 

(Pongudom, 2005, p. 111) 
 

ตวัอยา่ง 12   

 “เราเช่ือว่าคอร์สเรียนต่าง ๆ ท่ีเราสร้าง

ขึน้มาเพ่ือรองรับความต้องการของน้อง ๆ จะช่วย

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
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ให้น้อง ๆ เตรียมพร้อมรับมือกับการสอบต่าง ๆ 

ทุกสนามสอบได้อย่างมั่นใจ” 
 

จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่ ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกใชก้ลวิธีการใช้

ทศันะภาวะ  กล่าวคือ  ผูผ้ลิตโฆษณาไดเ้ลือกใช้

ถอ้ยคาํวา่  “เช่ือวา่” เพ่ือเป็นการแสดงความเห็น

ของผูผ้ลิตโฆษณาสถาบนักวดวิชา และการใชค้าํ

วา่ เช่ือวา่ เป็นการช้ีนาํความคิดใหแ้ก่นกัเรียนให้

น่าเช่ือถือ โดยตวัอยา่งไดแ้สดงความคิดเห็นวา่ถา้

นกัเรียนเรียนคอร์สต่าง ๆ แลว้จะทาํใหพ้ร้อม

รับมือกบัการสอบต่าง ๆ  ดว้ยความมัน่ใจ  อีกทั้ง

ยงัแฝงความคิดวา่  การเรียนกวดวิชาเสริมสร้าง

ความมัน่ใจในการเรียนและการสอบแข่งขนั 

              4.   การใช้คํายนืยันของผู้ที่ประสบ

ความสําเร็จ 

        การใชค้าํยืนยนัของผูท่ี้ประสบ

ความสาํเร็จ  คือ  การยืนยนัดว้ยคาํพดูหรือคาํ

สมัภาษณ์ของผูท่ี้ประสบความสาํเร็จจากการเรียน

กวดวิชาเพ่ือแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูส้อนและสถาบนั

กวดวิชานั้น ๆ มีส่วนสาํคญัท่ีทาํใหปั้ญหาการเรียน               

หมดส้ินไปและประสบความสาํเร็จในการเรียน

การสอนต่าง ๆ  อาจกล่าวถึงปัญหาท่ีผูเ้รียนกวด

วิชาประสบมาก่อน  แต่ปัญหาต่าง ๆ เหล่านั้น

สามารถแกไ้ขไดห้ากเรียนกวดวิชา  ดว้ยเหตุน้ีการ

ใชค้าํยืนยนัของผูท่ี้ประสบความสาํเร็จจึงเป็น

กลวิธีท่ีทาํใหผู้อ่้านโฆษณาเขา้ใจถึงเหตุผลและ

ความจาํเป็นท่ีจะตอ้งเรียนกวดวิชานั้น ๆ 
 

ตวัอยา่ง 13 

 “ตั้งแต่เรียนคณิตศาสตร์มาผมไม่เคยรู้

เร่ืองเลยจนไดม้าเรียนท่ีน่ี   อาจารยท์าํใหวิ้ชา

คณิตศาสตร์เป็นวิชาท่ีง่ายข้ึน  ไม่ซบัซอ้น  อาจารย์

มีเทคนิคต่าง ๆ มากมายท่ีผมไม่เคยไดเ้รียนใน

โรงเรียนมาก่อน  ถ้าผมไม่ได้เรียนพิเศษท่ีน่ีกค็งไม่

เข้าใจแน่ ๆ”    
 

 จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  มีการยก

ขอ้ความการใชค้าํยืนยนัของผูท่ี้ประสบ

ความสาํเร็จโดยใชถ้อ้ยคาํ  “ถา้ผมไม่ไดเ้รียนพิเศษ

ท่ีน่ีกค็งไม่เขา้ใจแน่ ๆ”  ซ่ึงอาจจะสะทอ้นใหเ้ห็น

วา่  การเรียนพิเศษทาํใหมี้ความเขา้ใจมากข้ึนจาก

เดิมท่ีไม่เคยรู้เร่ืองเลย  ดว้ยเทคนิคและวิธีการสอน

ของสถาบนักวดวิชา  อีกทั้งยงัเป็นการแฝง

ความคิดวา่ การเรียนกวดวชิาเป็นส่ิงที่จําเป็น

สําหรับนักเรียน 
 

ตวัอยา่ง 14 

 “ผมเป็นคนหน่ึงท่ีไม่ค่อยเก่งวิชา

คณิตศาสตร์  พอไดม้าเรียนกบัพ่ีโอ๋ทาํให้ผมเข้าใจ

มากขึน้   พ่ีโอ๋สอนดีมาก  มีเทคนิคต่าง ๆ มากมาย

ท่ีช่วยในการทาํโจทย์ให้ง่ายขึน้  ทาํให้ผมเข้าใจ

วิชาคณิตศาสตร์มากขึน้  และยังช่วยทาํให้ผม

มัน่ใจเวลาทาํข้อสอบว่าผมจะทาํคะแนนได้ดี

แน่นอนครับ” 
 

 จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  มีการยก

ขอ้ความการใชค้าํยืนยนัของผูท่ี้ประสบ

ความสาํเร็จโดยใชถ้อ้ยคาํ  “ทาํใหผ้มเขา้ใจวิชา

คณิตศาสตร์มากข้ึน  และยงัช่วยทาํใหผ้มมัน่ใจ

เวลาทาํขอ้สอบวา่ผมจะทาํคะแนนไดดี้แน่นอน

ครับ”  ซ่ึงอาจจะสะทอ้นใหเ้ห็นวา่  การเรียนพิเศษ

ทาํใหมี้ความเขา้ใจมากข้ึนและเกิดความมัน่ใจใน

การทาํขอ้สอบ  ดว้ยเทคนิคและวิธีการสอนของ

สถาบนักวดวิชา  อีกทั้งยงัเป็นการแฝงความคิดวา่ 

การเรียนกวดวชิาเสริมสร้างความมั่นใจในการ

เรียนและการสอบแข่งขัน 

               5.   การใช้การกล่าวเกินจริง 

                     การใชก้ารกล่าวเกินจริง  คือ การย ํ้า

ความรู้สึกท่ีมีต่อความหมายนั้นใหเ้ห็นเป็นเร่ือง
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สาํคญัหรือยิ่งใหญ่ สมเกียรติ  รักษม์ณี 

(Rakmanee, 2006) อีกทั้งยงัใชเ้พ่ือสร้างความ

มัน่ใจใหแ้ก่ผูอ่้านโฆษณาเกิดความรู้สึกวา่ส่ิงท่ี

ผูผ้ลิตโฆษณาไดน้าํเสนอนั้นเป็นส่ิงท่ีจาํเป็น และ

เกิดความคิดความเช่ือคลอ้ยตามส่ิงท่ีผูผ้ลิตโฆษณา

ไดน้าํเสนอ 
 

ตวัอยา่ง 15 

 “ท่ีสุดแห่งการเรียนแสนสนุก  ไดค้วามรู้

แบบเตม็ ๆ  เพ่ือเพ่ิมเกรดในช้ันเรียนและการ

สอบแข่งขันท่ีได้ผลเกิน 100%”    
 

จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกใชก้ลวิธีการใช้

การกล่าวเกินจริง  กล่าวคือ  “เพ่ือเพ่ิมเกรดในชั้น

เรียนและการสอบแข่งขนัท่ีไดผ้ลเกิน 100%” 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผลลพัธ์จากการเรียนกวดวิชาท่ี

นกัเรียนจะไดผ้ลเกินความคาดหมายของผูเ้รียนท่ี

เป็นไปได ้และจะทาํใหผู้เ้รียนเกิดความมัน่ใจและ

เช่ือมัน่ในประสิทธิภาพการเรียนการสอนของ

สถาบนักวดวิชาดงักล่าว  อีกทั้งยงัแฝงความคิดวา่  

การเรียนกวดวิชาเสริมสร้างความมัน่ใจในการ

เรียนและการสอบแข่งขนั 
 

ตวัอยา่ง 16 

 “เสริมสร้างความมัน่ใจเกิน 100! กบั

คอร์สตะลุยโจทยก่์อนการลงสนามสอบจริง 

ADMISSION 56”   

จากตวัอยา่งแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาไดเ้ลือกใชก้ลวิธีการกล่าว

เกินจริง  กล่าวคือ “เสริมสร้างความมัน่ใจเกิน 

100!” แสดงใหเ้ห็นวา่ การเรียนกวดวิชาจะทาํให้

นกัเรียนมีความมัน่ใจเกินความคาดหมายกบัการ

สอบจริง อีกทั้งยงัแฝงความคิดวา่  การเรียนกวด

วิชาเสริมสร้างความมัน่ใจในการเรียนและการ

สอบแข่งขนั 

               6.   การใช้คําถามเชิงวาทศิลป์ 

        การใชค้าํถามเชิงวาทศิลป์  

(Rhetorical question)  คือ  คาํถามท่ีไม่ไดต้อ้งการ

จะมุ่งหาคาํตอบแต่เป็นการถามท่ีผูผ้ลิตโฆษณามี

วตัถุประสงคเ์พ่ือช้ีนาํหรือมีความคาดหวงัคาํตอบ

จากผูอ่้านขอ้ความโฆษณาอยูใ่นใจแลว้ รัชนินท ์ 

พงศอุ์ดม (Pongudom, 2005)  ดงันั้นคาํถามเชิง

วาทศิลป์จึงเป็นกลวิธีหน่ึงท่ีจะทาํใหผู้อ่้านเกิด

ความคิดและตระหนกัถึงส่ิงท่ีผูผ้ลิตโฆษณาไดถ้าม  

โดยท่ีผูผ้ลิตโฆษณาไดค้าดหวงัคาํตอบไวแ้ลว้วา่  

คาํตอบท่ีไดจ้ะตอ้งสอดคลอ้งและตรงตามความ

ตอ้งการท่ีผูผ้ลิตโฆษณาไดคิ้ดไว ้ อีกทั้งยงัส่งผล

ใหผู้อ่้านโฆษณายอ่มเกิดการเปล่ียนแปลงความคิด

ความเช่ือและพฤติกรรมต่าง ๆ ตามท่ีผูผ้ลิต

โฆษณาไดน้าํเสนอไว ้
 

ตวัอยา่ง 17 

 “ม.ตน้ ท่ีจะลงแข่งขนัสอบเขา้เตรียมอุดม 

ปี 56  ซ่ึงเป็นสนามสอบระดบัมธัยมปลายอนัดบั

หน่ึงของประเทศ  ขบัเค่ียวกบัคู่แข่งขนักวา่ 13,000 

ชีวิต  ทา้ทายดว้ยขอ้สอบระดบัอภิมหาหิน  และ

ความเคร่งเครียดในเวลาแสนจาํกดั  น้อง ๆ แน่ใจ

หรือว่าพร้อมแล้ว?  ถา้ยงัมาเสริมสร้างความมัน่ใจ 

100% กนัท่ีน่ีดีกวา่”   
 

จากตวัอยา่งจะแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาพยายามกระตุน้และทาํใหน้กัเรียนเกิดการ

ฉุกคิดวา่ตนเองพร้อมหรือยงักบัการสอบท่ีจะมีผู ้

แข่งขนัจาํนวนมากและขอ้สอบท่ียากโดยการใช้

ขอ้ความวา่  “นอ้ง ๆ แน่ใจหรือวา่พร้อมแลว้?”  

โดยท่ีผูผ้ลิตโฆษณามีคาํตอบในใจแลว้วา่นกัเรียน

ยงัไม่พร้อมในการสอบ  ดงันั้นหนทางท่ีจะทาํให้

นกัเรียนเกิดความมัน่พร้อมสาํหรับการสอบคือการ

เรียนกวดวิชา  ซ่ึงจะเป็นหนทางท่ีจะทาํใหน้กัเรียน

ประสบความสาํเร็จจากการสอบแข่งขนัอยา่งเตม็ 

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
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100%  อีกทั้งยงัแฝงความคิดวา่ การเรียนกวดวิชา

เสริมสร้างความมัน่ใจในการเรียนและการ

สอบแข่งขนั 
 

ตวัอยา่ง 18 

 “น้อง ๆ ม.ปลาย เตรียมพร้อมหรือยัง  

มัน่ใจแค่ไหนกับการสอบ ADMISSION ปีนี ้? 

สถาบนักวดวิชาเจ๋ีย  ร่วมจดัหนกัจดัเต็มใหน้อ้ง  

ม.ปลาย ติวเขม้…กระชบั ครอบคลุม 

ทุกเน้ือหา  พร้อมเสริมเทคนิคพิเศษ ย ํ้าจุดท่ีไม่ควร

มองขา้ม  สร้างความมัน่ใจ 100 % เพ่ือนาํไปใชใ้น

การสอบแข่งขนั”    

จากตวัอยา่งจะแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาใชก้ลวิธีการใชค้าํถามเชิงวาทศิลป์เพ่ือทาํ

ใหน้กัเรียนเกิดการฉุกคิดและตระหนกัถึงความ

พร้อมในการสอบ ADMISSION  ซ่ึงเป็นการสอบ

ท่ีสาํคญัและผูผ้ลิตโฆษณาไดพ้ยายามนาํเสนอ

เพ่ือใหน้กัเรียนคิดและตดัสินใจเรียนกวดวิชา  

เน่ืองจากนกัเรียนยงัขาดความพร้อม หากไดเ้รียน

กวดวิชาแลว้จะทาํใหน้กัเรียนมีความมัน่ใจ 100% 

อีกทั้งผูผ้ลิตโฆษณามีความคาดหวงัใหน้กัเรียนมา

เรียนกวดวิชาดงักล่าว  และยงัแฝงความคิดวา่การ

เรียนกวดวิชาเสริมสร้างความมัน่ใจในการเรียน

และการสอบแข่งขนั   

               7.   การใช้มูลบท 

ศิริพร ภกัดีผาสุข (Phakdeephasook, 

2010, p. 58) การใชม้ลูบท คือ การใชรู้ปภาษาเพ่ือ

ส่ือความเช่ือหรือความรู้เบ้ืองตน้ท่ีมีอยูก่่อนโดยไม่

ตอ้งเอ่ยถึงความเช่ือหรือความรู้นั้นโดยตรง  อาจ

เกิดข้ึนไดจ้ากการใชค้าํศพัทห์รือวลีบางคาํท่ีทาํให้

นึกถึงความหมายอ่ืนนอกเหนือจากความหมายท่ี

ปรากฏอยูใ่นถอ้ยคาํ (รัชนินท ์ พงศอุ์ดม) 

(Pongudom, 2005, p. 115) ผูวิ้จยัพบการใชม้ลูบท

ท่ีสมัพนัธ์กบัการนาํเสนอความคิดเก่ียวกบั

การศึกษาดงัน้ี 

 

    7.1   การใช้มูลบทเพือ่แนะว่า

คุณลกัษณะเชิงบวกของนักเรียนสามารถเพิม่ขึน้

ได้ 

             การใชม้ลูบทเพ่ือแนะว่า

คุณลกัษณะเชิงบวกของนกัเรียนสามารถเพ่ิมข้ึนได ้ 

เป็นการบอกใหเ้ห็นถึงคุณลกัษณะท่ีพึงประสงคท่ี์

นกัเรียนควรมีและเป็นส่ิงท่ีนกัเรียนทัว่ไปอยากมี  

ซ่ึงจะทาํใหเ้ห็นวา่คุณลกัษณะดงักล่าวเป็นส่ิงท่ี

จาํเป็นและสาํคญัสาํหรับนกัเรียนในปัจจุบนัผล

การวิเคราะห์พบวา่ มีการใชค้าํแสดงคุณลกัษณะ

เชิงบวกของนกัเรียน  เช่น  เก่ง  ท่ี 1 ฉลาด ชาญ

ฉลาด เป็นตน้ ควบคู่กบัคาํท่ีแสดงวา่เป็นส่ิงท่ี

เปล่ียนไปจากท่ีมี  เช่น กวา่เดิม  เสริม เปล่ียน เป็น

ตน้ 
 

ตวัอยา่ง  19 

 “แค่เรียนกบัเรา นอ้ง ๆ กเ็ก่งกว่าเดิมได้

อยา่งแน่นอน”   
 

จากตวัอยา่งจะแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาเลือกใชถ้อ้ยคาํวา่  “แค่

เรียนกบัเรา นอ้ง ๆ กเ็ก่งกวา่เดิมไดอ้ยา่งแน่นอน”  

เพ่ือสะทอ้นใหเ้ห็นวา่  ความเก่งของนอ้ง ๆ 

สามารถเก่งข้ึนไดอี้กหากไดรั้บการเรียนกวดวิชา

ดงักล่าว  โดยการใชค้าํวา่  “กว่าเดิม”  จึงอนุมาน

ไดว้า่เดิมมีอยูแ่ลว้แต่สามารถทาํใหเ้ก่งเพ่ิมข้ึนได ้ 

ดงันั้นหากนกัเรียนอยากเก่งกว่าเดิมจึงจาํเป็นตอ้ง

เรียนกวดวิชาดงักล่าว  และยงัเป็นการแฝงความคิด

วา่การเรียนกวดวิชาทาํใหน้กัเรียนมีคุณลกัษณะเชิง

บวก 

      7.2   การใช้มูลบทเพือ่แนะว่าปัญหา

การเรียนของนักเรียนเป็นส่ิงที่ควรกาํจดัหรือทําให้

ลดน้อยลงและหมดไป 

  การใชม้ลูบทเพ่ือแนะวา่ปัญหา

การเรียนของนกัเรียนเป็นส่ิงท่ีควรกาํจดัหรือทาํให้
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ลดนอ้ยลงและหมดไป  เป็นการบอกใหเ้ห็นถึง

ปัญหาการเรียนของนกัเรียนในเร่ืองต่าง ๆ วา่ควร

ทาํใหห้มดไป  ซ่ึงปัญหาดงักล่าวนั้นจะส่งผลต่อ

การเรียนและการสอบแข่งขนัต่าง ๆ ของนกัเรียน

อยา่งมาก  สถาบนักวดวิชาจึงเป็นผูท่ี้จะทาํให้

ปัญหาดงักล่าวนั้นหมดไป  ผลการวิเคราะห์พบวา่

มีการใชค้าํกริยาท่ีแสดงถึงการทาํให ้ลดนอ้ยลง

และทาํใหห้มดไป  เช่น  ลด  กาํจดั  กลบ  หยดุ 

ฯลฯ ร่วมกบัคาํท่ีแสดงสภาพปัญหาเพ่ือส่ือความ

วา่ส่ิงเหล่านั้นเป็นส่ิงท่ีควรทาํใหห้มดไป 
 

ตวัอยา่ง 20 

  “ลดปัญหาการเรียนต่าง ๆ ใหห้มดไป  

เสริมความรู้ใหม่ท่ีไม่เคยไดเ้รียนมาก่อน” 
 

จากตวัอยา่งจะแสดงใหเ้ห็นวา่  ผูผ้ลิต

โฆษณาสถาบนักวดวิชาเลือกใชค้าํวา่  “ลด” ควบคู่

กบัถอ้ยคาํ  “ปัญหาการเรียนต่าง ๆ”  ซ่ึงอาจ

อนุมานไดว้า่เดิมมีปัญหาการเรียนต่าง ๆ เกิด

ข้ึนกบันกัเรียนอยู ่ ดงันั้นหากนกัเรียนไดรั้บการ

เรียนกวดวิชาดงักล่าวแลว้จะช่วยทาํใหปั้ญหาการ

เรียนต่าง ๆ ลดลง  อีกทั้งยงัไดเ้สริมความรู้ใหม่ท่ี

นกัเรียนไม่เคยไดเ้รียนมาก่อนอีกดว้ย  และยงัเป็น

การแฝงความคิดวา่การเรียนกวดวิชาทาํใหปั้ญหา

การเรียนหมดไป 
 

 จากกลวิธีการใชม้ลูบทเพ่ือแนะความ

ดงักล่าวขา้งตน้สามารถส่ือความคิดไดว้า่  การ

เรียนกวดวิชาทาํใหน้กัเรียนมีคุณลกัษณะเชิงบวก

และปัญหาการเรียนหมดไป 

 

การสรุปผลการวจัิย 

 บทความวิจยัน้ีมุ่งวิเคราะห์กลวิธีทาง

ภาษาในการนาํเสนอความคิดเก่ียวกบั “การศึกษา” 

และ “การเรียนกวดวิชา” ในวาทกรรมโฆษณา

สถาบนักวดวิชา  โดยมีคาํถามวิจยัวา่กลวิธีทาง

ภาษาในการนาํเสนอความคิดเก่ียวกบั “การศึกษา” 

และ “การเรียนกวดวิชา” ในวาทกรรมดงักล่าวมี

อะไรบา้ง  และกลวิธีทางภาษาเหล่านั้นนาํเสนอ

ความคิดเก่ียวกบั “การศึกษา” และ “การเรียนกวด

วิชา” อยา่งไรบา้ง 

 ผลการวิจยัแสดงใหเ้ห็นวา่  กลวิธีทาง

ภาษาในการนาํเสนอความคิดเก่ียวกบั “การศึกษา” 

และ “การเรียนกวดวิชา” ในวาทกรรมโฆษณา

สถาบนักวดวิชา  มีทั้งหมด 7 กลวิธี  ไดแ้ก่  การใช้

อุปลกัษณ์  การอา้งถึง  การใชท้ศันะภาวะ  การใช้

คาํยืนยนัของผูท่ี้ประสบความสาํเร็จ  การกล่าวเกิน

จริง  การใชค้าํถามเชิงวาทศิลป์  การใชม้ลูบท   

 กลวิธีทางภาษาไดน้าํเสนอความคิด

เก่ียวกบั “การศึกษา” และ “การเรียนกวดวิชา” 

หลายความคิด  โดยผูวิ้จยัสามารถสรุปความคิด

ยอ่ย ๆ ท่ีเก่ียวกบั “การศึกษา” ไดด้งัน้ี  (1) 

การศึกษาคือการแข่งขนัและจะตอ้งฝ่าฟันเพ่ือให้

ไปสู่ความสาํเร็จ  (2) เป้าหมายของการศึกษา คือ 

การสอบเขา้เรียนต่อในสถาบนัการศึกษาท่ีมี

ช่ือเสียง ส่วนความคิดท่ีเก่ียวกบั “การเรียนกวด

วิชา” สามารถสรุปเป็นความคิดยอ่ย  ๆ ไดด้งัน้ี  (1) 

การเรียนกวดวิชาเป็นส่ิงท่ีจาํเป็นสาํหรับนกัเรียน  

(2) การเรียนกวดวิชาเสริมสร้างความมัน่ใจในการ

เรียนและการสอบแข่งขนั  (3) การเรียนกวดวิชาทาํ

ใหน้กัเรียนมีคุณลกัษณะเชิงบวกและปัญหาการ

เรียนหมดไป  4) การเรียนกวดวิชาคือเสน้ทางสู่

ความสาํเร็จ  

 อยา่งไรกต็าม งานวิจยัน้ีเป็นงานวิจยัท่ี

ศึกษาเพียงกลวิธีทางภาษาในการนาํเสนอความคิด

เก่ียวกบัการศึกษาและการเรียนกวดวิชาจาก                   

วาทกรรมโฆษณาสถาบนักวดวิชาเท่านั้น  

ผลการวิจยัคร้ังน้ีจึงไม่สามารถกล่าวอา้งไดว้า่เป็น

ความคิดเก่ียวกบัการศึกษาและการเรียนกวดวิชาท่ี

แทจ้ริงทั้งหมดในสงัคมได ้ ดว้ยเหตุน้ีการนาํเสนอ

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย
ฉบับสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ปีที่ 6 ฉบับที่ 2 ประจ�าเดือน พฤษภาคม-สิงหาคม 2559 109



ความคิดเก่ียวกบัการศึกษาและการเรียนกวดวิชา

ในวาทกรรมโฆษณาจึงเป็นความพยายามของ

ผูผ้ลิตโฆษณาท่ีมุ่งหวงัผลประโยชนท์างการคา้จาก

นกัเรียนซ่ึงถือไดว้า่เป็นกลุ่มเป้าหมายของ         

วาทกรรมน้ี 

ข้อเสนอแนะ 

 ควรศึกษากลวิธีทางภาษาในการนาํเสนอ

ความคิดเก่ียวกบัคาํอ่ืน ๆ 

ความคิดเก่ียวกบัการศึกษาและการเรียนกวดวิชา

ในวาทกรรมโฆษณาจึงเป็นความพยายามของ

ผูผ้ลิตโฆษณาท่ีมุ่งหวงัผลประโยชนท์างการคา้จาก

นกัเรียนซ่ึงถือไดว้า่เป็นกลุ่มเป้าหมายของ         

วาทกรรมน้ี 

ข้อเสนอแนะ 

 ควรศึกษากลวิธีทางภาษาในการนาํเสนอ

ความคิดเก่ียวกบัคาํอ่ืน ๆ 
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