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การพัฒนาผลิตภัณฑจากข้ีเลื่อยของชุมชนบานจอมทอง 
ตําบลบานแหวน อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม
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บทคัดยอ
 บทความวิจยันี ้มวีตัถปุระสงคเพือ่พฒันาผลิตภณัฑจากขีเ้ลือ่ยสรางรายไดเสรมิและลดปริมาณของ

เสียรวมท้ังศึกษาบริบทและสถานการณขีเ้ล่ือยในชุมชนและเพือ่ประเมนิศักยภาพดานการจดัการการผลิตและ

การตลาดของผลิตภัณฑจากข้ีเล่ือยซ่ึงทําการศึกษาในชุมชนบานจอมทอง ตําบลบานแหวน อําเภอหางดง 

จังหวัดเชียงใหม และกลุมตัวอยางเปนสมาชิกภายในชุมชนที่ใหความสนใจเขารวมกิจกรรมกลุม มีเครื่องมือ

ในการเกบ็รวมรวมขอมลูและวิเคราะหขอมลูตามข้ันตอนการดําเนินการวิจยั ไดแก การระดมสมองและสนทนา

กลุม โดยเนนการปฏิบัติแบบมีสวนรวมภายในกลุม 

 จากการศึกษาพบวาข้ีเล่ือยในชุมชนสามารถทํากอนเช้ือเห็ด และกอนโอเอซีส (ใชขี้เล่ือย                                   

เปนวัสดุทดแทน) โดยผานกระบวนการอบรมใหความรู พัฒนาผลิตภัณฑและบริการวิชาการจาก                                        

มหาวทิยาลยัฟารอสีเทอรน ผลติภณัฑไดมคีวามสอดคลองกับบริบทของชุมชนเนือ่งจากชุมชนมขีีเ้ล่ือยเพียงพอ 

ทีใ่ชในการผลติ ผลิตภัณฑทัง้สองอยางสามารถชวยลดปรมิาณขีเ้ล่ือยและสรางรายไดเสรมิใหกลุมของชุมชน 

และจากการทดสอบการตลาดเปนการจัดจําหนายแบบด้ังเดิมคือเก็บผลผลิตและวางจําหนาย                                             

ในตลาดของชุมชน กลุมชุมชนมีแนวคิดพัฒนาใหมีหนวยงานของทองถ่ินเขามาสนับสนุนและชวยดูแล                     

เพื่อใหเกิดกลุมที่มีความเขมแข็งและยั่งยืน
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คําสําคัญ
 การพัฒนาผลิตภัณฑ   การจัดการการผลิต   การตลาด   ผลิตภัณฑจากขี้เลื่อย   การจํากัดของเสีย

Abstract
 This article intended to develop product from sawdust to encourage villager gaining more 

income and reduce the waste from producing product. Firstly, conducting the area-based survey 

and study for evaluating the amount of sawdust in village to determine the production potential and 

also evaluate the market potential of the product. The study area based on Chomtong Village, 

Baanwean, Hangdong, Chiangmai. The target group was villagers in the community who                       

interested to join the activity. Using PAR technique as a tool to collect data and synthesis from 

brainstorming and group discussion methodologies. 

 The result of the study found that sawdust could be transformed to mushroom loaf and 

oasis foam like. These products were processed via product development training and academic 

service from The Far Eastern University. The products were compatible with the community context 

because they have enough amount of sawdust to produce continuously. These products could 

reduce the waste in their community and also gain more income to their family. The result from the 

product market test by selling in the village, they would like to get the support from the local                       

governance to the group as a stronger and more sustain one.  

Keywords
 Product Development, Production Management, Marketing, Product of Sawdust, Waste 

Disposal

บทนํา
 บานจอมทอง ตําบลบานแหวน อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม มีประชากรท้ังหมด 689 คน                                  

มีจํานวนครัวเรือนทั้งสิ้น 207 ครัวเรือน ประกอบอาชีพ คาขายรับจาง และผลิตหัตถกรรมพื้นบาน มีบางสวน

ที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม (Government in office Bann Wean, 2012, para. 5) หมูบานจอมทอง                           

เปนชุมชนหนึ่งที่มีผู ประกอบการดานอุตสาหกรรมหรือหัตถกรรมเกี่ยวกับไมจํานวน 10 ราย มีขี้เลื่อย                                

โดยประมาณการ 500 กิโลกรัมตอวัน สวนใหญผูประกอบการจะใหกลุมเกษตรอินทรียนําไปทําปุย 20%                     

ขาย 20% ยังคงเหลือขี้เลื่อยอีก 60% ที่ไมไดกําจัด (Buakaw, Personal communication, June 23, 2014)

กลาววาทางหนวยงานทองถิ่นจะไมรับขยะประเภทขี้เลื่อยไปกําจัดใหเนื่องจากเปนของเสียที่เกิด                                          

จากการประกอบการทําธุรกิจ ดังนั้นผู ประกอบการตองกําจัดเองดวยการเผา แตเนื่องจากปจจุบัน                                         
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มีกฎหมายหามไมใหกําจัดขยะดวยการเผา ตามพระราชบัญญัติการสาธารณสุข พ.ศ. 2535 หากฝาฝนจะมี

โทษจาํคุกไมเกิน 1 เดอืน หรือปรับไมเกิน 2,000 บาทหรอืท้ังจําท้ังปรับ แลวแตกรณคีวามผดิ (Noise Pollution 

& Vibration Part, 2017, para. 4)  ทาํใหผูประกอบการไมมวีธิใีนการกาํจดัข้ีเล่ือยใหลดลงในสถานประกอบการ

ได ตอมาไดมีนักศึกษามหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรน จังหวัดเชียงใหม โดยมีที่ปรึกษา คือ อาจารยธีรารัตน                  

รัตนวิสุทธ์ิอมร ทําโครงการ “กลาใหมใฝรู” ของธนาคารไทยพาณิชย จํากัด รวมกับกลุมเกษตรอินทรีย                          

ตําบลบานแหวน และวิสาหกิจชุมชนกลุมปุยอินทรียหมอดินตําบลบานแหวน โดยโครงงานชื่อรวมพล                           

คนหัวข้ีเล่ือย ลักษณะโครงงานไดนําข้ีเล่ือยมาพัฒนาเปนผลิตภัณฑ เพ่ือลดปริมาณขี้เล่ือยในชุมชนและ

เปนการสรางรายไดเสริมใหกลุมชุมชน นักศึกษามหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรนนําเอาขี้เล่ือยมาแปรรูปเปน           

กระถางตนไมทีส่ามารถยอยสลายได และไมเปนภัยตอส่ิงแวดลอม นายธวชั บวัขาว สมาชกิกลุมเกษตรอินทรีย

ทีไ่ดเขารวมฝกอบรมดงักลาว จงึรวมกลุมกบัคนในชมุชนบานจอมทอง หมู 10 ตาํบลบานแหวน อาํเภอหางดง 

จังหวัดเชียงใหม จํานวน 10 คน นําเอากระถางขี้เลื่อยมาผลิตเพื่อเปนรายไดเสริม

 จากการลงพื้นท่ีและสัมภาษณกลุมชุมชนบานจอมทอง การผลิตภัณฑกระถางจากข้ีเลื่อย ยังเปน

ผลติภณัฑทีย่งัตองไดรบัการพัฒนาในเรือ่งของรปูแบบผลิตภณัฑ การผลติและการตลาด ซึง่กระบวนการผลติ

กระถางข้ีเล่ือยมีความยุงยาก ตองใชเวลาในการผลิตนาน กระถางข้ีเล่ือยยังไมเปนท่ีรูจักและยังไมสามารถ

สรางรายไดใหกบัชมุชนอยางแทจรงิ ชมุชนบานจอมทองจงึมแีนวคิดและมคีวามตองการทีจ่ะพัฒนาผลติภณัฑ

จากขี้เลื่อยในรูปแบบอื่นๆ ที่เปนทางเลือกในการใชประโยชนจากขี้เลื่อยที่เหมาะสมกับชุมชนบานจอมทอง 

และชมุชนบานจอมทองสามารถทําได จนทําใหเกิดความตองการของคนในชุมชนหรือชุมชนใกลเคียงแลวยัง

สงผลชวยใหชุมชนสามารถลดปริมาณข้ีเลื่อยและสรางรายไดเสริมใหชุมชนอีกดวย ซึ่งจะทําใหคนในชุมชน

เห็นถึงความเปนไปไดและมาเขารวมเปนสมาชิกกลุมเพิ่มขึ้น (Buakaw, Personal communication, June 

23, 2014) 

 จากการรวมกลุมเพ่ือผลติกระถางจากขีเ้ล่ือย มอีปุสรรคดานการผลิตทีล่าชา ไมไดรายไดตามทีช่มุชน 

ตองการ อีกทั้งไมไดลดปริมาณของขี้เลื่อยในชุมชนตามที่ชุมชนตองการ ทางชุมชนบานจอมทองจึงมี                           

ความตองการที่การพัฒนาผลิตภัณฑจากขี้เลื่อย และหาทางเลือกในการใชประโยชนจากขี้เลื่อย เพื่อเปน

แนวทางในการชวยลดปริมาณขี้เลื่อยที่เปนปญหาสิ่งแวดลอมในชุมชน และเปนการพัฒนาอาชีพและสราง

รายไดเสริมใหกับชุมชน นอกจากนี้ยังตองศึกษาและวิเคราะหศักยภาพกลุมในดานตางๆ เชน ศักยภาพของ

การรวมกลุม ศักยภาพดานการผลิต และศักยภาพดานการตลาด รวมถึงองคความรูตางๆ ที่เกี่ยวของ ดังนั้น

การวิจยัคร้ังนีเ้ปนการวจิยัเพ่ือหาทางเลอืกในการพฒันาผลติภณัฑ การตลาด และการใชประโยชนจากข้ีเลือ่ย

ทีเ่หมาะสมกบับริบทของชมุชน จนเปนทางเลอืกทีช่วยลดปริมาณขีเ้ลือ่ยในชุมชนและสามารถสรางรายไดให

กับชุมชนอยางยั่งยืน โดยจัดใหมีวิทยากรมาใหความรูเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ การตลาด การหาความรูที่

เกี่ยวของเพิ่มเติม การประเมินศักยภาพทางดานการผลิตของกลุม (แรงงาน วัสดุ เครื่องจักร เงินทุน สถานที่) 

การประเมินศักยภาพทางการตลาด คนหาขอดี ขอเสีย ปญหาและอุปสรรค และทําการตลาดโดยกําหนด                 

กลุมเปาหมาย ทําการทดสอบเพ่ือเปนขอมูลท่ีใชในการตัดสินใจทําการตลาดท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ                        

เพื่อใหเกิดความเขมแข็งและความยั่งยืนในชุมชน
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วัตถุประสงค
 1. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑจากขี้เลื่อยสรางรายไดเสริมและลดปริมาณของเสียของบานจอมทอง 

ตําบลบานแหวน อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม

 2. เพื่อศึกษาบริบทของชุมชนและสถานการณขี้เลื่อยของชุมชนบานจอมทอง

 3. ศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑจากข้ีเลื่อย เพื่อเปนผลิตภัณฑที่สร างรายไดเสริมใหกับ                                    

ชุมชนบานจอมทอง

 4. เพื่อประเมินศักยภาพดานการจัดการการผลิตของชุมชนบานจอมทอง

 5. เพื่อประเมินศักยภาพดานการตลาดของผลิตภณัฑจากขี้เลื่อย

ทบทวนวรรณกรรม
 1.  บริบทชมุชนของบานจอมทอง ตาํบลบานแหวน มปีระชากร ทัง้หมด 689 คน แยกเปนประชากร

มีจํานวนครัวเรือนทั้งสิ้น 207 ครัวเรือน ประกอบอาชีพ คาขายรับจาง และผลิตหัตถกรรมพื้นบาน มีบางสวน

ที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม (Government in office Bann Wean, 2012, para. 5) ซึ่งการประกอบธุรกิจเปน

ธุรกิจชุมชนซ่ึงหมายถึง “กิจกรรมทางเศรษฐกิจของชุมชนอันประกอบดวย กิจกรรมทางการผลิตกิจกรรม 

ทางการขายผลผลิต กิจกรรมการซื้อและการบริโภคของชุมชน” (Buawfai, 1999, para. 1) จากความหมาย

ของธุรกิจชุมชนขางตนจะเห็นไดวาชุมชนซ่ึงเปนรากฐานของชนบทไทยจะเขมแข็งไดนัน้ชุมชนจะตองยืนหยัด

ดวยลําแขงของชุมชนเองโดยอาศัยความรวมมือหรือการมีสวนรวมของคนในชุมชนในอนัทีจ่ะพฒันากลุมธรุกจิ

ของชุมชนที่จัดตั้งขึ้นใหมีความเจริญเติบโตซึ่งเปนพื้นฐานในการพฒันาความเปนอยูของประชาชนที่อยูใน

ภาคชนบทใหมชีวีติความเปนอยูทีด่ขีึน้ตอไปดงัน้ันข้ันตอนการดําเนินงานของกลุมธุรกิจชุมชนทีจ่ะนาํไปสูการ

ประสบความสําเร็จไดนั้นควรมีขั้นตอนที่สําคัญดังตอไปนี้

      1.1 คนหาความตองการของตลาดธุรกิจชุมชนจะตองทราบถึงความตองการสินคาและ                       

บริการของตลาดความไดเปรียบทางดานการผลิตหรือการแขงขันเพราะชุมชนแตละพ้ืนท่ีมคีวามไดเปรียบทาง

ดานทรัพยากรที่แตกตางกันและจะนําทรัพยากรของชุมชนที่มีอยูมาผลิตสินคาอะไรซึ่งแนวคิดสวนผสม

ทางการตลาด ดาน ผลิตภัณฑ (Product) คือสินคาหรือบริการที่เราจะเสนอใหกับลูกคา แนวทางการกําหนด

ตัวผลิตภัณฑใหเหมาะสม จะตองพิจารณากลุมลูกคาเปาหมายตองการอะไรแตโดยทั่วไปแนวทางที่จะทํา

สินคาใหขายไดมีคือการสรางสินคาที่มีความแตกตาง โดยการสรางความแตกตางนั้น จะตองเปนสิ่งที่ลูกคา

สามารถสัมผัสไดจริงวาตางกันและมีคุณสมบัติพิเศษรูปลักษณ การใชงาน ความปลอดภัย ความคงทนโดย

กลุมลูกคาที่เปาหมายตองเปนลูกคาที่ไมมีการแขงขันมาก (Niche Market) สงผลใหธุรกิจชุมชนคิดพัฒนา

ผลติภณัฑใหม (New Products) ในทางการตลาดประกอบดวยผลติภณัฑทีไ่มเคยมีในตลาดเรียกวานวตักรรม 

(Innovation) ผลิตภัณฑทีป่รับปรุงใหม (Product Improvement) และผลิตภัณฑที่ผูผลิตทําขึ้นมาลักษณะ

เหมือนผลิตภัณฑของคูแขงขันที่มีจําหนายในตลาดแลว (Me-too Products) ดังนั้นที่มาของผลิตภัณฑใหม

นาจะเกิดจากความตองการเปนผูบุกเบิก (Pioneer) ในตลาดของธุรกิจความตองการปรับปรุงสินคาให
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สอดคลองกบัความตองการของตลาดท่ีเปลีย่นแปลงไปและความตองการมสีนิคาจําหนายครอบคลมุทุกชนดิ

เพื่อใหสามารถตอสูกับคูแขงขันได (Principles of marketing, 1999, para. 2)

  1.2 เลือกวิธีการผลิตที่เหมาะสมธุรกิจชุมชนตองทราบวาผูที่จะลงมือผลิตมีใครบางและ                           

ผูที่เกี่ยวของกับการผลิตมีใครบางจึงควรใหผูที่มีความสามารถนี้เปนผูลงมือผลิต ใหคําแนะนําในการผลิต               

ใหมกีารระดมสมองของคนเหลาน้ี และยังสามารถพึง่พาผูทีเ่ก่ียวของกับการผลติ เชนหนวยงานราชการ สถาบัน

วชิาการตางๆ นอกจากนีใ้นการผลติท่ีเหมาะสมของธรุกิจจะตองคํานึงถึง อนัประกอบดวยท่ีดนิ  (Land) แรงงาน 

(Labor) ทุนท่ีใชในการดําเนินงาน (Capital) และผูประกอบการ (Entrepreneur) ซึ่งในทางเศรษฐศาสตร

ปญหาน้ีจะเรียกวาปญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจที่วาผลิตอยางไร (How) รวมถึงธุรกิจขุมขนจะตองคํานึงถึง

ทรัพยากรท่ีมีอยูในชุมชน และบริหารจัดการการผลิตโดยการเปลี่ยนแปลงทรัพยากรเชน วัตถุดิบเคร่ืองจักร

การจัดการแรงงานเงินทุนใหเปนผลผลิต Outputs (สินคาและบริการ) ที่มีประสิทธิภาพ และมูลคาเพ่ิม 

(Value Added) ซึ่งตองคํานึงถึงความสําคัญเกี่ยวกับคุณภาพของทรัพยากรที่ใช มีตนทุนการผลิตตํ่ามีการ               

จดัสงท่ีรวดเรว็ทันตามความตองการของลกูคาสินมีความปลอดภยั  พนักงานมขีวัญและกาํลังใจดีซึ่งมีผลตอ

คณุภาพสนิคาและบรกิาร การผลติตองไมมผีลกระทบตอส่ิงแวดลอม (Factor of production, 2013, para. 2)

  1.3  ใครคือกลุมเปาหมายธุรกิจชุมชน จําเปนตองทราบวาควรขายสินคาใหกับใครและลูกคา

จะซือ้สนิคาของเราไดอยางไร ซึง่ลกูคาอาจแบงเปน ลกูคาทองถิน่และลกูคานอกทองถิน่ธรุกจิชมุชนจะจดัการ

หาวิธีการขายสินคาและการกระจายสินคาซึ่งเปนสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย 

(Place) คือวิธีการนําสินคาไปสูมือของลูกคา หากเปนสินคาท่ีจะขายไปหลายๆ แหงวิธีการขายหรือการ    

กระจายสนิคาจะมคีวามสาํคญัมาก หลกัของการเลอืกวธิกีระจายสนิคานัน้ไมใชขายใหมากสถานทีท่ีส่ดุจะดเีสมอ 

ทั้งนี้ขึ้นอยูกับวาสินคาคืออะไร กลุมเปาหมายคือใครและผลิตเพื่อใคร (For whom)

  1.4  กําหนดรูปแบบที่เหมาะสมกับธุรกิจชุมชน แบงเปน กลุมที่ไมเปนทางการ (Informal     

Group) คอื ไมมกีารจดทะเบยีนตามกรอบกฎหมายใดๆ มคีวามเปนอสิระในการดาํเนนิงาน แตไมสามารถทาํ

นติกิรรมในนามของกลุมได ขอเสยีของการต้ังกลุมแบบนีค้อื ไมสามารถระดมเงนิทนุได และขอด ีคอืการบริหาร

งานภายในกลุมมีความคลองตัวเนื่องจากสมาชิกจะบริหารงานภายในกลุมและกลุมที่เปนทางการ (Formal 

Group) คือกลุมที่มีการจดทะเบียนตามกฎหมายไมวาจะเปนในรูปของสหกรณ หรือบริษัท จํากัดขอเสียของ

การจดัตัง้กลุมคอื การบรหิารงานมคีวามซบัซอนมากขึน้และมคีวามลาชาสาํหรบัขอด ีคอื การระดมทนุสามารถ

ทําไดรวดเร็ว

 2.  ปจจัยท่ีกําหนดความสําเร็จของการจัดต้ังธุรกิจชุมชุมชนนั้นมีดังตอไปนี้ (Autsawasirilue &                  

Thinakoon, 2011, para. 6)

  2.1  ความเขาใจของสมาชกิ 1) สมาชิกจะตองเขาใจในความแตกตาง ขอบเขตและขอจํากัดของ

กลุมที่จัดตั้งขึ้น 2) ความตองการและเปาหมายของธุรกิจชุมชนซึ่งบางชุมชนอาจทําการผลิตแคพออยูพอกิน

รูปแบบของกลุมอาจเปนเพียงกลุมเพ่ือการผลิต เชนกลุมทํานา หรือกลุมเล้ียงสัตว บางชุมชนอาจมีเปาหมาย

คอืกําไรเพ่ือนํากําไร มายกระดับชีวิตความเปนอยูของสมาชิกใหดขีึน้ 3) เงินทุนเพราะเงินทุนเปนปจจัยหน่ึงท่ี
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กําหนดความสําเร็จของธุรกิจชุมชน ดังน้ันการดําเนินธุรกิจชุมชนจึงควรเริ่มจากกิจกรรมเล็กไปใหญ คอยๆ

สะสมเงนิทนุจากชุมชนเพ่ือสรางความแขง็แกรงใหเกดิกบัธุรกจิการรวมทนุทลีะเลก็ละนอย อาจชาเกนิไปชมุชน

อาจสามารถระดมทุนในรูปของสหกรณหรือบริษัทก็ได 4) ทรัพยากรบุคคลซ่ึงบุคคลประเหลานี้จะตองมี                  

ความรูความสามารถทั้งดานภูมิปญญาทองถ่ินและวิทยาการใหมๆ ทั้งนี้จะตองเปนคนที่รักงานของชุมชน   

ชอบงานทาทาย มีความเสียสละไมหวังผลตอบแทนมากเกินไป 5) การมีสวนรวมของชุมชนเปนส่ิงท่ีสําคัญ

ทีส่ดุในการจัดตัง้ธรุกจิชมุชนถาสมาชกิไมรวมมือธรุกจิชมุชนก็เกดิขึน้ไมได โดยท่ีสมาชิกควรมสีวนรวม 4 สวน

คือรวมคิด รวมตัดสินใจ รวมทําและรวมรับผิดชอบ

  2.2 ธุรกิจชุมชนเปนแนวทางหน่ึงในการยกระดับรายไดชีวิตความเปนอยูและคุณภาพชีวิต   

ของชาวบานหากกลุมชาวบานเหลานี้มีรายไดสูงขึ้นจะสงผลกระทบดานบวกตอภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของ

ประเทศโดยในการประกอบธรุกิจชุมชนควรมุงเนนสรางความเขมแขง็ของชมุชนสงเสริมใหเกิดเศรษฐกจิชุมชน

แบบพึ่งตนเอง ใชภูมิปญญาทองถิ่นและวัตถุดิบในชุมชนโดยคนในชุมชน เพื่อคนในชุมชนชาวบาน

หรือกลุมเกษตรกรเหลานี้มีรายไดสูงขึ้นจะสงผลกระทบดานบวกตอภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ

โดยในการประกอบธุรกิจชุมชนควรมุงเนนสรางความเขมแข็งของชุมชนสงเสริมใหเกิดเศรษฐกิจชุมชนแบบ

พึ่งตนเอง ใชภูมิปญญาทองถิ่นและวัตถุดิบในชุมชนโดยคนในชุมชนเพื่อคนในชุมชน

  2.3 การจัดการหรอืการนาํไปใชประโยชนจากของเสยี (ขีเ้ล่ือย) การจัดการของเสีย มหีลักเกณฑ

ในการควบคุมการประกอบกิจการที่เปนอันตรายตอสุขภาพประเภท การเล่ือย การซอย การขัด การไส                      

การเจาะ  การขดุรอง การทาํคิว้  หรอืการตดัไมดวยเครือ่งจักรมีหลกัเกณฑเกีย่วกับการกาํจดั ของเสยี (ขีเ้ลือ่ย)  

ใหมกีารทําความสะอาด เก็บรวบรวมเศษไม ขีเ้ล่ือย หรือเศษวัสดุทีเ่กิดข้ึนจากการประกอบกิจการ ทิง้ลงภาชนะ

รองรับมูลฝอย เปนประจําทุกวันหลังเลิกงานหรือทุกครั้งที่พบวาเศษไม ขี้เลื่อย หรือ เศษวัสดุอื่นใด มีปริมาณ

มากเกินสมควร (Criteria for control of business activities that are harmful to health, 2008, para.                        

3) นอกเหนือจากการจัดการของเสีย (ขี้เล่ือย)  ยังสามารถนําข้ีเล่ือยไปใชประโยชนหรือแปรรูปเปนผลิตภัณฑ               

ในรูปแบบอ่ืนไดเชน เช้ือเพลิงชีวมวลอัดเม็ด (Wood Pellets) จัดเปนประเภทหนึ่งของเชื้อเพลิงท่ีทําจากไม        

ซึ่งโดยท่ัวไปจะผลิตจากข้ีเล่ือยหรือเศษวัสดุจากการผลิตไมแปรรูป หรือเศษไมที่เหลือใชจากโรงงานผลิต

เฟอรนิเจอร และยังรวมถึงไมจากการโคนตนไมที่ไมจําเปนหรือยืนตนตาย การตัดแตงก่ิงไม เปนตน เช้ือเพลิง

ชีวมวลอัดเม็ด มีการผลิตในหลากหลายรูปแบบและยังมีคุณภาพสินคาที่หลากหลายข้ึนอยูกับการนําไปใช 

ทั้งท่ีเปนเช้ือเพลิงสําหรับโรงไฟฟาการใหความรอนกับท่ีอยูอาศัยและการใชงานประเภทอื่นๆ เช้ือเพลิง                           

ชีวมวลอัดเม็ด มีความหนาแนนสูงมากจากกระบวนการผลิต และจากกระบวนการใหความรอนสูงทําใหมี

ความชืน้ต่ํา (ตํ่ากวา 10%) ซึ่งชวยใหเช้ือเพลิงชีวมวลอัดเม็ด สามารถทําใหเกิดประสิทธิภาพการเผาไหม                              

ที่สูงมาก (Biomass fuels, 2013, para. 1)

 3.  กรอบแนวความงานวิจัยเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑและหาทางเลือกในการใชประโยชนจากขี้เลื่อย

ของชุมชนบานจอมทอง ทําการศึกษาบริบทและสถานการณที่เกิดจากผลกระทบของข้ีเลื่อยในชุมชน                        

บานจอมทอง ศึกษาศักยภาพชุมชนและนําความรูจากภายนอกเชน งานวิจัย ความรูทางวิชาการที่เกี่ยวของ 
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นาํมาใชในการระดมความคิดแสวงหาผลิตภณัฑ และหาทางเลือกในการใชประโยชนจากข้ีเลือ่ย โดยกําหนด

เกณฑในการหาทางเลอืกเพ่ือใหเหมาะสมกบับรบิทของชมุชนบานจอมทอง จนเกิดเปนผลติภณัฑหรอืแนวทาง

ในการเลือกใชประโยชนของชุมชน และนําความรูทางวิชาการดานการบริหารจัดการการผลิต การตลาด                       

มาเพ่ิมเติมความรูใหกับชุมชนเพ่ือความย่ังยืน ชุมชนไดประโยชนจากการเรียนรูในกระบวนการตางๆ                           

เกิดเปนผลิตภัณฑของชุมชนใหมและเปนทางเลือกอาชีพใหมของคนในชุมชนบานจอมทอง เกิดวิธีใหมใน     

การสรางมูลคาจากขี้เลื่อยในชุมชนและชุมชนเกิดศักยภาพในการจัดการตนเองอยางเปนระบบ

ภาพที่ 1: กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีการวิจัย
 การดําเนนิโครงการ “การพัฒนาผลิตภณัฑจากข้ีเลือ่ยเพ่ือลดปริมาณของเสยีของชุมชนบานจอมทอง

ตําบลบานแหวน อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม” เพื่อหาทางเลือกในการลดปริมาณขี้เลื่อยและสรางรายได

เสริมของชุมชนบานจอมทอง ตําบลบานแหวน อําเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม มีกระบวนการดําเนินการวิจัย

ในระยะเวลา 12 เดือน
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 ขอบเขตและวธิกีารวิจยัเปนงานวิจยัประยกุต เชิงคุณภาพ ซึง่มีรปูแบบการดาํเนินการวิจยั เชิงปฏิบตัิ

การโดยชมุชนมีสวนรวม มพีืน้ทีศ่กึษาคือ ชมุชนบานจอมทอง ตาํบลบานแหวน อาํเภอหางดง จงัหวดัเชยีงใหม

เปนพ้ืนที่งานวิจัยคร้ังน้ี มุงเนนศึกษา คนควา หาขอมูลเปนทางเลือกในการลดปริมาณขี้เล่ือยในชุมชน                            

ที่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับอุตสาหกรรมแปรรูปเกี่ยวกับไมที่มีปริมาณขี้เล่ือยในชุมชนจํานวนมาก ผูวิจัย                            

ประกอบดวยนักวิชาการมหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรน และมหาวิทยาลัยแมโจ จํานวน 4 คน และสมาชิกใน

ชมุชนบานจอมทองประชากร คอื สมาชิกชุมชนบานจอมทอง ตาํบลบานแหวน อาํเภอหางดง จงัหวดัเชยีงใหม 

ที่ใหความสนใจเขารวมเพื่อหาแนวทางในการใชประโยชนจากข้ีเลื่อยหรือทําเปนผลิตภัณฑจากข้ีเลื่อย                  

จํานวนทั้งหมด 8 คนรวมหัวหนาโครงการวจิัยรวม

 การเกบ็รวบรวมขอมูลเปนการเกบ็รวมรวมขอมูลแบบปฐมภมูคิอื การสํารวจภาคสนาม โดยเก็บขอมูล

จากแบบการจดบันทึกการจัดกิจกรรม แบบสอบถาม การสัมภาษณ เพื่อเปนการเก็บขอมูลเชิงลึก ซึ่งการจัด

กิจกรรมเปนไปในแบบลักษณะของการมีสวนรวมกันและเรียนรูจากชุมชน โดยกลุมชุมชนเปนผูคิด ริเริ่ม                   

เรียนรูและปฎิบัติดวยตนเอง (Kamsrichan, 2011, 248) นักวิจัย ตัวแทนกลุม สมาชิกกลุมและหนวยงาน                 

สวนทองถิ่น เปนผูมีสวนรวมในกระบวนการวิจัย เพื่อใหเกิดการเรียนรูรวมกัน และเก็บรวบรวมขอมูลทุติยภูมิ

เก่ียวกับการตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ `ศึกษาขอมูลจากหนวยงานที่เก่ียวของ เชน พัฒนาชุมชน                           

จังหวัด องคการบริหารสวนตําบล และเอกสารอิเล็กทรอนิกสจากการสืบคนทางอินเตอรเน็ต

 การวเิคราะหขอมูลผูวจิยัวิเคราะหขอมูลจากการปฏบิตัโิดยชมุชนมสีวนรวม ตามขัน้ตอนการดาํเนินการ

วิจัยโดยประชุมวางแผนศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวของศึกษาขอมูลพื้นฐานและสํารวจพ้ืนที่ของชุมชน                        

เปาหมายวางแผนและประชุมรวมกับชุมชนรูปแบบกิจกรรม จัดเวทีสนทนากลุม สรางความเขาใจรวมกัน

ระหวางนักวิจัยกับชุมชนศึกษาดูงาน อบรมการพัฒนาผลิตภัณฑ ใหความรูดานการตลาดท่ีเหมาะสม                        

ทดลองพัฒนาผลิตภัณฑที่ทํามาจากข้ีเลื่อยนําผลิตภัณฑที่ผานการพัฒนาไปทําการทดสอบตลาดเพื่อนํา

ผลิตภัณฑมาปรับปรุงประเมินศักยภาพทางดานการผลิตรวมกับชุมชนและทําการวิเคราะหขอมูลและ                     

ตรวจสอบผลการวิจัยรวมกับชุมชน

ผลการวิจัย
 1. การลดปริมาณของเสีย (ขี้เลื่อย) โดยวิธีการแปรรูป/พัฒนาผลิตภัณฑจากขี้เลื่อย

  จากการท่ีชุมชนเขารวมอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑดวยการนําขี้เลื่อยไปใชในการเพาะเห็ด                 

การลดปริมาณขี้เลื่อยในชุมชนดวยการเพาะเห็ดนั้นขั้นแรกนําขี้เลื่อย 100 กิโลกรัม นํามาใชในการเพาะเห็ด

ไดประมาณ 120 กอนตอมาขั้นที่สองสามารถนํากอนเชื้อเห็ดที่ทําการเก็บดอกหมดแลว จํานวน 30 กิโลกรัม

มาผสมกับขี้เลื่อยใหม อีก 70 กิโลกรัม เพื่อเพาะเห็ดรุนตอไปไดขั้นที่สาม นํากอนเห็ดที่เก็บดอกหมดแลวมา

ยุยผสมกับฟางและใสเชื้อเห็ดฟาง เพาะเลี้ยงเห็ดฟางในตะกราไดขั้นที่ 4 สามารถนํากอนเชื้อเห็ดที่เก็บดอก

หมดแลวมาผสมกบัฟาง นาํไปกองไวใตตนไม จะไดเหด็ฟางแบบปลกูดวยการกองบนพ้ืน เม่ือทาํการเก็บเห็ดหมด 

กอนเช้ือเหด็ทีส่ามารถนาํไปใชเปนปุยตนไมไดตอไป ซึง่เปนทางเลือกทีช่มุชนจะนําไปใชประโยชน จากข้ีเลื่อย      

ไดจริง
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ภาพที่ 2: การลดปริมาณขี้เลื่อยดวยการเพาะเห็ด

 2.  การสรางรายไดเสริมใหกับชุมชนบานจอมทอง ตําบลบานแหวน อําเภอหางดง                     

จังหวัดเชียงใหม 

  พัฒนาผลิตภัณฑจากการนําขี้เลื่อยไปทํากอนเชื้อเห็ด สามารถสรางรายไดใหกับกลุมชุมชน              

จากการทําการสดสอบผลิตภัณฑ และกิจกรรมทดสอบตลาดจากนักศึกษามหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรรวมกับ

กลุมชุมชน  สรปุผลการเพาะเห็ดของชมุชนสามารถขายไดในชุมชนและชมุชนใกลเคยีง ขายในราคากโิลกรัมละ 

50 บาท ทีมวิจัยชุมชน บันทึก การเพาะคร้ังที่ 2 สามารถเก็บเห็ดโดยรวมแลวไดทั้งหมด จํานวน 6 คร้ัง                            

รวมปริมาณการเก็บท้ังหมดได 52 กิโลกรัม 5 ขีด ขายในราคากิโลกรัมละ 50 บาท ไดรายไดจากการขาย                  

เห็ดนางรวมทั้งหมด 2,626 บาท เงินทุนและรายไดจากการทดลองเพาะเห็ด มีคาใชจายในการสรางเตานึ่ง

กอนเชื้อเห็ดและโรงเพาะเห็ด เทากับ 2,993 บาท (สิ่งกอสรางถาวรลงทุนครั้งเดียว ยกเวนโรงเรือนจะมีระยะ

เวลาใชงานไดนานขึ้นอยูกับการเลือกใชวัสดุกอสราง) วัสดุอุปกรณที่ใชเปนวัสดุเพาะกอนเชื้อเห็ดในกิจกรรม

ที ่8 เทากบั 1,717 บาท สามารถผลิตกอนเชือ้เหด็ได จาํนวน 960 กอน (คาแรงในการทาํกอนเช้ือเหด็ ซึง่อยูที่              

การใสกอนเช้ือเห็ดกอนละ 0.50 สตางคตอกอน) ดังน้ันตนทุนอยูที่กอนละ 2.29 บาท ตอกอน เปนตนทุน                    

ในการผลิตท่ีคอนขางตํ่า และสามารถสรางรายไดจากการขายเห็ดไดกิโลกรัมละ 50-70 บาท แลวแต                        

ความตองการของตลาด และขายกอนเชือ้เหด็ กอนละ 7-10 บาท กส็ามารถเปนการสรางรายไดใหกบัชุมชนดวย 

  สวนกอนโอเอซีสมีตนทุนการผลิตตนทุนประมาณการที่ 3 บาท และทีมชุมชนสามารถขายได                                       

ในราคา 8 บาท ไดกําไร กอนละ 5 บาท และกอนโอเอซีสตามทองตลาดมีราคาขายกอนละ 15 บาท                                 

ปนผลิตภัณฑที่ผูบริโภคใหความสนใจและราคาไมแพง

 3. การศึกษาบริบทของชุมชนและสถานการณขี้เลื่อยของชุมชนบานจอมทอง

  บริบทของชุมชนบานจอมทอง หมูบานจอมทองมีลักษณะชุมชนเมือง มีการเขามาอาศัยอยู                

อยางหนาแนน เนื่องจากหมูบานจัดสรรเกิดขึ้นในบริเวณหมูบานและพื้นที่ใกลเคียงจํานวนมาก ขอมูลจาก

การสนทนากลุม ผูทีอ่าศัยในชุมชนปจจุบนัสวนใหญประกอบอาชพี คาขายรับจาง ผลิตหัตถกรรมพืน้บาน แปรรูป

ผลิตภัณฑจากไม สถานการณขี้เล่ือยในชุมชนปจจุบันมีปริมาณขี้เล่ือยในชุมชน มีประมาณ 500 กิโลกรัม                      
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ตอวัน จากการประมาณการข้ีเลื่อยของสมาชิกทีมวิจัย ที่ทําการผลิตทั้งขี้เลื่อยละเอียดและขี้เลื่อยหยาบ                         

ขี้เลื่อยสวนใหญเปนข้ีเลื่อยไมเน้ือออน ที่ไมผานการอบยาฆาเชื่อและแมลง  สวนไมสักหรือไมที่นําไปอบ                  

ยาฆาเชือ่และแมลงจะมีราคาแพง นาํมาใชทาํกรอบรูปและเฟอรนเิจอรเทานัน้ ขีเ้ล่ือยของชุมชนบานจอมทอง                  

มีผลกระทบตอผูผลิตเนื่องจากการผลิตสินคาจะผลิตในบานเรือนที่อยูอาศัยของผูผลิตเอง เกิดเปนฝุน                                    

มีมอดไม และข้ีเล่ือยจะถูกกองท้ิงไวเปนเวลานานถาชวงท่ีฝนตกข้ีเล่ือยจะช้ืนและเปนท่ีอยูอาศัยของสัตว                

มีพิษอยาง ตะเข็บ แมลงปอง เปนตน อาจทําใหเกิดอันตรายกับผูอยูอาศัยในบานได 

 การกําจัดขี้เลื่อยไมไดมีหนวยงานไหนเขามาดูแลอยางจริงจัง ทางเทศบาลไมไดรับจัดการกับ                           

ขยะมูลฝอยประเภทขี้เลื่อย เพราะถือวาเปนขยะมูลฝอยท่ีเกิดจากการทําธุรกิจ ผูประกอบการหรือผูผลิต                     

ตองทําการกําจัดเอง ที่ผานมาผูผลิตจึงหาวิธีการกําจัดดวยการการเผา ผลิตปุยอินทรียจากขี้เลื่อย และ                            

นาํขีเ้ลือ่ยมาพฒันาเปนผลติภณัฑกระถางจากข้ีเล่ือย แตกระบวนการผลติทัง้สองผลิตภัณฑใชในการผลตินาน 

และชวยใหลดปริมาณขี้เลื่อยไดเพียงประมาณ 20 % เทานั้น จึงไมสามารถลดปริมาณข้ีเล่ือยไดจริง  และ                 

ไมสามารถสรางรายไดใหกับชุมชนอยางแทจริง แตชุมชนบานจอมทองยังมีตองการนําขี้เลื่อยมาสรางเปน       

ทางเลือกในการใชประโยชนจากขี้เลื่อยที่เหมาะสมกับชุมชนบานจอมทอง 

 4. ศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑจากขี้เล่ือยเพื่อเปนผลิตภัณฑที่สรางรายไดเสริมใหกับ               

ชุมชนบานจอมทอง

  การจัดกิจกรรมการพัฒนาผลติภัณฑของชุมชนจากวิทยากรผูมคีวามรูเฉพาะดานในการพฒันา

ผลิตภัณฑที่ตองการพัฒนา โดยกลุมมีสวนรวมหารือกิจกรรมท่ีชุมชนมีความสนใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ  

ไดขอสรุปการฝกอบรมพัฒนาผลิตภัณฑ การนําขี้เลื่อยในชุมชนไปใชในการเพาะเห็ด ซึ่งทีมวิจัยตางมี                    

ความคิดเหน็วาเหมาะสมกบัชุมชนบานจอมทอง เน่ืองจากวัตถุดบิทีม่ใีนชมุชนแลว ยงัไมตองใชตนทุนในการผลิตสูง 

จึงจัดกิจกรรมอบรมการเพาะเห็ดจากขี้เลื่อยในชุมชนข้ึน เปนโครงการอบรม การลดปริมาณข้ีเลื่อย                              

ดวยการเพาะเห็ดถุง ที่จัดทําโดยมหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรน รวมกับมหาวิทยาลัยแมโจ จากการเขารวม

โครงการอบรมส่ิงที่ผูเขารวมอบรมและทีมวิจัยไดเรียนรูคือ ขี้เลื่อยท่ีใชในการเพาะเห็ดตองเลือกข้ีเลื่อยให

เหมาะสมและหามใชขีเ้ล่ือยทีเ่ปนไมอบยาและไมสกัเพราะจะทําใหเช้ือเหด็ไมเดินและเช้ือเหด็ไมออกดอกเหด็ 

นอกน้ันข้ีเล่ือยไมเน้ือออนสามารถใชได ขี้เล่ือยท่ีไมสามารถใชไดทางทีมวิจัยชุมชนจะนําไปใชเปนเช้ือเพลิง              

ในการนึ่งกอนวัสดุเพาะเห็ด และการระดมสมองเพ่ือกลั่นกรองหารูปแบบผลิตภัณฑที่มีความเปนไปไดเพื่อ

นํามาพัฒนาจากการจัดเวทีสนทนากลุมเพื่อหาความเปนไปไดในการพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ                  

ของกลุม ทีมวิจัยชุมชนพิจารณาความเหมาะสมในการพัฒนาผลิตภัณฑไวในอนาคต ถาหากการผลิตเห็ด

ของชุมชนบานจอมทองประสบความสําเร็จ จะจัดเปนกลุมเพื่อจําหนายผลิตภัณฑ (เห็ด) รวมกัน หากไดรับ

ความนยิม กลุมจะเพาะกอนเช้ือเห็ดไวเพือ่ขายใหกบัผูทีส่นใจประกอบอาชีพ และกลุมจะนําผลิตภณัฑ (เหด็) 

มาแปรรปูเพือ่เปนผลติภณัฑของกลุมตอไป พจิารณาความเปนไปไดในการผลติออกจาํหนายดวยการวเิคราะห

ถึงความตองการซื้อของตลาดในชุมชนแลว ทีมวิจัยคาดวาขายผลิตเพื่อกินเพ่ือใชและเหลือจะนําไปขาย                     

ในชุมชน หรือตลาดในชุมชนได ซึ่งตนทุนสินคาที่จะผลิตไมสูงและคุมคากับการลงทุนของกลุมในอนาคต 
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 5.  เพื่อประเมินศักยภาพดานการจัดการการผลิตของชุมชนบานจอมทอง

  ศักยภาพดานการจัดการการผลิต ผลิตภัณฑของชุมชนบานจอมทองท่ีตองการใชขี้เลื่อยมา

แปรรูปเปนผลิตภัณฑชุมชนท่ีลดปริมาณข้ีเลื่อย ผานกระบวนการคิดพัฒนาผลิตภัณฑที่เหมาะสมกับชุมชน

และศักยภาพของชุมชน จงึไดเปนการเพาะเหน็นางรม เห็ดหอม และ กอนโอเอซสิ (ใชขีเ้ล่ือยเปนวัสดุทดแทน) 

เปนการใชทรัพยากรที่มีอยูในชุมชนมาเพิ่มมูลคาใหมีประสิทธิภาพ คือ สรุปผลจากการวิเคราะหศักยภาพ

ดานการจัดการการผลิต ทีมวิจัยชุมชนบานจอมทองสามารถเพาะเห็ดเปนอาชีพ สรางรายไดเสริมใหกับ

ครอบครัวได เนื่องจากมีความพรอมท้ังวัตถุดิบ คน องคความรูที่พฒันาไปพรอมกับนักวิจัย เงินลงทุนไมสูง

มากและสามารถสรางรายไดจรงิใหกบัทมีวจิยัชมุชน ซึง่เปนศกัยภาพท่ีมคีวามพรอมดานการจัดการการผลิต

ในระดับหนึ่ง แตถาจะใหเกิดความย่ังยืนในอนาคตชุมชนควรจะรวมกันเปนกลุมเพ่ือชวยเหลือและรวมกัน               

จัดจําหนาย จึงจะเขมแข็งมากกวาการเปนผูผลิตและขายคนเดียว

 6.  เพื่อประเมินศักยภาพดานการตลาดของผลิตภัณฑจากขี้เลื่อย

  ทมีวจิยัชมุชนประเมินศกัยภาพดานการตลาดของผลิตภณัฑขีเ้ลือ่ย ดวยการนํามาเพาะเห็ดสรปุ

ออกมาเปนขอดีและขอเสีย โอกาสและอุปสรรคดังนี้ ขอดีของเห็ดในระบบตลาดคือ สามารถปลูกไดทั่วไป                

มีระยะเวลาการผลิตส้ันสามารถปรับปริมาณการผลิตใหเขากับตลาดไดดวยการเพาะกอนเช้ือในปริมาณท่ี

เพียงพอตอความตองการของผูบริโภคการผลติท่ีมกีารลงทุนนอยสามารถเริม่ตนขนาดฟารมมากนอยไดตาม

ความเหมาะสม

  ขอเสยีของเหด็ในระบบตลาดระยะเวลาวางตลาดเห็ดมีระยะเวลาการจําหนายสัน้เพยีงแต 1 วนั

ถาเวลามากกวานั้นคุณภาพจะลดลงราคาจะเสีย เชนเห็ดบานเห็ดแกและเนา โอกาสในทางการตลาด                              

ทีน่าลงทนุ คอืรูปแบบการตลาดของเหด็ในทองถ่ินยังนิยมบรโิภคเหด็สดผูบริโภคคุนเคยกบัการบริโภคอยูแลว

ถามีแหลงผลิตสินคาอยูใกลแหลงตลาด ผูบริโภคสามารถเลือกช้ือไดเม่ือมีความตองการ อปุสรรคการกระจาย

สินคาในระบบตลาดเปนขอจํากัดที่ยังไมสามารถแกไขไดเพราะการผลิตเห็ดข้ึนกับดินฟาอากาศถาอากาศ

แปรปรวนรอนหนาวผิดปกต ิการเกดิดอกของเห็ดจะนอย ตลาดขาดแคลน ราคาแพง แตถาภูมอิากาศเอ้ืออํานวย

ใหเห็ดผลิตดอกออกมาในปริมาณที่มาก เห็ดจะลนตลาด เห็ดในระบบตลาดเปนเพียงตัวเลือกผูบริโภคจะไม

บรโิภคบอยนักในการดํารงชีวิตประจําวัน จึงกลายเปนอาหารแฟชั่นหรือแคมีความตองการชั่วคราวเทานั้น

      นอกจากน้ีอุปสรรคที่พบในงานวิจัยคือ มีชองทางการจัดจําหนายในรูปแบบของขนาดโรงเรือน

เล็ก การจดัจําหนายยงัไมทนัสมยั การขายเห็ดในตลาดยังใชรปูแบบเดิมคือ การวางกองใสตะกราใสกระจาด

วางบนใบตองหรือใสเปนถุงๆ ถาตองการพัฒนาชองทางการจัดจําหนายที่มีปริมาณการขายจํานวนมากๆ 

เปนการขายสงทางชมุชนจะตองสามารถผลติเห็ดในปรมิาณทีล่กูคาตองการอยางเพยีงพอ ราคาของเหด็นางรม

เปนราคาที่ยังไมแนนอน อยูที่ราคาตอกิโลกรัมละ 50 -70 บาท ขึ้นอยูกับราคากลางกับความตองการของ               

ผูบรโิภค การสงเสรมิการตลาดยงัไมมถีาไมใชผูเพาะปลกูรายใหญ ลกัษณะตลาดของชุมชนเปนการจัดจาํหนาย

แบบตลาดดั้งเดิมคือเก็บผลผลิตและวางขายในตลาด ถามีปริมาณของเห็ด ขายในชุมชนถุงละ 20 ดังน้ัน               

การสงเสรมิการตลาดของเหด็ในชมุชนบานจอมทองยงัไมสามารถทาํไดอยางเปนระบบ และการสือ่สารใหผูบริโภค
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ในชุมชนรับรูวาชุมชนมีเห็ดที่ผลิตไดในชุมชน จะเปนการบอกตอเทานั้น ไมสามารถทําการสื่อสารการตลาด

อยางอื่นไดเนื่องจากมีคาใชจายจํานวนมาก ชุมชนยังไมมีเงินทุนมากพอที่จะทําและไมการสื่อสารการตลาด

เหลานั้นเปนการสื่อสารการตลาดที่ไมเหมาะสมกับเห็ดนางรมของชุมชน

อภิปรายผลการวิจัย
 จากการศึกษาบริบทของชุมชนบานจอมทอง ผูทีอ่าศยัในชมุชนปจจบุนัสวนใหญประกอบอาชีพผลติ

หัตถกรรมพ้ืนบาน แปรรูปผลิตภัณฑจากไม ซึ่งทําใหปจจุบันปริมาณข้ีเล่ือยในชุมชน มีประมาณมากข้ึน และ

ขี้เล่ือยของชุมชนบานจอมทองมีผลกระทบตอผูผลิตเอง เกิดเปนฝุน มีมอดไม และสรางความรําคาญและ

เดอืดรอนตอผูทีอ่าศัยอยูใกลเคยีง ชมุชนบานจอมทองนาํข้ีเลือ่ยมาสรางเปนทางเลือกในการใชประโยชนจาก

ขีเ้ล่ือยท่ีเหมาะสมกับชุมชนบานจอมทอง โดยทางทีมวิจยัและนกัวิจยัชุมชนไดจดักิจกรรมการพัฒนาผลติภัณฑ

ของชมุชนโดยมกีระบวนการตามแนวคดิพัฒนาผลิตภัณฑใหม ไดขอสรปุการฝกอบรมพฒันาผลิตภัณฑ การนาํ

ขี้เล่ือยในชุมชนไปใชในการเพาะเห็ด และผลิตกอนโอเอซีสจากขี้เล่ือย ซึ่งผลิตภัณฑทั้งสองอยางของ                        

ธรุกจิชมุชน มาจากความตองการของตลาดกอนการคดิผลติภณัฑทีเ่หมาะสมกบัธุรกจิของชมุชน (Buawfai, 1999, 

para. 5) สอดคลองกับบริบทของชุมชน สามารถใชขี้เลื่อยเปนวัสดุที่ใชในการผลิต เนื่องจากมีวัตถุดิบที่มีใน

ชมุชนแลวท่ีเปนศักยภาพดานการผลติ ยงัไมตองใชตนทุนในการผลติสูง อกีท้ังยังสอดคลองกับความตองการ

ของชมุชนดานการลดปรมิาณขีเ้ล่ือยดวยการพฒันาเปนผลติภัณฑทีเ่หมาะสมกบัชมุชน สอดคลองกบัแนวคดิ 

Autsawasirilue & Thinakoon (2011, para. 6) ที่ระบุวา สมาชิกกลุมมีความเขาใจในการจัดตั้งกลุม                          

สวนทรัพยากรดานบุคคลที่มีความรู มีสมาชิกกลุมมีสวนรวมในการดําเนินการ รวมกันซึ่งเปนปจจัยที่กําหนด

ความสําเร็จของการจัดตั้งธุรกิจชุมชุมชนนั้น

 สวนการประเมนิศักยภาพดานการตลาดของผลิตภัณฑจากข้ีเล่ือย มขีอดีและโอกาสท่ีทางชุมชนเหน็

วาสามารถนาํไปใชประโยชนจากการศึกษาครัง้น้ีเพราะการเพาะเหด็ชุมชนสามารถปลกูไดทัว่ไป มรีะยะเวลา

การผลิตสั้นสามารถปรับปริมาณการผลิตได การผลิตที่มีการลงทุนนอยสามารถเริ่มตนขนาดฟารมมากนอย

ไดตามความเหมาะสมและกาํลังความสามารถของชมุชน และมโีอกาสในทางการตลาดทีน่าลงทนุ คอืผูบริโภค

นยิมบริโภคเหด็สดและมกีารบรโิภคเหด็อยูแลว ถามีแหลงผลติสินคาอยูใกลแหลงตลาดผูบรโิภคสามารถเลอืกช้ือ

ไดเมื่อมีความตองการ ราคาของเห็ดเปนราคาที่คนในชุมชนสามารถซ้ือได มีราคาไมแพง อยูที่ราคาตอ                           

กโิลกรมัละ 50 -70 บาท ซึง่ผลการดาํเนนิงานวิจยัครัง้น้ีมผีูใหความสนใจทีจ่ะนาํไปประกอบอาชพีเสรมิไดจริง

ตามความเหมาะสมของชุมชน  

 สวนกอนโอเอซีสมีกระบวนการผลิตที่ไมยุงยาก มีตนทุนการผลิตตํ่า ใชวัตถุดิบขี้เลื่อยจากชุมชนที่มี

อยูแลว ทําใหตนทุนประมาณการที่ 3 บาท และทีมนักวิจัยชุมชนสามารถขายไดในราคา 8 บาท ไดกําไร กอน

ละ 5 บาท แตกอนโอเอซีสตามทองตลาดมีราคาขายกอนละ 15 บาท เปนผลิตภัณฑที่ผูบริโภคใหความสนใจ

และราคาไมแพง แตเนื่องจากเปนผลิตภัณฑทดแทนและเปนผลิตภัณฑที่ยังไมเปนที่นิยม ยังไมเกิดเปน                  

รายไดเสริมของชุมชน แตสามารถนํามาใชประโยชนภายในชุมชนเมื่อมีการจัดกิจกรรมหรืองานในชุมชนได 

ก็จะสามารถชวยลดคาใชจายในการจัดกิจกรรมของชุมชนได
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สรุป
 การวิจัยคร้ังนี้เปนการดําเนินการระหวางนักวิชาการรวมกับชุมชนเพื่อแกปญหาข้ีเลื่อยในชุมชน                

โดยเนนการปฎิบัติการแบบมีสวนรวม คิดคนพัฒนาผลิตภัณฑที่มาจากขี้เลื่อย ซึ่งชุมชนบานจอมทอง                      

อําเภอหางดง จังหวัดเชียใหม ไดผลิตภัณฑ คือ กอนเชื้อเห็ดนางรม และกอนโอเอซีส ซึ่งเปนผลิตภัณฑที่ทาง

ชุมชนมีความเห็นวาเหมาะสมกับบริบทชุมชนและทรัพยากร (วัตถุดิบ) ที่มีอยูในชุมชนและสามารถสราง                    

รายไดใหกับกลุมชุมชนได แตเนื่องจากการวิจัยยังไมไดเกิดการสรางกลุมเพ่ือความยั่งยืน จึงจําเปนตอง                      

ใหนักวิชาการการเกษตรเขามารวมพัฒนา และเพื่อความยั่งยืนของการดําเนินงานการจัดการกลุ ม                                     

ที่มีประสิทธิภาพ โดยการติดตามประเมินผลการดําเนินงานอยางตอเนื่อง  การจัดการกลุมและพัฒนากลุม    

ในระดับทองถ่ินของคณะกรรมการบรหิารและอนุกรรมการกลุม ภายใตการสนบัสนุนของหนวยงานทีเ่กีย่วของ
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