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การออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผา
และของฝากภูเวียง ตําบลภูเวียง อําเภอภูเวียง จังหวัดขอนแกน
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บทคัดยอ
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและ                       

ของฝากภูเวียง ตําบลภูเวียง อําเภอภูเวียง จังหวัดขอนแกน และเพื่อประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค                         

ที่มีตอผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผารูปแบบตางๆ ที่ไดออกแบบขึ้น โดยใชแบบสอบถามความตองการ

ผลิตภัณฑจากผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภคจํานวน 60 คน ไดมาดวยวิธีคัดเลือกแบบเจาะจง แบบประเมิน
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ความพงึพอใจแบบรางผลติภณัฑจากผูเชีย่วชาญดานการออกแบบจํานวน 5 คน และแบบประเมนิความพึงพอใจ

ของผูบริโภคตอผลิตภัณฑจํานวน 36 คน ไดมาดวยวิธีคัดเลือกแบบเจาะจง วิเคราะหขอมูลโดยใชคารอยละ 

คาเฉลี่ย และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน จากผลความตองการผลิตภัณฑจากผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภค 

และผลความพงึพอใจแบบรางผลติภัณฑจากผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ ผูวจิยันาํมาออกแบบของทีร่ะลกึ

จากผาทีม่รีปูแบบรวมสมยั สโีทนเย็น คูสกีลมกลนื และใชลวดลายบนผาเปนรปูไดโนเสารเพือ่สือ่ถงึเอกลกัษณ

ของอําเภอภูเวยีง จงัหวัดขอนแกน ผลความพึงพอใจของผูบรโิภคตอผลติภณัฑพบวา ผูบรโิภคมีความพึงพอใจ

โดยเฉลีย่ตอปลอกหมอนในระดบัมากทีส่ดุ และมคีวามพึงพอใจโดยเฉลีย่ตอตุกตา กลองใสทชิช ูกลองใสของ

เบ็ดเตล็ด และกรอบรูปในระดับมาก ทั้งนี้กลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียงสามารถนําผลการวิจัย                          

เปนขอมูลในการออกแบบผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของผูบริโภค

คําสําคัญ

 การออกแบบผลิตภัณฑ  ของที่ระลึก  ผลิตภัณฑผา  อําเภอภูเวียง  จังหวัดขอนแกน

Abstract
 The objectives of this research were to design of textile souvenirs of Phuwiang Souvenir 
and Textile Handicrafts Group, Tambon Phuwiang, Ampur Phuwiang, Khon Kaen Province.                              
The evaluation of consumers’ satisfaction towards the pattern of the designed textile souvenirs                  
was also investigated. The research instruments included the demand questionnaire on products 
from the manufacturers, distributors, and consumers of 60 people obtained with a purposive                   
sampling technique, the satisfaction evaluation form on products model from 5 design experts,             
and the satisfaction evaluation form on products from the consumers of 36 people obtained with a 
purposive sampling technique. The data analyses were used percentages, means, and standard 
deviations. From the result of products demand from manufacturers, distributors and consumers, 
and the result of the products satisfaction from design experts, therefore, the researcher used these 
results to design textile souvenir products which had contemporary styles, cool tones, harmonious 
colors, and patterns on the fabric as dinosaurs to convey the identity of Phu Wiang District,                         
Khon Kaen Province. The result of consumers’ satisfaction on the products found that the consumers 
had the average satisfaction with the pillowcase at the highest level, and had the average                              
satisfaction with the dolls, tissue boxes, miscellaneous boxes, and picture frames at the high level. 

The Phuwiang Souvenir and Textile Handicrafts Group could bring the research results as information 

on the design of textile souvenir products to meet the needs of the consumers.
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 Product Design, Souvenir, Textile Product, Phuwiang District, Khon Kaen Province
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บทนํา
 ผลิตภัณฑของที่ระลึก เปนผลิตภัณฑที่ไดรับการออกแบบสรางสรรค เพ่ือใชเปนสัญลักษณที่กอ                    

ใหเกิดแรงจูงใจ กระตุนเตือน และระลึกถึงส่ิงตางๆ ที่เกี่ยวของ ไดแก บุคคล สัตว สิ่งของ เหตุการณ และ                  

สถานที่ (Monphrom & Soodsung, 2010, 83) นักทองเที่ยวสวนใหญจึงหาซ้ือและนํากลับไปยังภูมิลําเนา

ของตนดวยวัตถปุระสงคหลกัเพ่ือเปนทีร่ะลกึหรือของฝาก โดยประเทศไทยมีแหลงทองเทีย่วทีห่ลากหลายและ

ไดรับความนิยมจากนักทองเที่ยวจํานวนมาก ในป พ.ศ. 2561 นักทองเที่ยวชาวตางชาติเดินทางมาทองเที่ยว

ประเทศไทย 38.27 ลานคน กอใหเกิดรายไดจากการทองเที่ยว 2.00 ลานลานบาท (Ministry of Tourism and 

Sports, 2019) ปจจัยสาํคญัท่ีกอใหเกดิรายไดจากการทองเท่ียว ไดแก การพักแรม การบริการ และการจําหนาย

สนิคาและผลติภณัฑของทีร่ะลกึ ทัง้นีป้จจบุนันกัทองเทีย่วชาวไทยและชาวตางชาตมิคีวามสนใจซือ้ผลติภณัฑ

ของที่ระลึกเปนจํานวนมาก เนื่องจากเปนสิ่งแสดงถึงศิลปวัฒนธรรม และเอกลักษณะเฉพาะของทองถิ่น           

(Yang, 2016, 2) จึงทําใหผลิตภัณฑของท่ีระลึกเปนสินคาสําคัญทางเศรษฐกิจ ประกอบกับรัฐบาลไทย                       

มนีโยบายสงเสรมิใหแตละชมุชนมรีายไดและอาชพีจากการผลติและจาํหนายผลติภณัฑของทีร่ะลกึในรปูแบบ

ของผลิตภัณฑพื้นเมือง สงผลใหธุรกิจและผลิตภัณฑของท่ีระลึกไดรับความนิยมและแพรหลายมากขึ้น

 กลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง ตําบลภูเวียง อําเภอภูเวียง จังหวัดขอนแกน กอตั้งขึ้น                                
จากการรวมตวัของแมบานทีเ่ปนเกษตรกร โดยใชเวลาวางจากการทาํการเกษตร (ทาํนาและทาํไร)   มาทอผา
และตดัเย็บผาทีท่าํจากฝาฝาย ผาไหม และผาพ้ืนเมอืงตางๆ ใหเปนเสือ้ผาสําเรจ็รูป และผลติภณัฑของทีร่ะลึก
จากผา รวมทั้งจําหนายของฝากตางๆ ตามผลผลิตและฤดูกาล ซึ่งทําใหสมาชิกกลุมฯ มีรายไดเพียงพอกับ                 
คาใชจาย อยางไรกต็ามในปจจบุนัรายไดรวมจากการขายผลิตภณัฑของทีร่ะลกึจากผาของกลุมหตัถกรรมผา
และของฝากภูเวียงยังนอย เนื่องจากรูปแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาไมดึงดูดความสนใจของผูบริโภค 
และขาดเอกลักษณทีส่ือ่ถงึอําเภอภูเวยีง จงัหวัดขอนแกน ทาํใหปริมาณการขายผลิตภณัฑของท่ีระลึกจากผา
มีจํานวนไมมากนัก ทั้งนี้ภูเวียงเปนอําเภอที่เกาแกแหงหนึ่งในจังหวัดขอนแกน และเคยเปนแหลงชุมชน                  
ที่มีอารยธรรมสมัยโบราณ มีการขุดพบโครงกระดูกมนุษยโบราณ โลหะสําริด พระนอนสมัยทวาราวดี                             

เครื่องมือ เครื่องใช และภาพเขียนสีสมัยกอนประวัติศาสตร นอกจากนี้ในป พ.ศ. 2519 มีการคนพบรอยเทา
และซากกระดูกไดโนเสาร และสัตวโลกดึกดําบรรพ มีแหลงทองเที่ยวตางๆ ที่นาสนใจ ไดแก อุทยานแหงชาติ
ภูเวียง พิพิธภัณฑไดโนเสารภูเวียง ผาชมตะวัน และวัดจันทรเขมาราม (Department of National Parks, 
Wildlife and Plant Conservation, 2018) ดังนั้นจึงควรนําศิลปวัฒนธรรมและสถานท่ีตางๆ ดังกลาว                              

มาออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาใหมีเอกลักษณของทองถิ่น

 การออกแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกเปนงานศิลปะแบบประยุกตศิลป เนื่องจากเปนการผสมผสาน
โดยการสรางสรรครปูแบบใหเกดิประโยชนทัง้ในดานความงาม และประโยชนใชสอยโดยคาํนงึถงึความตองการ
ของผูบริโภคเปนหลัก การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกที่ดีจึงจําเปนตองศึกษาหาความรู                           
ความเขาใจในงานออกแบบแตละอยางโดยเฉพาะกอน เพื่อใหการออกแบบสอดคลองกับความเปนจริง                     
รวมท้ังศกึษาหลักการออกแบบผลิตภัณฑ ไดแก หนาทีใ่ชสอย ความปลอดภัย ความแข็งแรง ความสะดวกสบาย
ในการใช  ความสวยงาม ราคาพอสมควร การซอมแซมงาย วัสดุและการผลิต และการขนสง                                                        
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(Mital, Desai, Subramanian & Mital, 2008, 51) นอกจากนี้การออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึก                                     

ควรมีการผสมผสานศิลปวัฒธรรมและเอกลักษณของทองถ่ิน เพื่อทําใหผลิตภัณฑมีเอกลักษณเฉพาะตัว                   
ดังนั้นผูวิจัยจึงมีความสนใจออกแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง 
และประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผารูปแบบตางๆ ที่ไดออกแบบขึ้น 
เพือ่ใหกลุมหตัถกรรมผาและของฝากภเูวยีงสามารถนาํขอมูลดงักลาวไปใชประโยชนในการพฒันาผลติภัณฑ                       

ของที่ระลึกจากผาตอไป

วัตถุประสงค
 1. เพื่อออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง
 2. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผารูปแบบตางๆ 

ที่ไดออกแบบข้ึน

ทบทวนวรรณกรรม
 1. แนวคิดเกี่ยวกับความหมายและประเภทผลิตภัณฑของที่ระลึก

  Tiyapairat (2002, 8) ไดอธบิายความหมายของผลิตภณัฑของท่ีระลึกวา เปนผลิตภณัฑทีไ่ดรบั
การออกแบบสรางสรรค เพื่อใชเปนสัญลักษณที่กอใหเกิดแรงจูงใจ กระตุนเตือน เนนยํ้าความทรงจําใหระลึก
ถงึบุคคล  เหตกุารณหรอืเรือ่งราวทีเ่กีย่วของ นอกจากนี ้Charoenchai (2002, 10-12) ไดกาํหนดแบงประเภท
ผลิตภัณฑของที่ระลึกไวดังนี้ (1) การกําหนดแบงจากวัตถุประสงคในการผลิต (2) การกําหนดแบงจากวัสดุ
และวิธีการสราง (3) การกําหนดแบงจากรูปลักษณที่ปรากฏ และ (4) การกําหนดแบงตามคุณคาแหง                          
การนําไปใช ทั้งน้ีผลิตภัณฑของท่ีระลึกน้ันมีความสัมพันธกับวัสดุและเคร่ืองมือท่ีใช รวมถึงปจจัยตางๆ                          
ทีเ่กีย่วของ เชน ศาสนา การเมอืง เศรษฐกจิ และสงัคม เปนตน ซึง่ทาํใหรปูแบบของผลติภณัฑมคีวามแตกตางกนั                       
ออกไปในแตละพื้นที่ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ Rattanapol (2012, 1-9) ที่ไดพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ
และบรรจุภัณฑของที่ระลึกสําหรับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครใหมีเอกลักษณเฉพาะชัดเจน โดดเดน และ               

มีศิลปวัฒนธรรมไทย

 2. แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึก

  การออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกควรคํานึงถึงดานการตลาดรวมดวย โดย Monphrom                      

(2017, 43) ไดเสนอหลักการการออกแบบท่ัวๆ ไป โดยเฉพาะดานผลิตภัณฑของท่ีระลึก นักออกแบบตอง

พิจารณาดานตางๆ ดังนี้ (1) ดานความสะดวกและความแข็งแรงในการใชงาน (2) ดานการสื่อถึง                                    

ความเปนเอกลักษณ (3) ดานความสวยงาม และ (4) ดานความประหยัดและประโยชนใชสอย ซึ่งสอดคลอง

กับงานวิจัยของ Yang (2016, 1-7) ที่ไดศึกษาแนวทางการพัฒนาของที่ระลึกจากเครื่องปนดินเผาโองกิ                     

(Korean Onggi Earthenwares) โดยพบวา สญัลกัษณนยิม (Symbolism) ของของทีร่ะลกึจากเครือ่งปนดนิเผา

โองกิเปนสิ่งที่กลุมตัวอยางตองการมากที่สุด รองลงมาคือ ความสวยงาม (Esthetics) ประโยชนใชสอย                   

(Practicality) และความสะดวกสบาย (Ease) ตามลําดับ นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของ                                   
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Wei (2018, 36-48) ทีไ่ดศกึษาพฤติกรรมการซ้ือของท่ีระลกึของนักทองเท่ียวชาวจีนในสวนสนุกเซ่ียงไฮดสินยี 

(Shanghai Disney) ซึ่งพบวา นักทองเที่ยวชาวจีนตองการของท่ีระลึกที่มีเอกลักษณที่เดนชัด (Uniqueness) 

มคีวามหมายเชิงสญัลกัษณ (Symbolic Meanings) และมคีวามแปลกใหมและความสนุก (Novelty and Fun)

 3. แนวคิดเกี่ยวกับความพึงพอใจ

  Rattanasoon (2011, 34-35) ไดอธิบายความหมายของความพึงพอใจวา เปนความรูสึกหรือ
ทัศนคติที่ดีของบุคคล เมื่อไดรับการตอบสนองตามท่ีตนตองการก็จะเกิดความรูสึกพึงพอใจ หากไมไดรับการ
ตอบสนองตามท่ีตนตองการแลวจะเกิดความรูสึกไมพึงพอใจ สวนความพึงพอใจท่ีมีตอการใชบริการน้ัน                  
ตองพิจารณาถึงรูปแบบการใหบริการ และความรูสึกของผูรับบริการในดานตางๆ ของแตละบุคคล                                    
ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาของ Armart & Silabutr (2008, 97-110) ที่พบวา พฤติกรรมและความพึงพอใจ               
ในการซ้ือสินคาของฝากของท่ีระลึกของผูบริโภคมีความสัมพันธกัน ทั้งนี้วิธีการวัดความพึงพอใจในการ                        
ใชบริการ ไดแก การใชแบบสอบถาม การสัมภาษณ และการสังเกต ซึ่งข้ึนอยูกับจุดมุงหมายหรือเปาหมาย
ของการวัดความพึงพอใจ และปจจัยอื่นๆ ที่เกี่ยวของซ่ึงสงผลใหการวัดความพึงพอใจน้ันมีประสิทธิภาพ                          
ที่นาเชื่อถือได นอกจากนี้ Dowduen (2015, 121-133) ไดแบงความพึงพอใจในผลิตภัณฑจากผาดานตางๆ 
ดังนี้ (1) ดานโครงสรางผลิตภัณฑ (2) ดานวัสดุที่ใชทําผลิตภัณฑ (3) ดานความสวยงาม (4) ดานการใชสี                

(5) ดานประโยชนใชสอย (6) ดานการดูแลและบํารุงรักษา และ (7) ดานลวดลาย

กรอบแนวคิดในการวิจัย
 กรอบแนวคิดในการวิจัยน้ี ผู วิจัยไดศึกษา วิเคราะห และสังเคราะหขอมูลจากเอกสารและ                               

งานวิจัยที่เกี่ยวของ และสรุปเปนกรอบแนวคิดในการวิจัยไดดังนี้

ภาพที่ 1: กรอบแนวคิดในการวิจัย
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วิธีการวิจัย

 1. วิธีการวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 1 การออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของ                     

กลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง มีขั้นตอนดังนี้

  1.1 ศึกษาขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผา มีรายละเอียดดังนี้

   1.1.1  ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย

     1.1.1.1 ประชากรที่ใชในการวิจัย ไดแก ผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภค

ผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียงจํานวน 200 คน (จากการลงพ้ืนที่                      

สํารวจขอมูลพบวา มีผูผลิต 20 คน ผูจําหนาย 30 คน และผูบริโภคเฉล่ีย 150 คนตอวัน) โดยผูบริโภค                            

เปนผู ที่ซื้อผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง จํานวน 4 ราน                                          

ในจงัหวดัขอนแกน คอื (1) รานสบืสาน (2) ศนูยแสดงและจาํหนายสนิคาโอทอป (3) ศนูยสิง่ทอพระธรรมขนัธ 

และ (4) ศูนยจําหนายสินคาที่ระลึกพื้นเมือง

     1.1.1.2 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย ไดมาจากการคัดเลือกแบบเจาะจง                   

(Purposive Sampling) โดยมีเกณฑในการคัดเลือกผูผลิต และผูจําหนายท่ีมีความเก่ียวของกับผลิตภัณฑ  

ของที่ระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียงไมนอยกวา 3 ป และผูบริโภคเปนผูที่เคย                                

ซื้อผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง จํานวน 60 คน ประกอบดวย                           

ผูผลิต 8 คน (รอยละ 13.33) ผูจําหนาย 16 คน (รอยละ 26.67) ผูบริโภค 36 คน (รอยละ 60) และพบวา                       

มีเพศหญิง 20 คน (รอยละ 33.33) เพศชาย 40 คน (รอยละ 66.67) โดยมีอายุ 21-30 ป 16 คน (รอยละ 26.67) 

อายุ 31-40 ป 19 คน (รอยละ 31.67) อายุ 41-50 ป 13 คน (รอยละ 21.66) อายุ 51-60 ป 9 คน (รอยละ 15) 

และอายุ 61-70 ป 3 คน (รอยละ 5)

   1.1.2  เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล

     1.1.2.1 เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แบบสอบถามขอมูล      

เบือ้งตนของกลุมตวัอยาง และแบบสอบถามรูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลกึจากผาทีต่องการของกลุมตวัอยาง

     1.1.2.2 การเก็บรวบรวมขอมูล

       1) ขอมูลปฐมภูมิ ไดจากการใชแบบสอบถามขอมูลเบื้องตนของ                

กลุมตัวอยาง และแบบสอบถามรูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาท่ีตองการของกลุมตัวอยาง จํานวน               

อยางละ 60 ชุด โดยใชเวลาเก็บรวบรวมขอมูล 10 วัน และ 2) ขอมูลทุติยภูมิ ไดจากการศึกษาขอมูล                              

จากเอกสาร บทความ และเว็บไซตตางๆ ที่เกี่ยวของกับการรูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกและเอกลักษณของ 

ตําบลภูเวียง อําเภอภูเวียง จังหวัดขอนแกน

   1.1.3  การวิเคราะหขอมูล

     วิเคราะหขอมูลของแบบสอบถามโดยหาคาความถ่ี และคารอยละ
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  1.2 ออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง                     

ประกอบดวย (1) การออกแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง                          

และ (2) การประเมินความพึงพอใจแบบรางผลิตภัณฑของท่ีระลึกตางๆ จากผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ                

มีรายละเอียดวิธีการวิจัยดังนี้

   1.2.1  ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย

     1.2.1.1 ประชากรที่ใชในการวิจัย ไดแก ผู เชี่ยวชาญดานการออกแบบ                         

โดยพิจารณาถึงอาจารยสาขาวิชาการออกแบบ คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน                          

จํานวน 10 คน

     1.2.1.2 กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย ไดแก อาจารยสาขาวิชาการออกแบบ 

คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน จํานวน 5 คน โดยไดมาจากการคัดเลือกแบบเจาะจง                               

และเกณฑในการคัดเลือกพิจารณาจากอาจารยที่มีประสบการณดานการออกแบบอยางนอย 3 ป

   1.2.2  เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล

     1.2.2.1 เครื่องมือที่ใช ในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แบบประเมิน                                

ความพึงพอใจของผูเช่ียวชาญดานการออกแบบท่ีมีตอแบบรางผลิตภัณฑของท่ีระลึกตางๆ ที่ไดออกแบบข้ึน 

โดยแบบประเมินความพึงพอใจมีเกณฑการใหคะแนน 5 ระดับ (5 = มากที่สุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง                        

2 = นอย และ 1 = นอยที่สุด) ทั้งนี้เกณฑการตัดสินผลขอมูลพิจารณาจากคาเฉลี่ยตามชวงระดับคะแนน                

คือ คาเฉลี่ย 4.21 - 5.00 หมายถึงพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ย 3.41 - 4.20 หมายถึงพึงพอใจมาก                                           

คาเฉลี่ย 2.61 - 3.40 หมายถึงพึงพอใจปานกลาง คาเฉลี่ย 1.81 - 2.60 หมายถึงพึงพอใจนอย และ                                  

คาเฉลี่ย 1.00 - 1.80 หมายถึงพึงพอใจนอยที่สุด

     1.2.2.2 การเก็บรวบรวมขอมูล

       วธิกีารเก็บรวบรวมขอมลูเริม่จากนาํแบบประเมนิสงใหกบัผูเชีย่วชาญ

ดานการออกแบบจํานวน 5 คน แลวเก็บรวบรวมแบบประเมินโดยใชวิธีการนัดไปรับคืนแบบประเมินดวย                     

ตวัเอง (ใชเวลาเกบ็รวบรวมแบบประเมนิ 7 วนั) จากนัน้นาํแบบประเมนิทีไ่ดมาตรวจสอบความถกูตองสมบรูณ

ของแบบประเมิน

   1.2.3  การวิเคราะหขอมูล

     วิเคราะหขอมูลของแบบประเมินโดยหาคาเฉลี่ย (  ) และคาสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.)

 2. วธิกีารวิจยัตามวัตถปุระสงคขอที ่2 การประเมินความพึงพอใจของผูบรโิภคท่ีมตีอผลิตภณัฑ

  2.1 สรางเครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล

   2.1.1  เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แบบประเมินความพึงพอใจ

X
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ผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผารูปแบบตางๆ ที่ไดออกแบบขึ้นจากผูบริโภค โดยแบบประเมินความพึงพอใจ                     

มีเกณฑการใหคะแนน 5 ระดับ (5 = มากที่สุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2 = นอย และ 1 = นอยที่สุด)                              

ทั้งนี้เกณฑการตัดสินพิจารณาจากคาเฉลี่ยตามชวงระดับคะแนนคือ คาเฉลี่ย 4.21 - 5.00 หมายถึงพึงพอใจ

มากที่สุด คาเฉลี่ย 3.41 - 4.20 หมายถึงพึงพอใจมาก คาเฉลี่ย 2.61 - 3.40 หมายถึงพึงพอใจปานกลาง                      

คาเฉลี่ย 1.81 - 2.60 หมายถึงพึงพอใจนอย และคาเฉลี่ย 1.00 - 1.80 หมายถึงพึงพอใจนอยที่สุด

   2.1.2  การเก็บรวบรวมขอมูล

     วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลเริ่มจากนําแบบประเมินสงใหกับผูบริโภคจํานวน                         

36 คน แลวเก็บรวบรวมแบบประเมินโดยใชวิธีการนัดไปรับคืนแบบประเมินดวยตัวเอง หรือขอใหผูตอบ                      

แบบประเมินจัดสงกลับทางไปรษณีย (ใชเวลาเก็บรวบรวม 10 วัน) จากนั้นตรวจสอบความถูกตองสมบูรณ

ของแบบประเมิน

  2.2 วิเคราะหขอมูล

   วเิคราะหขอมลูของแบบประเมินโดยหาคาเฉล่ีย (    ) และคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.)

ผลการวิจัย

 1. ผลการออกแบบผลิตภณัฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหตัถกรรมผาและของฝากภูเวยีง

  1.1 ผลการศึกษาขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผา

   1.1.1  ผลการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาที่ตองการของกลุมตัวอยาง                              

(ผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภคผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง)                    

ปรากฎผลดังนี้

     1.1.1.1 เอกลักษณที่สื่อถึงอําเภอภูเวียง จังหวัดขอนแกน ในผลิตภัณฑของ                 

ที่ระลึกที่กลุ มตัวอยางตองการมากที่สุด คือ ไดโนเสาร (25 คน รอยละ 41.67) รองลงมาคือ ปาไม                                     

(18 คน รอยละ 30) ภูเขา (6 คน รอยละ 10) นํ้าตก (5 คน รอยละ 8.33) พระพุทธไสยาสน (3 คน รอยละ 5) 

ถํ้าฝามือแดง (2 คน รอยละ 3.33) และเจาจอมปากชอง (1 คน รอยละ 1.67) ตามลําดับ

     1.1.1.2 ชนิดผาผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาที่กลุมตัวอยางตองการมากที่สุด 

คือ ผาไหม (41 คน รอยละ 68.3) รองลงมาคือ ผาฝาย (19 คน รอยละ 31.7) ประเภทการใชงานผลิตภัณฑ

ของที่ระลึกจากผาที่กลุมตัวอยางตองการมากที่สุด คือ ของใชในบาน (46 คน รอยละ 76.67) เคร่ืองแตงกาย 

(7 คน รอยละ 11.67) ของชํารวย (4 คน รอยละ 6.67) ผาผืน (2 คน รอยละ 3.33) และของใชสํานักงาน                               

(1 คน รอยละ 1.66)

     1.1.1.3 ของใชของตกแตงบานทีก่ลุมตวัอยางตองการมากทีส่ดุ คอื ปลอกหมอน 

(14 คน รอยละ 23.33) รองลงมาคือ กลองใสของเบ็ดเตล็ด (12 คน รอยละ 20) ตุกตา (10 คน รอยละ 16.67) 

X  
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กรอบรูป (8 คน รอยละ 13.33) กลองใสทิชชู (6 คน รอยละ 10) โมบาย (4 คน รอยละ 6.67) ผาคลุมโทรศัพท 

(3 คน รอยละ 5) ที่ใสซอง (2 คน รอยละ 3.33) และผาปูโตะ (1 คน รอยละ 1.67) ตามลําดับ

     1.1.1.4 รปูแบบผลติภณัฑของทีร่ะลกึจากผาทีก่ลุมตวัอยางตองการมากทีส่ดุ 

คือ รวมสมัย (23 คน รอยละ 38.33) รองลงมาคือ ทันสมัย (18 คน รอยละ 30) แปลกใหม (10 คน รอยละ 

16.67) และด้ังเดิม (9 คน รอยละ 15) ตามลําดบั ลวดลายผลิตภณัฑของท่ีระลึกจากผาท่ีกลุมตวัอยางตองการ

มากที่สุด คือ ลดทอน (33 คน รอยละ 55) รองลงมาคือ ธรรมชาติ (27 คน รอยละ 45) สีผลิตภัณฑของท่ีระลึก

จากผาที่กลุมตัวอยางตองการมากที่สุด คือ โทนเย็น (36 คน รอยละ 60) รองลงมาคือ โทนรอน (24 คน                            

รอยละ 40) คูสีผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาที่กลุมตัวอยางตองการมากที่สุด คือ กลมกลืน (44 คน รอยละ 

73.33) รองลงมาคือ ตรงขาม (16 คน รอยละ 26.67)

  1.2 ผลการออกแบบผลติภณัฑของทีร่ะลกึจากผาของกลุมหตัถกรรมผาและของฝากภเูวยีง

   1.2.1  ผลการออกแบบผลติภณัฑของทีร่ะลกึจากผาของกลุมหตัถกรรมผาและของฝาก

ภูเวียง จากการศึกษาขอมูลเบ้ืองตน และผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาท่ีตองการของกลุมตัวอยาง                                     

(ผูผลิต  ผูจําหนาย และผูบริโภคผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง)                       

ผูวิจัยนํามาใชเปนแนวคิดในการออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาดังนี้

     1.2.1.1 แนวคิดหลักการออกแบบ (Concept Design)

       ออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาใหเปนชุด (Collection)                           

เพื่อสรางแรงจูงใจในการซื้อใหเพ่ิมขึ้น โดยออกแบบใหผลิตภัณฑมีรูปทรงเรียบงาย ไมซับซอน เพื่องาย                        

ในการผลิตตามศักยภาพของกลุม และผสมผสานศิลปะการสรางลวดลายบนผาทั้งวิธีการแบบด้ังเดิมและ                  

วิธีที่ เป นท่ีนิยมในปจจุบันเพ่ือให  เกิดรูปแบบท่ีร วมสมัยมากข้ึน  นอกจากน้ียังได แรงบันดาลใจ                                              

จากซากดึกดําบรรพของไดโนเสารพันธุภูเวียงโกซอรัส สิรินธรเน ซึ่งคนพบท่ีอําเภอภูเวียง จังหวัดขอนแกน 

ประกอบกับเรื่องราวของปาไมที่อุดมสมบูรณ

     1.2.1.2 แบบรางผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาตามแนวคิดตางๆ แสดง                         

ดังตารางท่ี 1
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ตารางท่ี 1

แบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาตามแนวคิดตางๆ 
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 2: “ ”  
 

 
 

 
 3 : “ ” 

  
  

(Quilt)   
 (Dull Color) 

 
 

 

   1.2.2  ผลการประเมินความพึงพอใจแบบรางผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผูเช่ียวชาญ

ดานการออกแบบ

     ผูวิจัยไดออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและ                  

ของฝากภูเวียง จากนั้นสงแบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกตางๆ แกผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ จํานวน 5 

ทาน ประเมินความพึงพอใจ แสดงดังตารางที่ 2 
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 1 

( ) 
  

( ) 
  

( ) 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

1.  3.80 0.45 3.80 0.45 3.80 0.45 
2.   3.40 0.55 3.40 0.55 2.80 0.84 
3.  4.60 0.55 1.80 0.84 2.20 0.84 
4.  .  .  4.60 0.55 3.20 0.84 2.60 0.55 
5.  3.20 0.84 2.00 0.71 2.40 0.89 
6.  4.40 0.55 4.00 0.71 4.20 0.45 
7.  4.00 0.00 4.00 0.00 3.80 0.45 
8.  3.80 0.45 4.00 0.00 4.00 0.00 
9.  4.60 0.55 1.60 0.55 2.20 0.84 
10.  4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 
11.  4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 
12.  1  4.60 0.55 3.40 0.55 3.40 0.55 

 12  4.08 3.27 3.28   
        

 

   (N=5) 

ตารางท่ี 2

ผลความพึงพอใจของผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบท่ีมีตอผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาตามแนวคิดตางๆ 

 จากตารางที่ 2 พบวา แบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาตามแนวคิดที่ 1 ไดรับคะแนน                              

ความพึงพอใจโดยเฉลี่ยจากผู เชี่ยวชาญดานการออกแบบอยู ในระดับมาก สวนแบบรางผลิตภัณฑ                               

ของที่ระลึกจากผาตามแนวคิดที่ 2 และ 3 ไดรับคะแนนความพึงพอใจโดยเฉลี่ยจากผูเชี่ยวชาญดาน                            

การออกแบบอยูในระดับปานกลาง ดังนั้นผูวิจัยจึงใชแบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาตามแนวคิดที่ 1 

ในการผลิตผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผา ไดแก ปลอกหมอน กลองใสของเบ็ดเตล็ด ตุกตา กรอบรูป และ                                        

กลองใสทิชชู ทั้งนี้จากการนําเสนอแบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาแกกลุ มหัตถกรรมผาและ                                

ของฝากภูเวียงพบวา แบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาตามแนวคิดที่ 1 สามารถผลิตเปนผลิตภัณฑ                  

ของทีร่ะลกึจากผาได โดยผลติจากผาไหมคณุภาพสงูดวยเทคนคิการพมิพสกรนี (Screen Printing) เนือ่งจาก

ผาไหมเปนวัสดุที่สามารถหาไดในทองถ่ิน และสมาชิกกลุมฯ มีความสามารถในการตัดเย็บผาไหม รวมท้ัง  

การพมิพสกรนีบนผามขีัน้ตอนการทําทีไ่มซบัซอน และมตีนทนุการผลิตตํา่ ทัง้นีผ้ลติภณัฑของท่ีระลกึจากผา

ที่กลุมฯ ผลิตขึ้นมาแสดงดังภาพท่ี 2
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X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

1.  3.47 0.65 4.11 0.52 3.47 0.51 4.19 0.89 4.36 0.49 
2.  4.31 0.67 4.22 0.68 4.14 0.35 4.08 0.73 4.61 0.60 
3.  3.22 0.42 3.75 0.5 3.97 0.17 4.78 0.42 4.67 0.48 
4.  3.31 0.62 3.14 0.64 3.53 0.56 3.86 0.59 4.72 0.45 
5.  3.28 0.81 3.89 0.46 4.33 0.48 4.28 0.61 4.56 0.50 
6.  3.36 0.59 3.19 0.52 4.17 0.61 3.44 0.97 4.86 0.35 
7.  3.53 0.61 3.39 0.60 3.69 0.52 4.61 0.49 4.61 0.49 
8.  3.53 0.56 3.58 0.65 4.08 0.28 4.28 0.61 4.81 0.4 

 8  3.50  3.66  3.92  4.19  4.65  
          

 
 

ภาพที่ 2: ผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาตางๆ ที่กลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียงผลิตข้ึนมา

 2. ผลการประเมินความพึงพอใจของผูบรโิภคท่ีมตีอผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผารูปแบบตางๆ 
ที่ไดออกแบบขึ้น
  ผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผารูปแบบตางๆ                    
ที่ไดออกแบบข้ึน แสดงดังตารางที่ 3

ตารางท่ี 3
ผลการประเมนิความพงึพอใจของผูบรโิภคทีม่ตีอผลติภณัฑของทีร่ะลกึจากผารูปแบบตางๆ ทีไ่ดออกแบบขึน้

0.35                      0.40                        0.32                      0.42                       0.16

  (N=36) 
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 จากตารางท่ี 3 พบวา ปลอกหมอนไดรบัคะแนนความพึงพอใจโดยเฉล่ียจากผูบริโภคในระดับมากท่ีสดุ  

สวนตุกตา  กลองใสทิชชู  กลองใสของเบ็ดเตล็ด และกรอบรูป ไดรับคะแนนความพึงพอใจโดยเฉลี่ย                                

จากผูบริโภคอยูในระดับมาก

อภิปรายผลการวิจัย
 1. การศึกษารูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาโดยใชแบบสอบถามรูปแบบผลิตภัณฑของ                        

ที่ระลึกที่ตองการของกลุมตัวอยาง (ผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภคผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของ                              

กลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง) เพ่ือนํามาเปนแนวทางการออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑของที่ระลึก                

จากผา พบวา รปูแบบผลติภณัฑของทีร่ะลกึจากผาทีก่ลุมตวัอยางตองการ คอื ควรมีรปูแบบรวมสมัย ลวดลาย

ลดทอน สีโทนเย็น และคูสีกลมกลืน วัสดุที่ใชทําผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาควรเปนวัสดุที่สามารถหา                          

ไดในทองถิ่น ไดแก ผาไหม และฝาฝาย สวนการผลิตผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาควรผลิตดวยเทคนิค                           

ที่กลุมผูผลิตสามารถทําเองได และควรทําจากผาที่มีคุณภาพสูง ไดแก สีไมตก คงทน ทําความสะอาดงาย 

และเนือ้ผาแนนไมขาดงาย ซึง่สอดคลองกบัผลงานวจิยัของ Yang (2016, 1-7) ทีพ่บวา  การพฒันาผลติภณัฑ

ทองถิ่นควรออกแบบผลิตภัณฑใหมีสัญลักษณนิยม (Symbolism) ของทองถิ่นมากท่ีสุด รองลงมาคือ                     

ความสวยงาม (Esthetics) ประโยชนใชสอย (Practicality) และความสะดวกสบาย (Ease) ตามลําดับ                       

ซึ่งชวยสงเสริมมูลคาใหผลิตภัณฑมีมูลคาเพ่ิมขึ้น

 2. การออกแบบผลติภณัฑของทีร่ะลกึใชแนวคดิจากผลการศกึษาผลติภัณฑของทีร่ะลกึทีต่องการ

ของกลุมตัวอยาง (ผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภคผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและ                 

ของฝากภูเวียง) แลวออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึก 3 แนวคิด ไดแก แนวคิดที่ 1 (แนวคิดยอนรอย)                           

แนวคิดที่ 2 (แนวคิดแกะรอย) และแนวคิดที่ 3 (แนวคิดรองรอย) โดยทําใหไดผลงานท่ีมีเอกลักษณเฉพาะ

และมคีวามเหมาะสมสาํหรบัเปนผลติภัณฑของทีร่ะลกึ จากนัน้นาํแบบรางแนวคดิไปสอบถามความพงึพอใจ

ผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาจากผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ ซึ่งพบวา แบบรางผลิตภัณฑแนวคิดที่ 1 

(แนวคิดยอนรอย) ไดรับคะแนนความพึงพอใจโดยเฉลี่ยมากที่สุด การนําเสนอแบบรางผลิตภัณฑ                                    

แกกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียงพบวา แบบรางผลิตภัณฑสามารถผลิตเปนผลิตภัณฑของที่ระลึก                 

จากผาได โดยผลิตจากผาไหมคุณภาพสูงดวยเทคนิคการพิมพสกรีนและการตัดเย็บเปนหลัก ทั้งน้ีผูวิจัย                      

จึงไดออกแบบลวดลายบนผาสกรีนเปนรูปไดโนเสารผสมผสานกับลายเสนท่ีสื่อถึงปาไมและภูเขา เพื่อสื่อ                  

ถึงเอกลักษณของอําเภอภูเวียง จังหวัดขอนแกน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ Rattanapol (2012, 3)                                 

ที่พบวา ผลิตภัณฑของที่ระลึกควรจะมีเอกลักษณเฉพาะชัดเจน โดดเดนและแสดงถึงความเปนสถานที่นั้น 

ตลอดจนความเปนศิลปวัฒนธรรมไทย

 3. ผูบริโภคมีความพึงพอใจโดยเฉลี่ยตอรูปแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาที่ไดออกแบบข้ึน                 

อยูในระดับมากถึงมากที่สุด โดยปลอกหมอนไดรับคะแนนความพึงพอใจโดยเฉลี่ยในระดับมากที่สุด                                         

สวนผลิตภัณฑที่ไดรับคะแนนความพึงพอใจโดยเฉล่ียในระดับมาก คือ ตุกตา กลองใสทิชชู กลองใสของ
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เบ็ดเตล็ด และกรอบรูป ทั้งน้ีเน่ืองจากผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาท่ีไดออกแบบข้ึนมีจุดเดนดังนี้                                      

(1) ดานโครงสราง มีขนาดที่เหมาะสม และสะดวกในการใชงาน (2) ดานวัสดุ ทําจากผาไหมที่มีคุณภาพสูง 

(3) ดานความสวยงาม มีรูปแบบท่ีทันสมัย และรูปทรงท่ีสวยงาม (4) ดานการใชสี มีโทนสีเย็น สบายตา                   

และเหมาะสม (5) ดานประโยชนใชสอย มคีวามสะดวกในการนําพา และงายในการจัดเกบ็ (6) ดานการบํารงุรกัษา 

สามารถทําความสะอาดและซอมแซมไดงาย (7) ดานลวดลาย มีลวดลายรวมสมัย และเปนเอกลักษณ                     

(รูปไดโนเสาร) ซึ่งจุดเดนดังกลาวสอดคลองกับงานวิจัยของ Armart & Silabutr (2008, 106) ที่พบวา                    

ผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ มีสีสันสวยงาม และไดมาตรฐานเปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอความพึงพอใจ                                          

ในการซ้ือผลิตภัณฑของที่ระลึกของผูบริโภค และยังสอดคลองกับแนวคิดของ Monphrom (2017, 43)                        

ทีก่ลาววา นกัออกแบบผลิตภัณฑของระลึกควรพิจารณาถึง (1) ความสะดวกและความแข็งแรงในการใชงาน 

(2) การสื่อถึงความเปนเอกลักษณ (3) ความสวยงาม และ (4) ความประหยัดและประโยชนใชสอย                                 

ของผลิตภัณฑ

 จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้สามารถออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผา               

และของฝากภูเวยีง และทราบถึงผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมตีอผลิตภณัฑทีไ่ดออกแบบข้ึน 

เพื่อทําใหกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียงสามารถนําขอมูลดังกลาวไปใชประโยชนในการพัฒนา

ผลิตภัณฑตอไป

สรุป
 งานวิจัยนี้ไดศึกษาขอมูลเบื้องตน และรูปแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาที่ตองการของผูผลิต                     

ผูจาํหนาย และผูบรโิภคผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาของกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง แลวจึงออกแบบ

แบบรางผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผาที่มีรูปแบบรวมสมัย ใชลวดลายลดทอน สีโทนเย็น คูสีกลมกลืน และ                 

ใชลวดลายบนผาเปนรูปไดโนเสาร (พันธุภูเวียงโกซอรัส สิรินธรเน) เพื่อส่ือถึงเอกลักษณของอําเภอภูเวียง 

จังหวัดขอนแกน จํานวน 3 แนวคิด ไดแก แนวคิดยอนรอย แนวคิดแกะรอย และแนวคิดรองรอย ผลประเมิน

ความพงึพอใจแบบรางผลิตภัณฑทีไ่ดออกแบบข้ึนจากผูเช่ียวชาญดานการออกแบบพบวา แบบรางผลติภัณฑ

แนวคิดยอนรอยไดรับคะแนนความพึงพอใจโดยเฉล่ียมากท่ีสุด การนําเสนอแบบรางผลิตภัณฑ                                           

แกกลุ มหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียงพบวา แบบรางผลิตภัณฑแนวคิดยอนรอยนี้สามารถผลิต                                 

เปนผลิตภัณฑของที่ระลึกจากผาได โดยผลิตจากผาไหมคุณภาพสูงดวยเทคนิคการพิมพสกรีนและ                                

การตัดเย็บเปนหลัก สวนผลความพึงพอใจของผูบริโภคตอผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผารูปแบบตางๆ                                   

ที่ไดออกแบบข้ึนพบวา ผูบริโภคมีความพึงพอใจโดยเฉล่ียตอปลอกหมอนมากท่ีสุด และมีความพึงพอใจโดย

เฉลี่ยตอ  ตุกตา  กลองใสทิชชู  กลองใสของเบ็ดเตล็ด และกรอบรูป อยูในระดับมาก

 ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใชประโยชนคือ (1) ทําใหทราบถึงระดับความพึงพอใจของ                       

ผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากผารูปแบบตางๆ ที่ไดออกแบบข้ึน ซึ่งสามารถนําขอมูลน้ีไปพัฒนา

ผลิตภัณฑใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคเพ่ือทําใหยอดขายผลิตภัณฑสูงข้ึน (2) ผลิตภัณฑของ
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ทีร่ะลกึจากผาทีผู่วจิยัออกแบบนี ้ผูบรโิภคมคีวามพึงพอใจในระดบัมากถงึมากทีส่ดุ ซึง่สามารถนาํผลติภณัฑ

นี้เขาสูกระบวนการผลิตจริงในเชิงพาณิชยได สวนขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยคร้ังตอไปคือ ควรศึกษา                       

ปจจัยอื่นๆ ที่เกี่ยวของดวย ไดแก ราคา สถานที่ และการสงเสริมการตลาด ซึ่งปจจัยเหลานี้มีอิทธิพล                               

ตอการซ้ือผลิตภัณฑของผูบริโภค และควรนําลวดลายของผาทองถิ่นตางๆ มาออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ      

เพื่อแสดงถึงศิลปวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ

กิตติกรรมประกาศ
 งานวิจัย น้ีสําเ ร็จด วยดีโดยได รับทุนสนับสนุนจากศูนย วิจัยแหล งท องเ ท่ียวลุ มนํ้ าโขง                                   

มหาวิทยาลัยขอนแกน และไดรับความรวมมือจากกลุมหัตถกรรมผาและของฝากภูเวียง ตําบลภูเวียง                      

อําเภอภูเวียง จังหวัดขอนแกน
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