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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อยกระดับอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นด้วยการบูรณาการใช้เครื่องมือทางวิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยี ปลายทางคือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางต้นแบบกระบวนการเชิงรุกอัตตะพลวัต  
หรือ Dynamic Unique Model (DU Model) เป็นการวิจัยอย่างมีส่วนร่วม มีกลุ่มเป้าหมาย คือ ชุมชนบ้านคลองรี่  
ต.ห้วยกรด อ.สรรคบุรี จ.ชัยนาท ผลวิเคราะห์จากเครื่องมือช้ินที่หนึ่ง (แบบสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้าง) ปรากฏ 
อัตลักษณ์ช้ันต้นของบ้านคลองรี่ ได้แก่ ข้าว ตาล และปลาร้า จึงน าไปวิเคราะห์กับเครื่องมือช้ินที่สอง (แบบสังเคราะห์
ร่วมกับตัวแปร 12 เดือน 3 ฤดูกาล) พบว่า อัตลักษณ์ทั้งสามมีความเคลื่อนไหวสอดคล้องกับวิถีชีวิตชุมชนอย่างเป็น
พลวัต ในช่วงกาลเฉพาะ คือ เดือนกุมภาพันธ์ อัตลักษณ์ทั้งสามจะมีความสมบูรณ์พร้อมกัน ชุมชนจึงน ามาใช้
ประโยชน์ในกิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาล ที่มีความเฉพาะทั้งรูปแบบ กรรมวิธี มีนัยแฝง สอดคล้องกับรายงานของ
เครื่องมือจึงสังเคราะห์ให้เป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น จากนั้นสรุปคัดเลือก ผลตาล เพื่อน าไปยกระดับด้วยกระบวนการ
ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี หนึ่งในวิธีการยกระดับตามแนวทางของต้นแบบอัตตะพลวัต ผลจากการทดลอง-
ทดสอบครั้งนี้ บ้านคลองรี่ได้แนวทางการท าผงเนื้อตาล ขนมจีนเส้นตาลอบแห้ง และชุดสีใหม่จากตาลที่วัดด้วยเครื่อง 
The Chroma Meter สรุปเป็นสีอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึก มีชุดสีหลักและชุดสีรองใช้ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน
ภาพลักษณ์ใหม่ และบริโภคใหม่ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต เพื่อช่วยสนับสนุนกิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาลและสร้าง
ทางเลือกให้ผู้มาเยือน สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย 
ค าส าคัญ: อัตตะพลวัต  อัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึก  การยกระดับอัตลักษณ์ 
 

Abstract 
This research aims to enhance endemic identity by integrating scientific and technological 

tools, with the goal of community product design. According to the proactive process model approach, 
or Dynamic Unique (DU Model), it is participatory research. The target group was the Ban Khlong Ri 
community, Huai Krot Subdistrict, Sankhaburi District, Chainat Province, Central Thailand. A semi-
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structured in-depth interview form revealed the primary identities of Ban Khlong Ri, namely rice, toddy 
palm and fermented fish, analysed with the second tool. The synthetic model, with 12-month,  
3-season variables, found that the three identities dynamically corresponded to the way of life of the 
community. During a specific period, in February, all three identities were completed at the same time, 
and the community, therefore, used them for activities associated with Asian Palmyra Fruit Rice Noodle. 
This is unique in both form, process and connotation, and consistent with the tool's report, thus, 
synthesized into a local identity. The selection of sugar cane was then summarised for upgrading with 
scientific and technological processes, one of which was in accordance with the autodynamics model. 
The results of this experiment revealed that Ban Khlong Ri has a guideline for making palm sugar 
powder, dried brown vermicelli and a new colour set from Toddy palm, as measured with a Chroma 
meter. In summary, it is a deep, local identity colour. Primary and secondary colour combinations are 
available to design a visually new community product, consumption of which will occur in the future 
to help support the activities in making brown rice noodles and creating alternatives for visitors, in 
accordance with the objectives of the research. 
Keywords: Dynamic unique model, Deep local identity, Identity enhancement 
 

บทน า 
ปี 2560 รัฐบาลมีแนวคิดส่งเสริมและผลักดันเมืองรอง ให้กลายเป็นจุดท่องเที่ยวไม่แพ้เมืองหลัก เพื่อขยาย

ศักยภาพในการเป็นเมืองท่องเที่ยวของประเทศให้ก้าวไปอีกขั้น และเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวที่มีแนวโน้มกระจายสู่เมือง
รองมากขึ้น จึงเกิดโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อต้องการกระจายรายได้ไปสู่ท้องถิ่นระดับรากหญ้า 
และท าให้เมืองรองไม่ใช่เมืองทางผ่านอีกต่อไป กระทั่งผลักดันให้ชุมชนได้มีส่วนร่วม เป็นผู้มีอ านาจในการบริหาร
จัดการแหล่งท่องเที่ยว ท่ัวประเทศจ านวน 3,273 ชุมชน และพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีคุณภาพและ
มาตรฐาน บนพื้นฐานเสน่ห์ ภูมิปัญญา วัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์ที่ดัดแปลงให้เกิดมูลค่าเพิ่ม จ านวน 32,730 
ผลิตภัณฑ์ งบลงทุนทั้งสิ้น 9,328,118,200 บาท (กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย, 2562)  

จ.ชัยนาท จังหวัดเมืองรองในภาคกลางของไทย เป็นจังหวัดที่มีรายได้ต่ ากว่าร้อยละ 10 จากการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ OTOP ประจ าปีงบประมาณ 2560 - 2562 จากข้อมูลของระบบศูนย์ข้อมูลกลางเพื่อบริหารจัดเก็บและใช้
ประโยชน์ กรมพัฒนาชุมชน แสดงให้เห็นว่ารายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ชัยนาท เมื่อเปรียบเทียบกับ
จังหวัดในเขตตรวจราชการมีล าดับรั้งท้าย  

 

ตาราง 1 ผลการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ตามปีงบประมาณ 2560 - 2562 

ผลการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ตามปีงบประมาณ 
จังหวัด ปีงบประมาณ 2560 ปีงบประมาณ 2561 ปีงบประมาณ 2562 ร้อยละ 
ลพบุรี 1,586,816,298.00 1,909,335,013.00 2,349,145,011.00 20.00 

อ่างทอง 1,167,117,218.00 1,486,703,973.00 1,828,749,237.00 15.00 
ชัยนาท 671,192,598.00 793,909,800.00 1,000,865,727.00 8.22 
สิงห์บุรี 393,874,250.00 488,866,060.00 601,463,959.00 5.00 

ที่มา: กรมพัฒนาชุมชน (2562) 
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หมู่ 6 บ้านหนองระก า ต.เนินขาม อ.เนินขาม ได้ถูกคัดเลือกเป็น 1 ใน 50 ชุมชนต้นแบบของโครงการชุมชน

ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ของ จ.ชัยนาท ซึ่ง อ.เนินขามมีกลุ่มเช้ือสายลาวเวียงที่มีศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตที่
น่าศึกษา จากการลงพื้นที่ส ารวจ OTOP นวัตวิถีบ้านหนองระก า พบว่า พื้นที่ภายในจัดเป็นซุ้มร้านไม้ไผ่เพื่อจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน อันได้แก่ ข้าวสารอัดก้อน จักสานไม้ไผ่ กะลามะพร้าวประดิษฐ์ และซุ้มเครื่องใช้ไม้สอยเพื่อแสดงวิถี
ชีวิตชาวนา ข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้ดูแลทราบว่า OTOP จุดนี้ไม่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาชมเท่าที่ควร ไม่ได้มีการปรับปรุง
พื้นที่ หรือ สร้างผลิตภัณฑ์เพิ่มเติม ผู้ที่เข้ามาใช้บริการศูนย์ OTOP ส่วนใหญ่คือหน่วยงานในพื้นที่ ซึ่งจะแวะเวียนมา
เมื่อมีภารกิจหรือโครงการที่ต้องท าร่วมกับชุมชน ส่วนของผลิตภัณฑ์ชุมชนนอกจากจ าหน่ายใน OTOP จุดนี้ ก็ส่ง
จ าหนา่ยที่ OTOP สวนนก  

 

 

ภาพ 1 ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีบ้านหนองระก า อ.เนินขาม จ.ชัยนาท 
 

OTOP สวนนก และศูนย์ OTOP ศาลากลางจังหวัด เป็นสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่ามีผลิตภัณฑ์
อยู่หลายประเภท อาทิ เสื้อผ้าส าเร็จรูป ผ้าทอมือ อาหาร สิ่งประดิษฐ์ สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร ซึ่งมีภาพลักษณ์คล้ายกับ
ผลิตภัณฑ์ที่วางจ าหน่ายใน OTOP ของจังหวัดใกล้เคียง และคล้ายกับผลิตภัณฑ์ที่สุ่มส ารวจ เช่น จ.อุบลราชธาน ีและ 
จ.อ านาจเจริญ กระทั่งเป็นผลิตภัณฑ์ภาพซ้ ากับที่ถูกน ามาจ าหน่ายในงานออกร้านในพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 

 

ภาพ 2 ผลิตภัณฑ์ชุมชน ณ ศูนย์จัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP สวนนก 
 

 

ภาพ 3 ผลิตภัณฑ์ ณ ศูนย์จัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP บริเวณจุดบริการน้ ามัน ปตท. จังหวัดอ านาจเจริญ 
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ภาพ 4 ผลิตภัณฑ์ ณ ศูนย์จัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP บริเวณตรงข้าม  
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี 

 

จากการวิเคราะห์จุดแข็งของผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่า มีการน าทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาเพิ่ม
มูลค่าให้สินค้าและบริการ นั่นแสดงถึงศักยภาพของชุมชนในการสรรหาวัตถุดิบ หรือ วิธีการน าเสน่ห์มาสร้างเป็น
ผลิตภัณฑ์ โดยที่หน่วยงานภาครัฐก ากับดูแลให้ความช่วยเหลือด้านงบประมาณและบุคลากร แต่มีจุดอ่อน คือ การน า
ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญามาประยุกต์ใช้ด้วยวิธีการเหมือนกัน เลียนแบบกัน ส่งผลต่อภาพลักษณ์ของสินค้ามี
ความคล้ายคลึงกัน ตลอดจนประเภท รูปแบบการบริโภคที่เหมือนกัน ยกตัวอย่าง ข้าวสารอัดก้อน จากข้อมูลสถิติ  
จ.ชัยนาท สามารถปลูกข้าวได้ผลผลิตมากเป็นอันดับต้น ๆ ของประเทศ นอกจากเก็บไว้บริโภค จ าหน่ายโรงสี เพาะ
เมล็ดพันธุ์ ก็นิยมท าเป็นผลิตภัณฑ์ข้าวสารอัดก้อน (สุนทร มณฑา, 2560) เพราะมีศักยภาพ สามารถท าได้เอง (สมใจ 
เกิดเทศ และฉะอ้อน เกิดเทศ, 2560) แต่ไม่ได้มีการแปรรูป หรือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ทางเลือกอื่น ๆ ที่สร้างความ
แตกต่าง แปลกใหม่เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว (ศุภวิชญ์ มาสาซ้าย และศิริวิมล สายเวช, 2560) และอีกเหตุผลคือ เพราะ
ไม่รู้ว่าจะแปรรูปเป็นอะไร จะขายได้หรือไม่ เพราะวัตถุดิบในชุมชนเหมือนกัน (กลุ่มเกษตรทุ่งวัดสิงห์, 2560) จากการ
วิเคราะห์หากลยุทธ์ใหม่จากสภาพแวดล้อมและสถานการณ์ปัจจุบันของผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่า ปัญหาหลัก ๆ ของ
ชุมชนที่ส่งผลต่อผลิตภัณฑ์ คือ ขาดกระบวนการค้นหาอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นที่จะสามารถยกระดับใช้เป็นแนวทางสร้าง
สินค้าและบริการในรูปแบบเฉพาะ จึงส่งผลให้ชุมชนใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาแบบท าซ้ าและรั่วไหล 

จากปัญหาดังกล่าว จึงวิเคราะห์กลยุทธ์เชิงรุกของผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ว่า ผลิตภัณฑ์ชุมชน จ าเป็นต้องใช้
เครื่องมือ วิธีการที่เหมาะสมกับสภาพพื้นที่ เพิ่มขีดศักยภาพ เพื่อค้นหาอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นจากทุนทางวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญา สร้างแนวทางเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้โดดเด่น และแตกต่างในแต่ละพื้นที่ โดยยังคงความเป็น
แก่นแท้เอาไว้ ขณะเดียวกันก็สามารถปรับเปลี่ยนแก่นแท้ให้เป็นไปตามพลวัต เพื่อสนองความต้องการของผู้มาเยือนได้ 

บทความนี้จะน าเสนอการยกระดับอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นด้วยการบูรณาการใช้เครื่องมือทางวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี เพื่อเพิ่มมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนจากต้นแบบกระบวนการเชิงรุกอัตตะพลวัต หรือ Dynamic Unique 
Model (DU Model) (ความเป็นตัวตนในสภาวะที่เปลี่ยนแปลง)  Dynamic Unique Model ซึ่งเป็นต้นแบบเครื่องมือ
ใหม่ เกิดจากการทบทวนวรรณกรรม และศึกษาวิเคราะห์สังเคราะห์ในงานวิจัยช่วงแรก เป็นเครื่องมือทีจ่ะช่วยชุมชนใน
การค้นหาอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น เรียนรู้กิจกรรมวิถีชุมชนตามรอบปฏิทิน 12 เดือน 3 ฤดูกาล ผลักดันเข้าสู่กระบวนการ
ยกระดับเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึก เหมาะสมกับบริบทเมืองรอง หรือเมืองหลักที่ต้องการค้นหาเสน่ห์ และอัต
ลักษณ์ เพื่อน ามาต่อยอดในทางสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน หรือเก็บเป็นฐานข้อมูลน าไปใช้ประโยชน์ต่อได้ 
 

วัตถุประสงค์ 
เพื่อยกระดับอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นด้วยการบูรณาการใช้เครื่องมือทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพื่อเพิ่ม

มูลค่าใหผ้ลิตภัณฑ์ชุมชนจากอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึก ด้วยต้นแบบกระบวนการเชิงรุก อัตตะพลวัต (DU Model)  
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

 

ภาพ 5 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

วิธีการด าเนินการวิจัย 
วิธีการด าเนินการวิจัย ผู้วิจัยได้ด าเนินการอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชนบ้านคลองรี่นับตั้งแต่การลงพื้นที่  

การค้นหาอัตลักษณ์ การเฝ้าสังเกตการณ์เคลื่อนไหวของอัตลักษณ์ช้ันต้น การคัดเลือกและสร้างผลิตภัณฑ์ โดยมีผู้น า
ชุมชนและกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์คอยให้ความช่วยเหลือ เสนอแนะ และแสดงความคิดเห็นอยู่เสมอ วิธีการคัดเลือก
กลุ่มเป้าหมาย คือ วิธีการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จึงสรุปเลือก บ้านคลองรี่ หมู่ 4 ต.ห้วยกรด  
อ.สรรคบุรี จ.ชัยนาท เนื่องด้วยมีปัญหาตรงกับประเด็นโจทย์วิจัยคือ 1) เป็นชุมชนในจังหวัดเมืองรองที่มีสถิติ
นักท่องเที่ยว และรายได้จากการท่องเที่ยว ไม่ติด 3 อันดับแรกของภาค จากข้อมูลผลรวมผู้เยี่ยมเยือน  ประเภท
นักท่องเที่ยวและทัศนาจร ภาคกลางป ี2559 - 2561  2) เป็นชุมชนในจังหวัดเมืองรองของภาคกลาง ที่มีรายได้ต่ ากว่า
ร้อยละ 10 จากยอดขายผลิตภัณฑ์ OTOP ประจ าปีงบประมาณ 2560 - 2562 จากข้อมูลของศูนย์ศึกษาและพัฒนา
ชุมชนสระบุรี  และ 3) เป็นชุมชนในจังหวัดที่มีดัชนีความก้าวหน้าของคนติด 1 ใน 5 จังหวัดที่ต่ าสุดของประเทศ 
(Human Achievement Index – HAI) ในรายงานการวิเคราะห์สถานการณ์ความยากจนและความเหลื่อมล้ าใน
ประเทศไทย ของส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยแบบมีส่วนร่วม ซึ่งเครื่องมือมีดังต่อไปนี้ 
1. เครื่องมือส ารวจผลิตภัณฑ์ชุมชน ใช้ในการลงพื้นที่ภาคสนาม เพื่อเก็บข้อมูลของผลิตภัณฑ์ชุมชนในพื้นที่

จังหวัดชัยนาท และใกล้เคียง มีการจดประเด็นส าคัญ การถ่ายภาพ วิเคราะห์ภาพลักษณ์เพื่อน ามาวิเคราะห์จุดอ่อน-
จุดแข็ง SWOT และวิเคราะห์กลยุทธ์ TOWS Matrix เพื่อใช้เป็นกลยุทธใ์นการแก้ไขประเด็นโจทย์วิจัย 

2. ต้นแบบกระบวนการเชิงรุกอัตตะพลวัต Dynamic Unique Model ความเป็นตัวตนในสภาวะที่
เปลี่ยนแปลง ซึ่งประกอบด้วย  

2.1 เครื่องมือแบบสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้าง (ชุดที่ 1) เป็นเครื่องมือเพื่อค้นหาอัตลักษณ์ช้ันต้น ใช้
สัมภาษณ์ผู้น า และปราชญ์ชาวบ้าน จ านวน 9 คน แบบสัมภาษณ์จะมีกรอบค าส าคัญ 6 ค า ที่ครอบคลุมใน 5 มิติ 
ได้แก่ มิติช่วงเวลา มิติสังคม มิติเศรษฐกิจ มิติสิ่งแวดล้อม และมิติวัฒนธรรม ค าตอบที่ได้จะปรากฏข้อมูลช้ันต้น และ
ข้อมูลเชิงลึกจากการสัมภาษณ์ขั้นขยายความ เช่น สิทธิความเป็นเจ้าของวัฒนธรรม  องค์ความรู้และความเข้มงวดต่อ
การเปลี่ยนแปลงไปตามพลวัต ลักษณะเฉพาะของพื้นที่ที่เป็นที่มาของช่ือ จิตวิญญาณและคุณลักษณ์เฉพาะของคนใน
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ชุมชน เป็นต้น เมื่อน ามาคิดวิเคราะห์จะปรากฏ การก่อรูปของอัตลักษณ์ช้ันต้น และคิดสังเคราะห์จะปรากฏ 
คุณลักษณ์ส าคัญของบ้านคลองรี่ตรงตามหมวดหมู่และมิติได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

 

ตาราง 2 กรอบค าส าคัญและวัตถุประสงค์ในการเก็บข้อมูลของเครื่องมือแบบสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้างชุดที่ 1 

กรอบค าส าคัญ  วัตถุประสงค์ในการเก็บข้อมูล 
1. ที่มาของชื่อชุมชน เพื่อให้ได้ข้อสันนิษฐานที่มาของชื่อ ที่อาจเชื่อมโยงถึงสภาพภูมิศาสตร์ ผู้ก่อตั้ง ประวัติศาสตร์ 

เรื่องเล่าต านาน  
2. พื้นที่ทางกายภาพ เพื่อให้ได้ข้อมูลสภาพพื้นที่ทางกายภาพ จุดยุทธศาสตร์ ปัจจัยและการเปลี่ยนแปลงที่ส่งผล

กระทบต่อพื้นที่ สภาพสังคม เศรษฐกิจ วิถีชีวิต และแนวปฏิบัติเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงพื้นที่ 
3. พืชพรรณอาหาร เพื่อให้ได้ข้อมูลลักษณะเฉพาะของระบบนิเวศทางธรรมชาติและใกล้ธรรมชาติ ระบบนิเวศ

เกษตร  พืชพรรณท้องถิ่น  แหล่งอาหารของชุมชน 
4. การท ามาหากิน เพื่อให้ได้ข้อมูลองค์ความรู้และลักษณะอาชีพที่ถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ วิถีชีวิตสัมมาอาชีพ 

กลุ่มแรงงาน ระบบเศรษฐกิจ อิทธิพล ปัจจัยต่าง ๆ ที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงอาชีพ  
5. เชื้อสายชาติพันธุ์ เพื่อให้ได้ข้อมูลลักษณะเฉพาะของกลุ่มเชื้อสาย กลุ่มลูกผสม วัฒนธรรมหลัก วัฒนธรรมย่อย

ตามท้องถิ่นและวัฒนธรรมย่อยตามอาชีพ 
6. ความภาคภูมิใจในถิ่นฐาน เพื่อให้ทราบทัศนคติทั้งเชิงบวกและเชิงลบที่มีต่อชุมชนของตน ซ่ึงข้อมูลอาจเชื่อมโยงไปถึง

ความเชื่อและความศรัทธา ผลผลิตจากทุนทางวัฒนธรรม 
 

2.2 เครื่องมือแบบสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้าง (ชุดที่ 2) ด้านข้อมูลผลิตภัณฑ์ ใช้ส าหรับกลุ่มผู้ผลิตและ
ต่อยอดผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 14 คน เพื่อให้ได้ข้อมูลรายการผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ชุมชนผลิตตั้งแต่อดีต และ 
สถานภาพผลิตภัณฑ์ การคัดเลือกและใช้วัตถุดิบ กระบวนการผลิต กลยุทธ์การท างาน จุดเด่น ลักษณะพิเศษ จุดอ่อน
และจุดด้อยผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2.3 เครื่องมือแบบสังเคราะห์ร่วมกับตัวแปร 12 เดือน 3 ฤดูกาล เพื่อน าข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์เชิงลึก
กึ่งโครงสร้างมาวิเคราะห์ร่วมกับตัวแปรที่ก าหนด 

ตามแนวทางของต้นแบบกระบวนการเชิงรุกอัตตะพลวัต เมื่อได้ผลวิเคราะห์จากทั้ง 3 เครื่องมือแล้ว 
ข้อมูลอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ (Tangible Aspect) และจับต้องไม่ได้ (Intangible Aspect) จะถูกน าไประบุจ าแนกสิ่งที่
มองเห็นและที่มองไม่เห็นเสียก่อน แล้วจึงคัดเลือกเข้าสู่กระบวนการยกระดับให้เป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึก ด้วย
วิธีการ คือ 1) ระบุรายละเอียดของสิ่งนั้น โดยรวบรวมข้อมูลภาคเอกสาร การถ่ายภาพ การยืนยันจากบุคคล อย่าง
ครบถ้วน 2) การระบุความเฉพาะเชิงลึกจากพหุสัมผัสทั้ง 8 ระดับ และ 3) การน าเครื่องมือทางวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีมาใช้เพื่อพิสูจน์และระบุค่าความเฉพาะเชิงลึกของสิ่งสิ่งนั้น ซึ่งสามารถท าตามทุกขั้นตอน หรือ เลือกวิธีการ
ใดวิธีการหนึ่งที่เหมาะสมกับอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นทีจ่ะน ามาใช้ 
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ภาพ 6 ต้นแบบกระบวนการเชิงรุกอัตตะพลวัต (Dynamic Unique Model : DU model) 
 

ขั้นตอนในการด าเนินการวิจัย   
1. กิจกรรมสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้าง (ชุดที่ 1) สัมภาษณ์ผู้น า ปราชญ์ชาวบ้าน จ านวน 9 คน โดยการ

จัดเวทีประชาคมในชุมชน ผู้วิจัยเป็นผู้สัมภาษณ์ มีผู้ร่วมสังเกตการณ์ และผู้บันทึกเทปรายการ ผลการสัมภาษณ์เป็น
ชุดข้อมูลช้ันต้นและเชิงลึกของชุมชน แบ่งเป็น 6 หมวดหมู่ ครอบคลุมทั้ง 5 มิติ ที่มีความเช่ือมโยงกัน ดังนี ้
 

ตาราง 3 ข้อมูลช้ันต้นและเชิงลึกจากการสัมภาษณ์ ถูกจัดหมวดหมู่ให้สอดคล้องกับมิติ 
กรอบค าส าคัญ  ข้อมูลชั้นต้น ข้อมูลเชิงลึก หมวดหมู่ มิต ิ

1. ที่มาของชื่อชุมชน ประวัติศาสตร์ ต านาน เรื่อง
เล่าขาน บุคคลส าคัญ   

ข้อมูลการวิเคราะห์ตีความ 
ประเมินหลักฐาน และการ
เชื่อมโยงข้อเท็จจริงของที่มา
ของชื่อชุมชน 

ประวัติศาสตร์ 
และเรื่องราว 

มิติสังคม  
มิติวัฒนธรรม 

2. พื้นที่ทางกายภาพ สภาพภูมิศาสตร์ 
ประวัติศาสตร์ การ
เปลี่ยนแปลงของพื้นที่ตั้งแต่
อดีตถึงปัจจุบัน  

ลักษณะเฉพาะของพื้นที่ที่
เป็นจุดยุทธศาสตร์ส าคัญใน
ด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม 

สภาพพื้นที่ 
และสิ่งสรรค์
สร้าง 

มิติช่วงเวลา  
มิติสิ่งแวดล้อม  
มิติสังคม 
มิติเศรษฐกิจ 

3. พืชพรรณอาหาร พืชท้องถิ่น พืชเศรษฐกิจ การ
เปลี่ยนแปลงของระบบนิเวศ
และอาหาร   

พืชพรรณธัญญาหารตามช่วง
กาลเวลาปกติและกาลเฉพาะ 
องค์ความรู้และวิถีอนุรักษ์
ทรัพยากร 

ทรัพยากร  
ธรรมชาติ 
อาหาร และ 
สิ่งแวดล้อม 

มิติช่วงเวลา  
มิติสิ่งแวดล้อม  
มิติเศรษฐกิจ 



96 | Humanities and Social Sciences Journal of Pibulsongkram Rajabhat University 

Volume 18  No.1  January-June  2024 

 
กรอบค าส าคัญ  ข้อมูลชั้นต้น ข้อมูลเชิงลึก หมวดหมู่ มิต ิ

4. การท ามาหากิน การสืบทอดจากบรรพบุรุษ 
ความรู้ และภูมิปัญญา 
อุปกรณ์เครื่องใช้ไม้สอย           
องค์ความรู้ดั้งเดิม และการ
ประยุกต์ใหม่ 

สิทธิความเป็นเจ้าของอาชีพ 
ความสามารถในการผลิตซ้ า 
องค์ความรู้ในการประกอบ
สัมมาอาชีพ กลยุทธ์และ
วิธีการรับมือต่อการ
เปลี่ยนแปลง ความเข้มงวด 
สิ่งที่ยึดถือ 

องค์ความรู้
อาชีพและการ
งาน 

มิติเศรษฐกิจ  
มิติสังคม 
มิติวัฒนธรรม  
มิติช่วงเวลา 
มิติสิ่งแวดล้อม 

5. เชื้อสายชาติพันธุ์ บรรพบุรุษ การสืบทอด 
วัฒนธรรมดั้งเดิมและพหุ
วัฒนธรรม  

สิทธิความเป็นเจ้าของ
วัฒนธรรม 

เชื้อสาย และ
พหุวัฒนธรรม 

มิติช่วงเวลา 
มิติสังคม 
มิติวัฒนธรรม 

6. ความภาคภูมิใจใน
ถิ่นฐาน 

บรรทัดฐานทางสังคม 
ทัศนคติที่มีต่อชุมชนความรัก
และแรงศรัทธาศูนย์รวมจิตใจ  

จิตวิญญาณ คุณลักษณ์
เฉพาะของคนในชุมชน 

ความรัก และ
จิตวิญญาณ 

มิติสังคม 

 

2. กิจกรรมการสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้าง (ชุดที่ 2) ด้านข้อมูลผลิตภัณฑ์ สัมภาษณ์ผู้ผลิตและต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 14 คน โดยการจัดเวทีประชาคมในชุมชน มีผู้วิจัยเป็นผู้สัมภาษณ์ มีผู้ร่วมสังเกตการณ์ และ 
ผู้บันทึกเทปรายการ การสัมภาษณ์  ผลลัพธ์ท่ีได้ คือ ชุดข้อมูลเกี่ยวกับประเภทของผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 
การตั้งราคา การวางจ าหน่าย การใช้อัตลักษณ์เพื่อการออกแบบ และความสามารถในการผลิตซ้ า 

3. กิจกรรมน าข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้างมาใช้ร่วมกับ เครื่องมือแบบสังเคราะห์ร่วมกับตัว
แปร 12 เดือน 3 ฤดูกาล โดยให้ทั้ง 2 กลุ่มวิเคราะห์ร่วมกัน ผลลัพธ์ที่ได้จากการวิเคราะห์สอดคล้องกับปฏิทิน  
(กาลปกติ) บ้านคลองรี่ จะปรากฏข้อมูลอัตลักษณ์ช้ันต้น และเมื่อวิเคราะห์กับรูปแบบวิถีชีวิตและพฤติกรรมในรูปแบบ 
ต่าง ๆ อย่างละเอียดในรูปแบบที่ต่างออกไปจากเดิม (กาลเฉพาะ) จะส่งผลให้เห็นการก่อรูปของอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น 
โดยแสดงแก่นแท้ หรือนัยส าคัญไว้  ซึ่งสามารถระบุค่าความเฉพาะได้อย่างถี่ถ้วนตามที่เครื่องมือก าหนด 

4. กิจกรรมการยกระดับอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึก เป็นการใช้เครื่องมอืทาง
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีมาเพื่อพิสูจน์และระบุค่าความเฉพาะเชิงลึกของอัตลักษณ์  ผลลัพธ์ที่ได้เป็นข้อมูลที่มีความ
ถูกต้อง แม่นย า เช่ือถือได้ และเป็นการเพิ่มขีดความสามารถของอัตลักษณ์เพื่อน าไปใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

การวิเคราะห์ข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้าง ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่วิเคราะห์ร่วมกัน
กับชุมชน โดยมีผู้น าชุมชน ตัวแทนชุมชน จ านวน 12 คน และผู้ร่วมสงัเกตการณ์ 2 คน จัดประชุมวิเคราะห์ข้อมูลอยา่งมี
ส่วนร่วม โดยให้ชุมชนได้เป็นผูค้ัดเลอืกข้อมลู จัดหมวดหมู่ ผู้วิจัยท าหน้าที่รวบรวมข้อมูล ให้ค าแนะน าและเสนอแนะ ใช้
วิธีการจัดกลุ่มชุดข้อมูลที่มคีวามคล้ายคลึง สอดคล้องกัน ยกตัวอย่างเช่น เมื่อถามถึงพื้นที่กายภาพ ก็จะปรากฏค าตอบ
ทีห่ลากหลาย เช่น ต้นก าเนิดทางธรรมชาติ พืชพรรณอาหาร ระบบนิเวศ สามารถจัดข้อมูลให้อยู่ในหมวดสภาพพื้นทีแ่ละ
สิ่งสรรค์สร้าง และหมวดหมู่ทรัพยากรธรรมชาติ อาหาร และ สิ่งแวดล้อม นอกจากนั้นเราสามารถสัมภาษณ์ซักถาม
ประเด็นส าคัญ ขยายความลงลึกไปเรื่อย ๆ  จนกว่าจะแน่ใจในชุดค าตอบ และสามารถค้นหาหลักฐานมายืนยันได้ใน
เครื่องมือแบบสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้างจะมีการจัดหมวดหมู่อย่างเป็นระบบเพื่อใช้บรรจุข้อมูลจากการสัมภาษณ์ทั้ง 
5 มิติ ให้ง่ายต่อการน ามาใช้วิเคราะห์และถอดเรียบเรียงเป็นเนื้อหาทางวิชาการอย่างถูกต้องและเข้าใจได้ยิ่งขึ้น 
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ผลการวิจัย 
ผลการใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้างชุดที่ 1 ชุมชนให้ข้อมูลครบถ้วนทั้ง 5 มิติ เมื่อน าข้อมูล

มาเรียบเรียงตามเนื้อหา 6 หมวดหมู่ สามารถวิเคราะห์เห็นการปรากฏรูปของอัตลักษณ์ช้ันต้น ได้แก่ ข้าว ตาล และ
ปลาร้า เรียบเรียงดังนี ้

1. ที่มาของช่ือชุมชน บ้านคลองรี่ มาจากลักษณะทางกายภาพที่เป็นคลองแอ่งกระทะ มีทางน้ าไหลผ่าน
กลางหมู่บ้าน ช่วงเดือนเมษายน ฤดูฝนน้ าหลาก ชาวบา้นจึงขนานนามกริยาการไหลของน้ าว่า ไหลเร็วรี่ เมื่อปริมาณน้ า
มาก ส่งผลให้ปลาจ านวนมากว่ายเร็วรี่ลงคลอง (ค าว่า รี่ มาจาก เร็วรี่ ) จึงกลายเป็นที่มาของช่ือ บ้านคลองรี่  

2. ปริมาณน้ ามาก ท าให้ทรัพยากรแหล่งอาหารอุดมสมบูรณ์ มีน้ าเพียงพอต่อการท าเกษตร สามารถปลูก
ข้าว 2 ครั้งต่อปี คือ นาปรังช่วงเดือนพฤษภาคม – กันยายน และนาปี ช่วงเดือนกันยายน – ธันวาคม มีพันธุ์ข้าว
พื้นเมือง ได้แก่ พันธุ์ขาวเหลืองอ่อน พันธุ์เหลืองกระบัง พันธุ์ตาแห้ง ชาวบ้านน าข้าวมาบริโภค แปรรูปเป็นอาหารทั้ง
คาว หวาน และเครื่องดื่ม ข้าวที่เก็บเกี่ยวได้จ าหน่ายแก่โรงสี สร้างรายได้และกลายเป็นอาชีพหลัก นอกจากข้าว บ้าน
คลองรี่ยังมีจ านวนปลาตามธรรมชาติมากชาวบ้านจึงมีกรรมวิธีแปรรูป คือ การท าปลาร้า  

3. ปลาร้า ของบ้านคลองรี่มีความพิเศษ คือ นิยมใส่อาหารคาวแทบจะทุกเมนู แม้กระทั่งไข่เจียว และคนที่น่ี
ช่ืนชอบ ช่ืนชม ปลาร้าของตนเองมาก จนเอ่ยปากว่า “หากยังไม่ได้ชิมปลาร้าบ้านคลองรี่ อย่าบอกว่าปลาร้าที่อ่ืนอร่อย” 
(สุดาวรรณ ไทยยิ้ม, 2563) ปลาที่นิยมน ามาท าปลาร้า คือ ปลามีเกล็ดขนาดเล็ก ไม่นิยมปลาขนาดกลางหรือขนาดใหญ่
มาท า โดยกรรมวิธีที่ต่างจากภาคอีสาน คือการใช้ข้าวสารข้าวเจ้ามาหมัก ซึ่งภาคอีสานนิยมใช้ข้าวเปลือก ซึ่งการหมัก
ด้วยข้าวสารจะท าให้รสชาติกลมกล่อม หากต้องการให้ปลาร้าได้ที่เร็ว ก็ใส่ข้าวสุกหรือการหมักด้วยหัวตาลลงไป 

4. บ้านคลองรี่อยู่ในพื้นที่ที่มีต้นตาลขึ้นเป็นจ านวนมาก ตาลบ้านคลองรี่ ขึ้นช่ือเรื่องการน ามาใช้ประโยชน์
ได้แทบทุกส่วนตั้งแต่ยอดจนถึงราก สมัยก่อนมีอาชีพขึ้นตาล ซึ่งเป็นอาชีพสร้างรายได้รองจากการขายข้าว ผู้ที่ท า
อาชีพนี้ต้องอาศัยทักษะและความช านาญ บ้านคลองรี่นิยมน าตาลมาใช้ประกอบอาหาร คาวหวาน ท าเครื่องใช้ไม้สอย
สารพัด อาหารจากตาลสามารถท าขาย ท าเป็นของฝาก และประกอบในพิธีส าคัญ ๆ ของบ้านคลองรี่นับตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบัน เพื่อเป็นการอนุรักษ์วิถีข้ึนตาล และการน าของดีของชุมชนมาใช้ให้เกิดคุณค่า  

ข้อมูลวิเคราะห์จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกึ่งโครงสร้าง (ชุดที่ 2) ด้านข้อมูลผลิตภัณฑ์ บ้านคลองรี่สามารถน า
วัตถุดิบข้าวสารหอมมะลิมาบรรจุถุงซีลสูญญากาศจ าหน่ายเป็นข้าวสารอัดก้อน ขนาด 1 กิโลกรัมและ 5 กิโลกรัม ใน
ราคา 35 บาท และ 175 บาท ช่องทางจ าหน่าย คือที่โรงเรียนชาวนา และส่งจ าหน่ายในตัวเมือง โดยมีช่วงระยะเวลา
ในการเตรียมผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ หลังฤดูเก็บเกี่ยว ช่วงเดือนกุมภาพันธ์ – เดือนพฤษภาคม และสามารถจ าหน่ายได้
ตลอดทั้งปี นอกจากนั้นยังมีต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากงบโครงการวิจัยของหน่วยงานราชการ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แป้ง
กล้วย ผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพรสูตรว่านหางจระเข้ ใบเตย และสูตรตาลโตนด ฟักข้าว ขมิ้นชัน ผลิตภัณฑ์น้ ามันร าข้าว
สกัดเย็น ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการใช้วัตถุดิบในชุมชน โดยเฉพาะ ข้าว และตาลโตนด ที่ชุมชนนิยมน ามาท าเป็นผลิตภัณฑ์ 
เพราะสามารถแปรรูปเองได้ ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหาร บ้านคลองรี่นิยมน าตาลโตนดมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน 
เช่น ขนมขุยหนู (ขนมขี้หนูเนื้อตาล) ข้าวเหนียวหน้าควายลุย  น้ าตาลโตนด เป็นต้น ซึ่งมีช่วงระยะเวลาในการน าแต่ละ
ส่วนจากตาลมาใช้ประโยชน์แปรรูปแตกต่างกันดังภาพ 7 
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ภาพ 7 วัฏจักรของต้นตาลกับการน าไปใช้ประโยชน์ 
 

ผลวิเคราะห์อัตลักษณ์บ้านคลองรี่ให้สอดคล้องกับนิยามทั้ง 7 สาขาของทุนทางวัฒนธรรมตามนิยามของ
กรมส่งเสริมวัฒนธรรม สรุปได้ว่า บ้านคลองรี่มีทุนทางวัฒนธรรมในเรื่องความรู้ และแนวทางปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติ
และจักรวาล จะเห็นได้จากชุมชนมีองค์ความรู้ มีแนวปฏิบัติเพื่อรักษาอัตลักษณ์อันมีค่าให้อยู่ในวิถีชีวิตสอดคล้องกับ
การเปลี่ยนแปลงพื้นที่ทางกายภาพ และ องค์ความรู้ของชุมชนนั้นแสดงถึงแนวทางปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม ทีชุ่มชน
เห็นสมควรให้มีการอนุรักษ/์ท านุบ ารุง/แปรรูป/ปรับประยุกตเ์พื่อให้ทรัพยากรนั้นคงอยู่ จากเครื่องมือช้ินที่ 1 นี้ ท าให้
บ้านคลองรี่ได้ชุดข้อมูลอัตลักษณ์ช้ันต้นและทุนทางวัฒนธรรมเป็นของตนเองส าเร็จ 

ผลการน าอัตลักษณ์ทั้ง 3 มาวิเคราะห์สังเคราะห์กับเครื่องมือสังเคราะห์ร่วมกับตัวแปร 12 เดือน 3 ฤดูกาล 
อันเป็นการจ าแนกรายละเอียดอัตลักษณ์ช้ันต้นในบริบทเคลื่อนไหวตามรอบปฏิทินทั้งช่วงกาลปกติ ปรากฏว่า  
อัตลักษณ์มีความสัมพันธ์กับวิถีชีวิตของชุมชนเกือบทุกกิจกรรมทางสังคมและวัฒนธรรม เช่น เมื่อให้ระบุกิจกรรม
ศิลปวัฒนธรรมประเพณี ทั้งในรูปแบบตามปฏิทินประเพณี หรือท่ีเป็นกิจกรรมกาลเฉพาะ อัตลักษณ์นั้นยังเป็น
องค์ประกอบทั้งในรูปแบบหลัก หรือเป็นส่วนเสริมเติมเต็ม โดยเฉพาะด้านอาหารและโภชนาการ สอดคล้องกับผล
วิเคราะห์ด้านเศรษฐกิจ ที่ชุมชนมีอาชีพหลัก คือ เกษตรกรรมร้อยละ 60 รองลงมา ได้แก่ รับจ้าง ค้าขาย ตลอด
ระยะเวลา 1 ปี ช่วงที่ท านาจะสลับท าไร่ ซึ่งการปลูกข้าวสามารถปลูกได้ทั้งนาปี และนาปรัง หลังช่วงเก็บเกี่ยวข้าวใน
เดือนกุมภาพันธ์ ข้าวใหม่จะถูกน ามาบริโภค จ าหน่ายโรงสี ร้านค้า แปรรูปเป็นข้าวสารอัดก้อน และเพาะเมล็ดพันธุ์ 
เมื่อถึงยามลงนา วิถีชีวิตคนท านาจึงคลาคล่ าไปด้วยพืชพรรณอาหาร ปลา ปู แหล่งอาหารตามธรรมชาติ เกิดอาชีพ
เสริม คือ ขายปลา ขายผัก และการน ามาแปรรูปเป็นปลาร้า เริ่มท าปลาร้าไหใหม่ตั้งแต่ช่วงต้นเดือนเมษายนเพื่อเก็บไว้
บริโภคเป็นหลัก มีจ าหน่ายบ้างให้คนในพื้นที ่



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม | 99 

ปีที่ 18  ฉบับที่ 1  มกราคม-มิถุนายน  2567 

 
ผลการน าข้อมูลมาเรียบเรียงครบรอบตามปฏิทินกาลปกติ ท าให้เห็นวัฏจักรของอัตลักษณ์ช้ันต้นเป็นอยู่

สัมพันธ์กับวิถีชีวิตของคนบ้านคลองรี่อย่างขาดเสียไม่ได้ ชุมชนมีการวางแผน เตรียมพร้อม มีแนวปฏิบัติกับอัตลักษณ์
ช้ันต้น สามารถใช้ภูมิปัญญามาจัดการบริหารทรัพยากรให้เกิดคุณค่า สอดคล้องกับวิถีเป็นพลวัตอย่างเป็นธรรมชาติ 
ตลอดจนเห็นปัจจัยเช่ือมโยง เหตุและผล ให้อัตลักษณ์ช้ันต้นอยู่แวดล้อมกับวิถีชุมชนโดยมีตัวแปรครอบคลุมอยู่  

เมื่อน าอัตลักษณ์ช้ันต้นมาพิจารณาวิเคราะห์ตามกาลเฉพาะ ช่วงที่อัตลักษณ์อยู่ในรูปสมบูรณ์ที่สุด ชุมชนจะ
น าอัตลักษณ์ทั้ง 3 มาใช้ประโยชน์ โดยคัดเลือกกาลเฉพาะ คือ ก่อนวันพระแรกของเดือนกุมภาพันธ์ จะจัดให้มี
กิจกรรม ท าขนมจีนเส้นตาล อาหารทางวัฒนธรรมบ้านคลองรี่ ซึ่งเป็นเพียงชุมชนเดียวที่น าเนื้อตาลมาเป็นส่วนผสมกับ
แป้งเพื่อท าเส้นขนมจีน ก่อนวันกิจกรรมชุมชนจะวางแผนเตรียมวัตถุดิบ ตระเตรียมก าลัง และเครื่องมือมาช่วยกันท า
ขนมจีนที่โรงเรียนชาวนา เพื่อท าเมนูขนมจีนเส้นตาลน้ ายาปลาร้าไปถวายพระในวันพระแรก กาลเฉพาะของวัตถุดิบนี้
เองทีส่่งผลให้เกิดกิจกรรมนอกเหนือกาลปกติ  

 

ภาพ 8 ร่องรอยของอัตลักษณ์ทั้ง 3 สิ่งตามรอบปฏิทิน 12 เดือน 3 ฤดูกาลทีส่ัมพันธ์กับวิถีชีวิตชุมชน 
 

หลังการวิเคราะห์ได้จัดท าฐานข้อมูลบ้านคลองรี่ และสังเคราะห์สรุปได้ว่า กิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาล เป็น
กิจกรรมอาหารทางวัฒนธรรมอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น ที่มีรูปแบบเฉพาะเป็นของชุมชน นับตั้งแต่การเลือกจัด
กิจกรรมที่ถูกก าหนดให้สอดคล้องกับกาลเฉพาะของอัตลักษณ์ช้ันต้น นอกปฏิทินประเพณีนิยม กลายเป็นช่วงกาล
เฉพาะที่ชุมชนก าหนดเองการคัดเลือกอาหารประเภทขนมจีน ซึ่งนอกจากเป็นการน าวัตถุดิบที่มีมาใช้ประโยชน์แล้ว ยัง
แฝงนัยบางอย่างที่คนในชุมชนเลือกมาเป็นตัวแทนคุณลักษณ์คนบ้านคลองรี่ ก็คือ 1) ความสมัครสมานสามัคคี จับมือ
กันเหนียวแน่นไม่ขายสาย เฉกเช่นความยาวของเส้นขนมจีน 2) เรื่องผู้อาวุโส ที่แฝงอยู่ในขั้นตอนกรรมวิธีการท า คือ 
ในขั้นตอนแรก ผู้เฒ่าผู้แก่ ปราชญ์ชุมชน เท่านั้นที่จะเป็นผู้แกว่งช่อใบมะขามในน้ าต้ม จากนั้นจึงตามด้วย ผู้น าชุมชน
ที่จะเป็นผู้บีบเส้นขนมจีนก่อนใคร และเมื่อเปลี่ยนน้ าต้มก็จะกลับมาเริ่มท าขั้นตอนแรกอีกครั้ง ส่วนผู้อื่นก็จะถูกแบ่ง
หน้าที่ตามความสามารถ จวบจนเสร็จสิ้นกิจกรรม 

จากผลการใช้แบบสังเคราะห์ 12 เดือน 3 ฤดูกาล ที่เห็นร่องรอยของอัตลักษณ์ทั้ง 3 สิ่งตามรอบปฏิทินกาล
ปกตินั้น สิ่งที่เป็นประโยชน์ต่อชุมชนในเรื่องผลิตภัณฑ์อีกประการคือ ชุมชนได้ปฏิทินการท าผลิตภัณฑ์เพื่อให้
สอดคล้องกับอัตลักษณ์ช้ันต้น สอดคล้องกับวิถีชีวิต สอดคล้องกับฤดูกาล ซึ่งสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีความ
หลากหลาย และชุมชนจะได้วางแผนการท าผลิตภัณฑ์ได้อย่างเป็นระบบ ตลอดจนการวางแผนประชาสัมพันธ์  
การตระเตรียมความพร้อมเพื่อรอต้อนรับนักท่องเที่ยวที่จะมาเยือนได้ทุกฤดู 
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เมื่อสังเคราะห์ข้อมูลจากเครื่องมือเสร็จสิ้น ผู้วิจัยตกลงร่วมกับชุมชนคัดเลือก ผลตาล หนึ่งในอัตลักษณ์เข้า

สู่กระบวนการยกระดับให้เป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึก เนื่องจากเป็นวัตถุดิบที่มีช่วงกาลเฉพาะในการเจริญเติบโต 
เมื่อนอกฤดูกาลเนื้อตาลหาได้ค่อนข้างยาก ด้วยเหตุผลนี้ชุมชนจึงต้องการวิธียืดอายุ หรือวิธกีารน าเนื้อตาลมาใช้นอก
ฤดู และต้องการอัตลักษณ์เชิงลึกเพื่อน ามาใช้ประโยชน์สร้างผลิตภัณฑ์สนับสนุนกิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาลและ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนอื่นที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 

ตามแนวทางของต้นแบบเชิงรุกอัตตะพลวัต การใช้กระบวนการทางวิทยาศาสตร์และเครื่องมือเทคโนโลยีมา
ใช้เพื่อเพิ่มศักยภาพวัตถุดิบ และหาวิธีการระบุค่าความเฉพาะเชิงลึกของผลตาล จึงเป็นวิธีที่เหมาะสมกับความต้องการ
ของชุมชน และเพื่อทดลองศึกษาความเป็นไปได้ในการน ามาใช้เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน งานวิจัยจึงใช้เลือกใช้
เครื่องมือดังต่อไปนี ้

1. ตู้อบลมร้อน/ตู้อบแห้ง เพื่อช่วยเรื่องการอบเนื้อตาลให้มีความแห้ง ทุ่นแรงและย่นระยะเวลาการตากตาม
ธรรมชาติ 

2. เครื่องบดละเอียด เพื่อท าการบดวัตถุดิบให้เป็นผงละเอียด 
3. เครื่องวัดสี เพื่อวัดค่าสีจากตาลแล้วน ามาเปรียบเทียบกับค่าสีสากล ช่วยในการค้นหาสร้างสีสันใหม่ที่เป็น

สีเฉพาะของวัตถุดิบ 
ผลการเพิ่มศักยภาพของวัตถุดิบ คือ การน าเนื้อตาลมาท าเป็นผง โดยน าเนื้อตาลผ่านความร้อนและเกลี่ยลง

บนแผ่นพลาสติก เข้าตู้อบลมร้อน หรือตู้อบแห้ง ก่อนน าไปปั่นและบดละเอียดจนกลายเป็นผง วิธีการเก็บรักษา 
สามารถเก็บใส่ขวดสุญญากาศแช่ตู้เย็น อุณหภูมิ 5 - 7 องศาเซลเซียส การน าไปใช้ ผงเนื้อตาลสามารถน าไปผสมกับ
แป้งใช้ท าของหวาน หรือผสมน้ าต้มท าน้ าแกงอาหารคาวได้ และเก็บในตู้เย็นได้นานมากกว่า 6 เดือน 
 

 

ภาพ 9 กระบวนการท าเนื้อตาลเป็นผงเพื่อยืดอายุไว้ใช้นอกฤดูกาล  
 

การยกระดับขึ้นมาเป็นผลิตภัณฑ์ ผงเนื้อตาลที่ได้ สามารถน ามาผสมแป้งข้าวเจ้าท าเป็นขนมจีนเส้นตาล 
น าไปอบแห้งแปรรูปเป็นขนมจีนเส้นตาลอบแห้ง และผลิตภัณฑ์ขนมจีนเส้นตาลน้ ายาปลาร้าแบบส าเร็จรูป เป็น
ผลิตภัณฑ์สนับสนุนกิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาล ตรงตามวัตถุประสงค์ของชุมชน ไว้จ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวที่เข้า
มาร่วมกิจกรรม และผลักดันเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนจ าหน่ายในท้องตลาดต่อไป 
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ภาพ 10 ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผงเนื้อตาลเพื่อสนับสนุนกิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาลของบ้านคลองรี่  
 

การทดลองขึ้นรูปแผ่นเยื่อตาล แผ่นที่ 1 ใช้หมวกตาล และเปลือกตาลผสมกัน แผ่นที่ 2 ใช้เพียงเนื้อตาลที่
ไม่ได้แยกกากออก ปั่นละเอียดแล้วอบเป็นแผ่นด้วยอุณหภูมิไม่เกิน 60 องศาในระยะเวลาไม่เกิน 50 นาที ทิ้งให้เซตตัว 
น ามาทดสอบโดยพหุสัมผัส  

 

ภาพ 11 แผ่นเยื่อตาลหมวกตาล และเปลือกตาลผสมกัน 
 

ผลการทดสอบแผ่นที่ 1 ลักษณะเป็นแผ่นสามารถฉีกขาดได้ง่าย บอบบาง โปร่งแสง อากาศและน้ าไหลซึม
ผ่านได้ สีสันโดดเด่น ลวดลายเส้นใยตาลลักษณะ Freeform ทับถมกันไปมามากมาย หากสังเกตดี ๆ จะมีเกร็ดสีม่วง
ของเปลือกตาลที่ไม่ละเอียดนั้นกระจายอยู่เต็มแผ่น  

รสชาติ เมื่อแตะโดนปลายลิ้น มีรสชาติจืดค่อนไปทางเฝื่อน 
กลิ่น เปลือกตาลที่มีเนื้อ กลิ่นตาลหอมเย็น แผ่นเปลือกตาลขึ้นรูปกลิ่นอมเปรี้ยว คล้ายกลิ่นมะม่วงกวน 
สัมผัส ด้านที่ไม่สัมผัสกับถาดที่ใช้อบจะหยาบ ผิวขรุขระ ส่วนด้านที่สัมผัสกับถาด มีความหยาบแต่ให้สัมผัส

ที่ละเอียดกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับอีกด้าน 

 

ภาพ 12 แผ่นเยื่อเนื้อตาลที่ไม่ได้แยกกาก 
 

ผลการทดสอบแผ่นที่ 2  ลักษณะเป็นแผ่นที่สามารถฉีกขาดได้ ทดลองใช้แรงฉีกในบริเวณที่มีเส้นใยหนา 
ต้องออกแรงฉีกเล็กน้อย แต่โดยรวมบอบบาง โปร่งแสง อากาศและน้ าไหลซึมผ่านได้ สีสันโดดเด่น มีลวดลายเส้นใย
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ตาล ลักษณะ Freeform ทับถมกันไปมามากมาย มีบางช่วงที่เส้นใยหนา หลายเส้นสีขาวทึบ บริเวณที่บางจะมีเฉพาะ
เนื้อตาล และพบเป็นส่วนน้อย การขึ้นรูปต้องอาศัยแรงยึดเหนี่ยวของเส้นใยตาลถึงจะเช่ือมเป็นแผ่นได้ 

รสชาติ เมื่อแตะโดนปลายลิ้น มีรสชาติหวานปนขมเล็กน้อย  
กลิ่น  กลิ่นหอมคล้ายขนมอบเมื่ออบใหม่ ๆ แต่เมื่อทิ้งไว้นานจะมีกลิ่นเปรี้ยว 
สัมผัส ด้านที่ไม่สัมผัสกับถาดที่ใช้อบจะหยาบ สัมผัสได้ใกล้ชิดกับเส้นใย ผิวขรุขระ ส่วนด้านที่สัมผัสกับถาด 

มีความหยาบแต่ละเอียดกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับอีกด้าน 
การยกระดับขึ้นมาเป็นผลิตภัณฑ์ สามารถน ามาสร้างเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์จากแผ่นตาลขึ้นรูปได้ต้องผ่าน

กระบวนการท าวัสดุผสม โดยต้องมีวัสดุอื่นผสมเป็นตัวเสริมแรงด้วยเส้นใย หรือโครงสร้าง เพื่อลดจุดอ่อนของแผ่นตาล 
เนื่องจากคุณสมบัติทางวัสดุยังมีข้อด้อยอีกมาก ยกเว้นคุณสมบัติการน าความร้อน ที่แผ่นเยื่อตาลสามารถน าความร้อน
ได้ดี การทดลองย้อมสีผ้าด้วยเนื้อตาล น าเนื้อตาลมาย้อมผ้าฝ้าย แล้วน าไปแช่น้ าที่มีค่าเป็นกรด และเป็นด่าง ผ้าที่ผ่าน
การย้อมตาลจะมีสแีตกต่างกันขึ้นอยู่กับจ านวนครั้งทีย่้อม และตัวท าละลายในน้ าแช่ ซึ่งแสดงผลในตาราง 

 

ภาพ 13 ผ้าฝ้ายย้อมเนื้อตาลที่แช่ด้วยน้ าที่มีค่าเป็นกรด 

 

ภาพ 14 ผ้าฝ้ายย้อมเนื้อตาลที่แช่ด้วยน้ าที่มีค่าเป็นด่าง 
 

การยกระดับขึ้นมาเป็นผลิตภัณฑ์ สามารถน ามาสร้างสรรค์เป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าฝ้ายย้อมตาล เช่น 
ผลิตภัณฑ์ชุดส าเร็จรูป กระเป๋าผ้าฝ้ายย้อมตาลส าหรับสตรี  หมวก หรือ ชุดส าเร็จรูปส าหรับเด็ก หรือสร้างผลิตภัณฑ์
ทางเลือกส าหรับกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่ต้องการแสดงจุดยืนในเรื่องภาวะโลกร้อน ต้องการการตรวจสอบที่มาของผลิตภัณฑ์ 
บ้านคลองรี่สามารถใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมตาลกับกลยุทธ์การให้ความส าคัญต่อความเสมอภาคและความโปร่งใสในสังคม 
(Kindness Keeper) ต่อเรื่องภาวะโลกร้อนได้เช่นกัน 

การน าแผ่นเนื้อตาลอบ แผ่นเยื่อตาล ผ้าฝ้ายย้อมตาล เข้าสู่การวัดค่าสีด้วยเครื่อง The Chroma meter 
ระบบสี L*a*b* color space แล้วแปลงค่าสีเป็นค่า RGB  ค่า CMYK และ Color HEX ด้วยโปรแกรม Nix Color 
Sensor และ Colormine เป็นการทดลองเพื่อหาความเป็นไปได้ในเรื่องของสี เพื่อน ามาใช้ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ซึ่งเป็นแนวทางที่แตกต่างจากเดิม 
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ภาพ 15 การวัดค่าสีด้วย The Chroma meter 
 

ผลการใช้เครือ่ง The Chroma meter วัดค่าสีกับแผ่นเนื้อตาลอบ แผ่นเยื่อตาล ผ้าฝ้ายย้อมตาล มีดังต่อไปนี้ 
 

ตาราง 1 ผลการวัดค่าสีจากแผ่นเนื้อตาลอบ แผ่นเยื่อตาล ผ้าฝ้ายย้อมตาล 
ผลการใช้เคร่ืองมือวัดค่าสี และการใช้โปรแกรมค านวณจาก Nix Color Sensor 

แผ่นเนื้อตาลที่ผ่านการใช้ความร้อนก่อนอบ 
PANTONE 148 U    HEX (#): FFBE82     CMYK (0% to 100%): 0% 31% 51% 0% 

L* a* b*  
82.59 20.24 40.57 

X Y Z 
6.71 6.14 2.95 
R G B 

255 190 130 
แผ่นเนื้อตาลที่ไม่ใช้ความร้อนก่อนอบ 

PANTONE 127 U    HEX (#): FFEA87   CMYK (0% to 100%): 0% 13% 49% 0% 
L* a* b*  

96.57 12.21 56.44 
X Y Z 

9.36 9.14 3.55 
R G B 

255 234 135 
แผ่นขึ้นรูปเปลือกและหัวหมวกตาล 

PANTONE 1405 U     HEX (#): 846949   CMYK (0% to 100%): 42% 52% 74% 21% 
L* a* b*  

46.43 6.35 22.00 
X Y Z 

15.89 15.59 8.55 
R G B 

132.51 105.25 73.42 
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ผลการใช้เคร่ืองมือวัดค่าสี และการใช้โปรแกรมค านวณจาก Nix Color Sensor 
แผ่นขึ้นรูปเนื้อตาล 

PANTONE 1395 U   HEX (#): A46E41 CMYK (0% to 100%): 30% 57% 83% 14% 
L* a* b*  

51.19 16.29 33.63 
X Y Z 

21.76 19.46 7.56 
R G B 

163.53 110.28 64.72 
ผ้าย้อมเนื้อตาลแช่น้ าปูนแดง  (จ านวนการย้อม 1 คร้ัง) วัดจ านวน 3 จุดบนผ้า 

PANTONE 4685 U   HEX (#): F4D9C4  CMYK (0% to 100%): 3% 14%21% 0% 
L* a* b*  

88.46 5.82 13.78 
X Y Z 

72.14 73.03 62.63 
R G B 

243.78 217.41 196.17 
ผ้าย้อมเนื้อตาลแช่น้ าปูนแดง  (จ านวนการย้อม 3 คร้ัง) วัดจ านวน 3 จุดบนผ้า 

PANTONE 7528 U   HEX (#): D5CABD    CMYK (0% to 100%): 17% 18%23% 0% 
L* a* b* 

 

81.80 1.78 7.52 
X Y Z 

57.69 59.93 56.91 
R G B 

213 202 189 
ผ้าย้อมตาลแช่น้ าสารส้ม  (จ านวนการย้อม 1 คร้ัง) วัดจ านวน 3 จุดบนผ้า 

PANTONE 482 U    HEX (#): D8C4AF CMYK (0% to 100%): 0% 93% 19% 15% 
L* a* b*  

80.39 3.76 13.15 
X Y Z 

56.02 57.37 48.78 
R G B 

216.51 196.25 175.20 
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ผลการใช้เคร่ืองมือวัดค่าสี และการใช้โปรแกรมค านวณจาก Nix Color Sensor 
ผ้าย้อมตาลแช่น้ าสารส้ม (จ านวนการย้อม 3 คร้ัง) วัดจ านวน 3 จุดบนผ้า 

PANTONE 726 U   HEX (#): F0CFB4 CMYK (0% to 100%): 5% 19% 28% 0% 
L* a* b*  

85.11 7.53 17.46 
X Y Z 

66.26 66.22 52.53 
R G B 

240 207 180 
 

สรุปผลการวัดค่าสีและแปลงค่าสีด้วยเครื่อง The Chroma meter มีปัจจัยเรื่องแสงในห้องทดลองเป็น
ปัจจัยควบคุม คือ ต้องอยู่ในห้องทดลองที่มีแสงสว่างเพียงพอ มีค่าแสงสม่ าเสมอ และต้องวัดค่าสี 3 ครั้งเพื่อน าตัวเลข
มาหาค่าเฉลี่ยจึงจะได้ผลลัพธ์ตัวเลขเฉลี่ย จากนั้นน าไปประมวลผลด้วยโปรแกรม Nix Color Sensor และท าซ้ าด้วย
โปรแกรม Colormine ได้ชุดสีใหม่เกิดขึ้นจ านวน 8 สี โดยได้ค่า Color HEX Code หรือรหัสสีเลขฐานสิบหก สามารถ
ยกระดับเป็นสี  อัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึกของชุมชน  สีชุดใหม่นี้กลายเป็นกลุ่มสีหลัก จากผลตาลบ้านคลองรี่  
เพื่อน าไปต่อยอดใช้กับการออกแบบผลิตภัณฑ์สนับสนุนกิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาล และผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ได้ การ
ออกแบบจ าเป็นต้องการชุดสีรองไว้เพื่อใช้งาน จึงมีการจ าแนกชุดสีเพิ่มเติม 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 16 ชุดสีหลักจากตาลคลองรี่จ านวน 8 สี 
  

ผลการน าสีชุดหลักไปจ าแนกเพิ่มเติมด้วยทฤษฎีวงล้อสีเพื่อหาสีตรงกันข้าม Complementary สีสมดุล 
Triadic และ สีตัดกัน Rectangular Tetradic  ได้ชุดสีใหม่จ านวน 32 สี เป็นชุดสีรองส าหรับใช้ออกแบบผลิตภัณฑ์
เพื่อให้เกิดความหลากหลาย ไม่จ าเจ ดังนี ้
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ภาพ 17 ชุดสีรองจากตาลคลองรี่จ านวน 32 สี 
 

 เมื่อได้ชุดสีหลัก และสีรองเรียบร้อย จึงน าไปจัดกลุ่มสีให้สอดคล้องกับฤดูกาลของไทย ที่ส่งผลต่ออารมณ์
และความรู้สึก ได้กลุ่มสีฤดูร้อน ฤดูฝน ฤดูหนาว เพื่อใช้ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สนับสนุนกิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาล ซึ่ง
เลือกใช้กลุ่มสีฤดูร้อนเพราะกิจกรรมอยู่ในเดือนกุมภาพันธ์ตรงกับปลายฤดูหนาวเข้าสู่ฤดูร้อน เพราะฉะนั้นสีที่เลือกใช้
จะต้องมีความสัมพันธ์กับฤดู และกาลเฉพาะของกิจกรรม เพื่อส่งเสริมกันและกันยิ่งขึ้น  

 
ภาพ 18 ผลิตภัณฑ์สนับสนุนกิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาลจากกลุ่มสีฤดูร้อน 
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ภาพ 19 ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ใช้กลุ่มสีฤดูหนาวและกลุ่มสีฤดูฝน 
 

สรุปผลและอภิปรายผล 
ผลสัมฤทธิ์ของการใช้ต้นแบบกระบวนการเชิงรุกอัตตะพลวัต Dynamic Unique Model (DU Model) กับ

ชุมชนกรณีศึกษา ปรากฏรูปอัตลักษณ์ช้ันต้น คือ ข้าว ตาล ปลาร้า และอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น กิจกรรมท าขนมจีนเส้น
ตาล ชุมชนมีทุนทางวัฒนธรรมเรื่องความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล เป็นฐานข้อมูลส าคัญให้กับ
บ้านคลองรี่ และหน่วยงานภาคจังหวัดได้น าไปใช้ประโยชน์ รวมถึงสร้างปรากฏการณ์ใหม่ให้ชุมชนได้เกิดองค์ความรู้ใน
การค้นหาอัตลักษณ์ที่แฝงอยู่ในวิถีชีวิต และองค์ความรู้ในการน าไปต่อยอดสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน นอกจากนั้น
การยกระดับเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึกตามแนวทางอัตตะพลวัต จะสร้างประโยชน์ให้ชุมชน คือ  1) น าอัตลักษณ์
ไปใช้ได้หลากหลายมากยิ่งขึ้น  เช่น การยืดอายุตาลเพื่อน าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ผงเนื้อตาล ใช้เป็นวัตถุดิบประกอบ
อาหารไว้ส าหรับทานนอกฤดู ขนมจีนเส้นตาลอบแห้ง ผลิตภัณฑ์ขนมจีนเส้นตาลน้ ายาปลาร้าส าเร็จรูป หรือส ี
อัตลักษณ์เพื่อใช้ส าหรับออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในฤดูกาลต่าง ๆ เป็นต้น ชุมชนได้ผลิตภัณฑ์ภาพลักษณ์ใหม่ และ
ผลิตภัณฑ์บริโภคใหม่ไวจ้ าหน่ายสร้างรายได้  2) ชุมชนจะเกิดความระมัดระวังต่อการใช้อัตลักษณ์อันถือเป็นสินทรัพย์
ของแบรนด์  เพราะตระหนักรู้ในคุณค่าในสิ่งที่ตนมี  3) ชุมชนได้องค์ความรู้ในการน าไปต่อยอดกับอัตลักษณ์ที่เหลือ
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถ หรือ ไว้เป็นฐานข้อมูลยืนยันอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นของตนได้ถูกต้อง 
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นัยส าคัญประการหนึ่ง คือ ชุมชนได้ประโยชน์จากเครื่องมือในการสร้างปฏิทินการผลิต เพื่อจัดสรรวัตถุดิบ 

การเตรียมบุคลากร การผลิตสินค้าและการบริการให้สอดคล้องกับกาลเฉพาะของอัตลักษณ์ สามารถสร้างผลิตภัณฑ์ไว้
รอเปิดต้อนรับนักท่องเที่ยวได้ทุกฤดูกาล ต้นแบบกระบวนการเชิงรุกอัตตะพลวัต มีแนวคิดและหลักการ สอดคล้องกับ
กาญจนา แก้วเทพ (2560) เรื่องกระบวนการท างานวัฒนธรรมเชิงรุก เนื่องจากสภาพแวดล้อมมีการเปลี่ยนแปลง การ
จะธ ารงรักษาทุนทางวัฒนธรรมจึงต้องใช้การบริหารจัดการที่มีการวางแผนที่มีความเข้าใจในเรื่องธรรมชาติของทุนทาง
วัฒนธรรม โดยตระหนักถึงคุณค่าและคุณูปการที่มีต่อบุคคล กลุ่ม ชุมชน และสังคม ซึ่งการศึกษาวัฒนธรรมชุมชนต้อง
มีความลึกซึ้ง ถึงองค์ประกอบท้ังหมด ทั้งที่อยู่ภายนอกอันจับต้องได้ รวมไปจนถึงภาคเนื้อหา นิยามความหมาย 
ความส าคัญ หัวใจหลัก สิ่งที่อยู่ภายในของการเกิดวัฒนธรรมด้วยการได้มาซึ่งอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นบ้านคลองรี่จึงไม่ใช่
การเห็นชุมชนแบบผิวเผิน แต่ยังเป็นการเรียนรู้คุณค่าของอัตลักษณ์ และสกัดเอานัยแฝงมาอธิบายรวบรวมเป็นเนื้อหา 
ที่มาของการคัดเลือกอัตลักษณ์ และกิจกรรมของชุมชนเพื่อให้รู้สิ่งที่ซ่อนอยู่อันเป็นแก่นแท้ ซึ่งจ าเป็นอย่างยิ่งต้อง
ท างานอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชน สอดคล้องกับจุฑาทิพย์ ภัทราวาท (2565) การมีส่วนร่วมกับชุมชนมีความส าคัญเป็น
อย่างยิ่งต่อองค์กรพันธมิตรและชุมชนในการส่งเสริมให้พลเมืองในท้องถิ่นมีพลังความสามารถในการดูแลตนเองได้ และ
สอดคล้องกับแนวคิดของ Sanoff  (2000) อ้างใน ประพัทธ์พงษ์ อุปลา และสมลักษณ์ บุญณรงค์ (2560) ที่อธิบายว่า 
การมีส่วนร่วมที่ส าคัญ คือ ชุมชนต้องเห็นความส าคัญในลักษณะเฉพาะของพื้นที่ของตนเอง นักออกแบบจะเป็นผู้ใช้
ความรู้ในศาสตร์ที่เช่ียวชาญมาร่วมเสนอแนะ และประยุกต์ใช้เครื่องมือที่เหมาะสมอธิบายให้ได้ข้อมูลที่ชัดเจนยิ่งขึ้น 
โดยตลอดกิจกรรมการมีส่วนร่วมก่อให้เกิดการคิดร่วมกัน  

การน าอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นมายกระดับเป็นอัตลักษณ์เชิงลึกด้วยเครื่องมือทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
หนึ่งในวิธีการยกระดับเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึกตามแนวทางของต้นแบบอัตตะพลวัต มีส่วนส าคัญในการระบุค่า
ความเฉพาะเพื่อเป็นฐานข้อมูลให้กรณีศึกษา และน าไปใช้ประโยชน์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน สอดคล้องกับ
กระทรวงพลังงาน (2555) กล่าวว่า การระบุความเฉพาะด้วยการใช้เครื่องมือทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เป็นการ
ระบุค่าความเฉพาะจากตัวเลขของผลการวัด การทดลอง หรือ ทดสอบ ซึ่งจะแสดงผลลัพธ์ที่ถูกต้องแม่นย า ต่างจาก
การระบุความเฉพาะโดยการใช้ความรู้สึกของมนุษย์ ตัวเลขสามารถแสดงค่าผลต่าง และผลที่แท้จริง ซึ่งสามารถเกิด
ความคลาดเคลื่อนได้ เพราะฉะนั้นต้องศึกษาวิธีการ การตรวจสอบ และสภาพแวดล้อม ปัจจัยต่าง ๆ  ซึ่งทั้งหมดมีส่วน
ในการแสดงผลลัพธ์ ซึ่งนับเป็นการบูรณาการความรู้ข้ามศาสตร์ ที่จักเป็นประโยชน์ต่อวงการศึกษาและงานวิจัยการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแนวใหม่ สอดคล้องกับทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา (2562) ที่ว่า การวิวัฒน์ (Evolution) จะแสดง
ถึงความเจริญ เกิดเป็นความรุดหน้า การคิดเชิงอนาคตจ าเป็นต้องอาศัยการคิดวิเคราะห์ การคิดประยุกต์ การคิดเชิง
บูรณาการ การออกแบบนั้นถือเป็นการน าเอาข้อมูลความต้องการของผู้บริโภคจากอดีตและปัจจุบัน มาผสมผสานกับ
เทคโนโลยีและทรัพยากรเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่  

ผลิตภัณฑ์ชุมชนภาพลักษณ์ใหม่ และผลิตภัณฑ์ชุมชนบริโภคใหม่จากอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึกของ 
บ้านคลองรี่ ไม่ว่าจะเป็น ผงเนื้อตาลส าเร็จรูป ขนมจีนเส้นตาลอบแห้ง ขนมจีนเส้นตาลน้ ายาส าเร็จรูป และของที่ระลึก
ที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น จะช่วยสนับสนุน กิจกรรมท าขนมจีนเส้นตาล ที่จัดขึ้นในช่วงกาลเฉพาะของอัตลักษณ์
ทั้งสามสมบูรณ์พร้อมกันเป็นห้วงเวลาส าคัญของชุมชน เพื่อช่วยสร้างรายได้และเป็นทางเลือกให้กับผู้บริโภคเมื่อเข้ามา
ท่องเที่ยวในช่วงกิจกรรม เมื่อมีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายครอบคลุมทุกความต้องการที่แตกต่างของลูกค้าแต่ละกลุ่ม จะ
สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้ตรงจุด ซึ่งเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดที่ส าคัญที่จะช่วยเพิ่มปริมาณการซื้อ 
เนื่องจากได้ของที่ตนต้องการ และสร้างความพึงพอใจต่อการมาท่องเที่ยวชุมชนมากขึ้น สอดคล้องกับทัศนีย์ ประธาน 
และคณะ (2561) ที่ว่า การตอบโจทย์ลูกค้าในปัจจุบัน ผู้ประกอบการจะต้องเพิ่มความหลากหลายให้กับสินค้าและ
บริการให้สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในแต่ละกลุ่มมากขึ้น นอกจากนั้นเมื่อผู้บริโภคทราบเรื่องราว
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ที่มาที่ไปของกิจกรรม ความเฉพาะของรูปแบบ กรรมวิธี จวบจนเป็นผลิตภัณฑ์ ก็จะสามารถจดจ า บ้านคลองรี่ และแบ
รนด์สินค้าได้ง่ายขึ้น ยิ่งสร้างความต้องการผลิตภัณฑ์และต้องการประสบการณ์การเป็นส่วนหนึ่งในกิจกรรมท าขนมจีน
เส้นตาล สอดคล้องกับวิรัตน์ เตชะนิรัติศัย (2563) ที่ว่า การสร้างแบรนด์ด้วยการใช้เรื่องราว เพื่อท าให้เกิดแบรนด์ 
ต้องรู้ก่อนว่าจุดเด่นคืออะไร แล้วน ามาสร้างเรื่องราวให้แบรนด์ หากส าเร็จจะมีการบอกปากต่อปากท าให้แบรนด์เป็น
ที่รู้จักอย่างกว้างขวางโดยไม่ต้องเสียงบประมาณ ผลิตภัณฑ์ชุมชนจากอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึกบ้านคลองรี่ผลสัมฤทธิ์
ที่เกิดขึ้นได้จากการด าเนินการด้วยเครื่องมือต้นแบบกระบวนการเชิงรุกอัตตะพลวัต Dynamic Unique Model (DU 
Model) ที่สะท้อนให้เห็นคุณภาพของเครื่องมือ และความสามารถของชุมชนเป็นประโยชน์ต่องานวิจัย ต่อผู้ที่สนใจ 
และต่อการศึกษาการออกแบบในอนาคต  

 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะต่อการน าผลวิจัยไปใช้ 
การน าสีอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึกไปใช้ในเชิงพาณิชย์ ถือเป็นการน าสินทรัพย์ของแบรนด์อันมีมูลค่าไปใช้

งานเพื่อการค้า ต้องใช้ด้วยความระมัดระวัง เพราะส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภค และถือเป็นทรัพย์สินของแบรนด์ที่
ต้องขออนุญาตชุมชนก่อนการน าไปใช้งาน  

ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
การยกระดับอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นเชิงลึกควรมีการศึกษาวิจัยแบบบูรณาการ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถให้

นักวิจัยได้มีผลงานด้านนวัตกรรมอันเป็นประโยชน์ให้กับชาติบ้านเมือง 

กิตติกรรมประกาศ 
 งานวิจัยเรื่อง ต้นแบบเชิงรุกเพื่อยกระดับการสร้างอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้าน
คลองรี่ จังหวัดชัยนาท ได้รับทุนอุดหนุนการท ากิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรมจากส านักงาน
การวิจัยแห่งชาติ 
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