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บทคัดย่อ 
งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษากระบวนการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชน

ต าบลไทยชนะศึกแบบมีส่วนร่วมของชุมชน และประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) โดยใช้แบบ
สัมภาษณ์ แบบส ารวจ และแบบสอบถามในการรวบรวมข้อมูล โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ได้แก่ กลุ่มทอผ้า
จ านวน 3 คน และกลุ่มจักสานใบตาล จ านวน 3 คน รูปแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอ รูปแบบผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาล 
และผู้บริโภค จ านวน 100 คน และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการหาค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ผลการวิจัย พบว่า แนวทางกระบวนการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยแบ่งออกเป็น 6 ด้าน ดังนี้  
1) บริบทชุมชน 2) การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมชุมชน 3) สร้างแนวคิดและการทดสอบ 4) พัฒนาต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ 5) สร้างกลยุทธ์ทางการตลาด 6) ประเมินผลกระทบทางสังคมจากการลงทุนอยู่ที่ 20.59 ความพึงพอใจ
ผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ในด้านประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม รูปร่างและรูปทรง อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 
4.19 (S.D. = 0.46) 
ค าส าคัญ: กระบวนการส่งเสริม  พัฒนาผลิตภัณฑ ์ เศรษฐกิจฐานราก 

 

Abstract 
This research aimed to study the promotion and development process for products from folk 

wisdom in Thai Chana Suek Subdistrict based on community participation, along with the assessment 
of social return on investment (SROI). An interview form, a survey form, and a questionnaire were used 
for data collection. The samples were selected by purposive sampling, i.e., 3 from the fabric weaving 
group, 3 from the sugar palm leaf wickerwork group, and 100 consumers. The data was analyzed by 
percentage, mean, and standard deviation.  
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The research results showed that the guidelines on product promotion and development 
process were divided into 6 aspects, i.e., 1) community context; 2) the analysis of community cultural 
products; 3) conceptualization and test; 4) prototype development; 5) marketing strategies; 6) and 
assessing social impacts of investment at 20.59. Consumer satisfaction toward product design in terms 
of utilization, attractiveness, shapes, and forms was high (x̄ = 4.19, S.D. = 0.46). 
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บทน า 
เศรษฐกิจฐานราก คือ ระบบเศรษฐกิจของชุมชนท้องถิ่นที่สามารถพึ่งตนเอง มีการช่วยเหลือเอื้อเฟื้อซึ่งกัน

และกัน มีคุณธรรม และเป็นระบบเศรษฐกิจที่เอื้อให้เกิดการพัฒนาด้านต่าง ๆ ในพื้นท่ีทั้งสังคม ผู้คนในชุมชน 
วัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม ทรัพยากรธรรมชาติ อย่างเข้มแข็งและยั่งยืน นอกจากน้ี เศรษฐกิจฐานรากจะต้องมีแนว
ทางการพัฒนาและการจัดการโดยชุมชนท้องถิ่นให้ครบวงจรมากที่สุด มีการสร้างทุนและกองทุนที่เข้มแข็ง มีการผลิต
พื้นฐาน การแปรรูป การบริการ การตลาด การผลิตอาหาร และความจ าเป็นพื้นฐานต่าง ๆ ส าหรับคนในพื้นที่อย่าง
พอเพียง และพัฒนาเป็นวิสาหกิจเพื่อสังคม หรือเป็นธุรกิจของชุมชน (คณะอนุกรรมการยุทธศาสตร์เศรษฐกิจฐานราก, 
2559) แนวทางประการหนึ่งที่จะสร้างความเจริญแก่ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนใหด้ี
ขึ้น โดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่น ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ มีจุดเด่นเป็นเอกลักษณ์
ของตนเองให้ที่สอดคล้องกับวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น สามารถจ าหน่ายในตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ โดยมี
หลักการพื้นฐาน 3 ประการ คือ 1) ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล (Local Yet Global) 2) พึ่งพาตนเองและคิดอย่าง
สร้างสรรค์  (Self – Reliance Creative) 3) การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์  (Human Resource Development) 
นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์ไม่ได้หมายถึง ตัวผลิตภัณฑ์อย่างเดียวแต่เป็นกระบวนการทางความคิดรวมถึงการบริการ การ
ดูแล การอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การรักษาภูมิปัญญาไทย การทอ่งเที่ยว ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี 
การต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เพื่อให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ มีจุดเด่น จุดขายที่รู้จัก
กันแพร่หลายไปทั่วประเทศและทั่วโลก (ส านักการส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น และวิสาหกิจชุมชน, 2562) 

ในการส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ผู้วิจัยได้ลงพื้นศึกษาชุมชนต าบลไทยชนะศึก อ าเภอทุ่งเสลี่ยม 
จังหวัดสุโขทัย สัมภาษณ์ วรวุฒิ อินค ามา (สัมภาษณ์, 15 ตุลาคม 2564) พบว่า ชุมชนบ้านไทยชนะศึก ประชากรส่วน
ใหญ่เป็นกลุ่มไทยล้านนาที่อพยพมาจากจังหวัดล าปาง มีอาชีพหลักด้วยการปลูกข้าว ท าสวนผลไม้ อาชีพเสริมในเวลา
ว่างเว้นจากอาชีพหลักด้วยการทอผ้า สานกระติบข้าวเหนียว และเลี้ยงสัตว์ ซึ่งเป็นวิถีชีวิตของชุมชนที่สืบทอดกันมา
รุ่นสู่รุ่น แต่ปัญหาที่พบ คือ รูปแบบของผ้าทอของชุมชนขาดการส่งเสริมการพัฒนาให้มีรูปแบบที่หลากหลาย ลวดลาย
ที่ผลิตส่วนใหญ่จะเป็นลายดอกแก้วที่ผลิตขึ้นเพียงรูปแบบเดียว ในส่วนผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาลที่น ามาผลิตส่วน
ใหญ่จะสานกระติบข้าวเพื่อใช้ในครอบครัว และส่งขายในชุมชนเท่านั้น ซึ่งกลุ่มผู้ผลิตได้สะท้อนถึงปัญหาและความ
ต้องการที่จะปรับรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค เพื่อเป็นการยกระดับคุณภาพของผลิตผ้าทอ
และเครื่องจักสานจากใบตาล ผู้วิจัยได้เล็งเห็นปัญหาและความต้องการของชุมชน จึงได้ศึกษาและหาแนวทางการ
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ให้มีหลากหลายมากขึ้น โดยน าทุนทางวัฒนธรรมมาใช้ในสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบที่ตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภค มากยิ่งขึ้น 

 

วัตถุประสงค์ 
เพื่อศึกษากระบวนการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนต าบลไทยชนะศึกแบบมี

ส่วนร่วมของชุมชน และประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน 
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วิธีด าเนินการวิจัย 
ในการศึกษากระบวนการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจฐานราก ต าบลไทยชนะศึก อ าเภอทุ่งเสลี่

ยม จังหวัดสุโขทัย เพื่อให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยมีวิธีการด าเนินการวิจัยดังนี้ 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงจาก 1) กลุ่มผู้ผลิตทอผ้าจ านวน 3 คน และ

งานจักสานใบตาล จ านวน 3 คน ที่มีประสบการณ์อย่างน้อย 5 ปี 2) รูปแบบผลิตภัณฑ์เดิมของชุมชน จ านวน  
2 ผลิตภัณฑ์ คือ ผ้าทอพื้นเมือง และงานจักสานจากใบตาล และ 3) ผู้บริโภค จ านวน 100 คน โดยเป็นนักท่องเที่ยวใน
เขตพื้นที่อ าเภอทุ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย 

ตัวแปรที่ท าการศึกษา  
ตัวแปรต้น ได้แก่ กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน 1) การส่งเสริมผลิตภัณฑ์ 2) การพัฒนาผลิตภัณฑ ์และ  

3) ผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจฐานรากชุมชนต าบลไทยชนะศึก 
ตัวแปรตาม ได้แก่ 1) ต้นแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาล และ 2) ความพึงพอใจ

ผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ในด้าน 2.1) ประโยชน์ใช้สอย 2.2) ความสวยงาม และ 2.3) รูปร่างและรูปทรง 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้สร้างเครื่องมือการวิจัยมี ดังนี้ 
1. แบบสัมภาษณ์  ผู้วิจัยได้จัดสร้างแบบสัมภาษณ์เพื่อน าไปเก็บข้อมูลผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของชุมชน

ต าบลไทยชนะศึกกลุ่มผ้าทอและกลุ่มจักสานจากใบตาลในด้าน 1) มีเนื้อหาภูมิหลังทางวัฒนธรรม 2) สื่อสารความเป็น
วัฒนธรรมพื้นถ่ินชัดเจน 3) ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ แปลกใหม่ 4) องค์ประกอบทางศิลปะ และสุนทรียศาสตร์  
5) ผลกระทบต่อผู้ใช้งาน และ 6) ความเป็นไปได้ในเชิงพาณิชย์ และข้อมูลผลกระทบการสังคมจากการลงทุน 

2. แบบส ารวจ  ผู้วิจัยได้สร้างแบบส ารวจเพื่อน าไปเก็บข้อมูลผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสานจาก
ใบตาลในด้าน วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ลวดลายสีสัน รูปร่างและรูปทรงผลิตภัณฑ์ 

3. แบบสอบถาม  ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถามเพื่อน าไปประเมินความพึงพอใจผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์
สิ่งทอและผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานจากใบตาลในด้าน 1) ประโยชน์ใช้สอย 2) ความสวยงาม และ 3) รูปร่างและรูปทรง  

การรวบรวมข้อมูลการวิจัย ผู้วิจัยได้ด าเนินการรวบรวมข้อมูลการวิจัยครั้งนี้ด้วยตนเอง โดยส ารวจเอกสาร
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และสัมภาษณ์กลุ่มผ้าทอและกลุ่มจักสานจากใบตาลในประเด็น 1) บริบทชุมชน ประกอบด้วย 
สภาพพื้นที่ ประชากร ประเพณีวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น  2) กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประกอบด้วย 
การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมชุมชน สร้างแนวคิดและการทดสอบ พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ สร้างกลยุทธ์ทาง
การตลาด ประเมินผลกระทบทางสังคมจากการลงทุน และ 3) การประเมินความพึงพอใจผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์
สิ่งทอและผลิตภัณฑ์ใบตาล ด้วยวิธีการจดบันทึก ถ่ายภาพประกอบการวิจัย ประเมินความพึงใจด้วยแบบสอบถามใน
ประเด็นประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม รูปร่างและรูปทรง ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 5 หมายถึง พึงพอใจมาก
ที่สุด 4 หมายถึง พึงพอใจมาก 3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 2 หมายถึง พึงพอใจน้อย 1 หมายถึง พึงพอใจน้อยที่สุด 
(ชูศรี วงศ์รัตนะ, 2550) 

การวิเคราะห์ข้อมูล จากการสัมภาษณ์ ส ารวจ และสอบถามความพึงพอใจ ผู้วิจัยได้น าข้อมูลมาวิเคราะห์ 
โดยแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 1) วิเคราะห์บริบทชุมชน 2) วิเคราะห์กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์แบบมีส่วนร่วมของ
ชุมชน และ 3) วิเคราะห์ความพึงพอใจผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยน าข้อมูลจากแบบสอบถามมาแบ่งออกเป็น  
3 ตอน ดังนี้ 3.1) ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามประกอบด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา ประกอบอาชีพ และ
รายได้ต่อเดือน 3.2) ประเด็นความพึงพอใจในด้านประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม รูปร่างและรูปทรง และ  
3.3) ข้อเสนอแนะ แล้วน ามาวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนาได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
โดยก าหนดเกณฑ์ในการแปลความหมายข้อมูลเป็นค่าเฉลี่ยดังนี้ 4.50 – 5.00 อยู่ในระดับมากที่สุด 3.50 – 4.49 อยู่ใน
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ระดับมาก 2.50 – 3.49 อยู่ในระดับปานกลาง 1.50 – 2.49 อยู่ในระดับน้อย 1.00 – 1.49 อยู่ในระดับน้อยที่สุด (ชูศรี 
วงศ์รัตนะ, 2550) 
 

ผลการวิจัย 
ผลจากการศึกษากระบวนการและพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนต าบลไทยชนะศึกษาแบบ 

มีส่วนร่วมของชุมชน และประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน ผลการศึกษาบริบทชุมชน ผลการวิจัย มีดังนี้ 
ด้านที่ 1 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชน จากการค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยที่

เกี่ยวข้อง เก็บข้อมูลจากการลงพื้นด าเนินงานได้แก่ กลุ่มผ้าทอและกลุ่มจักสานจากใบตาล ต าบลไทยชนะศึก โดยมี
สรุปผลได้ดังนี้  

1. บริบทชุมชน พบว่า จังหวัดสุโขทัยมีอาณาเขตติดต่อกับอาณาจักรล้านนา ได้แก่ จังหวัดตาก จังหวัด
ล าปาง จังหวัดแพร่ จึงท าให้ประชากรมีการย้ายถิ่นฐานมายังพื้นที่อ าเภอทุ่งเสลี่ยม การย้ายถิ่นฐานก็เพื่อมาอาศัยอยู่
ในเขตที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางธรรมชาติ ท าไร่ท านา หาเลี้ยงชีพภายในครอบครัว มีประเพณี วัฒนธรรม ภาษาพูด  
(ค าเมือง) ที่เหมือนกับคนภาคเหนือ อาชีพของประชากรส่วนใหญ่จะปลูกพืชไร่ พืชสวน ได้แก่ ไร่อ้อย สวนล าไย และ
อาชีพที่ส าคัญคือ การปลูกข้าว และเลี้ยงสัตว์เพื่อน ามาใช้ในการบริโภคในครอบครัว  

ทุ่งเสลี่ยม เป็นภาษาล้านนา หมายถึง ทุ่งต้นสะเดา ซึ่งเป็นพืชที่นิยมน าดอกและยอดใบอ่อนมาประกอบ
อาหาร จากจดหมายเหตุเมืองสวรรคโลก พ.ศ. 2428 ระบุว่า มีลาวล าปางพาครอบครัวมาหาเสบียงที่บริเวณทุ่งเสลี่ยม
ซึ่งเป็นเขตปกครองของเมืองสวรรคโลก ต่อมาเมื่อวันที่ 19 พฤษภาคม พ.ศ. 2500 ได้รับการยกฐานจากต าบลทุ่งเสลี่ยม 
อ าเภอสวรรคโลก ขึ้นเป็นกิ่งอ าเภอทุ่งเสลี่ยม ต่อมาวันที่ 11 ธันวาคม พ.ศ. 2502 จากกิ่งอ าเภอถูกยกระดับเป็นอ าเภอ
ทุ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย  

ชุมชนไทยล้านนาต าบลไทยชนะศึก อ าเภอทุ่งเสลี่ยม เคยเป็นเส้นทางที่มีความส าคัญเกี่ยวกับประวัติศาสตร์
ระหว่างอาณาจักรสุโขทัย และอาณาจักรล้านนา ร่องรอยที่ถูกท าเป็นถนนสายหลักในการเดินทางไปยังอ าเภอเถิน 
จังหวัดล าปางจนถึงปัจจุบัน ที่เรียกว่า ถนนพระร่วง ซึ่งสันนิษฐานว่าเป็นเส้นทางการค้าขายและเส้นทางเดินทัพจาก
เมืองบางขลังผ่านทางชุมชนไทยชนะศึกบริเวณกิ่วเจ้านาวไปทางหอรบ การอพยพย้ายถิ่นของชุมชนและอาศัยอยู่
ร่วมกันจากเดิมเป็นชุมชนเล็ก ๆ ในบริเวณที่ราบลุ่ม มีล าน้ าแม่มอกไหลผ่าน ชาวบ้านกลุ่มแรกจากเมืองเถิน จังหวัด
ล าปาง ประมาณ 300 คน เดินทางมาท ามาหากินและเริ่มตั้งถิ่นฐาน (เอี่ยม ปัญญา และคณะ, 2560) 

ลักษณะทางภูมิศาสตร์ทางกายภาพ  ลักษณะพื้นที่ส่วนใหญ่เป็นที่ราบ มีภูเขาบ้างบางส่วน พื้นดินมีความ
อุดมสมบูรณ์เหมาะส าหรับการท าการเกษตร มีแม่น้ าล าคลอง มีป่าไม้ ป่าชุมชนที่ยังอุดมสมบูรณ์ ซึ่งชุมชนต าบลไทย
ชนะศึกมีเส้นทางคมนาคมทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 1048 เป็นเส้นทางเช่ือมการคมนาคมจากอ าเภอสวรรคโลกถึง
อ าเภอทุ่งเสลี่ยม ซึ่งมีอาณาเขตทิศเหนือติดกับ ต าบลบ้านแก่ง อ าเภอศรีสัชนาลัย ทิศตะวันออกติดกับต าบลบ้านใหม่
ไชยมงคล ทิศใต้ติดกับต าบลเขาแก้วศรีสมบูรณ์ ทิศตะวันตกติดกับ ต าบลทุ่งเสลี่ยม 

สภาพทางประชากร และสังคม มีประชากรประมาณ 8,108 คน นับถือศาสนาพุทธภาษาถิ่นส่วนมากร้อยละ 
95 พูดภาษาพื้นเมือง (ค าเมือง) มีสถานศึกษา 8 แห่ง ระบบสาธารณสุขโรงพยาบาลส่งเสริมต าบล ศูนย์สาธารณสุขมูล
ฐานชุมชน ประชากรร้อยละ 80 ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ผลผลิตทางเกษตรที่ส าคัญได้แก่ ข้าว มันส าปะหลัง 
ยางพารา อ้อย พืชตระกูลถั่ว ไม้ผลและไม้ยืนต้น มีแหล่งท่องเที่ยวชุมชนเชิงเกษตร และวัฒนธรรม มีกลุ่มอาชีพ
นอกเหนือจากการท าเกษตร คือ งานจักสาน และแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าทอพื้นเมือง     

ประเพณีและงานประจ าปี ที่สืบทอดกันมา ได้แก่ ประเพณีปี๋ใหม่เมือง หรือวันสงกรานต์ สืบชะตา  
สะเดาะเคราะห์ วันผู้สูงอายุ ปอยลูกแก้ว กินข้าวสลาก กินข้าวจี่ข้าวหลาม แห่ครัวตาน บุญปอยพระสังฆ์ หรือปอย
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ข้าวสังฆ์ แห่เทียนเข้าพรรษา เดือนยี่เป็ง บุญบั้งไฟ ลอยกระทง และตักกบาลเทโวโรหนะ (องค์การบริหารส่วนต าบล
ไทยชนะศึก, 2562) 

2. การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมชุมชน โดยผู้วิจัยศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์ 
จักสานจากใบตาล ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต ลวดลายสีสัน ร่างและรูปทรงผลิตภัณฑ์ และหลักการพิจารณา
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมไทย (Cultural Product of Thailand : CPOT) ประเภทสร้างสรรค์ สรุปผลได้ดังนี ้

ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
1. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต พบว่า วัสดุที่ใช้ในการผลิต ได้แก่ เส้นด้ายฝ้าย เส้นด้ายเรยอน และกี่พ้ืนบ้าน  
2. ลวดลายสีสัน พบว่า กลุ่มทอผ้านิยมทอลวดลาย 2 รูปแบบ ได้แก่ 1) ลายดอกแก้ว (4 ตะกรอ) 2) ลายขัด 

เส้นด้ายย้อมด้วยสีสังเคราะห์ และย้อมด้วยสีจากธรรมชาติ ดังภาพ 1  
 

 
 

ภาพ 1 ลวดลายสีสันผ้าทอของกลุ่มผ้าทอ ต าบลไทยชนะศึก 
 

3. รูปร่างและรูปทรงผลิตภัณฑ์ พบว่า ผลิตภัณฑ์สิ่งทอประกอบด้วย เสื้อผ้า ถุงย่าม และของที่ระลึก  
ดังภาพ 2  

 

  
 

ภาพ 2 ผลิตภัณฑ์สิ่งทอของกลุ่มผ้าทอ ต าบลไทยชนะศึก 
 

 จากผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาล ผู้วิจัยได้ศึกษาและน ามาพิจารณาตามหลักเกณฑ์คัด
สรรผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมไทย (CPOT) ประเภทสร้างสรรค์ สรุปผลการวิเคราะห์ได้ดังตาราง 1 และ 2 
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(1) (2) 

 

ภาพ 3 ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ (1) ลายดอกแก้ว (2) ลายแซงบริเวณขอบผ้า  
 

ตาราง 1 แสดงผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์สิ่งทอตามหลักการพิจารณาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมไทย (CPOT) ประเภท
สร้างสรรค์ 

แนวทางพิจารณา วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
1. มีเนื้อหาภูมิหลังทางวัฒนธรรม ชุมชนต าบลไทยชนะศึกเป็นประชากรส่วนใหญ่มีบรรพบุรุษที่อพยพมา

จากกลุ่มไทยล้านนา ยังคงสืบสานวิถีการทอผ้าไว้ใช้ในครัวเรือน และ
จ าหน่าย ลวดลายผ้าที่ทอและเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนคือลายดอกแก้ว 
ทอด้วยเทคนิคแบบ 4 ตะกรอ ช่วงขอบผ้ามีการทอด้วยเส้นด้ายสีแดง สี
น้ าเงิน เป็นแนวยาวเรียกว่า ลายแซง รูปผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้แก่ ผ้าคลุม
ไหล ่ผ้าถุง ผ้าห่ม และถุงย่าม    

2. สื่อสารความเป็นวัฒนธรรมพื้นถิ่นชัดเจน ผ้าทอลวดลายดอกแก้ว และลายแซงด้วยเส้นด้ายสีแดง สีน้ าเงิน สีเหลือง 
3. ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ แปลกใหม่ มีการพัฒนาการย้อมสีจากธรรมชาติ วัสดุที่น ามาย้อม ได้แก่ เปลือกต้น

ล าไยที่เป็นพืชเศรษฐกิจชุมชน และมีการออกแบบลวดลายใหม่ รูป
ผลิตภัณฑ์ได้แก่ เสื้อผ้า ของที่ระลึก เป็นต้น 

4. องค์ประกอบทางศิลปะ และสุนทรียศาสตร์ ลวดลายดอกแก้ว คือ รูปทรงสี่เหลี่ยมข้าวหลามตัด วางซ้อนกัน และเรียง
เป็นแถวมุมต่อกันเป็นแถวตลอดผืนผ้า 

5. ผลกระทบต่อผู้ใช้งาน 1. สร้างรายได้ให้กับครอบครัว 
2. ผ้าที่ย้อมสีจากธรรมชาติไม่มีผลกระทบต่อผู้ใช้ 
3. รักษาและสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น 

6. ความเป็นไปได้ในเชิงพาณิชย์ ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมีการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้แก่ เสื้อผ้า ของที่ระลึก 
ผ้าถุง ผ้าห่ม และถุงย่าม    

 

ผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาล 
1. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต พบว่า วัสดุที่ใช้ ได้แก่ ใบตาล เชือก การผลิตผู้ผลิตจะน าใบตาลที่ตัดมา  

น าก้านใบออกแล้วตากแดดให้แห้ง น าใบตาลไปตัดให้ได้เท่ากันแล้วสานตามแบบ  
2. ลวดลายสีสัน พบว่า รูปแบบลวดลายเกิดจากการสานขัดสีธรรมชาติของใบตาล ไม่นิยมย้อมสีเพราะ

ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะมีไว้ส าหรับบรรจุอาหาร 
3. รูปร่างและรูปทรงผลิตภัณฑ์ พบว่า รูปทรงผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มจักสานนิยมขึ้นรูปเป็นสี่เหลี่ยม ผลิตภัณฑ์

ได้แก่ กระติบใส่ข้าวเหนียว และของที่ระลึก ดังภาพ 4 - 5 
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ภาพ 4 ผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาลของกลุ่มจักสาน ต าบลไทยชนะศึก 
 

 
 

ภาพ 5 ลวดลายสานผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาล 
 

ตาราง 2 แสดงผลการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาลตามหลักการพิจารณาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมไทย 
(CPOT) ประเภทสร้างสรรค์ 

แนวทางพิจารณา วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
1. มีเนื้อหาภูมิหลังทางวัฒนธรรม วัฒนธรรมการกินของชุมชน อาหารประกอบด้วยข้าวเหนียวเป็นอาหาร

หลัก มีน้ าพริก เช่น น้ าพริกหนุ่ม น้ าพริกอ่อง มีแกงหลายชนิด เช่น แกง
โฮะ แกงแค แกงฮังเล นอกจากนั้นยังมี แหนม ไส้อั่ว แคบหมู และผักต่าง 
ๆ สภาพอากาศก็มีส่วนส าคัญที่ท าให้อาหารพื้นบ้านเป็นเหตุผลให้อาหาร
ส่วนใหญ่มีไขมันมาก เช่น เพื่อช่วยให้ร่างกายอบอุ่น อีกทั้งการที่อาศัยอยู่
ในหุบเขาและบนที่สูงอยู่ใกล้กับป่า ผลิตภัณฑ์ที่ใส่ข้าวเหนียวชุมชนนิยม
น าใบตาลมาสานเป็นกล่องข้าวที่เรียกว่า กระติบข้าว 

2. สื่อสารความเป็นวัฒนธรรมพื้นถิ่นชัดเจน วัสดุที่น ามาผลิตเป็นวัสดุในท้องถิ่น และเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมการกิน
ของชุมชนในท้องถิ่น 

3. ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ แปลกใหม่ มีการปรับขนาดให้เล็กลง เพื่อท าเป็นต่างหู เพิ่มเส้นด้ายเป็นพู่ให้มีความ
สวยงามมากขึ้น 

4. องค์ประกอบทางศิลปะ และสุนทรียศาสตร์ ลวดลายการสานเป็นลายขัด มีความสม่ าเสมอขนาดของใบตาล ท าให้มี
ความสวยงาม มีความประณีต สีสันเป็นธรรมชาติ มีขนาดเท่ากันทุกชิ้น 

5. ผลกระทบต่อผู้ใช้งาน 1. สร้างรายได้ให้กับครอบครัว 
2. ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
3. รักษาและสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น 

6. ความเป็นไปได้ในเชิงพาณิชย์ มีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เป็นของที่ระลึก เช่น ต่างหู  
 

3. สร้างแนวคิดและการทดสอบ ผู้วิจัยได้ด าเนินจัดเวทีประชุมเสวนาเชิงปฏิบัติการในการสร้างแนวคิดใน
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาลแบบมีส่วนร่วมของชุมชน ด้วยการให้ผู้เข้าร่วม
กิจกรรมได้แสดงความคิดเห็นทุนวัฒนธรรมท้องถิ่นแล้วสรุปแนวคิดร่วมกัน พบว่า 3.1) ในการพัฒนาลวดลายสิ่งทอ
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ได้มาจากแนวคิดดอกสะเดา (ภาพ 6 (1)) ซึ่งเป็นพืชที่เดิมมีอยู่มากจนน ามาเป็นช่ืออ าเภอทุ่งเสลี่ยม และผสมผสาน
ลวดลายขอนารีแล้วมีการจัดองค์ประกอบให้เกิดสุนทรียะทางศิลปะ และ  3.2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาล 
โดยน ารูปแบบเดิมคือรูปทรงสี่เหลี่ยม ซึ่งเป็นรูปทรงเรขาคณิต ทรงกลม และรูปทรงสี่เหลี่ยม มาสร้างเป็นแนวคิดใน
การออกแบบ และแต่งรูปทรงมี 3 ขนาด ดังภาพ 6 (2) 
 

  
(1) (2) 

 

ภาพ 6 แนวคิดในการพัฒนา (1) ดอกสะเดา (2) รูปทรงเรขาคณิต  
 

4. พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้น าแนวคิดการพัฒนาลวดลายสิ่งทอและผลิตภัณฑ์จากสานจาก
ใบตาลมาด าเนินการสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ โดยกระบวนการดังนี้ 1) วิเคราะห์และถอดแบบแนวคิด 2) จัดกิจกรรม
อบรมเชิงปฏิบัติถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้างลวดลายด้วยเทคนิคผ้าทอยกดอก และรูปทรงผลิตภัณฑ์ใบตาล  
3) ประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ 4) ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ และ 5) สร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบและน าไปผลิตเพิ่ม  

 

4.1 ผลิตภัณฑ์ผ้าทอที่พัฒนาลวดลาย 
 

   
 

ภาพ 7 แบบลวดลายผ้าทอยกดอก แนวคิดจากผสมผสานลวดลายดอกสะเดาและลายขอนารี 
 

  
 

ภาพ 8 ผลิตภัณฑ์สิ่งทอลวดลายสะเดาผสมผสานลายขอนารี 
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 4.2 ผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาลที่พัฒนาแล้ว 
 

  

  
 

ภาพ 9 ผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาล 
 

5. สร้างกลยุทธ์ทางการตลาด ผู้วิจัยได้น าแนวทางการส่งเสริมการขายออนไลน์ด้วยการสร้างองค์ความรู้ 
โดยกระบวนการอบรมเชิงปฏิบัติการให้ผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้มีทักษะในด้านสื่อสาร คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ และรับ
ฟังข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญ ดังภาพ 10 
 

  
 

ภาพ 10 แนวทางส่งเสริมการขายออนไลน์ 
 

6. ประเมินผลกระทบทางสังคมจากการลงทุน  ผลจากวิเคราะห์ผลกระทบทางสังคมจากการลงทุน 
(Social Return on Investment : SROI) โดยแบ่งออกเป็น 4 ขั้นตอน ดังนี้ ขั้นตอนที่ 1 วิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ 
ส่วนเสีย และเป้าหมายการเปลี่ยนแปลง ขั้นตอนที่ 2 วิเคราะห์ผลผลิต กระบวนการ ผลลัพธ์ ข้ันตอนที่ 3 วิเคราะห์
ผลลัพธ์ที่เป็นตัวเงินที่เกิดขึ้น ในด้านการเปลี่ยนที่เกิดขึ้นจากผลกระทบ ตัวบ่งช้ี แหล่งที่มา ผลระยะเวลาที่เกิดขึ้น 
ระยะผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นทันที ผลกระทบ ขั้นตอนที่ 4 วิเคราะห์เปอร์เซ็นต์ปริมาณที่เข้าไปด าเนินงาน เปอร์เซ็นต์ความ
เสียหายที่เกิดขึ้น เปอร์เซ็นต์หน่วยงานอื่นมีส่วนร่วมในการเปลี่ยนแปลง และผลลัพธ์จะลดลงต่อปี ซึ่งสรุปผลได้ดัง
ตาราง 3 – 4  
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ตาราง 3 ผลประเมินผลลัพธ์ ตัวช้ีวัด ส่วนเกิน ผลกระทบที่คล้ายคลึงกันได้ และผลลัพธ์ทดแทน 
ผลลัพธ์ 

(Outcome/Impact 
ตัวชี้วัด 

(Indicators) 
Deadweight 

(%) 
Attribution 

(%) 
Displacement 

(%) 
Drop off 

(%) 
ผลลัพธ์สุทธิ 

(บาท) 
เกิดแหล่งเรียนรู้การ
ย้อมสีจากครามใน
จังหวัดสุโขทัย คุณภาพ
ของผ้าทอยกดอกจาก
การย้อมสีจากธรรมชาต ิ
และรูปแบบสื่อที่
ส่งเสริมการขาย 

รายได้ของสมาชิกกลุ่ม
หัตถกรรมภูมิ ปัญญา
ท้องถิ่นต าบลไทยชนะ
ศึกรายได้ที่เกิดขึ้นจาก
จัดจ าหน่าย(บาท/กลุ่ม/
ปี) 

70 0 80 10 8,100,000 

รายได้จากนักท่องเที่ยว 
และการกระจาย
เศรษฐกิจในชุมชน 

รายได้ของสมาชิกกลุ่ม
หัตถกรรมภูมิ ปัญญา
ท้องถิ่นต าบลไทยชนะ
ศึกรายได้ที่เกิดขึ้นจาก
จัดจ าหน่าย(บาท/กลุ่ม/
ปี) 

90 0 80 10 135,000 

เกิดวิจัยและนวัตกรรม
ที่ส่งเสริมมูลค่าให้กับ
ชุมชน 

รายได้ของสมาชิกกลุ่ม
หัตถกรรมภูมิ ปัญญา
ท้องถิ่นต าบลไทยชนะ
ศึกรายได้ที่เกิดขึ้นจาก
จั ดจ าหน่ าย (บาท/
กลุ่ม/ปี) และนวัตกรรม
การย้อมสีจากคราม 

90 0 80 10 600,000 

 

จากตาราง 3 พบว่าผลประโยชน์ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียประกอบด้วย กลุ่มทอผ้าต าบลไทยชนะศึก 
นักท่องเที่ยวหรือผู้เข้ารับบริการในชุมชน และโครงการของมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงครามทั้งปีของบลงทุนรวม
เท่ากับ 2,070,000 บาท ซึ่งผลลัพธ์มูลค่าคิดเป็น 8,835,000 บาทต่อปี   

 

ตาราง 4 วิเคราะห์มูลค่าเงินลงทุนและผลลัพธ์จจ าแนกตามผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในกิจกรรมจ านวน 5 ปี โดยใช้อัตรา 
คิดลดร้อยละ 2.5 

 0 1 2 2 4 5 
1. กลุ่มทอผ้า 
ต าบลไทยชนะศึก 

8,100,000 8,100,000 7,290,000 6,561,000 5,904,900 5,314,410 

2. นักท่องเที่ยว
หรือผู้เข้ารับ
บริการในชุมชน 

135,000 135,000 121,500 109,350 98,415 88,573.50 

3. มหาวิทยาลัย
ราชภัฏพิบูล
สงคราม  

600,000 600,000 540,000 486,000 437,400 393,660 

รวม 8,835,000 8,835,000 7,951,500 7,156,350 6,440,715 5,796,643.50 
อัตราลดต่อปี 8,835,000 8,619,512.20 7,568,352.17 6,645,382.39 5,834,969.91 5,123,388.21 
ผลรวมเปอร์เซ็นต์อัตราลดต่อปี 42,626,604.88 
มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (ผลรวมเปอร์เซ็นต์อัตราลดต่อปี - เงินลงทุน) 40,556,604.88 
มูลค่าผลตอบแทนทางสังคมต่อจ านวนเงินท่ีลงทุน (มูลค่าปัจจุบันสุทธิ/เงินลงทุน) 20.59 
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จากตาราง 4 พบว่า งบลงทุนในกิจกรรมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียรวมเท่ากับ 2,070,000 บาท โดยจ าแนกตาม
กิจกรรมจ านวน 5 ปี โดยใช้อัตราคิดลดร้อยละ 2.5 ผลลัพธ์โดยรวมทั้งหมดเป็นมูลค่าปัจจุบันสุทธิ 40,556,604.88 
บาท ซึ่งอัตราผลตอบแทนทางสังคมต่อการลงทุน 1 บาท เท่ากับ 20.59 บาท  

ด้านที่ 2 ความพึงพอใจผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามพร้อมต้นแบบผลิตภัณฑ์
สิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาลไปประเมินความพึงพอใจผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 100 คน โดย
เป็นนักท่องเที่ยวในเขตอ าเภอทุ่งเสลี่ยมบริเวณแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ วัดพิพัฒน์มงคล และศูนย์หัตถกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นต าบลไทยชนะศึก พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามผู้ที่ตอบแบบสอบถามมากที่สุดเป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ  
63 อายุอยู่ในช่วง 20 – 29 ปี คิดเป็นร้อยละ 35 ระดับการศึกษาอยู่ในระดับมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 37 ประกอบ
อาชีพบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 26 รายได้ต่อเดือน อยู่ในช่วง 20,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 36 มีความ
พึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาล สรุปได้ดังตาราง 5 
 

ตาราง 5 แสดงผลการประเมินความพึงพอใจผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ (n = 100) 

ความพึงพอใจ 
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและใบตาล 

เฉลี่ย S.D. ระดับ 
1. ประโยชน์ใช้สอย 
 1.1 ผลิตภัณฑ์มีการออกแบบเหมาะสมกับการใช้งาน 

4.19 0.49 มาก 

 1.2 ผลิตภัณฑ์มีความแข็งแรง ง่ายต่อการใช้งาน 4.17 0.47 มาก 
 1.3 ผลิตภัณฑ์บอกถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้อย่างชัดเจน 4.12 0.51 มาก 
 1.4 ผลิตภัณฑ์เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 4.25 0.44 มาก 
 1.5 สามารถเพิ่มมูลค่าวัสดุในท้องได้อย่างเหมาะสม 4.23 0.43 มาก 

รวม 4.19 0.47 มาก 
2. ความสวยงาม 
 2.1 ลวดลายที่มีการผสมผสานกับรูปแบบลวดลายเดิมท าให้มีความแปลกใหม่ขึ้น 

4.17 0.47 มาก 

 2.2 มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 4.17 0.47 มาก 
 2.3 มีการจัดองค์ประกอบลวดลายที่เหมาะสม 4.23 0.43 มาก 
 2.4 ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบของสีสันและลวดลายที่สวยงาม 4.18 0.49 มาก 
 2.5 ผลิตภัณฑ์มีความประณีต  4.04 0.49 มาก 

รวม 4.16 0.47 มาก 
3. รูปร่างและรูปทรง  
 3.1 มีความแปลกใหม่ต่างจากเดิม 

4.25 0.44 มาก 

 3.2 รูปแบบไม่ซ้ าซ้อน ง่ายต่อการผลิต 4.23 0.43 มาก 
 3.3 มีขนาดที่เหมาะสมต่อการผลิตและใช้งาน 4.23 0.43 มาก 
 3.4 สามารถผลิตในเชิงพาณิชย์ได้ 4.23 0.45 มาก 
 3.5 รูปแบบผลิตภัณฑ์ท าความสะอาด และดูแลรักษาได้ง่าย 4.13 0.53 มาก 

รวม 4.23 0.45 มาก 
สรุปรวม 4.19 0.46 มาก 

 

จากตาราง 5 พบว่าความพึงพอใจผู้บริโภคต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาลสรุป
รวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.19 (S.D. = 0.46) เมื่อแยกออกเป็นรายประเด็นความพึงพอใจที่อยู่ในระดับมาก ได้แก่  
ด้านรูปร่างและรูปทรง มีค่าเฉลี่ย 4.23 (S.D. = 0.45) ด้านประโยชน์ใช้สอย มีค่าเฉลี่ย 4.19 (S.D. = 0.47) และด้าน
ความสวยงาม มีค่าเฉลี่ย 4.16 (S.D. = 0.47) ตามล าดับ  
 



166 | Humanities and Social Sciences Journal of Pibulsongkram Rajabhat University 

Volume 18  No.1  January-June  2024 

 

สรุปและอภิปรายผล 
จากการศึกษากระบวนการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนต าบลไทยชนะศึกษา

แบบมีส่วนร่วมของชุมชน และประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) พบว่า กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชน มี 6 ด้าน ดังนี้ 1) บริบทชุมชน 2) การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมชุมชน  
3) สร้างแนวคิดและการทดสอบ 4) พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ 5) สร้างกลยุทธ์ทางการตลาด 6) ประเมินผลกระทบทาง
สังคมจากการลงทุน ซึ่งกระบวนการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ สอดคล้องกับธัญชนก หอมสวาสดิ์ และยุพดี  
ชินพีระเสถียร (2563) ในด้านกระบวนออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่แบรนด์สบายจิตร มีกระบวนการดังนี้  
1) การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่เดิม 2) การวิเคราะห์ปัจจัยและการค้นหาแนวทางการพัฒนา 3) การค้นหา 
อัตลักษณ์ของลวดลายจากผ้าทอพื้นบ้านส าหรับการสร้างอัตลักษณ์ใหม่ 4) การออกแบบและการสร้างสรรค์ลวดลาย 
และ 5) การประเมินผลการออกแบบ สอดคล้องกับสุชาดา คุ้มสลุด และคณะ (2560) ที่กล่าวถึงการศึกษา
กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ของสินค้าโอทอป (OTOP) ตามแนวคิด One Village One Product (OVOP)   
ทั้ง 5 ขั้นตอน ได้แก่ 1) การพัฒนาแนวคิดจากการน าทรัพยากร และภูมิปัญญาที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ในการพัฒนา
แนวคิด และให้สมาชิกในกลุ่มมีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่โดยความคิดของกลุ่ม 2) การประเมิน
ทางด้านการตลาด ลูกค้า และเทคโนโลยีที่ใช้เบื้องต้น มีการประเมินความเข้มแข็ง และศักยภาพของกลุ่มและ 
วางแนวทางในการพัฒนาสมาชิกของกลุ่ม โดยค านึงถึงความสามารถและความพร้อมของสมาชิกในกลุ่ม  
3) การประเมินทางด้านธุรกิจ การเงิน และเทคโนโลยีที่ใช้อย่างละเอียด ใช้การศึกษาหาความรู้เพิ่มเติมเกี่ยวกับตลาด
และคู่แข่ง เพื่อวางแผนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความแตกต่างที่มีเอกลักษณ์ที่สามารถแข่งขันได้ 4) การพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การทดสอบผลิตภัณฑ์ และการทดสอบตลาด มีการสร้างการมีส่วนร่วมของสมาชิกกลุ่มในทุก
กระบวนการเริ่มจากการวางแผนในการผลิต การร่วมสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ร่วมทดสอบผลิตภัณฑ์ และ 5) การวาง
ผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด โดยการมีส่วนร่วมของสมาชิกกลุ่มในการน าเสนอเรื่องราวและกล่าวถึงที่มาที่ไปของผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มซึ่งเป็นการน าทรัพยากร ภูมิปัญญา เอกลักษณ์ของท้องถิ่นมาผลิต รวมทั้งมีการพัฒนาความรู้ให้แก่สมาชิก
กลุ่มผ่านการสอดแทรกความรู้และการพูดคุยแลกเปลี่ยนระหว่างกระบวนการผลิต สอดคล้องกับกรรณิการ์ สายเทพ 
และพิชญา เพิ่มไทย (2560) ในแนวทางการพัฒนาศักยภาพของกลุ่ม 1) ต้องมีการรวมกันเป็นเครือข่ายและจัดพบปะ
กันเป็นระยะ อาทิ เป็นรายเดือนหรือไตรมาส 2) ต้องมีการก าหนดมาตรฐานสินค้าและการควบคุมระบบการผลิตให้มี
ความสม่ าเสมอ และ 3) ต้องมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เป็นท่ีต้องการของลูกค้าและเพื่อการส่งออก และ
สอดคล้องกับจิตพนธ์ ชุมเกตุ (2560) ในการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ าเภอชะอ าจังหวัด
เพชรบุรี ที่แสดงถึงคุณค่าและอัตลักษณ์ของชุมชน โดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 1) การเพิ่มมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์
ชุมชน ที่ประกอบด้วย การเรียนรู้ภูมิปัญญา การรวมกลุ่ม และการเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกัน 2) กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยพิจารณาถึงทุนของชุมชน การส ารวจตลาด 3) เป็นการจัดการชุมชนเพื่อรองรับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน และระบบการเรียนรู้โดยมีภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็น
แกนกลาง 

รูปแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์จักสานจากใบตาลด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนต าบลไทย
ชนะศึก ผู้บริโภคมีพึงพอใจด้านประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม รูปร่างและรูปทรง ระดับมาก มีค่าเฉลี่ย โดยรวมอยู่ที่ 
4.19 (S.D. = 0.46)  ซึ่งด้านประโยชน์ใช้สอยและความสวยงามมีสอดล้องกับธีระยุทธ์ เพ็งชัย และพนาดร ผลัดสุวรรณ 
(2561) ที่กล่าวถึงประเด็นประโยชน์ใช้สอยว่า มีความสะดวกสบายในการสวมใส่ การตัดเย็บประณีต และสามารถสวม
ใส่ได้หลายโอกาส ประเด็นความสวยงาม ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามของลวดลายผ้าที่ออกแบบใหม่ ความสวยงามในการ
ตัดเย็บ ความงามของรูปแบบเสื้อ ในด้านรูปร่างและรูปทรงมีความสอดคล้องกับ นริสรา ลอยฟ้าและคณะ (2563) ที่
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กล่าวว่า แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปผ้าทอจากผ้าทอเหลือใช้โดยการแปรรูปเป็นกระเป๋าและการแปรรูปเป็น
สิ่งของเครื่องประดับสตรี โดยมีกรอบของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ 1) รูปแบบทันสมัยตอบสนองต่อผู้บริโภค  
2) เพิ่มความเป็นเอกลักษณ์ 3) เน้นความเรียบง่าย ชุมชนสามารถผลิตเองได้ 4) ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาย  
 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะทั่วไป 
1. ผู้ศึกษาสามารถน ากระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปปรับใช้ให้เหมาะสมกับบริบทของชุมชนตนเอง 
2. กิจกรรมที่เกิดในกระบวนการวิจัยในครั้งนี้ สามารถน าองค์ความรู้ไปต่อยอดกับผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะ

เดียวกัน 
3. น าไปใช้เป็นแนวทางการวิชาการ และแนวการเรียนการสอนที่มีบูรณาการจะท าให้ผู้เรียนเข้าถึงชุมชน

มากยิ่งขึ้น 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป  
1. ในการพัฒนาควรด าเนินการให้ผู้บริโภคมีส่วนร่วมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
2. การใช้เทคโนโลยีในการยกระดับผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพมากยิ่งขึ้น 
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