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บทคัดย่อ

บทความน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือน�ำเสนอก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด 

ในพ้ืนที่จังหวัดอุบลราชธานี 3 แห่ง คือ ตลาดนัดวัดแจ้ง อ�ำเภอเมืองอุบลราชธานี  

ตลาดนดัคลองถมอ่างศลิา อ�ำเภอพิบลูมงัสาหาร และตลาดนดัช่องอานม้า ณ จดุผ่อนปรน

ชายแดนไทย-กัมพูชา อ�ำเภอน�้ำยืน โดยใช้ระเบียบวิธีทางประวัติศาสตร์ และการเก็บ

ข้อมูลภาคสนาม กลุ่มข้อมูลเชิงคุณภาพ คือ กลุ่มผู้ค้ารายย่อย จ�ำนวน 30 คน และ 

กลุ่มผู้บริหารตลาด จ�ำนวน 6 คน กลุ่มข้อมูลเชิงปริมาณ คือ กลุ่มผู้ค้ารายย่อย จ�ำนวน 

134 คน และกลุ่มผู้ซื้อ จ�ำนวน 120 คน ผลการศึกษาพบว่า ตลาดนัดวัดแจ้งเกิดข้ึน  

ใน พ.ศ. 2541 เปิดตลาดนัดเฉพาะวันพุธ ตัง้แต่เช้าถึงเย็น ตลาดนัดตัง้อยู่ในย่านใจกลาง

เมอืงอบุลราชธาน ีตลาดนัดคลองถมอ่างศลิาเกดิข้ึน ใน พ.ศ. 2535 เปิดตลาดนดัเฉพาะ
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

วันเสาร์ ตั้งแต่ช่วงบ่ายถึงเย็น ตั้งอยู่ริมถนนทางหลวง 2172 ดอนจิก-โนนเลียง                  

เป็นถนนเชื่อมต่อกับอ�ำเภอชายแดนทางทิศตะวันออก และทิศใต้ของจังหวัด

อุบลราชธานี ตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชาเป็นตลาดชุมชน

ทีเ่กิดขึน้ใน พ.ศ. 2518 และถกูยกระดบัให้เป็นตลาด จดุผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา 

ใน พ.ศ. 2542 เปิดตลาดนัดเฉพาะวันอังคารและวันพฤหัสบดี ตั้งแต่เช้าถึงเย็น  

ตลาดนัดท้ัง 3 แห่งก�ำเนิดและพัฒนาการจากบริบทการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ 

ของเมือง ท้องถ่ิน และจ�ำนวนประชากร นโยบายของรัฐบาลไทยตั้งแต่ทศวรรษ  

2530-ปัจจุบัน และบริบททางเศรษฐกิจไทย อันมาจากวิกฤตการณ์ต้มย�ำกุ้ง 2540  

และเหตุการณ์ทางการเมืองทศวรรษ 2550

ค�ำส�ำคัญ : ตลาดนัด, จังหวัดอุบลราชธานี, ก�ำเนิด, พัฒนาการ, ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น  
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Abstract

This article aims to study the origin and development of three periodic 

markets in Ubon Ratchathani Province, namely Wat Chaeng Periodic Market in 

Mueang Ubon Ratchathani District, Khlong Thom Ang Sila Periodic Market in 

Phibun Mangsahan District, and Chong An Ma Periodic Market at  

Thai-Cambodian Border Trade Check Point in Nam Yuen District by using 

historical research methodology and fieldwork methods. The qualitative data 

group was drawn from a group of 30 retail traders and 6 market executives.  

The quantitative data group was drawn from a group of 134 small merchants 

and a group of 120 buyers. 

The results of the study showed that the Wat Chaeng Periodic Market 

was started in 1998, being only open on Wednesday from morning to evening, 

located in the central of Ubon Ratchathani Province. The Khlong Thom Ang Sila 

Periodic Market was started in 1992, being only open on Saturday from afternoon 

to evening, located on the Highway road 2172 Don Chik-Non Liang, connected 

to the border districts in the east and in the south of Ubon Ratchathani Province. 

The Chong An Ma Periodic Market at Thai-Cambodian Border Trade was  

started in the form of a community market in 1975. It was started in the form of 

Thai-Cambodian Border Trade Check Point Periodic in 1999. It only opens on 

Tuesday and Thursday from morning to evening. The origin and the development 

of these studied periodic markets proceeded in the context of physical  

changes of cities, local area, population growth, government policy from 1987, 

the economic crisis “Tom Yam Kung” of 1997 and political situation from 2007.

Keywords : Periodic markets, Ubon Ratchathani Province, origin, development,  

local History
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

บทนำ�

ตลาดนัด ในที่นี้ใช้ตามความหมาย ในพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน 

พ.ศ. 2554 (2556 : 465) คือ “ที่ชุมนุมเพ่ือซื้อขายของต่าง ๆ ซึ่งมิได้ตั้งอยู่ประจ�ำ  

จดัให้มขีึน้เฉพาะในวันหรอืสถานท่ีท่ีก�ำหนดเท่านัน้” ปัจจบุนัรปูแบบตลาดนดัมหีลากหลาย

เพ่ือค้าขายสินค้าตามลักษณะสินค้า และเพ่ือค้าขายตามลักษณะของความนิยม 

ของผูซ้ือ้ตามวยั ตามรสนิยมของผูซ้ือ้ ขณะเดยีวกันตลาดนัดก็มคีวามเชือ่มโยงกับบรบิท

เศรษฐกิจในสังคมเมืองและสังคมชนบท รวมท้ังสภาพภูมิศาสตร์ วัฒนธรรมในการ 

ด�ำรงชวิีตของคนในแต่ละชมุชน อนัส่งผลให้ตลาดนดัเกิดขึน้และมพัีฒนาการมาตัง้แต่

อดตีทีต่ลาดนัดอยู่ในงานเทศกาลของวัด งานเทศกาลของชมุชน แล้วพัฒนาต่อมาตาม

ย่านชมุชน ย่านสงัคมเมอืง ย่านการผลติสนิค้า สนิค้าทีว่างขายอยู่ในงานเทศกาลของวัด 

มีต้ังแต่อาหารการกิน ข้าวของเครื่องใช้ ของเล่น ยาสมุนไพร ฯลฯ ปัจจุบันตลาดนัด  

ในประเทศไทยเติบโตและขยายตัวมากในทุกชุมชนหมู่บ้าน โดยเฉพาะตลาดนัดใน 

ภาคอีสานเท่าที่ส�ำรวจ ในระดับอ�ำเภอใน 20 จังหวัด พบว่ามีประมาณไม่ต�่ำกว่า  

357 แห่ง และตลาดนัดในจังหวัดอุบลราชธานี มีประมาณ 71 แห่ง (สมศรี ชัยวณิชยา, 

2563 : 21-24)						    

การศึกษาก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดมีแนวคิดการเกิดตลาดท่ีส�ำคัญ 

คือ แนวคิดย่านกลางของเมืองของ Walter Christaller นักวิชาการชาวเยอรมัน  

เป็นแนวคิดที่ศึกษาเก่ียวกับย่านกลาง ซึ่งเป็นส่วนประกอบของความเป็นเมืองในด้าน

เศรษฐกิจ ข้อสรุปของแนวคิดคือ ย่านกลางต้องตั้งอยู่ในพ้ืนท่ีศูนย์รวมแหล่งสินค้า 

และบริการต่าง ๆ และมีความความสะดวกในการเข้าถึง รวมทั้งใช้เวลาในการเดินทาง

จากแหล่งสินค้าและบริการน้อยที่สุด โดยมีข้อตกลงเบื้องต้นว่า พ้ืนท่ีน้ันจะต้องต้ังอยู่

ในพ้ืนทีร่าบเรยีบ มคีวามอดุมสมบรูณ์เท่ากัน การกระจายตัวของประชากรเป็นไปอย่าง

สม�่ำเสมอ และการคมนาคมคล่องทุกทิศทาง(Christaller, 1966 : 230 อ้างใน สุวิทย์  

ธีรศาศวัต, 2563 : 25-26)  จากแนวคดิดงักล่าวตลาดหรอืตลาดนัดท่ีเกิดในเมอืงจงึเป็น

ย่านกลางท่ีเป็นศูนย์กลางในด้านเศรษฐกิจ เป็นศูนย์รวมแหล่งสินค้าท่ีสามารถบริการ

ชุมชนรอบนอกได้มากที่สุด โดยส่วนใหญ่มักตั้งในท�ำเลท่ีตั้งท่ีสะดวกที่สุดส�ำหรับผู้ค้า

รายย่อยและผู้ซื้อในชุมชน ท่ีส�ำคัญคือ ต้องมีการคมนาคมขนส่งท่ีสามารถเข้าถึงได้
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สะดวกและใช้เวลาไม่นาน นอกจากแนวคิดย่านกลางแล้ว ยังมีงานศึกษาท่ีน่าสนใจ 

คือ งานของ Skinner (1964-1965); Good (1972) และ Riddell (1974) (อ้างใน  

กนกพร กระบวนศรี, 2531 : 1-2) อธิบายการเกิดตลาดนัดในชนบทของเอเชียนั้น 

มาจากความต้องการของประชากร เพราะสามารถให้บรกิารได้ทัว่ถึงและกว้างขวางกว่า

ตลาดอื่น ๆ ในชนบท เนื่องจากในชนบทประชากรมีการตั้งถ่ินฐานอย่างเบาบาง 

และกระจายทัว่ไป มรีะดบัรายได้ต�ำ่ ซึง่มผีลต่ออ�ำนาจในการซือ้ นอกจากน้ียังมข้ีอจ�ำกัด

ในด้านเวลาส�ำหรับการเดินทางไปใช้บริการในตลาดในเมือง เพราะต้องใช้เวลา 

ส่วนใหญ่ในการท�ำการเกษตร ท�ำให้ไม่สามารถเดนิทางไปซือ้สนิค้าทีต่ลาดในเขตเมอืง

ได้บ่อย พ่อค้าต้องน�ำสินค้าไปบริการในท้องถิ่นต่าง ๆ หมุนเวียนสลับกันไปในวันและ

เวลาทีไ่ด้ก�ำหนดข้ึน ดงันัน้ ตลาดนัดทีเ่กิดข้ึนในสงัคมเอเชยีจงึเป็นปรากฏการณ์ส�ำคัญ

ทางเศรษฐกิจในท้องถิ่นชนบท			 

แนวคิดท้ังสองประการเป็นกรอบแนวคิดที่ผู้วิจัยน�ำมาวิเคราะห์ถึงท�ำเลที่ตั้ง 

ของตลาดนัดทั้ง 3 แห่งในจังหวัดอุบลราชธานี เพ่ือวิเคราะห์การเกิดตลาดนัดในเมือง 

สัมพันธ์กับความเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ ขณะเดียวกันแนวคิดการเกิดตลาดนัด 

ในชนบทน้ันมาจากปัจจยัความต้องการของประชากรทีอ่ยูห่่างไกลเมอืง ดงัน้ันตลาดนัด

จึงต้องกระจายตัวลงมาสู่ชนบท 						    

	 การเกิดตลาดนัดในท้องถ่ินชนบทของประเทศไทย ลกัษณะการค้าขายเป็นการ

เคลือ่นย้ายไปในชนบทภาคต่าง ๆ  พ่อค้าน�ำสนิค้านานาชนิดเร่ขายตามหมูบ้่าน เนือ่งจาก

มตีลาดท่ีใช้เป็นแหล่งซือ้สนิค้าน้อย เน่ืองจากชาวชนบทมสีภาพเศรษฐกิจเป็นแบบยังชพี 

ใช้วิธีการแลกเปลี่ยนผลผลิตระหว่างกัน เช่น อาหาร พืชผัก ผลไม้ และงานหัตถกรรม

ประเภทต่าง ๆ ที่ผลิตมากเกินในการอุปโภคและอุปโภค เป็นการจุนเจือกันระหว่าง

หมู่บ้านและหมู่บ้านใกล้เคียง (ฉัตรทิพย์ นาถสุภา, 2540 : 9-19) ต่อมาจึงได้มีการ 

จัดพ้ืนที่เป็นแหล่งค้าขายหมุนเวียนกันไป (เกียรติ จิวะกุล และคณะ, 2525; สันติ  

เศวตวิมล, 2544) 
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

ส่วนตลาดนัดในภาคอีสาน พบร่องรอยในฮูปแต้มในสิมอีสาน ซึ่งมีความนิยม

วาดฮูปแต้มในสิม มาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 สืบเนื่องมาถึงปัจจุบัน มีภาพวิถีชีวิตในการ

ค้าเร่ของพ่อค้าในท้องถ่ินอสีาน ใช้วิธีการแบกขายสนิค้าบรรจใุนเครือ่งจกัสานเดินเร่ขาย

ในชุมชน และภาพอาชีพนายฮ้อยท่ีค้าโค-กระบือ และสินค้าจากชุมชน เดินทาง 

เป็นคาราวานเกวียนไปขายในต่างชุมชน

ภาพที่ 1	 การเดินเร่ขายของคนอีสานในชุมชน วัดยางทวงวราราม (วัดบ้านยาง) 	

	 อ.บรบือ จ.มหาสารคาม
ที่มา : อู่ทอง ประศาสน์วินิจฉัย. ซ่อนไว้ในสิม : ก-อ ในชีวิตอีสาน (Hidden Treasures). กรุงเทพฯ : 

ฟูลสต๊อป, 2551. น. 62.

		

4 
 
ในชนบทภาคตาง ๆ พอคานําสินคานานาชนิดเรขายตามหมูบาน เนื่องจากมีตลาดท่ีใชเปนแหลงซ้ือสินคานอย 
เนื่องจากชาวชนบทมีสภาพเศรษฐกิจเปนแบบยังชีพ ใชวิธีการแลกเปลี่ยนผลผลิตระหวางกัน เชน อาหาร 
พืชผัก ผลไม และงานหัตถกรรมประเภทตาง ๆ ท่ีผลิตมากเกินในการอุปโภคและอุปโภค เปนการจุนเจือกัน
ระหวางหมูบานและหมูบานใกลเคียง (ฉัตรทิพย นาถสุภา, 2540 : 919) ตอมาจึงไดมีการจัดพ้ืนท่ีเปนแหลง
คาขายหมุนเวียนกันไป (เกียรติ จิวะกุล และคณะ, 2525; สันติ เศวตวิมล, 2544)    
 สวนตลาดนัดในภาคอีสาน พบรองรอยในฮูปแตมในสิมอีสาน ซึ่งมีความนิยมวาดฮูปแตมในสิม 
มาต้ังแตสมัยรัชกาลท่ี 5 สืบเนื่องมาถึงปจจุบัน มีภาพวิถีชีวิตในการคาเรของพอคาในทองถิ่นอีสาน 
ใชวิธีการแบกขายสินคาบรรจุในเครื่องจักสานเดินเรขายในชุมชน และภาพอาชีพนายฮอยท่ีคาโคกระบือตาง 
และสินคาจากชุมชน เดินทางเปนคาราวานเกวียนไปขายในตางชุมชน 

ภาพท่ี 1  การเดินเรขายของคนอีสานในชุมชน วัดยางทวงวราราม (วัดบานยาง) อ.บรบือ จ.มหาสารคาม 

 
  ที่มา : อูทอง ประศาสนวินิจฉัย. ซอนไวในสิม : กอ ในชีวิตอีสาน (Hidden Treasures). 
  กรุงเทพฯ : ฟูลสตอป, 2551. น. 62. 

  ภาพท่ี 23 อาชีพนายฮอยพอคาเรอีสาน วัดทุงศรีเมือง จ.อุบลราชธานี   
  และวัดหนาพระธาตุ (วัดบานตะคุ) จ.นครราชสีมา 

  
 ที่มา : สมศรี ชัยวณิชยา, ถายเม่ือ 2561. และอูทอง ประศาสนวินิจฉัย. ซอนไวในสิม : กอ ในชีวิตอีสาน
 (Hidden Treasures). กรุงเทพฯ : ฟูลสตอป, 2551. น. 284. 
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ภาพที่ 2-3	อาชีพนายฮ้อยพ่อค้าเร่อีสาน วัดทุ่งศรีเมือง จ.อุบลราชธานี 

	 และวัดหน้าพระธาตุ (วัดบ้านตะคุ) จ.นครราชสีมา
ที่มา : สมศรี ชัยวณิชยา, ถ่ายเมื่อ 2561. และอู่ทอง ประศาสน์วินิจฉัย. ซ่อนไว้ในสิม : ก-อ ในชีวิต

อีสาน (Hidden Treasures). กรุงเทพฯ : ฟูลสต๊อป, 2551. น. 284.

ดงันัน้เมือ่พิจารณาการเกิดตลาดนัดในปัจจบุนัในสงัคมไทย แนวคดิย่านกลาง

กับการเกิดตลาดและตลาดนัด การเกิดตลาดนัดในท้องถ่ินชนบทในสังคมเอเชีย  

ในสังคมไทย และร่องรอยจากฮูปแต้มในสังคมอีสาน ดังกล่าวข้างต้น จึงน�ำมาสู่ 

ความสนใจในการศกึษาก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนท่ีจงัหวดัอบุลราชธานี

แต่ละตลาดว่ามีพัฒนาการอย่างไร การเกิดข้ึนของตลาดแต่ละแห่งมีความสัมพันธ ์

กับบริบทเฉพาะทางสังคมและการเมืองอย่างไร 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย							     

	 ผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนที่

จังหวัดอบุลราชธาน ี3 แห่งคอื ตลาดนดัวัดแจ้ง ตลาดนดัคลองถมอ่างศลิา และตลาดนัด 

ช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดน ไทย-กัมพูชา ตลาดนัดท้ัง 3 แห่งเป็นตัวแทน 

ตลาดนัดในเมือง ตลาดนัดท้องถิ่นชนบท และตลาดนัดจุดผ่อนปรนชายแดน

4 
 
ในชนบทภาคตาง ๆ พอคานําสินคานานาชนิดเรขายตามหมูบาน เนื่องจากมีตลาดท่ีใชเปนแหลงซ้ือสินคานอย 
เนื่องจากชาวชนบทมีสภาพเศรษฐกิจเปนแบบยังชีพ ใชวิธีการแลกเปลี่ยนผลผลิตระหวางกัน เชน อาหาร 
พืชผัก ผลไม และงานหัตถกรรมประเภทตาง ๆ ท่ีผลิตมากเกินในการอุปโภคและอุปโภค เปนการจุนเจือกัน
ระหวางหมูบานและหมูบานใกลเคียง (ฉัตรทิพย นาถสุภา, 2540 : 919) ตอมาจึงไดมีการจัดพ้ืนท่ีเปนแหลง
คาขายหมุนเวียนกันไป (เกียรติ จิวะกุล และคณะ, 2525; สันติ เศวตวิมล, 2544)    
 สวนตลาดนัดในภาคอีสาน พบรองรอยในฮูปแตมในสิมอีสาน ซึ่งมีความนิยมวาดฮูปแตมในสิม 
มาต้ังแตสมัยรัชกาลท่ี 5 สืบเนื่องมาถึงปจจุบัน มีภาพวิถีชีวิตในการคาเรของพอคาในทองถิ่นอีสาน 
ใชวิธีการแบกขายสินคาบรรจุในเครื่องจักสานเดินเรขายในชุมชน และภาพอาชีพนายฮอยท่ีคาโคกระบือตาง 
และสินคาจากชุมชน เดินทางเปนคาราวานเกวียนไปขายในตางชุมชน 

ภาพท่ี 1  การเดินเรขายของคนอีสานในชุมชน วัดยางทวงวราราม (วัดบานยาง) อ.บรบือ จ.มหาสารคาม 

 
  ที่มา : อูทอง ประศาสนวินิจฉัย. ซอนไวในสิม : กอ ในชีวิตอีสาน (Hidden Treasures). 
  กรุงเทพฯ : ฟูลสตอป, 2551. น. 62. 

  ภาพท่ี 23 อาชีพนายฮอยพอคาเรอีสาน วัดทุงศรีเมือง จ.อุบลราชธานี   
  และวัดหนาพระธาตุ (วัดบานตะคุ) จ.นครราชสีมา 

  
 ที่มา : สมศรี ชัยวณิชยา, ถายเม่ือ 2561. และอูทอง ประศาสนวินิจฉัย. ซอนไวในสิม : กอ ในชีวิตอีสาน
 (Hidden Treasures). กรุงเทพฯ : ฟูลสตอป, 2551. น. 284. 
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

ระเบียบวิธีวิจัย

การวิจยันีเ้ป็นการใช้ระเบยีบวิธีทางประวัตศิาสตร์ และการเกบ็ข้อมลูภาคสนาม 

โดยใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative method) ในการเก็บข้อมูลภาคสนาม ดังนี้

	 1) การเกบ็รวบรวมข้อมลูปฐมภมู ิเป็นการเก็บข้อมลูภาคสนามในเชงิคณุภาพ

ในพ้ืนที่วิจัยตลาดนัดท้ัง 3 แห่ง โดยการส�ำรวจข้อมูลและบริบทตลาดนัดในจังหวัด

อบุลราชธานีกับผูเ้ก่ียวข้องกับตลาดนดั คอื ผูบ้รหิารตลาดนัด ผูจ้ดัการตลาดนดั ประธาน

ตลาดนัด ผู้ค้ารายย่อยและผู้มาซื้อสินค้าในแต่ละตลาดนัด ทั้งนี้เพ่ือเป็นการปกป้อง 

ผู้ให้ข้อมูล ผู้วิจัยได้ตั้งชื่อผู้ให้ข้อมูลเป็นชื่อสมมติ และได้ขออนุญาตในการน�ำข้อมูล 

มาน�ำเสนอและวิเคราะห์ข้อมูล						    

	 2) การเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร 

วารสาร รายงาน หนงัสอื และเอกสารอืน่ ๆ  ทีเ่ผยแพร่ในฐานข้อมลูทรพัยากรสารสนเทศ

อนิเทอร์เนต็ทีเ่ก่ียวข้องกับก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัด เพ่ือเป็นการทบทวนข้อมลู

เบื้องต้นเก่ียวกับตลาดนัด รวมท้ังงานศึกษาที่เก่ียวข้องกับการเปล่ียนแปลงวิถี 

ในโครงสร้างชนบท แนวคิดในการเกิดตลาด ความสัมพันธ์ในเชิงเศรษฐกิจของกลุ่ม 

ผู้ค้ารายย่อยในตลาดนัด							     

	 3) เมื่อได้ข้อมูลในข้อ 1 และข้อ 2 แล้วน�ำมาตรวจสอบข้อมูล แยกกลุ่มข้อมูล 

วิเคราะห์ข้อมูลและเชื่อมโยงความสัมพันธ์ ตีความและสรุปผล น�ำเสนอผลใน 

เชิงบรรยายหรือพรรณนา (Descriptive Research)

ผลการวิจัย

1. 	ตลาดนัดในพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานี				  

	 การศึกษาตลาดนัดในประเทศไทย ผู้วิจัยพบว่า ตลาดนัดในประเทศไทย 

มีก�ำเนิดและพัฒนาการตั้งแต่สมัยโบราณ สืบเน่ืองมาถึงปัจจุบัน ตลาดนัดม ี

ในทุกจังหวัด จังหวัดละไม่ต�่ำกว่า 90-100 แห่ง โดยเฉลี่ยรวม 77 จังหวัด ประมาณ  

6,930-7,700 แห่ง สะท้อนให้เห็นว่า ตลาดนัดคือสถานท่ีอยู่คู่กับคนไทยในทุกพ้ืนท่ี  

ที่มีความเป็นชุมชน เป็นรัฐ เป็นประเทศ เป็นจังหวัด อ�ำเภอ ต�ำบล กล่าวได้ว่า  

“ตลาดนัด” คือปากท้องและการด�ำรงชีวิตของคนในแต่ละชุมชน กระแสการพัฒนา 
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รูปแบบและการด�ำเนินการค้า “ตลาดนัด” ปัจจุบัน มีความหลากหลายรูปแบบ เช่น  

ตามวัย ตามสมัยนิยมแบบร่วมสมัย แบบย้อนยุค ดังจะพบว่ารูปแบบตลาดนัดได้รับ

ความคิดมาจากกรุงเทพฯ และปริมณฑล เป็นต้นแบบแล้วกระจายสู่ภูมิภาค (สมศรี  

ชัยวณิชยา, 2563 : 15-18) จังหวัดอุบลราชธานีมีตลาดนัดหลากหลายประเภท ได้แก่ 

ตลาดนัดทั่วไป ตลาดนัดสีเขียว ตลาดนัดตามที่ตั้ง ตลาดนัดแบบไนท์บาซาร์ ตลาดนัด

ถนนคนเดิน ตลาดนัดสินค้ามือสอง ตลาดนัดคลองถม ตลาดนัดชุมชน ตลาดนัด

ชายแดน ข้อมลูจากฐานข้อมลูอนิเทอร์เนต็ของอ�ำเภอและเทศบาลต�ำบล พบว่าในแต่ละ

อ�ำเภอมีตลาดนัดอย่างน้อย 1 แห่ง ท�ำให้เห็นวิถีชุมชนที่สัมพันธ์กับตลาดนัด 	

	 ตลาดนดัใน 25 อ�ำเภอของจงัหวัดอบุลราชธานี จากการส�ำรวจข้อมลูในฐาน

ข้อมูลออนไลน์ (สมศรี ชัยวณิชยา, 2563 : 27-29) พบว่ามีจ�ำนวน 71 แห่ง อ.เมือง

อุบลราชธานีมีตลาดนัดมากที่สุด 18 แห่ง รองลงมาคือ อ.น�้ำยืน 8 แห่ง อ.วารินช�ำราบ 

7 แห่ง อ.พิบูลมังสาหาร และอ.ตระการพืชผล อ�ำเภอละ 4 แห่ง และอ�ำเภออื่น ๆ  

1-3 แห่ง รูปแบบของตลาดนัดมี 9 ประเภท* คือ ไนท์บาซาร์ ถนนคนเดิน ตามท่ีต้ัง  

สเีขียว คลองถม สนิค้ามอืสอง โค-กระบอื ชมุชน และชายแดน ตลาดนดัในอ�ำเภอเมอืง

อุบลราชธานี มีรูปแบบ 6 ประเภท คือ ไนท์บาซาร์ ถนนคนเดิน ตามที่ตั้ง สีเขียว สินค้า

มือสอง และชุมชน ส่วนตลาดนัดในท้องถิ่นระดับอ�ำเภอมีรูปแบบหลากหลายประเภท 

ขึ้นอยู ่กับที่ตั้งและการจัดการตลาดนัดในแต่ละอ�ำเภอ เช่น คลองถม มีเฉพาะ 

อ.พิบลูมงัสาหาร อ.ดอนมดแดง และอ.เขือ่งใน ถนนคนเดินมเีฉพาะ อ.เมอืงอบุลราชธาน ี

อ.เขมราฐ และอ.เขือ่งใน ชายแดนมเีฉพาะอ�ำเภอทีม่ภีมูศิาสตร์ติดชายแดนกับประเทศ

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา ได้แก่ อ.โขงเจียม 

อ.สิรินธร อ.บุณฑริก และ อ.น�้ำยืน 	

* ตลาดนัดไนท์บาร์ซาร์ เป็นตลาดนัดกลางคืน มักมีที่ตั้งอยู่ย่านชุมชนเมือง ตลาดนัดถนนคนเดิน เป็นตลาด 
ที่จัดอยู่ถนนที่เป็นจุดเชื่อมในชุมชนเมือง ตลาดตามที่ตั้ง เป็นตลาดที่เกิดในสถานที่ราชการ อาคารที่เป็นย่าน
เศรษฐกิจ ตลาดนัดสีเขียว เป็นตลาดที่เน้นอาหารสุขภาพ และผักผลไม้แบบเกษตรอินทรีย์ ตลาดนัดคลองถม 
เป็นตลาดนัดเครื่องมือเกษตรกรรม สินค้าเกษตรกรรม ต่อมามีสินค้ามือสอง ได้ต้นแบบมาจากตลาดนัดคลอง
ถมที่กรุงเทพฯ ตลาดนัดโค-กระบือ เป็นตลาดนัดส�ำหรับค้าโค-กระบือ ตลาดนัดชุมชน เป็นตลาดนัดที่เกิดจาก
ชุมชนรวมตัวกันเพ่ือค้าขายผลผลิตในชุมชน รวมท้ังสินค้าจากต่างชุมชน (โปรดดูรายละเอียด ใน สมศรี  
ชัยวณิชยา, 2563 : 15-17).
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

	 ทั้งนี้มีข้อน่าสังเกตว่า ตลาดนัดในท้องถิ่นระดับอ�ำเภอ ส่วนใหญ่มีรูปแบบ

เป็นตลาดนัดชุมชนและตลาดนัดคลองถม ซึ่งสัมพันธ์กับโครงสร้างการบริหารราชการ

ส่วนท้องถ่ิน และบรบิทของชมุชนทีส่่งเสรมิ ให้ชมุชนมกีารผลติและมทีีจ่�ำหน่ายผลผลติ

ของชุมชน ตลาดนัดและรูปแบบตลาดนัดในจังหวัดอุบลราชธานีดังกล่าวมาข้างต้น  

จงึน�ำมาสูก่ารศกึษาตลาดนัด 3 แห่ง คอื ตลาดนัดวัดแจ้ง ต้ังอยู่ใน อ.เมอืงอบุลราชธานี 

ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลา ตั้งอยู่ใน อ.พิบูลมังสาหาร มีลักษณะเป็นชุมชนชนบท  

ตลาดนัดช่องอานม้า เป็นตลาดนัดชายแดน ตั้งอยู่ในจุดผ่อนปรนชายแดน ตลาดนัด 

ทั้ง 3 แห่งจึงมีความแตกต่างกันในเชิงพ้ืนท่ีและรูปแบบของตลาดนัด ซึ่งจะท�ำให้เห็น

ก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดในท้องถ่ินที่เลือกศึกษาในภาพรวมของจังหวัด

อุบลราชธานี

2. 	ก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดในพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานี

	 ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในท้องถ่ินจงัหวัดอบุลราชธาน ีพิจารณา

ได้จากบริบทการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพของสังคมเมือง สังคมชนบท เช่น การสร้าง

ถนน การสร้างที่อยู่อาศัย การสร้างย่านธุรกิจการค้า สถานที่ราชการ ส่งผลให้มีจ�ำนวน

ประชากรหนาแน่น รวมกันเป็นชมุชนขนาดใหญ่ และ การกระจายอ�ำนาจในการบรหิาร

การปกครองส่วนท้องถ่ิน ซึ่งท�ำหน้าท่ีจัดพื้นที่ให้มีการซื้อขายสินค้ากัน ในชุมชน 

ที่เรียกว่า ตลาดสด ตลาดนัด หรือพิจารณาอนุมัติให้นักลงทุนเอกชนน�ำเสนอโครงการ

จัดการพ้ืนที่ตลาดสด ตลาดนัด โดยให้อยู่ภายใต้กฎระเบียบของกรมอนามัย และ 

พระราชบัญญัติการสาธารณสุข พ.ศ. 2535 ข้อ 16-ข้อ 19 ของกระทรวงสาธารณสุข  

ในการจัดการด้านความสะอาดและสิ่งแวดล้อม สุขอนามัย การจัดการขยะมูลฝอย  

(ราชกิจจานุเบกษา, 2535 : 39-42)					   

	 ดังนั้นการเกิดและพัฒนาการของตลาดนัดจึงมีความสัมพันธ์กับการ

เปลีย่นแปลงทางกายภาพ ประชากร และการกระจายอ�ำนาจในการบรหิารการปกครอง

ส่วนท้องถิ่น ซึ่งมีบทบาทหน้าที่ในการจัดตลาดและตลาดนัดในแต่ละชุมชนที่ปกครอง

และบริหาร นอกจากนี้ปัจจัยท่ีก่อให้เกิดตลาดนัดชายแดนยังมาจากนโยบายรัฐบาล

ไทยในพ้ืนที่ชายแดนที่ให้โอกาสเป็นจุดผ่อนปรนเพ่ือสิทธิมนุษยชนของชุมชนบริเวณ

ชายแดนอีกด้วย ท้ังน้ีการศึกษาตลาดนัดทั้ง 3 แห่งของจังหวัดอุบลราชธานี เป็นการ
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ศึกษาเพ่ือให้เห็นความแตกต่างของพ้ืนที่ของตลาดนัด คือตลาดนัดในเมือง ตลาดนัด

ในท้องถ่ิน และตลาดนดัจดุผ่อนปรนชายแดน โดยพิจารณาจากบรบิททางประวตัศิาสตร์

ของแต่ละพ้ืนท่ี และน�ำมาเชื่อมโยงกับแนวคิดย่านกลางของ Christaller เพ่ือให้เห็น

ปัจจัยในการเกิดและพัฒนาของตลาดนัดในจังหวัดอุบลราชธานี

2.1 ตลาดนัดวัดแจ้ง : ตลาดนัดสินค้ามือสองในชุมชนเมือง		

	 ตลาดนัดวัดแจ้งเป็นตลาดนัดชุมชนในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี  

เกิดขึ้นในช่วงการเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจของประเทศ คือ วิกฤตต้มย�ำกุ้งในทศวรรษ 

2540 ขณะเดียวกันการเกิดกระแสตลาดนัดมือสอง และเปิดท้ายขายของก็ได้เกิดขึ้น 

ในช่วงเดียวกัน

แผนที่ 1  ตลาดนัดวัดแจ้ง ตลาดนัดทั่วไป

ที่มา : ปรับปรุงจาก https://www.google.com/maps/place, สืบค้นเมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562.

	 ตลาดนัดวัดแจ้งตั้งอยู่ในวัดแจ้ง ต.ในเมือง อ.เมืองอุบลราชธานี มีถนน 

ล้อมรอบ คือ ถ.สรรพสิทธิ์ ถ.นครบาล และถ.สุริยาตร์ วัดแจ้งสร้างขึ้นโดยเจ้าราชบุตร  

(หนูค�ำ) หนึ่งในคณะอาญาสี่ ผู้ปกครองเมืองอุบลราชธานี เมื่อ พ.ศ. 2431 ตรงกับ 

7 
 

กําเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดในทองถ่ินจังหวัดอุบลราชธานี พิจารณาไดจากบริบท            
การเปลี่ยนแปลงทางกายภาพของสังคมเมือง สังคมชนบท เชน การสรางถนน การสรางท่ีอยูอาศัย การสราง
ยานธุรกิจการคา สถานท่ีราชการ สงผลใหมีจํานวนประชากรหนาแนน รวมกันเปนชุมชนขนาดใหญ และ 
การกระจายอํานาจในการบริหารการปกครองสวนทองถ่ิน ซ่ึงทําหนาท่ีจัดพ้ืนท่ีใหมีการซ้ือขายสินคากัน     
ในชุมชนท่ีเรียกวา ตลาดสด ตลาดนัด หรือพิจารณาอนุมัติใหนักลงทุนเอกชนนําเสนอโครงการจัดการพ้ืนท่ี
ตลาดสด ตลาดนัด โดยใหอยูภายใตกฎระเบียบของกรมอนามัย และพระราชบัญญัติการสาธารณสุข       
พ.ศ. 2535 ขอ 16ขอ 19 ของกระทรวงสาธารณสุข ในการจัดการดานความสะอาดและสิ่งแวดลอม 
สุขอนามัย การจัดการขยะมูลฝอย (ราชกิจจานุเบกษา, 2535 : 3942)    
 ดังนั้นการเกิดและพัฒนาการของตลาดนัดจึงมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ 
ประชากร และการกระจายอํานาจในการบริหารการปกครองสวนทองถ่ิน ซ่ึงมีบทบาทหนาท่ีในการจัดตลาด
และตลาดนัดในแตละชุมชนท่ีปกครองและบริหาร นอกจากนี้ปจจัยท่ีกอใหเกิดตลาดนัดชายแดนยังมาจาก
นโยบายรัฐบาลไทยในพ้ืนท่ีชายแดนท่ีใหโอกาสเปนจุดผอนปรนเพ่ือสิทธิมนุษยชนของชุมชนบริเวณชายแดน
อีกดวย ท้ังนี้การศึกษาตลาดนัดท้ัง 3 แหงของจังหวัดอุบลราชธานี เปนการศึกษาเพ่ือใหเห็นความแตกตาง
ของพ้ืนท่ีของตลาดนัด คือตลาดนัดในเมือง ตลาดนัดในทองถ่ิน และตลาดนัดจุดผอนปรนชายแดน                        
โดยพิจารณาจากบริบททางประวัติศาสตรของแตละพ้ืนท่ี และนํามาเชื่อมโยงกับแนวคิดยานกลางของ 
Christaller เพ่ือใหเห็นปจจัยในการเกิดและพัฒนาของตลาดนัดในจังหวัดอุบลราชธานี 

2.1 ตลาดนัดวัดแจง : ตลาดนัดสินคามือสองในชุมชนเมือง    
ตลาดนัดวัดแจงเปนตลาดนัดชุมชนในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี เกิดข้ึนในชวงการ 

เปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจของประเทศ คือ วิกฤตตมยํากุงในทศวรรษ 2540 ขณะเดียวกันการเกิดกระแสตลาด
นัดมือสอง และเปดทายขายของก็ไดเกิดข้ึนในชวงเดียวกัน 

 
แผนท่ี 1  ตลาดนัดวัดแจง ตลาดนัดท่ัวไป 

 
 ที่มา : ปรับปรุงจาก https://www.google.com/maps/place, สืบคนเม่ือวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562. 

ตลาดนัด                 
วัดแจง 

ถนนสรรพสิทธ์ิ 

ถนนนครบาล 

ถนนสุริยาตร 
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

รชัสมยัพระบาทสมเดจ็พระจลุจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั วดัน้ีเตบิโตมาพร้อมกับการขยายเขต

เมืองท่ีมีศูนย์บริหารราชการ จากริมฝั่งแม่น�้ำมูลเขยิบเข้ามาบริเวณทุ่งศรีเมือง และ 

ไม่ไกลจากวัดมหาวนาราม ซึ่งเป็นวัดคู่บ้านคู่เมืองอุบลราชธานี 		

	 ตลาดนัดวัดแจ้งเกิดขึ้น ใน พ.ศ. 2541 เน่ืองจากวัดแจ้งขาดปัจจัยในการ

บ�ำรุงวัด ทายกของวัด ได้ประชุมคณะกรรมการเพ่ือหารายได้มาบ�ำรุงวัด และเป็น 

ค่าใช้จ่ายสาธารณูปโภค ทีป่ระชมุได้มมีติให้เชญิผูจ้ดัการตลาดนดัเอกชนซึง่เปิดกิจการ

ตลาดนดักกแต้ อ.วารนิช�ำราบ มาท�ำสญัญาจดัตัง้ตลาดนัด ตลาดนดัวดัแจ้งก็เริม่ด�ำเนิน

กิจการมาจนถึงช่วงติดตลาด ประมาณ พ.ศ. 2550-2555 มีจ�ำนวนแผงค้าถึง 300 แผง 

และเป็นที่รู้จักของคนเมืองอุบลราชธานีว่า เป็นแหล่งสินค้ามือสองและอาหารทานเล่น 

(สมศรี ชัยวณิชยา, 2563 : 35-36) และเป็นตลาดนัดกลางสัปดาห์ท่ีคนท�ำงาน 

ส่วนราชการและเอกชนมกัแวะมาเดนิเล่นยามเทีย่งและยามเย็นก่อนกลบับ้าน ปัจจบุนั

ตลาดนดัวดัแจ้งมแีผงค้าประมาณ 200 แผง สนิค้ายังคงเป็นสินค้ามอืสองถงึร้อยละ 75 

อีกร้อยละ 25 เป็นอาหารปรุงสุก อาหารทานเล่น น�้ำหวาน ผักสดและผลไม้	

	 เมื่อพิจารณาปัจจัยการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพและจ�ำนวนประชากร 

ทีเ่พ่ิมขึน้ในพ้ืนที ่อ.เมอืงอบุลราชธานี และเขตเทศบาลนครอบุลราชธานี มชีมุชนภายใน

เขตเทศบาลถึง 106 ชุมชน จ�ำนวนประชากร 300,569 คน (พ.ศ. 2560) เฉพาะในเขต

เทศบาลนครอุบลราชธานีมีประชากร (พ.ศ. 2560) ประมาณ 106,271 คน ความหนา

แน่นของประชากร 3,700 คนต่อ ตร.กม. (9,500 คนต่อตร.ไมล์) ดังนั้นการมีตลาดสด 

ตลาดนัดจึงสัมพันธ์กับจ�ำนวนประชากร คือ มีตลาดนัดประมาณ 18 แห่ง (สมศรี  

ชัยวณิชยา, 2563 : 35-36)							     

	 กล่าวโดยสรุป ตลาดนัดวัดแจ้งเกิดข้ึนมาเพราะขาดแคลนงบประมาณ 

ในการบริหารจัดการดูแลวัด กอปรกับพ้ืนท่ีตั้งของวัดอยู่ในย่านศูนย์กลางชุมชน  

ซึง่ปัจจบุนัมกีารเปลีย่นแปลงทางกายภาพและจ�ำนวนประชากรเพ่ิมขึน้มาก จงึเป็นท�ำเล

ที่ตั้งเหมาะสม เมื่อพิจารณาตามกรอบแนวคิดย่านกลางที่เป็นปัจจัย ท�ำให้เกิดตลาด

ของ Christaller พบว่าการเกิดตลาดนัดวัดแจ้งมีความสอดคล้องกับแนวคิดดังกล่าว 

เพราะท�ำเลที่ตั้งตั้งอยู่ใจกลางชุมชนเมือง ซึ่งมีขนาดจ�ำนวนประชากรหนาแน่นท่ีสุด 

ของจังหวัดอุบลราชธานี นอกจากนี้การเกิดตลาดสินค้ามือสองในช่วงวิกฤต 
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ทางเศรษฐกิจ “ต้มย�ำกุ้ง” ในทศวรรษ 2540 นับเป็นปัจจัยส�ำคัญที่ท�ำให้เกิดตลาดนัด 

และการจัดการตลาดนัด	

2.2 ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลา : ตลาดนัดชุมชนในชนบท

	 ตลาดนัดคลองถมอ่างศลิาเป็นตลาดนัดเชือ่มชมุชนเมอืงและชมุชนชายแดน 

ตั้งอยู่ท่ีเทศบาลต�ำบลอ่างศิลา อ.พิบูลมังสาหาร มีท�ำเลเชื่อมต่อกับชุมชนเมืองและ

ชุมชนชายแดนด้าน อ.สิรินธร อ.โขงเจียม อ.เดชอุดม อ.บุณฑริก อ.นาจะหลวย และ 

อ.น�ำ้ยืน และมถีนนเชือ่มต่อกับถนนสถิตนิมานการ หรอืทางหลวงแผ่นดนิหมายเลข 217 

สายวารินช�ำราบ-ช่องเม็ก ซึ่งเป็นถนนที่มีพัฒนาการมาตั้งแต่สมัยพระเจ้าบรมวงศ์เธอ  

กรมหลวงสรรพสิทธิประสงค์ เป็นข้าหลวง ต่อมาในสมัยจอมพล ป. พิบูลสงคราม เป็น

นายกรัฐมนตรี ได้เปลี่ยนชื่อถนนนี้ เมื่อวันที่ 10 ธันวาคม พ.ศ. 2493 เพื่อเป็นเกียรติแก่

หลวงสถิตนิมานการ (ชวน สุปิยพันธ์ สถิตนิมานการ) ซึ่งเป็นนายช่างก�ำกับถนน 

สายน้ี (ราชกิจจานุเบกษา ตอนท่ี 67 เล่ม 67, 12 ธันวาคม 2493 : 6385) กับถนน

หมายเลข 2172 ถนนดอนจิก-โนนเลียง ดังแผนที่ 2 และแผนที่ 3

แผนที่ 2 แสดงที่ตั้งตลาดนัดคลองถมเทศบาลต�ำบลอ่างศิลา

ที่มา : ปรับปรุงจาก https://www.google.com/maps/place, สืบค้นเมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562.

9 
 
สถิตนิมานการ) ซ่ึงเปนนายชางกํากับถนนสายนี้ (ราชกิจจานุเบกษา ตอนท่ี 67 เลม 67, 12 ธันวาคม 2493 : 
6385) กับถนนหมายเลข 2172 ถนนดอนจิกโนนเลียง ดังแผนท่ี 2 และแผนท่ี 3 

 แผนท่ี 2  แสดงท่ีตั้งตลาดนัดคลองถมเทศบาลตําบลอางศิลา 

  
           ที่มา : ปรับปรุงจาก https://www.google.com/maps/place, สืบคนเมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562. 

แผนท่ี 3  แสดงถนนเสนดอนจิกโนนเลียง (2172) 

   
 ที่มา : https://www.google.com/maps, สืบคนเม่ือวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562. 

 ตลาดนัดคลองถมอางศิลา* เกิดข้ึนเม่ือประมาณ พ.ศ. 25352540 โดยผูจัดตลาดนัดเอกชนกลุมแรก
เขามาจับจองพ้ืนท่ีกับเจาของท่ีดินริมถนน 2172 แตตอมาการจัดตลาดนัดประสบปญหาขาดทุน ผูจัดตลาดนัด
ในชวงแรกเลิกดําเนินการ คุณทองคําซ่ึงขณะนั้นทําการคาอยูในตลาดไดปรึกษากับกลุมผูคารายยอยดวยกัน         
วาหากปดตลาดนัดก็จะไมมีพ้ืนท่ีคาขายจึงรับชวงตอในการจัดการตลาดนัด ประมาณ พ.ศ. 2546 โดยติดตอ
ขอเชาพ้ืนท่ีกับเจาของท่ีดินซ่ึงอยูตางจังหวัด คุณทองคําไดปรับปรุงพ้ืนท่ีตลาดนัด จัดรูปแบบแผงคาใหม 
จัดเก็บคาเชาไมแพง ยืดหยุนกับผูคารายยอยดวยกัน หากประสบปญหาการคาขายในชวงฤดูฝนหรือ             
ชวงคาขายไมดี โดยลดหยอนคาเชาหรือไมเก็บคาเชา ชวงแรกท่ีดําเนินการจัดตลาดนัดมีกลุมผูคารายยอย
จํานวน 50 ราย คาเชาแผงตารางเมตรละ 10 บาท ปจจุบันมีแผงคา 80100 ราย (สัมภาษณ คุณทองคํา,           
4 ตุลาคม 2562) ตอมาทางเทศบาลตําบลอางศิลามีนโยบายจัดตลาดนัดรวมกับเอกชน จึงมีการจัดพ้ืนท่ี
                                                           

*ผูจัดการตลาดนัดเอกชน (สัมภาษณ คุณทองคํา, 4 ตุลาคม 2562) และเจาหนาท่ีเทศบาลตําบลอางศิลา 
(สัมภาษณ คุณพร และคุณนา, 31 ตุลาคม 2562) กลาวถึงท่ีมาของช่ือตลาดนัดคลองถมอางศิลาวา “ช่ือน้ีใชมาตั้งแตแรก   
ไมทราบแนชัดวามีท่ีมาอยางไร” 

ตลาดนัดคลองถมอางศิลา             
ตลาดนัดคลองถมอางศิลา             
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

แผนที่ 3  แสดงถนนเส้นดอนจิก-โนนเลียง (2172)
ที่มา : https://www.google.com/maps, สืบค้นเมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562.

	 ตลาดนัดคลองถมอ่างศลิา* เกิดขึน้เมือ่ประมาณ พ.ศ. 2535-2540 โดยผูจ้ดั

ตลาดนัดเอกชนกลุ่มแรกเข้ามาจับจองพ้ืนที่กับเจ้าของท่ีดินริมถนน 2172 แต่ต่อมา 

การจัดตลาดนัดประสบปัญหาขาดทุน ผู ้จัดตลาดนัดในช่วงแรกเลิกด�ำเนินการ  

คุณทองค�ำซึ่งขณะนั้นท�ำการค้าอยู่ในตลาดได้ปรึกษากับกลุ่มผู้ค้ารายย่อยด้วยกัน         

ว่าหากปิดตลาดนัดก็จะไม่มีพื้นที่ค้าขายจึงรับช่วงต่อในการจัดการตลาดนัด ประมาณ 

พ.ศ. 2546 โดยตดิต่อขอเช่าพ้ืนทีกั่บเจ้าของทีด่นิซึง่อยู่ต่างจงัหวัด คณุทองค�ำได้ปรบัปรงุ

พ้ืนทีต่ลาดนัด จดัรปูแบบแผงค้าใหม่ จดัเก็บค่าเช่าไม่แพง ยืดหยุ่นกบัผูค้้ารายย่อยด้วย

กัน หากประสบปัญหาการค้าขายในช่วงฤดฝูนหรอืช่วงค้าขายไม่ด ีโดยลดหย่อนค่าเช่า

หรือไม่เก็บค่าเช่า ช่วงแรกที่ด�ำเนินการจัดตลาดนัดมีกลุ่มผู้ค้ารายย่อยจ�ำนวน 50 ราย 

ค่าเช่าแผงตารางเมตรละ 10 บาท ปัจจบุนัมแีผงค้า 80-100 ราย (สัมภาษณ์ คุณทองค�ำ,           

4 ตลุาคม 2562) ต่อมาทางเทศบาลต�ำบลอ่างศิลามนีโยบายจดัตลาดนัดร่วมกับเอกชน 

จึงมีการจัดพ้ืนท่ีตลาดเพ่ิมข้ึนในส่วนของเทศบาลต�ำบลอ่างศิลา และเข้ามาบริหาร
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สถิตนิมานการ) ซ่ึงเปนนายชางกํากับถนนสายนี้ (ราชกิจจานุเบกษา ตอนท่ี 67 เลม 67, 12 ธันวาคม 2493 : 
6385) กับถนนหมายเลข 2172 ถนนดอนจิกโนนเลียง ดังแผนท่ี 2 และแผนท่ี 3 

 แผนท่ี 2  แสดงท่ีตั้งตลาดนัดคลองถมเทศบาลตําบลอางศิลา 

  
           ที่มา : ปรับปรุงจาก https://www.google.com/maps/place, สืบคนเมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562. 

แผนท่ี 3  แสดงถนนเสนดอนจิกโนนเลียง (2172) 

   
 ที่มา : https://www.google.com/maps, สืบคนเม่ือวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562. 

 ตลาดนัดคลองถมอางศิลา* เกิดข้ึนเม่ือประมาณ พ.ศ. 25352540 โดยผูจัดตลาดนัดเอกชนกลุมแรก
เขามาจับจองพ้ืนท่ีกับเจาของท่ีดินริมถนน 2172 แตตอมาการจัดตลาดนัดประสบปญหาขาดทุน ผูจัดตลาดนัด
ในชวงแรกเลิกดําเนินการ คุณทองคําซ่ึงขณะนั้นทําการคาอยูในตลาดไดปรึกษากับกลุมผูคารายยอยดวยกัน         
วาหากปดตลาดนัดก็จะไมมีพ้ืนท่ีคาขายจึงรับชวงตอในการจัดการตลาดนัด ประมาณ พ.ศ. 2546 โดยติดตอ
ขอเชาพ้ืนท่ีกับเจาของท่ีดินซ่ึงอยูตางจังหวัด คุณทองคําไดปรับปรุงพ้ืนท่ีตลาดนัด จัดรูปแบบแผงคาใหม 
จัดเก็บคาเชาไมแพง ยืดหยุนกับผูคารายยอยดวยกัน หากประสบปญหาการคาขายในชวงฤดูฝนหรือ             
ชวงคาขายไมดี โดยลดหยอนคาเชาหรือไมเก็บคาเชา ชวงแรกท่ีดําเนินการจัดตลาดนัดมีกลุมผูคารายยอย
จํานวน 50 ราย คาเชาแผงตารางเมตรละ 10 บาท ปจจุบันมีแผงคา 80100 ราย (สัมภาษณ คุณทองคํา,           
4 ตุลาคม 2562) ตอมาทางเทศบาลตําบลอางศิลามีนโยบายจัดตลาดนัดรวมกับเอกชน จึงมีการจัดพ้ืนท่ี
                                                           

*ผูจัดการตลาดนัดเอกชน (สัมภาษณ คุณทองคํา, 4 ตุลาคม 2562) และเจาหนาท่ีเทศบาลตําบลอางศิลา 
(สัมภาษณ คุณพร และคุณนา, 31 ตุลาคม 2562) กลาวถึงท่ีมาของช่ือตลาดนัดคลองถมอางศิลาวา “ช่ือน้ีใชมาตั้งแตแรก   
ไมทราบแนชัดวามีท่ีมาอยางไร” 

ตลาดนัดคลองถมอางศิลา             
ตลาดนัดคลองถมอางศิลา             

*ผู้จัดการตลาดนัดเอกชน (สัมภาษณ์ คุณทองค�ำ, 4 ตุลาคม 2562) และเจ้าหน้าที่เทศบาลต�ำบลอ่างศิลา 
(สัมภาษณ์ คุณพร และคุณนา, 31 ตุลาคม 2562) กล่าวถึงที่มาของชื่อตลาดนัดคลองถมอ่างศิลาว่า “ชื่อนี้ใช้
มาตั้งแต่แรก   ไม่ทราบแน่ชัดว่ามีที่มาอย่างไร”
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จัดการเรื่องการแบ่งโซนพ้ืนที่ตลาดนัด การจัดเก็บค่าเช่า ค่าสาธารณูปโภค ดังข้อมูล

สัมภาษณ์เจ้าหน้าที่เทศบาลต�ำบลอ่างศิลา ดังนี้

		  ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลามีพื้นที่ตลาดนัด 2 ส่วน คือ ส่วนของเอกชน 

	 ที่เริ่มตั้งตลาดนัด ประมาณ พ.ศ. 2539 ต่อมาเทศบาลต�ำบลอ่างศิลาได้มา 

	 เริ่มจัดตลาดร่วมกับเอกชน พ.ศ. 2546 จ�ำนวนร้านค้าฝั่งเอกชนในช่วง 

	 เริ่มแรกมีประมาณ 80 ร้าน ฝั่งเทศบาลประมาณ 50 ร้าน ปัจจุบันรวม 2 ฝั่ง  

	 มีร้านค้าประมาณ 150 ร้าน การเก็บค่าเช่า ตร.ม.ละ 5 บาท ถ้าเป็นโต๊ะ 

	 หรือวางพื้นเก็บ 2 บาทบ้าง 5 บาทบ้าง สูงสุดไม่เกิน 10 บาท ค่าเช่าน�ำมา 

	 เป็นค่าจ้าง อพปร. ดูแลท่ีจอดรถ 50 บาทต่อวัน จ�ำนวน 2 คนต่อนัด  

	 และค่าขยะ ค่าไฟฟ้า ซึ่งเราเก็บไม่แพง เพื่อให้ชุมชนได้บริโภคสินค้าราคา 

	 ไม่แพงและมีคุณค่า ชาวชุมชนสามารถน�ำสินค้าที่ผลิตจากบ้านตัวเองเดิน	

	 มาขาย ขี่จักรยานยนต์ หรือมอเตอร์ไซค์พ่วงข้างมาค้าขาย จ�ำนวนร้านค้า 

	 จะมากในช่วงปลายฝนต้นหนาว 					   

		  ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลาเริ่มค้าขายดีมาต้ังแต่ช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา  

	 (พ.ศ. 2557-2562) จ�ำนวนประชากร ใน พ.ศ. 2562 มี 3,173 คน เป็นชาย  

	 1,534 คน หญิง 1,639 คน อาชีพส่วนใหญ่เป็นเกษตรกร ท�ำนา ปลูกยาง  

	 ปลูกผัก						    

		  ตลาดนัดตั้ งอ ยู ่ ริ มถนนสาย 2172  สามารถเดินทางไปยัง  

	 อ.พิบูลมังสาหาร อ.สิรินธร อ.โขงเจียม อ.เดชอุดม อ.บุณฑริก อ.น�้ำยืน  

	 ดังน้ันบริเวณท่ีต้ังตลาดนัดจึงเป็นพ้ืนที่จุดผ่านส�ำคัญ ท�ำให้ตลาดนัด 

	 มีร้านค้ามาก แต่ก็จัดพื้นที่ได้เท่าที่ท�ำได้				  

				             (สัมภาษณ์ คุณนา และคุณพร, 31 ตุลาคม 2562)

	 ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลาในปัจจุบัน เทศบาลต�ำบลอ่างศิลาได้เข้ามา

ด�ำเนนิการเพ่ือให้ชมุชนมพ้ืีนท่ีค้าขายขยายเพ่ิมข้ึนจากพ้ืนทีเ่ดมิในส่วนทีเ่อกชนด�ำเนิน

การ สิ่งที่เด่นของตลาดนัดแห่งนี้คือ การพัฒนาตลาดนัดร่วมกันระหว่างเอกชน 

กับเทศบาล ร้านค้าฝั่งเอกชนมีจ�ำนวน 80 ร้าน ส่วนฝั่งเทศบาลมีจ�ำนวน 70 ร้าน  
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

การดแูลพ้ืนท่ีด้านความสะอาด ทีจ่อดรถ ห้องน�ำ้ และไฟฟ้า เป็นส่วนท่ีเทศบาลด�ำเนนิการ                 
ส่วนเอกชนจะจ่ายค่าด�ำเนินการให้เทศบาล เป็นการสร้างรายได้ให้แก่เทศบาล  
ซึง่ทางเทศบาลต�ำบลอ่างศลิาจะน�ำรายได้ส่วนนีก้บัค่าเช่าแผงค้าฝ่ังเทศบาลไปจ้างคน
ดูแลตลาด ตั้งแต่ อพปร. ดูแลเรื่องจราจร พื้นที่จอดรถ พนักงานเก็บขยะ พนักงานดูแล
ตลาดและเก็บค่าเช่า การปรับปรุงสาธารณูปโภค				  
	 จากการเดนิส�ำรวจจ�ำนวนแผงค้า ในช่วงเดอืนกันยายน-ตลุาคม พ.ศ. 2562 
ผู้วิจัยพบว่ามีจ�ำนวน 185 แผง ซึ่งมากกว่าข้อมูลที่เทศบาลต�ำบลอ่างศิลารวบรวมไว้ 
แผงค้าฝั่งเทศบาลส่วนใหญ่ขายสินค้าประเภทอาหารสด อาหารปรุงสุก โดยเฉพาะ
อาหารพื้นบ้าน ผักพื้นบ้าน ผักสดจากตลาดค้าส่งเจริญศรี อ.วารินช�ำราบ เนื้อปลาสด
จากเขื่อนสิรินธร ในนาข้าว และหนองน�้ำในชุมชน กบ อึ่ง ในท้องไร่ท้องนา หนองน�้ำ 
ในชุมชนเนื้อหมูสด อาหารทะเลจากห้องเย็นในตลาดสดพิบูลมังสาหาร ผลไม้ 
ตามฤดูกาลจากตลาดค้าส่งเจริญศรี ส่วนแผงค้าฝั่งเอกชนมีสินค้าหลากหลายเช่นกัน 
อย่างเช่น ขนมเบเกอรี ขนมไข่ม้วน ข้าวโพดคั่ว นางเล็ด อาหารปรุงสุกแบบปิ้ง ย่าง ต้ม 
ย�ำ เสื้อผ้า เครื่องส�ำอาง รองเท้า ของใช้ในชีวิตประจ�ำวัน ฯลฯ   		

	 กล่าวโดยสรุป ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลาเกิดข้ึนประมาณ พ.ศ. 2535  
โดยใช้โมเดลตลาดนัด “คลองถม” ต่อมาใน พ.ศ. 2539 มีการเปลี่ยนมือในการจัดการ
ตลาดนัด มีท้ังผู้จัดการตลาดนัดเอกชนและเทศบาลต�ำบลอ่างศิลาด�ำเนินการบริหาร
จดัการตลาดนดัร่วมกัน ใน พ.ศ. 2546 แสดงให้เหน็ว่าโครงสร้างการบรหิารการปกครอง
ส่วนท้องถ่ินมีหน้าท่ีจัดสรรตลาดนัดให้เป็นพ้ืนท่ีตอบสนองต่อคนในชุมชนเพ่ือให้ม ี
สถานทีซ่ือ้ขายสนิค้าในการด�ำรงชวิีตประจ�ำวัน กอปรกับบรเิวณทีต่ัง้ตลาดนดัคลองถม
อ่างศิลาเป็นจุดเชื่อมต่อกับอ�ำเภอที่มีพ้ืนท่ีติดกัน คือ อ.เดชอุดม และอ�ำเภอที่อยู่ติด
ชายแดน ได้แก่ อ.นาจะหลวย อ.น�้ำยืน และ อ.บุณฑริก จึงเป็นจุดเชื่อมโยงการค้าขาย
สินค้าภายในท้องถ่ินและประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะอาหารพ้ืนบ้านยังคงแสดง 
ให้เหน็เรือ่งวฒันธรรมอาหารกับภูมศิาสตร์และผูค้นในท้องถิน่ ซึง่สอดคล้องกับแนวคดิ
ของ Skinner; Good และ Riddell ที่ให้ข้อสรุปการเกิดตลาดนัดในชนบทของเอเชียนั้น
มาจากความต้องการของประชากร เพราะสามารถให้บรกิารได้ทัว่ถึงและกว้างขวางกว่า 
นอกจากนีป้ระชากรยงัมข้ีอจ�ำกัดด้านเวลาส�ำหรบัการเดนิทางไปซือ้ของในตลาดในเมอืง 

เพราะส่วนใหญ่ชาวบ้าน ต้องดแูลผลผลิตของตนในท้องไร่ ท้องนา			 
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	 เมือ่พิจารณาเปรยีบเทยีบปัจจยัท่ีส่งผลให้เกิดตลาดนัดและพัฒนาการของ

ตลาดนดัวัดแจ้ง ประเภทสนิค้ามอืสอง และตลาดนดัคลองถมอ่างศลิา ประเภทคลองถม 

พบว่าทั้งสองตลาดมีปัจจัยร่วมกันและแตกต่างกัน ดังแผนภูมิที่ 1 

แผนภูมิที่ 1 แสดงปัจจัยที่ส่งผลต่อการเกิดและพัฒนาการของตลาดนัดวัดแจ้ง และ

ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลา
ที่มา : สมศรี ชัยวณิชยา. (2563). รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ เรื่อง ก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด 	

และผู้ค้ารายย่อยในจังหวัดอุบลราชธานี. กรุงเทพฯ : ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ 

วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.). น. 251.

11 
 
 กลาวโดยสรุป  ตลาดนัดคลองถมอางศิลาเกิดข้ึนประมาณ พ.ศ. 2535 โดยใชโมเดลตลาดนัด               
“คลองถม” ตอมาใน พ.ศ. 2539 มีการเปลี่ยนมือในการจัดการตลาดนัด มีท้ังผูจัดการตลาดนัดเอกชนและ
เทศบาลตําบลอางศิลาดําเนินการบริหารจัดการตลาดนัดรวมกัน ใน พ.ศ. 2546 แสดงใหเห็นวาโครงสราง     
การบริหารการปกครองสวนทองถ่ินมีหนาท่ีจัดสรรตลาดนัดใหเปนพ้ืนท่ีตอบสนองตอคนในชุมชน            
เพ่ือใหมีสถานท่ีซ้ือขายสินคาในการดํารงชีวิตประจําวัน กอปรกับบริเวณท่ีต้ังตลาดนัดคลองถมอางศิลา           
เปนจุดเชื่อมตอกับอําเภอท่ีมีพ้ืนท่ีติดกัน คือ อ.เดชอุดม และอําเภอท่ีอยูติดชายแดน ไดแก อ.นาจะหลวย       
อ.น้ํายืน และ อ.บุณฑริก จึงเปนจุดเชื่อมโยงการคาขายสินคาภายในทองถ่ินและประเทศเพ่ือนบาน        
โดยเฉพาะอาหารพ้ืนบานยังคงแสดงใหเห็นเรื่องวัฒนธรรมอาหารกับภูมิศาสตรและผูคนในทองถ่ิน                      
ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ Skinner; Good และ Riddell ท่ีใหขอสรุปการเกิดตลาดนัดในชนบทของเอเชีย
นั้นมาจากความตองการของประชากร เพราะสามารถใหบริการไดท่ัวถึงและกวางขวางกวา นอกจากนี้
ประชากรยังมีขอจํากัดดานเวลาสําหรับการเดินทางไปซ้ือของในตลาดในเมือง เพราะสวนใหญชาวบาน           
ตองดูแลผลผลิตของตนในทองไร ทองนา       
 เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบปจจัยท่ีสงผลใหเกิดตลาดนัดและพัฒนาการของตลาดนัดวัดแจง                
ประเภทสินคามือสอง และตลาดนัดคลองถมอางศิลา ประเภทคลองถม พบวาท้ังสองตลาดมีปจจัยรวมกัน
และแตกตางกัน ดังแผนภูมิท่ี 1  

แผนภูมิที่ 1 แสดงปจจัยท่ีสงผลตอการเกิดและพัฒนาการของตลาดนัดวัดแจง และตลาดนัดคลองถมอางศิลา 
 

 

เจาของพ้ืนท่ี/ผูจัดการตลาดนัด
เอกชน/เทศบาลนครอุบลราชธานี/                 

เทศบาลตําบล

ตลาดนัดวัดแจง (พ.ศ. 2541)/                               
ตลาดนัดคลองถมอางศิลา             
(พ.ศ. 2535, 2539, 2546)

การเปล่ียนแปลงการเมือง     
การปกครอง/เทศบาลนคร

การเติบโตทางกายภาพของเมอืง
และประชากร

การคมนาคม/ถนนหลวง           
สายหลัก สายรอง เชื่อมเมือง  

ทองถิ่นตําบล/อําเภอ

วิกฤตการณตมยํากุง       
ทศวรรษ 2540/สถานการณ
การเมือง ทศวรรษ 2550

การทองเที่ยว

กระแส "สินคามือสอง" 
จากตลาดโรงเกลือ              
ท่ีจังหวัดสระแกว                   

ชายแดนไทยกัมพูชา

การเปล่ียนแปลงอาชีพ                      
การเปดทายรถขายของ/                  

วางขายแบกะดิน

ปญหาเศรษฐกิจของวัดแจง
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

จากแผนภูมิข้างต้น แสดงปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเกิดและพัฒนาการของ 

ตลาดนัดวัดแจ้ง และตลาดนัดคลองถมอ่างศิลา พบว่าตลาดนัดวัดแจ้งและตลาดนัด

คลองถมอ่างศลิาเกิดขึน้โดยผูจ้ดัการตลาดนดัเอกชนกับเจ้าของพ้ืนทีใ่ห้เช่าจดัตลาดนัด  

กล่าวคือ ตลาดนัดวัดแจ้งเกิดและพัฒนาการจากบริบทการเปลี่ยนแปลงกายภาพ 

ของเมืองและประชากร วิกฤตการณ์ต้มย�ำกุ้งในทศวรรษ 2540 สถานการณ์การเมือง

ไทยในทศวรรษ 2550 ส่งผลให้แรงงานต่างถ่ินกลับมายังภูมิล�ำเนาและเริ่มท�ำการค้า 

ในตลาดนัด นอกจากนี้กระแสความนิยมสินค้ามือสองนับเป็นปัจจัยส�ำคัญที่ท�ำให้เกิด

ตลาดนัดที่เรียกว่า ตลาดนัดสินค้ามือสอง โดยผู้จัดการตลาดนัดเอกชนเริ่มต้นจัด 

ตลาดนัดมือสองครั้งแรก ที่ตลาดนัดกกแต้ อ.วารินช�ำราบ และมีการขยายพ้ืนที่จัด 

ตลาดนัดที่วัดแจ้ง ซึ่งเป็นช่วงที่วัดแจ้งก�ำลังมีปัญหารายได้ในการบ�ำรุงดูแลวัดพอดี  

ในช่วงค้าขายดีประมาณ พ.ศ. 2550-2555 มีแผงค้า 300 แผง ปัจจุบันเหลือประมาณ 

200 แผง (สมศรี ชัยวณิชยา, 2563 : 251)				  

	 ตลาดนัดคลองถมเทศบาลต�ำบลอ่างศิลา ผู้จัดการตลาดนัดเอกชนด�ำเนิน

งานร่วมกับเจ้าของพ้ืนท่ี ต่อมามีการขยายเพ่ิมพ้ืนที่ตลาดนัดซึ่งเป็นพ้ืนท่ีของเทศบาล

ต�ำบลอ่างศิลา ทั้งนี้ด้านการสาธารณูปโภค ที่จอดรถ ห้องน�้ำ และการเก็บขยะ ดูแล 

โดยเทศบาลต�ำบลอ่างศิลา การเกิดตลาดนัดคลองถมอ่างศิลา เป็นผลมาจากบริบท 

การเปลี่ยนแปลงกายภาพของเมืองและประชากร การพัฒนาถนนหลวงเส้น 2172            

ดอนจิก-โนนเลียง ซึ่งเช่ือมต่อ อ.พิบูลมังสาหาร กับ อ.บุณฑริก อ.เดชอุดม อ.น�้ำยืน 

อ.นาจะหลวย อ.โขงเจียม ส่งผลให้ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลามีท�ำเลท่ีตั้งที่ผู้ค้าและ 

ผู้ซื้อสามารถเข้ามาค้าขายกันอย่างสะดวกและไม่ไกลจากชุมชน วิกฤตการณ์ต้มย�ำกุ้ง

ในทศวรรษ 2540 สถานการณ์การเมืองไทยในทศวรรษ 2550 ส่งผลให้แรงงานต่างถิ่น

กลับมายังภูมิล�ำเนาและท�ำการค้าในตลาดนัด และเกษตรกรมีโอกาสเพ่ิมรายได้จาก

การน�ำผลผลิตของตนมาค้าขายในตลาดนัด นอกจากนี้ด้วยความห่างไกลจากตัวเมือง 

สินค้าบางประเภท เช่น เสื้อผ้า เคร่ืองส�ำอาง เคร่ืองใช้ในชีวิตประจ�ำวัน ก็เป็นโอกาส 

ให้แก่ผู้ค้าเร่ตลาดนัดต่างถ่ินได้ท�ำหน้าท่ีน�ำสินค้าต่างถ่ินเข้ามาขายในตลาดนัดชุมชน

เทศบาลต�ำบลอ่างศลิา ท�ำให้ตลาดนดัแห่งน้ีมสีนิค้าหลากหลายนอกจากสนิค้า ประเภท
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อาหารสดที่หาได้ในท้องถ่ิน ปัจจัยส�ำคัญดังกล่าวข้างต้นท�ำให้ตลาดนัดคลองถม 

อ่างศิลาได้พัฒนา และเป็นที่รู้จักของผู้บริโภคทั้งในท้องถิ่นและต่างท้องถิ่น

2.3 ตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา : ตลาดนัด

ชายแดน			 

	 จังหวัดอุบลราชธานีเป็นจังหวัดชายแดนที่มีพ้ืนที่ติดต่อกับประเทศเพ่ือน

บ้าน คือ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา จ�ำนวน 

10 อ�ำเภอ คือ อ.สิรินธร อ.นาตาล อ.เขมราฐ อ.โพธ์ิไทร อ.ศรีเมืองใหม่ อ.โขงเจียม 

อ.บณุฑรกิ อ.น�ำ้ขุน่ อ.นาจะหลวย และ อ.น�ำ้ยืน มรีะยะทาง 428 กิโลเมตร ในการศกึษา

ตลาดนัดชายแดน ผู้วิจัยได้เลือกพื้นที่ อ.น�้ำยืน ซึ่งมีตลาดนัดช่องอานม้า เป็นตลาดนัด

จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา						    

	 ตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา ต้ังอยู่ท่ีเทือกเขา 

พนมดงเร็ก หรือเทือกเขาพนมดงรัก ปัจจุบันพ้ืนท่ีนี้อยู่ในความดูแลของหน่วยงาน 

อนรุกัษ์พันธ์ุสตัว์ป่าและพันธ์ุพืช หน่วยงานอทุยานแห่งชาติเขาพระวิหาร สองหน่วยงานน้ี 

ดูแลด้านทรัพยากรสิ่งแวดล้อม ความมั่นคงด้านการเมืองและการทหาร รวมทั้งการค้า

ชายแดน ตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา จึงเป็นตลาดนัด        

เพื่อรองรับชุมชนทั้งฝั่งไทยและกัมพูชา ดังแผนที่ 4 

แผนที่ 4 แสดงพื้นที่ตั้งของตลาดนัดช่องอานม้า

ที่มา : https://www.google.com/maps, สืบค้นเมื่อวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562.

13 
 
มา เปนตลาดนัดจุดผอนปรนชายแดนไทยกัมพูชา       
 ตลาดนัดชองอานมา จุดผอนปรนชายแดนไทยกัมพูชา ต้ังอยูท่ีเทือกเขาพนมดงเร็ก หรือเทือกเขา
พนมดงรัก ปจจุบันพ้ืนท่ีนี้อยูในความดูแลของหนวยงานอนุรักษพันธุสัตวปาและพันธุพืช หนวยงานอุทยาน
แหงชาติเขาพระวิหาร สองหนวยงานนี้ดูแลดานทรัพยากรสิ่งแวดลอม ความม่ันคงดานการเมืองและ
การทหาร รวมท้ังการคาชายแดน ตลาดนัดชองอานมา จุดผอนปรนชายแดนไทยกัมพูชา จึงเปนตลาดนัด        
เพ่ือรองรับชุมชนท้ังฝงไทยและกัมพูชา ดังแผนท่ี 4  

       แผนท่ี 4  แสดงพ้ืนท่ีตั้งของตลาดนัดชองอานมา 

  
ที่มา : https://www.google.com/maps, สืบคนเม่ือวันที่ 12 พฤศจิกายน 2562. 

 ตลาดนัดชองอานมา จุดผอนปรนชายแดนไทยกัมพูชา ต้ังอยูบริเวณพิกัด VA 9690 อยูในบริเวณ
บานน้ํายืน ต.โซง อ.น้ํายืน ไปทางทิศตะวันตกเฉียงใตในเทือกเขาพนมดงรัก อ.จอมกระสาน จ.พระวิหาร 
กระทรวงมหาดไทยไดประกาศใหเปนจุดผอนปรนทางการคา เม่ือวันท่ี 11 พฤษภาคม พ.ศ. 2542 ปจจุบัน
ไดรับการพัฒนาเปนแหลงทองเท่ียว และเปดเปนจุดผอนปรนชองอานมา เพ่ือใหประชาชนท้ังสองประเทศ              
ไดซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคา โดยเปดใหประชาชนเขาออกระหวางประเทศทุกวัน ต้ังแตเวลา 09.0015.00 น.
โดยไมตองทําหนังสือผานแดน (จุดผอนปรนชองอานมาอารยธรรมคนลุมแมน้ําโขง, เว็บไซต)  
 ชองอานมามีมาต้ังแตสมัยชุมชนโบราณ คือ เปนชองเขาท่ีคนในพ้ืนท่ีท้ังสองประเทศใชเดินทางไปมา
หาสูทําการคากัน การคาขายในบริเวณชองอานมาเริ่มมาตั้งแต พ.ศ. 2518 ท่ีมีการคาชายแดนระหวาง
ประชาชนชาวกัมพูชากับประชาชนชาวไทย อันเปนผลมาจากสถานการณความตึงเครียดในราชอาณาจักร
กัมพูชา ทําใหประชาชนชาวกัมพูชาขาดแคลนอาหารและเครื่องอุปโภคและบริโภคในการดํารงชีวิต                  
ตอมาใน พ.ศ. 25342535 มีการคาโคกระบือกับชาวบานฝงกัมพูชา ใน พ.ศ. 2539 สมเด็จพระเทพรัตน 
ราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารี เสด็จฯ มาเยี่ยมชมชองอานมา หลังจากนั้นทางจังหวัดอุบลราชธานี            
และองคการบริหารเทศบาลจังหวัดอุบลราชธานีจึงมีโครงการพัฒนาพ้ืนท่ีบริเวณชองอานมาใหเปนตลาด            
ซ่ึงดําเนินการแลวเสร็จ ใน พ.ศ. 2540 มีการสรางอาคารและพัฒนาพ้ืนท่ีตลาด จํานวน 60 ไร เพ่ือใหผูคา          
รายยอยมาคาขาย ในชวงแรกนั้นมีผูคารายยอยประมาณ 56 ราย มาทําการคาและยังไมมีการเก็บคาเชา 
(สัมภาษณ พอธงชัย, 29 สิงหาคม 2562)                             
 ใน พ.ศ. 2541 องคการบริหารสวนตําบลโซงไดมาดูแลตลาดนัด จึงเริ่มเก็บคาเชาผูคารายยอย             
รายละ 50 บาท ตอมาชวงปลาย พ.ศ. 2541 การดูแลบริหารตลาดนัดไดเปลี่ยนเปนอุทยานแหงชาติ               

ตลาดนัดชองอานมา 
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

ตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา ต้ังอยู่บริเวณพิกัด  

VA 9690 อยู่ในบริเวณบ้านน�้ำยืน ต.โซง อ.น�้ำยืน ไปทางทิศตะวันตกเฉียงใต้ 

ในเทือกเขาพนมดงรัก อ.จอมกระสาน จ.พระวิหาร กระทรวงมหาดไทยได้ประกาศ 

ให้เป็นจุดผ่อนปรนทางการค้า เมื่อวันที่ 11 พฤษภาคม พ.ศ. 2542 ปัจจุบันได้รับการ

พัฒนาเป็นแหล่งท่องเทีย่ว และเปิดเป็นจดุผ่อนปรนช่องอานม้า เพ่ือให้ประชาชนท้ังสอง

ประเทศได้ซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้า โดยเปิดให้ประชาชนเข้าออกระหว่างประเทศ 

ทุกวัน ตั้งแต่เวลา 09.00-15.00 น.โดยไม่ต้องท�ำหนังสือผ่านแดน (จุดผ่อนปรนช่อง 

อานม้า-อารยธรรมคนลุ่มแม่น�้ำโขง, เว็บไซต์)		

ช่องอานม้ามีมาตั้งแต่สมัยชุมชนโบราณ คือ เป็นช่องเขาท่ีคนในพ้ืนที่ทั้งสอง

ประเทศใช้เดินทางไปมาหาสูท่�ำการค้ากัน การค้าขายในบรเิวณช่องอานม้าเริม่มาตัง้แต่ 

พ.ศ. 2518 ที่มีการค้าชายแดนระหว่างประชาชนชาวกัมพูชากับประชาชนชาวไทย  

อนัเป็นผลมาจากสถานการณ์ความตงึเครยีดในราชอาณาจักรกมัพชูา ท�ำให้ประชาชน

ชาวกัมพูชาขาดแคลนอาหารและเคร่ืองอุปโภคและบริโภคในการด�ำรงชีวิตต่อมา 

ใน พ.ศ. 2534-2535 มีการค้าโค-กระบือกับชาวบ้านฝั่งกัมพูชา ใน พ.ศ. 2539  

สมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี

เสดจ็ฯ มาเย่ียมชมช่องอานม้า หลงัจากนัน้ทางจงัหวดัอบุลราชธานแีละองค์การบรหิาร

เทศบาลจังหวัดอุบลราชธานีจึงมีโครงการพัฒนาพ้ืนท่ีบริเวณช่องอานม้าให้เป็นตลาด 

ซึ่งด�ำเนินการแล้วเสร็จ ใน พ.ศ. 2540 มีการสร้างอาคารและพัฒนาพ้ืนท่ีตลาด  

จ�ำนวน 60 ไร่ เพ่ือให้ผู้ค้ารายย่อยมาค้าขาย ในช่วงแรกน้ันมีผู้ค้ารายย่อยประมาณ  

5-6 ราย มาท�ำการค้าและยังไม่มีการเก็บค่าเช่า (สัมภาษณ์ พ่อธงชัย, 29 สิงหาคม 

2562)				  

ใน พ.ศ. 2541 องค์การบริหารส่วนต�ำบลโซงได้มาดูแลตลาดนัด จึงเริ่มเก็บ 

ค่าเช่าผู้ค้ารายย่อย รายละ 50 บาท ต่อมาช่วงปลาย พ.ศ. 2541 การดูแลบริหาร 

ตลาดนัดได้เปลี่ยนเป็นอุทยานแห่งชาติ เขาพระวิหาร จังหวัดศรีสะเกษ และมีการเปิด

ตลาดนัดอย่างเป ็นทางการ เมื่อวันที่  11 พฤษภาคม พ.ศ. 2542 พ่อธงชัย  

ประธานตลาดนัดช่องอานม้า ได้เล่าถึงสภาพพ้ืนที่และการคมนาคมไปยังช่องอานม้า 

ในช่วง พ.ศ. 2540-2541 ว่า
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		  ช่วงแรกที่เปิดเป็นตลาดนั้น ถนนยังไม่ดีเหมือนปัจจุบัน เพราะเป็น 

	 ถนนลูกรัง มีนายทุนท�ำการค้าน�้ำมัน รถขนส่งน�้ำมันวิ่งเข้าออกแทบทุกวัน  

	 ส่งผลให้ถนนไม่ดีมากข้ึน ช่วงเร่ิมแรกตลาดยังค้าขายไม่ดี ต่อมาอีก 2 ปี  

	 รถน�้ำมันไม่ว่ิงแล้ว ก็มีการปรับปรุงถนนให้กลับมาดีเริ่มมีกลุ่มผู้ค้ากลุ่มแรก  

	 36 ราย ท�ำการค้ากับชาวกัมพูชา สนิค้ามขีองป่า แมลง ผกัพ้ืนบ้าน บหุรี ่มะม่วง  

	 ส่วนสนิค้าฝ่ังพ่อค้าไทย ได้แก่ น�ำ้ด่ืม มะพร้าวสด ไก่สด ของกินของใช้ในชวิีต 

	 ประจ�ำวัน เช่น น�้ำมัน น�้ำตาล น�้ำปลา อาหารแห้ง ประเภทของช�ำ		

				            (สัมภาษณ์ พ่อธงชัย, 29 สิงหาคม 2562)

	

ก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดน 

ไทย-กัมพูชา ตั้งอยู่ในบริบทพ้ืนท่ีชายแดนที่มีคนสองฝั่งเดินทางไปมาหาสู่กัน และ

ท�ำการค้าขายกันมาก่อนแล้ว ต่อมาพ.ศ. 2540-2541 จึงมีการพัฒนาบริเวณดังกล่าว

ให้เป็นพ้ืนทีก่ารค้าชายแดนและเป็นจดุผ่อนปรนทางการค้า และเปิดอย่างเป็นทางการ 

เมื่อวันที่ 11 พฤษภาคม พ.ศ. 2542 เพ่ือรองรับการค้าและการท่องเที่ยว ปัจจุบัน 

ตลาดนัด ช่องอานม้ามีแผงค้า จ�ำนวน 155 แผง แบ่งพ้ืนที่ตลาดเป็น 2 ส่วน คือ  

ตลาดบน เป็นพ้ืนท่ีท่ีตั้งมาตั้งแต่เร่ิมแรก มีแผงค้า 70 แผง และตลาดล่าง เป็นพ้ืนที่

ปรับปรุงเพ่ือรองรับแผงค้า 85 แผง ตลาดบนเน้นขายสินค้าประเภทอาหารปรุงสุก  

ผักสด ผลไม้ อาหารทะเล เครื่องใช้ในครัวเรือน อาหารแห้ง ขนม เสื้อผ้า ส่วนตลาดล่าง

ขายสินค้าประเภทอาหารปรุงสุก ส้มต�ำ อาหารตามสั่ง สัตว์ปีกที่มีชีวิต (ไก่ เป็ด ห่าน) 

ปลาสด รวมทั้งเป็นตลาดนัดค้าส่งระหว่างพ่อค้าฝั่งกัมพูชาและฝั่งไทย ซื้อขายมะม่วง

แก้วขมิ้น ตั๊กแตน หน่อไม้ เพื่อน�ำไปจ�ำหน่ายต่อไป	 			 

	 กล่าวโดยสรุป ตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา  

เกิดขึ้นจากปัจจัยนโยบายของรัฐบาลเป็นส�ำคัญ ส่งผลให้มีการด�ำเนินการค้า 

ตามนโยบายของรัฐบาลสองประเทศเป็นส�ำคัญ ประชาชนในพ้ืนท่ีไม่มีอ�ำนาจในการ

บรหิารจดัการตลาดนดั ปัจจยัท่ีส่งผลให้เกิดตลาดนดัจงึเกิดจากรฐับาล จงัหวดั องค์การ

บริหารส่วนท้องถ่ิน (ต�ำบลโซง) อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหาร ซึ่งเป็นผลมาจาก

สถานการณ์ชายแดนไทย-กัมพูชา นโยบายของรัฐบาลไทยท่ีมุ่งเน้นด้านเศรษฐกิจ



มนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ 38 (1)  มกราคม - เมษายน 256474

ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

มากกว่าความมั่นคงในช่วงทศวรรษ 2530-2540 กอปรกับบริบทการเปล่ียนแปลง

กายภาพของเมืองและประชากร วิกฤตการณ์ต้มย�ำกุ้งในทศวรรษ 2540 ส่งผลให ้

ชาวชุมชนอ�ำเภอน�้ำยืนมีโอกาสเพ่ิมรายได้จากเกษตรกรมาสู่การเป็นผู้ค้ารายย่อย 

ในตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา ดังแผนภูมิที่ 2 

แผนภูมิที่ 2 แสดงปัจจัยที่ส่งผลต่อการเกิดและพัฒนาการของตลาดนัดช่องอานม้า
ที่มา : สมศรี ชัยวณิชยา. (2563). รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ เรื่อง ก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด 

และผู้ค้ารายย่อยในจังหวัดอุบลราชธานี. กรุงเทพฯ : ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ 

วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.). น. 252.

15 
 

 

 แผนภูมิท่ี 2  แสดงปจจัยท่ีสงผลตอการเกิดและพัฒนาการของตลาดนัดชองอานมา 

 
 ที่มา : สมศรี ชัยวณชิยา. (2563). รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ เร่ือง กําเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด
 และผูคารายยอยในจังหวัดอุบลราชธานี. กรุงเทพฯ : สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย
 และนวัตกรรม (สกสว.). น. 252. 
 

5. สรุปและอภิปรายผล         
 จากการนําเสนอใหเห็นถึงกําเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนท่ีจังหวัดอุบลราชธานี 3 แหง
ดังกลาวมาแลว ผูวิจัยไดสรุปเปนตารางแสดงปท่ีตั้งตลาดนัด ดังตารางท่ี 1  

 

 

 

 

 

 

รัฐบาล จังหวัด องคการบริหาร          
สวนทองถิ่น อุทยานแหงชาติ              

เขาพระวิหาร/ผูจัดการตลาดนัด

ตลาดนัดชองอานมา

(พ.ศ. 2518, 2539, 2542)

การเปล่ียนแปลง
การเมือง การปกครอง/

เทศบาล

การเติบโตทางกายภาพของ
เมืองและประชากร

การคมนาคม/ถนนหลวง           
สายหลัก สายรอง เชื่อมเมือง  

ทองถิ่นตําบล/อําเภอ

วิกฤตการณตมยํากุง       
ทศวรรษ 2540/สถานการณ
การเมือง ทศวรรษ 2550

การทองเที่ยว

สถานการณไทย/กัมพูชา
พ.ศ. 25182542       

สงครามภายในกัมพูชา/
การปราบคอมมิวนิสต 

การคา

นโยบายของรัฐบาลไทยและ
สถานการณ ในพ.ศ. 25182542

การเสด็จฯ เย่ียมชมชายแดนไทยกัมพูชา 
ของสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจา 

กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ 
สยามบรมราชกุมารี
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5. สรุปและอภิปรายผล							     

	 จากการนำ�เสนอใหเ้ห็นถึงกำ�เนดิและพัฒนาการของตลาดนดัในพ้ืนท่ีจงัหวัด

อุบลราชธานี 3 แห่งดังกล่าวมาแล้ว ผู้วิจัยได้สรุปเป็นตารางแสดงปีท่ีต้ังตลาดนัด  

ดังตารางที่ 1	

ตารางที่ 1 แสดงปีที่ตั้งตลาดนัด

ตลาดนัด อำ�เภอ จำ�นวนผู้ค้าปัจจุบัน

ปีที่ตั้งตลาด

ไม่เป็น

ทางการ

เป็น

ทางการ

1. ตลาดนัดวัดแจ้ง เมืองอุบลราชธานี 200 - 2541

2. ตลาดนัดคลองถมอ่างศิลา พิบูลมังสาหาร 150 2535 2535

3. ตลาดนัดช่องอานม้า  

จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-

กัมพูชา

น�้ำยืน 155 2518 2542

ทีม่า : สมศร ีชยัวณิชยา. (2563). รายงานวิจยัฉบบัสมบูรณ์ เรือ่ง ก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด 

และผู้ค้ารายย่อยในจังหวัดอุบลราชธานี. กรุงเทพฯ : ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ 

วิจัย และนวัตกรรม (สกสว.). น. 250.

ตลาดนัดที่ตั้งขึ้นในช่วงวิกฤตการณ์ต้มย�ำกุ้ง ในทศวรรษ 2540 มี 2 แห่ง ได้แก่ 

ตลาดนดัวัดแจ้ง และตลาดนดัคลองถมอ่างศลิา ตลาดนัดวัดแจ้งและตลาดนัดคลองถม

อ่างศิลาเกิดขึ้นจากผู้จัดการตลาดนัดเอกชน ส่วนการก่อต้ังตลาดนัดช่องอานม้า  

จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา มาจากนโยบายของภาครัฐ ซึ่งเริ่มปรากฏอย่าง 

ไม่เป็นทางการ จากสถานการณ์ความขัดแย้งภายในราชอาณาจักรกัมพูชา ใน พ.ศ. 

2518 ส่งผลให้ประชาชนชาวกัมพูชามีความต้องการสินค้าอุปโภคและบริโภค จึงมีการ

ค้าข้ามแดนกันระหว่างชาวไทยกับชาวกัมพูชาเกิดข้ึน ต่อมาเมื่อสถานการณ์ชายแดน



มนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ 38 (1)  มกราคม - เมษายน 256476

ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

ไทย-กัมพูชาเริ่มผ่อนคลาย กอปรกับรัฐบาลไทยได้มีนโยบายปรับความสัมพันธ์กับ 

ราชอาณาจักรกัมพูชา ที่มีพ้ืนฐานมาตั้งแต่สมัยรัฐบาลพลเอก เปรม ติณสูลานนท์ 

ก�ำหนดนโยบายการเมืองน�ำการทหาร ในทศวรรษ 2520 และต่อมาสมัยรัฐบาลพลเอก 

ชาตชิาย ชณุหะวณั ก�ำหนดนโยบาย “เปลีย่นสนามรบให้เป็นสนามการค้า” ในทศวรรษ 

2530 จึงส่งผลให้ตลาดนัดช่องอานม้า จุดผ่อนปรนชายแดนไทย-กัมพูชา เปิดด�ำเนิน

การอย่างเป็นทางการใน พ.ศ. 2542 จากการศึกษาตลาดสด ในเทศบาลนคร

อุบลราชธานี ในปีท่ี 1 และตลาดสดในท้องถ่ิน ในปีที่ 2 พบว่าปัจจัยการเกิดและ

พัฒนาการของตลาดสดในเทศบาลและตลาดสดในท้องถ่ิน มีความสัมพันธ์กับก�ำเนิด

และพัฒนาการของตลาดนัดที่ผู้วิจัยศึกษา ในปีที่ 3 ดังแผนภูมิที่ 3 
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แผนภมูทิี ่3 แสดงการเปลีย่นแปลงบรบิทท่ีส่งผลต่อก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด                            

ในจังหวัดอุบลราชธานี

ที่มา : สมศรี ชัยวณิชยา. (2563). รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ เรื่อง ก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด

และผู้ค้ารายย่อยในจังหวัดอุบลราชธานี. กรุงเทพฯ : ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์	

วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.). น. 254.

ตลาดสด  ตลาดนัด        ระดับ

เมือง/  ระดับท้องถิ่นอำ�เภอ/ตำ�บล 

ชายแดน

     

17 
 

 

แผนภูมิท่ี 3  แสดงการเปลี่ยนแปลงบริบทท่ีสงผลตอกําเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด                            
ในจังหวัดอุบลราชธานี 

 
 ที่มา : สมศรี ชัยวณิชยา. (2563). รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ เร่ือง กําเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด
 และผูคารายยอยในจังหวัดอุบลราชธานี. กรุงเทพฯ : สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมวิทยาศาสตร
 วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.). น. 254. 

 แผนภูมิท่ี 3 ขางตน แสดงใหเห็นวาตลาดสดท่ีต้ังข้ึนในเขตอําเภอเมือง อําเภอในชนบท และอําเภอ
ชายแดน ตอมาเม่ือมีการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางการปกครอง ตลาดก็เริ่มขยายตัว การสรางทางคมนาคม     

กรุงเทพมหานคร

สมัยการเปล่ียนแปลง      
การปกครอง พ.ศ. 2475

การปกครองสวนภูมิภาค/     
การรวมศูนยอํานาจ            

การปกครอง

โครงสรางการปกครองสวนภูมิภาค/
โครงสรางการปกครองสวนทองถิ่น/

สุขาภิบาลเทศบาล/                       
องคการบริหารสวนตําบล

สมาชิกสภาผูแทนราษฎร

ปจจัยท่ีสงผลตอ                      
การเปล่ียนแปลง            

ทางเศรษฐกิจและสังคม

รัฐบาลและนโยบาย 

1) สงครามเย็น                       
หลังสงครามอินโดจีน

พ.ศ. 24902499

ถนนชยางกูร
การสรางถนนเชื่อมตออุบลฯเดชอุดม 

พ.ศ. 2493
ทางหลวงหมายเลข 24                                 

กระโทกเดชอุดม พ.ศ. 2495 

2) สงครามเวียดนามและหลังสงคราม
เวียดนาม/การเมืองนําการทหาร/การเปลี่ยน

สนามรบใหเปนสนามการคา/อาเซียน/       
วิกฤตการณตมยํากุง (พ.ศ. 2506
2518/25192535/25522561)

ถนนชยางกูร ถนนเชื่อมเมืองรอง สาย 24 ถนนเชื่อมตอ 
ระหวางจังหวัดกับอําเภอและตําบล 2182                      

หวยขาบุณฑริก 2192 ถนนน้ํายืนเดชอุดม (2214)                   
ถนน 2171/2172/2248/2222 เชื่อมเปนวงแหวน   

เชื่อมกับถนน 217 อุบลฯชองเม็ก

สังคมและวัฒนธรรม
การเมืองการปกครอง

การปกครองแบบ
ประชาธิปไตย

ตลาดสด  
ตลาดนัด        

ระดับเมือง/  
ระดับทองถ่ิน
อําเภอ/ตําบล 

ชายแดน 
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ก�ำเนดิและพัฒนาการของตลาดนัดในพ้ืนทีจ่งัหวัดอบุลราชธานี สมศรี ชัยวณิชยา และคณะ

แผนภูมิที่ 3 ข้างต้น แสดงให้เห็นว่าตลาดสดท่ีต้ังข้ึนในเขตอ�ำเภอเมือง  

อ�ำเภอในชนบท และอ�ำเภอชายแดน ต่อมาเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างทางการ

ปกครอง ตลาดก็เริ่มขยายตัว การสร้างทางคมนาคมตามยุทธศาสตร์ความมั่นคง  

และนโยบายการเปลี่ยนสนามรบเป็นสนามการค้า กอปรกับในช่วงวิกฤตการณ์  

2540-2550 ทั้งเศรษฐกิจและการเมืองจึงส่งผลให้แรงงานอีสานกลับคืนถิ่นและหันมา

ประกอบอาชีพ เป็นผู้ค้ารายย่อยในตลาดนัด ตลาดนัดจึงเติบโตและขยายตัวในช่วง

ทศวรรษ 2550 จนถึงปัจจุบัน พ.ศ. 2562 ดังจะพบว่ามีตลาดนัดใน 25 อ�ำเภอ จ�ำนวน 

71 แห่ง กอปรกับผลการศึกษาก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัดในเขตเทศบาลนคร

อบุลราชธาน ีตลาดนดัในอ�ำเภอเมอืงอบุลราชธานี อ�ำเภอพิบลูมงัสาหาร และในอ�ำเภอ

ชายแดน จังหวัดอุบลราชธานี พบว่าบริบทที่ส่งผลให้ตลาดนัดท้ัง 3 แห่งเกิดขึ้น 

และมีพัฒนาการ มีดังนี้							     

	 1) การเปลี่ยนแปลงทางกายภาพของเมือง ท้องถ่ิน และจ�ำนวนประชากร  

ส่งผลให้เกิดจ�ำนวนตลาดนัดเพ่ิมข้ึนในแต่ละชมุชน ตลาดนัดในอ�ำเภอเมอืงอบุลราชธานี

มจี�ำนวนมากท่ีสดุ คอื 18 แห่ง เน่ืองจากตัง้อยู่ในศนูย์กลางของจงัหวัดซึง่เป็นแหล่งรวม

ศูนย์สินค้าและบริการ มีสถานท่ีราชการ บริษัท ห้างร้าน ตลาดสด รวมท้ังมีจ�ำนวน

ประชากรมากกว่าอ�ำเภอในชนบทและอ�ำเภอชายแดน สอดคล้องกับแนวคดิย่านกลาง 

(Central Place) ของ Christaller ซึ่งอธิบายว่า บริเวณย่านกลางมีหน้าที่จัดหาสินค้า 

(เช่น ตลาด ตลาดสด ตลาดนดั ศนูย์การค้า) และบรกิาร (เช่น ออกโฉนดท่ีดนิ ตดัสนิคดี 

สอนนกัเรยีน รกัษาพยาบาล ซ่อมเครือ่งคอมพิวเตอร์และโทรศพัท์มอืถือ) ให้กับบรเิวณ

บรกิาร (พ้ืนทีต่ัง้ชมุชนในรศัมบีรกิาร) และใช้เวลาในการเดินทางน้อยท่ีสุด (Christaller, 

1966 : 230 อ้างใน สุวิทย์ ธีรศาศวัต, 2563 : 26, 217) ส่วนตลาดนัดคลองถมอ่างศิลา 

ตั้งอยู่ในเทศบาลต�ำบลอ่างศิลา อ�ำเภอพิบูลมังสาหาร เป็นตลาดนัดท่ีก�ำเนิดและ

พัฒนาการตามแนวคิดย่านกลางได้เช่นเดียวกัน เพราะตั้งอยู่ในชุมชนที่เป็นแหล่งผลิต

การเกษตรและมีถนนเชื่อมต่อได้อย่างสะดวก แต่อาจจะไม่สอดคล้องกับจ�ำนวน

ประชากรท่ีมจี�ำนวนกระจายอย่างสม�ำ่เสมอ ส่วนตลาดนัดชายแดนช่องอานม้า จดุผ่อนปรน

ชายแดนไทย-กัมพูชา การใช้แนวคิดย่านกลางนั้นไม่สอดคล้อง เน่ืองจากเป็นตลาด 

ที่เกิดจากนโยบายของรัฐบาลท้ังสองประเทศ ในด้านการให้มีพ้ืนที่ค้าขายเพ่ือรองรับ
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สิทธิมนุษยชนของประชาชนในพ้ืนที่ชายแดน ในช่วงเกิดความอ่อนไหวทางการเมือง

ภายใน และต่อมาพัฒนาเป็นการค้าข้ามแดน รวมถึงการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว	

	 2) นโยบายของรัฐบาลไทยตั้งแต่ทศวรรษ 2530-ปัจจุบัน (พ.ศ. 2562) ส่งผล

ให้มีการพัฒนาการคมนาคม และการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างการบริหารชุมชน คือ 

โครงสร้างเทศบาลและองค์การบริหารส่วนท้องถิ่น 				  

	 3) บริบททางเศรษฐกิจไทยอันมาจากวิกฤตการณ์ต้มย�ำกุ้ง 2540 และ

เหตกุารณ์ทางการเมอืงทศวรรษ 2550 ส่งผลให้แรงงานข้ามถ่ินกลบัถ่ินเพ่ือท�ำการเกษตร

และการค้าในตลาดนดั ซึง่สอดคล้องกับข้อวเิคราะห์ของ อรรถจกัร์ สตัยานรุกัษ์ (2558) 

อธิบายให้เห็นว่า สถานการณ์ในทศวรรษ 2540 ส่งผลให้ชาวบ้านในชนบทซึ่งไปขาย

แรงงานในต่างถ่ินต่างปรบัตวัจากการเลกิจ้างงานในช่วงวิกฤตต้มย�ำกุ้งได้กลบัมาสร้าง

อาชพีค้าขายในตลาดนดัในท้องถ่ินชนบท (“ตลาดนัด : ทางเลอืกท่ีชาวบ้านสร้างสรรค์ข้ึน,” 

เว็บไซต์) นอกจากนี้ในงานศึกษาของ สมศรี ชัยวณิชยา (2563 : 158-246) พบว่า 

ผู้ค้ารายย่อยในตลาดนัดทั้ง 3 แห่งได้เปลี่ยนแปลงอาชีพจากการขายแรงงานต่างถ่ิน

กลับมาเป็นผู้ค้ารายย่อยในตลาดนัด ในช่วงหลังวิกฤตการณ์ต้มย�ำกุ้ง และเหตุการณ์

ทางการเมืองในช่วงทศวรรษ 2550 

ข้อเสนอแนะ								      

บริบททางเศรษฐกิจไทยอันมาจากวิกฤตการณ์ต้มย�ำกุ้ง 2540 และเหตุการณ์

ทางการเมืองทศวรรษ 2550 และก�ำเนิดและพัฒนาการของตลาดนัด 3 แห่งในจังหวัด

อุบลราชธานี ดังผลการศึกษาที่กล่าวมาแล้ว ควรน�ำไปศึกษาเปรียบเทียบกับก�ำเนิด 

และพัฒนาการของตลาดนัดในจังหวัดอื่น ๆ ในประเทศไทย ซึ่งอาจจะมีสภาพความ

เหมือนและความต่างกันในบริบททางกายภาพ สังคมและวัฒนธรรม อันจะท�ำให ้

เห็นภาพ “ตลาดนัด” ซึ่งเป็นพื้นที่ชีวิตของคนในแต่ละชุมชนในสังคมไทย
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