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บทคัดย่อ

การวิจัยครั้งน้ีมีจุดมุ่งหมายเพ่ือศึกษาการปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจสังคมของ 

ผูค้้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีานผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ ใช้ระเบยีบ

วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ หน่วยการวิเคราะห์ในการวิจัย คือ ระดับปัจเจกบุคคล และระดับ

สถาบัน พ้ืนที่วิจัยคือตลาดสดท้องถิ่น ในพ้ืนที่จังหวัดนครพนมและจังหวัดขอนแก่น 

จ�ำนวน 6 ตลาด ผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญคือผู้ค้าในตลาดสดท้องถิ่น จ�ำนวน 49 ราย ผู้บริหาร

ตลาด จ�ำนวน 24 ราย ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตแบบมีส่วนร่วมและไม่มี 

ส่วนร่วม วิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา
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ผลการวิจยัพบว่า ผูค้้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินมปีฏสิมัพันธ์ท้ังทางตรงและ

ทางอ้อมอยู่ท้ังหมด 3 ลักษณะ คือ การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ารายย่อยกับผู้ผลิต  

การปฏิสมัพันธ์ระหว่างผูค้้ารายย่อยกับพ่อค้าคนกลาง/ผูค้้าส่ง/ผูป้ระกอบการภาคธุรกิจ 

และการปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ารายย่อยกับผู้บริโภค ในตลาดสดท้องถ่ินปฏิสัมพันธ์

เหล่าน้ี ส่งผลท�ำให้เกิดความไว้เนือ้เชือ่ใจซึง่เป็นปฏิสมัพันธ์ท่ีทับซ้อนระหว่างปฏสัิมพันธ์

ทางเศรษฐกิจและสังคมอยู่ด้วยกัน โดยร่วมกันขับเคลื่อนตลาดสดท้องถ่ินให้เป็นพ้ืนท่ี

ส�ำหรับผู ้คนในการประกอบอาชีพต่อไป ดังน้ัน ระบบการจัดการตลาดสดท่ีมี

ประสิทธิภาพ จะเป็นต้องค�ำนึงถึงปฏิสัมพันธ์ทั้งทางเศรษฐกิจและสังคมของพวกเขา

ร่วมด้วย

ค�ำส�ำคัญ: ปฏิสัมพันธ์, ผู้ค้ารายย่อย, ตลาดสดท้องถิ่น, ความไว้เนื้อเชื่อใจ
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Abstract

The objective of this paper is to study the socio-economic interactions 

of petty traders in the local wet markets of Northeastern through the lens of trust 

perspective. The research adopted qualitative research and 6 local wet markets 

in Nakhon Phanom and Khon Kean province were selected to conduct field 

studies. The data were collected using in-depth reviews and participant and 

non- participant observation with 49 petty traders and in-depth interviews with 

24 local wet market managers. Data analysis was carried out using content 

analysis.

The results revealed three patterns of petty trader’s interactions in the 

local wet, these are interaction with producers, with middleman, wholesaler and 

business operator, and with consumers. Social interactions which are enmeshed 

in economic interaction are both the result of the sources of trust. These  

interactions provide a solid ground on which wet markets are operated as  

space for petty traders to earn their living. Therefore, the considered on  

quality control of the products in the local wet market should include the petty 

traders’ network and their socio-economic interaction. 

Keyword: Interaction, Petty Traders, Local Wet Market, Trust
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บทนำ�

เป็นที่ทราบกันแล้วว่า ช่วงกว่า 25 ปีที่ผ่านมาทั่วโลกและประเทศไทยเกิดการ

เปลี่ยนแปลงทางด้านเศรษฐกิจสังคมหลายประการ ไม่ว่าจะเป็นด้านจ�ำนวนประชากร 

การกลายเป็นเมือง แบบแผนการบริโภค รายได้ ระบบขนส่ง เทคโนโลยีการผลิต  

และการแปรรปูอาหาร รวมถึงนโยบายรฐัทีส่นบัสนนุการแข่งขันแบบเสร ี(UNEP, 2016) 

มีผลให้เราขยับออกจากระบบอาหารแบบดั้งเดิม (traditional food system) การผลิต

อาหารที่ด�ำเนินการโดยเกษตรกรรายย่อย ในพ้ืนที่ขนาดเล็ก อาศัยทรัพยากรจาก

ธรรมชาตเิป็นหลกั มกีารใช้แรงงานคนต่อพ้ืนท่ีในสดัส่วนท่ีสงู กระจายผลผลติอยู่บรเิวณ

ท้องถ่ิน หรือมีห่วงโซ่อุปทานสั้น (Polly, J.E., 2008) มุ่งสู่ระบบอาหารแบบสมัยใหม่ 

(modern food system) ที่มีกลุ่มทุนข้ามชาติ และธุรกิจค้าปลีก/ค้าส่งขนาดใหญ่เป็น 

ผู้ขับเคลื่อนหลัก โดยได้เข้ามามีบทบาท และขยายตัวในระบบตลาดอย่างรวดเร็วท้ัง 

ในเขตเมือง และชนบทที่ตั้งอยู่ห่างไกล ปรากฏการณ์ดังกล่าวน้ีนอกจากมีผลโดยตรง

ต่อกลุ่มผู้บริโภค (consumers) แล้ว ยังส่งผลกระทบต่อการยังชีพของหน่วยย่อยต่าง ๆ  

ในระบบตลาดท้องถ่ิน (local market system) หรอืตลาดแบบดัง้เดมิ ไม่ว่าจะเป็นผูผ้ลติ

รายย่อย (small producer) ผูค้้ารายย่อย (petty trader) พ่อค้าคนกลาง (middle man) 

รวมถึงผู้ประกอบการภาคธุรกิจ (business) ซึ่งถือเป็นกลุ่มประชากรท่ีต้องมีการ 

ปรับตัวอย่างมาก (Readon, Timmer, Berrett & Berdegue, 2003) สถานการณ์เช่นนี้

เกิดขึ้นในตลาดสดท้องถิ่นของภาคอีสานด้วย  ตลาดสดท้องถิ่น (local fresh market) 

หรือตลาดชาวบ้าน เป็นพ้ืนที่แลกเปลี่ยนซื้อขายสินค้า และบริการ ที่มีความส�ำคัญ 

ต่อเศรษฐกิจ และสังคมชนบทอีสานมาเป็นเวลานานกว่าร้อยปี ซึ่งตลาดสดท้องถ่ิน 

ที่ศึกษาเป็นตลาดสดที่เป็นภาพแทนของภาคอีสานเหนือและภาคอีสานกลาง ท่ีม ี

ความแตกต่างกันทั้งด้านกายภาพ การบริหารจัดการ พ่อค้าแม่ค้าในตลาดสด วิถีชีวิต 

สงัคมและวัฒนธรรมปัจจบุนัตลาดสดท้องถ่ิน ก็ยังคงท�ำหน้าทีด่งักล่าวในฐานะเป็นพ้ืนที่

ท�ำมาหาเลีย้งชพีของกลุม่ผูค้้าขายรายย่อยจ�ำนวนมากในระบบเศรษฐกิจไม่เป็นทางการ 

(in normal factor) (สุวิทย์ ธีรศาศวัต, บัวพันธ์ พรหมพักพิง, สมศรี ชัยวณิชยา, นิลวดี 

พรหมพักพิง และจักรพงษ์ เจือจันทร์, 2562) 
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อย่างไรก็ตามในช่วงที่ผ่านมา ได้เกิดปัจจัยผลักดันหลายด้าน (drivers)  

ทีส่่งผลต่อการเปลีย่นแปลงและสร้างความท้าทายต่อการด�ำรงอยู่ของตลาดสดท้องถ่ิน 

(ซึง่ตลาดสดท้องถ่ินในทีน้ี่คอืตลาดสดท่ีอยู่ในอ�ำเภอและในหมูบ้่าน) คอื 1) การแข่งขนั

กับระบบการค้าสมัยใหม่ (modern trade) ที่เข้ามามีบทบาทในการสนองตอบ 

ความต้องการสินค้าและบริการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบันและขยายตัวลงสู่ท้องถ่ิน 

อย่างรวดเร็ว เช่น เซเว่นอีฟเลเว่น แม็คโคร เทสโก้โลตัส เป็นต้น 2) ปัญหารายได ้

ลดน้อยลงของผูค้้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน อนัเนือ่งมากจากสภาพเศรษฐกิจ

ที่ตกต�่ำลง 3) ผู้บริโภคหันไปซื้ออาหารปรุงส�ำเร็จมากข้ึนเพราะสามารถลดต้นทุน 

ได้มากกว่าการปรุงอาหารเองในครัวเรือน 4) การขยายตัวของตลาดนัดท่ีก�ำลังได้รับ

ความนิยมจากผูบ้รโิภคและก�ำลงักระจายตวัอยู่ทัว่ไปในท้องถิน่ท้ังในระดับอ�ำเภอ และ

ระดับต�ำบล (บัวพันธ์ พรหมพักพิงและคณะ, 2562) นอกจากนี้ในการพัฒนาตลาดสด

ท้องถิ่นเพื่อให้มีความทันสมัย สะดวก สะอาดเพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการ

ของผู ้บริโภคให้เข ้ามา ถึงแม้ที่ผ ่านมามีความพยายามจากหน่วยงานภาครัฐ 

หลายหน่วยงาน แต่ปัจจบุนัพบว่าตลาดสดท้องถ่ินของประเทศไทยยังไม่มคีวามเข้มแข็ง 

และยังไม่มีระบบการบริหารจัดการท่ีมีประสิทธิภาพเพียงพอในการแข่งขันกับตลาด 

รูปแบบใหม่ ๆ ที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน (อัทธ์ พิศาลวานิช และคณะ, 2561) 

การวเิคราะห์สถานะของตลาดสดท้องถ่ินดงักล่าวข้างต้นน้ี มุง่หน้าไปในทิศทาง

เดียวกับการคาดการณ์ในเชิงทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ท่ีว่า ท้ายท่ีสุดแล้วตลาดสด 

ท้องถ่ินจะถูกกลืนและหลุดหายไปจากระบบเศรษฐกิจ และถูกแทนท่ีด้วยระบบตลาด

สมัยใหม่ที่ด�ำเนินการโดยกลุ่มทุนขนาดใหญ่ (Banwell, Kelly, Dixon, Seubsman & 

Sleigh, 2016) ด้วยความได้เปรียบจากการประหยัดโดยขนาด (economy of scale) 

จากมมุมองเช่นนีจ้งึท�ำให้เราเกิดค�ำถามว่า หากเป็นเช่นน้ันแล้วเหตใุดปัจจบุนัตลาดสด

ท้องถ่ินจึงยังคงด�ำรงอยู่คู ่กับวิถีวัฒนธรรมบริโภคของสังคมท้องถ่ิน ผู้วิจัยเห็นว่า 

การท�ำความเข้าใจบรบิททางเศรษฐกิจของตลาดสดท้องถ่ิน โดยอาศยัแนวคดิทางด้าน

เศรษฐศาสตร์บรสิุทธิ์ ทีมุ่ง่ให้ความสนใจเกีย่วกบัเรือ่งเศรษฐกจิเชงิมูลค่าอย่างเดยีวคง

ไม่เพียงพอท่ีจะอธิบายปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึน แต่ควรพิจารณามิติทางสังคมร่วมด้วย 

เนือ่งจากตลาดสดท้องถ่ินถือว่าเป็นพ้ืนท่ีของการปฏสิมัพันธ์กันทางสงัคมและวัฒนธรรม
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เพราะมผีูค้นหลากหลายสถานะเข้ามาปะทะสงัสรรค์กัน  ซึง่ท่ีผ่านมาวิชาเศรษฐศาสตร์
ได้ถูกวิพากษ์ว่าไม่สามารถอธิบายความสัมพันธ์ทางสังคมของผู้คนในกิจกรรม 
ทางเศรษฐกิจได้ (ชนิสคัค สวุรรณอจัฉรยิ, 2549) เพราะมุง่สนใจมลูค่าสนิค้าท่ีเป็นตวัเลข
มากกว่าคุณค่าในตัวสินค้า วิลเลียม เจวอนส์ (William Jevons: 1879) นับเป็น 
นกัเศรษฐศาสตร์คนแรก ๆ  ท่ีออกมาเสนอ แนวคดิอรรถประโยชน์ (utility) เขาชีว่้ามนุษย์
ต่างหากเปน็ผูต้ดัสนิใจเลอืกซื้อสนิค้าตามความต้องการและความพงึพอใจของเขาเอง 
แนวคิดนี้เผยให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างผลประโยชน์และต้นทุนทางเศรษฐกิจ  
ดังน้ันการให้คุณค่า (value) ของมนุษย์ต่อสินค้าจึงเป็นสิ่งท่ีก่อให้เกิดมูลค่าตามมา 
ที่หลัง (Bonefeld, 2018, วัชรพล พุทธรักษา, ผู้แปล) การวิเคราะห์ในเรื่องการตัดสินใจ
ทางเศรษฐกิจนั้น จึงเต็มไปด้วยประเด็นทางสังคม ซึ่ง คาร์ล โปลันยี (Karl Polanyi ) 
อธิบายว่า การแลกเปลี่ยนกันทางเศรษฐกิจระหว่างมนุษย์น้ันอยู่ภายใต้ก�ำกับ 
ของสถาบันทางสังคม ซึ่งเป็นเศรษฐกิจศีลธรรมท่ีแฝงฝังอยู ่ในสังคม (social  
embeddedness) ความสัมพันธ์แบบสังคมตลาด (market society) จึงเก่ียวข้องกับ
การปฏิสัมพันธ์กันทางสังคม (social interaction) ด้วย (กนกวรรณ มะโนรมย์, 2556)

การศกึษาปฏิสมัพันธ์ทางเศรษฐกิจสงัคมของผูค้นตลาดสดท้องถ่ินนัน้ ได้มกีาร
ศึกษาหลายชิ้นที่ยืนยันว่านอกจากเงื่อนไขปัจจัยทางเศรษฐกิจแล้ว ความไว้เนื้อเชื่อใจ 
(trust) ก็เป็นเงื่อนไขปัจจัยทางสังคมที่ท�ำให้ตลาดสดสามารถด�ำรงอยู่ได้ ท่ามกลาง 
การขยายตวัของตลาดแบบใหม่ (สวิุดา ธรรมมณีวงศ์, 2556 และ Banwell, et.al., 2016) 
แต่งานศึกษาที่ผ่านมาพบว่ายังมีข้อจ�ำกัดที่ส�ำคัญคือ การศึกษาปฏิสัมพันธ์ของ 
หน่วยย่อยต่าง ๆ ตลอดห่วงโซ่อุปทาน (supply chain) ตั้งแต่ผู้ผลิต (producer)  
ไปจนถึงผู้บริโภค (consumer) ในลักษณะของความสัมพันธ์ท่ีต้ังอยู่บนฐานแนวคิด
ความไว้เนื้อเชื่อใจ (trust-based connection) ยังมีการกล่าวถึงน้อยมาก ดังนั้น 
การศึกษาครั้งน้ีผู ้วิจัยเชื่อว่า หากเราสามารถท�ำความเข้าใจเก่ียวกับปฏิสัมพันธ์ 
ทางสงัคมของกลุม่คนทีม่กิีจกรรมทางเศรษฐกิจในพ้ืนทีต่ลาดสดท้องถ่ินไปจนถึงห่วงโซ่
อปุทาน การพิจารณาอย่างครอบคลมุทุกหน่วยย่อยในระบบน่าจะช่วยให้เราเข้าใจบรบิท
ทางเศรษฐกิจสังคม (socio-economic context) ของตลาดสดท้องถิ่นอีสานได้ชัดเจน
และลกึซึง้มากย่ิงขึน้ และสามารถเป็นข้อมลูสนับสนุนกลไกการพัฒนาตลาดสดท้องถิน่

อีสานได้อย่างเหมาะสมต่อไป 
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การศกึษาปฏิสัมพันธ์ของผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน

ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

จุดมุ่งหมายการวิจัย

การศึกษาครั้งนี้มีจุดมุ่งหมายการวิจัยเพ่ือศึกษาการปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ

สงัคมของผูค้นในตลาดสดท้องถ่ินอสีานผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เนือ้เชือ่ใจท่ีปรากฏ

อยู่ในกิจกรรมการพบปะสังสรรค์กัน ที่เป็นความสัมพันธ์ระหว่างผู ้ค้ารายย่อย 

ในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน โดยเน้นท่ีปฏิสมัพันธ์สมัพันธ์ระหว่าง ผูผ้ลติ (producer) พ่อค้า

คนกลาง (middle man) ผู้ประกอบการภาคธุรกิจ (business) ผู้ค้ารายย่อย (small 

merchants) และผู้บริโภค (consumer)

ขอบเขตของการวิจัย

ขอบเขตในการวจิยัในครัง้นี ้ประกอบด้วย ขอบเขตด้านเนือ้หาของการวิจยั คอื 

การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ารายย่อย (small merchants) กับผู้ผลิต (producer)  

การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ารายย่อย (small merchants) กับพ่อค้าคนกลาง/ผู้ค้าส่ง/  

ผู้ประกอบการภาคธุรกิจ และการปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ารายย่อย (small merchants) 

กับผู้บริโภค (consumer) 

ส�ำหรับขอบเขตด้านพื้นที่ คือ ตลาดสดท้องถิ่นในจังหวัดนครพนมและจังหวัด

ขอนแก่น ประกอบด้วย ตลาดสดเทศบาลต�ำบลศรีสงคราม เป็นภาพแทนของตลาดสด

ท้องถ่ินที่อยู่ใกล้แหล่งทรัพยากรธรรมชาติท่ีหลากหลายและเป็นแหล่งปลาน�้ำจืด 

ขนาดใหญ่ ตลาดสดบ้านนาถ่อน เป็นภาพแทนของตลาดสดท้องถ่ินชาติพันธ์ท่ีอยู่ใน

ชมุชน ตลาดสดเทศบาลต�ำบลนาแก เป็นภาพแทนของตลาดสดท้องถ่ินทีเ่ป็นศนูย์กลาง 

ของผูค้น ตลาดชมุชนหนองโก เป็นภาพแทนของตลาดสดท้องถ่ินของชาวบ้าน ตลาดสด

เทศบาลต�ำบลเขื่อนอุบลรัตน์ เป็นภาพแทนของตลาดสดท้องถ่ินท่ีอยู่ใกล้นิคม

อุตสาหกรรม และตลาดสดเทศบาลต�ำบลหนองสองห้อง เป็นภาพแทนของตลาดสด

ท้องถ่ินท่ีอยู่เขตเงาฝน เห็นได้ว่าทั้ง 6 ตลาด เป็นตลาดสดท้องถ่ินท่ีมีความโดดเด่น 

ทั้งทางด้านกายภาพ การบริหารจัดการตลาด รวมไปถึงมีความแตกต่างทางด้าน

เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ที่แตกต่างกันออกไป
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ทบทวนวรรณกรรม

การพัฒนากรอบคิดเพ่ือท�ำความเข้าใจบริบททางเศรษฐกิจสังคม (socio- 

economic context) ของตลาดสดท้องถ่ินอสีาน มคีวามจ�ำเป็นต้องท�ำความเข้าใจเกีย่ว

กับแนวคิดทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง

สามารถสรุปได้ดังนี้

เริ่มต้นจากการท�ำความเข้าใจปฏิสัมพันธ์สัมพันธ์ทางเศรษฐกิจสังคม  

ผ่านแนวคิดความไว้เน้ือเชื่อใจ (trust) ซึ่งเป็นศัพท์ทางวิชาการท่ีได้รับความสนใจ 

ในหลายระดบัท้ังระดบัปัจเจก และระดับกลุม่ ค�ำจ�ำกัดความของค�ำว่า “trust” โดยท่ัวไป

มักถูกอ้างอิงจากข้อเสนอของ Mayer, Davis & Schoorman (1995) ท่ีเสนอว่า  

ความไว้เนื้อเชื่อใจ คือความเต็มใจยอมรับความเสี่ยง เนื่องจากมีความคาดหวัง 

ในทางบวก เก่ียวกับเป้าหมายหรือพฤติกรรมในอนาคตของอีกฝ่ายหน่ึงที่สัมพันธ์ด้วย 

(McKitterick, Quinn & Tregear (2019) จากความหมายข้างต้น ในงานศกึษาในระดบั

ปัจเจก ความไว้เน้ือเชื่อใจ มักถูกกล่าวถึงในทางจิตวิทยาสังคม โดยเก่ียวข้องกับ 

ความรู้สึกนึกคิด ความคาดหวัง ความศรัทธา ความเชื่อมั่น ของบุคคลท่ีมีต่อสิ่งหน่ึง 

สิง่ใด (ชนิสคัค สวุรรณอจัฉรยิ, 2558) ในส่วนทีข่ยายขอบเขตออกไปจากระดับปัจเจกนัน้ 

ความไว้เนื้อเชื่อใจ เก่ียวข้องกับการกระท�ำของบุคคลต้ังแต่สองคนข้ึน และมีความ

เกี่ยวข้องใกล้ชิดกับทุนทางสังคม (social capital) ความเชื่อมโยงกันของความไว้เนื้อ

เชือ่ใจ และทนุทางสงัคมนี ้ในทางวิชาการมคีวามคดิเหน็ต่างกันออกไปเป็นสองมมุมอง 

มุมมองแรกมองว่าทุนทางสังคมเกิดขึ้นจากความร่วมมือของกลุ่มคนท่ีมีค่านิยม 

บรรทัดฐานและความเชื่อร่วมกัน ความร่วมมือดังกล่าวนี้มีความไว้เนื้อเชื่อใจเป็นตัว 

ขับเคลื่อนหลัก ในแง่นี้ความไว้เนื้อเชื่อใจจึงถูกวางไว้ว่าเป็น “เหตุ” ของการขับเคลื่อน

ทนุทางสงัคม ซึง่เชือ่มโยงกับวฒันธรรมการเกาะเก่ียวกันของคนในท้องถ่ิน ส่วนมมุมอง

หลังมองว่า ความไว้เนือ้เชือ่ใจน้ันก่อเกิดข้ึนจากการมปีฏิสมัพันธ์กันของกลุม่คน ทีค่่อยๆ 

แปรเปลี่ยนเป็นความสัมพันธ์ท่ีหนักแน่น มุมมองหลังน้ีความไว้เน้ือเชื่อใจจึงถูกวางไว้

ว่าเป็น “ผล” ที่เกิดจากการขับเคลื่อนทุนทางสังคม (Coleman, 1988; Putnum, 1993; 

Fukuyama, 1995 และ Qianhong Fu, 2004 อ้างใน จิรพรรณ นฤภัทร, 2559) 
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การศกึษาปฏิสัมพันธ์ของผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน

ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

จากแนวคิดความไว้เนื้อเชื่อใจสู ่การพิจารณาปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์  

ทีป่รากฏหรอืแฝงฝังอยู่ในกิจกรรมทางเศรษฐกิจของมนุษย์นัน้ ข้อเสนอส�ำคญัของ คาร์ล 

โปลานยี (1886-1964) นักประวัติศาสตร์เศรษฐกิจและสังคมวิทยาเศรษฐกิจ  

เสนอว่าการด�ำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจของมนุษย์น้ัน ไม่ได้กระท�ำการเพ่ือบรรลุ

ประโยชน์ส่วนตวัเพียงอย่างเดยีว โดยไม่มคีวามผกูพันหรอืมคีวามสมัพันธ์ทางสงัคมกับ

บคุคลอืน่ แต่ยังรวมถึงการกระท�ำการเพ่ือรกัษาความสมัพันธ์ทางสงัคมด้วย การด�ำเนิน

กิจกรรมทางเศรษฐกิจของมนุษย์น้ัน ไม่ได้มีเพียงแต่ลักษณะการแลกเปล่ียนในระบบ

ตลาด (market exchange) เท่านั้น แต่ยังมีลักษณะของการแลกเปลี่ยนต่างตอบแทน 

(reciprocity) ภายใต้ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมอยู่ด้วย (คาร์ล โปลานยี, 2559)

กิจกรรมทางเศรษฐกิจของมนุษย์พบว่า มีความเก่ียวข้องกับการตัดสินใจ 

ของปัจเจกบุคคล ดังเช่นที่ Granovetter (1985) เสนอว่า การปฏิสัมพันธ์ทางสังคมใน

กรอบของแนวคิดความไว้เนื้อเชื่อใจ (Trust)ได้พิจารณาจากความสัมพันธ์ส่วนบุคคล 

(Personal relation) ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกของปัจเจก ซึ่งในบริบท 

ของตลาดสดนั้น สุวิดา ธรรมมณีวงศ์ (2556) ศึกษาตลาดในลุ่มน�้ำท่าจีน-แม่กลอง พบ

ว่าในตลาดสดของสังคมไทยประกอบไปด้วยผู้คนจ�ำนวนมาก เมื่อมีการติดต่อสัมพันธ์

กันเป็นระยะเวลาหน่ึง มีส่วนท�ำให้ก่อเกิดเป็นปฏิสัมพันธ์สัมพันธ์ของผู้คนในลักษณะ 

ที่หลากหลาย อาทิ การช่วยเหลือเก้ือกูล การพ่ึงพาอาศัยกัน การถ่ายทอดและสร้าง 

ความรู้ ท่ีโดยมากตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของความไว้เน้ือเชื่อใจ (Trust) ขณะท่ีงานศึกษา 

ของ Banwell, et.al., (2016) ที่ศึกษาตลาดสดทั้งสี่ภาคในประเทศไทยพบว่า เหตุผล

หน่ึงที่ท�ำให้ผู ้บริโภคมาเลือกซื้อสินค้าท่ีตลาดสด เพราะมีความสัมพันธ์อันดี  

(Relationship) กับผูข้ายเจ้าประจ�ำ การมคีวามสมัพันธ์อนัดน้ีีเกิดผลสะท้อนในทางบวก 

กล่าวคือ เกิดเป็นเครือข่ายทางสังคมท่ีต้องพบกันเป็นประจ�ำ และกลับมาซื้อซ�้ำอีก  

เกิดความสนิทสนมกันจนสามารถลดราคา ต่อรองราคา ให้ของแถม หรือบางราย

สามารถให้สินเชื่อต่อกันได้ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับระดับความสัมพันธ์ โดยพฤติกรรมที่เกิดจาก

ความปฏิสมัพันธ์เหล่านีเ้ป็นสิง่ส�ำคญัท่ีท�ำให้ระบบค้าปลกีสมยัใหม่ไม่สามารถมาแทนท่ี

ตลาดสดท้องถ่ินได้ ขณะที่ Kumar (1996) ศึกษาอิทธิพลของความสัมพันธ์ระหว่าง 

ภาคการผลิตและผู้ค้าปลีกพบว่า ความสัมพันธ์อันดีหรือความร่วมมือกันระหว่าง 
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ภาคการผลิตและผู้ค้าปลีก สามารถช่วยลดต้นทุนจากการลดการท�ำงานที่ซ�้ำซ้อนและ

ลดต้นทุนด้านฐานข้อมูล เช่นเดียวกับ ชินสัคค สุวรรณอัจฉริย (2558) ท่ีศึกษา 

ความสัมพันธ์ของเครือข่ายเศรษฐกิจท่ีไม่เป็นทางการ กรณีตลาดวัวชน พบว่า 

ความน่าเชือ่ถือ มบีทบาทในการลดต้นทนุธุรกรรมในการท�ำงานร่วมกันของผูป้ฏิบติังาน

ในเครือข่าย 

จากการทบทวนวรรณกรรมข้างต้นกล่าวได้ว่า การด�ำเนินกิจกรรมของกลุ่ม

คนในตลาดสดท้องถิ่นนั้น นอกจากจะเกี่ยวข้องกับมิติทางเศรษฐกิจแล้ว ยังรวมถึงมิติ

ทางสังคมหรือปฏิสัมพันธ์ระหว่างหน่วยย่อยต่าง ๆ กล่าวคือ ความสัมพันธ์อันดี 

ระหว่างบุคคล ความเชื่อมั่น ความเต็มใจยอมรับความเสี่ยงจากการกระท�ำของอีกฝ่าย

หน่ึงที่ตนเองสัมพันธ์ด้วย ทั้งนี้เพ่ือตอบสนองความคาดหวังในทางบวกในลักษณะ 

ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น การช่วยเหลือเก้ือกูล การพ่ึงพาอาศัยกัน การถ่ายทอดและสร้าง

ความรู้ การลดต้นทุน การลดราคา การได้ของแถม หรือได้รับสินเชื่อ เป็นต้น โดยมี 

ส่วนช่วยยึดโยงและมีอิทธิพลต่อปฏิสัมพันธ์ทางสังคมของผู้คนในตลาดสดท้องถ่ิน  

ให้ด�ำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจร่วมกันมาอย่างต่อเนื่องอย่างมีประสิทธิภาพ

การวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้น�ำแนวคิดข้างต้นมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ปฏิสัมพันธ์

ของผูค้้ารายย่อยภายใต้แนวคิดความไว้เนือ้เชือ่ใจ (trust) ท่ีแฝงฝังอยู่บนความสมัพันธ์

ระหว่างหน่วยย่อยต่าง ๆ ในตลาดสดท้องถิ่น โดยมองว่าในบริบทของตลาดสดท้องถิ่น

นั้น ผู้ค้ารายย่อย (small merchants) เป็นผู้กระท�ำการหลักท่ีมีบทบาทส�ำคัญต่อ 

การค้าขายแลกเปลีย่นในตลาดสดท้องถ่ิน เนือ่งจากเป็นผูเ้ชือ่มโยงกับหน่วยย่อยต่าง ๆ  

ในระบบตลาดหลายส่วน และท�ำหน้าที่เป็นหน่วยย่อยล�ำดับสุดท้ายในการกระจาย

สินค้า (distribution) สู่ผู้บริโภค (consumer) โดยตรง ดังนั้นหากเราสามารถฉายภาพ 

และท�ำความเข้าใจเก่ียวกับปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจสังคมท่ีแฝงฝังอยู่ในตลาดสด 

ท้องถิ่น ระหว่างผู้ค้ารายย่อย (small merchants) กับหน่วยย่อยอื่น ๆ  ตลอดห่วงโซ่ของ

ระบบ ได้แก่ ผูผ้ลติ (producer) พ่อค้าคนกลาง (middle man) ผูป้ระกอบการภาคธุรกิจ 

(business) และผู้บริโภค (consumer) ให้ชัดเจนและลึกซึ้งมากย่ิงข้ึน จะเป็นข้อมูล

สนับสนุนกลไกการพัฒนาตลาดสดท้องถ่ิน ให้สามารถด�ำรงอยู่เพ่ือท�ำหน้าท่ีในฐานะ

พื้นที่ท�ำมาหากิน และพื้นที่ทางสังคมของคนตัวเล็กตัวน้อยในท้องถิ่นอีสาน ท่ามกลาง
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ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

การเปลี่ยนผ่านสู่ระบบตลาดสมัยใหม่ท่ีมีกลุ่มทุนขนาดใหญ่เป็นผู้ขับเคลื่อนหลัก 

ได้เป็นอย่างดี

ระเบียบวิธีวิจัย

การวิจัยครั้งในใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research method) 

โดยมีหน่วยการวิเคราะห์ในการวิจัย (unit of analysis) คือ ระดับปัจเจกบุคคล และ

ระดับสถาบัน พื้นที่ศึกษาคือตลาดสดระดับท้องถิ่น 6 แห่ง ในจังหวัดขอนแก่น 3 แห่ง 

ได้แก่ ตลาดชมุชนหนองโก ตลาดสดเทศบาลต�ำบลเขือ่นอบุลรตัน์ และตลาดสดเทศบาล

ต�ำบลหนองสองห้อง และตลาดสดในจังหวัดนครพนม 3 แห่ง ได้แก่ ตลาดสดเทศบาล

ต�ำบลศรสีงคราม ตลาดสดบ้านนาถ่อน ตลาดสดเทศบาลต�ำบลนาแก เก็บรวบรวมข้อมลู

จากเอกสารที่เกี่ยวข้องและการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth Interview)  ผู้ประกอบการ 

ผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดจ�ำนวน 49 ราย และผู้บริหารตลาด จ�ำนวน 24 ราย 

ส�ำหรับวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล (data collection) เริ่มจากการเก็บรวบรวม

ข้อมูลแบบทุติยภูมิ ได้ท�ำการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเบ้ืองต้นจากหนังสือ ต�ำรา รายงาน

การวิจยั บทความวิชาการ หลงัจากนัน้ได้ลงพ้ืนทีเ่ก็บรวบรวมข้อมลูแบบปฐมภูมใินพ้ืนท่ี

วิจัยจริง เริ่มต้นจากจังหวัดนครพนม ประกอบด้วย ตลาดสดเทศบาลต�ำบลศรีสงคราม 

ตลาดสดบ้านนาถ่อน ตลาดสดเทศบาลต�ำบลนาแก และตามด้วยจังหวัดขอนแก่น 

ประกอบด้วย ตลาดชุมชนหนองโก ตลาดสดเทศบาลต�ำบลเขื่อนอุบลรัตน์ ตลาดสด

เทศบาลต�ำบลหนองสองห้อง ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth Interview) กับผู้ค้า 

รายย่อยที่ขายสินค้าในตลาด และผู ้บริหารตลาด โดยมีแนวทางการสัมภาษณ์  

(interview guideline) ที่สังเคราะห์มาจากแนวคิดและทฤษฎีช่วยในการเป็นแนวทาง

สัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลและไม่ท�ำให้หลุดประเด็นส�ำคัญ นอกจากน้ียังใช้การสังเกต 

แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม (participatory and non-participatory) กับกลุ่ม 

ผู้ผลิตรายย่อยในท้องถ่ิน เพ่ือท�ำความเข้าใจระบบการผลิตและการกระจายสินค้า 

ไปสู่ผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถิ่น
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การวิเคราะห์ข้อมูล (data analysis) ใช้การวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (content  

analysis) เพ่ือท�ำการจัดหมวดหมู ่ข้อมูลที่ได้มา แล้วน�ำข้อมูลมาแจกแจงตาม

วัตถุประสงค์และประเด็นที่ท�ำการวิจัยเพ่ือให้ง ่ายต่อการวิเคราะห์ปฏิสัมพันธ์ 

ทางเศรษฐกิจและสังคมผ่านแนวคิดความไว้เน้ือเชื่อใจ (trust) ของผู้ค้ารายย่อยท่ีเกิด

ขึ้นในตลาดสดท้องถ่ิน ถ้าข้อมูลส่วนไหนที่ยังเก็บรวบรวมไม่ครบถ้วนก็จะลงพ้ืนท่ี 

เก็บข้อมูลเพิ่มเติมแล้วน�ำมาวิเคราะห์ในล�ำดับต่อไป (ชาย โพธิสิตา, 2550)

ผลการวิจัย

1.	บริบททั่วไปของตลาดสดท้องถิ่นที่ศึกษา

	 ดังกล่าวมาข้างต้นแล้วว่า การศึกษาคร้ังนี้ได้ท�ำการศึกษาปฏิสัมพันธ์ 

ทางเศรษฐกิจและสังคมผ่านแนวคิดความไว้เนื้อเชื่อใจของผู้ค้ารายย่อยที่เกิดข้ึน 

ในตลาดสดท้องถ่ินท้ังหมด 6 แห่ง ในพ้ืนที่จังหวัดนครพนมและจังหวัดขอนแก่น  

โดยตลาดสดท้องถ่ินพ้ืนที่จังหวัดนครพนม ประกอบด้วย 1) ตลาดสดเทศบาลต�ำบล

ศรีสงคราม มีลักษณะเป็นตลาดสดท้องถ่ินท่ีอยู่ใกล้แหล่งปลาน�้ำจืดท่ีใหญ่ท่ีสุด 

ในภาคอีสาน คือ ลุ่มแม่น�้ำสงคราม และเป็นตลาดสดที่สร้างขึ้นมาใหม่ เนื่องจาก 

ตลาดเดิมตั้งอยู่บริเวณใจกลางตัวอ�ำเภอเร่ิมมีความทรุดโทรมและมีความแออัดมาก  

จงึท�ำให้ทางเทศบาลได้จดัสรรงบประมาณเพ่ือสร้างตลาดสดแห่งใหม่ แล้วได้ย้ายตลาด

มาสร้าง ณ ที่ปัจจุบัน ซึ่งเป็นอาคารที่ทันสมัย มีที่จอดรถเพียงพอส�ำหรับผู้ค้ารายย่อย

และลูกค้าท่ีมาจับจ่ายซื้อสินค้า ส�ำหรับผู้ค้ารายย่อยที่เข้ามาขายสินค้าในตลาดสด 

แห่งนีส่้วนหน่ึงเป็นผูค้้ารายเดมิจากตลาดสดหลงัเก่าและส่วนหนึง่คือชาวบ้านจากชมุชน

ใกล้เคยีงและรอบนอกอ�ำเภอศรสีงครามเข้ามาขายสนิค้าด้วย 2) ตลาดสดบ้านนาถ่อน 

มีลักษณะเป็นตลาดสดท่ีอยู่ในชุมชนบ้านนาถ่อน มีกลุ่มชาติพันธุ์ไทกวนอาศัยอยู่ 

และมอีาชพีเป็นช่างตเีหลก็ ตลาดสดบ้านนาถ่อนตัง้ครัง้แรกเมือ่ประมาณปี พ.ศ. 2489 

มีพ่อค้าแม่ค้าที่เป็นชาวเวียดนามได้อพยพจากสงคราม น�ำสินค้ามาวางขายบริเวณ 

ริมถนนในหมู่บ้าน ช่วงน้ันสินค้าที่น�ำมาวางขายจะเป็นประเภทของป่าที่หาได้ตาม

ธรรมชาต ิหลงัจากนัน้ได้ย้ายตลาดออกมาอยู่ท่ีกลางหมูบ้่านแล้วสร้างอาคารตลาดถาวร 

ท�ำให้ผู้ค้ารายย่อยเร่ิมเข้ามาขายจนล้นตลาด ผู้ค้าส่วนใหญ่เป็นชาวบ้านในพ้ืนท่ี 
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การศกึษาปฏิสัมพันธ์ของผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน

ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

ท�ำอาหารมาขายและเปิดร้านโชว์ห่วย ลกัษณะของสนิค้ามคีวามหลากหลายมท้ัีงอาหาร

ทั่วไปและอาหารประจ�ำถิ่นชาติพันธ์ไทกวน 3) ตลาดสดเทศบาลต�ำบลนาแก ลักษณะ

เป็นตลาดศูนย์กลางของพื้นที่ใกล้เคียง ตั้งมาแล้วประมาณ 106 ปี ในสมัยรัชการที่ 6 

ประมาณปี พ.ศ. 2456 สินค้าที่น�ำมาขายในช่วงแรกเป็นของป่าท่ีหาได้จากเทือกเขา 

ภูพาน เช่น ผัก กบ เขียด งู ไข่มดแดง แมงเบ้า แมงกุดจี่ ฯลฯ แต่ในปัจจุบันตลาดสด

เทศบาลต�ำบลนาแก ได้มีการสร้างโครงหลังคาออกมาเป็น 3 อาคาร เป็นตลาดสดท้อง

ถ่ินที่มีขนาดใหญ่มาก มีผู้ค้ารายย่อยท่ีลงทะเบียนอยู่ท้ังหมด 243 ราย ผู้ค้ารายย่อย

ส่วนใหญ่มีทั้งชาวบ้านท่ีปลูกผักเองมาขาย มีคนไทยเชื้อสายจีน มีกลุ่มชาติพันธุ ์

ที่มาขายสินค้าด้วยกัน ส�ำหรับตลาดสดท้องถ่ินพ้ืนที่จังหวัดขอนแก่น ประกอบด้วย  

1) ตลาดชุมชนหนองโก ตั้งเมื่อประมาณปี พ.ศ. 2519 เป็นตลาดสดท้องถิ่นที่ชุมชนตั้ง

ขึ้นมาเอง โดยใช้ถนนบริเวณกลางหมู่บ้านจัดเป็นตลาด ผู้ค้ารายย่อยจะวางสินค้าขาย 

(แบกับดิน) ตั้งแต่ประมาณตีห้า หลังจากนั้นเวลาประมาณแปดโมงเช้าก็จะเลิกขาย

สินค้า แล้วเปิดถนนใช้สัญจรตามปกติ ผู้ค้ารายย่อยส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชนมีความ

สัมพันธ์และรู้จักกันทุกคน มีการบริหารจัดการโดยชุมชนหนองโกเอง 2) ตลาดสด

เทศบาลต�ำบลเขื่อนอุบลรัตน์ ตั้งเมื่อประมาณปี พ.ศ. 2507 ตลาดเกิดขึ้นในช่วงท่ี 

สร้างเขือ่นอบุลรตัน์เน่ืองจากแรงงานทีม่าสร้างเขือ่นต้องการอาหารและข้าวของท่ีจ�ำเป็น

ท�ำให้เกิดตลาดแห่งน้ีข้ึนมาเพ่ือตอบสนองความต้องของแรงงาน ในปัจจุบันได้สร้าง

ตลาดหลงัใหม่เกิดข้ึน มผีูค้้ารายหลากหลายท้ังขายปลกีและขายส่ง เพ่ือกระจายสนิค้า

ไปยังพ้ืนท่ีใกล้เคียง ในช่วงเย็นจะมีผู้ค้ารายย่อยที่เป็นรถเร่หรือรถพุ่มพวงมารับสินค้า

ประเภทอาหารไปขายในหมู่บ้านต่อไป และ 3) ตลาดสดเทศบาลต�ำบลหนองสองห้อง 

ตั้งเมื่อประมาณปี พ.ศ. 2506 เป็นตลาดที่พ้ืนที่เขตเงาฝน และเปิดตลอดท้ังวัน ผู้ค้า 

รายย่อยส่วนใหญ่จะขยายพ้ืนที่ขายออกมานอกตลาดตามแนวถนน ผู้ค้ามีท้ังที่เป็น 

ชาวบ้านที่น�ำเสื่อมาปูขายและเป็นผู้ค้าส่งที่มีแผงขายสินค้าประจ�ำ

	 ส�ำหรบัการศกึษาตลาดสดท้องถ่ินปัจจบุนั พบว่า สนิค้าทีว่างขายอยู่บนแผง

ของผู้ค้ารายย่อย มาจากผู้ผลิตสองกลุ่มหลัก ๆ คือ ผู้ผลิตภายในท้องถ่ิน และผู้ผลิต

ภายนอกท้องถ่ินทีอ่ยู่ห่างไกลออกไป หรอืมทีัง้ลกัษณะห่วงโซ่อปุทานสัน้ (short supply 

chain) และห่วงโซ่อุปทานยาว (long supply chain) ผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถิ่น 
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จึงไม่เพียงแต่ท�ำหน้าที่เป็นผู้กระจายสินค้า (contributors) ที่มีแหล่งผลิตอยู่ภายใน 

ท้องถ่ิน โดยมปีฏิสมัพันธ์ทางสงัคมกับผูผ้ลติและผูบ้รโิภคสนิค้าหรอืผูซ้ือ้โดยตรงเท่านัน้ 

แต่ผู้ค้ารายย่อยยังมีปฏิสัมพันธ์กับพ่อค้าคนกลาง ผู้ค้าส่ง ตลอดจนผู้ประกอบการ 

ภาคธุรกิจอีกด้วย การมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ารายย่อยกับหน่วยย่อยอื่น ๆ เหล่าน้ี 

พบว่า แฝงไว้ด้วยความไว้เนื้อเชื่อใจระหว่างกันในหลากหลายรูปแบบ ดังนี้ 

2.	การมีปฏิสัมพันธ์ทางตรง (direct interaction)

	 2.1	 ความไว้เนือ้เชือ่ใจด้านการเป็นคูค้่า คณุภาพสนิค้า และความสามารถ

ในการจัดหาสินค้า 

		  การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ารายย่อยกับผู้ผลิต พบว่า สินค้าหลายชนิด

ทีว่างขายในตลาดสดท้องถ่ินน้ัน ผูค้้ารายย่อยได้รบัมาด้วยวิธีการเลอืกซือ้มาจากผูผ้ลติ

สินค้านั้น ๆ โดยตรง (face to face) และส่งมอบสินค้าระหว่างกันยังจุดนัดพบ (ซึ่งอาจ

จะเป็นพ้ืนที่บริเวณตลาดสดท้องถ่ิน บริเวณท่ีตั้งแผงขายสินค้าของผู้ค้ารายย่อย  

หรอืบรเิวณแหล่งผลติสนิค้า) โดยส่วนใหญ่เป็นการซือ้ขายสนิค้าประเภทอาหารสด เช่น 

ปลาธรรมชาต ิไก่สด ผกัสด และผลไม้สด ทีม่แีหล่งผลติไม่ห่างไกลจากทีต่ัง้ของตลาดสด

ท้องถ่ินการมีปฏิสัมพันธ์ทางตรงเช่นนี้ ท�ำให้ผู้ค้ารายย่อยมีโอกาสรู้ข้อมูลของผู้ผลิต 

แหล่งผลิต มีโอกาสได้พิจารณาคุณภาพของสินค้า ไม่ว่าจะเป็นความสดใหม่  

ความสวยงาม ก่อนท�ำการตกลงซื้อขาย จากการศึกษาพบว่า ท้ังสองฝ่ายนอกจาก 

มคีวามสมัพันธ์ระหว่างกันในฐานะผูจ้ดัหาสนิค้า(supplier) และผูร้บัซือ้สนิค้า (buyer) 

แล้ว หลายกรณียังมคีวามสมัพันธ์กันในลกัษณะอืน่ ๆ  ไม่ว่าจะเป็นญาตพ่ีิน้อง เพ่ือนบ้าน 

หรือคนรู้จักท่ีสนิทสนมกัน จึงมีส่วนท�ำให้ผู้ค้ารายย่อยรับรู้ถึงกระบวนการผลิตสินค้า 

นั้น ๆ ร่วมด้วย 

  		  ดังเช่น กรณีของนางสะเหลา ผู้ค้ารายย่อยประเภทไก่บ้านสด ผู้ค้า 

รายย่อยรายนี้จะตระเวนรับซื้อไก่บ้านมาจากครัวเรือนขาประจ�ำ รวมถึงครัวเรือน 

ของญาติพี่น้อง และเพื่อนบ้าน ก่อนจะน�ำมาเชือด แล้วขายต่อในตลาดสดศรีสงคราม 

จังหวัดนครพนม หรือกรณีผักสดและผักพ้ืนบ้าน ในตลาดนาแก ตลาดสดนาถ่อน  

และตลาดสดหนองสองห้อง จากการศึกษาพบว่า ผู ้ค้ารายย่อยที่ให้สัมภาษณ ์
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ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

แทบทุกรายมีภูมิล�ำเนาอยู่บริเวณที่ตั้งของตลาดสดท้องถิ่น ในช่วงฤดูหนาว ประมาณ

เดอืนพฤศจกิายน-มกราคม จะมผีกัสดจากสวนท่ีปลกูโดยชาวบ้าน น�ำมาส่งขายให้ผูค้้า

รายย่อยถึงแผงขายสนิค้า ซึง่บางรายเป็นคนรูจ้กักันและอาศยัอยู่ละแวกเดยีวกัน กรณี

ผกัสด ถึงแม้ว่าผูค้้ารายย่อยจะมคู่ีค้าประจ�ำคอืพ่อค้าคนกลางท่ีท�ำการซือ้ขายผกัสดกัน

เป็นประจ�ำอยู่ก่อนแล้ว โดยพ่อค้าคนกลางสามารถให้สินเชื่อ คือมอบสินค้าให้ผู้ค้า 

รายย่อยมาขายก่อนแล้วจึงช�ำระค่าสินค้าภายหลังได้ แต่เมื่อถึงช่วงฤดูกาลเพราะปลูก

ของชาวบ้าน ผู้ค้ารายย่อยก็ยังคงรับซื้อผักสดจากชาวบ้านมาขายเพิ่มเติมอีกส่วนหนึ่ง 

แม้ต้องจ่ายเป็นเงินสดให้ผู้ผลิตทันทีที่รับสินค้ามา เหตุผลเพราะผู้ค้ารายย่อยได้สินค้า

สด และใหม่ทุกวัน ที่ส�ำคัญคือ มั่นใจได้ว่าผู้ผลิตท�ำการผลิตสินค้าท่ีปลอดภัยจาก 

สารเคมี และยาฆ่าแมลง เมื่อเทียบกับผักสดท่ีผลิตบนพ้ืนท่ีขนาดใหญ่ และขนส่ง 

มาจากแหล่งผลิตอื่น ๆ การค้าขายระหว่างผู้ค้ารายย่อยและผู้ผลิตในท้องถิ่นนี้ พบว่า

โดยมากท�ำการซื้อขายกันมานานกว่า 10 ปี จนเกิดความสนิทสนมและเป็นคู่ค้า 

ขาประจ�ำกัน 

		  ในตลาดสดท้องถ่ินบางแห่ง พบว่าความไว้เน้ือเชื่อใจในด้านการเป็น 

คู่ค้า และด้านคุณภาพสินค้า เกี่ยวข้องกับการที่ผู้ค้ารายย่อยท�ำหน้าที่เป็นผู้ผลิตสินค้า

ชนิดนั้น ๆ ควบคู่กันไปด้วย ยกตัวอย่างเช่น ครอบครัวของแม่แต้ว ผู้ค้ารายย่อย 

ในตลาดสดเขื่อนอุบลรัตน์ ซึ่งมีสามีประกอบอาชีพประมงหาปลาในบริเวณ 

เข่ือนอุบลรัตน์ เมื่อถึงฤดูกาลหาปลาคือ ช่วงเดือนมกราคมถึงกันยายน แม่แต้วจะมี

สินค้าประเภทปลาสดมาขายที่ตลาดสดอย่างต่อเนื่อง และมีปริมาณมากกว่าแม่ค้า 

รายย่อยเจ้าอืน่ ๆ  เพราะชาวประมงทีอ่าศยัอยู่ในคุม้บ้านเดยีวกนัแทบทกุราย จะน�ำปลา

มาขายส่งให้เป็นประจ�ำโดยท่ีไม่ขายให้กับผูค้้ารายย่อยรายอืน่เลย เหตผุลหนึง่เป็นเพราะ

รู้จักคุ้นเคยกับสามีแม่แต้วจากการที่ไปลงเรือหาปลาด้วยกันประจ�ำ อีกท้ังแม่แต้ว 

ยังรบัซือ้ปลาให้กับเพ่ือนบ้านทุกคนทีห่าปลามาขายให้ และจ่ายเป็นเงนิสดทันที เพราะ

เข้าใจผูผ้ลติด้วยกันเอง โดยให้เหตผุลว่า “เขาขายให้ประจ�ำ และท�ำมาหากนิวนัต่อวนั” 

 ความไว้เนื้อเชื่อใจในด้านการเป็นคู่ค้า และด้านคุณภาพสินค้า ยังปรากฏ 

ให้เหน็จากการมปีฏิสมัพันธ์ระหว่างผูค้้ารายย่อยกับผูผ้ลติภายนอกท้องถ่ินด้วยเช่นกัน  

ดังกรณีพ่ีหญิง ผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดเขื่อนอุบลรัตน์ ทุก 4 วัน ผู้ค้ารายย่อยรายนี้ 
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จะเดินทางไปรับซื้อสับปะรดสดจากสวนท่ีจังหวัดเลย โดยท�ำการซื้อขายกับผู้ผลิตหรือ

เจ้าของสวนนี้มานานกว่า 4 ปี เหตุผลที่เลือกซื้อขายกับผู้ผลิตรายน้ี ก็เพราะเชื่อใจ 

ในตัวผู ้ผลิตว่าสามารถจัดหาสินค้าท่ีมีคุณภาพตามท่ีตนต้องการได้ ดังที่พ่ีหญิง 

เล่าให้ฟังว่า “เพราะเจ้าของสวนจริงใจกับลูกค้า คัดเลือกสัปปะรดอย่างดีให้เรา  

จึงเดินทางไปซื้อกับสวนนี้ตลอด แม้จะต้องเดินทางไปกลับประมาณ 400 กิโลเมตร  

ท�ำให้หมดค่าใช้จ่ายไปกับค่าน�้ำมันรถพอสมควร” 

		  การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู ้ค้ารายย่อยกับพ่อค้าคนกลาง/ผู ้ค้าส่ง/  

ผู้ประกอบการภาคธุรกิจ พบว่า ในตลาดสดท้องถ่ินบางแห่งท่ีท�ำการศึกษา เราจะพบ

สนิค้าทีถู่กล�ำเลยีงมาจากแหล่งผลติต่าง ๆ  โดยทีผู่ค้้ารายย่อยไม่ทราบว่าผู้ผลติเป็นใคร 

ผลิตมาจากแหล่งใด และผลิตด้วยกระบวนการอย่างไร เนื่องจากสินค้าถูกส่งต่อ 

ผ่านมายังหน่วยย่อยต่าง ๆ หลายส่วน ไม่ว่าจะเป็นผู้ประกอบการภาคธุรกิจ ผู้ค้าส่ง 

พ่อค้าคนกลาง สนิค้าลกัษณะนีส่้วนมากเป็นสนิค้าทีผ่่านกระบวนการแปรรปู บรรจภัุณฑ์ 

และขนส่งจากระยะทางไกล หรือเป็นลักษณะของสินค้าท่ีมีห่วงโซ่อุปทานยาว (long 

supply chain) เช่น อาหารทะเลแช่แข็ง ชิ้นส่วนไก่ ปลาสด อาหารบางชนิด รวมถึง 

ผักผลไม้สดอีกหลายชนิด ผู้ค้ารายย่อยที่จ�ำหน่ายอาหารประเภทน้ีพบว่า ส่วนหน่ึง 

รับสินค้ามาด้วยวิธีการติดต่อกับพ่อค้าคนกลาง/ผู้ค้าส่ง/ ผู้ประกอบการภาคธุรกิจ

โดยตรง คอืน�ำสนิค้ามาส่งให้ถึงแผงในตลาดสดท้องถ่ิน การมปีฏสิมัพันธ์ทางตรงเช่นน้ี 

ท�ำให้ผู้ค้ารายย่อยมีโอกาสตรวจสอบปริมาณและคุณภาพของสินค้าทันที นอกจากน้ี

ยังเก่ียวข้องกับความมั่นใจต่อความสามารถในการจัดหาสินค้าตามความต้องการ 

อย่างสม�่ำเสมอ 

		  ดังเช่น กรณีของแม่ทองมาก แม่ค้าขายอาหารทะเลเจ้าใหญ่ และ 

เก่าแก่ท่ีสดุในตลาดเทศบาลเขือ่นอบุลรตัน์ แม่ทองมากพูดถึงแหล่งทีม่าของอาหารทะเล

ทีต่นเองก�ำลงัน่ังขายอยู่ว่า “ไม่ทราบว่ามาจากไหน พ่อค้าเขาไปรบัมา รูแ้ต่ว่าได้รบัสนิค้า

ครบทกุครัง้ตามสัง่” ผูค้้ารายย่อยรายนีไ้ม่ได้มปีฏิสมัพันธ์กบัผู้ผลิตโดยตรง แต่จะรบัซือ้

สินค้าต่อมาจากพ่อค้าคนกลางรายหนึ่ง ท่ีท�ำการซื้อขายกันมานานกว่า 10 ปีจนเกิด

ความสนิทสนมกัน อาหารทะเลส่วนใหญ่ที่ขายอยู่ปัจจุบันพ่อค้าคนกลาง จะรับซื้อ 

ต่อมาจากบรษิทัมหาชยักรุป๊ หากบางครัง้สนิค้าขาดตลาดไม่สามารถหาซือ้ได้จากบรษิทั



มนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ 38 (1)  มกราคม - เมษายน 256442

การศกึษาปฏิสัมพันธ์ของผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน

ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

มหาชัยกรุ๊ป พ่อค้าคนกลางท่านนี้จะจัดหาจากแหล่งอื่นมาให้ ท�ำให้แม่ทองมากได้รับ

สินค้าครบทุกครั้งตามท่ีสั่ง จึงเป็นเหตุผลท่ีท�ำให้แม่ทองมากสั่งซื้อสินค้าจากพ่อค้า

คนกลางท่านนี้เรื่อยมา

		  การปฏสิมัพันธ์ระหว่างผูค้้ารายย่อยกับผูบ้รโิภค ในตลาดสดท้องถิน่เรา

พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในบริเวณไม่ไกลจากตลาดสดมากนัก 

การซื้อสินค้าจากผู้ค้ารายย่อยเจ้าประจ�ำจึงปรากฏให้เห็นอยู่บ่อยครั้ง ดังที่แม่ล�ำดวน 

แม่ค้าขายขนมหวานที่ตลาดสดเทศบาลหนองสองห้องได้เล่าให้เราฟังว่า “ส่วนใหญ ่

ก็เป็นลูกค้าขาประจ�ำที่รู ้จักมักคุ้นหน้าตากันค่อนข้างดี แม้จะไม่ได้มีความสัมพันธ ์

หรือรู้จักกันเป็นการส่วนตัวก็ตาม เพราะส่วนมากก็จะเป็นคนในชุมชนท่ีอยู่ใกล้เคียง 

ที่มักจะมาซื้อขนมเพื่อไปกิน โดยลูกค้าแต่ละคนก็จะมาซื้อขนมหวานครั้งละ 2-3 ถุงถือ

กลับบ้านไปกินหรือบางคนก็กินไปด้วยเดินไปด้วย”

		  ความไว้เน้ือเชื่อใจอย่างหน่ึงที่ปรากฏให้เห็นกรณีของการเป็นคู่ค้าคือ 

การได้สิ่งตอบแทนจากการเป็นคู่ค้าขาประจ�ำ เช่น การลดราคา การแจกแถม ซึ่งม ี

ส่วนยึดโยงและจูงใจให้ผู้ค้ารายย่อยกับผู้บริโภคมีปฏิสัมพันธ์กันมาอย่างต่อเน่ือง เช่น

กรณีของคณุกุ้ง แม่ค้าขายเนือ้หมสูดทีต่ลาดสดเทศบาลเขือ่นอบุลรตัน์ ได้เล่าให้เราฟัง

ว่า“บางคนท่ีเขามาซื้อเพื่ออยากจะประกอบอาหารเล็ก ๆ น้อย ๆ ก็จ�ำเป็นท่ีจะขายให้ 

เพราะเราไม่ได้ต้องการก�ำไรอะไรมากมาย แค่ต้องการให้เราอยู่ได้และเขาอยู่ได้  

ซึ่งการแถมชิ้นส่วนเน้ือหมูให้กับผู้ที่มาซ้ือเนื้อหมูบ้างบางรายน้ัน ก็จะท�ำให้ก�ำไรลดลง

มาจากหมูที่มีก�ำไรตัวละ 1,000 บาท ก็ลดลงมาอยู่ที่ 800 บาท ซึ่งก็ไม่ใช่อุปสรรค 

มากนักในการขายหมู”

	 2.2	ความไว้เนื้อเชื่อใจด้านการเงิน และสินเชื่อ 

		  การเงินและการให้สินเชื่อ เก่ียวข้องกับการท�ำมาหากินของผู้คน 

ในตลาดสดท้องถ่ิน โดยเฉพาะระหว่างผูค้้ารายย่อยกับผูป้ระกอบการหรอืพ่อค้าคนกลาง 

ทีท่�ำการซือ้ขายสนิค้าในปรมิาณมากและต้องใช้เงนิลงทุนสงู จากการศกึษาปฏสิมัพันธ์

ระหว่างผู้ค้ารายย่อยกับหน่วยย่อยต่าง ๆ ในตลาดสดท้องถ่ิน เราพบว่า การที่ผู้ค้า 

รายย่อยท�ำการซื้อขายสินค้ากับแหล่ง suppliers นั้น ๆ มาเป็นเวลานาน นอกจาก

เก่ียวข้องกับความไว้เน้ือเชือ่ใจด้านคุณภาพสนิค้า และความสามารถในการจดัหาสนิค้าแล้ว 
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ยังเกี่ยวข้องกับการให้สินเชื่อหรือเครดิตระหว่างกัน ดังเช่น กรณีของแม่บุญหนา แม่ค้า

ขายอาหารทะเลแปรรูปและอาหารแห้ง ในตลาดหนองสองห้อง แม่ค้ารายย่อยรายน้ี 

รับซื้อสินค้าต่อมาจากนายสวย เถ้าแก่ร้านขายส่งในตลาดสด โดยท�ำการซื้อขายกัน 

มานานกว่า 30 ปี ดังท่ีเล่าว่า “รู้จักกันมา 30 ปี ตั้งแต่สมัยยายสวยเป็นแม่ค้า  

จนมาเป็นเถ้าแก่ร้านขายส่ง ตอนนี้เขามีบ้านตั้ง 4 หลัง” อาหารทะเลแห้งท่ีขายอยู่

ปัจจุบัน ผู ้ค้ารายย่อยทราบเพียงว่าเถ้าแก่ร้านขายส่งไปรับซื้อต่อมาจากจังหวัด

นครราชสีมา เมื่อสินค้ามาถึงจะน�ำสินค้ามาส่งให้ที่แผงขายสินค้า โดยท่ีผู้ค้ารายย่อย

ไม่ต้องช�ำระเป็นเงินสดทันที หรือสามารถช�ำระเงินสดก่อนเป็นบางส่วน อีกส่วนที่เหลือ

สามารถช�ำระเพ่ิมเตมิเมือ่ท�ำการซือ้ขายสนิค้ารอบถัดไป (5 วันถัดไป) ซึง่การได้รบัเครดติ

เช่นนี้ เป็นเหตุผลหนึ่งที่แม่บุญหนา ท�ำการซื้อขายสินค้าจากเถ้าแก่รายนี้เรื่อยมา

3	 การมีปฏิสัมพันธ์ทางอ้อม (Indirect interaction)

	 3.1	ความไว้เนื้อเชื่อใจด้านการสื่อสาร ผ่านผู้แทนหรือบุคคลที่สาม 

		  จากการสัมภาษณ์ถึงแหล่งท่ีมาของสินค้า และชื่อของผู้ผลิตสินค้าท่ี 

ผู้ค้ารายย่อยวางขายบนแผง พบว่า สินค้าหลายชนิด แม้มีแหล่งผลิตอยู่ภายในจังหวัด

เดยีวกัน หรอืบรเิวณจงัหวดัใกล้เคยีงกับท่ีตัง้ของตลาดสดท้องถ่ิน แต่พบว่า ผูค้้ารายย่อย

ส่วนหน่ึงไม่ได้พบปะกับผู้ผลิตโดยตรง แต่ท�ำการตกลงซื้อขายสินค้า เจรจาต่อรอง  

นัดหมาย ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ช่องทางต่าง ๆ และได้มีการส่งมอบสินค้า รวมถึง 

การช�ำระเงินผ่านผู้แทนหรือบุคคลที่สาม ซึ่งโดยมากจะเป็นลูกจ้างคนงานของผู้ผลิต 

หรืออาศัยรถโดยสารประจ�ำทาง 

 		  เช่นกรณีแม่แดง ผู้ค้ารายย่อยประเภทอาหารปรุงส�ำเร็จ ตลาดสด

เทศบาลนาแก จ.นครพนม แม่แดงรบัซือ้ไส้กรอกอสีานมาจากผู้ผลิตรายหน่ึงในจงัหวัด

เดียวกัน ซึ่งไม่เคยรู้จักกันมาก่อน การสั่งซื้อสินค้าแต่ละครั้งประมาณ 50-100 กิโลกรัม 

โดยใช้วิธีการสั่งทางโทรศัพท์มือถือ จากนั้นผู้ผลิตจะน�ำสินค้าส่งผ่านรถสองแถวสีเทา

ประจ�ำเส้นทางนาแก-นครพนม (มีค่าขนส่งคร้ังละ 20 บาท) โดยมีคนขับรถสองแถว 

เป็นผู้เชื่อมระหว่างแม่แดงกับผู้ผลิตไส้กรอกอีสาน เม่ือคนขับรถสองแถวน�ำสินค้า 

มาส่งให้ถึงตลาดสด แม่แดงจะช�ำระค่าสินค้า โดยน�ำเงินสดส่งให้กับคนขับรถสองแถว 
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การศกึษาปฏิสัมพันธ์ของผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน

ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

เพ่ือฝากกลับไปให้ผู้ผลิตที่ต้นทาง เช่นเดียวกับกรณีนางทองขาว แม่ค้าขายปลาสด 

ที่ตลาดหนองสองห้อง จ.ขอนแก่น ทุกวันในช่วงเวลาประมาณ 01.00 น. จะมีลูกจ้าง

ของฟาร์มเลี้ยงปลาจากจังหวัดมหาสารคาม มาส่งปลาสดไว้ให้ท่ีแผงขายปลา  

หลังจากนั้นประมาณ 7.00 น. ลูกจ้างของฟาร์มจะกลับมาท่ีแผงสินค้าอีกครั้ง  

เพ่ือมารบัเงนิสดค่าปลาจากนางทองขาว แล้วน�ำกลบัไปให้เจ้านายท่ีจงัหวดัมหาสารคาม 

		  ท้ังสองกรณีข้างต้นน้ี แสดงถึงการด�ำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  

ที่มีความไว้เนื้อเชื่อใจผ่านผู้แทนหรือบุคคลท่ีสาม และการยอมรับความเสี่ยงจากการ 

กระท�ำของอีกฝ่าย แฝงอยู่ภายใต้การมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างหน่วยย่อยหลายส่วน 

ตลอดเส้นทางการกระจายสินค้า (contribution) ไม่ว่าจะเป็นระหว่างผู้ผลิตสินค้า 

กับผูแ้ทนส่งมอบสนิค้า และรบัช�ำระค่าสนิค้า เช่น คนขับรถสองแถว หรอืลกูจ้างคนงาน 

กับผู้ค้ารายย่อยในตลาดสด 

	 3.2 	ความไว้เนื้อเชื่อใจด้านการรับประกันสินค้า ระหว่างการขนส่ง 

		  จากที่กล่าวมาแล้วว่า ในตลาดสดท้องถิ่นเราจะพบสินค้าที่ถูกล�ำเลียง

มาจากแหล่งผลิตต่าง ๆ ส่งต่อผ่านมายังหน่วยย่อยต่าง ๆ หลายส่วน ไม่ว่าจะเป็น 

ผู้ประกอบการภาคธุรกิจ ผู้ค้าส่ง พ่อค้าคนกลาง สินค้าลักษณะนี้ส่วนมากเป็นสินค้า 

ที่ผ่านกระบวนการแปรรูป บรรจุภัณฑ์ และขนส่งจากระยะทางไกล หรือเป็นลักษณะ

ของสินค้าที่มีห่วงโซ่อุปทานยาว (long supply chain) ผู้ค้ารายย่อยที่จ�ำหน่ายอาหาร

ประเภทนี้พบว่า ส่วนหนึ่งไม่ได้พบปะกับผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการภาคธุรกิจโดยตรง  

แต่การมีปฏิสัมพันธ์ทางอ้อม ผู้ค้ารายย่อยก็มีโอกาสตรวจสอบปริมาณและคุณภาพ 

ของสนิค้า และหากพบว่าช�ำรดุเสยีหายหรอืไม่ตรงตามความต้องการก็สามารถร้องเรยีน

หรือเรียกร้องให้ผู้ประกอบการรับผิดชอบได้ การได้รับการตอบสนองเช่นน้ีมีความ

เก่ียวข้องกับความไว้เนื้อเช่ือใจของผู้ค้ารายย่อยเช่นเดียวกัน เช่นกรณีของคุณจิราพร 

แม่ค้าขายอาหารทะเลทีต่ลาดสดเทศบาลอ�ำเภอนาแก ผูค้้ารายย่อยรายน้ี รบัซือ้อาหาร

ทะเลแช่แข็งมาจาก บริษัทห้องเย็นบุญศิริ โดยซื้อขายกับผู้ประกอบการรายนี้เป็นหลัก

มาเป็นเวลานานกว่า 10 ปี แม้จะไม่เคยพบหน้ากับเจ้าของบริษัทหรือผู้จัดการบริษัท

โดยตรง เพราะโดยปกติแล้วจะพบเจอเพียงพนักงานของบริษัทที่ขับรถมาส่งสินค้า 

ให้ถึงแผงขายสินค้าเท่าน้ัน แต่ผู้ค้ารายย่อยรายน้ีได้เคยส่ือสารไปยังผู้แทนด้านการ
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บริหารงานของบริษัทผ่านทางโทรศัพท์ เพื่อเจรจาต่อรองและร้องเรียนในเรื่องคุณภาพ

ของสินค้า ดังท่ีได้เล่าว่า ตนเองเคยได้รับสินค้าที่ช�ำรุดเสียหายในระหว่างการขนส่ง  

จึงได้โทรร้องเรียนไปยังบริษัท และได้รับการตอบสนองจากทางบริษัทโดยตีสินค้ากลับ 

และส่งสินค้าตัวใหม่มาให้ ท�ำให้คุณจิราพรเกิดความพอใจและเกิดความเชื่อมั่น 

ต่อผู้ประกอบการรายนี้ ว่าสามารถจัดหาสินค้าที่มีคุณภาพดีให้ หรือหากมีความเสีย

หายเกิดขึ้นก็มีการรับประกันสินค้า จึงเป็นเหตุผลที่รับซื้อสินค้าจากผู้ประกอบการ 

รายนี้มาเป็นเวลานาน จนไม่คิดจะเปลี่ยนไปรับซื้อสินค้าจากบริษัทอื่น

	 3.3	 ความไว้เนือ้เชือ่ใจด้านความสมัพนัธ์นอกเหนอืจากการเป็นคูค้่า

		  การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ารายย่อยกับหน่วยย่อยอื่น ๆ ในตลาดสด 

ท้องถ่ิน เราพบว่านอกจากจากปฏิสัมพันธ์ทางตรง ผ่านการซื้อขายแลกเปล่ียนสินค้า

แล้ว เรายังพบความสมัพันธ์ทางสงัคมในลกัษณะต่าง ๆ ปรากฏอยู่ร่วมด้วย ไม่ว่าจะเป็น

ญาตพ่ีิน้อง เพ่ือนบ้าน หรอืคนรูจ้กัท่ีสนิทสนมกัน ในบางกรณีเมือ่ท�ำการค้าขายระหว่าง

กันมายาวนาน ได้มีการสานความสัมพันธ์นอกเหนือจากการเป็นคู ่ค้า โดยยังมี

ปฏิสมัพันธ์ทีส่ร้างให้เกิดความเชือ่ใจและความผกูพันระหว่างกันภายหลังจากท่ีซือ้ขาย

แลกเปลี่ยนสินค้ากันแล้ว เช่น บางครั้งผู้บริโภค (ลูกค้า) ได้ชักชวนผู้ค้ารายย่อยไปร่วม

งานบุญประเพณีทีจ่ดัข้ึนในช่วงเทศกาลส�ำคญัของภาคอสีาน และชกัชวนไปร่วมท�ำบญุ

ตามวัดต่าง ๆ เช่นกรณีของแม่ประเสริฐ แม่ค้าขายผักที่ตลาดสดเทศบาลศรีสงคราม  

ได้เล่าให้เราฟังว่า “นอกจากการซื้อขายสินค้าด้วยกันแล้วแม่ประเสริฐก็จะมีความ

สัมพันธ์กับลูกค้าที่เป็นขาประจ�ำอยู่ 2-3 ราย ซึ่งท�ำการค้าขายจนรู้จักกันเป็นอย่างดี 

ท�ำให้ช่วงท่ีมีงานบุญประเพณี หรือช่วงหน้าเทศกาลของหมู่บ้านก็จะออกมาซื้อสินค้า

แล้วกไ็ด้ชกัชวนไปเอาบญุ ไปท�ำบญุด้วยกนั เวลาทีม่งีานเล้ียง งานแต่งงานก็จะมาชวน

แม่ไปร่วมงานด้วย ส่วนใหญ่ทีช่วนกจ็ะเป็นคนท่ีรูจ้กัและเป็นคนท่ีท�ำการค้าขายมาด้วย

กันหลายสิบปี เขาจึงมาชวนเราได้ เม่ือมีลูกค้ามาชวนถ้าช่วงไหนเราพอมีเวลาว่าง 

เราก็ไปร่วมงานกับเขา หรือถ้าช่วงไหนที่เรายังไม่ว่างก็จะให้เงินใส่ซองท�ำบุญไป” 

		  เช่นเดยีวกับกรณีของผูค้้ารายย่อยกับผูผ้ลติ แม้ในกิจกรรมซือ้ขายสนิค้า

จะไม่ได้พบปะกันโดยตรง เพราะท�ำการส่งมอบสินค้าและช�ำระเงินผ่านลูกจ้างคนงาน

ของผูผ้ลติ แต่การซือ้ขายสนิค้ากันมาอย่างยาวนาน ก่อให้เกิดความสัมพันธ์ท่ีแนบแน่น
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การศกึษาปฏิสัมพันธ์ของผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน

ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

ขึ้นมากกว่าการซื้อขายแลกเปลี่ยน ดังที่ นางทองขาวเล่าถึงผู้ผลิตปลาสดท่ีเป็นคู่ค้า

ประจ�ำว่า “ไม่เคยรู้จักกันมาก่อน ปกติจะเจอแต่ลูกจ้างท่ีมาส่งปลา ซื้อขายกันมา 

ตั้งแต่ พ.ศ. 2542 จนกระทั่งรู้จักกัน เมื่อมีงานบุญต่าง ๆ เจ้าของฟาร์มก็มักจะฝากซอง

และการ์ดเชิญมาให้” 

		  ท้ังสองกรณีข้างต้นนี้ เป็นสิ่งท่ีอยู่นอกเหนือจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

แต่เป็นความสัมพันธ์ทางสังคมที่เกิดข้ึนผ่านการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้คนในตลาดสด

ท้องถ่ิน ถึงแม้ว่าอัตราการแลกเปลี่ยนจะไม่ได้มีมูลค่าสูง แต่การท�ำเช่นน้ีจะส่งผลให้

เกิดค�ำว่า “ลูกค้าขาประจ�ำ” ซึ่งการมีลูกค้าขาประจ�ำของผู้ค้ารายย่อย ย่อมส่งผล 

ต่อความมั่นคงในการประกอบอาชีพของผู้ค้ารายย่อยในท้องถิ่นต่อไป		

		  จากปรากฏการณ์ที่เกิดข้ึนในตลาดสดท้องถ่ินในภาคอีสาน มีรูปแบบ

และลักษณะที่ไม่เพียงแต่การค้าขาย แลกเปลี่ยนผลประโยชน์เพียงเท่าน้ัน แต่ระบบ

ตลาดท้องถ่ินยังเป็นพ้ืนทีส่ร้างปฏสิมัพันธ์ทางสงัคมควบคู่กันไปด้วย และมกีารซ้อนทับ

กันอยู่อย่างลงตวั (ดงัภาพที ่1) เพ่ือท่ีจะเป็นตวัขับเคลือ่นให้ผูค้้ารายย่อย ผูผ้ลติท้องถิน่

และนอกท้องถ่ิน ผู้บริโภค พ่อค้าคนกลาง ผู้ประกอบการขนส่ง สามารถอยู่รอดได้ 

ในภาวการณ์ที่ต้องต่อสู้กับระบบเศรษฐกิจสมัยใหม่

ภาพที่ 1 รูปแบบปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจสังคมของผู้คนในตลาดสดท้องถิ่น

14 
 

เชนเดียวกับกรณีของผูคารายยอยกับผูผลิต แมในกิจกรรมซ้ือขายสินคาจะไมไดพบปะกันโดยตรง 
เพราะทําการสงมอบสินคาและชําระเงินผานลูกจางคนงานของผูผลิต แตการซ้ือขายสินคากันมาอยางยาวนาน 
กอใหเกิดความสัมพันธท่ีแนบแนนข้ึนมากกวาการซื้อขายแลกเปลี่ยน ดังท่ี นางทองขาวเลาถึงผูผลิตปลาสดท่ีเปน
คูคาประจําวา “ ไมเคยรูจักกันมากอน ปกติจะเจอแตลูกจางท่ีมาสงปลา ซ้ือขายกันมาตั้งแต พ.ศ. 2542 
จนกระท่ังรูจักกัน เมื่อมีงานบุญตางๆ เจาของฟารมก็มักจะฝากซองและการดเชิญมาให”  

ท้ังสองกรณีขางตนน้ี เปนสิ่งท่ีอยูนอกเหนือจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจ แตเปนความสัมพันธทางสังคมท่ี
เกิดข้ึนผานการมีปฏิสัมพันธระหวางผูคนในตลาดสดทองถ่ิน ถึงแมวาอัตราการแลกเปลี่ยนจะไมไดมีมูลคาสูง แต
การทําเชนน้ีจะสงผลใหเกิดคําวา “ลูกคาขาประจํา” ซึ่งการมีลูกคาขาประจําของผูคารายยอย ยอมสงผลตอ
ความมั่นคงในการประกอบอาชีพของผูคารายยอยในทองถ่ินตอไป   

จากปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนในตลาดสดทองถ่ินในภาคอีสาน มีรูปแบบและลักษณะท่ีไมเพียงแตการคา
ขาย แลกเปลี่ยนผลประโยชนเพียงเทาน้ัน แตระบบตลาดทองถ่ินยังเปนพ้ืนท่ีสรางปฏิสัมพันธทางสังคมควบคูกัน
ไปดวย และมีการซอนทับกันอยูอยางลงตัว (ดังภาพท่ี 1) เพ่ือท่ีจะเปนตัวขับเคลื่อนใหผูคารายยอย ผูลิตทองถ่ิน
และนอกทองถ่ิน ผูบริโภค พอคาคนกลาง ผูประกอบการขนสง สามารถอยูรอดไดในภาวการณท่ีตองตอสูกับ
ระบบเศรษฐกิจสมัยใหม 

 

ภาพท่ี 1 รูปแบบปฏิสัมพันธทางเศรษฐกิจสังคมของผูคนในตลาดสดทองถ่ิน 
 

สรุป และอภิปรายผล 
 ความไวเน้ือเช่ือใจท่ีเกิดข้ึนของผูคารายยอยในตลาดสดทองถ่ินคือ ความไวเน้ือเช่ือใจดานการเปนคูคา 
คุณภาพสินคาและความสามารถในการจัดหาสินคา ความไวเน้ือเช่ือใจดานการเงินและสินเช่ือ ความไวเน้ือเช่ือใจ
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สรุป และอภิปรายผล

ความไว้เนือ้เชือ่ใจทีเ่กิดข้ึนของผูค้้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินคอื ความไว้เนือ้

เชื่อใจด้านการเป็นคู ่ค ้า คุณภาพสินค้าและความสามารถในการจัดหาสินค้า  

ความไว้เนือ้เชือ่ใจด้านการเงนิและสนิเชือ่ ความไว้เน้ือเชือ่ใจด้านการสือ่สารผ่านผูแ้ทน

หรือบุคคลที่สาม ความไว้เนื้อเชื่อใจด้านการรับประกันสินค้าระหว่างการขนส่ง  

และความไว้เนื้อเชื่อใจด้านความสัมพันธ์นอกเหนือจากการเป็นคู่ค้า ซึ่งเกิดจาก 

การปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นในตลาดสดท้องถ่ิน มีรูปแบบท่ีเน้นลักษณะ 

การแลกเปลี่ยนผลประโยชน์ทิศทางเดียวซึ่งมีท้ังหมด 5 รูปแบบ โดย รูปแบบแรก  

เริ่มจากผู้ผลิตที่อยู่ภายนอกท้องถ่ินมีการแลกเปลี่ยนและมีปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ

ผ่านผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินและส่งผ่านสินค้าไปยังผู้บริโภค รูปแบบที่สอง  

เริ่มต้นจากผู้ผลิตที่อยู่ภายนอกท้องถิ่นท่ีมีการแลกเปลี่ยนสินค้าผ่านผู้ค้าคนกลาง  

ผู้ค้าส่งสินค้า และผู้ประกอบธุรกิจ จากนั้นส่งสินค้าและแลกเปลี่ยนสินค้าไปยังผู้ค้า 

รายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินแล้วส่งต่อสนิค้าผ่านการแลกเปลีย่นไปถึงผูบ้รโิภคในชมุชน 

รูปแบบที่สาม เริ่มจากผู้ผลิตท่ีอยู่ภายนอกท้องถิ่นที่มีการแลกเปลี่ยนสินค้าผ่านผู้ค้า

คนกลาง ผูค้้าส่งสนิค้า ผูป้ระกอบธุรกิจ หลงัจากน้ันได้สัง่สินค้าผ่านแรงงานรบัจ้างขนส่ง

และผูป้ระกอบการขนส่งไปยังผูค้้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ิน หลังจากน้ันผู้ค้ารายย่อย

ได้กระจายสนิค้าต่อไปยังผูบ้รโิภคทีอ่ยู่ในท้องถ่ินใกล้เคยีง รปูแบบท่ีสี ่เริม่ต้นจากผูผ้ลติ

ที่อยู่ภายนอกท้องถ่ินที่มีการแลกเปลี่ยนสินค้ากับผู้ค้ารายย่อยในตลาดสด โดยผ่าน

กระบวนการสื่อสารทางโทรศัพท์แล้วสั่งผ่านสินค้าผ่านแรงงานรับจ้างขนส่งและ 

ผู้ประกอบการขนส่งไปยังผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ิน หลังจากน้ันผู้ค้ารายย่อย 

ได้กระจายสินค้าต่อไปยังผู้บริโภคท่ีอยู่ในท้องถ่ินใกล้เคียงต่อไป รูปแบบที่ห้า ซึ่งการ

ปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจรูปแบบนี้จะมีการทับซ้อนอยู่กับการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม  

โดยเริ่มจากผู้ค้ารายย่อยในท้องถ่ินที่อยู่ในตลาดสดท้องถิ่นแล้วกระจายสินค้าไปยัง 

ผูบ้รโิภคในท้องถ่ินต่อไป เหน็ได้ว่าปฏิสมัพันธ์ทางเศรษฐกจิในตลาดสดท้องถิน่เน้นเรือ่ง

การได้สนิค้ามาแล้วจ่ายเงนิไป ตามความพึงพอใจของทัง้สองผ่าน ซึง่สอดคล้องกับงาน

ของ Layton (2011) ท่ีได้อธิบายทฤษฎรีะบบตลาดทีเ่ป็นการก�ำหนดชัน้ของระบบตลาด

ทีเ่กิดขึน้ในตลาด เริม่ต้นจากผูซ้ือ้และผูข้ายทีม่คีวามเก่ียวข้องและมคีวามคล้ายคลงึกัน
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การศกึษาปฏิสัมพันธ์ของผู้ค้ารายย่อยในตลาดสดท้องถ่ินอสีาน

ผ่านมมุมองแนวคดิความไว้เน้ือเชือ่ใจ กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ

ในระบบเศรษฐกิจโดยมกีารแลกเปลีย่นภายใต้ความพึงพอใจซึง่กันและกัน หลงัจากน้ัน

ได้เริ่มขยายเป็นระบบเศรษฐกิจที่ใหญ่ขึ้นมีหน่วยต่าง ๆ เข้ามาเก่ียวข้องในการ 

แลกเปลี่ยนสินค้านอกเหนือผู้ซื้อและผู้ขายท�ำให้เกิดปฏิสัมพันธ์ร่วมกันในระบบตลาด

ที่กว้างขึ้น

การปฏิสมัพันธ์ทางเศรษฐกิจของผูผ้ลติ ผูค้้ารายย่อย และผูบ้รโิภคในตลาดสด

ท้องถ่ิน เกิดปฏสิมัพันธ์ท่ีนอกเหนือจากการแลกเปลีย่นผลประโยชน์ ซึง่มคีวามทับซ้อน

กันอยู่ภายในตลาดสดท้องถ่ิน โดยที่ผู้ผลิตสินค้าในท้องถ่ินและผู้ค้ารายย่อย และ 

ผู้บริโภคจะไม่ได้มีปฏิสัมพันธ์ซึ่งกันและกันเฉพาะการแลกเปล่ียนซื้อขายสินค้าเท่าน้ัน 

แต่ยังมีปฏิสัมพันธ์ทางสังคมตามมาด้วยหลังจากที่ซื้อขายสินค้ากันแล้ว อาทิ 

ปฏสิมัพันธ์ทางสงัคมในช่วงเทศกาลงานบญุประเพณีในท้องถ่ิน ผู้ค้ารายย่อยและผูผ้ลิต

ท้องถ่ินก็จะมกีารชกัชวนกันไปงานบญุประเพณีด้วย หรอืการซือ้ขายสินค้าท่ีเป็นรปูแบบ

เครือญาติ นอกจากนั้นแล้วยังมีการส่งข่าวเรื่องกิจกรรมต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในพื้นที่ชุมชน

ท้องถ่ินด้วย รูปแบบการปฏิสัมพันธ์ทางสังคมเช่นนี้เป็นสิ่งท่ีเกิดขึ้นนอกเหนือจาก 

การค้าขายแลกเปลี่ยนผลประโยชน์ต่างตอบแทน ซึ่งสอดคล้องกับงานของ นงนุช  

โรจนเลศิ สวิุดา ธรรมมณวีงศ์ และสวิุทย์ ชาวอทุยั (2546); สวิุดา ธรรมมณีวงศ์ (2556) ; 

ทศพร แก้วขวัญไกร (2561) และ Banwell, et.al. (2016) ที่อธิบายการแลกเปลี่ยน 

ต่างตอบแทนในตลาดสด และตลาดท้องถิน่ทีเ่ป็นในรปูแบบเครอืญาติ ถึงแม้ว่าบางครัง้

ผู้ผลิต ผู้ค้ารายย่อย ผู้บริโภคจะไม่ใช่เครือญาติ แต่ก็ยังเป็นชุมชนใกล้เคียงในการ 

รบัวัตถุดบิ ซึง่ได้การมปีฏสิมัพันธ์ในตลาดสดท้องถ่ินเพราะมคีวามสมัพันธ์ต่างตอบแทน

ทีส่ะท้อนผ่านความไว้เน้ือเชือ่ใจในรปูแบบทีไ่ม่เป็นทางการ สามารถต่อรองราคาสนิค้า

ระหว่างการแลกเปลีย่นได้ แต่ทว่ามปีระเดน็ท่ี แตกต่างจากงานของ สวิุดา ธรรมมณีวงศ์ 

(2556) ในประเด็นผู้ค้ารายย่อยจะค้าขายท่ีไม่แสวงหาทุน และสืบทอดเป็นมรดก 

ส�ำหรับลูกหลาน ในการวิจัยคร้ังน้ีค้นพบว่าการแลกเปลี่ยนแบบผสมของตลาดสด 

ท้องถ่ินมกีารสะสมทนุเพ่ือแสวงหาก�ำไรทางการค้าเพ่ือความอยู่รอดในการด�ำรงชพีต่อไป

เมือ่อภิปรายผลรปูแบบของปฏสิมัพันธ์ทางเศรษฐกิจสังคมจะเห็นได้ว่า รปูแบบ

ของตลาดสดท้องถ่ินภาคอีสานมีการผสมผสานระบบตลาดแบบสมัยใหญ่และระบบ

ตลาดท้องถิ่นเข้าไว้ด้วยกันผ่านปฏิสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นในตลาดสด ในที่นี้ได้สอดคล้องกับ 
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ฉตัรทพิย์ นาคสภุา (2550) ได้อธิบายถึงตลาดไม่ใช่แค่พ้ืนท่ีทางการค้าขายเพียงเท่านัน้ 

แต่ยังเป็นพ้ืนที่แลกเปลี่ยนทางสังคมและวัฒนธรรมเข้าไว้ด้วยกัน ซึ่งตลาดสดท้องถ่ิน

ในภาคอีสานได้สะท้อนภาพการปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจสังคมท่ีทับซ้อนของระบบ

เศรษฐกิจทั้งสองรูปแบบอย่างเห็นได้ชัดเจน ซ่ึงมีความแตกต่างจากการศึกษา 

ของ (Banwell, Kelly, Dixon, Seubsman & Sleigh, 2016) ท่ีมองว่าท้ายท่ีสุดแล้ว

ตลาดสดท้องถ่ินที่ด�ำเนินการโดยกลุ่มผู้ค้ารายย่อยจะหลุดหายไปจากระบบเศรษฐกิจ 

และถูกแทนที่ด้วยตลาดสมัยใหม่ที่ด�ำเนินการโดยกลุ่มทุนขนาดใหญ่ แต่ผลการงาน

วิจยันีช้ีใ้ห้เหน็ว่าผูค้้ารายย่อยจะยังคงด�ำรงอยู่ควบคูกั่บระบบเศรษฐกิจผ่านปฏสิมัพันธ์

ที่เกิดขึ้นระหว่างผู้ค้ารายย่อยเองและทุนขนาดใหญ่ในท้องถิ่นด้วยเช่นเดียวกัน

ข้อเสนอแนะในการวิจัย

ข้อเสนอแนะด้านวิชาการ ช้ีให้เห็นว่า รูปแบบของตลาดสดท้องถ่ินภาคอีสาน 

มีการผสมผสานระบบตลาดแบบสมัยใหญ่และระบบตลาดท้องถ่ินเข้าไว้ด้วยกัน 

ผ่านปฏิสัมพันธ์ท่ีเกิดขึ้นในตลาดสด ดังน้ันตลาดจึงไม่ใช่แค่เป็นพ้ืนท่ีทางการค้าขาย

เพียงเท่านั้น แต่ยังเป็นพ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนทางสังคมและวัฒนธรรมเข้าไว้ด้วยกัน  

ซึ่งตลาดสดท้องถ่ินในภาคอีสานได้สะท้อนภาพการปฏิสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจสังคม 

ที่ทับซ้อนของระบบเศรษฐกิจท้ังสองรูปแบบเป็นไปแนวคิดความไว้เน้ือเชื่อใจในกรอบ

ปฏสิมัพันธ์ทางเศรษฐกจิสงัคม และยังสะท้อนปฏสิมัพันธ์ท่ีเกิดขึน้ระหว่างผูค้้ารายย่อย

ละทุนขนาดใหญ่ในท้องถิ่น

ข้อเสนอแนะด้านการพัฒนา จากผลการศกึษาพบว่า ปฏสัิมพันธ์ทางเศรษฐกิจ

สังคมของผู้คนในตลาดสดท้องถ่ินมีลักษณะที่เป็นท้ังสองแบบท่ีผสมผสานกันอยู ่

ที่เอื้อประโยชน์ซึ่งกันและกันของผู้คนในตลาด การพัฒนาตลาดสดท้องถ่ินจ�ำเป็น 

ต้องคงอยู่กับระบบตลาดทัง้สองรปูแบบ ทีม่คีวามปฏสิมัพันธ์จนเกิดความไว้เน้ือเชือ่ใจ 

การมีปฏิสัมพันธ์สามารถช่วยให้ผู้ค้ารายย่อยสามารถเข้าถึงสินค้าที่มีคุณภาพดีและ 

ต่อรองเพ่ือให้ได้มาซึง่สนิค้าทีด่แีละปลอดภัย ดงันัน้กระทรวงสาธารณสขุหรอืหน่วยงาน

ที่เก่ียวข้องควรให้ความส�ำคัญของเครือข่ายท่ีไม่เป็นทางการของผู้ค้ารายย่อยในตลาด

เพื่อควบคุมคุณภาพของสินค้าในตลาดสดท้องถิ่นจะต้องผ่านการปฏิสัมพันธ์ที่เกิดขึ้น
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