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บทคัดย่อ

บทความน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์วิธีการออกแบบสารด้วยการแต่งหน้า 

และความสมัพันธ์ขององค์ประกอบทางการสือ่สารและหน้าท่ีขององค์ประกอบทางการ

สื่อสารในการแต่งหน้าพรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณาของมีสทีน โดยศึกษาผ่านมุม

มองของส�ำนักเทคโนโลยีเป็นตัวก�ำหนด (Technological Determinism และมีวิธีการ

ศกึษาตามแนวคดิสญัวิทยา (Semiology) ผลการศกึษาพบว่า วิธีการออกแบบสารจาก

การแต่งหน้าของคณุพัชราภา ไชยเชือ้ ในภาพยนตร์โฆษณาของบรษิทัมสีทนี มกีารปรบั

แปลง (Adaptation) ใช้องค์ประกอบ 3 ประการ คือ 1. โครงสร้างของการแต่งหน้า คือ 

2. หลักองค์ประกอบพ้ืนฐานทางศิลปะ และ 3. หลักการจัดวางส่วนประกอบในการ
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ออกแบบ โดยองค์ประกอบต่าง ๆ  มีความสัมพันธ์ในลักษณะของยุบรวม (Implosion) 

โดยสามารถสลับบทบาทในการก�ำหนดความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดข้ึน 

ในภาพยนตร์โฆษณา ทั้งนี้ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบทางการส่ือสารและหน้าท่ี 

ขององค์ประกอบทางการสื่อสารได้เกิดการควบรวมทางการส่ือสาร (Convergence 

Communication) ในลักษณะการซ้อนทับกัน (Overlapping) ทางด้านการส่ือ 

ความหมายในการแต่งหน้าพรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามีสทีน

ค�ำส�ำคัญ: สัญญะ, รหัส, สุนทรีภาพ, การแต่งหน้า, พรีเซนเตอร์, ภาพยนตร์โฆษณา
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Abstract

This article aimed to analyze message design, element relation and 

roles of communication by makeup used for presenter in Mistine publicity films. 

The study was based on Technological Determinism and seminology process. 

It revealed that message design by Patchrapa Chaichua makeup in Mistine 

publicity films extracted adaptation in 1) makeup structure 2) foundation artistic 

elements and 3) composition in design. The elements were related in implosion 

which were able to changed its roles to determine the makeup meaning in 

publicity film. However, relationship and roles of communication caused con-

vergence communication by overlapping in meaning of presenter makeup in 

Mistine publicity films

Keywords: sign, code, aesthetics, makeup, presenter, publicity film
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บทนำ�

ความงามเป็นสิ่งที่อยู่คู่กับผู้หญิงมาช้านานตั้งแต่สมัยอดีตมาจนถึงปัจจุบัน  

อีกท้ังยังเป็นคุณลักษณะท่ีส�ำคัญที่ใช้ในการบ่งบอกถึงตัวตนท่ีปรากฏแก่สายตาผู้อื่น
เป็นสิ่งแรก จึงเป็นธรรมดาที่คนจะให้ความส�ำคัญกับรูปลักษณ์ความงาม และสรรหา
ผลิตภัณฑ์ความงามต่าง ๆ มาใช้ ดังสุภาษิตไทยที่ว่า “ไก่งานเพราะขน คนงามเพราะ
แต่ง” โดยหวังว่าจะน�ำไปสู่ความงามที่ตนมุ่งหวังจะเป็น (วิภาดา ผลสว่าง, 2558:  
1) ความสวยความงาม สุขภาพและรูปลักษณ์ภายนอก รวมไปถึงวิถีชีวิตและรูปแบบ
การด�ำรงชีวิตมีการเปลี่ยนแปลงไปจนเกิดค่านิยมเรื่องความสวยความงามในชีวิต 
ประจ�ำวัน (ภัณฑิรา สุขสมนิรันดร, 2558: 1)

การโฆษณาผลิตภัณฑ์เคร่ืองส�ำอางได้คืบคลานเข้ามาในการด�ำรงชีวิต 
ของมนุษย์ทุกเพศทุก วัยตั้งแต่ วัยเด็ก วัยรุ่น รวมถึงวัยกลางคนโดยท�ำให้เราเชื่อว่า 
เครื่องส�ำอางมีบทบาทในการช่วยเสริมสร้างบุคลิกภาพและช่วยในการเข้าสู่สังคม  
ในปัจจบุนับรษิทัเจ้าของผลติภัณฑ์ต่างทุม่ทนุในการสร้างภาพยนตร์โฆษณาทีเ่ผยแพร่
ทั้งสื่อแบบดั้งเดิม (Tradition media) และสื่อใหม่ (New media) การปรากฏตัว 
ของภาพยนตร์โฆษณาในสื่อต่าง ๆ เปรียบเสมือนเวทีประลองที่นักโฆษณาจึงต้องน�ำ
เอายุทธวิธีต่าง ๆ มาเป็นส่วนช่วยในการสร้างสรรค์ผลงานเพ่ือเข้าถึง ดึงดูด และ 
ตอบโจทย์ด้านจินตนาการให้แก่ผู้บริโภค เพื่อส่งผลให้เกิดพฤติกรรมการซื้อในที่สุด 

รูปแบบของการน�ำเสนอโฆษณาที่เป็นท่ีนิยม คือ การใช้บุคคลที่มีชื่อเสียง 
(Celebrity) มาเป็น สื่อกลางในการน�ำเสนอผลิตภัณฑ์ของบริษัทไปยังกลุ่มผู้บริโภค 
เป้าหมาย หากสังเกตให้ดีแล้วจะพบว่า ในโฆษณาเกือบทั้งหมดจะมีบุคคลที่มีชื่อเสียง
จากหลากหลายอาชีพนอกเหนือไปจากวงการบันเทิงท่ีมี ดารา และศิลปินนักร้อง  
แต่ยังคลอบคลมุไปถึงวงการกีฬาผ่านนกักีฬาดงัๆในขณะน้ัน หรอืผูป้ระสบความส�ำเรจ็
ทางธุรกิจ (ภัสสรนันท์ อเนกธรรมกุล, 2553: 1) หนึ่งในบรรดาภาพยนตร์โฆษณา 
ทีไ่ด้รบัความนิยม คอื ภาพยนตร์โฆษณาเครือ่งส�ำอางของมสิทีน ทีค่นไทยรูจ้กัมามากว่า 
20 ปี โดยสิ่งอยู่คู่กับแบรนด์มิสทีนมาจนถึงปัจจุบัน คือ พรีเซนเตอร์ที่มีชื่อเสียงและ 
เป็นนางเอกแถวหน้าของประเทศไทย เช่น พัชราภา ไชยเชื้อ, อารยา เอ ฮาร์เก็ต,  
เขมนิจ จามิกรณ์, เฌอมาลย์ บุญยศักดิ์, ไปรยา สอนดอกไม้, พีชญา วัฒนามนตรี,  
คิมเบอร์ลี แอน เทียมศิริ, ดาวิกา โฮร์เน่ ฯลฯ 
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ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันบริษัทมีสทีนได้กลยุทธ์ทางการตลาดท่ีน่าสนใจ คือ  

ในกระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณาได้น�ำเอาการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าที่เป็นการ

สื่อสารในเชิงสัญวิทยา โดยเป็นการสื่อสารในเร่ืองของวิธีการที่ความหมายได้รับ 

การผลิตขึ้น การแลกเปลี่ยน ถูกส่งต่อหรือถ่ายทอด ผ่านโครงสร้างท่ีประกอบไปด้วย

สัญญะ (Sign) รหัส (Code) และวัฒนธรรม (Culture) ซึ่งการแต่งหน้าล้วนเกิดจาก

การน�ำเหล่าสัญญะและเครื่องหมายต่าง ๆ มาร้อยเรียงผสมผสานกันผ่านการจัดการ

ด้วยรหัสที่มีความสลับซับซ้อนและต้องขึ้นอยู่กับลักษณะของแต่ละวัฒนธรรม เฉกเช่น

ที ่John fiske (1990: 2-3) ได้อธิบายถึงการศกึษาทางด้านการสือ่สารของส�ำนักสญัญะ

วิทยา (Semiotic school) ไว้ว่า การสื่อสารเป็นเรื่องของการผลิตและการแลกเปลี่ยน

ของความหมาย โดยมีความเก่ียวข้องกับตัวสาร (Message) หรือตัวบท (Text)  

โดยตัวสารเป็นสิ่งท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนมาจากเครื่องหมายหรือสัญญะท่ีอาศัยตัวรหัส

ที่ เป ็นกฎเกณฑ์หรือธรรมเนียมปฏิบัติในการจัดการหรือท�ำให ้เกิดเป ็นตัวบท  

ในการตคีวามจ�ำเป็นต้องอาศยัประสบการณ์และการเช่ือมโยงกับจนิตนาการของผูร้บัสาร

เพื่อน�ำไปสู่การสร้างความเข้าใจร่วมกันของสมาชิกในแต่ละสังคมวัฒนธรรม

บทความนี้ใช้มุมมองของกลุ่มเทคโนโลยีเป็นตัวก�ำหนด (Technological  

Determinism) ที่เชื่อว่าเทคโนโลยีเป็นตัวก�ำหนดพฤติกรรมของมนุษย์ เน่ืองจาก 

เมื่อเทคโนโลยีการสื่อสารได้เปลี่ยนแปลงไปจะสร้างผลกระทบอะไรให้เกิดขึ้นกับระดับ

สังคม สถาบันและปัจเจกบุคคล และยึดโยงนิยามว่า การส่ือสารท่ีว่าการสื่อสารคือ 

การสร้างและการแลกเปลี่ยนของความหมาย โดยมีวิธีการศึกษาหลัก คือ สัญวิทยา  

ที่มุ่งท�ำการศึกษา ตัวสาร (Message) หรือตัวบท (Text) ตามบริบทท่ีแตกต่างกัน  

โดยล้วนแล้วแต่มผีลกระทบต่อผูค้นในแต่ละสงัคมวัฒนธรรม เพ่ือท่ีจะสร้างความหมาย

ของการแต่งหน้าในภาพยนตร์โฆษณาของบรษิทัมสิทนีให้เกิดขึน้ ในปัจจบุนัทีเ่ทคโนโลยี

ทางการสื่อสารได้พัฒนาเข้าสู่ความเป็นดิจิทัล
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การออกแบบสารด้วยการแต่งหน้าของทูตตราสินค้าในภาพยนตร์โฆษณา 

เครื่องสำ�อาง “มิสทีน”

กลยุทธ์จูงใจท่ีเราท่ีเราคุ ้นเคยและเห็นจนชินตาในภาพยนตร์โฆษณา 

เครื่องส�ำอางของมิสทีน คือ การใช้พรีเซนเตอร์ที่เป็นนางเอกแถวหน้าของเมืองไทย  

โดยใช้การแต่งหน้าซึ่งถือเป็นการสร้างการดึงดูดใจทางการโฆษณา (Advertising  

appeal) ในลักษณะของ “เซ็กซ์ แอพพีล” โดยมากกว่า 1 ทศวรรษท่ีมีสทีนได้สร้าง

ปรากฏการณ์ที่น่าสนใจ คือ การเลือกใช้คุณพัชราภา ไชยเชื้อ เป็นพรีเซนเตอร์  

(Presenter) และยังด�ำรงต�ำแหน่ง ทูตตราสนิค้า (Brand Ambassador) (ดรูายละเอยีด

เพิ่มเติมเรื่อง Brand Ambassador ของ De chernatony, 2006) โดยมีโฆษณามากว่า 

35 เรือ่ง ซึง่ได้รบัรางวัล Presenter Forever Award จากความนยิมท่ีจบัใจกลุม่มวลชน

ผู้บริโภคในตลาดมวลชน (Mass Market) และตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) 

ส�ำหรับกลยุทธ์ทางการตลาดที่บริษัทมีสทีนน�ำมาใช้ คือ การผลิตภาพยนตร์

โฆษณาเครือ่งส�ำอางถือเป็นการผลติตัวสารเพ่ือสือ่สารกับกลุม่เป้าหมาย คอื วัยรุน่และ

วัยกลางคน ทั้งที่อยู่ในโลกออฟไลน์ (Offline) และโลกออนไลน์ (Online) กระบวนการ

สื่อสารที่เกิดขึ้น มีลักษณะเป็นกระบวนการผลิตซ�้ำ (Reproduction) ในการสื่อความ

หมายของ “ความงาม” ผ่านการแต่งหน้าของพรีเซนเตอร์ ซึ่งสามารถสร้างแรงจูงใจ 

ให้ผูบ้รโิภคมคีวามต้องการ (Need) อนัน�ำไปสูก่ารบรโิภค ดงัที ่G. Belch and M. Belch 

(2007) (อ้างถึงใน วิลาสินี กิจคณะ, 2558: 11) กล่าวว่า จุดจูงใจในงานโฆษณาหมาย

ถึงกลยุทธ์การสร้างสรรค์งานโฆษณาท่ีน�ำมาใช้เพ่ือดึงดดูความสนใจ หรอืสร้างอทิธิพล

เหนือความรู้สึกของผู้บริโภคให้มีต่อผลิตภัณฑ์หรือบริการอันน�ำไปสู่การที่ผู้บริโภค 

เกิดความสนใจและต้องการในสินค้าหรือบริการนั้น ๆ 

ในกระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณาเครื่องส�ำอางของมิสทีนจ�ำเป็นต้องใช้

การแต่งหน้าเข้ามาเก่ียวข้องอย่างปฏเิสธไม่ได้ สิง่ท่ีมคีวามน่าสนใจ คือ วิธีการออกแบบ

สารด้วยการแต่งหน้าของคณุพัชราภา ไชยเชือ้ ในภาพยนตร์โฆษณา Petterson (2012) 

(อ้างถึงใน สิโนบล สายเพ็ชร และพนม คลี่ฉายา, 2562: 68) กล่าวว่า การออกแบบสาร

เป็นสาขาวิชาท่ีไม่ได้หมายถึง การออกแบบตัวอักษรท่ีใช้รูปแบบท่ีสวยงามเท่าน้ัน  

หากแต่การออกแบบสารทีต้่องประกอบด้วยองค์ประกอบหลัก ได้แก่ ความเป็นเหตุเป็นผล 
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การมีโครงสร้างชัดเจนเข้าใจง่าย และการเลือกใช้สื่อได้เหมาะสมกับสาร เป็นประกอบ

สร้างตัวสาร (Message) หรือตัวบท (Text) ในเชิงสัญวิทยา 

John fiske (1990: 2-3) ได้อธิบายถึงการศึกษาทางด้านการสื่อสารของ 

ส�ำนักสัญญะวิทยา (Semiotic school) ไว้ว่า การสื่อสารเป็นเรื่องของการผลิตและ 

การแลกเปลีย่นของความหมาย โดยมคีวามเก่ียวข้องกับตัวสาร (Message) หรอืตัวบท 

(Text) โดยตัวสารเป็นสิ่งที่ถูกประกอบสร้างขึ้นมาจากเครื่องหมายหรือสัญญะท่ีอาศัย

ตัวรหัสที่เป็นกฎเกณฑ์หรือธรรมเนียมปฏิบัติในการจัดการหรือท�ำให้เกิดเป็นตัวบท  

ในการตีความจ�ำเป็นต้องอาศัยประสบการณ์และความเข้าใจร่วมกันของสมาชิก 

ในแต่ละสังคมวัฒนธรรม ดังนั้นการแต่งหน้าจึงมีฐานะเป็นตัวสารหรือตัวบทที่เกิดจาก

น�ำเอาเครื่องหมายต่าง ๆ หรือสัญญะ มาผสมรวมกันซึ่งผ่านการจัดการโดยการใช้รหัส 

เพื่อสร้างความหมายให้เกิดขึ้น โดยการสร้างความหมายด้วยการแต่งหน้าจะมีรูปแบบ

และแตกต่างกันออกไปในแต่ละวัฒนธรรม ฉะนั้นการประสร้างตัวสารจึงต้องพิจารณา

เข้าไปถึง “หลกัการออกแบบสาร” เพ่ือให้ผลงานการแต่งหน้าสามารถสือ่ความหมายได้

ตามวัตถุประสงค์และความต้องการได้อย่างสมบูรณ์และชัดเจน

หลักการออกแบบสาร หมายถึง การน�ำเอาองค์ประกอบมูลฐานมาจัดหรือ

รวบรวมเข้าด้วยกันอย่างมีระบบในงานออกแบบ ไม่ว่าจะเป็นตัวอักษรที่เป็นเนื้อหา  

ภาพประกอบ หรือแม้แต่พ้ืนที่ต่าง ๆ ก็ตาม หลักการออกแบบสารจึงเป็นเรื่องที่ม ี

ความส�ำคญั เพ่ือให้สามารถจัดองค์ประกอบมลูฐานให้ออกมาเป็นผลงานการออกแบบ

ที่สามารถสื่อความหมายได้ตามต้องการมากที่สุด (ศิริพงศ์ พะยอมแย้ม, 2537: 55)  

ดังนั้นการออกแบบการแต่งหน้าของพรีเซนเตอร์จึงถือเป็นการออกแบบตัวสารหรือ

เนื้อหาภายในภาพยนตร์โฆษณา โดยผ่านกระบวนการคิดออกแบบอย่างสร้างสรรค ์

จาก “ช่างแต่งหน้า” ผู ้เปรียบเสมือนศิลปินท่ีท�ำหน้าท่ีเข้ารหัสสารอันเต็มไปด้วย 

ความหมายมากมายและมีความซับซ้อนสูง ยังต้องมีการปรับแปลง (Adaptation)  

ใช้กับหลักการจัดวางส่วนประกอบในการออกแบบ โดยมีลักษณะดังต่อไปนี้

ประการแรก หลักความสมดุล (Balance) ในการแต่งหน้ามีการใช้หลัก 

ความสมดุลในแบบสมมาตร (Symmetrical of formal Balance) ในความอสมมาตร 

(Asymmetrical of formal Balance) เช่น การเขียนคิ้ว ได้ใช้ดินสอส�ำหรับเขียนค้ิวสี
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สญัญะ รหสั และสุนทรยีภาพจากการแต่งหน้าพรเีซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามสิทนี กฤษณ์ ค�ำนนท์

น�้ำตาล ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อด้าน (Matt) ในการเขียนค้ิวได้เขียนด้วยการใช้ช่องว่าง 

ความห่างระหว่างการเขียนคิ้วกับการทาอายแชโดว์ และใช้จังหวะแบบสลับไปมา  

(Alternative) เขียนตามความโค้งของรูปทรงคิ้ว โดยเป็นการท�ำให้คิ้วทั้งสองข้างสมดุล

กัน เพ่ือสือ่ความหมายถึง “ความทนัสมยัและความคลาสสกิ” ส�ำหรบัการทาอายแชโดว์ 

ได้การใช้อายแชโดว์สพีีช ทีม่ลีกัษณะผวิเน้ือประกายชมิเมอร์ (Shimmer) ในการทาอาย

แชโดว์ได้ใช้เทคนิคแสง-เงา และใช้จังหวะแบบเพ่ิมขึ้น (Progressive) โดยทาสีอ่อน

บริเวณหัวตาและทาสีเข้มบริเวณหางตา เพ่ือสื่อความหมายถึง “ความนุ่มนวลและ 

ความอ่อนโยน”

นอกจากความสมดุลทั้งสองแบบในเบื้องต้นแล้ว ยังพบว่า ในการแต่งหน้ายัง

ต้องอาศัยลักษณะความสมดุลแบบรัศมี ดังที่ กนกภรณ์ โกศลวรวัฒนกุล (2563: 146) 

กล่าวว่า ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) คือการจัดวางองค์ประกอบกระจาย

ออกจากจดุศนูย์กลาง เช่น การทาไฮไลท์ ท่ีมสีอ่ีอนกว่าสขีองรองพ้ืนประมาณ 1-2 ระดบั 

ทาเป็นเส้นโค้งกระจายออกจากศูนย์กลาง บริเวณจุดก่ึงกลางของหน้าผาก ใต้ตา  

ร่องแก้มและคาง เพ่ือท�ำให้บริเวณที่ทาไฮไลท์มีรูปทรง-รูปร่างในลักษณะความโหนก 

นูน และเด่นชัดขึ้น เพื่อสื่อความหมายถึง “ความสว่างกระจ่างชัด” ดังภาพต่อไปนี้

ภาพที่ 1 การใช้หลักความสมดุลในการแต่งหน้า

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=_KvzwUCOs7Q

ประการที่สอง หลักความมีเอกภาพ (Unity) ในการแต่งหน้าเกิดจากการผสม

รวมสญัญะต่าง ๆ  เข้าด้วยกันจนเกิดเป็นการแต่งหน้าขึน้มา ซึง่สญัญะต่าง ๆ  ล้วนท�ำงาน

สอดประสานร่วมกันอย่างเป็นระบบ โดยได้แสดงความสัมพันธ์ของลักษณะการ 

แต่งหน้าท่ีมีความเชื่อมโยงอยู่ในกลุ่มเดียวกัน เช่น การทาปาก ใช้ลิปสติกสีแดง 

เขียนค้ิว ไดใชดินสอสําหรับเขียนค้ิวสีน้ําตาล ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดาน (Matt) ในการเขียนค้ิวไดเขียนดวยการใช
ชองวางความหางระหวางการเขียนค้ิวกับการทาอายแชโดว และใชจังหวะแบบสลับไปมา (Alternative) เขียน
ตามความโคงของรูปทรงค้ิว โดยเปนการทําใหค้ิวท้ังสองขางสมดุลกัน เพ่ือสื่อความหมายถึง “ความทันสมัย
และความคลาสสิก” สําหรับการทาอายแชโดว ไดการใชอายแชโดวสีพีช ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อประกายชิมเมอร 
(Shimmer) ในการทาอายแชโดวไดใชเทคนิคแสงเงา และใชจังหวะแบบเพ่ิมข้ึน (Progressive) โดยทาสีออน
บริเวณหัวตาและทาสีเขมบริเวณหางตา เพ่ือสื่อความหมายถึง “ความนุมนวลและความออนโยน” 

นอกจากความสมดุลท้ังสองแบบในเบ้ืองตนแลว ยังพบวา ในการแตงหนายังตองอาศัยลักษณะความ
สมดุลแบบรัศมี ดังท่ี กนกภรณ โกศลวรวัฒนกุล (2563: 146) กลาววา ความสมดุลแบบรัศมี (Radial 
Balance) คือการจัดวางองคประกอบกระจายออกจากจุดศูนยกลาง เชน การทาไฮไลท ท่ีมีสีออนกวาสีของ
รองพ้ืนประมาณ 12 ระดับ ทาเปนเสนโคงกระจายออกจากศูนยกลาง บริเวณจุดก่ึงกลางของหนาผาก ใตตา 
รองแกมและคาง เพ่ือทําใหบริเวณท่ีทาไฮไลทมีรูปทรงรูปรางในลักษณะความโหนก นูน และเดนชัดข้ึน เพ่ือ
สื่อความหมายถึง “ความสวางกระจางชัด” ดังภาพตอไปนี้ 

 
ภาพท่ี 1 การใชหลักความสมดุลในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=_KvzwUCOs7Q 
 
ประการท่ีสอง หลักความมีเอกภาพ (Unity) ในการแตงหนาเกิดจากการผสมรวมสัญญะตาง ๆ เขา

ดวยกันจนเกิดเปนการแตงหนาข้ึนมา ซ่ึงสัญญะตาง ๆ ลวนทํางานสอดประสานรวมกันอยางเปนระบบ โดยได
แสดงความสัมพันธของลักษณะการแตงหนาท่ีมีความเชื่อมโยงอยูในกลุมเดียวกัน เชน การทาปาก ใชลิปสติกสี
แดงหรือสีชมพู ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อก่ึงดาน (SemiMatt ) ทาปากตามเสนโคงหนากวารูปทรงของริมฝปาก และ
ใชจังหวะแบบซํ้า (Repetitive) เปนการทาซํ้าลงบนริมฝปาก เพ่ือใหเกิดสีท่ีชัดเจน โดยการทาปากสีแดงสื่อ
ความหมายถึง “ความเรารอนและความนาหลงใหล” และการปดแกมดวยสีแดงระเรื่อ ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อ
ประกายมุก (Pearl) ปดแกมดวยการใชเสนโคงแบบกนบริเวณโหนกแกม โดยสื่อความหมายถึง “ความมีพลัง
และความเคลื่อนไหว” ซ่ึงเปนผลมาจากการใชรหัสในการแตงหนาของผูหญิงท่ี “เซ็กซ่ี”  

ท้ังนี้การทาปาก ใชลิปสติกสีแดงสีชมพู ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อครีม (Cream) ท่ีมีความชุมชื้น ทาปากตาม
เสนโคงตามรูปทรงของริมฝปาก และใชจังหวะท่ีตอเนื่องกัน (Continuous Rhythm) เปนการทําใหริมฝปาก
แลดูออนบาง โดยการทาปากสีชมพูสื่อความหมายถึง “ความออนหวานและความออนโยน” และการปดแกม
ดวยสีชมพูออน ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อบาลม (Balm) ปดแกมดวยการใชเสนโคงแบบคลื่นบริเวณโหนกแกม โดยสื่อ
ความหมายถึง “ความสุภาพ ความออนโยนและความนุมนวล” ซ่ึงเปนผลมาจากการใชรหัสในการแตงหนา
ของผูหญิงท่ี “นารัก” จากลักษณะดังกลาวปรากฏใหเห็นวา สัญญะท่ีผสมรวมกันจนเกิดเปนการแตงหนาลวน
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หรอืสชีมพู ทีม่ลีกัษณะผวิเน้ือก่ึงด้าน (Semi-Matt ) ทาปากตามเส้นโค้งหนากว่ารปูทรง

ของริมฝีปาก และใช้จังหวะแบบซ�้ำ (Repetitive) เป็นการทาซ�้ำลงบนริมฝีปาก  

เพ่ือให้เกิดสีท่ีชัดเจน โดยการทาปากสีแดงสื่อความหมายถึง “ความเร่าร้อนและ 

ความน่าหลงใหล” และการปัดแก้มด้วยสีแดงระเรื่อ ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อประกายมุก 

(Pearl) ปัดแก้มด้วยการใช้เส้นโค้งแบบก้นบริเวณโหนกแก้ม โดยส่ือความหมายถึง 

“ความมีพลังและความเคลื่อนไหว” ซึ่งเป็นผลมาจากการใช้รหัสในการแต่งหน้าของ 

ผู้หญิงที่ “เซ็กซี่” 

ท้ังนี้การทาปาก ใช้ลิปสติกสีแดงสีชมพู ที่มีลักษณะผิวเนื้อครีม (Cream)  

ทีม่คีวามชุม่ชืน้ ทาปากตามเส้นโค้งตามรปูทรงของรมิฝีปาก และใช้จงัหวะทีต่่อเน่ืองกัน 

(Continuous Rhythm) เป็นการท�ำให้ริมฝีปากแลดูอ่อนบาง โดยการทาปากสีชมพู 

สือ่ความหมายถึง “ความอ่อนหวานและความอ่อนโยน” และการปัดแก้มด้วยสชีมพูอ่อน 

ทีม่ลีกัษณะผวิเนือ้บาล์ม (Balm) ปัดแก้มด้วยการใช้เส้นโค้งแบบคลืน่บรเิวณโหนกแก้ม 

โดยสือ่ความหมายถึง “ความสภุาพ ความอ่อนโยนและความนุม่นวล” ซึง่เป็นผลมาจาก

การใช้รหัสในการแต่งหน้าของผู้หญิงที่ “น่ารัก” จากลักษณะดังกล่าวปรากฏให้เห็นว่า 

สัญญะท่ีผสมรวมกันจนเกิดเป็นการแต่งหน้าล้วนมีความสัมพันธ์ เชื่อมโยงและเป็น 

อันหนึ่งอันเดียวกัน ในลักษณะของความเป็นเอกภาพในความหลากหลาย (Unity in 

Diversities) ซึ่งความหมายที่เกิดขึ้นล้วนผูกโยงในสังคมวัฒนธรรม ดังภาพต่อไปนี้

ภาพที่ 2 การใช้หลักความมีเอกภาพในการแต่งหน้า

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=f5cpRWHscfY

มีความสัมพันธ เชื่อมโยงและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน ในลักษณะของความเปนเอกภาพในความหลากหลาย 
(Unity in Diversities) ซ่ึงความหมายท่ีเกิดข้ึนลวนผูกโยงในสังคมวัฒนธรรม ดังภาพตอไปนี้ 

 
ภาพท่ี 2 การใชหลักความมีเอกภาพในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=f5cpRWHscfY 
 

ประการท่ีสาม หลักการเนนจุดแหงความสนใจ (Emphasis) การแตงหนามีการสรางจุดแหงความ
สนใจ (Center of interest) หรือจุดเดน (Dominance) ของการแตงหนา เชน การเขียนค้ิว ใชอายแชโดว
สําหรบัเขียนค้ิวสีน้ําตาลออน ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดาน เขียนโดยใชเสนโคงแบบคลื่น และใชจังหวะแบบสลับไป
มา เพ่ือทําใหเกิดชวงวางและเกิดแสงเงาข้ึน โดยสื่อความหมายถึง “ความคลองแคลวลื่นไหล” หรือการทา
ปากสีท่ีตัดกัน ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดาน ทาตามเสนโคงของรูปทรงของริมฝปาก และใชจังหวะแบบสลับไปมา 
เพ่ือสรางจุดสนใจทําใหริมฝปากโดดเดน โดยสื่อความหมายถึง “ความเฉิดฉายและความเจิดจรัส”ดังนั้นการ
สรางจุดเดนในการแตงหนาจึงทําใหเกิดความนาสนใจ จุดเดน และการดึงดูดความสนใจของผูรับชม ซ่ึงลวน
เปนผลมาจากผลิตภัณฑท่ีถูกนําเสนอในภาพยนตรโฆษณา ดังภาพตอไปนี้ 

 
ภาพท่ี 3 การใชหลักการเนนจุดแหงความสนใจในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=ct9o5h5ipMw 
 

ประการท่ีสี่ หลักสัดสวน (Proportion) ในการแตงหนาลวนมีความสัมพันธกับสัดสวนในของ
โครงสรางทางกายวิภาคศาสตรของใบหนามนุษย (Facial Anatomy) โดยความมีสัดสวนของการแตงหนาลวน
เปนเรื่องของความรูสึกทางสุนทรียภาพและอุดมคติ ท้ังนี้การแตงหนาจึงเปนการปรับปรุง แกไข ปกปด อํา
พราง ใหไดสัดสวนอยางเหมาะสมและกลมกลืน เชน การเขียนค้ิว โดยใชดินสอเขียนค้ิวสีน้ําตาลเขม ท่ีมี
ลักษณะผิวเนื้อดาน เขียนดวยการใชเสนโคงเฉียงข้ึนเพียงเล็กนอย ใชจังหวะท่ีมีการแปรเปลี่ยน (Gradation) 
คือ การเปลี่ยนแปลงขนาดของการเขียนเสนค้ิวท่ีมีการเขียนค้ิวแบบลดหลั่นความเขมขนความสีทีละนิด เพ่ือค้ิว
ไดสัดสวนไลระดับความมีมิติแสงเงาจากบริเวณหัวค้ิวไปถึงบริเวณหางค้ิวไดอยางสวยงาม เพราะหากเขียนค้ิว
โดยมีชองวางชิดกับดวงตาจะทําใหกระบอกตาแลดูลึก และหากเขียนค้ิวโดยมีชองวางหางจากตาจนเกินไปจะ
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สญัญะ รหสั และสุนทรยีภาพจากการแต่งหน้าพรเีซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามสิทนี กฤษณ์ ค�ำนนท์

ประการท่ีสาม หลกัการเน้นจดุแห่งความสนใจ (Emphasis) การแต่งหน้ามกีาร

สร้างจุดแห่งความสนใจ (Center of interest) หรือจุดเด่น (Dominance) ของการ 

แต่งหน้า เช่น การเขียนคิ้ว ใช้อายแชโดว์ส�ำหรับเขียนค้ิวสีน�้ำตาลอ่อน ท่ีมีลักษณะ 

ผิวเนื้อด้าน เขียนโดยใช้เส้นโค้งแบบคลื่น และใช้จังหวะแบบสลับไปมา เพื่อท�ำให้เกิด

ช่วงว่างและเกิดแสง-เงาขึ้น โดยสื่อความหมายถึง “ความคล่องแคล่วล่ืนไหล” หรือ 

การทาปากสีที่ตัดกัน ที่มีลักษณะผิวเน้ือด้าน ทาตามเส้นโค้งของรูปทรงของริมฝีปาก 

และใช้จังหวะแบบสลับไปมา เพ่ือสร้างจุดสนใจท�ำให้ริมฝีปากโดดเด่น โดยสื่อ 

ความหมายถึง “ความเฉดิฉายและความเจดิจรสั”ดงันัน้การสร้างจดุเด่นในการแต่งหน้า

จึงท�ำให้เกิดความน่าสนใจ จุดเด่น และการดึงดูดความสนใจของผู้รับชม ซึ่งล้วน 

เป็นผลมาจากผลิตภัณฑ์ที่ถูกน�ำเสนอในภาพยนตร์โฆษณา ดังภาพต่อไปนี้

ภาพที่ 3 การใช้หลักการเน้นจุดแห่งความสนใจในการแต่งหน้า

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=ct9o5h5ipMw

ประการที่สี่ หลักสัดส่วน (Proportion) ในการแต่งหน้าล้วนมีความสัมพันธ์ 

กับสดัส่วนในของโครงสร้างทางกายวภิาคศาสตร์ของใบหน้ามนษุย์ (Facial Anatomy) 

โดยความมีสัดส่วนของการแต่งหน้าล้วนเป็นเรื่องของความรู้สึกทางสุนทรียภาพและ

อุดมคติ ทั้งน้ีการแต่งหน้าจึงเป็นการปรับปรุง แก้ไข ปกปิด อ�ำพราง ให้ได้สัดส่วน 

อย่างเหมาะสมและกลมกลืน เช่น การเขียนคิ้ว โดยใช้ดินสอเขียนค้ิวสีน�้ำตาลเข้ม  

ที่มีลักษณะผิวเนื้อด้าน เขียนด้วยการใช้เส้นโค้งเฉียงข้ึนเพียงเล็กน้อย ใช้จังหวะท่ีม ี

การแปรเปลี่ยน (Gradation) คือ การเปลี่ยนแปลงขนาดของการเขียนเส้นคิ้วท่ีม ี

การเขยีนคิว้แบบลดหลัน่ความเข้มข้นความสทีลีะนิด เพ่ือคิว้ได้สดัส่วนไล่ระดบัความมี

มีความสัมพันธ เชื่อมโยงและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน ในลักษณะของความเปนเอกภาพในความหลากหลาย 
(Unity in Diversities) ซ่ึงความหมายท่ีเกิดข้ึนลวนผูกโยงในสังคมวัฒนธรรม ดังภาพตอไปนี้ 

 
ภาพท่ี 2 การใชหลักความมีเอกภาพในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=f5cpRWHscfY 
 

ประการท่ีสาม หลักการเนนจุดแหงความสนใจ (Emphasis) การแตงหนามีการสรางจุดแหงความ
สนใจ (Center of interest) หรือจุดเดน (Dominance) ของการแตงหนา เชน การเขียนค้ิว ใชอายแชโดว
สําหรบัเขียนค้ิวสีน้ําตาลออน ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดาน เขียนโดยใชเสนโคงแบบคลื่น และใชจังหวะแบบสลับไป
มา เพ่ือทําใหเกิดชวงวางและเกิดแสงเงาข้ึน โดยสื่อความหมายถึง “ความคลองแคลวลื่นไหล” หรือการทา
ปากสีท่ีตัดกัน ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดาน ทาตามเสนโคงของรูปทรงของริมฝปาก และใชจังหวะแบบสลับไปมา 
เพ่ือสรางจุดสนใจทําใหริมฝปากโดดเดน โดยสื่อความหมายถึง “ความเฉิดฉายและความเจิดจรัส”ดังนั้นการ
สรางจุดเดนในการแตงหนาจึงทําใหเกิดความนาสนใจ จุดเดน และการดึงดูดความสนใจของผูรับชม ซ่ึงลวน
เปนผลมาจากผลิตภัณฑท่ีถูกนําเสนอในภาพยนตรโฆษณา ดังภาพตอไปนี้ 

 
ภาพท่ี 3 การใชหลักการเนนจุดแหงความสนใจในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=ct9o5h5ipMw 
 

ประการท่ีสี่ หลักสัดสวน (Proportion) ในการแตงหนาลวนมีความสัมพันธกับสัดสวนในของ
โครงสรางทางกายวิภาคศาสตรของใบหนามนุษย (Facial Anatomy) โดยความมีสัดสวนของการแตงหนาลวน
เปนเรื่องของความรูสึกทางสุนทรียภาพและอุดมคติ ท้ังนี้การแตงหนาจึงเปนการปรับปรุง แกไข ปกปด อํา
พราง ใหไดสัดสวนอยางเหมาะสมและกลมกลืน เชน การเขียนค้ิว โดยใชดินสอเขียนค้ิวสีน้ําตาลเขม ท่ีมี
ลักษณะผิวเนื้อดาน เขียนดวยการใชเสนโคงเฉียงข้ึนเพียงเล็กนอย ใชจังหวะท่ีมีการแปรเปลี่ยน (Gradation) 
คือ การเปลี่ยนแปลงขนาดของการเขียนเสนค้ิวท่ีมีการเขียนค้ิวแบบลดหลั่นความเขมขนความสีทีละนิด เพ่ือค้ิว
ไดสัดสวนไลระดับความมีมิติแสงเงาจากบริเวณหัวค้ิวไปถึงบริเวณหางค้ิวไดอยางสวยงาม เพราะหากเขียนค้ิว
โดยมีชองวางชิดกับดวงตาจะทําใหกระบอกตาแลดูลึก และหากเขียนค้ิวโดยมีชองวางหางจากตาจนเกินไปจะ
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มิติแสง-เงาจากบริเวณหัวคิ้วไปถึงบริเวณหางคิ้วได้อย่างสวยงาม เพราะหากเขียนคิ้ว

โดยมีช่องว่างชิดกับดวงตาจะท�ำให้กระบอกตาแลดูลึก และหากเขียนคิ้วโดยมีช่องว่าง

ห่างจากตาจนเกินไปจะท�ำให้ดวงตาดูลอย โดยการสร้างความมีสัดส่วนของคิ้ว 

ในลักษณะนี้ เพื่อสื่อความหมายถึง “ความน่าเชื่อถือและความทันสมัย”

ส�ำหรับการทาเฉดดิ้ง โดยใช้สีเข้มมากกว่าสีของรองพ้ืนประมาณ 1 ระดับ  

ทาตามรูปทรงเป็นเส้นโค้ง บริเวณใต้ตา ข้างสันจมูก ปีกจมูก และกระดูกขากรรไกร  

เพ่ือเสรมิสร้างรปูทรงและแสง-เงา ท�ำให้บรเิวณท่ีทาแลดยุูบตวัและไม่บวม เมือ่ปรากฏ

อยู่ในกล้องโทรทัศน์ ใบหน้าดูลึกและยุบตัวลง โดยการสร้างความมีสัดส่วนด้วยการ 

เฉดดิ้งจึงเป็นการอ�ำพรางบริเวณต่าง ๆ ของใบหน้าที่มีความหย่อนคล้อย เพ่ือสื่อ 

ความหมายถึง “ความอ่อนเยาว์” ดังน้ันการแต่งหน้าจึงต้องอาศัยการปรับแปลง 

เพ่ือสร้างสัดส่วนให้เหมาะสมกับแต่ละบุคคล โดยช่างแต่งหน้าท่ีต้องใช้ดุลยพินิจ 

และประสบการณ์ในการแต่งหน้าร่วมด้วย ดังภาพต่อไปนี้

  

ภาพที่ 4 การใช้หลักความมีสัดส่วนในการแต่งหน้า

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=5hVrInT_D-I

อย่างไรก็ตาม Stephen Marquardt (2002) ได้น�ำเสนอว่า ใบหน้ามนุษย์ 

ที่มีความงดงามที่สุดต้องมีสัดส่วนบนใบหน้าเป็นมาตรฐานสากลที่เรียกว่า หน้ากาก

ทองค�ำ (The golden facial mask) โดยสัดส่วนทองค�ำส่งผลในการก�ำหนดลักษณะ

สัดส่วนบนใบหน้าที่สวยงาม เช่น ตา จมูก คิ้ว หน้าผาก แก้มและคาง ที่ต้องมีสัดส่วน

รองรับกันและกัน ผู้เขียนมองว่า ถึงแม้หลักการ “หน้ากากทองค�ำ” จะเป็นแนวทาง 

ในการจดัสดัส่วน เพือ่ช่วยท�ำให้เกิดความสวยงามบนใบหน้าตามมาตรฐาน แต่ก็ไม่อาจ

น�ำไปใช้ได้กับการแต่งหน้าบางลักษณะ โดยเฉพาะการแต่งหน้าที่เน้นการแสดงออก

ทําใหดวงตาดูลอย โดยการสรางความมีสัดสวนของค้ิวในลักษณะนี้ เพ่ือสื่อความหมายถึง “ความนาเชื่อถือ
และความทันสมัย” 

สําหรับการทาเฉดด้ิง โดยใชสีเขมมากกวาสีของรองพ้ืนประมาณ 1 ระดับ ทาตามรูปทรงเปนเสนโคง 
บริเวณใตตา ขางสันจมูก ปกจมูก และกระดูกขากรรไกร เพ่ือเสริมสรางรูปทรงและแสงเงา ทําใหบริเวณท่ีทา
แลดูยุบตัวและไมบวม เม่ือปรากฏอยูในกลองโทรทัศน ใบหนาดูลึกและยุบตัวลง โดยการสรางความมีสัดสวน
ดวยการเฉดด้ิงจึงเปนการอําพรางบริเวณตาง ๆ ของใบหนาท่ีมีความหยอนคลอย เพ่ือสื่อความหมายถึง 
“ความออนเยาว” ดังนั้นการแตงหนาจึงตองอาศัยการปรับแปลงเพ่ือสรางสัดสวนใหเหมาะสมกับแตละบุคคล 
โดยชางแตงหนาท่ีตองใชดุลยพินิจและประสบการณในการแตงหนารวมดวย ดังภาพตอไปนี้ 

   
ภาพท่ี 4 การใชหลักความมีสัดสวนในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=5hVrInT_DI 
 
อยางไรก็ตาม Stephen Marquardt (2002) ไดนําเสนอวา ใบหนามนุษยท่ีมีความงดงามท่ีสุดตองมี

สัดสวนบนใบหนาเปนมาตรฐานสากลท่ีเรียกวา หนากากทองคํา (The golden facial mask) โดยสัดสวน
ทองคําสงผลในการกําหนดลักษณะสัดสวนบนใบหนาท่ีสวยงาม เชน ตา จมูก ค้ิว หนาผาก แกมและคาง ท่ี
ตองมีสัดสวนรองรับกันและกัน ผูเขียนมองวา ถึงแมหลักการ “หนากากทองคํา” จะเปนแนวทางในการจัด
สัดสวน เพ่ือชวยทําใหเกิดความสวยงามบนใบหนาตามมาตรฐาน แตก็ไมอาจนําไปใชไดกับการแตงหนาบาง
ลักษณะ โดยเฉพาะการแตงหนาท่ีเนนการแสดงออกทางอารมณความรูสึกหรือการแตงหนาดวยเทคนิคพิเศษ 
(Special Effects Makeup) ท่ีการแตงหนาเปนมากกวาการสรางความสวยงามใหแกใบหนาเพียงอยางเดียว 

ประการท่ีหา หลักจังหวะ (Rhythm) คือ การซํ้าท่ีเปนระเบียบ จากเรียบงายไปจนถึงการซํ้าซอนจน
เกิดเปนรูปทรงของศิลปะข้ึน ในมิติการแตงหนาไดมีการนําหลักการของจังหวะมาประยุกตใช โดยจังหวะใน
การแตงหนามีลักษณะ ไดแก จังหวะแบบซํ้า จังหวะแบบสลับไปมา จังหวะแบบเพ่ิมข้ึน จังหวะท่ีตอเนื่องกัน 
และจังหวะท่ีมีการแปรเปลี่ยน ซ่ึงนํามาประยุกตใชกับการแตงหนา เชน การทาปากดวยสีชมพู ท่ีมีลักษณะผิว
เนื้อก่ึงมันก่ึงดาน (velvet) ทาปากดวยการใชเสนโคงแบบคลื่นตามรูปทรงของริมฝปาก และใชจังหวะท่ีมีการ
แปรเปลี่ยน ในลักษณะของการไลระดับและลดหลั่นความเขมของสีดวยการทาสีเขมบริเวณปากดานในและ
ทางสีออนบริเวณริมฝปากดานนอก โดยสื่อความหมายถึง “ความละมุนละไมและความบอบบาง” ดังภาพ
ตอไปนี้ 
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สญัญะ รหสั และสุนทรยีภาพจากการแต่งหน้าพรเีซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามสิทนี กฤษณ์ ค�ำนนท์

ทางอารมณ์ความรู้สึกหรือการแต่งหน้าด้วยเทคนิคพิเศษ (Special Effects Makeup) 

ที่การแต่งหน้าเป็นมากกว่าการสร้างความสวยงามให้แก่ใบหน้าเพียงอย่างเดียว

ประการที่ห้า หลักจังหวะ (Rhythm) คือ การซ�้ำที่เป็นระเบียบ จากเรียบง่ายไป

จนถึงการซ�ำ้ซ้อนจนเกิดเป็นรปูทรงของศลิปะข้ึน ในมติกิารแต่งหน้าได้มกีารน�ำหลกัการ

ของจังหวะมาประยุกต์ใช้ โดยจังหวะในการแต่งหน้ามีลักษณะ ได้แก่ จังหวะแบบซ�้ำ 

จังหวะแบบสลับไปมา จังหวะแบบเพ่ิมข้ึน จังหวะที่ต่อเน่ืองกัน และจังหวะท่ีมีการ 

แปรเปลีย่น ซึง่น�ำมาประยุกต์ใช้กับการแต่งหน้า เช่น การทาปากด้วยสชีมพู ท่ีมลีกัษณะ

ผิวเนื้อก่ึงมันก่ึงด้าน (velvet) ทาปากด้วยการใช้เส้นโค้งแบบคลื่นตามรูปทรงของ 

ริมฝีปาก และใช้จังหวะที่มีการแปรเปลี่ยน ในลักษณะของการไล่ระดับและลดหลั่น 

ความเข้มของสีด้วยการทาสีเข้มบริเวณปากด้านในและทางสีอ่อนบริเวณริมฝีปาก 

ด้านนอก โดยสือ่ความหมายถึง “ความละมนุละไมและความบอบบาง” ดงัภาพต่อไปนี้

ภาพที่ 5 การใช้หลักจังหวะในการแต่งหน้า

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=5hVrInT_D-I

ประการที่หก หลักการของช่องไฟ (Spacing) การแต่งหน้าท่ีดีต้องมีการเว้น

ช่องไฟที่เหมาะสม โดยเป็นเรื่องที่มีความส�ำคัญในการแต่งหน้า เน่ืองด้วยน�ำมาใช ้

ในการช่วยแก้ไขจุดปกพร่องของใบหน้า เช่น ผู้มีดวงตาชิดกัน หรือผู้มีดวงตาห่างกัน 

เป็นต้น ทัง้นีห้ากเว้นช่องไฟน้อยเกินไปจะท�ำให้การแต่งหน้านัน้ดอูดึอดั หรอืเว้นช่วงไฟ

มากเกินไปอาจท�ำให้โครงสร้างของใบหน้าแลดูห่างกันจนเกินไป ดังนั้นการใช้หลักการ

ของช่องไฟจึงต้องน�ำมาประยุกต์ใช้ตามประสบการณ์และดุลยพินิจการของช่างแต่ง

หน้าและสภาพโครงสร้างทางกายวิภาคศาสตร์ของใบหน้ามนุษย์แต่ละคน เช่น  

การทาอายแชโดว์ ส�ำหรบัผูท้ีม่ตีาปกตหิรอืตาชดิกัน สามารถใช้อายแชโดว์สนี�ำ้ตาลและ

สีด�ำ ที่มีลักษณะผิวเนื้อด้าน เนื้อประกายมุกหรือเนื้อชิมเมอร์ ทาโดยและใช้จังหวะที่มี

 
ภาพท่ี 5 การใชหลักจังหวะในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=5hVrInT_DI 
 

ประการท่ีหก หลักการของชองไฟ (Spacing) การแตงหนาท่ีดีตองมีการเวนชองไฟท่ีเหมาะสม โดย
เปนเรื่องท่ีมีความสําคัญในการแตงหนา เนื่องดวยนํามาใชในการชวยแกไขจุดปกพรองของใบหนา เชน ผูมี
ดวงตาชิดกัน หรือผูมีดวงตาหางกัน เปนตน ท้ังนี้หากเวนชองไฟนอยเกินไปจะทําใหการแตงหนานั้นดูอึดอัด 
หรือเวนชวงไฟมากเกินไปอาจทําใหโครงสรางของใบหนาแลดูหางกันจนเกินไป ดังนั้นการใชหลักการชอง
ชองไฟจึงตองนํามาประยุกตใชตามประสบการณและดุลยพินิจการของชางแตงหนาและสภาพโครงสรางทาง
กายวิภาคศาสตรของใบหนามนุษยแตละคน เชน การทาอายแชโดว สําหรับผูท่ีมีตางปกติหรือตาชิดกัน 
สามารถใชอายแชโดวสีน้ําตาลและสีดํา ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดาน เนื้อประกายมุกหรือเนื้อชิมเมอร ทาโดยและใช
จังหวะท่ีมีการแปรเปลี่ยน ดวยการไลระดับความออนไปเขมจากบริเวณหัวตาไปถึงบริเวณหางตา เพ่ือทําให
รูปทรงบริเวณหัวตา เกิดชองไฟท่ีสวางแลดูไมชิดกันจนเกินไป และยังทํารูปทรงของดวงตาแลดูโฉบเฉียว เพ่ือ
สื่อความหมายถึง “ความม่ันใจและความมีเสนห”  

ท้ังนี้การทาอายแชโดว สําหรับผูท่ีดวงตาปกติหรือดวงตาหางกัน สามารถใชอายแชโดวสีน้ําตาลและสี
ดํา ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดานและประกายมุกเทานั้น หากใชเนื้อท่ีเปนกระกายชิมเมอรจะเกิดแสงและประกาย
บริเวณเปลือกตายิ่งทําใหดวงตาหางกันเพ่ิมข้ึน ทาโดยและใชจังหวะท่ีมีการแปรเปลี่ยน ดวยการไลระดับความ
เขมไปออนจากบริเวณหัวตาไปถึงบริเวณหางตา เพ่ือทําใหบริเวณหัวตา เกิดชองไฟของเงาทึบและทําใหรูปทรง
ของดวงตาไมหางกัน เพ่ือสื่อความหมายถึง “ความม่ันใจและความมีเสนห” ดังภาพตอไปนี้ 

    
ภาพท่ี 6 การใชหลักการของชองไฟในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=tBwCCLAcvHo 
 

ประการสุดทาย หลักความเรียบงาย (Simplicity) เพ่ือใชในการสื่อความหมายไดอยางชัดเจน เชน ใน
ข้ันตอนของการทาเฉดด้ิง ใชสีเขมมากกวาสีของรองพ้ืนประมาณ 1 ระดับ ทาตามรูปทรงเปนเสนโคง บริเวณ
ใตตา ขางสันจมูก ปกจมูก กระดูกขากรรไกรบน และกระดูกขากรรไกรลาง และใชจังหวะแบบซํ้าท่ัวบริเวณท่ี
ทาเฉดด้ิง เพ่ือเสริมสรางรูปทรงและแสงเงาของใบหนาใหเรียวเล็กและยุบตัวลง เม่ือกระทบกับแสงไฟใน
กระบวนการผลิตงานโฆษณา โดยสื่อความหมายถึง “ความหอมหวานและความละมุนละไม” สําหรับการทา



Humanities & Social Sciences 38 (2) May - Augustl 2021 293

Krit Kamnon
Sign, Code and Aesthetics of Makeup in Mistine Publicity Films : 
Quess of Mass

การแปรเปลี่ยน ด้วยการไล่ระดับความอ่อนไปเข้มจากบริเวณหัวตาไปถึงบริเวณ 

หางตา เพ่ือท�ำให้รูปทรงบริเวณหัวตา เกิดช่องไฟท่ีสว่างแลดูไม่ชิดกันจนเกินไป และ 

ยังท�ำรูปทรงของดวงตาแลดูโฉบเฉียว เพ่ือสื่อความหมายถึง “ความมั่นใจและความ 

มีเสน่ห์” 

ทั้งนี้การทาอายแชโดว์ ส�ำหรับผู้ที่ดวงตาปกติหรือดวงตาห่างกัน สามารถใช้

อายแชโดว์สีน�้ำตาลและสีด�ำ ท่ีมีลักษณะผิวเน้ือด้านและประกายมุกเท่านั้น  

หากใช้เน้ือท่ีเป็นกระกายชิมเมอร์จะเกิดแสงและประกายบริเวณเปลือกตาย่ิงท�ำให้

ดวงตาห่างกันเพ่ิมข้ึน ทาโดยและใช้จังหวะท่ีมีการแปรเปล่ียน ด้วยการไล่ระดับ 

ความเข้มไปอ่อนจากบริเวณหัวตาไปถึงบริเวณหางตา เพ่ือท�ำให้บริเวณหัวตา  

เกิดช่องไฟของเงาทึบและท�ำให้รูปทรงของดวงตาไม่ห่างกัน เพ่ือสื่อความหมายถึง 

“ความมั่นใจและความมีเสน่ห์” ดังภาพต่อไปนี้

   

ภาพที่ 6 การใช้หลักการของช่องไฟในการแต่งหน้า

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=tBwCCLAcvHo

ประการสุดท้าย หลักความเรียบง่าย (Simplicity) เพื่อใช้ในการสื่อความหมาย

ได้อย่างชดัเจน เช่น ในข้ันตอนของการทาเฉดดิง้ ใช้สเีข้มมากกว่าสขีองรองพ้ืนประมาณ 

1 ระดบั ทาตามรปูทรงเป็นเส้นโค้ง บรเิวณใต้ตา ข้างสนัจมกู ปีกจมกู กระดกูขากรรไกร

บน และกระดูกขากรรไกรล่าง และใช้จังหวะแบบซ�้ำท่ัวบริเวณท่ีทาเฉดด้ิง เพ่ือเสริม

สร้างรูปทรงและแสง-เงาของใบหน้าให้เรียวเล็กและยุบตัวลง เมื่อกระทบกับแสงไฟ 

ในกระบวนการผลิตงานโฆษณา โดยสื่อความหมายถึง “ความหอมหวานและความ

ละมุนละไม” ส�ำหรับการทาแป้งฝุ่น ใช้แป้งฝุ่นท่ีมีลักษณะโปร่งแสง ปราศจากสี  

ที่มีลักษณะพ้ืนผิวเน้ือด้าน ทาตามรูปทรงเป็นเส้นโค้ง และใช้จังหวะที่ต่อเนื่องกันทา 

 
ภาพท่ี 5 การใชหลักจังหวะในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=5hVrInT_DI 
 

ประการท่ีหก หลักการของชองไฟ (Spacing) การแตงหนาท่ีดีตองมีการเวนชองไฟท่ีเหมาะสม โดย
เปนเรื่องท่ีมีความสําคัญในการแตงหนา เนื่องดวยนํามาใชในการชวยแกไขจุดปกพรองของใบหนา เชน ผูมี
ดวงตาชิดกัน หรือผูมีดวงตาหางกัน เปนตน ท้ังนี้หากเวนชองไฟนอยเกินไปจะทําใหการแตงหนานั้นดูอึดอัด 
หรือเวนชวงไฟมากเกินไปอาจทําใหโครงสรางของใบหนาแลดูหางกันจนเกินไป ดังนั้นการใชหลักการชอง
ชองไฟจึงตองนํามาประยุกตใชตามประสบการณและดุลยพินิจการของชางแตงหนาและสภาพโครงสรางทาง
กายวิภาคศาสตรของใบหนามนุษยแตละคน เชน การทาอายแชโดว สําหรับผูท่ีมีตางปกติหรือตาชิดกัน 
สามารถใชอายแชโดวสีน้ําตาลและสีดํา ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดาน เนื้อประกายมุกหรือเนื้อชิมเมอร ทาโดยและใช
จังหวะท่ีมีการแปรเปลี่ยน ดวยการไลระดับความออนไปเขมจากบริเวณหัวตาไปถึงบริเวณหางตา เพ่ือทําให
รูปทรงบริเวณหัวตา เกิดชองไฟท่ีสวางแลดูไมชิดกันจนเกินไป และยังทํารูปทรงของดวงตาแลดูโฉบเฉียว เพ่ือ
สื่อความหมายถึง “ความม่ันใจและความมีเสนห”  

ท้ังนี้การทาอายแชโดว สําหรับผูท่ีดวงตาปกติหรือดวงตาหางกัน สามารถใชอายแชโดวสีน้ําตาลและสี
ดํา ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดานและประกายมุกเทานั้น หากใชเนื้อท่ีเปนกระกายชิมเมอรจะเกิดแสงและประกาย
บริเวณเปลือกตายิ่งทําใหดวงตาหางกันเพ่ิมข้ึน ทาโดยและใชจังหวะท่ีมีการแปรเปลี่ยน ดวยการไลระดับความ
เขมไปออนจากบริเวณหัวตาไปถึงบริเวณหางตา เพ่ือทําใหบริเวณหัวตา เกิดชองไฟของเงาทึบและทําใหรูปทรง
ของดวงตาไมหางกัน เพ่ือสื่อความหมายถึง “ความม่ันใจและความมีเสนห” ดังภาพตอไปนี้ 

    
ภาพท่ี 6 การใชหลักการของชองไฟในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=tBwCCLAcvHo 
 

ประการสุดทาย หลักความเรียบงาย (Simplicity) เพ่ือใชในการสื่อความหมายไดอยางชัดเจน เชน ใน
ข้ันตอนของการทาเฉดด้ิง ใชสีเขมมากกวาสีของรองพ้ืนประมาณ 1 ระดับ ทาตามรูปทรงเปนเสนโคง บริเวณ
ใตตา ขางสันจมูก ปกจมูก กระดูกขากรรไกรบน และกระดูกขากรรไกรลาง และใชจังหวะแบบซํ้าท่ัวบริเวณท่ี
ทาเฉดด้ิง เพ่ือเสริมสรางรูปทรงและแสงเงาของใบหนาใหเรียวเล็กและยุบตัวลง เม่ือกระทบกับแสงไฟใน
กระบวนการผลิตงานโฆษณา โดยสื่อความหมายถึง “ความหอมหวานและความละมุนละไม” สําหรับการทา
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สญัญะ รหสั และสุนทรยีภาพจากการแต่งหน้าพรเีซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามสิทนี กฤษณ์ ค�ำนนท์

ทั่วทั้งใบหน้า เพ่ือท�ำให้ใบหน้าไม่มันเย้ิม โดยสื่อความหมายถึง “ความนุ่มนวลและ 

ความเรยีบง่าย” เป็นต้น โดยทัง้หมดของการแต่งหน้าโดยใช้หลกัการของความเรยีบง่าย

ภาพที่ 6 การใช้หลักความเรียบง่ายในการแต่งหน้า

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=4GsRTnCd9CI

จากวิธีการออกแบบสารจากการแต่งหน ้าของคุณพัชราภา ไชยเชื้อ  

ในภาพยนตร์โฆษณาของบริษัทมีสทีน จ�ำเป็นต้องพิจารณาถึงประการแรก โครงสร้าง

ของการแต่งหน้า คือ 1. การรองพ้ืน 2. การไฮไลท์ 3. การเฉดด้ิง 4. การทาแป้งฝุ่น  

5. การเขียนค้ิว 6. การปัดมาสคาร่าคิ้ว 7. การเขียนขอบตา 8. การทาอายแชโดว์  

9. การปัดมาสคาร่า และ 10. การตดิขนตาปลอม 11. การปัดแก้ม และ 12. การทาปาก 

ประการที่สอง หลักองค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ คือ สี เส้น รูปทรง รูปร่าง ลักษณะ

พ้ืนผวิ ช่องว่าง จงัหวะ แสงและเงา และประการท่ีสาม หลกัการจดัวางส่วนประกอบใน

การออกแบบ คอื หลกัความสมดลุ หลกัความมเีอกภาพ หลกัการเน้นจดุแห่งความสนใจ 

หลักสัดส่วน หลักจังหวะ หลักการของช่องไฟ และหลักความเรียบง่าย

ทั้งน้ีวิธีการออกแบบด้วยการแต่งหน้ามีลักษณะเป็นเรื่องท่ีมีความคลุมเครือ 

(Vagueness) ทางการสื่อสาร โดยการแต่งหน้าเกิดการน�ำเอาเครื่องหมายต่าง ๆ หรือ

สญัญะ มาผสมรวมกันขึน้โดยผ่านการจดัจากด้วยการใช้รหสั (Code) ท่ีเข้ามามบีทบาท

ในการก�ำหนดความหมายของการแต่งหน้าในแต่ละชดุให้เกิดข้ึน โดยรหัสการแต่งหน้า 

(Make up code) ท่ีปรากฏคือ “การแต่งหน้าท่ีเน้นความเป็นธรรมชาติ” ซึ่งท�ำเกิด

สนุทรยีภาพแห่งความงามและท�ำให้เกดิความเข้าใจร่วมกนั (Mutual understanding) 

ของสมาชิกในสังคม

แปงฝุน ใชแปงฝุนท่ีมีลักษณะโปรงแสง ปราศจากสี ท่ีมีลักษณะพ้ืนผิวเนื้อดาน ทาตามรูปทรงเปนเสนโคง และ
ใชจังหวะท่ีตอเนื่องกันทาท่ัวท้ังใบหนา เพ่ือทําใหใบหนาไมมันเยิ้ม โดยสื่อความหมายถึง “ความนุมนวลและ
ความเรียบงาย” เปนตน โดยท้ังหมดของการแตงหนาโดยใชหลักการของความเรียบงาย 

 
ภาพท่ี 6 การใชหลักความเรียบงายในการแตงหนา 

ท่ีมา: https://www.youtube.com/watch?v=4GsRTnCd9CI 
 

จากวิธีการออกแบบสารจากการแตงหนาของคุณพัชราภา ไชยเชื้อ ในภาพยนตรโฆษณาของบริษัทมีส
ทีน จําเปนตองพิจารณาถึงประการแรก โครงสรางของการแตงหนา คือ 1. การรองพ้ืน 2. การไฮไลท 3. การ
เฉดด้ิง 4. การทาแปงฝุน 5. การเขียนค้ิว 6. การปดมาสคาราค้ิว 7. การเขียนขอบตา 8. การทาอายแชโดว 9. 
การปดมาสคารา และ 10. การติดขนตาปลอม 11. การปดแกม และ 12. การทาปาก ประการท่ีสอง หลัก
องคประกอบพ้ืนฐานทางศิลปะ คือ สี เสน รูปทรง รูปราง ลักษณะพ้ืนผิว ชองวาง จังหวะ แสงและเงา และ
ประการท่ีสาม หลักการจัดวางสวนประกอบในการออกแบบ คือ หลักความสมดุล หลักความมีเอกภาพ 
หลักการเนนจุดแหงความสนใจ หลักสัดสวน หลักจังหวะ หลักการของชองไฟ และหลักความเรียบงาย 

ท้ังนี้วิธีการออกแบบดวยการแตงหนามีลักษณะเปนเรื่องท่ีมีความคลุมเครือ (Vagueness) ทางการ
สื่อสาร โดยการแตงหนาเกิดการนําเอาเครื่องหมายตาง ๆ หรือสัญญะ มาผสมรวมกันข้ึนโดยผานการจัดจาก
ดวยการใชรหัส (Code) ท่ีเขามามีบทบาทในการกําหนดความหมายของการแตงหนาในแตละชุดใหเกิดข้ึน 
โดยรหัสการแตงหนา (Make up code) ท่ีปรากฏคือ “การแตงหนาท่ีเนนความเปนธรรมชาติ” ซ่ึงทําเกิด
สุนทรียภาพแหงความงามและทําใหเกิดความเขาใจรวมกัน (Mutual understanding) ของสมาชิกในสังคม 

ดังนั้นการออกแบบสารจากการแตงหนาของคุณพัชราภา ไชยเชื้อ ในภาพยนตรโฆษณาของบริษัทมีส
ทีน ถือวาเปนวิธีการท่ีทําความนาสนใจและเปนกลยุทธทางการสื่อสารท่ีทาทายในยุคดิจิทัล โดยเปนการ
เสริมสรางภาพลักษณ ความจูงใจ จดจํา และความภักดีตอตราสินคา (Brand Loyalty) อันนําไปสูการประสบ
ความสําเร็จทางการตลาดดังเชนท่ี พนา ทองมีอาคม (2530: 24) กลาววา การออกแบบสาร คือ การสรางสาร
ท่ีใชสําหรับสื่อระหวางผูสงสารและผูรับสาร การออกแบบสารท่ีดีสํารับโฆษณาจะทําใหผูรับสารเกิดความคลอย
ตามเกิดการรับรู ยอมรับ และการจดจําโฆษณานั้น ๆ 

 
การวิเคราะหการแตงหนาพรีเซนเตอรในภาพยนตรโฆษณาของมีสทีนจากมุมมองทางการสื่อสาร 

การวิเคราะหการแตงหนาพรีเซนเตอรในภาพยนตรโฆษณาของมีสทีน เปนการวิเคราะหถึง
ความสัมพันธขององคประกอบทางการสื่อสารและหนาท่ีขององคประกอบทางการสื่อสารจากมุมมองทางการ
สื่อสาร ผูเขียนไดอาศัย แบบจําลองทางการสื่อสารของ Jakobson (1960) (อางถึงใน John Fiske, 1990: 
3539) นักภาษาศาสตรชาวรัสเซียท่ีใหความสนใจเก่ียวกับโครงสรางภายในของการสื่อสาร โดยไดเสนอแบบ
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ดงันัน้การออกแบบสารจากการแต่งหน้าของคณุพัชราภา ไชยเชือ้ ในภาพยนตร์

โฆษณาของบริษัทมีสทีน ถือว่าเป็นวิธีการท่ีท�ำความน่าสนใจและเป็นกลยุทธ์ทาง 

การสื่อสารที่ท้าทายในยุคดิจิทัล โดยเป็นการเสริมสร้างภาพลักษณ์ ความจูงใจ จดจ�ำ 

และความภักดีต่อตราสินค้า (Brand Loyalty) อันน�ำไปสู่การประสบความส�ำเร็จทาง 

การตลาดดังเช่นที่ พนา ทองมีอาคม (2530: 24) กล่าวว่า การออกแบบสาร คือ การ

สร้างสารทีใ่ช้ส�ำหรบัสือ่ระหว่างผูส่้งสารและผูร้บัสาร การออกแบบสารท่ีดีส�ำรบัโฆษณา

จะท�ำให้ผู้รับสารเกิดความคล้อยตามเกิดการรับรู้ ยอมรับ และการจดจ�ำโฆษณานั้น ๆ

การวิเคราะห์การแต่งหน้าพรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณาของมีสทีนจากมุม

มองทางการสื่อสาร

การวเิคราะห์การแต่งหน้าพรเีซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณาของมสีทีน เป็นการ

วิเคราะห์ถึงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบทางการสื่อสารและหน้าที่ขององค์ประกอบ

ทางการสื่อสารจากมุมมองทางการสื่อสาร ผู้เขียนได้อาศัย แบบจ�ำลองทางการสื่อสาร

ของ Jakobson (1960) (อ้างถึงใน John Fiske, 1990: 35-39) นักภาษาศาสตร ์

ชาวรัสเซียท่ีให้ความสนใจเก่ียวกับโครงสร้างภายในของการสื่อสาร โดยได้เสนอแบบ 

จ�ำลองทางการ สื่อสารที่แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบทางการสื่อสาร

และการแสดงหน้าที่ในการสื่อสาร โดยแบ่งปัจจัยทางการสื่อสาร ออกเป็น 6 ประเภท 

ดังต่อไปนี้

ภาพที่ 7 แบบจ�ำลองของจาคอบสันแสดงองค์ประกอบส�ำคัญทางการสื่อสาร

ที่มา: (John Fiske, 1990, p. 35)

จํา ลองทางการ สื่อสารท่ีแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธขององคประกอบทางการสื่อสารและการแสดงหนาท่ีใน
การสื่อสาร โดยแบงปจจัยทางการสื่อสาร ออกเปน 6 ประเภท ดังตอไปนี้ 

 
 

ภาพท่ี 7 แบบจําลองของจาคอบสันแสดงองคประกอบสําคัญทางการสื่อสาร 
ท่ีมา: (John Fiske, 1990, p. 35) 

 
 
 

 
ภาพท่ี 8 แบบจําลองของจาคอบสันแสดงหนาท่ีในการสื่อสาร  

ท่ีมา: (John Fiske, 1990, p. 35) 
  
 การแตงหนาพรีเซนเตอรในภาพยนตรโฆษณาของมีสทีน จึงเปนเนื้อหาสารทางดานภาพ (Visual 
Messages) ท่ีถูกประกอบรวมสัญญะตาง ๆ จนกลายเปนตัวสาร (Message) ท่ีสามารถายทอดความหมาย
ดวยตัวของมันเอง และในขณะเดียวกันการแตงหนายังมีฐานะเปนตัวสื่อ (Medium) ท่ีสามารถกําหนด
ความหมายของตัวสารและขยายประสบการณของการรับรูของมนุษยได ฉะนั้นการแตงหนาจึงเปนตัวสื่อท่ีมี
อิทธิพลกําหนดความหมายของตัวสารและก็เปนตัวสารท่ีสามารถการถายทอด ขอมูลขาวสาร ความรูและสราง
สุนทรียภาพในไดเวลาเดียวกัน ดังนั้นความสัมพันธขององคประกอบและหนาท่ีขององคประกอบทางการ
สื่อสารจึงมาลักษณะดังตอไปนี้ 

1. องคประกอบดานผูสงสารหรือผูผลิตสาร (Addresser) ทําหนาท่ีเก่ียวกับแรงบันดาลใจ (Emotive 
Function) คือ การแสดงออกซ่ึงทัศนะคติของชางแตงหนาท่ีมีฐานะเปนผูสงสารท่ีมีตอสิ่งท่ีทําการสื่อสารดวย
การใชความคิดและจินตนาการ โดยเนนดานอารมณความรูสึกใสลงไปในการแตงหนา เชน โฆษณาชุด 
“Mistine 4 Queen Multi Lip Color” ท่ีมีคุณพัชราภา ไชยเชื้อ เปนพรีเซนเตอร ชางแตงหนาไดใชการทา
ปากดวยลิสติกสีแดงเขม ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อก่ึงมันก่ึงดาน ซ่ึงสามารถกระตุนการมองเห็นและสื่อความหมายถึง 
“ความรอนแรง” หรือโฆษณาชุด “Mistine maxi black eyeliner” ท่ีมีคุณเฌอมาลย บุญยศักด์ิ เปนพรีเซน
เตอร ชางแตงหนาไดใชการเขียนขอบตาดวยอายไลเนอรสีดํา ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดานและเขียนดวยการใชโคง
ปลายทแยงเฉียงข้ึน เพ่ือสื่อความหมายถึงความม่ันใจ เปนตน โดยสามารถทําใหเกิดความจดจํา ความ
ประทับใจ และทําใหตัวสารมีเอกลักษณะเฉพาะ และเดนชัดยิ่งข้ึน  
 ดังนั้นผูสงสารจึงทําหนาท่ีในการแสดงออกทางดานอารมณท่ีลวนเกิดจากความคิดและจินตนาการ 
ดังเชนท่ี Rumiko Hirose (1996) กลาววา ชางแตงหนาสามารถใชการแตงหนาเพ่ือปรับเปลี่ยนบุคลิกไปตาม
จินตนาการท่ีตองการ สิ่งท่ีมีความสําคัญในการแตงหนา คือ การแสดงออกทางดานอารมณของชางแตงหนาท่ี
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สญัญะ รหสั และสุนทรยีภาพจากการแต่งหน้าพรเีซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามสิทนี กฤษณ์ ค�ำนนท์

ภาพที่ 8 แบบจ�ำลองของจาคอบสันแสดงหน้าที่ในการสื่อสาร 

ที่มา: (John Fiske, 1990, p. 35)

	

การแต่งหน้าพรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณาของมีสทีน จึงเป็นเน้ือหาสาร 

ทางด้านภาพ (Visual Messages) ทีถู่กประกอบรวมสญัญะต่าง ๆ  จนกลายเป็นตวัสาร 

(Message) ที่สามารถ่ายทอดความหมายด้วยตัวของมันเอง และในขณะเดียวกัน 

การแต่งหน้ายังมีฐานะเป็นตัวสื่อ (Medium) ที่สามารถก�ำหนดความหมายของตัวสาร

และขยายประสบการณ์ของการรับรู้ของมนุษย์ได้ ฉะน้ันการแต่งหน้าจึงเป็นตัวส่ือ 

ที่มีอิทธิพลก�ำหนดความหมายของตัวสารและก็เป็นตัวสารท่ีสามารถการถ่ายทอด  

ข้อมูลข่าวสาร ความรู้และสร้างสุนทรียภาพในได้เวลาเดียวกัน ดังน้ันความสัมพันธ์ 

ขององค์ประกอบและหน้าที่ขององค์ประกอบทางการสื่อสารจึงมาลักษณะดังต่อไปนี้

1.	 องค์ประกอบด้านผู้ส่งสารหรือผู้ผลิตสาร (Addresser) ท�ำหน้าท่ีเก่ียวกับ

แรงบันดาลใจ (Emotive Function) คือ การแสดงออกซึ่งทัศนะคติของช่างแต่งหน้า 

ที่มีฐานะเป็นผู้ส่งสารท่ีมีต่อสิ่งที่ท�ำการสื่อสารด้วยการใช้ความคิดและจินตนาการ  

โดยเน้นด้านอารมณ์ความรู้สึกใส่ลงไปในการแต่งหน้า เช่น โฆษณาชุด “Mistine 

4 Queen Multi Lip Color” ที่มีคุณพัชราภา ไชยเชื้อ เป็นพรีเซนเตอร์ ช่างแต่งหน้าได้

ใช้การทาปากด้วยลิสติกสีแดงเข้ม ที่มีลักษณะผิวเนื้อกึ่งมันกึ่งด้าน ซึ่งสามารถกระตุ้น

การมองเห็นและสื่อความหมายถึง “ความร้อนแรง” หรือโฆษณาชุด “Mistine maxi 

black eyeliner” ท่ีมีคุณเฌอมาลย์ บุญยศักดิ์ เป็นพรีเซนเตอร์ ช่างแต่งหน้าได้ใช้ 

การเขียนขอบตาด้วยอายไลเนอร์สีด�ำ ที่มีลักษณะผิวเนื้อด้านและเขียนด้วยการใช้โค้ง

ปลายทแยงเฉียงข้ึน เพ่ือสื่อความหมายถึงความม่ันใจ เป็นต้น โดยสามารถท�ำให้เกิด

ความจดจ�ำ ความประทับใจ และท�ำให้ตัวสารมีเอกลักษณะเฉพาะ และเด่นชัดยิ่งขึ้น 

จํา ลองทางการ สื่อสารท่ีแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธขององคประกอบทางการสื่อสารและการแสดงหนาท่ีใน
การสื่อสาร โดยแบงปจจัยทางการสื่อสาร ออกเปน 6 ประเภท ดังตอไปนี้ 

 
 

ภาพท่ี 7 แบบจําลองของจาคอบสันแสดงองคประกอบสําคัญทางการสื่อสาร 
ท่ีมา: (John Fiske, 1990, p. 35) 

 
 
 

 
ภาพท่ี 8 แบบจําลองของจาคอบสันแสดงหนาท่ีในการสื่อสาร  

ท่ีมา: (John Fiske, 1990, p. 35) 
  
 การแตงหนาพรีเซนเตอรในภาพยนตรโฆษณาของมีสทีน จึงเปนเนื้อหาสารทางดานภาพ (Visual 
Messages) ท่ีถูกประกอบรวมสัญญะตาง ๆ จนกลายเปนตัวสาร (Message) ท่ีสามารถายทอดความหมาย
ดวยตัวของมันเอง และในขณะเดียวกันการแตงหนายังมีฐานะเปนตัวสื่อ (Medium) ท่ีสามารถกําหนด
ความหมายของตัวสารและขยายประสบการณของการรับรูของมนุษยได ฉะนั้นการแตงหนาจึงเปนตัวสื่อท่ีมี
อิทธิพลกําหนดความหมายของตัวสารและก็เปนตัวสารท่ีสามารถการถายทอด ขอมูลขาวสาร ความรูและสราง
สุนทรียภาพในไดเวลาเดียวกัน ดังนั้นความสัมพันธขององคประกอบและหนาท่ีขององคประกอบทางการ
สื่อสารจึงมาลักษณะดังตอไปนี้ 

1. องคประกอบดานผูสงสารหรือผูผลิตสาร (Addresser) ทําหนาท่ีเก่ียวกับแรงบันดาลใจ (Emotive 
Function) คือ การแสดงออกซ่ึงทัศนะคติของชางแตงหนาท่ีมีฐานะเปนผูสงสารท่ีมีตอสิ่งท่ีทําการสื่อสารดวย
การใชความคิดและจินตนาการ โดยเนนดานอารมณความรูสึกใสลงไปในการแตงหนา เชน โฆษณาชุด 
“Mistine 4 Queen Multi Lip Color” ท่ีมีคุณพัชราภา ไชยเชื้อ เปนพรีเซนเตอร ชางแตงหนาไดใชการทา
ปากดวยลิสติกสีแดงเขม ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อก่ึงมันก่ึงดาน ซ่ึงสามารถกระตุนการมองเห็นและสื่อความหมายถึง 
“ความรอนแรง” หรือโฆษณาชุด “Mistine maxi black eyeliner” ท่ีมีคุณเฌอมาลย บุญยศักด์ิ เปนพรีเซน
เตอร ชางแตงหนาไดใชการเขียนขอบตาดวยอายไลเนอรสีดํา ท่ีมีลักษณะผิวเนื้อดานและเขียนดวยการใชโคง
ปลายทแยงเฉียงข้ึน เพ่ือสื่อความหมายถึงความม่ันใจ เปนตน โดยสามารถทําใหเกิดความจดจํา ความ
ประทับใจ และทําใหตัวสารมีเอกลักษณะเฉพาะ และเดนชัดยิ่งข้ึน  
 ดังนั้นผูสงสารจึงทําหนาท่ีในการแสดงออกทางดานอารมณท่ีลวนเกิดจากความคิดและจินตนาการ 
ดังเชนท่ี Rumiko Hirose (1996) กลาววา ชางแตงหนาสามารถใชการแตงหนาเพ่ือปรับเปลี่ยนบุคลิกไปตาม
จินตนาการท่ีตองการ สิ่งท่ีมีความสําคัญในการแตงหนา คือ การแสดงออกทางดานอารมณของชางแตงหนาท่ี
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ดังน้ันผู้ส่งสารจึงท�ำหน้าท่ีในการแสดงออกทางด้านอารมณ์ท่ีล้วนเกิดจาก 
ความคิดและจินตนาการ ดังเช่นที่ Rumiko Hirose (1996) กล่าวว่า ช่างแต่งหน้า
สามารถใช้การแต่งหน้าเพ่ือปรับเปลี่ยนบุคลิกไปตามจินตนาการท่ีต้องการ สิ่งท่ีมี 
ความส�ำคัญในการแต่งหน้า คือ การแสดงออกทางด้านอารมณ์ของช่างแต่งหน้า 
ที่ต้องการสื่อให้ผู้อื่นได้รับรู้ ทั้งนี้ผู้เขียนสังเกตเห็นว่า ผู้ส่งสารที่ท�ำหน้าที่แสดงอารมณ์
และความรู้สึกที่ปรากฏให้เห็นลักษณะการสื่อสารท่ีเรียกว่า ผลกระทบของผู้ส่งสาร 
(Sender effect) ที่ส่งผลต่อผู้รับสารและเป็นประเด็นที่น่าศึกษาต่อไปในอนาคต

2.	 องค์ประกอบด้านผู้รับสาร (Addressee) ในการออกแบบการแต่งหน้า 
ในภาพยนตร์โฆษณามีสทีน เพ่ือท�ำให้เข้าถึง ดึงดูดใจ ความนิยม และการตัดสินใจ
บริโภคผลิตภัณฑ์ที่โฆษณา จึงมีความเก่ียวข้องกับความโน้มเอียงในการกระท�ำของ 
ผู ้รับสารที่เป็นมวลชน โดยกระบวนการแต่งหน้าท่ีเกิดข้ึนล้วนท�ำให้หน้าท่ีสร้าง 
ความเข้าใจต่อผู้รับสาร เช่น โฆษณาชุด “Mistine 9 TO 5 Velvet Cover Powder”  
ที่มีคุณดาวิก้า โฮร์เน่ เป็นพรีเซนเตอร์ ได้มีการให้พรีเซนเตอร์แต่งหน้าและเล่นกีฬา  
เพ่ือสื่อความหมายให้เห็นว่า แป้งชนิดน้ีสามารถควบคุมความมันได้ดี ไม่หลุดลอก 
เมือ่อากาศร้อนและมเีหง่ือ เป็นต้น จากลกัษณะดงักล่าวได้ เมือ่ผูร้บัสารรบัชมภาพยนตร์
โฆษณาจะท�ำให้ผู้รับสารเกิดความโน้มเอียง (Conative Function) อันจะน�ำไปสู ่
การบริโภคสินค้าน้ัน ๆ และเกิดความตั้งใจท่ีจะซื้อสินค้าซ�้ำอีกในอนาคต (Conative 
Loyalty) 

3.	 องค์ประกอบด้านช่องทางการสื่อสาร (Contact) เป็นท�ำหน้าท่ีเชื่อมโยง
ความสัมพันธ์ (Phatic) ระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารเข้าหากัน โดยการแต่งหน้า 
ในภาพยนตร์โฆษณาได้ท�ำให้เกิดการเชื่อมโยงทางด้านกายภาพและทางจิตวิทยา
ระหว่างผูส่้งสารและผูร้บัสารในระหว่างการสือ่สาร เช่น โฆษณาชดุ “Mistine Spy Slim 
Brow Liner” ที่มีคุณพัชราภา ไชยเชื้อ เป็นพรีเซนเตอร์ ผลิตภัณฑ์ “ดินสอเขียนเส้นคิ้ว” 
ได้แสดงการเชื่อมโยงทางด้านกายภาพ คือ ดินสอเขียนเส้นค้ิวมีหัวดินสอขนาดเล็ก  
1.5 มิลลิเมตร และทางด้านจิตใจ คือ ดินสอเขียนเส้นคิ้วจะไม่ท�ำให้คิ้วหนาเหมือนปลิง 
เป็นต้น การแต่งหน้าในภาพยนตร์โฆษณาได้สื่อความหมายในลักษณะท่ีแตกต่างกัน
ออกไป ส่งผลท�ำให้เกิดการรบัรูแ้ละเข้าใจในกระบวนการสือ่สารระหว่างผูท้�ำการสือ่สาร 
(Communicator) ด้วยกัน อันจะท�ำให้การสื่อสารประสบความส�ำเร็จในที่สุด
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4.	 องค์ประกอบด้านตวัสาร (Message) โดยการแต่งหน้าหรอืตัวสารท�ำหน้าท่ี

ในประเด็นท่ีเก่ียวกับสุนทรียะ (Poetic) ที่สามารถสร้างความรื่นรมย์ (Aesthetic)  

และความงามทางการสื่อสารซึ่งเป็นความสัมพันธ์ภายในของตัวสารเอง ซึ่งเกิดจาก 

ช่างแต่งหน้าที่ได้คัดสรรค์ (Selection) เครื่องหมายต่าง ๆ หรือสัญญะมาผสมรวมกัน

ด้วยการการยุบรวมบทบาทเข้าด้วยกันในการก�ำหนดความหมายของการแต่งหน้า 

ให้เกิดขึ้นในภาพยนตร์โฆษณาจาก 3 องค์ประกอบ คือ 1. โครงสร้างของการแต่งหน้า 

คือ 2. หลักองค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ และ 3. หลักการจัดวางส่วนประกอบในการ

ออกแบบ โดยท้ังหมดเปรยีบเสมอืน “ระบบของการแต่งหน้า” ทีส่อดประสานและถักทอ

โยงใยซึ่งกันและกันอยู่ในการสื่อสาร ดังท่ี Stephen W. Littlejohn (1978: 37)  

ได้ให้ความจ�ำกัดของค�ำว่า “ระบบ” หมายถึง ส่วนต่าง ๆ ทั้งหมดที่ต้องพึ่งพาอาศัยกัน 

มีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกันเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน เพ่ือกระท�ำบางส่ิงบางอย่าง 

ให้ส�ำเร็จตามที่ต้องการ 

5.	 องค์ประกอบด้านรหัส (Code) การแต่งหน้ามีความจ�ำเป็นย่ิงท่ีต้องอาศัย

รหัสเป็นตัวจัดการความหมายของการแต่งหน้าของพรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณา

มสิทนีให้เกิดขึน้ โดยมที�ำหน้าทีใ่นการเป็นอตัตภาษา (Metalingual) คือ การแสดงออก

ด้วยภาษาท่ีแสดงให้เห็นถึงสญัญะทางการสือ่สาร กล่าวคือ อตัตภาษาของการแต่งหน้า

เป็นสิ่งแฝงอยู่ในตัวรหัส ซึ่งเป็นตัวชี้ระบุความหมายของการแต่งหน้าในภาพยนตร์

โฆษณามีสทีนในแต่ละชุด เช่น โฆษณาชุด “Mistine 3D Brows Secret” หรือ  

“เพราะคิ้วคือมงกุฏของใบหน้า” ที่มีคุณเฌอมาลย์ บุญยศักดิ์ เป็นพรีเซนเตอร์ ได้มีการ

ใช้รหัสการแต่งหน้าที่ให้ความส�ำคัญกับการเขียนคิ้ว และท�ำหน้าน้ีอัตตภาษา คือ 

“โฆษณาดนิสอเขยีนคิว้” หรอื โฆษณาชดุ “Mistine Series X” ท่ีมคีณุพิมพ์ชนก ลอืวเิศษ

ไพบูลย์ เป็นพรีเซนเตอร์ ได้มีการใช้รหัสการแต่งหน้าที่ให้ความส�ำคัญกับการปัดขนตา 

และท�ำหน้านี้อัตตภาษา คือ “โฆษณามาสคาร่า” เป็นต้น ดังน้ันจะเห็นได้ว่าเมื่อเกิด 

การเปลี่ยนแปลงรหัสการแต่งหน้าในโฆษณาแต่ละชุด จะส่งผลถึงอัตตภาษา 

ที่เปลี่ยนแปลงไปด้วยเช่นเดียวกัน 
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6.	 องค์ประกอบด้านบริบททางการสื่อสาร (Context) ท�ำหน้าท่ีในการอ้างอิง 

(Referential) หมายถึง สิง่ทีม่อียูใ่นโลกความเป็นจริงเชิงรปูธรรม (Objective) ทีต่วัสาร

น�ำมาอ้างอิง เพื่อให้เกิดความกระจ่างชัดเจนของสิ่งที่เกิดขึ้นก่อนหน้าในเนื้อหาสาร  

ในที่นี้คือ สภาพแวดล้อมในที่นี้คือ “ผลิตภัณฑ์” ที่สามารถท�ำหน้าที่ในการก�ำหนด 

ความหมายของการแต่งหน้าในภาพยนตร์โฆษณาเครื่องส�ำอางของมีสทีนได้ เช่น 

โฆษณาชุด “Mistine super black” ท่ีมีคุณราณี แคมเปน เป็นพรีเซนเตอร์ คือ ผลิต

ภัณฑ์อายไลเนอร์ชนิดปากกาเมจิกที่ใช้เขียนเส้นขอบตา ซึ่งการแต่งหน้าในภาพยนตร์

โฆษณาจะให้ความส�ำคัญส�ำหรับการเขียนขอบตา ซึ่งผลิตภัณฑ์เขียนขอบตาได้กลาย

ท�ำหน้าท่ีเป็นตัวอ้างอิงและเป็นบริบทในการก�ำหนดความหมายของการแต่งหน้า 

ในภาพยนตร์โฆษณาขึ้น นอกเหนือจากนั้นผู้เขียนสังเกตเห็นว่า จ�ำเป็นยิ่งท่ีต้องท�ำ 

ความเข้าใจถึง เจ้าของผลิตภัณฑ์หรือพรีเซนเตอร์ ฯลฯ ท่ีล้วนเปล่ียนแปลงสถานะ 

มาเป็นบรบิท ทีท่�ำหน้าทีอ้่างองิและก�ำหนดความหมายของการแต่งหน้าได้เช่นเดยีวกนั

จากลักษณะดังกล่าวสามารถแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบ

ทางการสื่อสารและหน้าท่ีขององค์ประกอบทางการส่ือสารท่ีมีความเก่ียวข้องและ

สัมพันธ์กันในกระบวนการสร้างความหมายด้วยการแต่งหน้าของพรีเซนเตอร ์

ในภาพยนตร์โฆษณาของมสีทนีให้เกิดข้ึน โดยการแต่งหน้าจงึถือเป็นการสือ่สาร (Make 

up as communication) ซ่ึงการแต่งหน้าเป็นสิ่งที่มนุษย์น�ำมาใช้ในการเปลี่ยนแปลง

การสื่อสารที่มีมาจากธรรมชาติของตนเอง โดยสามารถเปลี่ยนแปลงประสบการณ์ของ

มนุษย์ได้ ซึ่งเพียงแค่เปลี่ยนแปลงลักษณะการแต่งหน้าก็สามารถเปลี่ยนแปลง

ประสบการณ์การรับรู้ของมนุษย์ได้ ดังนั้นใบหน้าของมนุษย์เปรียบเสมือนเป็นตัวสื่อ 

(Medium) ทีส่ามารถขยายประสบการณ์ของ “ใบหน้า” (extension of face) ของมนุษย์

ให้กว้างขวางออกไป ซึง่การสือ่สารในลกัษณะดงักล่าวมลีกัษณะของความเชือ่มโยงกับ

แนวคิดของส�ำนักเทคโนโลยีเป็นตัวก�ำหนด (Technological determinism) ดังท่ี  

McLuhan (1964: 35) ที่ได้น�ำเสนอทัศนะว่า “สื่อทุกประเภท คือ ส่วนขยายของมนุษย์

และสามารถจะก�ำหนดบุคลิกของบุคคล ตลอดจนถึงการต่อให้เกิดรูปแบบของ 

ความตระหนักรู้และประสบการณ์ของคนแต่ละคนได้”
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จากลักษณะดังกล่าวท�ำให้เห็นว่า ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบทางการ

สื่อสาร หน้าท่ีและกระบวนการสื่อสารในการแต่งหน้าที่ปรากฏในภาพยนตร์โฆษณา 

ของมีสทีนล้วนมีลักษณะที่แนบเนื่อง ซ้อนทับบทบาทในการสื่อความหมายของการ 

แต่งหน้า โดยทุกองค์ประกอบต่างท�ำงานประสานร่วมกันในการก�ำหนดความหมาย 

ของการแต่งหน้าพรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณาให้เกิดข้ึน นอกจากน้ีการแต่งหน้า

ของพรีเซนเตอร์ที่ปรากฏในภาพยนตร์โฆษณาของมีสทีนได้ปรากฏให้เห็นในลักษณะ

ของการน�ำเสนอ ภาพตัวแทน (Representaion) ที่มีระดับความเข้มข้นในลักษณะ 

ของภาพต้นแบบ (Archetypes) ของ “การแต่งหน้านางเอก” อันเกิดจากการสรุป 

รวมด้วยความเชื่อและค่านิยมที่ฝังลึกในสังคมวัฒนธรรมไทย ผ่านการน�ำเสนอของ 

สื่ออย่างซ�้ำ ๆ เป็นระยะเวลาที่ยาวนาน อันสามารถสร้างจินตนาการความรื่นรมย์  

และการคล้อยตามให้แก่ผู้รับสารได้ ดังภาพต่อไปนี้

ภาพที่ 9 ภาพการแต่งหน้าพรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามิสทีน

ที่มา: https://pantip.com/topic/38028404

สรุป

ส�ำหรับวิธีการออกแบบสารจากการแต่งหน้าของคุณพัชราภา ไชยเชื้อ  

ที่ด�ำรงต�ำแหน่งเป็นพรีเซนเตอร์และทูตตราสินค้าของบริษัทมีสทีน มีการปรับแปลง 

ใช้องค์ประกอบ 3 ประการ คือ 1. โครงสร้างของการแต่งหน้า คือ 2. หลักองค์ประกอบ

พ้ืนฐานทางศิลปะ และ 3. หลักการจัดวางส่วนประกอบในการออกแบบ โดยองค์

ประกอบต่าง ๆ   มคีวามสมัพันธ์ในลกัษณะของการยุบรวม (Implosion) ทางการสือ่สาร 

โดยสามารถสลับบทบาทในการก�ำหนดความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดขึ้น 

ในภาพยนตร์โฆษณาที่เกิดขึ้นในยุคดิจิทัล สอดคล้องกับ พีระ ศรีประพันธ์ และกฤษณ์ 

ทองเลิศ (2562: 102) กล่าวว่า การโฆษณาในยุคหลังสมัยใหม่เน้นไปที่การจัดกระท�ำ

ของสื่ออยางซํ้า ๆ เปนระยะเวลาท่ียาวนาน อันสามารถสรางจินตนาการความรื่นรมย และการคลอยตามใหแก
ผูรับสารได ดังภาพตอไปนี้ 
 

 
ภาพท่ี 9 ภาพการแตงหนาพรีเซนเตอรในภาพยนตรโฆษณามิสทีน 

ท่ีมา: https://pantip.com/topic/38028404 
 
 

สรุป 

สําหรับวิธีการออกแบบสารจากการแตงหนาของคุณพัชราภา ไชยเชื้อ ท่ีดํารงตําแหนงเปนพรีเซน
เตอรและทูตตราสินคาของบริษัทมีสทีน มีการปรับแปลงใชองคประกอบ 3 ประการ คือ 1. โครงสรางของการ
แตงหนา คือ 2. หลักองคประกอบพ้ืนฐานทางศิลปะ และ 3. หลักการจัดวางสวนประกอบในการออกแบบ 
โดยองคประกอบตาง ๆ  มีความสัมพันธในลักษณะของการยุบรวม (Implosion) ทางการสื่อสาร โดยสามารถ
สลับบทบาทในการกําหนดความหมายของการแตงหนาใหเกิดข้ึนในภาพยนตรโฆษณาท่ีเกิดข้ึนในยุคดิจิทัล 
สอดคลองกับ พีระ ศรีประพันธ และกฤษณ ทองเลิศ (2562: 102) กลาววา การโฆษณาในยุคหลังสมัยใหมเนน
ไปท่ีการจัดกระทําตอสัญญะ ประกอบกับเทคโนโลยีของสื่อสมัยใหมกอใหเกิดการยุบรวมความหมาย การ
เชื่อมโยงอางอิงซ่ึงกันและกัน ฯลฯ 

การสรางสรรคผลงานดานการแตงหนาพรีเซนเตอรในภาพยนตรโฆษณาถือเปนศาสตรแหงศิลปะท่ี
ปราศจากสูตรสําเร็จท่ีตายตัว โดยการแตงหนาถือเปนการสื่อสารท่ีไมหยุดนิ่งอยูกับท่ี หากแตผูท่ีสนใจ
จําเปนตองสั่งสมประสบการณและทําความเขาใจองคประกอบตาง ๆ ดังท่ีกลาวมาแลว ยังตองพิจารณาถึง
โครงสรางทางกายวิภาคศาสตรของใบหนามนุษยท่ีมีลักษณะความแตกตางกันออกไป รวมกับปจจัยอ่ืน ๆ เชน 
ผลิตภัณฑ แนวคิด เจาของผลิตภัณฑหรือแมกระท่ังตัวของพรีเซนเตอรเอง ท่ีสามารถเปลี่ยนสถานะและสวม
บทบาทรวมกันเปนบริบทในการกําหนดความหมายของการแตงหนาในภาพยนตรโฆษณาไดเชนเดียวกัน ซ่ึง
ท้ังหมดท่ีกลาวมาสามารถท่ีจะชวยลดความคลุมเครือทางการสื่อสารได 
 อนึ่งจากวิธีการออกแบบสารจากการแตงหนาของทูตตราสินคาในฐานะพรีเซนเตอรในภาพยนตรของ
บริษัทมีสทีน ไดแสดงใหเห็นถึงการดํารงอยูรวมกันขององคประกอบท่ีมีลักษณะแตกตางกันออกไป โดย
องคประกอบตางๆ ลวนดํารงอยูรวมกันในลักษณะการเสริมสราง เก้ือกูล และการรวมมือกัน ในลักษณะของ
การผสานรูปแบบของการสื่อความหมายของการแตงหนาใหเกิดข้ึน โดยสามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบของการ
แตงหนาไปตามบริบทของการสื่อสารในภาพยนตรโฆษณาแตละชุดได ดังเชนท่ี กฤษณ ทองเลิศ (2545: 30) 
กลาววา รูปแบบการสรางสรรคผลงานแบบผสมผสานองคประกอบท่ีแตกตาง (Hybrid) หรือเรียกวา 
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ต่อสัญญะ ประกอบกับเทคโนโลยีของสื่อสมัยใหม่ก่อให้เกิดการยุบรวมความหมาย  

การเชื่อมโยงอ้างอิงซึ่งกันและกัน ฯลฯ

การสร้างสรรค์ผลงานด้านการแต่งหน้าพรเีซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณาถือเป็น

ศาสตร์แห่งศิลปะที่ปราศจากสูตรส�ำเร็จท่ีตายตัว โดยการแต่งหน้าถือเป็นการส่ือสาร 

ทีไ่ม่หยุดนิง่อยู่กบัที ่หากแต่ผูท้ีส่นใจจ�ำเป็นต้องสัง่สมประสบการณ์และท�ำความเข้าใจ

องค์ประกอบต่าง ๆ  ดงัทีก่ล่าวมาแล้ว ยงัต้องพิจารณาถึงโครงสร้างทางกายวภิาคศาสตร์

ของใบหน้ามนุษย์ที่มีลักษณะความแตกต่างกันออกไป ร่วมกับปัจจัยอื่น ๆ เช่น 

ผลิตภัณฑ์ แนวคิด เจ้าของผลิตภัณฑ์หรือแม้กระทั่งตัวของพรีเซนเตอร์เอง ที่สามารถ

เปลีย่นสถานะและสวมบทบาทร่วมกันเป็นบรบิทในการก�ำหนดความหมายของการแต่ง

หน้าในภาพยนตร์โฆษณาได้เช่นเดียวกัน ซึ่งท้ังหมดท่ีกล่าวมาสามารถท่ีจะช่วยลด 

ความคลุมเครือทางการสื่อสารได้

อน่ึงจากวิธีการออกแบบสารจากการแต่งหน้าของทูตตราสินค้าในฐานะ 

พรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์ของบริษัทมีสทีน ได้แสดงให้เห็นถึงการด�ำรงอยู่ร่วมกัน 

ขององค์ประกอบท่ีมีลักษณะแตกต่างกันออกไป โดยองค์ประกอบต่างๆ ล้วนด�ำรงอยู่

ร่วมกันในลักษณะการเสริมสร้าง เกื้อกูล และการร่วมมือกัน ในลักษณะของการผสาน

รูปแบบของการสื่อความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดข้ึน โดยสามารถปรับเปล่ียนรูป

แบบของการแต่งหน้าไปตามบริบทของการสื่อสารในภาพยนตร์โฆษณาแต่ละชุดได้  

ดังเช่นที่ กฤษณ์ ทองเลิศ (2545: 30) กล่าวว่า รูปแบบการสร้างสรรค์ผลงานแบบผสม

ผสานองค์ประกอบที่แตกต่าง (Hybrid) หรือเรียกว่า วัฒนธรรมแบบพันทาง (Mongrel 

culture) โดยหมายถึงการรวมความหลากหลายขององค์ประกอบต่าง ๆ เข้าไว้ด้วยกัน 

โดยที่องค์ประกอบที่มาอยู่ร่วมกันต่างไม่สูญเสียเอกลักษณ์ของตนเอง อีกท้ังมีขีด 

ความสามารถในการประยุกต์ปรบัตวัให้เข้ากับความเปลีย่นแปลงของสภาพแวดล้อมได้

ท้ังนี้จากความสัมพันธ์ขององค์ประกอบทางการส่ือสารและหน้าท่ีขององค์

ประกอบทางการสื่อสารได้เกิดการควบรวมทางการสื่อสาร ในลักษณะการซ้อนทับกัน

ทางด้านการสื่อความหมายในการแต่งหน้าพรีเซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามีสทีน  

ดงัเช่นท่ี ศริชิยั ศริกิายะ (2558: 8) กล่าวว่า การควบรวมทางการสือ่สาร (Convergence 

Communication) คือ เกิดการซ้อนทับการสื่อความหมายของสื่อหลายประเภทรวม 
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สญัญะ รหสั และสุนทรยีภาพจากการแต่งหน้าพรเีซนเตอร์ในภาพยนตร์โฆษณามสิทนี กฤษณ์ ค�ำนนท์

เข้าด้วยกันและเนื้อหามีการถ่ายโยง ยุบรวม ผนวกเข้าด้วยกันหรือปรับเปล่ียนไป 

ตามลักษณะของการควบรวมของสื่อต่าง ๆ เหล่านั้น 

ดังน้ันเมื่อบริษัทมีสทีนได้น�ำเสนอภาพยนตร์โฆษณาเครื่องส�ำอางชุดใหม่ จึง

สามารถสร้างความน่าสนใจให้แก่ผู้ชม เพราะเพียงแค่เปลี่ยนแปลงลักษณะการแต่ง

หน้าก็สามารถเปลี่ยนแปลงประสบการณ์การรับรู้ของมนุษย์ให้กว้างออกไปได้ ดังนั้น

การแต่งหน้าจึงเปรียบเสมือนเป็นตัวสื่อและตัวสารได้ในเวลาเดียวกัน ดังท่ี Mcluhan 

(1964) ได้กล่าวว่า สือ่ก็คอืสาร (The Medium is the Massage) นัน่คอื ตวัสือ่ (Medium) 

มีบทบาทในการก�ำหนดความหมายของตัวสารและมีอิทธิพลต่อการก�ำหนดและ 

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของคนในสังคม ท้ังนี้เมื่อการแต่งหน้าเปรียบเสมือนสื่อ

เทคโนโลยีท่ีพัฒนาอย่างไม่หยุดนิ่ง และสามารถเชื่อมโยงผู้คนในสังคมวัฒนธรรม 

ให้สัมผัสกับสุนทรียภาพแห่งความรื่นรมย์ในความงามจากกระบวนการส่ือสารด้วย 

การแต่งหน้าได้ในยุคดิจิทัล เฉกเช่นที่ กาญจนา แก้วเทพ (2553: 202-203) กล่าวว่า 

ผลพวงท่ีตามมาของความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีนั้นจะมีผลด้านบวกในแง่การ 

เพ่ิมปริมาณของผลผลิตทางวัฒนธรรม ซึ่งเปิดโอกาสให้ผู้คนจ�ำนวนมากข้ึนได้เข้าถึง

และเสพวัฒนธรรม
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