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บทคัดย่อ

บทความวิจยัฉบบันีน้�ำเสนอประเดน็สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ 

กรณีศึกษา ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) โดยมีกลุ่มตัวอย่างในการเก็บข้อมูล คือ กลุ่มนักศึกษาที่ใช้

บรกิาร กลุม่นักท่องเท่ียว และกลุม่ประชาชนท่ัวไป และใช้เครือ่งมอืวิจยัคอืแบบสอบถาม

เชิงส�ำรวจความคิดเห็น (Survey questionnaire sample) จ�ำนวน 300 ชุด 

1บทความวิจัยฉบับนี้เป็นส่วนหน่ึงของโครงการวิจัยเร่ือง นโยบายการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ของรัฐกับการ

สร้างความมั่งคั่งด้านเศรษฐกิจในพื้นที่ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ ภายใต้ทุน ศูนย์วิจัยปัญหาสุรา (ศวส.) 

หน่วยระบาดวิทยา คณะแพทยศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ และส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการสร้าง

เสริมสุขภาพ (สสส.) 



Humanities & Social Sciences 38 (2) May - Augustl 2021 215

Wasan Pounpunwong
The Situations Relating to the Alcoholic Beverages 
A case study Nimmanhaemin Road, Chiang Mai Province

ผลการวิจัยที่ผู้วิจัยได้น�ำเสนอในบทความฉบับนี้ แบ่งออกเป็น 3 ประเด็น คือ 

1. พฤตกิรรมการดืม่เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ 2. ความคดิเห็นเก่ียวกับเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ 

และ 3. การรบัรูม้าตรการทีเ่ก่ียวข้องกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ ผลการวิจยัทัง้ 3 ประเดน็ 

น�ำไปสู่การอธิบายให้เห็นภาพของสถานการณ์เก่ียวกับเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในถนน

นิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่

ข้อเสนอแนะในงานวิจัย 1. การน�ำเสนอเรื่องเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จ�ำเป็น 

ต้องแก้ไขข้อกฎหมายให้เหมาะสมกับสถานการณ์ปัจจบุนั และเป็นไปตามสภาพสังคม 

มติิทางเศรษฐกิจ และวิธีการรบัข้อมลูข่าวสารของประชาชนทีเ่ปลีย่นแปลงไป 2. รฐัต้อง

ปรับท�ำนโยบายและกฎหมายที่เก่ียวข้องให้เข้มแข็ง ควบคุมท้ัง อุตสาหกรรม  

ตลาดการค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั้งผู้ผลิตรายใหญ่ รายย่อย และการควบคุมการ 

ดื่มให้เป็นการทั่วไปไม่มีการเลือกปฏิบัติจนน�ำไปสู่การเอื้อต่อกลุ่มทุนขนาดรายใหญ่

หรือผู้มีอิทธิพล

ค�ำส�ำคัญ : เครื่องดื่มแอลกอฮอล์, ถนนนิมมานเหมินท์, จังหวัดเชียงใหม่
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สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์กรณีศกึษา 
ถนนนมิมานเหมนิท์ จงัหวัดเชยีงใหม่ วสันต์ ปวนปันวงศ์

Abstract

This research aims to present The Situations Relating to the Alcoholic 

Beverages A case study Nimmanhaemin Road, Chiang Mai Province.  

This researcher was conducted with a quantitative research methodology.  

The sample used for data collection were groups of students, tourists and the 

general public. The research instrument was a total of 300 samples who  

responded to a survey questionnaire.

The research results presented by the researcher were divided into 

three issues: 1. The behaviors of drinking alcohols. 2.The opinions on liquor 

and alcoholic beverages. 3. Recognition on laws related to alcoholic beverages. 

The study results of these three issues have led to an overall image of  

government policies and measures on alcohol control and the impacts on  

alcohol distribution in the area of Nimmanhaemin Road, Chiang Mai Province 

through the phenomenon of the Situations Relating to the Alcoholic in   

Nimmanhaemin Road, Chiang Mai Province.

Research Suggestions 1. The presentation of alcohol beverages  

requires the revision of legal provisions to be appropriate to the current situations 

and be according to social conditions, economic dimension and changing 

methods to receive information of the people. 2. The government sector must 

adjust the pivot point, strengthen relevant policies and laws to, and control 

alcohol industry and market for large-sized and small-sized manufacturers and 

general drinking control is not discriminatory, leading to facilitating large- 

capital or influential groups.

Keywords : Alcoholic Beverages, Nimmanhaemin Road, Chiang Mai Province
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บทนำ�

บทความวิจยัฉบบัน้ีน�ำเสนอสถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ในพ้ืนท่ี

ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ โดยประเด็นเก่ียวกับสถานการณ์เก่ียวกับ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในงานศึกษาของ R. Room และ D. Jernigan เรื่อง the  

ambiguous role of alcohol in economic and social development ท่ีอธิบายถึง

บทบาทท่ีไม่ชัดเจนของแอลกอฮอล์ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม โดยสะท้อน 

หลักการให้เห็นว่าในสถานการณ์ปัจจุบันการจัดจ�ำหน่ายแอลกอฮอล์มีลักษณะของ 

การท�ำเป็นอุตสาหกรรมโดยเฉพาะในสังคมของประเทศก�ำลังพัฒนา มุมมองของการ 

มีอยู่ของการจัดจ�ำหน่ายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ประเทศท่ีก�ำลังพัฒนาจะมีมุมมอง 

ในเชิงบวกซึ่งส่งผลต่อต่อการพัฒนาทางเศรษฐกิจแม้ว่าอาจได้รับการยอมรับว่า 

ผลกระทบต่อสุขภาพและความสงบเรียบร้อยของประชาชนที่เป็นผลกระทบด้านลบ

ก็ตาม ในงานของ R. Room และ D. Jernigan เร่ิมต้นจากกล่าวถึงเครื่องด่ืมเบียร์ 

ที่เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่เป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ธรรมดา (Alcohol: No ordinary  

commodity) จนน�ำมาซึ่งการควบคุมการผลิต การจัดจ�ำหน่าย การโฆษณา การตลาด 

ฯลฯ ภายใต้ด้วยกฎหมายท่ีก�ำหนดขึน้ (R. Room and D. Jernigan, 2000) แต่ประเดน็

ท่ีน่าสนใจในงานชิ้นนี้คือการกล่าวถึงความสัมพันธ์เชิงโครงสร้างของเศรษฐกิจ 

ผ่านกิจกรรมการจ�ำหน่ายแอลกอฮอล์ ซึ่งยึดโยงกับการจ้างงานในภาคอุตสาหกรรม 

ที่เก่ียวข้องกับแอลกอฮอล์ที่มีการจ้างงานลดลง การจ้างงานท่ีลดลงในอุตสาหกรรม

แอลกอฮอล์ในงานชิ้นนี้ได้กล่าวไว้อย่างชัดเจนว่าเป็นผลมาจากนโยบายการควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของรัฐ นอกจากนี้สายใยโครงสร้างเครือข่ายธุรกิจการจ�ำหน่าย

แอลกอฮอล์ก็ได้รับผลกระทบไปด้วย เช่น สถานบันเทิง ร้านค้าปลีก เป็นต้น (R. Room 

and D. Jernigan, 2000). ทั้งนี้ในงานของ Philip J. Cook และ Michael J. Moore  

เรื่อง The Economics of Alcohol Abuse And Alcohol-Control Policies ได้อธิบาย

ให้เห็นภาพของการพัฒนาเศรษฐกิจกับนโยบายการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์  

ว่าด้วยการการประเมินนโยบายแอลกอฮอล์ผ่านการวิเคราะห์เชิงประจักษ์เก่ียวกับ 

ผลกระทบของมาตรการควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ต่อการบรโิภคเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์

และผลทีต่ามมา โดยข้อน�ำเสนอท่ีน่าสนใจประการหนึง่ คอื ปัญหาเก่ียวกับแอลกอฮอล์
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น้อยลงเมื่อราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพ่ิมข้ึนหรือมีการจ�ำกัด ปริมาณแอลกอฮอล ์

มีสูงขึ้น (Philip J. Cook and Michael J. Moore, 2002) ในทรรศนะของผู้วิจัยมองว่า

งานวิจยัทีย่กตวัอย่างมาข้างต้นสะท้อนให้เหน็ว่าถึงแม้ว่ารฐัจะมมีาตรการในการควบคมุ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ แต่ในความเป็นจริงการจัดจ�ำหน่ายแอลกอฮอล์ภายในรัฐยังคง 

มีความเก่ียวพันทางเศรษฐกิจไม่ว่าจะเป็นเรื่องรายได้ของรัฐในการจัดเก็บภาษี  

ขนาดการลดลงของภาคอุตสาหกรรมในเครือข่ายของการผลิตเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

หรือแม้กระท่ังการลดลงของการจ้างงานในภาคอุตสาหกรรมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์  

ด้วยเหตนุีจ้งึเท่ากับว่าการมอียู่ของกฎระเบยีบ มาตรการ ในการควบคุมเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ 

ไม่ได้ลอยตัวอยู่อย่างโดดเดี่ยวแต่ในทางตรงกันข้ามยังมีรายละเอียดปลีกย่อยท่ีแฝง 

อยู่ในกลไกของรัฐ (สมพงษ์ จันทร์ขอนแก่น, 2560)

ฉะนัน้ ในกรณีของถนนนมิมานเหมนิท์ จงัหวดัเชยีงใหม่ ผูวิ้จยัต้องการน�ำเสนอ

ถึงประเด็นว่าภายหลังจากที่พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 

รวมไปถึงมาตรการของรัฐในช่วงที่ คสช. ท�ำให้ร้านค้า สถานบันเทิงจ�ำนวนมากต้องมี

การปรบัตวั ทัง้นีก้ารด�ำเนนิงานของหน่วยงานภาครฐัในการตระหนักถึงเรือ่งความซบเซา

ทางเศรษฐกิจที่เป็นผลมาจากการเข้มงวดในมาตรการเหล่าน้ัน หน่วยงานภาครัฐ 

ที่ เ ก่ียวข้องมีลักษณะการด�ำเนินงานอย่างไรเพ่ือให้ พ้ืนที่ถนนนิมมานเหมินท์  

จังหวัดเชียงใหม่ ยังคงความเป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจท่ีดึงดูดนักท่องเที่ยวผ่านการจ�ำหน่าย

แอลกอฮอล์ ซึ่งในขณะเดียวกันผู้ประกอบการเองก็ต้องยอมรับในส่วนของมาตรการ 

การควบคุมและกฎระเบียบของรัฐ (วสันต์ ปวนปันวงศ์, 2563, 91-92)

ด้วยสาระส�ำคัญของบริบทของพ้ืนท่ีถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่  

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 และแนวทางการพัฒนา

เศรษฐกิจ ข้างต้น บทความวิจัยฉบับน้ีจึงฉายภาพสถานการณ์เก่ียวกับเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์โดยน�ำไปสู่ประเด็น อาทิ พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และ 

ความคิดเห็นเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และการรับรู้ข้อมาตรการ ท้ายสุดน�ำไปสู่

นโยบายและมาตรการของรัฐในการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ และข้อเสนอแนะ 

ในการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นจากสถานการณ์เกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

เพ่ือศกึษาถึงสถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ในพ้ืนท่ีถนนนิมมานเหมนิท์ 

จังหวัดเชียงใหม่ 

ระเบียบวิธีการดำ�เนินวิจัย

บทความวิจัยฉบับน้ีในการน�ำเสนอสถานการณ์เก่ียวกับเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ในพื้นที่ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยเลือกใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้

1. วิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)

1.1 ประชากรและกลุม่ตวัอย่าง กลุม่เป้าหมาย คอื นักศกึษา นกัท่องเท่ียว และ

ประชาชนท่ัวไป ในเส้นทางถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ โดยผู้วิจัยแบ่ง 

กลุม่ตวัอย่างตามแบบโควตา (Quota sampling) โดยมแีบบสอบถาม (Questionnaire) 

ทั้งหมด 300 ชุด มีดังนี้

	 1.1.1	กลุ่มนักศึกษาที่ใช้บริการ			   100 คน

	 1.1.2	กลุ่มนักท่องเที่ยว				    100 คน

	 1.1.3	กลุ่มประชาชนทั่วไป			   100 คน

1.2	 เครื่องมือวิจัย ผู้วิจัยใช้เคร่ืองมือคือแบบสอบถามเชิงส�ำรวจความคิดเห็น 

(Survey questionnaire sample) จ�ำนวน 300 ชดุ ซึง่ผูวิ้จยัได้สร้างขึน้โดยท�ำการศึกษา

จากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง และตั้งอยู่บนฐานของวัตถุประสงค์ของงานวิจัย

ฉบับนี้โดยแบ่งเป็น 3 ตอน คือ ตอนที่ 1 พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในพื้นที่

ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับสุราและเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ในถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ ตอนที่ 3 การรับรู้ข้อกฎหมาย 

ที่เกี่ยวกับสุราและเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท�ำการ Pre-test กับกลุ่มที่ไม่ใช่

ตัวอย่างจ�ำนวน 30 คน แล้วแก้ไขปรับปรุงจนได้แบบสอบถาม โดยมีรายละเอียดดังนี้  

การทดสอบค่าความเชือ่มัน่ (Reliability) ผูวิ้จยัน�ำแบบสอบถามจ�ำนวน 30 ชดุ ทดลอง

กลุ่มตัวอย่าง 1 คน ต่อ 1 แบบสอบถาม และน�ำมาวิเคราะห์เพ่ือหาความเชื่อมั่น 
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สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์กรณีศกึษา 
ถนนนมิมานเหมนิท์ จงัหวัดเชยีงใหม่ วสันต์ ปวนปันวงศ์

ของแบบสอบถาม โดยใช้วิธีสัมประสิทธิอัลฟ่า (Alpha Coefficient) ของครอนบาค 

(Cronbach) ได้ค่าความเชื่อมั่น คือ 0.836 

1.3	การเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ 

	 1.3.1 	ผู ้ วิจัยใช้วิธีการการเก็บข้อมูลแบบกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ  

(Accidental sampling) จากกลุ่มตัวอย่าง 

	 1.3.2	แจกแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่าง จ�ำนวน 300 ชุดโดยแบ่งเป็น 

นักศึกษา นักท่องเที่ยว และประชาชนทั่วไป อย่างละ 100 ชุด

1.4	การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ ภายหลังจากการเก็บข้อมูลแล้วเสร็จ 

ผูวิ้จยัน�ำข้อมลูท�ำการวิเคราะห์ผ่านโปรแกรมส�ำเรจ็รปู SPSS (Statistical Package for 

Social Science) ผูวิ้จยัใช้ค่าสถิตแิบบพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยแจกแจง

ความถ่ี (frequency) การหาจ�ำนวนร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่า 

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) (วสันต์ ปวนปันวงศ์, 2563, น. 33-39)

ผลการวิจัย

การน�ำเสนอผลการวิจัยในการ สถานการณ์เก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

ภายใต้กรอบการพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นที่ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม ่มีดังนี้

1. พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในพื้นที่ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัด

เชียงใหม่
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ตารางที ่1.1 แสดงความถ่ีและร้อยละของค�ำตอบท่ีผูต้อบแบบสอบถามเลอืกในประเดน็

ข้อค�ำถาม “ท่านเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อะไรบ้าง” (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)   

จากตารางท่ี 1.1 พบว่าความถ่ีและค่าร้อยละของค�ำตอบส่วนใหญ่เคยดื่ม 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทสุราจ�ำนวน 286 คิดเป็นร้อยละ 34.9, เบียร์ จ�ำนวน  

281 คิดเป็นร้อยละ 34.3, วอดก้า จ�ำนวน 135 คิดเป็นร้อยละ 16.5, ไวน์ จ�ำนวน  

106 คิดเป็นร้อยละ 12.9, อื่นๆ จ�ำนวน 2 คิดเป็นร้อยละ 0.2 และไม่เคยดื่ม จ�ำนวน  

10  คิดเป็นร้อยละ 1.2 
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แบบสอบถามจํานวน 30 ชุด ทดลองกลุมตัวอยาง 1 คน ตอ 1 แบบสอบถาม และนํามาวิเคราะหเพ่ือหาความ
เชื่อม่ันของแบบสอบถาม โดยใชวิธีสัมประสิทธิอัลฟา (Alpha Coefficient) ของครอนบาค (Cronbach) ไดคา
ความเชื่อม่ัน คือ 0.836  

1.3 การเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ  
   1.3.1. ผูวิจัยใชวิธีการการเก็บขอมูลแบบกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental 
sampling) จากกลุมตัวอยาง  
   1.3.2  แจกแบบสอบถามกลุมตัวอยาง จํานวน 300 ชุดโดยแบงเปน นักศึกษา 
นักทองเท่ียว และ ประชาชนท่ัวไป อยางละ 100 ชุด 

1.4 การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ ภายหลังจากการเก็บขอมูลแลวเสร็จผูวิจัยนําขอมูลทํา 
การวิเคราะหผานโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS (Statistical Package for Social Science) ผูวิจัยใชคาสถิติแบบ
พรรณนา (Descriptive Statistics) โดยแจกแจงความถ่ี (frequency) การหาจํานวนรอยละ (Percentage) 
คาเฉลี่ย (Mean) และคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) (วสันต ปวนปนวงศ, 2563, น. 33
39) 
 
ผลการวิจัย 

การนําเสนอผลการวิจัยในการ สถานการณเก่ียวกับเครื่องด่ืมแอลกอฮอลภายใตกรอบการพัฒนา
เศรษฐกิจในพ้ืนท่ีถนนนิมมานเหมินท จังหวัดเชียงใหม มีดังนี้ 

1. พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในพ้ืนท่ีถนนนิมมานเหมินท จังหวัดเชียงใหม 

ตารางท่ี 1.1 แสดงความถ่ีและรอยละของคําตอบท่ีผูตอบแบบสอบถามเลือกในประเด็นขอคําถาม “ทานเคย
ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลอะไรบาง” (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)    

ประเภทเครืองดืมแอลกอฮอล์ ความถี ร้อยละ 
. สุรา 286  34.9 
. เบียร์ 281  34.3 
. ไวน์ 106  12.9 
. วอดก้า 135  16.5 
. อืนๆ 662  60.2 
. ไม่เคยดืม 610  61.2 

รวม 820  100.0 
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สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์กรณีศกึษา 
ถนนนมิมานเหมนิท์ จงัหวัดเชยีงใหม่ วสันต์ ปวนปันวงศ์

ตารางที่ 1.2 แสดงจ�ำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามโดยจ�ำแนกในประเด็น

ข้อค�ำถาม “ท่านดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บ่อยแค่ไหน”

จากตารางที ่1.2 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ด่ืมเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์

สัปดาห์ละ  1 – 2 ครั้ง จ�ำนวน 177 คน คิดเป็นร้อยละ 59.0, เดือนละ 1 – 2 ครั้ง จ�ำนวน 

74 คน คิดเป็นร้อยละ 24.7, นานๆ ทีตามโอกาส จ�ำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ  

6.7, 2 – 3 เดือนคร้ัง จ�ำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3, ดื่มทุกวัน เกือบทุกวัน  

จ�ำนวน 9 คน คดิเป็นร้อยละ 3.0 และผูไ้ม่ตอบข้อค�ำถาม จ�ำนวน 10 คน คดิเป็นร้อยละ 3.3
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จากตารางท่ี 1.1 พบวาความถ่ีและคารอยละของคําตอบสวนใหญเคยด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล
ประเภทสุราจํานวน 286  คิดเปนรอยละ 34.9, เบียร จํานวน 281 คิดเปนรอยละ 34.3, วอดกา จํานวน 135  
คิดเปนรอยละ 16.5, ไวน จํานวน 106  คิดเปนรอยละ 12.9, อ่ืนๆ จํานวน 2  คิดเปนรอยละ 0.2 และไมเคย
ด่ืม จํานวน 10  คิดเปนรอยละ 1.2  

ตารางท่ี 1.2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามโดยจําแนกในประเด็นขอคําถาม “ทานด่ืม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอลบอยแคไหน” 

ความถีในการดืมเครืองดืม
แอลกอฮอล์ 

จาํนวน ร้อยละ 

. นานๆ ที ตามโอกาส 020 คน 06.7 
2. 2 –  เดือนครัง 010 คน 03.3 
. เดือนละ  –  ครัง 074 คน 24.7 
. สัปดาห์ละ  –  ครัง 177 คน 59.0 
. ดืมทุกวัน เกือบทุกวัน 009 คน 03.0 
. ผู้ไม่ตอบข้อคาํถาม2 010 คน 03.3 

รวม 300 คน 100.0 
 

จากตารางท่ี 1.2 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลสัปดาหละ  1 – 2 ครั้ง 
จํานวน 177 คน คิดเปนรอยละ 59.0, เดือนละ 1 – 2 ครั้ง จํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 24.7, นานๆ ที   
ตามโอกาส จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 6.7, 2 – 3 เดือนครั้ง จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 3.3, ด่ืมทุกวัน 
เกือบทุกวัน จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 3.0 และผูไมตอบขอคําถาม จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 3.3 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
2 สาเหตุท่ีผูตอบแบบสอบถามไมไดเลือกตอบคําถามน้ี ผูวิจัยตั้งขอสังเกตไว 3 ประการคือ 1.จําชวงเวลาท่ีเริ่มเขาสูวงจรการ
ดื่มแอลกอฮอลไมได 2. เปนบุคคลท่ีไมดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรก 3.ไมประสงคจะตอบคําถามขอน้ี 2 สาเหตุที่ผู้ตอบแบบสอบถามไม่ได้เลือกตอบค�ำถามน้ี ผู้วิจัยต้ังข้อสังเกตไว้ 3 ประการคือ 1.จ�ำช่วงเวลา 

ทีเ่ริม่เข้าสูว่งจรการดืม่แอลกอฮอล์ไม่ได้ 2. เป็นบคุคลทีไ่ม่ด่ืมแอลกอฮอล์ต้ังแต่แรก 3. ไม่ประสงค์จะตอบค�ำถาม

ข้อนี้
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ตารางที ่1.3 แสดงความถ่ีและร้อยละของค�ำตอบทีผู่ต้อบแบบสอบถามเลอืกในประเดน็

ข้อค�ำถาม “เหตผุลทีส่�ำคญัท่ีสดุท่ีท�ำให้ท่านดืม่เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์” (ตอบได้มากกว่า 

1 ข้อ)

จากตารางที่ 1.3 พบว่า ความถี่และค่าร้อยละของค�ำตอบส่วนใหญ่ให้เหตุผล

ทีส่�ำคญัท�ำให้ดืม่เครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ คอื เข้ากลุม่กับเพ่ือน จ�ำนวน 175  คดิเป็นร้อยละ 

54.3, สนุก คลายเครียด จ�ำนวน 62 คิดเป็นร้อยละ 19.3, มีคนชักชวน จ�ำนวน 45   

คิดเป็นร้อยละ 14.0, อร่อย ชื่นชอบรสชาติ จ�ำนวน 13 คิดเป็นร้อยละ 4.0, อยากลอง 

จ�ำนวน 12 คิดเป็นร้อยละ 3.7, ทัศนคติ ค่านิยม จ�ำนวน 5 คิดเป็นร้อยละ 1.6, มีสถาน

ให้บริการอยู่ใกล้ๆ เข้าถึงง่าย จ�ำนวน 4 คิดเป็นร้อยละ 1.2, ท้ายทาย เท่ห์ จ�ำนวน 3 คิด

เป็นร้อยละ 0.9, ประเพณี พิธีกรรม จ�ำนวน 2 คิดเป็นร้อยละ 0.6, และสื่อโฆษณาจูงใจ 

จ�ำนวน 1 คิดเป็นร้อยละ 0.3
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ตารางท่ี 1.3 แสดงความถ่ีและรอยละของคําตอบท่ีผูตอบแบบสอบถามเลือกในประเด็นขอคําถาม “เหตุผลท่ี
สําคัญท่ีสุดท่ีทําใหทานด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล” (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

ข้อความ ความถี ร้อยละ 
. สนุก คลายเครียด 62  19.3 
. ท้ายทาย เท่ห์ 3  60.9 
. เข้ากลุ่มกับเพือน 175  54.3 
. อยากลอง 12  63.7 
. อร่อย ชืนชอบรสชาต ิ 13  64.0 
. มีสถานให้บริการอยู่ใกล้ๆ เข้าถงึ
ง่าย 

64  61.2 

. สือโฆษณาจูงใจ 61  60.3 
. มีคนชักชวน 45  14.0 
. ทัศนคต ิค่านิยม 65  61.6 
. ประเพณี พธีิกรรม 62  60.6 

รวม 322 คน 96.30 
 

จากตารางท่ี 1.3 พบวา ความถ่ีและคารอยละของคําตอบสวนใหญใหเหตุผลท่ีสําคัญทําใหด่ืม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล คือ เขากลุมกับเพ่ือน จํานวน 175  คิดเปนรอยละ 54.3, สนุก คลายเครียด จํานวน 62  
คิดเปนรอยละ 19.3, มีคนชักชวน จํานวน 45  คิดเปนรอยละ 14.0, อรอย ชื่นชอบรสชาติ จํานวน 13 คิดเปน
รอยละ 4.0, อยากลอง จํานวน 12 คิดเปนรอยละ 3.7, ทัศนคติ คานิยม จํานวน 5 คิดเปนรอยละ 1.6, มี
สถานใหบริการอยูใกลๆ เขาถึงงาย จํานวน 4 คิดเปนรอยละ 1.2, ทายทาย เทห จํานวน 3 คิดเปนรอยละ 0.9, 
ประเพณี พิธีกรรม จํานวน 2 คิดเปนรอยละ 0.6, และสื่อโฆษณาจูงใจ จํานวน 1 คิดเปนรอยละ 0.3 
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สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์กรณีศกึษา 
ถนนนมิมานเหมนิท์ จงัหวัดเชยีงใหม่ วสันต์ ปวนปันวงศ์

ตารางที่ 1.4 แสดงจ�ำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามโดยจ�ำแนกในประเด็น

ข้อค�ำถาม “จ�ำนวนเงินที่ท่าน ใช้ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต่อเดือน”

จากตารางที่ 1.4 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใช้จ่ายในด่ืมเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล์เดือนละไม่เกิน 1,000 บาท จ�ำนวน 238 คน คิดเป็นร้อยละ 79.3, 1,001 - 

3,000 บาท จ�ำนวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 17.3 และผู้ไม่ตอบข้อค�ำถาม จ�ำนวน 10 คน 

คิดเป็นร้อยละ 3.3
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ตารางท่ี 1.4  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามโดยจําแนกในประเด็นขอคําถาม “จํานวนเงินท่ี
ทาน ใชดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอลตอเดือน” 

จาํนวนเงนิ จาํนวน ร้อยละ 
. ไม่เกิน 1,000 บาท  คน 79.3 
2. 1,001 - 3,000 บาท 052 คน 17.3 
3. 3,001 - 5,000 บาท 0- 0- 
. 5,001 – 10,000 บาท 0- 0- 
. มากกว่า ,000 บาท 0- 0- 
. ผู้ไม่ตอบข้อคาํถาม3 0010 คน 03.3 

รวม 300 คน 100.0 
 

จากตารางท่ี 1.4 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชจายในด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลเดือนละไม
เกิน 1,000 บาท จํานวน 238 คน คิดเปนรอยละ 79.3 , 1,001  3,000 บาท จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 
17.3 และผูไมตอบขอคําถาม จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 3.3 

ตารางท่ี 1.5. แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามโดยจําแนกในประเด็นขอคําถาม “ทานคิดวาสื่อ
ใดสงผลตอการตัดสินใจตอการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลมากท่ีสุด” 

ข้อความ จาํนวน ร้อยละ 
.การชักชวนจากบุคคลรอบข้าง 017 คน 5.7 
.ป้ายโฆษณาต่างๆ 001 คน 00.3 
. โปรโมชันลดราคา 008 คน 02.7 
. สือออนไลน์ต่างๆ 060 คน 20.0 
. อารมณ์ส่วนตัว 003 คน 01.0 
. ผู้ไม่ตอบข้อคาํถาม4  คน . 

รวม 300 คน 100.0 

                                                           
3 สาเหตุท่ีผูตอบแบบสอบถามไมไดเลือกตอบคําถามน้ี คือ 1. เปนบุคคลท่ีไมดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรก 2. ไมประสงคจะตอบ
คําถามขอน้ี 
4 สาเหตุท่ีผูตอบแบบสอบถามไมไดเลือกตอบคําถามน้ี 1. เปนบุคคลท่ีไมดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรก 2.ไมประสงคจะตอบคําถาม
ขอน้ี 

3 สาเหตุที่ผู้ตอบแบบสอบถามไม่ได้เลือกตอบค�ำถามนี้ คือ 1. เป็นบุคคลที่ไม่ดื่มแอลกอฮอล์ตั้งแต่แรก 2. ไม่

ประสงค์จะตอบค�ำถามข้อนี้
4 สาเหตท่ีุผูต้อบแบบสอบถามไม่ได้เลอืกตอบค�ำถามน้ี 1. เป็นบคุคลทีไ่ม่ดืม่แอลกอฮอล์ตัง้แต่แรก 2.ไม่ประสงค์

จะตอบค�ำถามข้อนี้
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ตารางที่ 1.5 แสดงจ�ำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามโดยจ�ำแนกในประเด็น

ข้อค�ำถาม “ท่านคิดว่าสื่อใดส่งผลต่อการตัดสินใจต่อการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

มากที่สุด”

จากตารางท่ี 1.5 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ตอบว่าสื่อท่ีส่งผลต่อ 

การตัดสินใจต่อการด่ืมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์มากท่ีสุด คือ ส่ือออนไลน์ต่างๆ จ�ำนวน  

60 คน คิดเป็นร้อยละ 20.0, การชักชวนจากบุคคลรอบข้างให้ดื่มสุราและเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ จ�ำนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 5.7 อารมณ์ส่วนตัว จ�ำนวน 3 คน  

คิดเป็นร้อยละ 1.0, โปรโมชั่นลดราคา จ�ำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.7 ป้ายโฆษณา

ต่างๆ จ�ำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3, และผู้ไม่ตอบข้อค�ำถาม จ�ำนวน 211 คน  

คิดเป็นร้อยละ 70.3
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ตารางท่ี 1.4  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามโดยจําแนกในประเด็นขอคําถาม “จํานวนเงินท่ี
ทาน ใชดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอลตอเดือน” 

จาํนวนเงนิ จาํนวน ร้อยละ 
. ไม่เกิน 1,000 บาท  คน 79.3 
2. 1,001 - 3,000 บาท 052 คน 17.3 
3. 3,001 - 5,000 บาท 0- 0- 
. 5,001 – 10,000 บาท 0- 0- 
. มากกว่า ,000 บาท 0- 0- 
. ผู้ไม่ตอบข้อคาํถาม3 0010 คน 03.3 

รวม 300 คน 100.0 
 

จากตารางท่ี 1.4 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชจายในด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลเดือนละไม
เกิน 1,000 บาท จํานวน 238 คน คิดเปนรอยละ 79.3 , 1,001  3,000 บาท จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 
17.3 และผูไมตอบขอคําถาม จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 3.3 

ตารางท่ี 1.5. แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามโดยจําแนกในประเด็นขอคําถาม “ทานคิดวาสื่อ
ใดสงผลตอการตัดสินใจตอการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลมากท่ีสุด” 

ข้อความ จาํนวน ร้อยละ 
.การชักชวนจากบุคคลรอบข้าง 017 คน 5.7 
.ป้ายโฆษณาต่างๆ 001 คน 00.3 
. โปรโมชันลดราคา 008 คน 02.7 
. สือออนไลน์ต่างๆ 060 คน 20.0 
. อารมณ์ส่วนตัว 003 คน 01.0 
. ผู้ไม่ตอบข้อคาํถาม4  คน . 

รวม 300 คน 100.0 

                                                           
3 สาเหตุท่ีผูตอบแบบสอบถามไมไดเลือกตอบคําถามน้ี คือ 1. เปนบุคคลท่ีไมดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรก 2. ไมประสงคจะตอบ
คําถามขอน้ี 
4 สาเหตุท่ีผูตอบแบบสอบถามไมไดเลือกตอบคําถามน้ี 1. เปนบุคคลท่ีไมดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรก 2.ไมประสงคจะตอบคําถาม
ขอน้ี 
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สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์กรณีศกึษา 
ถนนนมิมานเหมนิท์ จงัหวัดเชยีงใหม่ วสันต์ ปวนปันวงศ์

2. ความคิดเห็นเกี่ยวกับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัด

เชียงใหม่

ตารางที่ 2.1 ความคิดเห็นเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์



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ตารางท่ี 2.1 ความคิดเห็นเก่ียวกับเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

ข้อความ ค่าเฉลีย 
ค่าส่วน

เบียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ 
ความ

คิดเหน็ 
. เครืองดืมแอลกอฮอล์ใครๆ ก็ดืมได้ 2.28 0.949 ไมแ่นใ่จ 
. เครืองดืมแอลกอฮอล์หาซื อได้ง่าย 2.92 0.327 เห็นด้วย 
. เครืองดืมแอลกอฮอล์ใครๆ ก็ซื อได้ 2.09 0.980 ไมแ่นใ่จ 
. เครืองดืมแอลกอฮอล์มีจาํหน่ายในร้ายขายของ

และร้านสะดวกซื อทัวไป 
2.90 0.323 เห็นด้วย 

. เครืองดืมแอลกอฮอล์ทาํให้เข้ากลุ่มเพือนง่าย 2.84 0.475 เห็นด้วย 
. สือโฆษณาทาํให้มีการดืมและจาํหน่ายเครืองดืม

แอลกอฮอล์ 
2.08 0.428 ไมแ่นใ่จ 

7. มีกฎหมายทีบังคับใช้เกียวกับการจาํหน่าย
เครืองดืมแอลกอฮอล์ 

2.94 0.258 เห็นด้วย 

. นักท่องเทียวส่วนใหญ่ในถนนนิมมานเหมินท์ดืม
เครืองดืมแอลกอฮอล์ 

2.81 0.428 เห็นด้วย 

. ในพื นทีถนนนิมมานเหมินท์มีการจาํหน่าย
เครืองดืมแอลกอฮอล์ 

2.91 0.315 เห็นด้วย 

. การควบคุมการจาํหน่ายเครืองดืมแอลกอฮอล์
และการเข้าสถานบันเทิงทาํให้เศรษฐกิจไม่ดีหรือ
นักท่องเทียวลดลง 

2.01 0.447 ไมแ่นใ่จ 

. เครืองดืมแอลกอฮอล์ก่อให้เกิดอุบตเิหตุ และ    
 อาชญากรรม ในพื นที ถนนนิมมานเหมินท์ 

1.92 0.497 ไมแ่นใ่จ 

. ในพื นทีถนนนิมมานเหมนิท์เป็นทีนิยมของนักดืม 
  และนักท่องราตรี 

2.85 0.381 เห็นด้วย 

. ถนนนิมมานเหมินท์มีความทันสมัยเนืองจากมี
ร้านอาหาร ผับ และร้านจําหน่ายเครืองดืม
แอลกอฮอล์ เป็นจาํนวนมาก 

2.49 0.507 เห็นด้วย 

สรุปค่าเฉลีย 2.54 0.486 เห็นด้วย 
 

จากตารางท่ี 2.1 พบวา ในประเด็น ทานเห็นดวยหรือไมกับขอความตอไปนี้ผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญ เห็นดวยกับขอความดังกลาว โดยมีคาเฉลี่ย 2.54 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 0.486 ผลการศึกษาของ
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จากตารางท่ี 2.1 พบว่า ในประเด็น ท่านเห็นด้วยหรือไม่กับข้อความต่อไปน้ี 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เห็นด้วยกับข้อความดังกล่าว โดยมีค่าเฉล่ีย 2.54  

ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน (S.D.) 0.486 ผลการศกึษาของแบบสอบถามข้อท่ี 1 ในประเดน็

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ใครๆ ก็ดื่มได้ มีค่าเฉลี่ย 2.28 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจ 

ในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 119 คน  

คิดเป็นร้อยละ 63.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 และไม่เห็นด้วย  

จ�ำนวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 34.7 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อที่ 2 ในประเด็น

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์หาซื้อได้ง่าย มีค่าเฉลี่ย 2.92 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วยใน 

ข้อค�ำถามดงักล่าว โดยมผีูต้อบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 281 คน คดิเป็น 

ร้อยละ 93.7, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 4.7 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 5 คน 

คิดเป็นร้อยละ 1.7 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อท่ี 3 ในประเด็นเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ใครๆ ก็ซื้อได้ มีค่าเฉลี่ย 2.09 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจในข้อค�ำถาม 

ดังกล่าว โดยมผีูต้อบแบบสอบถามตอบว่า เหน็ด้วย จ�ำนวน 159 คน คดิเป็นร้อยละ 53.0, 

ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 131 คน คิดเป็น

ร้อยละ 43.7 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อท่ี 4 ในประเด็นเครื่องด่ืมแอลกอฮอล ์

มีจ�ำหน่ายในร้านขายของและร้านสะดวกซ้ือท่ัวไป มีค่าเฉลี่ย 2.90 แสดงให้เห็นถึง 

ความเห็นด้วยในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู ้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย  

จ�ำนวน 275 คน คิดเป็นร้อยละ 91.7, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 และ

ไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อท่ี 5  

ในประเด็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ท�ำให้เข้ากลุ่มเพื่อนง่าย มีค่าเฉลี่ย 2.84 แสดงให้เห็น

ถึงความเห็นด ้วยในข ้อค�ำถามดังกล ่าว โดยมีผู ้ตอบแบบสอบถามตอบว ่า  

เห็นด้วย จ�ำนวน 267 คน คิดเป็นร้อยละ 89.0, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 

6.3 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 4.7 ผลการศึกษาของแบบสอบถาม

ข้อที่ 6 ในประเด็นสื่อโฆษณาท�ำให้มีการดื่มและจ�ำหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์  

มีค ่าเฉลี่ย 2.08 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมี 

ผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 267 คน คิดเป็นร้อยละ 89.0, ไม่แน่ใจ 

จ�ำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 6.3 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 4.7 
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ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อที่ 7 ในประเด็นมีกฎหมายที่บังคับใช้เก่ียวกับ 

การจ�ำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีค่าเฉลี่ย 2.94 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย 

ในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 24 คน  

คิดเป็นร้อยละ 80.0, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 5 คน คดิเป็นร้อยละ 16.7 และไม่เหน็ด้วย จ�ำนวน 

1 คน คดิเป็นร้อยละ 3.3 ผลการศกึษาของแบบสอบถามข้อท่ี 8 ในประเด็นนักท่องเท่ียว

ส่วนใหญ่ในถนนนิมมานเหมินท์ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ มีค่าเฉลี่ย 2.81 แสดงให้เห็น

ถึงความเห็นด้วยในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย 

จ�ำนวน 285 คน คิดเป็นร้อยละ 95.5, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 และ

ไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.7 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อท่ี 9  

ในประเด็นในพ้ืนท่ีถนนนิมมานเหมินท์มีการจ�ำหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ มีค่าเฉล่ีย 

2.91 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วยในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 277 คน คิดเป็นร้อยละ 92.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 20 คน คิดเป็น 

ร้อยละ 6.7 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 ผลการศึกษาของ

แบบสอบถามข้อที่ 10 ในประเด็นการควบคุมการจ�ำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และ

การเข้าสถานบันเทิงท�ำให้เศรษฐกิจไม่ดีหรือนักท่องเที่ยวลดลง มีค่าเฉลี่ย 2.01 แสดง

ให้เห็นถึงความไม่แน่ใจในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู ้ตอบแบบสอบถามตอบว่า  

เห็นด้วย จ�ำนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 10.7, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 240 คน คิดเป็นร้อยละ 

80.0 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 28 คน คดิเป็นร้อยละ 9.3 ผลการศึกษาของแบบสอบถาม

ข้อที่ 11 ในประเด็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก่อให้เกิดอุบัติเหตุ และอาชญากรรม ในพื้นที่ 

ถนนนมิมานเหมนิท์ มค่ีาเฉลีย่ 1.92 แสดงให้เหน็ถึงความไม่แน่ใจในข้อค�ำถามดงักล่าว 

โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 8.7, ไม่แน่ใจ 

จ�ำนวน 224 คน คิดเป็นร้อยละ 74.7 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 

16.7 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อที่ 12 ในประเด็นในพ้ืนที่ถนนนิมมานเหมินท์

เป็นท่ีนิยมของนักดื่มและนักท่องราตรีมีค่าเฉลี่ย 2.85 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย 

ในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 259 คน  

คิดเป็นร้อยละ 86.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 12.7 และไม่เห็นด้วย  

จ�ำนวน 3 คน คดิเป็นร้อยละ 1.0 และผลการศกึษาของแบบสอบถามข้อท่ี 13 ในประเด็น
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ถนนนิมมานเหมินท์มีความทันสมัยเนื่องจากมีร้านอาหาร ผับ และร้านจ�ำหน่าย 

เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ เป็นจ�ำนวนมาก มีค่าเฉลี่ย 2.49 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย 

ในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 148 คน  

คิดเป็นร้อยละ 49.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 151 คน คิดเป็นร้อยละ 50.3 และไม่เห็นด้วย 

จ�ำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3
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3. การรบัรูม้าตรการทีเ่กีย่วขอ้งกบัเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นถนนนิมมานเหมนิท ์

จังหวัดเชียงใหม่

ตารางที่ 3.1 แสดงค่าเฉลี่ย () และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ในข้อค�ำถามท่าน 

เห็นด้วยหรือไม่กับต่อความต่อไปนี้




13 
 



ตารางท่ี 3.1 แสดงคาเฉลี่ย (̅) และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ในขอคําถามทานเห็นดวยหรือไมกับตอ
ความตอไปนี้

ข้อความ ค่าเฉลีย 
ค่าส่วน

เบียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ 
ความ

คิดเหน็ 
. สถานบันเทิง ร้านอาหาร ผับ ร้านเหล้า ดงึดูด

นักท่องเทียวก่อให้เกิดผลดีด้านเศรษฐกิจ 
2.87 0.343 เห็นด้วย 

. การจาํหน่ายเครืองดืมแอลกอฮอล์เป็นรายได้ของรัฐ
จากการเก็บภาษี 

2.78 0.426 เห็นด้วย 

. การจาํหน่ายเครืองดืมแอลกอฮอล์ส่งผลต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจ 

2.72 0.464 เห็นด้วย 

. การซื อเครืองดืมแอลกอฮอล์ก่อให้เกิดความยากจน
นําไปสู่ปัญหาหนี สิน 

1.78 0.580 ไมแ่นใ่จ 

. การซื อเครืองดืมแอลกอฮอล์ก่อให้เกิดการกระจาย
รายได้ 

1.73 0.511 ไมแ่นใ่จ 

. มาตรการทางกฎหมายเกียวกับการจาํหน่ายเครืองดืม
แอลกอฮอล์ทาํให้จาํนวนผู้ซื อและดืมลดลง 

1.99 0.400 ไมแ่นใ่จ 

7. มาตรการทางกฎหมายเกียวกับการจาํหน่ายเครืองดืม
แอลกอฮอล์ทาํให้ร้านค่าส่งและปลีก รวมถงึสถาน
บันเทงิมีรายได้ลดลง 

2.01 0.374 ไมแ่นใ่จ 

. มาตรการทางกฎหมายเกียวกับการจาํหน่ายเครืองดืม
แอลกอฮอล์ทาํให้จาํนวนนักดืมลดลง ส่งผลต่อเม็ด
เงนิในพื นที 

2.01 0.387 ไมแ่นใ่จ 

. มาตรการทางกฎหมายเกียวกับการจาํหน่ายเครืองดืม
แอลกอฮอล์ส่งเสริมให้คน ลด ละ เลิก การดืมสุรา
และเครืองดืมแอลกอฮอล์ 

1.88 0.572 ไมแ่นใ่จ 

. มาตรการทางกฎหมายเกียวกับการจาํหน่าย
เครืองดืมแอลกอฮอล์ทาํให้ง่ายต่อการควบคุมปัญหา
ทางสังคม เช่น อาชญากรรม อุบัตเิหตุ เป็นต้น 

1.95 0.540 ไมแ่นใ่จ 

สรุปค่าเฉลีย 2.17 0.460 ไมแ่นใ่จ 
 



Humanities & Social Sciences 38 (2) May - Augustl 2021 231

Wasan Pounpunwong
The Situations Relating to the Alcoholic Beverages 
A case study Nimmanhaemin Road, Chiang Mai Province

จากตารางท่ี 3.1 พบว่า ในประเด็น ท่านเห็นด้วยหรือไม่กับข้อความต่อไปน้ี 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ไม่แน่ใจ กับข้อความดังกล่าว โดยมีค่าเฉล่ีย 2.17  

ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน (S.D.) 0.460 ผลการศกึษาของแบบสอบถามข้อท่ี 1 ในประเดน็

สถานบันเทิง ร้านอาหาร ผับ ร้านเหล้า ดึงดูดนักท่องเที่ยวก่อให้เกิดผลดีด้านเศรษฐกิจ 

มีค ่าเฉลี่ย 2.87 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วยในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมี 

ผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 263 คน คิดเป็นร้อยละ 87.7, ไม่แน่ใจ 

จ�ำนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 12.0 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 

ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อท่ี 2 ในประเด็นการจ�ำหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์

เป็นรายได้ของรัฐจากการเก็บภาษี มีค่าเฉลี่ย 2.78 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย 

ในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 238 คน  

คิดเป็นร้อยละ 79.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 60 คน คดิเป็นร้อยละ 20.0 และไม่เหน็ด้วย จ�ำนวน 

2 คน คดิเป็นร้อยละ 0.7 ผลการศกึษาของแบบสอบถามข้อท่ี 3 ในประเด็นการจ�ำหน่าย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ มีค่าเฉลี่ย 2.72 แสดงให้เห็นถึง 

ความเหน็ด้วยในข้อค�ำถามดงักล่าว โดยมผีูต้อบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 

218 คน คดิเป็นร้อยละ 72.7, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 80 คน คดิเป็นร้อยละ 26.7 และไม่เห็นด้วย 

จ�ำนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.7 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อท่ี 4 ในประเด็น 

การซือ้เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ก่อให้เกิดความยากจนน�ำไปสูปั่ญหาหน้ีสิน มค่ีาเฉลีย่ 1.78 

แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า 

เห็นด้วย จ�ำนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 9.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 184 คน คิดเป็นร้อยละ 

61.3 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 88 คน คดิเป็นร้อยละ 29.3 ผลการศกึษาของแบบสอบถาม

ข้อที่ 5 ในประเด็นการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก่อให้เกิดการกระจายรายได้ มีค่าเฉลี่ย 

1.73 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 201 คน คิดเป็น

ร้อยละ 67.0 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 29.7 ผลการศึกษา 

ของแบบสอบถามข้อท่ี 6 ในประเด็นมาตรการทางกฎหมายเกี่ยวกับการจ�ำหน่าย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ท�ำให้จ�ำนวนผู้ซื้อและดื่มลดลง มีค่าเฉล่ีย 1.99 แสดงให้เห็นถึง

ความไม่แน่ใจในข้อค�ำถามดงักล่าว โดยมผีูต้อบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 
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23 คน คิดเป็นร้อยละ 7.7, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 252 คน คิดเป็นร้อยละ 84.0 และไม่เห็น

ด้วย จ�ำนวน 25 คน คดิเป็นร้อยละ 8.3 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อที ่7 ในประเดน็

มาตรการทางกฎหมายเก่ียวกับการจ�ำหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ท�ำให้ร้านค่าส่งและ

ปลีก รวมถึงสถานบันเทิงมีรายได้ลดลง มีค่าเฉลี่ย 2.01 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจ

ในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 23 คน  

คิดเป็นร้อยละ 7.7, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 258 คน คิดเป็นร้อยละ 86.0 และไม่เห็นด้วย  

จ�ำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 6.3 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อที่ 8 ในประเด็น

มาตรการทางกฎหมายเก่ียวกับการจ�ำหน่ายสรุาและเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ท�ำให้จ�ำนวน

นักดื่มลดลง ส่งผลต่อเม็ดเงินในพ้ืนท่ี มีค่าเฉลี่ย 2.01 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจ 

ในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน 25 คน  

คิดเป็นร้อยละ 8.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 255 คน คิดเป็นร้อยละ 85.0 และไม่เห็นด้วย  

จ�ำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 ผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อที่ 9 ในประเด็น

มาตรการทางกฎหมายเกีย่วกับการจ�ำหน่ายเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ส่งเสรมิให้คน ลด ละ 

เลิก เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ มีค่าเฉลี่ย 1.88 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจในข้อค�ำถาม

ดงักล่าว โดยมผีูต้อบแบบสอบถามตอบว่า เหน็ด้วย จ�ำนวน 34 คน คดิเป็นร้อยละ 11.3, 

ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 198 คน คิดเป็นร้อยละ 66.0 และไม่เห็นด้วย จ�ำนวน 68 คน  

คิดเป็นร้อยละ 22.7 และผลการศึกษาของแบบสอบถามข้อที่ 10 ในประเด็นมาตรการ

ทางกฎหมายเก่ียวกับการจ�ำหน่ายเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ท�ำให้ง่ายต่อการควบคมุปัญหา

ทางสังคม เช่น อาชญากรรม อุบัติเหตุ เป็นต้น มีค่าเฉลี่ย 1.95 แสดงให้เห็นถึงความ 

ไม่แน่ใจในข้อค�ำถามดังกล่าว โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่า เห็นด้วย จ�ำนวน  

37 คน คดิเป็นร้อยละ 12.3, ไม่แน่ใจ จ�ำนวน 212 คน คิดเป็นร้อยละ 70.7 และไม่เห็นด้วย 

จ�ำนวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 17.0
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สรุปผลการวิจัย

สรปุ ประเดน็สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ภายใต้กรอบการพัฒนา

เศรษฐกิจในพื้นที่ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่  ดังนี้

ประการแรก พฤตกิรรมการดืม่เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ในพ้ืนท่ีถนนนมิมานเหมนิท์ 

จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ความถ่ีและค่าร้อยละของค�ำตอบส่วนใหญ่เคยเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล์ประเภทสุรา คิดเป็นร้อยละ 34.9, เบียร์ คิดเป็นร้อยละ 34.3 และวอดก้า 

คิดเป็นร้อยละ 16.5 และส่วนใหญ่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์สัปดาห์ละ 1 – 2 ครั้ง  

จ�ำนวน 177 คน คิดเป็นร้อยละ 59.0 เดือนละ 1 – 2 ครั้ง จ�ำนวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 

24.7 และนานๆ ทีตามโอกาส จ�ำนวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 ส�ำหรับความถี่และ 

ค่าร้อยละของเหตุผลท่ีส�ำคัญท�ำให้ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ คือ เข้ากลุ่มกับเพ่ือน  

คิดเป็นร้อยละ 54.3 สนุก คลายเครียด คิดเป็นร้อยละ 19.3 และมีคนชักชวน คิดเป็น

ร้อยละ 14 ค่าใช้จ่ายในการดืม่เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์พบว่าผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่

ใช้จ่ายในดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เดือนละไม่เกิน 1,000 บาท จ�ำนวน 238 คน  

คิดเป็นร้อยละ 79.3 และ 1,001 - 3,000 บาท จ�ำนวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 17.3 ทั้งนี้

รวมถึงสื่อท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจต่อการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มากท่ีสุด คือ  

สื่อออนไลน์ต่างๆ จ�ำนวน 60 คน คิดเป็นร้อยละ 20.0 การชักชวนจากบุคคลรอบข้าง 

ให้เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ จ�ำนวน 17 คน คดิเป็นร้อยละ 5.7 และอารมณ์ส่วนตวั จ�ำนวน 

3 คน คิดเป็นร้อยละ 1 

ประการทีส่อง ความคดิเห็นเก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ในถนนนิมมานเหมนิท์ 

จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ส่วนใหญ่เห็นด้วย โดยมีค่าเฉล่ีย 2.54 มีรายละเอียดดังน้ี  

1.ในประเด็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ใครๆ ก็ด่ืมได้ มีค่าเฉลี่ย 2.28 แสดงให้เห็นถึง 

ความไม่แน่ใจ 2.ในประเด็นเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์หาซื้อได้ง่าย มีค่าเฉล่ีย 2.92  

แสดงให้เหน็ถึงความเห็นด้วย 3.ในประเดน็เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ใครๆ ก็ซือ้ได้ มค่ีาเฉลีย่ 

2.09 แสดงให้เหน็ถึงความไม่แน่ใจ 4.ในประเดน็เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์มจี�ำหน่ายในร้าน

ขายของและร้านสะดวกซื้อทั่วไป มีค่าเฉลี่ย 2.90 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย  

5.ในประเดน็เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ท�ำให้เข้ากลุม่เพ่ือนง่าย มค่ีาเฉลีย่ 2.84 แสดงให้เหน็

ถึงความเห็นด้วย 6.ในประเด็นสื่อโฆษณาท�ำให้มีการด่ืมและจ�ำหน่ายเครื่องด่ืม
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แอลกอฮอล์ มีค่าเฉลี่ย 2.08 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจ 7.ในประเด็นมีกฎหมาย 

ที่บังคับใช้เก่ียวกับการจ�ำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีค่าเฉลี่ย 2.94 แสดงให้เห็นถึง

ความเห็นด้วย 8.ในประเด็นนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ในถนนนิมมานเหมินท์ด่ืมเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล์ มีค่าเฉลี่ย 2.81 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย 9.ในประเด็นในพื้นที่ถนน

นมิมานเหมนิท์มกีารจ�ำหน่ายสรุาและเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ มค่ีาเฉลีย่ 2.91 แสดงให้เห็น

ถึงความเห็นด้วย 10.ในประเด็นการควบคุมการจ�ำหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์และ 

การเข้าสถานบันเทิงท�ำให้เศรษฐกิจไม่ดีหรือนักท่องเที่ยวลดลง มีค่าเฉลี่ย 2.01  

แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจ 11.ในประเด็นเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ก่อให้เกิดอุบัติเหตุ 

และอาชญากรรม ในพ้ืนท่ี ถนนนิมมานเหมินท์ มีค่าเฉลี่ย 1.92 แสดงให้เห็นถึง 

ความไม่แน่ใจ 12.ในประเด็นในพ้ืนท่ีถนนนิมมานเหมินท์เป็นท่ีนิยมของนักด่ืมและ 

นักท่องราตรีมีค่าเฉลี่ย 2.85 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย และ13.ในประเด็นถนน

นิมมานเหมินท์มีความทันสมัยเนื่องจากมีร้านอาหาร ผับ และร้านจ�ำหน่ายเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล์ เป็นจ�ำนวนมาก มีค่าเฉลี่ย 2.49 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย 

ประการที่สาม การรับรู้มาตรการที่เก่ียวข้องกับเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในถนน

นิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ไม่แน่ใจ  

โดยมีค่าเฉลี่ย 2.17 โดยมีรายละเอียดดังนี้ 1. ในประเด็นสถานบันเทิง ร้านอาหาร  

ผบั ร้านเหล้า ดงึดดูนกัท่องเท่ียวก่อให้เกิดผลดด้ีานเศรษฐกิจ มค่ีาเฉลีย่ 2.87 แสดงให้เหน็

ถึงความเห็นด้วย 2.ในประเด็นการจ�ำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นรายได้ของรัฐ 

จากการเก็บภาษี มีค่าเฉลี่ย 2.78 แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย 3.ในประเด็น 

การจ�ำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ มีค่าเฉลี่ย 2.72  

แสดงให้เห็นถึงความเห็นด้วย 4.ในประเด็นการซื้อเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ก่อให้เกิด 

ความยากจนน�ำไปสู่ปัญหาหนี้สิน มีค่าเฉลี่ย 1.78 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจ  

5.ในประเด็นการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก่อให้เกิดการกระจายรายได้ มีค่าเฉลี่ย 1.73 

แสดงให้เหน็ถึงความไม่แน่ใจ 6.ในประเดน็มาตรการทางกฎหมายเก่ียวกับการจ�ำหน่าย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ท�ำให้จ�ำนวนผู้ซื้อและดื่มลดลง มีค่าเฉล่ีย 1.99 แสดงให้เห็นถึง

ความไม่แน่ใจ 7.ในประเด็นมาตรการทางกฎหมายเก่ียวกับการจ�ำหน่ายเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล์ท�ำให้ร้านค่าส่งและปลกี รวมถึงสถานบนัเทงิมรีายได้ลดลง มค่ีาเฉลีย่ 2.01 
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แสดงให้เหน็ถึงความไม่แน่ใจ 8.ในประเดน็มาตรการทางกฎหมายเก่ียวกับการจ�ำหน่าย

สุราและเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ท�ำให้จ�ำนวนนักดื่มลดลง ส่งผลต่อเม็ดเงินในพ้ืนท่ี  

มีค่าเฉลี่ย 2.01 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจ 9.ในประเด็นมาตรการทางกฎหมาย 

เก่ียวกับการจ�ำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ส่งเสริมให้คน ลด ละ เลิก เครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ มค่ีาเฉลีย่ 1.88 แสดงให้เห็นถึงความไม่แน่ใจ และ10.ในประเดน็มาตรการ

ทางกฎหมายเก่ียวกับการจ�ำหน่ายเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ท�ำให้ง่ายต่อการควบคมุปัญหา

ทางสังคม เช่น อาชญากรรม อุบัติเหตุ เป็นต้น มีค่าเฉลี่ย 1.95 แสดงให้เห็นถึงความ 

ไม่แน่ใจ

 

อภิปรายผล

จากผลการวิจัยในประเด็น สถานการณ์เก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ภายใต้

กรอบการพัฒนาเศรษฐกิจในพ้ืนทีถ่นนนมิมานเหมนิท์ จงัหวดัเชยีงใหม่ ท่ีประกอบด้วย 

พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ความคิดเห็นเก่ียวกับเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์  

และการรบัรูม้าตรการทีเ่ก่ียวข้องกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ ผูวิ้จยัได้ยิบยกแนวคดิว่าด้วย

นโยบายและมาตรการของรัฐในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และผลกระทบ 

ในการจ�ำหน่ายเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ มาเป็นส่วนหนึง่ในการอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

ในเบื้องต้นตามสรุปผลการวิจัย 

1. ในทรรศนะของผู้วิจัยมีความเห็นว่าพฤติกรรมการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์

ในพื้นที่ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวดัเชียงใหม่ ไม่ได้ลอยตัวอยู่อย่างอิสระโดยปราศจาก

การยึดโยงกับบรบิทของสภาพแวดล้อมใกล้เคยีง อาทิ ชมุชน มหาวิทยาลัย ศูนย์การค้า 

ศาสนสถาน รวมถึงร้านค้าและสถานบรกิารอืน่ๆ ท้ังนีเ้นือ่งจากข้อมลูของแบบสอบถาม

สะท้อนให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามทั้งท่ีเป็นนักศึกษา นักท่องเท่ียวและประชาชน

ทัว่ไปในพ้ืนทีถ่นนนมิมานเหมนิท์ มปีฏสิมัพันธ์กับถนนนมิมานเหมนิท์ในฐานะการเป็น

ผูซ้ือ้และใช้บรกิารท่ีมคีวามเก่ียวข้องกับสรุาและเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ซึง่ข้อมลูเชงิตวัเลข

ในตารางข้างต้นได้สะท้อนให้เหน็ว่าถนนนมิมานเหมนิท์เป็นท่ีเปิดและมบีทบาทในด้าน

การเป็นย่านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวที่เต็มไปด้วยผู้คนที่มีทั้งไทยและต่างชาติ 
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สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์กรณีศกึษา 
ถนนนมิมานเหมนิท์ จงัหวัดเชยีงใหม่ วสันต์ ปวนปันวงศ์

2. ประเดน็เรือ่งความคดิเหน็เก่ียวกบัเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ในถนนนิมมานเหมนิท์ 

ทรรศนะของงผู้วิจัยมีความเห็นว่าในขณะที่ถนนนิมมานเหมินท์เป็นย่านเศรษฐกิจและ

การท่องเท่ียว ตวัของของถนนนมิมานเหมนิท์ก็ไม่ได้เป็นสิง่ท่ีหยุดนิง่แต่กลบัมคีวามเป็น

พลวัต (Dynamic) มีการพัฒนาเพ่ือสอดรับกับ อุปสงค์ (Demand) ของนักท่องเท่ียว

และผู้คนที่ใช้บริการ ฉะนั้นจะเห็นได้ว่าถนนนิมมานเหมินท์จึงมีการโฆษณาดึงดูดผู้ท่ี 

ให้ใช้เงนิในพืน้ท่ีในทกุๆ ด้านไม่ว่าจะเป็นร้านอาหาร ผบั ร้านขายเสือ้ผ้าแฟชัน่ ธนาคาร 

และธุรกิจอื่นๆ ส�ำหรับเรื่องสุราและเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นิมมานเหมินท์ก็ได้ชื่อว่า 

เป็นย่านทีม่ชีือ่เสยีงทีส่ดุในจงัหวัดเชยีงใหม่ในการซือ้และจ�ำหน่ายเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ 

โดยมีผับบาร์ ร้านอาหาร ร้านจ�ำหน่ายแอลกอฮอล์ทั้งปลีกและส่ง เกิดขึ้นและแตกดับ

สลับหมุนเวียนกันไปตามสถานการณ์ด้านเศรษฐกิจ 

3. ในประเด็นการรับรู้มาตรการท่ีเก่ียวข้องกับเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในถนน

นิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยมีความเห็นว่าความนิยมและความมีชื่อเสียง 

ของถนนนิมมานเหมินท์ ถูกออกแบบโดยอ�ำนาจ ด้านกฎหมายซึ่งอยากกล่าวได้ว่า 

การเติบโตและความมั่งคั่งท่ีเกิดในถนนนิมมานเหมินท์มีท่ีมาที่ไป โดยเฉพาะการ 

มีกฎหมายในการควบคุมและจัดระเบียบพ้ืนที่ให้สอดคล้องกับการพัฒนาของ 

จังหวัดเชียงใหม่และให้ง่ายต่อการดูและรวมถึงการจัดเก็บภาษี เช่น การจัดโซนนิ่ง  

การจัดระเบียบร้านเหล้าผับบาร์ การควบคุมการ โฆษณาเก่ียวกับสุราและเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ การควบคุมร้านค้าและผู้ซื้อสุราและเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์การควบคุม 

เส้นทางการเดินรถ เป็นต้น สิ่งเหล่าน้ีสะท้อนให้เห็นว่านิมมานเหมินท์เป็นพ้ืนท่ี 

ทางเศรษฐกจิก็จรงิแต่ในขณะเดยีวกันก็เป็นพ้ืนทีที่ม่กีารใช้อ�ำนาจทางกฎหมายของรฐั

อย่างเข้มข้นเช่นกัน

ส�ำหรบัการหยิบยกแนวคดิว่าด้วยนโยบายและมาตรการของรฐัในการควบคมุ

เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์และผลกระทบในการจ�ำหน่ายเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์มาเป็นกรอบ

ในการอภิปรายผลการวิจัยในครั้งนี้ กล่าวคือ
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ประการแรก ลักษณะของนโยบายและมาตรการของรัฐในการควบคุม 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในพ้ืนที่ถนนนิมมานเหมินท์ จังหวัดเชียงใหม่ หากพิจารณา 

ตามเจตนารมณ์ของการประกาศใช้พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  

พ.ศ. 2551 จะเห็นได้ว่า 1) เพ่ือเป็นการป้องกันเด็กและเยาวชนมิให้เข้าถึงเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล์โดยง่าย 2) ลดปัญหาและผลกระทบทั้งด้านสังคมและเศรษฐกิจ และ  

3) ให้ประชาชนตระหนักถึงพิษภัยของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โดยลักษณะของการ 

ใช้กฎหมายของภาครัฐน้ันมีท้ังในส่วนที่เป็นการสนับสนุนหรือเอื้อประโยชน์ให้กับ 

ผูป้ระกอบการสถานก็ด ีเช่น  และในส่วนของการเป็นอปุสรรคในการจ�ำหน่ายเครือ่งดืม่

แอลกอฮอล์ของผู้ประกอบการก็ดี ท�ำให้เห็นว่าลักษณะนโยบายควบคุมของรัฐยังม ี

ช่องว่างท่ีเอื้อให้เกิดความยืดหยุ่นในการด�ำเนินธุรกิจได้ และเปิดโอกาสให้มีส่วนร่วม

ของภาคเีครอืข่ายทุกภาคส่วน โดยได้มกีารก�ำหนดแผนยุทธศาสตร์นโยบายแอลกอฮอล์

ระดับชาติ พ.ศ. 2554-2563 (นิพนธ์ ชินานนท์เวช, 2561). เพ่ือเป็นเครื่องมือในการ

ก�ำหนดเป้าหมายระยะยาวของสังคมไทยในการจัดการกับปัญหาจากเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล์ ซึ่งได้มีการก�ำหนดยุทธศาสตร์ดังแผนภาพต่อไปน้ี (วสันต์ ปวนปันวงศ์, 

2563, น.106)
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สถานการณ์เก่ียวกับเครือ่งดืม่แอลกอฮอล์กรณีศกึษา 
ถนนนมิมานเหมนิท์ จงัหวัดเชยีงใหม่ วสันต์ ปวนปันวงศ์

แผนภาพที่ 1.1 แผนยุทธศาสตร์นโยบายแอลกอฮอล์ระดับชาติ พ.ศ. 2554-2563

จะเห็นได้ว่าจากแผนภาพประกอบด้วย การจ�ำกัดอายุผูซ้ือ้, การท่ีรฐัเป็นเจ้าของ

ร้านสุราปลีก, การจ�ำกัดเวลาในการขาย, การจ�ำกัดความหนาแน่นของจุดขาย,  

ระบบภาษีสุรา, การสุ่มตรวจระดับแอลกอฮอล์ในลมหายใจของผู้ขับข่ี, การลดเพดาน

ระดับแอลกอฮอล์ในเลือดของผู ้ขับขี่, การยึดใบอนุญาตขับขี่ หากพบว่าผู ้ขับขี ่

ขณะมนึเมา และการคดักรองผูม้คีวามเสีย่งเบือ้งต้น (brief intervention) มาตรการห้าม

หรือควบคุมการโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ (สุริยา ฆ้องเสนาะ, 2560) ซึ่งนโยบาย 

ดงักล่าวผูวิ้จยัมองว่าเป็นความพยายามทีร่ฐัต้องการลดปัญหาท่ีเกิดข้ึนจากการดืม่และ

จ�ำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ แต่อย่างไรนั้นนโยบายดังกล่าวอาจส่งผลในทางตรงกัน

ข้ามทีก่ลายเป็นการชกัน�ำให้บรโิภค หรอืสร้างความคุน้เคยต่อการบรโิภคในหมูเ่ยาวชน

 
 

18 
 

เพ่ือเปนเครื่องมือในการกําหนดเปาหมายระยะยาวของสังคมไทยในการจัดการกับปญหาจากเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ซ่ึงไดมีการกําหนดยุทธศาสตรดังแผนภาพตอไปนี้ (วสันต ปวนปนวงศ, 2563, น.106) 

 
 
 

 

แผนภาพท่ี 1.1 แผนยุทธศาสตรนโยบายแอลกอฮอลระดับชาติ พ.ศ. 25542563 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 จะเห็นไดวาจากแผนภาพประกอบดวย การจํากัดอายุผูซ้ือ, การท่ีรัฐเปนเจาของรานสุราปลีก, การ
จํากัดเวลาในการขาย, การจาํกัดความหนาแนนของจุดขาย, ระบบภาษีสุรา, การสุมตรวจระดับแอลกอฮอลใน
ลมหายใจของผูขับข่ี, การลดเพดานระดับแอลกอฮอลในเลือดของผูขับข่ี, การยึดใบอนุญาตขับข่ี หากพบวาผู
ขับข่ีขณะมึนเมา และการคัดกรองผูมีความเสี่ยงเบื้องตน (brief intervention) มาตรการหามหรือควบคุมการ
โฆษณาเครื่องด่ืมแอลกอฮอล (สุริยา ฆองเสนาะ, 2560) ซ่ึงนโยบายดังกลาวผูวิจัยมองวาเปนความพยายามท่ี
รัฐตองการลดปญหาท่ีเกิดข้ึนจากการด่ืมและจําหนายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล แตอยางไรนั้นนโยบายดังกลาวอาจ
สงผลในทางตรงกันขามท่ีกลายเปนการชักนําใหบริโภค หรือสรางความคุนเคยตอการบริโภคในหมูเยาวชนและ
ประชากรท่ัวไปดวยการสงเสริมภาพลักษณใหมีการด่ืมอยางรับผิดชอบแทน ท้ังนี้ ผูวิจัยต้ังขอสังเกตวานโยบาย

ควบคมุปริมาณ
การบริโภค 

ปองกนันกัดืมหน้าใหม่
และการควบคมุจํานวน

ของผู้บริโภค 

ลดความเสียง
ของการบริโภค 

ลดความเสียง
ของการบริโภค 

ยุทธศาสตร์ที 1  
ควบคมุการเข้าถึง 

(เศรษฐศาสตร์ และ 
กายภาพ) 

ยุทธศาสตร์ที 2  
ปรับเปลียนคา่นิยม และ 

ลดแรง 
สนบัสนนุการดืม กายภาพ) 

ยุทธศาสตร์ที 3  
ลดอนัตรายของ 

การ บริโภค 

ยุทธศาสตร์ที 4 การจดัการปัญหาสรุาในระดบัพื นที 

ยุทธศาสตร์ที 5 พฒันากลไกการจดัการและสนบัสนนุทีเข้มแข็ง 
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และประชากรทั่วไปด้วยการส่งเสริมภาพลักษณ์ให้มีการด่ืมอย่างรับผิดชอบแทน  

ทั้งนี้ ผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตว่านโยบายดังกล่าว นอกจากจะมีลักษณะของความเป็นล�ำดับ

ชั้นบนลงล่าง (Top-down) โดยรัฐท้องถ่ินน�ำเอานโยบายและกฎหมายมาใช้ในพ้ืนท่ี 

ทั้งในเชิงการควบคุมและการสนับสนุนและ ยังมีลักษณะของการรวมศูนย์อ�ำนาจรัฐ 

(Centralization) จากส่วนกลางเพ่ือน�ำมาบังคับใช้อย่างทั่วถึงอีกด้วย แต่อาจจะม ี

ความเข้มงวดที่แตกต่างกันออกไปตามบริบทความเป็นเมือง กับชนบท เป็นต้น  

(วรานันต์ ตันติเวทย์และคณะ, 2557)

ประการทีส่อง ในงานวิจยันีม้องว่าปัญหาทีเ่กิดจากผลกระทบในการจ�ำหน่าย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในพ้ืนที่ถนนนิมมานเหมินท์ สามารถแบ่งออกเห็นเป็นปัญหา 

ท่ีเกิดการจากภาครัฐ โดยน�ำกลไกการจัดการด้านการบังคับใช้กฎหมายยังไม่มี

ประสทิธิภาพเท่าทีค่วร ซึง่มคีวามจ�ำเป็นทีจ่ะต้องน�ำมาตรการทางเศรษฐศาสตร์เข้ามา

เป็นอีกกลไกหนึ่งในการวางนโยบายร่วมกับกระบวนการทางกฎหมาย สอดคล้องกับ

งานวิจัยของ วรานันต์ ตันติเวทย์และคณะ (2557) ทั้งในรูปแบบของมาตรการที่ใช้กับ

ผู้จ�ำหน่ายหรือผู้ประกอบการและมาตรการที่ใช้กับผู้บริโภค โดยในส่วนของมาตรการ 

ทีใ่ช้กับผูจ้�ำหน่ายหรอืผูป้ระกอบการคอืการใช้มาตรการบทลงโทษทางภาษหีรอืค่าปรบั 

หากพบสถานบริการท่ีไม่ปฏิบัติตามข้อกฎหมายของรัฐ เป็นลักษณะของการควบคุม 

ก�ำกับ ดแูล ผลกระทบต่าง ๆ  ท่ีจะเกิดขึน้พ้ืนท่ี ส�ำหรบัมาตรการท่ีใช้กับผูบ้รโิภค อาจจะ

เป็นในเรื่องของการควบคุม การลดแรงจูงใจในการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์  

สร้างวัฒนธรรมการเข้าสังคมท่ีเหมาะสม เป็นต้น ทั้งน้ีข้ึนอยู่กับปัจจัยส่วนบุคคล 

ซึ่งต้องอาศัยความร่วมมือจากตัวผู้บริโภคเอง และภาคส่วนอื่นๆ ในการแก้ไขปัญหา 

ดงักล่าวด้วย ส่วนในภาคประชาสงัคมนัน้ ควรจดัให้มแีนวทางส�ำหรบัการ การประสาน

งานร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและองค์การท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือเป็นการสร้างความรู ้

ความเข้าใจในเรื่องของการจ�ำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ นอกจากนี้ ภาคสังคม และ

รัฐต้องปรับจุดหมุน ท�ำนโยบายและกฎหมายภายในประเทศให้เข้มแข็ง ควบคุมท้ัง 

อตุสาหกรรม ตลาดการค้าสรุาทัง้ผูผ้ลติรายใหญ่ รายย่อยและการควบคมุการดืม่ ไม่ให้

มีสถานการณ์ที่บ ่งชี้ว ่าไทยปฏิบัติที่ไม่เป็นธรรมและการกีดกันทางการค้าเสรี  

จากผลกระทบดังกล่าว ท�ำให้กลุ ่มประชาชนบางส่วนท่ีเก่ียวข้องในโลกออนไลน์  
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ได้เริ่มมีการออกมารณรงค์เรียกร้องให้มีการแก้ไขพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 และพยายามผลักดันให้เกิดการเปล่ียนแปลงในเรื่องของ 

การควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของภาครัฐ สอดคล้องกับงานวิจัยของ จักรกฤช  

ณ นคร (2559) ที่กล่าวว่า มาตรการในการควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์

ตามพระราชบญัญัตเิครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ควรมกีารปรบัปรงุแก้ไขกฎหมาย

เพ่ือให้การด�ำเนินนโยบายมีประสิทธิภาพเพ่ิมมากขึ้น โดยข้อเรียกร้องให้มีการ 

แก้ไข พรบ. ควบคุมแอลกอฮอล์ มีประเด็นที่น่าสนใจ ได้แก่ 

1.	 ยกเลิกการให้สิทธ์ิผูกขาดการผลิตและจ�ำหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์กับ

บรษิทัเพียงไม่ก่ีบรษิทัรายใหญ่ ซึง่เป็นการกระจกุตวัทางรายได้ และกีดกันผู้ผลิตรายย่อย

2.	 ผลักดันรัฐสนับสนุนคราฟท์เบียร์ (Craft Beer)5 และสุราชุมชน เนื่องด้วย

กฎหมายเก่ียวกับธุรกิจการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในไทยมีข้อจ�ำกัดหลายอย่าง  

ท�ำให้ผูบ้รโิภคมตีวัเลอืกในการดืม่ค่อนข้างน้อย ซึง่ล้วนแต่เป็นเครือ่งดืม่ในอตุสาหกรรม

ทีไ่ม่มคีวามแตกต่างเรือ่งประเภท รสชาต ิและวัตถดุบิ ทัง้นีเ้มือ่เกิดการน�ำเข้าเครือ่งดืม่

แอลกอฮอล์จากต่างประเทศเข้ามา ทีม่หีลากหลายประเภท มกีลิน่ มรีสชาต ิมคีวามคดิ

สร้างสรรค์ในการท�ำเบียร์แตกต่างกันไป ท�ำให้เกิดความสนใจและเริ่มก็เริ่มมีทางเลือก

ในการดื่ม เกิดกระบวนการศึกษาวิธีการผลิต เป็นภูมิปัญญาท้องถ่ิน ซึ่งผู้สนับสนุน 

เห็นว่า การท�ำคราฟท์เบียร์และสุราชุมชนเป็นการสร้างรายได้ให้ชุมชน เพ่ิมมูลค่า 

สินค้าท้องถิ่น 

3.	 ยกเลิกกฎหมายห้ามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ตามมาตรา 32 

สืบเน่ืองจากที่ผ่านมาตัวกฎหมายมีปัญหามากมาย คลุมเครือในแง่ของการตีความ มี

สินบนจ�ำนวนมากเป็นแรงจูงใจในการน�ำจับ จนเป็นเหตุให้มีประเด็นทางสังคมท่ี

ประชาชนและผู้ประกอบการถูกตั้งข้อหาตามมาตรา 32 อย่างไม่เป็นธรรมอยู่บ่อยครั้ง 

5 คราฟท์เบียร์ (Craft Beer) คือเบียร์ที่เป็นงานคราฟท์หรือเบียร์ท�ำเองด้วยการใช้ฝีมือ ใช้ความปราณีต  

ไม่ใช่งานอุตสาหกรรม อ้างอิงใน https://www.naewna.com/politic/497093
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อีกทั้งปิดก้ันโอกาสในการด�ำเนินธุรกิจอย่างถูกต้องของผู้ประกอบการ ดังน้ันหากรัฐ 

จะด�ำเนินในการให้ความชัดเจนในประเด็นของการห้ามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

จะต้องการใช้กฎหมายอย่างเข้มงวดโดยไม่มีการโฆษณาในรูปแบบใด ๆ อย่างส้ินเชิง 

ไม่ว่าจะเป็นในรูปแบบการโฆษณาและประชาสัมพันธ์เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ห้ามเป็น 

ผู ้อุปถัมภ์รายการในทุก ๆ ช่องทางสื่อต่างๆ รวมถึงการเป็นผู ้อุปถัมภ์ผ่าน กีฬา  

ดนตรี เทศกาล เวทีประกวด ฯลฯ ตลอด 24 ชั่วโมง ทุกวัน ทุกสถานที่ การบังคับ 

ใช้กฎหมายอย่างเข้มงวดนีจ้ะให้หมดปัญหาในเรือ่งการตคีวามทีม่คีวามสบัสนอกีต่อไป

4.	 ยกเลิกการก�ำหนดเวลาขาย เนื่องจากเห็นว่า การห้ามขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ นอกเหนือจากช่วงเวลาท่ีก�ำหนด มิได้ปรากฏว่าช่วยลดการบริโภคเครื่อง

ด่ืมแอลกอฮอล์ของประชาชนลง จากสถิตกิารจดัเก็บภาษสุีรา สถิติอบุติัเหตุบนท้องถนน  

มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นทุกปี เป็นต้น

สรุปได้ว่า ประเด็นเรื่องกฎหมายที่เก่ียวข้องการการซื้อและการจ�ำหน่าย 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์จึงจ�ำเป็นต้องแก้ไขข้อกฎหมายให้เหมาะสมกับสถานการณ์

ปัจจุบัน และเป็นไปตามสภาพสังคม มิติทางเศรษฐกิจ และวิธีการรับข้อมูลข่าวสาร 

ของประชาชนที่เปลี่ยนแปลงไป (พงษ์ศักดิ์ อ้นมอย, 2561)

ข้อเสนอแนะในงานวิจัย

1. 	การน�ำเสนอเรื่องเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จ�ำเป็นต้องแก้ไขข้อกฎหมาย 

ให้เหมาะสมกับสถานการณ์ปัจจุบัน และเป็นไปตามสภาพสังคม มิติทางเศรษฐกิจ  

และวิธีการรับข้อมูลข่าวสารของประชาชนที่เปลี่ยนแปลงไป 

2.	 รัฐต้องปรับท�ำนโยบายและกฎหมายท่ีเก่ียวข้องให้เข้มแข็ง ควบคุม 

ทั้งอุตสาหกรรม ตลาดการค้าเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ทั้งผู้ผลิตรายใหญ่ รายย่อย และ 

การควบคุมการดื่มให้เป็นการทั่วไปไม่มีการเลือกปฏิบัติจนน�ำไปสู่การเอื้อต่อกลุ่มทุน

ขนาดรายใหญ่หรือผู้มีอิทธิพล
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