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วัตถุประสงค์ของงานวิจัยคร้ังนี้เพ่ือศึกษาการดำ�เนินงานโฆษณาทางโทรทัศน์

ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมยุคหลังสงครามโลกครั้งท่ีสองต้ังแต่ข้ันตอน 

การทำ�งาน กลยุทธ์การสรา้งสรรคโ์ฆษณา และรปูแบบการโฆษณาทางสือ่โทรทศันท่ี์เกิด

จากปัจจัยต่าง ๆ ในบริบทหลังสงครามโลกครั้งที่สอง การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการวิเคราะห์

เอกสารท้ังปฐมภูมแิละทุติยภมู ิ ผลวิจยัพบว่า รฐับาลไดม้กีารจดัตัง้สถานีวิทยุโทรทัศน์

ไทยทีวี ช่อง 4 บางขุนพรหมเป็นสถานีโทรทัศน์แห่งแรกของประเทศไทยและมีการ 

ออกพระราชบัญญัติเพื่อรองรับจัดตั้ง บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด ขึ้นเพื่อดำ�เนินกิจการ

วิทยุและโทรทัศน์ดังกล่าวและเพ่ือให้สามารถหารายได้จากการโฆษณา เน่ืองจาก 

รัับต้้นฉบัับ 28 กัันยายน 2565 แก้้ไขตามผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ 14 พฤษภาคม 2566 รัับลงตีีพิิมพ์์ 22 พฤษภาคม 2566
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

ในชว่งเวลาดงักลา่วยังไมม่บีรษิทัตวัแทนโฆษณาขา้มชาติ นโยบายของรฐัต่อส่ือโทรทัศน์ 

ข้อจำ�กัดของเทคโนโลยีการสื่อสาร และความรู้ความสามารถของบุคลากรของสถานีฯ 

จงึสง่ผลตอ่ขัน้ตอนการทำ�งาน กลยุทธ์สรา้งสรรคโ์ฆษณา และรปูแบบของการโฆษณา 

ในยุคน้ันซึง่กลายเปน็รากฐานของการโฆษณาทางโทรทศันใ์นอตุสาหกรรมการโฆษณา

ไทยในปัจจุบัน

คำ�สำ�คัญ :	 ประวัติศาสตร์โฆษณาทางโทรทัศน์, โฆษณาไทย, สถานีวิทยุโทรทัศน์ 

	 ไทยทีวี ช่อง 4 บางขุนพรหม, บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด
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Abstract

The purpose of this research was to study television commercial  

operation of Thai Television Channel 4 Bangkhun phrom television station after  

World War II in terms of working process, creative strategy and formats based 

on various factor in after World War II contexts. This research used primary and  

secondary document analysis methods. Research results revealed that Thai  

government established Thai Television  Channel 4 Bang Khun Phrom, as the first  

television station in Thailand by issuing an Act to support the establishment of  

Thai Television Co., Ltd. in operating radio and television business as well  

as generating income from advertising. During that time period, no transnational 

advertising agencies, government policy about television media, the limitation  

of communication technology and station’s personnel knowledge and  

competency affected working process, creative strategies and formats of  

television commercials which became the foundation of television  

commercials of the Thai advertising industry nowadays.

Keywords: 	 Thai Commercial History, Thai Advertising, Thai Television Channel  

	 4 Bang Khun Phrom, Thai Television Company Limited

บทนำ�

จุดกำ�เนิดของสื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยเริ่มต้นเมื่อ พ.ศ. 2475 พระเจ้า 

บรมวงศ์เธอกรมพระกําแพงเพชรอัครโยธินได้ทำ�การทดลองการส่งสัญญาณโทรทัศน์ 

ในประเทศไทย แต่ยังไมทั่นไดดํ้าเนินการก็เกิดการเปลีย่นแปลงการปกครองขึน้มาก่อน  

จนเมื่อจอมพล ป. พิบูลสงครามได้กลับมาเป็นนายกรัฐมนตรีใน พ.ศ. 2491  

จึงได้มีความพยายามท่ีจะก่อตั้งสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งแรกของประเทศไทยข้ึนมา 

เพื่อความเจริญก้าวหน้าทางการศึกษา การแพทย์ และการสาธารณสุข (บริษัท อสมท 

จำ�กัด (มหาชน), 2554, หน้า 98) แต่อย่างไรก็ตาม สินิทธ์ิ สิทธิรักษ์ (2543) ผู้เขียน
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

หนงัสอืเรือ่ง กำ�เนดิโทรทศันไ์ทย (พ.ศ. 2493-2500) ไดต้ัง้ข้อสังเกตไวว่้า เจตนาท่ีแท้จรงิ 

ของรัฐบาลในยุคน้ันเพ่ือต้องการใช้สื่อโทรทัศน์เป็นเคร่ืองมือตอบโต้ฝ่ายตรงข้ามและ

เสริมสร้างอิทธิพลทางการเมือง 

การก่อตั้งสถานีโทรทัศน์ขึ้นมาในประเทศไทยก่อเสียงวิพากษ์วิจารณ์ 

จากสมาชกิสภาผูแ้ทนราษฎรและนกัหนงัสอืพิมพ์อย่างมากเก่ียวกับการใชง้บประมาณ

จำ�นวนมาก สง่ผลใหร้ฐับาลใชวิ้ธีการจดัตัง้สถานีวทิยุโทรทศัน์ในรปูแบบของบรษิทัแทน

และให้ชือ่ว่า บรษิทั ไทยโทรทัศน ์จาํกัด ข้ึนมาใน พ.ศ. 2497 โดยให้กรมประชาสมัพันธ์หน่วย

งานราชการเปน็ผูถื้อหุ้นรายใหญ่และให้เงนิงบประมาณจากรฐัสนับสนนุอกีสว่นหน่ึง อกี

ทั้งยังได้ออกพระราชบัญญัติเพิ่มเติมอีก 2 ฉบับ ได้แก่ พระราชบัญญัติวิทยุคมนาคม 

พ.ศ. 2498 เพื่อให้กรมไปรษณีย์โทรเลข โดยกองบริหารความถี่ (กบถ.) ควบคุมการใช ้

ความถี่วิทยุ และพระราชบัญญัติวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ พ.ศ. 2498  

เพื่อให้ส่วนราชการและหน่วยงานท่ีกําหนดไว้ในพระราชบัญญัติส่งวิทยุกระจายเสียง

และวิทยุโทรทัศน์ได้ เป็นการออกกฎหมายเพ่ือเปิดโอกาสให้ บริษัท ไทยโทรทัศน์  

จำ�กัด สามารถดำ�เนนิกิจการวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์และสามารถหารายได้

จากการโฆษณาเพ่ือนำ�มาใชใ้นการบรหิารจดัการคา่ใชจ้า่ยในการดำ�เนินงานในสถานีฯ 

และเป็นผู้ค้าเครื่องรับโทรทัศน์แต่เพียงผู้เดียว (บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน), 2554, 

หน้า 98; สินิทธิ์ สิทธิรักษ์, 2543)

ในช่วงเวลาหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อใหม่ท่ีเข้ามา 

ในประเทศไทยซึง่คนในประเทศยังขาดความรูค้วามเขา้ใจเก่ียวกับส่ือดังกล่าวอย่างมาก 

การเข้ามาของสื่อโทรทัศน์อาจเรียกได้ว่าเป็นการเปลี่ยนโฉมหน้าอุตสาหกรรมโฆษณา

ของประเทศไทยเพราะในยุคน้ันยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติท่ีจะมารับจ้าง

ผลิตสื่อโฆษณาทางโทรทัศน์ให้กับเจ้าของสินค้าและบริการในประเทศไทยเหมือนใน

ปจัจบุนั การทำ�โฆษณาในยุคน้ันมาจากแผนกโฆษณา (in house agencies) ของบรษิทั

ข้ามชาติที่เป็นตัวแทนจัดจำ�หน่ายสินค้าและมีชาวต่างชาติคิดสร้างสรรค์งานโฆษณา

ก่อนนำ�ไปออกสือ่ประเภทต่าง ๆ  และอกีกลุม่หน่ึง คอื เจา้ของสือ่ประเภทต่าง ๆ  ท่ีรบัจา้ง

ทำ�โฆษณาเจ้าของสินค้าหรือบริการโดยตรง โดยสื่อโฆษณามีตั้งแต่รถขายยาที่วิ่งตาม

หวัเมอืงเพ่ือฉายหนงักลางแปลงพรอ้มปา่วประกาศโฆษณา สือ่โฆษณาในโรงภาพยนตร ์
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สือ่หนงัสอืพิมพ์และสิง่พิมพ์ และสือ่วทิยุ (ศริวิรรณ กุลวงษว์าณชิย์, 2543, หน้า 31-39; 

Chirapravati, 1996) การขาดบรษิทัตวัแทนโฆษณาขา้มชาตท่ีิมคีวามรูแ้ละเทคโนโลยี

การผลิตสื่อโฆษณาทางโทรทัศน์ในยุคนั้นส่งผลให้บุคลากรของสถานีวิทยุโทรทัศน์

ไทยทีวีช่อง 4 บางขุนพรหมเข้ามามีบทบาทสำ�คัญในการกำ�หนดข้ันตอนการทำ�งาน  

กลยุทธ์คดิสรา้งสรรค์โฆษณา และรปูแบบการโฆษณาผ่านโทรทัศน์ข้ึนมาจนกลายเปน็

รากฐานให้กับการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยในปัจจุบัน  

ดังนั้น วัตถุประสงค์ของงานวิจัยคร้ังนี้เพ่ือศึกษาการดำ�เนินงานโฆษณา 

ทางโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมตั้งแต่ข้ันตอนการทำ�งาน กลยุทธ์

การสร้างสรรค์โฆษณา และรูปแบบการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์ที่เกิดจากปัจจัยต่าง ๆ  

ในบริบทหลังสงครามโลกครั้งที่สอง ผลการวิจัยครั้งน้ีจะช่วยเติมเต็มองค์ความรู้ 

ทางประวัติศาสตร์โฆษณาไทยผ่านมุมมองการดำ�เนินงานของสถานีวิทยุโทรทัศน์ 

แห่งแรกของประเทศไทย และทำ�ให้เห็นภาพของอุตสาหกรรมการโฆษณาได้สมบูรณ์

มากย่ิงขึ้น การวิจัยครั้งนี้เน้นศึกษาในช่วงเวลา พ.ศ. 2498-2500 ซึ่งเป็นช่วงเริ่มแรก

ของการมีสื่อโทรทัศน์ในสังคมไทยและเป็นช่วงเร่ิมต้นของการทำ�โฆษณาทางโทรทัศน์

อย่างเป็นกิจลักษณะในประเทศไทย  

ทบทวนวรรณกรรม

การถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านวิทยุโทรทัศน์ในประเทศไทยและ 

การครอบงำ�ทางวัฒนธรรม

ความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจเกิดข้ึนภายหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง  

มกีารก่อตัง้บรษิทัขา้มชาต ิ(transnational corporation) มากขึน้เนือ่งจากความก้าวหน้า

ทางเทคโนโลยี การรวมตัวในการผลิต และการตลาดโดยเฉพาะด้านการสื่อสาร บริษัท

วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ในยุโรปและสหรัฐอเมริกาเริ่มขยายตัว “ข้ามชาติ”  

ไปสูป่ระเทศท่ีลา้หลงักวา่ทางด้านเทคโนโลยีทัง้ในทวีปเอเชยี แอฟรกิา และลาตนิอเมรกิา 

เปน็การเปดิตลาดโลกทกุแห่ง สนิคา้ประเภทโทรทัศนถ์กูนำ�ไปเสนอขายในนานาประเทศ  

ในประเทศไทยเองได้มีการค้ากับบริษัทด้านกิจการส่ือสารในประเทศตะวันตก 

ในเครื่องรับส่งอะไหล่อุปกรณ์ชนิดต่าง ๆ ของวิทยุกระจายเสียงและวิทยุสื่อสาร จนถึง



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 256668

การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

ระบบกระจายเสียงทั้งระบบแบบครบวงจรจนถึงการขายบริการให้คำ�ปรึกษา (สินิทธ์ิ 

สิทธิรักษ์, 2543, หน้า 26)  

ชิลเลอร์ (2533, หน้า 3-4) นำ�เสนอแนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารและ 

การครอบงำ�ทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะของฝ่ายจักรวรรดินิยมว่า การรักษาอำ�นาจของ

ฝ่ายจักรวรรดินิยมเปลี่ยนจากรูปแบบการใช้กำ�ลังทหารมาเป็นการเข้ามาของบริษัท 

ข้ามชาติในหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง เทคโนโลยีทางการสื่อสารและระบบการตลาด 

ที่นำ�มาช่วยในการขายสินค้านั้นถูกนำ�มาใช้ในการขายความคิด รสนิยมและความเชื่อ 

การผลติ และการกระจายขา่วสาร จนในทีส่ดุ ขา่วสาร ความบนัเทิง รปูแบบการดำ�เนนิชวีติ  

และเทคนิคการผลิตข่าวสารแบบชาวอเมริกันถูกถ่ายทอดและถูกเลียนแบบไปท่ัวโลก  

ดังน้ัน การสื่อสารจึงไม่ได้หมายความเพียงว่า ข่าวสารหรือข้อความ แต่ยังกำ�หนด 

ความเป็นจริงทางสังคมที่ส่งผลต่อการจัดระบบการทำ�งาน ลักษณะของเทคโนโลยี 

หลักสูตรของระบบการศึกษาท้ังท่ีเป็นทางการและไม่เป็นทางการ รวมท้ังการใช้เวลา

ว่าง นอกจากนี้ ชิลเลอร์ (2533, หน้า 64) ยังกล่าวว่า 

“ภาพของเทคโนโลยีและความเข้าใจเกี่ยวกับเทคโนโลยีก็คือ เครื่องยนต์กลไก 

	 และอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่จับต้องได้ มีลักษณะที่เป็นกลาง ไม่ผูกอยู่กับความเชื่อ 

	 หรือค่านิยมของสังคมใดสังคมหนึ่ง และนำ�มาใช้ได้กับทุกสังคมแม้จะ 

	 เพือ่วตัถปุระสงคท์ีแ่ตกตา่งกนักต็าม ยิง่ไปกวา่นัน้ แนวความคิดเรือ่งกระแสเสร ี

	 ของข่าวสารซึ่งอ้างว่า ทุกคนที่เข้าร่วมจะได้ประโยชน์ก็กินความมาถึงเรื่อง 

	 เทคโนโลยีด้วย อันที่จริงมันเป็นเส้นทางของการจราจรทางเดียวสำ�หรับ 

	 ประเทศมหาอำ�นาจหรือที่มีอำ�นาจอยู่แล้วที่จะใช้ในการครอบงำ�ประเทศอื่น ๆ  

	 และมันจะทำ�ให้ประเทศเล็ก ๆ ท่ีอ่อนแอกว่าต้องพึ่งพาประเทศท่ีมีอำ�นาจ 

	 มากขึ้นไปอีก” 

กระบวนการถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านวิทยุโทรทัศน์ในประเทศไทยนั้นแบ่งได้  

2 ขั้นตอน ขั้นแรก คือ การเตรียมการ โดยนายกรัฐมนตรีและหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

ไดจ้ดัสง่บคุลากรไปดงูานกิจการวิทยุโทรทัศนท้ั์งระยะสัน้และระยะยาวทีส่หรฐัอเมรกิา
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และอังกฤษจำ�นวนหลายครั้งในทศวรรษ 2490 เนื่องจากบุคลากรในสังกัดกรม

ประชาสัมพันธ์ (เดิมช่ือกรมโฆษณาการ) ยังขาดความรู้ด้านวิทยุโทรทัศน์ท่ีจะดำ�เนิน

การกิจการวิทยุโทรทัศน์ให้ตอบสนองนโยบายของรัฐ บุคคลท่ีมีบทบาทสำ�คัญ 

ในการดำ�เนนิกิจการโทรทัศน์ในประเทศไทยในเวลาตอ่มาก็ไดถู้กสง่ไปดูงานตา่งประเทศ

เชน่กัน เชน่ สรรพสริ ิวิรยศริ ิหวัหนา้แผนกสือ่ข่าวและผูป้ระกาศของสถานวิีทยุกระจาย

เสียงแห่งประเทศไทยที่ได้ไปศึกษาดูงานทางด้านวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 

ที่สหรัฐอเมริกาเป็นเวลา 2 ปี และจำ�นง รังสิกุล หัวหน้าแผนกติดต่อและต้อนรับ  

กองการต่างประเทศ ไปศึกษาดูงานบริษัทวิทยุกระจายเสียงที่อังกฤษเป็นเวลา 2 ปี  

และยังมีเจ้าหน้าที่ฝ่ายช่างท่ีได้รับทุนจากบริษัท อาร์.ซี.เอ.จำ�กัด ให้ไปศึกษาวิชาการ

ด้านเทคโนโลยีการส่งการรับวิทยุโทรทัศน์โดยเฉพาะ และยังมีการส่งบุคลากรเดินทาง

ไปอบรมระยะสั้นอีก 2 ครั้ง ในปี พ.ศ. 2494 

ขั้นตอนที่ 2 คือ ขั้นดำ�เนินการ นอกเหนือจากการเตรียมการบุคลากรดังที่ได้

กล่าวมาแล้ว กรมประชาสัมพันธ์ก็ยังมีหน้าที่ที่ต้องศึกษาหาข้อมูลจากบริษัทผู้ขาย 

แสวงหาการสนับสนุนด้านเงินทุนจากองค์การระหว่างประเทศ และลงมือจัดหาเครื่อง

วิทยุโทรทัศน์ แต่เพราะการดำ�เนินงานผ่านข้าราชการประจำ�และระเบียบปฏิบัติของ

ทางราชการทำ�ใหเ้กิดความลา่ช้า ไมเ่ปน็ไปตามเจตนารมณ์ของนายกรฐัมนตร ีจงึทำ�ให้

มีการตั้งคณะทำ�งานพิเศษของนายกรัฐมนตรีเพ่ือให้ได้มาซึ่งเครื่องวิทยุโทรภาพ และ 

ในท่ีสุดบริษัทผู้ชนะประกวด คือ บริษัท อาร์.ซี.เอ.จำ�กัด แม้จะมีเสียงวิพากษ์วิจารณ์ 

ในประเดน็ความไมเ่หมาะสมของความถ่ีการรบัสง่วิทยุโทรทัศน์ ระบบกระแสไฟฟ้า และ

งบประมาณในการลงทนุทีส่งู แตก่ไ็ม่มผีลแตอ่ยา่งใด ภายหลงัทีไ่ดม้กีารซือ้เทคโนโลยี

ระหว่างรัฐบาลไทยกับบริษัท อาร์.ซี.เอ.จำ�กัด เมื่อวันท่ี 17 พฤศจิกายน พ.ศ. 2496 

รัฐบาลได้ส่งเจ้าหน้าที่ฝายช่างและฝ่ายรายการของบริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด ไปดู

งานที่สำ�นักงานใหญ่ของบริษัท อาร์.ซี.เอ.จำ�กัด และเอ็นบีซี เป็นเวลา 6 เดือน (สินิทธิ์  

สิทธิรักษ์, 2543, หน้า 64-80, 124)  

งานวิจยัครัง้น้ีไดน้ำ�แนวคดิดงักลา่วมาใชใ้นการวเิคราะห์ปจัจยัตา่ง ๆ  ในบรบิท

หลังสงครามโลกครั้งท่ีสองที่ส่งผลกระทบต่อการดำ�เนินงานโฆษณาทางโทรทัศน์ของ

สถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหม  
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

ข้อมูลพื้นฐานการบริหารงานของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหม

ระหว่าง พ.ศ. 2498-2500

สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีช่อง 4 บางขุนพรหมได้ออกอากาศครั้งแรกเมื่อวันท่ี 24 

มถุินายน พ.ศ. 2498 ในระบบภาพขาวดำ� 525 เสน้ (NTSC) ชว่งแรกออกอากาศสัปดาห์ละ  

4 วัน ได้แก่ วันอังคาร วันพฤหัสบดี วันเสาร์ เวลา 19.00-23.00 น. และวันอาทิตย์  

เวลา 13.00-16.00 น.  ต่อมาเ ม่ือเจ้าหน้าที่ ของสถานีมีความเชี่ ยวชาญ 

ในการดำ�เนินงานมากข้ึนและมจีำ�นวนคนทำ�งานเพ่ิมข้ึน จาํนง รงัสกุิล ในฐานะหวัหนา้

ฝ่ายรายการและบันเทิงของสถานีฯ ได้ขยายวันออกอากาศจนครบทุกวันทั้งสัปดาห์  

(สินิทธิ์ สิทธิรักษ์, 2543)

บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด จัดเป็นหน่วยงานของรัฐบาลที่มีองค์กรราชการ 

ต่าง ๆ เป็นผู้ถือหุ้น และผู้ถือหุ้นรายใหญ่ ได้แก่ กรมประชาสัมพันธ์ ดังนั้น ข้าราชการ

จากกรมฯ จึงได้รับคำ�สั่งให้ไปช่วยงานบริษัทฯ และส่วนหนึ่งได้ถูกส่งไปดูงาน/ศึกษา/

ฝึกอบรมด้านกิจการด้านวิทยุโทรทัศน์ในประเทศสหรัฐอเมริกาและประเทศอังกฤษ 

ซึง่เปน็ประเทศตน้แบบในกิจการกระจายสารท่ีทันสมยัและมปีระสทิธิภาพท่ีสดุ บางคน

ได้กลับมาเป็นแกนหลักในการดำ�เนินงานของสถานีฯ ในระยะแรก นอกจากน้ีบริษัทฯ  

ยังมีการว่าจ้างเจ้าหน้าท่ีโดยตรงอีก 100 คนเศษ ซึ่งทำ�หน้าที่เป็นนักจัดรายการ  

ผู้ประกาศ นักแสดง ผู้ประกาศโฆษณาสินค้ากว่า 20 คน โครงสร้างการทำ�งาน 

แบ่งออกเป็นฝ่ายประกอบด้วย ฝ่ายรายการและบันเทิง ฝ่ายกำ�กับภาพ ฝ่ายข่าวและ

ประกาศ ฝา่ยบรกิาร ฝา่ยเครือ่งสง่วิทยุโทรทัศน ์ฝา่ยธุรการดา้นโทรทัศน ์ฝา่ยเลขานกุาร 

และฝ่ายบัญชีและการเงินด้านวิทยุโทรทัศน์ (นิคมจิตร์ มโนธรรม, 2542; สินิทธ์  

สิทธิรักษ์, 2535, หน้า 98)

ฝ่ายรายการและบันเทิงนับเป็นฝ่ายที่สำ�คัญของสถานีฯ เพราะต้องกำ�หนด

ทิศทางและเนื้อหารายการและการโฆษณาของสถานีฯ จำ�นง รังสิกุล หัวหน้าฝ่ายฯ  

ไดก้ลา่วว่า กิจการวิทยุและโทรทศัน์ของบรษิทั ไทยโทรทศัน ์จำ�กัด เปน็ “การคา้ทีบ่รกิาร

สาธารณะ” หมายความว่า สถานีที่ทำ�การค้าเพ่ือเลี้ยงตัวเองให้ได้และให้บริการกับ

สาธารณะท่ีเปน็ประโยชนต่์อมวลชน ผลกำ�ไรทีย่ั่งยืน คอื ชือ่เสยีงอนัดขีองสถานฯี ดงันัน้ 

วัตถุประสงคข์องการดำ�เนนิงานในระยะแรกจงึมุง่สรา้งความนยิมและสรา้งชือ่เสยีงของ
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สถานีฯ โดยเน้นการผลิตรายการที่มีคุณภาพเป็นอันดับแรก1 และไม่ได้ให้ความสำ�คัญ

กับการโฆษณามากนัก กอปรกับเครือ่งรบัโทรทศัน์ในยุคนัน้มรีาคาคอ่นขา้งสงู ประชาชน 

ที่มีกำ�ลังซื้อเครื่องรับโทรทัศน์ได้มีไม่มากนัก ทำ�ให้ค่าโฆษณาซึ่งเป็นรายได้หลักของ 

บริษัทอยู่ในอัตราต่ำ� (นิคมจิตร์ มโนธรรม, 2542, หน้า 152-153; บริษัท อสมท 

จำ�กัด (มหาชน), 2554, หน้า 92, 98) ช่วงสองปีแรกผลกำ�ไรจากการดำ�เนินงานของ

สถานีวิทยุกระจายเสียง ท.ท.ท. ถูกนำ�มาช่วยเหลือค่าใช้จ่ายของสถานีวิทยุโทรทัศน์  

หลังจากท่ีรายการโทรทัศน์ได้รับความนิยมเพ่ิมมากขึ้น เจ้าของสินค้าหรือบริการ 

จงึเริม่หนัมาโฆษณาผา่นทางโทรทศัน ์ดังจะเหน็ไดจ้ากรายไดจ้ากการโฆษณาจงึเตบิโต

ขึน้ตามลำ�ดบั ในปี พ.ศ. 2498 เปน็เงนิ 101,395 บาท พ.ศ. 2499 เปน็เงนิ 954,887.67 บาท  

และ พ.ศ. 2500 เป็นเงิน 2,819,536.66 บาท ในที่สุดสถานีโทรทัศน์จึงไม่ต้องพึ่งพาเงิน

สนับสนุนจากสถานวิีทยุกระจายเสยีงต่อไป (นคิมจติร ์มโนธรรม, 2542, หนา้ 153-154; 

สนิทิธ์ สทิธิรกัษ,์ 2543, หน้า 201) ในระยะแรกน้ัน รายการของทางสถานีฯ เปน็รายการ

สดเพราะทางสถานีฯ ยังไม่มีเครื่องบันทึกเทป2 รายการของสถานีฯ แบ่งได้ 2 ประเภท 

คือ รายการละครและรายการที่ไม่ใช่ละคร3 (นพดล จันทร์ไพบูลย์, ม.ป.ป., หน้า 81, 

นิคมจิตร์ มโนธรรม, 2542, หน้า 115; บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน), 2554, หน้า 92;)

1 สิินิิทธ์์ สิิทธิิรัักษ์์ (2535, หน้้า 140) กล่่าวว่่า จำนง รัังสิิกุุล ได้้นำความรู้้� ทฤษฎีี และรสนิิยมที่่�ทันสมััย 

มาผสมผสานกัับรากฐานวััฒนธรรมไทยเดิิม เกิิดเป็็นกระแสการพััฒนาการของเนื้้�อหาและรููปแบบวััฒนธรรม

ร่ว่มสมัยั สะท้อ้นลัักษณะประจำชาติแิละนานาชาติใินระดับัมาตรฐานสากลของการจัดัรายการวิทิยุ ุเรียีกได้้ว่า่ 

เป็็นผู้้�นำหรืือนัักพััฒนาทางวััฒนธรรมของสัังคม (cultural leader or cultural developer) ที่่�โดดเด่่น และ 

ทำหน้้าที่่� “ผู้้�ถ่ายทอด หรืือผู้้�ฝึึกอบรมทางวััฒนธรรม (cultural transmitter or trainer) ซึ่่�งในข้้อมููลที่่�พบใน 

การวิิจััยครั้้�งนี้้�ก็็แสดงให้้เห็็นว่่าหลัักการดัังกล่่าวได้้ถููกนำไปใช้้ในการดำเนิินงานในสื่่�อโทรทััศน์์เช่่นเดีียวกััน
2 ในปี ีพ.ศ.2503 เมื่่�อกรมประชาสัมัพันัธ์ไ์ด้ไ้ปตั้้�งสถานีโีทรทัศัน์ใ์นส่ว่นภูมูิภิาคที่่�จังัหวัดัขอนแก่น่ จังัหวัดัลำปาง 

และอำเภอหาดใหญ่่ และพบปััญหาในการผลิิตรายการเพราะไม่่มีีนัักแสดง จึึงทำให้้เกิิดความคิิดในการซื้้�อ

เครื่่�องบัันทึึกภาพเพื่่�อบัันทึึกรายการที่่�ออกอากาศที่่�ไทยโทรทััศน์์ช่่อง 4 ส่่งไปออกที่่�สถานีีภููมิิภาคต่่อไป
3 รายการที่่�ไม่่ใช่่ละครแบ่่งได้้เป็็น 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 1) รายการดนตรีี ได้้แก่่ ดนตรีีไทย ดนตรีีไทยสากล เพลงไทยลููกทุ่่�ง 

เพลงสากล และดนตรีีปกิิณกะ 2) รายการปกิิณกะบัันเทิิง ได้้แก่่ รายการการแข่่งขัันตอบปััญหาต่่าง ๆ  รายการ

แข่่งขัันแบบปรััศนีีย์์ และอื่่�น ๆ และ 3) รายการส่่งเสริิมความรู้้�และศิิลปวััฒนธรรม ได้้แก่่ รายการสำหรัับเด็็ก 

รายการสำหรัับสตรีี รายการศิิลปวััฒนธรรม รายการทางศาสนา และรายการประเภทให้้การศึึกษา
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

ระเบียบวิธีวิจัย

การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้วิธีการวิเคราะห์เอกสาร 

(document research) ผู้วิจัยได้สำ�รวจแหล่งข้อมูลทั้งปฐมภูมิและทุติยภูมิที่เกี่ยวข้อง

กับประเดน็ประวัตศิาสตรแ์ละปรากฏการณ์ทางสงัคมในชว่งหลงัสงครามโลกครัง้ท่ีสอง 

ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นของการมีโทรทัศน์ในสังคมไทย กำ�เนิดของสถานีโทรทัศน์ช่องสี่ 

บางขุนพรหม รูปแบบการทำ�งานสถานีฯ และงานโฆษณาผ่านทางส่ือโทรทัศน์ 

ในยุคเริม่แรก รวมถึงบนัทึกความทรงจำ�/ข้อเขียนของบคุลากรทีเ่ก่ียวขอ้งกับการทำ�งาน 

ของสถานีฯ เมื่อได้ข้อมูลจากเอกสารทั้งหมดแล้ว ผู้วิจัยจึงนำ�ข้อมูลมาวิเคราะห์ 

และตรวจสอบความสอดคล้องของเน้ือหาและสรุปผลข้อมูลท้ังหมดเพ่ือตอบ

วัตถุประสงค์ของการวิจัย สำ�หรับการตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูลนั้น ผู้วิจัย

เปรียบเทียบความสอดคล้องของแหล่งข้อมูลมากกว่า 1 แหล่ง และเปรียบเทียบ 

ยืนยันความถูกต้องของข้อมูล (data triangulation) แล้วจึงเขียนข้อมูลท้ังหมด 

ด้วยการพรรณนา  

ผลการวิจัย

ขั้นตอนการทำ�งานด้านโฆษณาของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหม 

จากทีก่ลา่วมาขา้งตน้ โครงสรา้งการทำ�งานและบคุลากรท่ีรบัผดิชอบของสถานี

โทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมในยุคนั้นไม่ได้มีระบบการทำ�งานและมีหน่วยงานย่อย ๆ  

เหมือนสถานีโทรทัศน์ในปัจจุบัน การทำ�งานของบุคลากรจำ�เป็นต้องช่วยเหลือกัน 

ข้ามฝ่าย ดังที่อาจินต์ ปัญจพรรค์ กล่าวไว้ในหนังสือชื่อ ยักษ์ปากเหลี่ยม ว่า 

“คณุสรรพสริ ิวริยศริ ิผูเ้ปน็หวัหนา้ฝา่ยขา่วน้ันกต็อ้งรบัผดิชอบการประกาศตา่ง ๆ   

	 ของรัฐบาลและสถานีของเราด้วย ...ต้องคุมการถ่ายภาพยนตร์ข่าว คุมการ 

	 ล้างฟิล์ม ตัดต่อฟิล์ม ตากฟิล์มและการผลิตสไลด์ประกาศ สไลด์ของสถานี  

	 และสไลด์โฆษณาสินค้า” (อาจินต์ ปัญจพรรค์, 2533, หน้า 67)
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นอกจากนี้ ประเทศไทยในยุคน้ันยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติท่ีมี

ความรู้และเทคโนโลยีในการผลิตโฆษณาทางโทรทัศน์เข้ามาให้บริการเจ้าของสินค้า

หรือบริการ และสื่อโทรทัศน์นับเป็นสื่อใหม่ของสังคมไทย อารีย์ นักดนตรี ผู้ประกาศ

ของสถานฯี ไดเ้ลา่ในหนังสอื โลกมายาของอารยี ์ว่า เจา้ของสินค้าหรอืบรกิารต้องมาว่า

จ้างบุคลากรของสถานีฯ ให้ช่วยสร้างสรรค์งานโฆษณา และงานโฆษณาที่บุคลากรใน

สถานีโทรทัศน์สร้างสรรค์ในยคุนั้นจึงเป็นแนวทางให้กบัคนรุ่นหลัง เหน็ได้จากข้อความ 

ที่ระบุว่า 

“สมัยกอ่นนัน้ ยงัไมม่บีรษิทัรบัทำ�โฆษณา ดังนัน้ หา้งรา้นตา่ง ๆ  ตอ้งอาศัยสมอง 

	 และความคดิของพวกเราทีเ่ปน็คนตดิตอ่หาโฆษณา ผูช้มจงึมกัไดด้อูะไรแปลก ๆ   

	 ให้หัวร่อกันน้ำ�หูน้ำ�ตาไหล …แม้แต่ผู้โฆษณาอย่างดิฉันก็ต้องคิดหาคำ�พูดแปลก ๆ   

	 มาจงูใจผูช้มใหห้นัมาสนใจ และใชผ้ลติภณัฑท์ีเ่อามาแสดงให้ชม ไมว่า่จะเปน็ 

	 เครือ่งสำ�อาง ถว้ยโถโอชาม ไปจนถงึตูเ้ยน็ รถยนต ์ฯลฯ” (อารย์ี นกัดนตร ี2546,  

	 หน้า 142, 144)

จำ�นง รงัสกิลุ หวัหน้าฝา่ยรายการและบนัเทิง ไดเ้คยไปศกึษาดงูานทางดา้นวิทยุ

กระจายเสยีงทีอ่งักฤษและวิทยุโทรทศัน์จากสหรฐัอเมรกิาจงึนำ�แนวคิดการขายโฆษณา

ของทั้งสองประเทศมาจัดระบบการทำ�งานและรูปแบบการโฆษณาของสถานีฯ โดยจัด

ตัง้แผนกโฆษณาและสง่เสรมิการขายขึน้มาเพ่ือทำ�หน้าทีบ่รกิารการซือ้ขายเวลาโฆษณา

ในสือ่โทรทศัน์และจดัทำ�สญัญาโฆษณา ประกิต อภสิารธนรกัษ ์(ม.ป.ป.) นักโฆษณาชือ่

ดังในยุคนั้นได้บรรยายความทรงจำ�เกี่ยวกับระบบการซื้อขายสื่อโฆษณาโทรทัศน์ไว้ว่า

 

“หวัหนา้จำ�นง (รังสกิลุ) ไมช่อบวธิกีารผกูขาด จึงไมอ่นมุตัใิหม้กีารเหมาโฆษณา  

	 แต่ได้นำ�ระบบการขายโฆษณาของสถานีโทรทัศน์ท้ังในอังกฤษและ 

	 สหรัฐอเมริกามาประยุกต์ ผู้จะทำ�การโฆษณาท้ังเอเยนซีโฆษณาและ 

	 แผนกโฆษณาของบริษัทต่าง ๆ ต้องติดต่อกับแผนกโฆษณาและส่งเสริม 

	 การขายของ สถานีฯ และได้กำ�หนดอัตราส่วนลดหรือการนำ�เข้าในอัตรา 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

	 ที่ตายตัวแน่นอน แผนกโฆษณาและส่งเสริมการขายของสถานีไทยทีวีสีช่อง 4  

	 ขณะนัน้ มคีณุวนัชัย อรรถเวทยว์รวุฒิ และ ม.ล.พรอ้มจติร ยมะสมติ เปน็หวัหนา้ 

	 แผนกขายโฆษณา และการทำ�สัญญาโฆษณาตามลำ�ดับ ถึงแม้ระบบงานของ 

	 โฆษณาและส่งเสริมการขายของไทยทีวีช่อง 4 บางขุนพรหม จะกำ�เนิดขึ้นมา 

	 เมื่อ 40 ปีที่แล้ว แต่ยังเป็นแบบอย่างของสถานีโทรทัศน์หลายแห่งในปัจจุบัน”  

	 (ประกิต อภิสารธนรักษ์, ม.ป.ป., หน้า 353)

จากการวิเคราะห์เอกสารสามารถสรปุไดว่้า กลุม่คนทีเ่ก่ียวขอ้งกับกระบวนการ

โฆษณามีตั้งแต่บุคลากรแผนกขายโฆษณา คนจัดหาโฆษณาหรือคนกลาง คนคิด

ข้อความและผลิตชิ้นงานโฆษณา โดยคนที่จัดหาโฆษณาน้ันมีต้ังแต่บุคลากรแผนก

โฆษณาและแผนกอื่น ๆ ของสถานีฯ ผู้จัดรายการ ผู้ประกาศหรือนักแสดง โดยจะได้

รับค่านายหน้าร้อยละ 10 เป็นรายได้เสริมนอกเหนือจากเงินเดือน  (อารีย์ นักดนตรี, 

2546, หน้า 310) 

ขั้นตอนของการโฆษณาทางโทรทัศน์เกิดขึ้นได้ 2 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบท่ี 1  

เป็นการที่เจ้าของสินค้าหรือบริการติดต่อเข้ามาที่สถานีฯ เพ่ือขอเป็นผู้อุปถัมภ์ 

รายการหรือขอซื้อเวลาในการโฆษณาสไลด์หรือโฆษณาสด โดยเจ้าของสินค้าหรือ 

บริการอาจคิดข้อความมาก่อนแล้วนำ�ภาพสินค้าหรือภาพท่ีเก่ียวข้องมาให้พนักงาน 

ฝ่ายศลิปข์องสถานฯี ออกแบบชิน้งานโฆษณาแบบสไลด ์กรณีท่ีเจา้ของสินค้าหรอืบรกิาร 

ไม่ได้คิดข้อความมาก่อน บุคลากรของสถานีฯ ก็จะสอบถามข้อมูลเก่ียวกับสินค้าหรือ 

บริการและขอรูปภาพสินค้าเพื่อนำ�ไปคิดและผลิตชิ้นงานต่อไป (ในส่วนนี้จะค่าใช้จ่าย 

ในการให้บริการ นอกเหนือจากการซื้อเวลาโฆษณา) บางครั้งบริษัทเจ้าของสินค้า

ก็ติดต่อเข้ามาขอเป็นผู้อุปถัมภ์รายการต่าง ๆ ให้กับทางสถานี และให้บุคลากร 

คิดสร้างสรรค์รายการตามอิสระ รูปแบบท่ี 2 เป็นการที่บุคลากรของสถานีฯ หรือผู้หา 

โฆษณาไปนำ�เสนอกับเจ้าของสินค้าหรือบริการให้มาเป็นผู้อุปถัมภ์รายการต่าง ๆ  

ของสถานีฯ ส่วนใหญ่มักจะเป็นรายการละคร (แน่งน้อย ปัญจพรรค์, 2562, หน้า 130; 

อาจินต์ ปัญจพรรค์, 2533, หน้า 67-68) 
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อาจินต์ ปัญจพรรค์ (2533, หน้า 159-160, 330) นักเขียนบทของสถานีฯ ได้รับ 

มอบหมายให้ช่วยทำ�งานด้านการโฆษณาด้วย อาจินต์ได้เล่าในหนังสือ ยักษ์ปากเหล่ียม ว่า  

ตนเองเป็นผู้รับผิดชอบการร่างสัญญาการโฆษณาผ่านสื่อโทรทัศน์ของสถานีฯ  

ในระยะแรก โดยได้จัดแบ่งโฆษณาออกเป็นสี่หมวด (ดังปรากฏด้านล่าง) และจากการ

รวบรวมข้อมูลเก่ียวกับราคาค่าโฆษณาจะพบว่าจะมีความแตกต่างกันไปข้ึนอยู่กับ 

ช่วงเวลาการดำ�เนินงานของสถานีฯ (นิคมจิตร์ มโนธรรม, 2542, หน้า 158; แน่งน้อย 

ปญัจพรรค,์ 2562, หนา้ 130; อาจนิต ์ปญัจพรรค,์ 2533, หน้า 68) สามารถสรปุได ้ดงันี้

1)	 โฆษณาด้วยสไลด์ (Slide) หรือกระจกฉายโฆษณา คิดอัตราค่าโฆษณา 

ตามเวลา 10-15 วินาทีต่อครั้ง เป็นเงิน 100 บาท ถ้าเป็นรายเดือน เป็นเงิน 1,200 บาท 

2)	 โฆษณาสดในห้องส่ง (Live) เป็นการนำ�สินค้าและ/หรือป้ายโลโก้มาวางใน

พ้ืนท่ีหอ้งสง่แลว้ใหผู้ป้ระกาศหรอืนกัแสดงมาเปน็ผูป้ระกาศสรรพคุณของสนิคา้ (เจา้ของ

สินคา้หรอืบรกิารก็สามารถจดัหาผูป้ระกาศมาเองได)้ การโฆษณาอาจเปน็เฉพาะสนิคา้

ของตนไม่เก่ียวกับรายการ หรืออาจจะเป็นผู้อุปถัมภ์รายการการแสดงสดในห้องส่ง 

แต่ละครั้งก็เป็นไปได้ เป็นเงิน 200-250 บาท ต่อเวลา 1-2 นาที 

3)	 ภาพยนตร์โฆษณา แบ่งเป็น 2 ประเภท ได้แก่ โฆษณาสินค้าท้ังเรื่อง  

คดิคา่เชา่เวลาในการออกอากาศ นาทีแรกคดิ 200 บาท นาทีที ่2 คิด 150 บาท นาทีที ่3  

คิด 100 บาท และนาทีที่ 4 คิด 50 บาท และภาพยนตร์เก่ียวกับการบันเทิงหรือ 

เพ่ือการศึกษา โดยมีคำ�ประกาศโฆษณาสินค้าเฉพาะตอนต้นและตอนท้ายรายการ 

กำ�หนดการฉาย 15 นาที คิดค่าเช่า 300 บาท กำ�หนดเวลาฉาย 30 นาที คิดค่าเช่า  

500 บาท และค่าเช่าเวลาคิดดังนี้ การแสดง 15 นาที คิดค่าเช่าเวลา 600 บาท 

4)	 โฆษณาในรายการถ่ายทอดมวย (Boxing) แต่เดิมขายเป็นสไลด์แต่ละนัด 

คิดเป็นเงิน 2,500 บาท โดยผู้ประกาศใช้วิธีการอ่านตามคิว จบรอบแล้วจึงขึ้นใหม่ 

อีกครั้ง ต่อมา มีการเปลี่ยนรูปแบบจากการนำ�เสนอสไลด์เป็นภาพยนตร์โฆษณาแทน  

กลยุทธ์สร้างสรรค์โฆษณา

เนื่องจากสื่อโทรทัศน์เป็นสื่อใหม่ในสังคมไทย และในประเทศไทยยังไม่มี 

การเรยีนการสอนเก่ียวกับโฆษณาผา่นสือ่ดงักลา่ว ทำ�ให้การคดิสรา้งสรรคง์านโฆษณา

ขึ้นอยู่กับปัจเจกบุคคลที่ได้เข้ามาเก่ียวข้อง กลยุทธ์การสร้างสรรค์โฆษณาจึงไม่ได้ 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

มีรูปแบบตายตัว บุคลากรท่ีเก่ียวข้องการคิดสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณาน้ันเริ่มจากผู้ท่ี

รับผิดชอบในการประสานงานกับเจ้าของสินค้าหรือบริการ (หรืออาจจะเป็นคนจัดหา

โฆษณา) เพราะเปน็ดา่นแรกท่ีจะซกัถามขอ้มลูเก่ียวกับคณุสมบติัของสินคา้หรอืบรกิาร

และความตอ้งการของการจะมาเปน็ผูอ้ปุถัมภ์ (ในยุคนัน้เจา้ของสนิคา้หรอืบรกิารท่ัวไป

ไม่ได้มีความรู้เก่ียวกับการโฆษณาโทรทัศน์มากนัก แต่บางกรณีท่ีเจ้าของสินค้าหรือ

บรกิารมคีวามรูก็้อาจขอมสีว่นรว่มในการคดิขอ้ความและออกแบบชิน้งานกับบคุลากร 

สถานีฯ ก็ได้) จากน้ันบุคลากรก็จะนำ�ข้อมูลมาสร้างสรรค์เป็นข้อความและรูปแบบ 

การนำ�เสนอในชิน้งานโฆษณา ในกรณีทีเ่ปน็โฆษณาสไลดก็์จะนำ�สง่พนักงานฝา่ยศลิป์

ใหท้ำ�หนา้ท่ีผลติชิน้งานโฆษณาต่อไป แตถ้่าเปน็โฆษณาสดก็จะเริม่จากการเขยีนบทแลว้ 

จึ งนำ�ไปให้ กับผู้ประกาศหรือนักแสดงท่องจำ� ก่อนจะถึงช่วง เวลาถ่ายจริ ง

นอกจากนี้ความคิดสร้างสรรค์โฆษณายังเกิดได้ในการทำ�งานของบุคลากรอื่น ๆ 

ไม่ว่าจะเป็นผู้ประกาศและนักแสดง หรือแม้แต่ผู้หาโฆษณาท่ีเข้ามาเก่ียวข้องกับ 

กระบวนการ กล่าวโดยสรุป การทำ�งานของบุคลากรของสถานีฯ จึงเปรียบเสมือน 

แผนกโฆษณาขององคก์รสือ่ท่ีทำ�หน้าทีต่ัง้แตร่บัขอ้มลูจากลกูค้า คดิกลยุกทส์รา้งสรรค์

ข้อความโฆษณาและรูปแบบการนำ�เสนอชิ้นงาน ผลิตชิ้นงานส่ือโฆษณาสไลด์/ 

เขยีนบทโฆษณาก่อนจะนำ�ไปออกอากาศเผยแพรสู่ส่าธารณชน ผูป้ระกาศและนักแสดง 

ของสถานีฯ ทำ�หน้าท่ีเหมือนพรีเซนเตอร์ (presenter) บรรยายสรรพคุณสินค้าหรือ 

บริการ หรือแสดงละครเพื่อการโฆษณาสด 

อาจินต์ ปัญจพรรค์ นักเขียนบทของสถานีฯ ได้เล่าว่า ตนเองต้องรับผิดชอบ 

ในการคิดคำ�และข้อความต่าง ๆ ในงานโฆษณาในสื่อโทรทัศน์ ดังน้ัน จึงต้องมีการ

เลอืกใชค้ำ�ท่ีฟังแลว้สะดดุหู แปลกใหม ่คำ�ทีใ่ชค้วรเปน็คำ�ตายหรอืคำ�สัน้ ๆ  และถ้าคำ�ดี 

ก็จะติดหูผู้ชม เช่นเดียวกัน ถ้าตั้งชื่อสินค้ามาดี มีความหมายในตัวเอง ก็จะทำ�โฆษณา

ได้ง่าย ในกรณีที่เป็นสินค้าต่างประเทศ เจ้าของสินค้าก็จะนำ�ข้อความโฆษณาท่ีเป็น

ภาษาต่างประเทศมาให้แปลเป็นภาษาไทย ต่อจากนั้นตนเองจึงนำ�ส่งให้พนักงาน

ฝ่ายศิลป์ออกแบบภาพสไลด์ต่อไป ในยุคนั้นมีตั้งแต่ สมเกียรติ แสงสง่าพงษ์ เบญจะ  

จนัไกรผล และประทปี ปทัมจติร (นิคมจติร ์มโนธรรม, 2542, หน้า 155; แน่งน้อย ปญัจพรรค์,  

2562, หน้า 130, 167-168; อาจินต์ ปัญจพรรค์, 2533, หน้า 32-34, 36, 67-68)   
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Chompunuch Punyapiroje
Television Commercial Operation after World War II 
under Thai Television Channel 4 Bang Khun Phrom Administration 

อาจินต์ได้เล่าบรรยากาศการทำ�งานโฆษณาในวันแรกที่เปิดสถานีฯ ให้กับบริษัท อาร์.

ซี.เอ ไว้ว่า

 

“ผมออกแบบเปน็ลกูโลกทีถ่กูเจาะตรงกลางเปน็บานหน้าต่าง 2 บานเปดิกวา้ง,  

	 มองเขา้ไปทีจ่ดุศนูยก์ลางของโลก มตีกึรามบา้นชอ่ง เหน็เสาชงิชา้, พระปรางค์ 

	 วดัอรณุฯ และตกึระฟา้, หอคอยไอเฟล, ทาวเวอรอ์อฟลอนดอน, ประตวัูดทีญ่ีปุ่น่  

	 ทัง้หมดเลก็ยบิ ๆ  ป้ายสดีำ�ใหเ้หน็ให้ชัด ทาบท้องฟา้ในกรอบหนา้ตา่งนัน้ แลว้ผม 

	 ก็แต่งคำ�ขวัญ (credo) ว่า “RCA, ผู้เปิดหน้าต่างโลก” ให้คุณสมเกียรติเขียน 

	 ตวัหนงัสอืไวเ้ปน็แถบบนของสไลดค์อืเหนือลกูโลก” (อาจนิต ์ปญัจพรรค์, 2533,  

	 หน้า 32-34)

สำ�หรับการโฆษณาสดน้ัน มีลักษณะการดำ�เนินงานไม่แตกต่างกันในข้ันตอน 

การประสานงานกับลูกค้า จากนั้น ผู้รับงานโฆษณาก็จะนำ�ข้อมูลเก่ียวกับสินค้า

หรือบริการมาเขียนบทโฆษณาให้ผู้ประกาศหรือนักแสดงบรรยายหรือแสดงตามบท  

บางกรณีท่ีไม่มีบท ผู้รับงานโฆษณาก็จะมีการบอกข้อมูลเก่ียวกับคุณสมบัติของ 

สินค้าคร่าว ๆ ให้กับผู้ประกาศหรือนักแสดงและให้พวกเขาใช้ปฏิภาณไหวพริบของ 

ตัวเองในการบรรยายคุณสมบัติของสินค้า บุคลากรหลัก ๆ ในการหาผู้อุปถัมภ์โฆษณา

ให้กับสถานีฯ ได้แก่ บรรยงค์ เสนาลักษณ์ (ชื่อในวงการ คือ เท่ิง สติเฟ่ือง) และชูชีพ 

ช่ำ�ชองยุทธ (ชื่อในวงการ คือ ท้วม ทรนง) สิ่งที่น่าสนใจ คือ คุณลักษณะส่วนบุคคลของ

ผู้หาโฆษณาหรือผู้ประกาศ (เช่น เทิ่ง สติเฟื่อง ที่มีบุคลิกภาพที่มีเสน่ห์ ตลก มีความคิด 

สร้างสรรค์ในการนำ�เสนอสินค้าแบบแปลก ๆ ใหม่ ๆ และชอบประดิษฐ์ศัพท์ใหม่

มาใช้ในการโฆษณา) ทำ�ให้ผู้อุปถัมภ์โฆษณาส่วนใหญ่ชื่นชอบถึงกับระบุว่า ต้องให้ 

เทิ่งโฆษณาสินค้าของตนเท่านั้น (บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน), 2554, หน้า 92-93) 

อารีย์ นักดนตรี ผู้ประกาศและนักแสดงชื่อดังในยุคนั้นได้เล่าประสบการณ์การทำ�งาน

กับเทิ่ง สติเฟื่อง ไว้ว่า 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

“…พอแจ้งรายการเสร็จก็จะท่องคำ�โฆษณาพร้อมกับดูตัวสินค้าซึ่งบรรยาย 
	 สรรพคณุตา่ง ๆ  นานา ทีก่ลอ้งพร้อมจะจบั ผูโ้ฆษณาต้องแกะกล่อง เปดิขวดสาธติ 
	 ใหด้อูะไรทำ�นองนัน้ โอะ๊...หลายหลาก พอ่เทิง่ตวัด ีอยากจะให้คนดสูนใจสนิคา้  
	 พยายามคิดค้นวิธีการโฆษณาให้ดูแปลกและโลดโผน พร้อมทั้งขอให้ดิฉันหา 
	 เครือ่งแต่งตัวตามจนิตนาการของตวัเอง ด ูๆ  ไปกน่็าเบ่ือเหมอืนกนัท่ีจะเอาสินค้า 
	 วางบนโต๊ะ และพูด ๆ ๆ แต่เทิ่งเขามีหัวคิดสร้างสรรค์ ชอบคิดนั่นทำ�นี่ บางที 
	 ก็จะหอบข้าวของโฆษณาพะรุงพะรังพร้อมบอกว่า ‘เจ๊...พรุ่งน้ีมีโฆษณาน้ำ�ส้มกรีน  
	 สปอร์ตนะ’ ” (อารีย์ นักดนตรี, 2546, หน้า 138-139) 

“เช่นเดียวกับใหญ่ นภายน ผู้เคยร่วมงานโฆษณาสดขายสินค้าทางทีวีกับเท่ิง  
	 สติเฟ่ือง เล่าว่า ‘พอตกค่ำ�คืนที่จะโฆษณา เทิ่งเค้าพาผมเข้าไปในห้องเล็ก ๆ  
	 ที่ได้วางของสำ�หรับโฆษณาเต็มไปหมดเกือบครึ่งห้อง ในมือผมไม่มีใบสำ�หรับ 
	 พูดโฆษณาสักชิ้น พอถึงเวลาจะทำ�การโฆษณาแล้ว เท่ิงจูงมือผมให้ไปยืน 
	 อยู่ข้าง ๆ เขา เทิ่งบอกว่า ไม่ต้องพูดอะไร เพียงแต่คอยตอบคำ�ถามของเขา 
	 เท่านั้น เมื่อมีสัญญาณไฟแดง เขาก็พูดโฆษณา ส่วนผมน้ันยืนเป็นบ้า 
	 อยูค่นเดยีว กำ�ลงัยนืเผลอ ๆ  เขากพ็ดูกบัผมวา่ ‘นีคุ่ณใหญเ่ปน็อะไรถงึไดไ้อแบบนี’้  
	 ผมเลยตกบนัไดพลอยกระโจนวา่ ‘แหม ไอมากเหลอืเกนิ (ทำ�เสยีงไอ) เมือ่คนืนี ้
	 กไ็อทัง้คนื ไมรู่จ้ะกินยาอะไรถงึจะหายไอได’้ คราวนีเ้ทิง่เขาพดูสรรพคณุของยา  
	 พูดจบเขาส่งขวดยาให้กินทันที คืนนั้นเราสองคนโฆษณากันอย่างสนุกสนาน  
	 โดยไมไ่ดน้ดัแนะกนัแมค้ำ�เดยีว จนกระทัง่จบรายการ เทิง่ชมวา่ผมเกง่ แตใ่นใจ 
	 ผมวา่เขานัน้ซเิกง่สามารถพาใหไ้ปตลอดรอดฝัง่ ตัง้แตน่ัน้มาเราทัง้สองร่วมกนั 
	 โฆษณาเป็นประจำ� ภายหลังมีท้วมมาร่วมด้วย ต่อจากน้ัน เท่ิง ท้วม  
	 ผม ตา่งไปหาโฆษณา ตา่งคนตา่งมไีอเดยีทีไ่ปหาโฆษณาแลว้นำ�มาเลา่สูก่นัฟงั’ ”  
	 (คนช่างเขียน, 2546, หน้า 138-139)

บุคลากรอีกคนหน่ึงที่หารายได้จากการโฆษณาให้กับสถานีฯ จำ�นวนมาก คือ 
วันชยั อรรถเวทยวรวุฒิ เดมิเปน็นักอา่นสไลดโ์ฆษณามาก่อนแลว้จงึเริม่เปน็ผูห้าโฆษณา 

เนื่องจากวันชัยมีความสามารถในการพูดภาษาอังกฤษทำ�ให้สามารถเข้าถึงบริษัทของ



Humanities & Social Sciences 40 (2) May - August 2023 79

Chompunuch Punyapiroje
Television Commercial Operation after World War II 
under Thai Television Channel 4 Bang Khun Phrom Administration 

ชาวตา่งประเทศให้มาเปน็ผูอ้ปุถัมภ์รายการภาพยนตรช์ดุทีฉ่ายทางโทรทศัน ์นอกจากนี ้ 

วันชยัยังชว่ยคดิหาวิธีการเพ่ิมรายไดจ้ากคา่โฆษณาใหกั้บรายการถ่ายทอดมวยด้วยการ

เปลี่ยนจาการฉายโฆษณาสไลด์เป็นการฉายภาพยนตร์โฆษณาค่ันมวยแทน (บริษัท 

อสมท จำ�กัด (มหาชน), 2554, หน้า 93) 

ในมุมมองของ อารีย์ นักดนตรี ผู้ประกาศและนักแสดงของสถานีฯ ได้เล่าว่า 

เวลาที่ตนเองรับผิดชอบในการโฆษณาสินค้า แม้จะมีบทมาให้ ตนเองก็จะปรับคำ�พูด

ในการบรรยายสินค้าให้ดูดีและหาวิธีนำ�เสนอสินค้าให้น่าสนใจมากข้ึน ทำ�ให้เจ้าของ

สินค้าหรือบริการชื่นชอบและว่าจ้างให้มาเป็นผู้ประกาศโฆษณาสินค้าอยู่บ่อยครั้ง  

ดังข้อความที่ว่า 

“…ในปีแรก ๆ จะมีแต่โฆษณาสด โดยเอาสินค้ามาวางแล้วกล้องจะจับภาพ 

	 ออกอากาศ คนโฆษณาก็โฆษณาเจื้อยแจ้ว กล้องจะแพนขึ้นมาจบที่ใบหน้า 

	 ของผูโ้ฆษณาสนิคา้ เพือ่ย้ำ�คณุภาพและสถานทีจ่ำ�หน่าย……งานโฆษณายคุน้ัน 

	 จะว่ายากกไ็มใ่ช่ งา่ยกไ็มเ่ชิง มนัอยูท่ีไ่หวพริบ ความขยนัทอ่ง และทำ�ความเขา้ใจ 

	 กับตัวสินค้า พร้อมทั้งเป็นคนคิดหาคำ�โฆษณาให้สินค้าเหล่าน้ันด้วย ซึ่งระยะ 

	 เปิดสถานใีหม่ ๆ  ยงัไมม่บีรษิทัโฆษณาในรปูแบบเชน่ปจัจบุนั…ผูโ้ฆษณาจะตอ้ง 

	 นำ�คำ�โฆษณามาเรียบเรียงใหม่ หาคำ�แปลก ๆ สละสลวยให้คนฟังได้สนใจ 

	 ในสินค้าของเรา การโฆษณาสดในยุคนั้นจะมีสินค้ามาวาง และให้ผู้โฆษณา 

	 แสดงบา้ง เชน่ แวน่ตา อาจจะหยบิมาสวมพรอ้มทัง้บรรยายคณุภาพไปดว้ย… 

	 ในบางครั้งก็จะมีรถยนต์ที่เอามาโฆษณาในห้องส่ง ซึ่งดิฉันจะต้องไปแสดง 

	 การสตาร์ทเครื่อง ขับโชว์เพียงเล็กน้อย จากฉากด้านหนึ่งไปอีกด้านหนึ่ง มีบาง 

	 ช่วงที่ดูสคริปต์ได้ คือ ขณะที่กล้องจับตรงโน้นตรงนี้ที่มิใช่หน้าเรา…วัน ๆ หนึ่ง  

	 ดิฉันจะต้องทำ�หน้าที่เป็นนักท่องจำ�ที่ดี ขยันมากกว่าตอนเรียนหนังสือเสียอีก  

	 กล่าวคือ สัก 3-4 โมงเย็น จะได้คำ�ประกาศ ซ่ีงคุณอาจินต์ ปัญจพรรค์  

	 มอืพมิพด์ดีโปก๊ ๆ  อยูท่กุวีท่กุวันแลว้เอามานัง่ทอ่ง สมยักอ่นโนน้ไมมี่ตวัหนังสอื 

	 วิ่งหน้าจอให้อ่านแบบปัจจุบัน จึงต้องใช้ความขยัน กับความจำ�อย่างเดียว…”  

	 (อารีย์ นักดนตรี, 2546, หน้า 138-139)
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

รูปแบบการโฆษณาโทรทัศน์ไทยยุคหลังสงครามโลกครั้งที่สอง 

รูปแบบการโฆษณาทางโทรทัศน์ในยุคนั้นเกิดจากการที่บุคลากรระดับ 

หวัหนา้ฝา่ยฯ เคยไปดงูานโทรทัศน์ทีต่า่งประเทศแลว้นำ�มากำ�หนดแนวทางการทำ�งาน

ให้กับบุคลากรท่ีทำ�งานเก่ียวข้อง อีกทั้งข้อจำ�กัดด้านเทคโนโลยีโทรทัศน์ท่ีประเทศไทย 

ในยุคนั้นท่ีสามารถทำ�ได้เพียงรายการสดและความรู้ความสามารถของบุคลากรของ

สถานีฯ เกีย่วกับสือ่โทรทัศนท่ี์มไีมม่ากนกั ทำ�ใหร้ปูแบบโฆษณาม ี3 รปูแบบหลกั ๆ  ดงันี้

รูปแบบที่  1 การโฆษณาแบบสไลด์หรือกระจกฉายโฆษณา (Slide)  

เป็นการใช้กระจกใสเขียนรายละเอียดและข้อความท่ีจะโฆษณา ข้อความมีต้ังแต่ชื่อ

สินค้าหรือบริการ ภาพสินค้า โลโก้ ข้อความโฆษณา หรือ สถานที่ติดต่อ/เบอร์โทร  

ขึน้อยู่กับความตอ้งการของเจา้ของสนิคา้หรอืบรกิารและความคดิสรา้งสรรคข์องผูเ้ขียน

บท/ผู้หาโฆษณาที่เป็นบุคลากรของสถานีฯ โดยฝ่ายช่างศิลป์จะทำ�หน้าที่รับผิดชอบ 

การออกแบบตัวอักษรและวาดภาพด้วยมือ ตอนน้ันจะเป็นภาพขาวดำ� หลังจากนั้น  

หวัหน้าฝา่ยฯ จะทำ�หน้าท่ีตรวจสอบสไลดใ์นเรือ่งของความถูกตอ้งในเรือ่งของตวัสะกด 

การเว้นวรรคตอน และการไม่โฆษณาเกินจริง  

เมื่อจะออกอากาศ ช่างกล้องจะตั้งกล้องเพ่ือถ่ายภาพน่ิงหรือสไลด์และ 

เปิดเพลงคลอทุกสไลด์ที่นำ�เสนอเพราะยังขาดระบบเทคโนโลยีท่ีจะช่วยในการลงเสียง

ในฟิลม์และเพ่ือลดปญัหาการอา่นผดิของผูป้ระกาศ/นกัอา่นสไลด ์ตอ่มา จำ�นง รงัสกุิล 

หัวหน้าฝ่ายฯ จึงอนุญาตให้มีการอ่านข้อความในสไลด์ได้เพ่ือช่วยให้ประชาชนท่ีอ่าน

หนังสอืไมอ่อกทราบว่าภาพโฆษณาดงักลา่วเปน็โฆษณาสนิคา้อะไร ภายหลงัจงึไดม้กีาร

อัดเสียงลงแผ่นและเปิดพร้อมกับภาพสไลด์ ดังที่อาจินต์ ปัญจพรรค์เคยให้ข้อมูลไว้ว่า

 

“การฉายโฆษณานั้นตอนแรก ๆ เราเคยให้คนอ่านประกอบข้อความสไลด์..  

	 เพราะยงัไมม่รีะบบเสยีงในฟลิม์ แตบ่างทกีอ็า่นผดิ ตอ่มาจงึฉายแตแ่ผน่สไลด ์

	 แล้วเปิดแผ่นเสียงดนตรี ภายหลังจึงทำ�อย่างสหรัฐฯ ซึ่งเขาถ่ายสไลด์ฉายไป 

	 ด้วยพร้อมอัดเสียงลงแผ่นแล้วเปิดคู่กัน…ต่อมาอีกหน่อยก็มีบริษัทคงสวัสดิ์ 

	 การชา่ง ขายน้ำ�ยาดดัผมดว๊ดทีม่ชีือ่เสยีงแลว้มาโฆษณา เราอา่นข้อความเขาผิด  

	 ตอนหลังเลยฉายแต่สไลด์ประกอบเพลงจากแผ่นเสียง แต่นายห้างกับภรรยา 
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	 มาบอกวา่ ขอใหอ้า่นดกีวา่ ผดิบา้งกไ็มเ่ปน็ไร เพราะคนไทยยคุนัน้อา่นหนงัสอื 

	 ไม่เก่ง อ่านจากสไลด์ไม่ค่อยออก อาจเห็นขวดน้ำ�ยาเป็นขวดน้ำ�ปลาก็ได้  

	 ก็มีการวิเคราะห์กันที่หน้าโต๊ะคุณจำ�นง แล้วก็ยอมอ่านตามท่ีเขาต้องการ”  

	 (แน่งน้อย ปัญจพรรค์, 2562, หน้า 130)

รปูแบบท่ี 2 การโฆษณาสดหรอืโฆษณาในหอ้งสง่ (Live) เปน็การนําสนิคา้ของ

ผู้อุปถัมภ์มาถ่ายทำ�สดในห้องส่งสถานีฯ เพ่ือออกอากาศ ช่วงเวลาการออกอากาศน้ัน 

จะเริม่ขึน้เมือ่การแสดงของแตล่ะรายการจบในแตล่ะฉาก (อาจจะเปน็ชว่งหวั กลาง และ

ทา้ยรายการ) วิธีการออกอากาศจะเริม่จากการทีช่า่งกลอ้งต้ังกลอ้งถ่ายภาพสนิคา้และ/

หรอืปา้ยโฆษณาท่ีเตรยีมไว้ในหอ้งสง่ จากน้ันผูป้ระกาศหรอืนักแสดงของรายการน้ัน ๆ  

ของสถานีฯ และ/หรอือาจจะเปน็บคุคลภายนอกท่ีผูอ้ปุถัมภห์ามา ก็จะบรรยายสรรพคุณ

ของสนิคา้หรอืบรกิาร บางครัง้อาจจะมกีารสรา้งเรือ่งราว เปน็ละคร หรอืสาธิตวิธีการใช้

สินค้านั้น ผู้เขียนบทโฆษณาของสถานีฯ (เช่น อาจินต์ ปัญจพรรค์) จะเขียนบทโฆษณา

มาให้ผู้ท่ีจะประกาศท่องจำ�บทก่อนออกอากาศ ส่วนใหญ่จะเป็นการแสดงสด ไม่มี 

การบันทึกเทป ถ้าต้องโฆษณามากกว่า 1 ครั้ง ต้องถ่ายทำ�ใหม่ทุกครั้ง กรณีที่ผู้อุปถัมภ์

คิดสร้างสรรค์บทโฆษณามาเองก็ต้องส่งให้ทางสถานีฯ พิจารณาความเหมาะสม 

ของเนื้อหาก่อนออกอากาศ (นิคมจิตร์ มโนธรรม, 2542, หน้า 95, 156) ต่อมา เมื่อสื่อ 

โทรทัศน์ได้รับความนิยมมากข้ึน บริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติเข้ามาซื้อเวลา 

เพ่ือโฆษณารายการมากขึ้น เน่ืองจากในยุคนั้นยังเป็นการโฆษณาสด ยังไม่มีคณะ

กรรมการบริหารวิทยุและโทรทัศน์ (กบว.) มาควบคุม ทำ�ให้อาจมีการเกินเวลาโฆษณา

ไปบ้าง ดังข้อความที่อารีย์ นักดนตรีเล่าว่า 

“...ในสมยัแรกเริม่เปดิสถานโีทรทศัน ์ผูอ้ปุถมัภร์ายการจะลงโฆษณาเพยีงราย 

	 เดียวเรียกง่าย ๆ ว่าเหมาทั้งรายการต่อโฆษณา 1 บริษัท ดังเช่น บริษัท 

	 ลีเวอร์บราเดอร์ นำ�สบู่ลักส์มาโฆษณาเพียงสินค้าเดียวในรายการของวันแรก 

	 ที่เปิดสถานี แต่ต่อมารายการภาคดึกหลัง 3 ทุ่มครึ่งจะมีผู้โฆษณาร่วม  

	 3 รายการตามกำ�หนดของสถานี ทีนี้จะต้องมีการแบ่งโฆษณาเป็น 3 ช่วง และ 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

	 ให้มีโฆษณาได้ 10 นาทีต่อ 1 รายการ โดยแบ่งเป็นช่วงละ 3 นาที และให้ม ี

	 การโฆษณาทีเ่รยีกวา่ ปะหวัรายการ คอื กอ่นการแสดงได้อกี 1 นาที เพราะหัวหน้า 

	 จำ�นงทา่นจะชว่ยแกป้ญัหาใหผู้ผ้ลติละครทีท่ำ�ละครแลว้มกัจะขาดทนุเนือ่งจาก 

	 การลงทนุสงูในรายการสดุทา้ย 2 ชัว่โมง ในระยะตอ่มาจะมโีฆษณาเริม่ทำ�เปน็ 

	 ภาพยนตรไ์ทยโดยคณุสรรพสริ ิวริยศริ ิเปน็ภาพถา่ยบา้ง เปน็การต์นูนา่รกับา้ง  

	 แต่ยังคงมีโฆษณาสดมากกว่า อัตราค่าโฆษณารายละ 3,500 บาท รวม  

	 10,000 บาท ต่อหน่ึงรายการสุดท้าย อาทิ ละคร หรือ ดนตรีสุนทราภรณ์  

	 การโฆษณาสดในยุคแรกไม่มี กบว. (คณะกรรมการบริหารวิทยุและโทรทัศน์)  

	 การโฆษณาสดจึงไม่ถูกจำ�กัด” (อารีย์ นักดนตรี, 2538, หน้า 170-172)

รปูแบบท่ี 3 ภาพยนตรโ์ฆษณา จดุเริม่ตน้ของภาพยนตรโ์ฆษณาอาจกลา่วไดว่้า  

เกิดจากที่วันออกอากาศวันแรกของสถานีฯ น้ัน ท่ีมีการโฆษณาสดสินค้าสบู่หอมลักซ์

ของบริษัทลีเวอร์บราเธอร์ โดยมี เย็นจิตต์ สัมมาพันธ์ เป็นผู้ประกาศมายืนถือก้อนสบู่

และบรรยายคุณสมบัติของสบู่อยู่หน้ากล้อง และเริ่มทำ�ใหม่ทุกครั้งท่ีพักเข้าโฆษณา  

ต่อมาภายหลงั เมือ่ศศธิร หริญับรูณะ ไดน้ำ�ตูเ้ย็นเคลวิเนเตอรม์าเพ่ือโฆษณาทางโทรทัศน์  

และจะให้เย็นจิตต์ สัมมาพันธ์ มาเป็นผู้ประกาศ สรรพสิริ วิรยศิริ จึงนำ�เสนอความคิด 

ให้ถ่ายเป็นภาพยนตร์แทนเพ่ือจะได้ไม่ต้องถ่ายใหม่ทุกครั้งเมื่อพักเข้าโฆษณา  

เมื่อศศิธร หิรัญบูรณะอนุมัติจึงได้เริ่มต้นถ่ายทำ�กันในห้องส่งของสถานีฯ โดยสรรพสิริ 

ไดใ้หเ้ย็นจติต ์สมัมาพันธ์ แสดงเปน็แมบ่า้นและทำ�ท่ากำ�ลังคิดว่าจะใชตู้้เย็นย่ีห้อไหนดี 

จากน้ันจึงมีนางฟ้ามาปรากฏตัวพร้อมเอาไม้กายสิทธ์ิเสกให้ตู้เย็นเคลวิเนเตอร์ปรากฏ

ขึ้นมา4 (วิโรจน์ ประกอบพิบูล, 2541, หน้า 106-107; ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณิชย์, 2543)

4เมื่่�อสรรพสิริิ ิวิริยศิริิ ิโดนกระแสการเมือืงทำให้ต้้อ้งออกจากการทำงานที่่�สถานีฯี สรรพสิริิจิึงึได้ไ้ปเปิดิสํํานักังาน

โฆษณาสรรพสิริิ ิขึ้้�นเมื่่�อปี ีพ.ศ. 2501 เพื่่�อให้บ้ริกิารรับัทำภาพยนตร์โ์ฆษณาทางโทรทัศัน์แ์ห่ง่แรกในประเทศไทย 

และจากคลิิปโฆษณาของสำนัักงานโฆษณาสรรพสิิริิทำให้้ทราบถึึงลัักษณะโฆษณาทางโทรทััศน์์ในรููปแบบ 

ต่่าง ๆ ไม่่ว่่าจะเป็็นภาพยนตร์์โฆษณาที่่�มีีลัักษณะการ์์ตููน ภาพยนตร์์โฆษณาที่่�มีีตััวการ์์ตููนเข้้าไปร่่วมแสดงกัับ

คน หรืือภาพยนตร์์โฆษณาที่่�ใช้้คนแสดงธรรมดา ๆ ต่่อมาภายหลััง
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นอกจากนี้ ยังมีโฆษณาในลักษณะอื่น ๆ ท่ีเจ้าของสินค้าหรือบริการเข้ามา 

สนบัสนุนรายการในรปูแบบตา่ง ๆ  โดยอาจจะแทรกชือ่สนิคา้ โลโก้ และอืน่ ๆ  ของบรษิทั 

ผู้อปุถัมภ์เขา้ไปในรายการ เชน่ รายการประเภทการแข่งขันอาจจะมกีารนำ�ภาพตราสนิคา้ 

มาใชเ้ปน็แผน่ป้ายในการเลน่เกม การนำ�สนิคา้หรอืบรกิารมาเปน็ของรางวัลของรายการ 

และอื่น ๆ ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับการตกลงกันระหว่างบริษัทเจ้าของสินค้าหรือบริการ (สินิทธ์ิ  

สิทธิรักษ์, 2543, หน้า 206-207; อาจินต์ ปัญจพรรค์, 2533, หน้า 330)

อภิปรายผล

จากผลการวิเคราะห์เอกสารสรุปได้ว่า การโฆษณาทางโทรทัศน์ของสถานี

โทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมในช่วงเวลา พ.ศ. 2498-2500 ซึ่งเป็นช่วงเริ่มแรกของ 

การมีสื่อโทรทัศน์ในสังคมไทยน้ันเป็นจุดเริ่มต้นของการทำ�โฆษณาทางโทรทัศน์ 

อย่างเป็นกิจจะลักษณะในประเทศไทย ปัจจัยด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการขาดบริษัท

ตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ ความรู้ของบุคลากรของสถานีฯ ท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้

มาจากประเทศทีเ่ป็นเจา้ของเทคโนโลยี นโยบายของรฐัต่อส่ือโทรทัศน์ และข้อจำ�กัดของ

เทคโนโลยีโทรทศันใ์นประเทศไทย ณ ขณะนัน้ สง่ผลตอ่รปูแบบการดำ�เนินงานโฆษณา

ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมตั้งแต่ขั้นตอนการทำ�งาน กลยุทธก์ารสร้างสรรค์

โฆษณา และรูปแบบการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์ ท้ายที่สุด การดำ�เนินงานโฆษณา 

ทางโทรทัศน์ก็ได้รับความนิยมจากเจ้าของสินค้าหรือบริการ เรียกได้ว่า เวลาท่ีมีอยู่ 

ในการออกอากาศไม่เพียงพอกับความต้องการ การโฆษณาทางโทรทัศน์จึงนับว่าเป็น

เส้นแบ่งยุคที่สำ�คัญของการโฆษณาในประเทศไทย เป็นยุคเริ่มต้นของอุตสาหกรรม

การโฆษณาในประเทศอย่างจริงจัง ในภายหลังได้มีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ 

เข้ามาเปิดกิจการรับจ้างทำ�โฆษณาให้กับเจ้าของสินค้าหรือบริการในประเทศไทย 

มากขึ้น

ปัจจัยด้านนโยบายของรัฐต่อสื่อโทรทัศน์นั้นนับเป็นปัจจัยหน่ึงในการเร่งให้ 

การโฆษณาทางโทรทัศน์เติบโตมากข้ึน ข้อมูลแสดงให้เห็นว่า ต้ังแต่ก่อนจะตั้งสถานี

วิทยุโทรทัศน์ รัฐบาลนั้นมุ่งให้สถานีฯ ต้องเลี้ยงตัวเองได้ จึงทำ�ให้ออกพระราชบัญญัติ

ขึ้นมา 2 ฉบับ เพ่ือให้สนับสนุนให้ บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด สามารถหารายได้ 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

จากการโฆษณาและได้รับอนุญาตเป็นตัวแทนขายเครื่องรับส่งโทรทัศน์เพียงผู้เดียว  

ต่อมาภายหลังเมื่อเกิดเสียงวิพากษ์วิจารณ์จากฝั่งตรงข้ามทำ�ให้รัฐบาลต้องยกเลิก 

การใหบ้รษิทัฯ ผกูขาดในการเปน็ผูค้า้เครือ่งรบัโทรทัศน์แต่เพียงผู้เดียว ส่งผลให้บรษิทัฯ 

ต้องพ่ึงพารายได้จากการโฆษณาโทรทัศน์เป็นหลัก จะเห็นได้ว่า นอกเหนือจากการ 

มุง่เน้นผลติรายการท่ีมคีณุภาพแลว้นัน้ สถานีฯ ยังสนับสนุนให้บคุลากรจากหลากหลาย

แห่งช่วยหาโฆษณาและได้ค่านายหน้าร้อยละ 10 ทำ�ให้รายได้จากการโฆษณาของ

สถานีฯ เพิ่มขึ้นในการดำ�เนินงานปีที่ 3 (พ.ศ. 2500) 

ปัจจัยต่อมาเกิดจากการที่สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อใหม่ในสังคมยุคนั้น บุคลากรของ

กรมประชาสัมพันธ์ที่ถูกวางตัวให้มาช่วยดำ�เนินงานสถานีฯ ขาดความรู้ด้านเทคโนโลยี

ของสื่อโทรทัศน์ จึงได้ถูกส่งไปอบรมความรู้ดังกล่าวจากสหรัฐอเมริกาและอังกฤษ  

กอปรกับระบบเทคโนโลยีโทรทัศน์ที่นำ�เข้ามาในประเทศไทยน้ันยังมีข้อจำ�กัด (เช่น  

การตอ้งจดัรายการสดเพราะในระยะแรกนัน้ยงัไมม่เีครือ่งบนัทกึเทป) ดงันัน้ เมือ่สถานฯี 

มีการออกอากาศ บุคลากรได้นำ�ความรู้จากประเทศตะวันตกท่ีได้มาจากการฝึกอบรม

มากำ�หนดแนวทางการดำ�เนินงานโฆษณาของสถานีฯ ไม่ว่าจะรูปแบบการโฆษณา  

ขั้นตอนการทำ�งาน ระบบการเก็บเงินค่าโฆษณา และอื่น ๆ จึงอาจกล่าวได้ว่า อิทธิพล

จากประเทศตะวันตก (ผ่านเทคโนโลยีการสื่อสารและการฝึกอบรม) ถูกนำ�เข้ามาใช้ 

ในการกำ�หนดระบบมาตรฐานสื่อโทรทัศน์และแนวทางการโฆษณาในสื่อฯ เพื่อให้เป็น

ระบบเดยีวกันทัว่โลก และกลายเปน็แนวทางระบบการทำ�งานของอตุสาหกรรมโฆษณา

ในประเทศไทยต่อมา สอดคล้องกับแนวคิดของชิลเลอร์ (2533, หน้า 64) ท่ีกล่าวถึง

อิทธิพลของเทคโนโลยีการสื่อสารที่ครอบงำ�วัฒนธรรมไว้ว่า “เทคโนโลยีเป็นเส้นทาง

ของการจราจรทางเดยีวสำ�หรบัประเทศมหาอำ�นาจหรอืทีม่อีำ�นาจอยูแ่ลว้ท่ีจะใชใ้นการ

ครอบงำ�ประเทศอื่น ๆ และมันจะทำ�ให้ประเทศเล็ก ๆ ที่อ่อนแอกว่าต้องพึ่งพาประเทศ 

ที่มีอำ�นาจมากขึ้นไปอีก” และ “การสื่อสารไม่ได้หมายเพียงแค่ข่าวสารหรือข้อความ  

แต่ยังกำ�หนดความเป็นจริงทางสังคม ที่มีอิทธิพลต่อการจัดระบบการทำ�งาน ลักษณะ

ของเทคโนโลยี หลักสูตรของระบบการศึกษาทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ  

รวมทั้งการใช้เวลาว่าง ทั้งหมดนี้คือพื้นฐานทางสังคมในการดำ�เนินชีวิต” 
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นอกจากน้ี จากการวเิคราะหเ์อกสารยังแสดงใหเ้หน็ว่า ความรูด้า้นการโฆษณา

ของชาวตะวันตกยังไม่เข้ามามีอิทธิพลต่อการสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณาโทรทัศน์ 

ในยุคนั้นมากนักเพราะสื่อโทรทัศน์เป็นสื่อใหม่ และยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณา 

ข้ามชาติมาเปิดให้บริการทำ�โฆษณาทางโทรทัศน์ รวมถึงยังไม่มีสถาบันการศึกษา 

ในประเทศที่เปิดสอนวิธีการคิดสร้างสรรค์สื่อโฆษณาดังกล่าว (เพ็ญพรรณ เสนารักษ์, 

2547) ดังนั้น บุคลากรของสถานีฯ จึงมีบทบาทสำ�คัญในการคิดสร้างสรรค์ชิ้นงาน 

และการนำ�เสนอสินค้าผ่านสื่อโฆษณาโทรทัศน์ โดยความคิดสร้างสรรค์น้ันขึ้นอยู่กับ

ความสามารถของปัจเจกบุคคลและยังไม่เป็นระบบมากนัก

ข้อเสนอแนะ 	

ขอ้เสนอแนะท่ัวไป ผูส้อนดา้นนิเทศศาสตรส์ามารถนำ�องคค์วามรูจ้ากงานวิจยันี้ 

ไปใช้ในการอภิปรายในห้องเรียนเมื่อต้องสอนเก่ียวกับประวัติศาสตร์สื่อมวลชนและ

การโฆษณาเพ่ือทำ�ให้นิสิตนักศึกษาเข้าใจว่า สื่อโทรทัศน์และบุคลากรของสถานีฯ  

มีบทบาทสำ�คัญอย่างไรในการพัฒนาสื่อและการโฆษณาทางโทรทัศน์ 

ข้อเสนอแนะสำ�หรับงานวิจัยในอนาคต  นักวิจัยอาจจะศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับ

การคิดสร้างสรรค์โฆษณาของบุคลากรในสถานีฯ ในสมัยหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง 

และบุคคลที่มีบทบาทสำ�คัญในการโฆษณา 
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