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เกี่่�ยวกัับวารสารมนุุษยศาสตร์์สัังคมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น

วารสารมนุุษยศาสตร์์สัังคมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น เป็็นวารสาร

วิชิาการด้า้นมนุษุยศาสตร์์สังัคมศาสตร์์  มีวีัตัถุปุระสงค์เ์พื่่�อส่ง่เสริมิและเผยแพร่่

ความรู้้�ความคิิดเห็็นทางวิิชาการ เพื่่�อเผยแพร่่งานการศึึกษาค้้นคว้้าและวิิจััย 

ด้้านมนุุษยศาสตร์์และสัังคมศาสตร์์ และเพื่่�อเป็็นสื่่�อกลางในการแลกเปลี่่�ยน

ความรู้้� และความคิิดเห็็นทางวิิชาการด้้านมนุุษยศาสตร์์และสัังคมศาสตร์์ 

วารสารมีีกำหนดออกปีีละ 3 ฉบัับ (มกราคม-เมษายน, พฤษภาคม-สิิงหาคม, 

กัันยายน-ธัันวาคม) ตีีพิิมพ์์รููปแบบระบบวารสารอิิเล็็กทรอนิิกส์์เท่่านั้้�น  

ทุุกบทความที่่�ตีีพิิมพ์์เผยแพร่่ได้้ผ่่านการพิิจารณาจากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ อย่่างน้้อย  

3 ท่่าน (Triple Blinded Review) เนื้้�อหาของบทความต้้องเกี่่�ยวข้้องกัับด้้าน

มนุษุยศาสตร์แ์ละสังัคมศาสตร์ใ์นด้า้นปรัชัญาและศาสนา ภาษา ภาษาศาสตร์์ 

และวรรณกรรม วััฒนธรรม สัังคมวิิทยา มานุุษยวิิทยา รััฐประศาสนศาสตร์์ 

พััฒนาสัังคม ประวััติิศาสตร์์โบราณคดีี อาณาบริิเวณศึึกษา สื่่�อ สารสนเทศ 

และการสื่่�อสาร และประเด็น็อื่่�น ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้อง โดยเปิิดรัับบทความทั้้�งภาษาไทย

และภาษาอัังกฤษ 

บทความที่่�ส่่งมาขอรัับการตีีพิมิพ์ใ์นวารสารมนุุษยศาสตร์์สัังคมศาสตร์์ 

มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น จะต้้องไม่่เคยตีีพิิมพ์์หรืืออยู่่�ระหว่่างการพิิจารณาจาก

ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิเพื่่�อตีีพิิมพ์์ในวารสารอื่่�น ผู้้�เขีียนบทความจะต้้องปฏิิบััติิตาม 

หลัักเกณฑ์์การเสนอบทความวิิชาการหรืือบทความวิิจััยเพื่่�อตีีพิิมพ์์ในวารสาร

มนุุษยศาสตร์์สัังคมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น อย่่างเคร่่งครััด รวมทั้้�งระบบ

การอ้้างอิิงต้้องเป็็นไปตามหลัักเกณฑ์์ของวารสาร 

ทััศนะและความคิิดเห็็นที่่�ปรากฏในบทความในวารสารมนุุษยศาสตร์์

สังัคมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น ถือืเป็น็ความรัับผิิดชอบของผู้้�เขีียนบทความ

โดยไม่่ถืือเป็็นทััศนะและความรัับผิิดชอบของกองบรรณาธิิการวารสาร

มนุุษยศาสตร์์สัังคมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น และคณะมนุุษยศาสตร์์ 

และสัังคมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น
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﻿บทบรรณาธิิการ

วารสารมนุษยศาสตร์สังคมศาสตร์ ฉบับปีที่ 40 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม-

สงิหาคม 2566) มบีทความเผยแพรจ่ำ�นวน 5 บทความ เปน็บทความวจิยัจำ�นวน 

3 บทความและบทความทางวิชาการจำ�นวน 2 บทความ 

บทความวิจยัเรือ่ง ความผกูพนัตอ่องคก์รของบคุลากร : กรณศีกึษา

มหาวทิยาลยัขอนแกน่ แสดงใหเ้หน็ความสำ�คญัของความผูกพันของบคุลากร

ที่มีต่อองค์กร อันถือเป็นปัจจัยที่มีความสำ�คัญต่อการบริหารองค์กรและทำ�ให้

มีการพัฒนาต่อไปอย่างย่ังยืน ส่วนบทความวิจัยเรื่อง คำ�ยืมภาษาอังกฤษ 

ในเพลงอีสานสมัยใหม่กับบริบทวัฒนธรรมสังคมอีสาน  ทำ�ให้เห็น

ปรากฏการณ์ทางสงัคมอสีานในปจัจบุนัท่ีมกีารรบัวิทยาการจากสงัคมภายนอก

เขา้มาใชใ้นบรบิทสงัคมอสีาน ทัง้ทางเทคโนโลยี เศรษฐกิจ การศึกษา การแพทย์  

วิทยาศาสตร์ การเกษตร ความเช่ือศาสนา ตลอดจนวัฒนธรรมตะวันตก 

ที่เกี่ยวเนื่องต่อการดำ�เนินชีวิต 

บทความวิจัยเร่ือง การดำ�เนินงานโฆษณาทางโทรทัศน์ยุคหลัง

สงครามโลกครั้งที่สองภายใต้การบริหารงานของสถานีวิทยุโทรทัศน์ไทย

ทวีีชอ่ง 4 บางขนุพรหม แสดงใหเ้ห็นว่านโยบายของรฐั ขอ้จำ�กัดของเทคโนโลยี

การสื่อสาร และความรู้ความสามารถของบุคลากรส่งผลต่อขั้นตอนการทำ�งาน 

ความคิดสร้างสรรค์และรูปแบบของการโฆษณา ซึ่งการดำ�เนินงานในยุคน้ัน 

กลายเป็นรากฐานของการโฆษณาทางโทรทัศน์ในปัจจุบัน

สำ�หรับบทความทางวิชาการ บทความเร่ือง “การเดินทาง” แสวงหา

หรือหลีกหนี : กรณีศึกษาการเดินทางของตัวละครเอกในภาพยนตร์ไทย

เฉพาะเรื่อง ผลการศึกษาทำ�ให้เห็นว่าบางคร้ังสาเหตุการออกเดินทางของ

มนุษย์อาจไม่ใช่เป็นการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยว ชมความงามของธรรมชาติ

เพียงอย่างเดียว แต่ยังเป็นเครื่องมือในการเยียวยาจิตใจและเป็นการหลีก

หนีความจริงที่ไม่อยากเผชิญได้ นอกจากนี้บทความวิชาการเรื่อง วิเคราะห์



นโยบายท่องเท่ียวของรัฐบาลเพื่อกระจายจำ�นวนนักท่องเที่ยวและราย

ได้การท่องเทีย่วสูจ่งัหวดัทีไ่มใ่ชเ่มอืงหลวงผา่นโครงการระเบยีงเศรษฐกจิ

ของประเทศไทย มุ่งศึกษาและเปรียบเทียบนโยบายท่องเที่ยวในเขตระเบียง

เศรษฐกิจของประเทศไทยและประเทศมาเลเซีย และเพ่ือนำ�เสนอข้อเสนอแนะ 

เชิงนโยบาย ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่าท้ังสองประเทศมีการนำ�จุดแข็ง 

การท่องเที่ยว ศักยภาพ และทรัพยากรที่มีในพ้ืนท่ีมากำ�หนดเป็นทิศทาง 

ในการพัฒนาการท่องเที่ยว นอกจากนี้ผู้เขียนยังได้นำ�เสนอแนะเชิงนโยบาย 

เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศให้ดียิ่งขึ้นต่อไป 

กองบรรณาธิการหวังเป็นอย่างย่ิงว่าบทความในวารสารนี้จะเป็น

ส่วนหนึ่งที่ก่อให้เกิดองค์ความรู้ทั้งด้านการวิจัยและพัฒนาทางมนุษยศาสตร์

สงัคมศาสตร ์รวมทัง้การบรูณาการกับศาสตรอ์ืน่ เพ่ือทำ�ความเขา้ใจปรากฏการณ์

ทางสังคมวัฒนธรรมในปัจจุบัน และนำ�ไปสู่การพัฒนาในเชิงสร้างสรรค์ต่อไป

					     บรรณาธิิการ
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บทคัดย่อ

	 ความผูกพันต่อองค์กรของบุคลากรเป็นปัจจัยท่ีมีความสำ�คัญต่อการบริหาร

องค์กร องค์กรท่ีมีบุคลากรมความผูกพันต่อองค์กรจะมีความกาวหน้าสูง บุคลากร 

จะทุ่มเททำ�งานอย่างเต็มประสิทธิภาพ สร้างผลงานท่ีดีที่สุด รู้สึกเป็นส่วนหนึ่ง  

ขององค์กรเพื่อให้มีการพัฒนาต่อไปอย่างยั่งยืน การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1. เพื่อศึกษา 

ปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์และปัจจัยด้านทุนมนุษย์ที่ส่งผลต่อความผูกพัน 

ต่อองค์กรของบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่น 2. เพื่อศึกษาปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัยที่ส่งผล 

ตอ่ความผูกพันต่อองคก์รของบคุลากรมหาวิทยาลยัขอนแก่น ผูว้จิยักำ�หนดกลุม่ตวอย่าง

ในการวจิยัครัง้น้ี คอื บคุลากรมหาวทิยาลยัขอนแก่น ท่ีตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ 
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และความผูกพันของบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่น จำ�นวนท้ังส้ิน 1,196 คน โดยเก็บ

รวบรวมข้อมูลในลักษณะข้อมูลทุติยภูมิจากฐานข้อมูลของฝ่ายทรัพยากรบุคคล 

มหาวิทยาลัยขอนแก่น ท่ีทำ�แบบสอบถามความพึงพอใจและความผูกพันของบุคลากร

มหาวิทยาลัย ขอนแก่น ระหว่างวันที่ 1-30 กันยายน พ.ศ. 2565 นำ�มาวิเคราะห์ข้อมูล

ด้วยสถิติการถดถอยพหุคูณ ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ท่ีส่งผล 

ต่อความผูกพันขององค์กร ได้แก่ ปัจจัยด้านเพศ อายุ สถานภาพ และภูมิลำ�เนา  

ปจัจยัดา้นทนุมนุษย์  ทีส่ง่ผลต่อความผูกพันขององคก์ร ได้แก่ ปจัจยัด้านวุฒิการศึกษา 

ส่วนปัจจัยท้ัง 11 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของบุคลากร ได้แก่ ปัจจัย 

ด้านเงินเดือนและสวัสดิการ ลักษณะงานหรือหน้าที่ความรับผิดชอบ เพ่ือนร่วมงาน 

ความมั่นคงในการทำ�งาน โอกาสในการพัฒนาและเรียนรู้ องค์กร สถานท่ีทำ�งาน 

(สภาพแวดลอ้ม) และกจิกรรมสรา้งเสรมิความสมัพันธ์ขององคก์ร สำ�หรบัขอ้เสนอแนะ

จากผลการวิจัยนี้ได้แก่ มหาวิทยาลัยควรสร้างระบบการให้ค่าตอบแทนที่เป็นธรรม  

มีระบบประเมินเลื่อนขั้นเงินเดือนตามผลงานจริงเพ่ิมทางเลือก ในการใช้สวัสดิการ 

ที่หลากหลายตรงกับความตองการที่แท้จริงของบุคลากร วิเคราะห์ลักษณะงานของ

แต่ละตำ�แหน่งเพ่ือกำ�หนดสมรรถนะและดัชนีชี้วัดรายบุคคลอย่างมีส่วนร่วม ส่งเสริม 

ให้มีการพัฒนาทักษะการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ ส่งเสริมการทำ�งานเป็นทีมในองค์กร  

ส่งเสริมให้บุคลากรมีทักษะแห่งอนาคต จัดหาอุปกรณ์ในการทำ�งานอย่างครบถ้วน 

สถานท่ีทำ�งานมีความปลอดภัยมีสภาพแวดล้อมท่ีดีมีกิจกรรมนันทนาการเชื่อม 

ความสัมพันธ์ของคนในองค์กรทั้งในและนอกสถานที่

คำ�สำ�คัญ :	 ความผูกพันต่อองคก์ร การบริหารทรัพยากรบคุคล มหาวิทยาลยัขอนแก่น
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Abstract

	 Personnel engagement in the organization is an essential aspect of 

organizational management. Organizations with highly engaged employees 

will succeed. Personnel will be committed to maximizing productivity. Produce 

the finest product Feel a member of the sustainable development organization.  

The objectives of this study were: 1. to examine demographic and human 

capital factors influencing the organizational engagement of Khon Kaen  

University employees; and 2. to examine 11 factors that influence the  

organizational engagement of Khon Kaen University employees. This study’s 

sample group consists of personnel from Khon Kaen University who responded to  

a satisfaction and engagement questionnaire. Collecting data in the form 

of secondary data from the database of the Human Resources Department  

yielded a total of 1,196 individuals. Khon Kaen University employees completed 

a satisfaction and engagement survey between September 1 and September 30, 

2022. Multiple regression statistics were used to analyze the data. According to 

the results, the demographic factors that influence organizational engagement  

are gender, age, status, and residence. Education is one of the human capital 

factors that affect organizational engagement. As for the eleven factors that 

influence the organizational engagement of employees, pay and benefits are 

included the nature of work or responsibilities worker stability opportunities  

for development and learning, organization, workplace (environment), and 

organizational relationship-building activities. Nature of work or responsibilities  

worker stability opportunities for development and learning, organization,  

workplace (environment), and organizational relationship for suggestions 

based on the findings of this study, including university should implement a just  

compensation system. There is an evaluation system for salary advancement 

based on actual performance, as well as a variety of welfare options that  
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satisfy the actual needs of the workforce. Analyze the job characteristics of each 

position to determine the required competencies and participation indicators. 

Promote the growth of effective communication abilities. Foster collaboration  

throughout the organization. Providing personnel with future-proof skills  

Providing complete work supplies the workplace is safe, has a pleasant  

atmosphere, and offers a variety of recreational opportunities for employees to 

interact both inside and outside the office.

Keywords:	 Organization engagement, Human Resource Management,  

	 Khon Kaen University
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บทนำ�

การบริหารงานดา้นทรพัยากรบคุคลนบัเปน็ปจัจยัสำ�คญัทีช่ว่ยสนบัสนุนองคก์ร  

ให้ประสบผลสำ�เร็จได้ตามเป้าหมายที่วางแผนไว้ หากขาดบุคลากรท่ีมีคุณภาพ 

เหมาะสมกบตำ�แหน่งงาน การดำ�เนินงานขององค์กรจะขาดประสิทธิภาพ บุคลากร

ภายในองค์กรจึงต้องมีความรก พร้อมทุ่มเททำ�งาน รวมถึงพัฒนาความรู้และ 

ความสามารถอย่างเต็มศักยภาพเพ่ือใช้ขับเคลื่อนองค์กร บุคลากรท่ีมีความผูกพัน 

ต่อองค์กร จะแสดงออกผานการพูดถึงองค์กรในแง่ดี (Say) มีความตองการทำ�งาน 

รว่มกบัองคก์รตอ่ไป (Stay) การปฏิบตังิานอยา่งเตม็ความสามารถ (Strive) (Aon Hewitt,  

2011) ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีสามารถเกิดข้ึนได้จากการท่ีบุคลากรมความรู้สึกผูกพันต่อองค์กร 

บุคลากรจะมีความมงมั่นตั้งใจปฏิบัติงานโดยไม่รู้สึกเบื่อหน่าย มองการทำ�งาน 

เพ่ือองค์กรกลายเป็นส่วนสำ�คัญในชีวิต ซ่ึงจะทำ�ให้องค์กรบรรลุเป้าหมาย ตลอดจน

ประสบความสำ�เรจ็อย่างยัง่ยืน (เจริญจติร เศวตวาณิชกุล, 2559) การสรา้งกระบวนการ

ใหบ้คุลากรรูส้กึผูกพันกับองคก์รควบคูก่บัคา่ตอบแทนท่ีใหกั้บบคุลากร จงึมีความจำ�เปน็

ในการกระตุ้นให้บุคลากรผูกพันต่อองค์กรมากข้ึน เช่น การมอบหมายงานท่ีตรงกับ 

ความสามารถของผู้ปฏิบัติงาน จัดให้มีสวัสดิการด้านต่างๆ การยกย่องเชิดชูเกียรต 

ในโอกาสต่างๆ การผลักดันให้บุคลากรมความกาวหน้าในหน้าที่การงาน การจัดสรร 

ให้เข้าอบรมเพ่ิมพูนความรู้และความสามารถอย่างต่อเนื่องในตำ�แหน่งหน้าท่ี มีระบบ

การบริหารองค์กรที่ดี ตลอดจนการสร้างบรรยากาศและสภาพแวดล้อมในการทำ�งาน 

ที่ดี เพ่ือให้เกิดความปลอดภัยและมีบรรยากาศเหมาะสมกบการทำ�งาน (Gallup  

Organization, 2006) สิ่งเหล่านี้จึงมีความสำ�คัญต่อการเสริมสร้างให้บุคลากรเกิด 

ความผูกพันต่อองค์กรเพ่ิมข้ึน (ศิริวรรณ บัวโชติและกัมปนาท วงษ์วัฒนพงษ์, 2565) 

ความผูกพันต่อองค์กรจึงมีความสำ�คัญต่อการสร้างสัมพันธภาพท่ีดีระหว่างบุคลากร

และองค์กร โดยส่งเสริมให้บุคลากรเกิดความรู้สึกผูกพันต่อองค์กร รวมถึงกระตุ้น 

ให้บุคลากรทราบถึงความสำ�คัญของตนเอง ต่อองค์กร ตลอดจนการเป็นส่วนหนึ่ง 

ในการขับเคลื่อนองค์กร ช่วยกระตุ้นให้บุคลากรรู้สึกภาคภูมิใจที่ได้ทำ�งานในองค์กร  

เกิดแรงจูงใจในปฏิบัติงานให้กับองค์กร (ปาลิดา ไทยวัชรามาศ, 2565) นอกจากน้ัน 

หากบุคลากรมความผูกพันต่อองค์กร ย่อมทำ�ให้มีแรงกระตุ้นให้ปฏิบัติงานดีข้ึน  



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 25666

ความผููกพัันต่่อองค์์กรของบุคุลากร : กรณีีศึกึษามหาวิิทยาลัยัขอนแก่่น เยาวลัักษณ์์ โพธิ์์�หล้้า

ซึง่ความผูกพันตอ่องค์กรจะเกดิขึน้ไมไ่ด ้หากผูน้ำ�องค์กรไมม่กีารจดัให้มปีจัจยัทีส่ง่ผลตอ่ 

ความผูกพันต่อองค์กร อาทิ การวางแผนการบริหารงานและกลยุทธ์องค์กรท่ีชัดเจน  

การกำ�หนดภาระงานใหบ้คุลากรอยา่งชดัเจน การมกีจิกรรมให้บคุลากรได้เขา้รว่มไม่วา่

จะเป็นกิจกรรมพัฒนาตนเองหรือกิจกรรมส่งเสริมความสัมพันธ์ระหว่างเพ่ือนร่วมงาน

และการทำ�งานเป็นทีม (สุวรรณี จริยะพร, 2560)

	 บุคลากรในองค์กรเป็นทรัพยากรที่มีค่ามากตอองค์กร การสร้างบุคลากร 

ท่ีมีศักยภาพเหมาะสมกับตำ�แหน่งต้องใช้เวลาและเงินลงทุนสูง อย่างไรก็ตาม 

หลายองค์กรยังคงประสบกับปัญหาการลาออกของบุคลากร มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

เป็นหน่ึงในองค์กรที่มีปัญหาอัตราการลาออกของบุคลากรท่ีเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง  

โดยเฉพาะกลุม่พนักงานมหาวทิยาลยั แมว้า่พนกังานกลุม่น้ีจะมสีญัญาจา้งการทำ�งาน

จนถึงอายุ 60 ปีก็ตาม แต่กลับพบอัตราการลาออกเพ่ิมขึ้นทุกปี ดังจะเห็นได้จาก 

ปี พ.ศ. 2556 ถึงปี พ.ศ. 2565 พบว่าอัตราการลาออกเพิ่มจาก 111 คน เป็น 423 คน  

หรือคดิเปน็อตัราการลาออกทีเ่พ่ิมข้ึนสงูถึงรอ้ยละ 381  ดงัภาพที ่1 จงึตอ้งมกีารสรรหา

และฝึกอบรมบุคลากรใหม่เพ่ือทดแทนบุคลากรเดิมท่ีลาออก ทำ�ให้ขาดความต่อเนื่อง 

ในการพัฒนาองค์กร (กองทรัพยากรบุคคล มหาวิทยาลัยขอนแก่น, 2565)

ภาพที่ 1 จำ�นวนบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่นที่ลาออกช่วงปี พ.ศ. 2556-2565

ที่มา : กองทรัพยากรบุคคล มหาวิทยาลัยขอนแก่น (2565)
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จากสถิติการลาออกดังกล่าวจะเห็นได้ว่าบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่น 

มีแนวโน้มลาออกสูงอย่างต่อเนื่องจึงเป็นประเด็นท่ีผู้บริหารมหาวิทยาลัยต้องศึกษา

เพ่ือให้ทราบถึงแนวทางการสร้างความผูกพันให้กับบุคลากรโดยเฉพาะกลุ่มพนักงาน

มหาวิทยาลัยเพื่อลดปัญหาการลาออก

จากการทบทวนงานวิจัยท่ีผ่านมาพบว่า ส่วนใหญ่ได้ศึกษาความผูกพัน 

ต่อองค์กร ในประเด็นด้านความสุข ความผูกพันและความพึงพอใจ ซึ่งใช้การวิเคราะห์

ทางสถิติเพียงค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าสหสัมพันธ์เพียร์สัน  

(เจริญจิตร เศวตวาณิชกุล, 2559; กนกพร กระจางแสง, 2560; วรรณภา เหล็กเพชร

และปัทมาวรรณ จินดารักษ์, 2561) แต่มีการใช้เครื่องมือ การวเคราะห์ด้วยสถิติ 

การถดถอยพหคุณู (Multiple Regression Analysis : MRA) ในการศกึษาปจัจยัทีส่ง่ผลตอ่ 

ความผูกพันของบุคลากรเพียงเล็กน้อย ซึ่งเคร่ืองมือดังกล่าวสามารถวิเคราะห์ปัจจัย

ที่ส่งผลต่อความผูกพันได้ชัดเจนมากขึ้น ทำ�ให้สามารถกำ�หนดแนวทางการเสริมสร้าง

สัมพันธภาพทีดี่และผูกพันต่อองค์กร ซึง่อาจสง่ผลใหอ้ตัราการลาออกของบคุลากรลดลง

ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงศึกษาถึงความผูกพันต่อองค์กรของบุคลากร โดยศึกษา

จากบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่นเป็นกรณีศึกษา ผลจากการวจัยน้ี โดยคาดว่า 

จะเป็นประโยชน์ต่อผู้บริหารสำ�หรับนำ�ไปใช้กำ�หนดนโยบายการบริหารงาน 

ด้านทรัพยากรบุคคลของมหาวิทยาลัยขอนแก่น

จุดมุ่งหมายของการวิจัย

1.	 เพ่ือศึกษาปัจจัยทางประชากรศาสตรและปัจจัยด้านทุนมนุษย์ที่ส่งผลต่อ

ความผูกพันต่อองค์กรของบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่น

2. 	เพ่ือศกึษาปจัจยัท้ัง 11 ปจัจยัท่ีสง่ผลตอ่ความผูกพันตอ่องคก์รของบคุลากร

มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

นิยามศัพท์

1. 	ความผูกพันต่อองค์กร หมายถึง การรู้สึก นึกคิด ในทางบวกของพนักงาน

หรือคนที่ทำ�งานในมหาวิทยาลัยท่ีมีต่อมหาวิทยาลัย ด้วยความมุ่งมั่น ทุ่มเทศักยภาพ



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 25668

ความผููกพัันต่่อองค์์กรของบุคุลากร : กรณีีศึกึษามหาวิิทยาลัยัขอนแก่่น เยาวลัักษณ์์ โพธิ์์�หล้้า

อย่างเต็มกำ�ลังในการทำ�งานเพ่ือให้ของมหาวิทยาลัย เจริญก้าวหน้าอย่างย่ังยืน 

โดยหวังผลตอบแทนในรูปแบบของความก้าวหน้าในระดับตำ�แหน่งในองค์กรรวมท้ัง

การถูกให้เกียรติและการถูกยอมรับจากบุคลากรในองค์กร

2. 	ประชากรศาสตร หมายถึง การวเคราะห์ข้อมูลของประชากรที่ปฏิบัติงาน

ในมหาวิทยาลัยขอนแก่น อาทิ เพศ อายุ ประเภทตำ�แหน่ง สถานภาพสมรส ภูมิลำ�เนา 

เป็นต้น ซึ่งการวิเคราะห์ดังกล่าวจะช่วยให้ผู้วิเคราะห์สามารถทำ�นายแนวโน้ม และ

ประเมินผลกระทบที่เกิดกับประชากรได้อย่างถูกต้องและมีความน่าเชื่อถือ

3. 	ทุนมนุษย์ หมายถึง ทักษะ ความสามารถ และความรู้ของบุคคลที่มี

ประโยชนแ์ละสามารถนำ�ไปใชใ้นการทำ�งาน เปน็สว่นหนึง่ของทรพัยากรบคุคลทีส่ำ�คญั

ต่อการพัฒนาองค์กร ซึ่งอาจประกอบด้วยระดับการศึกษา ประสบการณ์การทำ�งาน 

ทักษะประสบการณ์ท่ีเรียนรู้สั่งสมมา ตลอดจนคุณสมบัติส่วนบุคคลอื่นๆ ท่ีมีผลต่อ 

การทำ�งานและคุณภาพชีวิตของบุคคลนั้นๆ 

4. 	ปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัย หมายถึง 1. เงินเดือนและสวัสดิการ 2. ลักษณะงาน/

หน้าท่ีความรับผิดชอบ 3. เพ่ือนร่วมงาน 4. ผู้บังคับบัญชา/หัวหน้างาน 5. ผู้บริหาร

ระดับสูง (คณบดี รองอธิการบดี อธิการบดี) 6. ความมั่นคงในการทำ�งาน 7. โอกาส

ความกาวหน้า 8. โอกาสในการพัฒนาและเรียนรู้ 9. องค์กร 10. สถานท่ีทำ�งาน  

(สภาพแวดล้อม) และกิจกรรมสร้างเสริมความสัมพันธ์ขององค์กร

ขอบเขตของการวิจัย

การวจิยัเชงิปริมาณเพ่ือศกึษาปจัจยัทางประชากรศาสตร ปจัจยัด้านทุนมนุษย์ 

และปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของบุคลากรมหาวิทยาลัย

ขอนแก่น กลุ่มประชากร คือ บุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่น จำ�นวน 10,676 คน  

(กองทรัพยากรบุคคล มหาวิทยาลัยขอนแก่น, 2565) หากลุ่มตัวอย่างโดยใช้ 

หลักการคำ�นวณของ Krejcie & Morgan (1970) ระดับความเชื่อมั่นท่ีร้อยละ 95  

ระดบัความคลาดเคลือ่นรอ้ยละ 5 ไดข้นาดกลุม่ตวัอยา่ง 370 คน ข้อมูลท่ีนำ�มาวเิคราะห์

เป็นข้อมูลทุติยภูมิจากฐานข้อมูลของฝ่ายทรัพยากรบุคคล มหาวิทยาลัยขอนแก่น  

ท่ีจัดทำ�แบบสอบถามความพึงพอใจและความผูกพันของบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่น 
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เดือน กันยายน พ.ศ. 2565 จำ�นวน 1,196 คน ซึ่งผู้วิจัยนำ�ข้อมูลทั้งหมดมาวิเคราะห์

สถิติเชิงพรรณนาด้วยความถ่ี ค่าร้อยละ วิเคราะห์ความผูกพันต่อองค์กรด้วยสถิติ 

การถดถอยพหุคูณ

กรอบแนวคิดของการวิจัย

จากการทบทวนแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับปัจจัยท่ีมีผลต่อความผูกพัน

ขององค์กร ทำ�ให้ผู้วิจัยสามารถกำ�หนดตัวแปรทั้ง 11 ตั้งแต่ 1. เงินเดือนและสวัสดิการ 

2. ลักษณะงาน/หน้าที่ความรับผิดชอบ 3. เพื่อนร่วมงาน 4. ผู้บังคับบัญชา/หัวหน้างาน 

5. ผู้บริหารระดับสูง (คณบดี รองอธิการบดี อธิการบดี) 6. ความมนคงในการทำ�งาน  

7. โอกาสความกา้วหน้า 8. โอกาสในการพัฒนาและเรยีนรู ้9. องค์กร 10. สถานท่ีทำ�งาน 

(สภาพแวดล้อม) 11. กิจกรรมสร้างเสริมความสัมพันธ์ขององค์กร โดยตัวแปรเหล่านี้ 

อ้างอิงจาก Aon Hewitt (2011) และ The Gallup Organization (2006) ดังภาพที่ 2

ภาพที่ 2 กรอบแนวคิดของการวิจัย



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 256610

ความผููกพัันต่่อองค์์กรของบุคุลากร : กรณีีศึกึษามหาวิิทยาลัยัขอนแก่่น เยาวลัักษณ์์ โพธิ์์�หล้้า

จากกรอบแนวคิดข้างต้น ผูวิ้จัยจึงนำ�มากำ�หนดเป็น โมเดลการศึกษาความผูกพัน 

ต่อองค์กร ดังนี้ 
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		  11 ปัจจัย.........................(1) 
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		  11 ปัจจัย.....................(2)
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		  11 ปัจจัย.........................(3)

สมมติฐานของการวิจัย

ปจัจยัทางประชากรศาสตร ์ปจัจยัดา้นทุนมนษุย์ และปจัจยัทัง้ 11 ปจัจยัสง่ผล

ต่อความผูกพันต่อองค์กร

วิธีการดำ�เนินการวิจัย 

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลการศึกษาคร้ังน้ี คือ รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ   

(Secondary Data) จากฐานข้อมูลของฝ่ายทรัพยากรบุคคล มหาวิทยาลัยขอนแก่น  

ท่ีจัดทำ�แบบสอบถามความพึงพอใจและความผูกพันของบุคลากรมหาวิทยาลัย

ขอนแก่น พศ. 2565 ระหว่างวันที่ 1-30 กันยายน 2565 โดยมีผู้ตอบแบบสอบถาม

จำ�นวน 1,196 คน ซึง่ผูว้จิยันำ�ข้อมูลการสำ�รวจดา้นความผูกพันของบคุลากรมาวิเคราะห ์ 

เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่น

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมเป็นข้อมูลทุติยภูมิจากฐานข้อมูลของฝ่าย

ทรัพยากรบุคคล มหาวิทยาลัยขอนแก่น ได้ใช้แบบสอบถามประกอบด้วย 3 ส่วน ได้แก ่
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้วิจัยได้ทำ�การวิจัยปัจจัย 

ทางประชากรศาสตร ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส ประเภทตำ�แหน่ง และ  

ภูมิลำ�เนา ปัจจัยด้านทุนมนุษย์ ได้แก่ วุฒิการศึกษา และ อายุการทำ�งาน เป็นคำ�ถาม 

แบบหลายตัวเลือกซ่ึงผู้ตอบแบบสอบถามต้องเลือกเพียงคำ�ตอบเดียวในแต่ละข้อ  

โดยใช้ระดับการวัดข้อมูลประเภท มาตรเรียงลำ�ดับ (Ordinal Scale) จำ�นวน 7 ข้อ 

ส่วนท่ี 2 ศึกษาปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของ

บุคลากรด้วยการวัดแบบลิเคอร์ท (Likert Scale) ซึ่งแบ่งเกณฑ์ที่ใช้ในการกำ�หนดค่า 

น้ำ�หนกัคะแนนสำ�หรบัระดบัความเหน็ในการตอบแบบสอบถามเปน็ 5 ระดบั โดยผูต้อบ

แบบสอบถามต้องเลือกเพียงคำ�ตอบเดียวในแต่ละข้อ 

ส่วนท่ี 3 ศึกษาการให้ความสำ�คัญต่อปัจจัยความผูกพันขององค์กร ซึ่งเป็น

แบบสอบถามแบบเรียงลำ�ดับ (Ordinal Scale) ใช้ระดับการวัดข้อมูลเลือก 5 ปัจจัย

จาก 11 ปัจจัย โดยเรียงลำ�ดับปัจจัยท่ีส่งผลต่อความผูกพันมากท่ีสุดไปหาปัจจัย 

ที่ส่งผลต่อความผูกพันน้อยที่สุด

 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล

ผู้วิจัยได้นำ�ข้อมูลการสำ�รวจด้านความผูกพันของบุคลากรมหาวิทยาลัย

ขอนแก่นมาวิเคราะห์โดยใช้โปรแกรม STATA เวอร์ชัน (Version) 14.2 (ลิขสิทธ์ิของ

มหาวทิยาลยัขอนแก่น) โดยวิเคราะหส์ถิติเชงิพรรณนาดว้ยความถ่ี คา่ร้อยละ วเิคราะห์

ความผูกพันต่อองค์กรด้วยสถิติการถดถอยพหุคูณ (Ogunlana et al., 2016)

ผลการวิจัย 

การเสนอผลวิจัยจาก 3 สมการ เป็นการรันสมการด้วยวิธี “Enter” ผลท่ีได้

ทั้งหมดในการรันขอนำ�เสนอแยกเป็นตัวแปรอิสระเชิงประชากรศาสตร์ (ตารางท่ี 1)  

และตัวแปรอิสระจาก 11 ปัจจัย (ตาราง 2) ตามลำ�ดับ

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยทางประชากรศาสตร์และปัจจัยด้านทุนมนุษย์

ผลการวจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 

75.5 มีอายุน้อยกว่าหรือเท่ากับ 41 ปี คิดเป็นร้อยละ 51 มีอายุการทำ�งานน้อยกว่าหรือ



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 256612

ความผููกพัันต่่อองค์์กรของบุคุลากร : กรณีีศึกึษามหาวิิทยาลัยัขอนแก่่น เยาวลัักษณ์์ โพธิ์์�หล้้า

เท่ากับ 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 71.66 มีวุฒิการศึกษาต่ำ�กว่าปริญญาตรีและปริญญาตรี  

คิดเป็นร้อยละ 53.43 ตำ�แหน่งสายสนับสนุน คิดเป็นร้อยละ 74.33 สถานภาพโสด  

คิดเป็นร้อยละ 54.26 มีภูมิลำ�เนาเดิมอยู่ในจังหวัดขอนแก่น คิดเป็นร้อยละ 51.09 

เมื่อวิเคราะห์ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อความผูกพันขององค์กร  

โดยใช้สถิติการถดถอยพหุคูณ พบว่า เพศหญิงพูดถึงองค์กรในแง่บวก (Say) มากกว่า

เพศชาย 0.2788 คะแนน ขณะที่บุคลากรอายุ 42 ปีขึ้นไป มีความต้องการที่จะทำ�งาน

ร่วมกับองค์กรต่อไป (Stay) มากกว่าบุคลากรที่มีอายุน้อยกว่าหรือเท่ากับ 41 ปี  

0.3751 คะแนน ทั้งนี้บุคลากรที่มีสถานภาพไม่โสด มีความผูกพันด้านการพูดถึง

องค์กรในแง่บวกมากกว่าบุคลากรท่ีมีสถานภาพโสด 0.4452 คะแนน ส่วนบุคลากร 

ที่มีสถานภาพไม่โสดมีความต้องการท่ีจะทำ�งานร่วมกับองค์กรต่อไปมากกว่าบุคลากร

ที่มีสถานภาพโสด 0.3191 คะแนน อนึ่งบุคลากรที่มีภูมิลำ�เนาอยู่นอกจังหวัดขอนแก่น

มีความผูกพันด้านความทุ่มเทในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถ (Strive) น้อยกว่า

บุคลากรท่ีมีภูมิลำ�เนาอยู่ในจังหวัดขอนแก่น 0.2614 คะแนน ปัจจัยด้านทุนมนุษย์ 

ที่ส่งผลต่อความผูกพันขององค์กร พบว่าบุคลากรที่มี วุฒิการศึกษาปริญญาโทและ

ปริญญาเอกมความต้องการท่ีจะทำ�งานร่วมกบองค์กรตอไปมากกวาบุคลากรท่ีมีวุฒิ

การศึกษาต่ำ�กวาปริญญาตรและปริญญาตร 0.3447 คะแนน ส่วนบุคลากรท่ีมีวุฒิ 

การศึกษาปริญญาโทและปริญญาเอกมีความทุ่มเทในการทำ�งานอย่างเต็ม 

ความสามารถมากกวาบุคลากรที่มีวุฒิการศึกษา ต่ำ�กวาปริญญาตรและปริญญาตร 

0.5131 คะแนน ดังตารางที่ 1
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ตารางที่ 1	ว ิเคราะห์ปัจจัยทางประชากรศาสตร์และปัจจัยด้านทุนมนุษย์ท่ีส่งผล 

	ต ่อความผูกพันขององค์กร

ตัวแปรอิสระ
ตัวแปรตาม

Say Stay Strive

ปัจจัยทางประชากรศาสตร์

เพศ

เพศหญิง (กลุ่มอ้างอิง : เพศชาย)

0.2788**

(0.1195)

-0.0239

(0.1458)

-0.1955

(0.1748)

อายุ

อายุ 42 ปีขึ้นไป (กลุ่มอ้างอิง : อายุน้อยกวาหรือ

เท่ากับ 41 ปี)

0.0819

(0.1345)

0.3751**

(0.1594)

0.1588

(0.1882)

ประเภทตำ�แหน่ง

สายสนับสนุน (กลุ่มอ้างอิง : สายวิชาการ)

-0.0461

(0.1442)

-0.0520

(0.1775)

0.0023

(0.2086)

สถานภาพ 

ไม่โสด (กลุ่มอ้างอิง : โสด)

0.4452***

(0.1101)

0.3191**

(0.1310)

0.2380

(0.1549)

ภูมิลำ�เนา   ภูมิลำ�เนาอยู่นอกจังหวัดขอนแก่น

(กลุ่มอ้างอิง : ภูมลำ�เนาอยู่ในจังหวัดขอนแก่น)

-0.1328

(0.1116)

-0.1252

(0.1303)

-0.2614*

(0.1557)

ปัจจัยด้านทุนมนุษย์

วุฒิการศึกษา ปริญญาโทและปริญญาเอก

(กลุ่มอ้างอิง : ต่ำ�กวาปริญญาตรและปริญญาตร)

0.1576

(0.1242)

0.3447**

(0.1466)

0.5131***

(0.1776)

อายุการทำ�งาน

21 ปีขึ้นไป (กลุ่มอ้างอิง : น้อยกว่าหรือเท่ากับ 20 ปี)

-0.0672

(0.1555)

0.1515

(0.1774)

-0.2122

(0.2135)

ค่าคงที่ (Constant) 5.1286 3.4545 7.3300

ค่า R-squared 0.5511 0.5150 0.4237

ค่า F 64.90 53.96 35.58

หมายเหตุ : * มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.1 ส่วน ** มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 level และ 

*** มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ค่าที่แสดงในตารางคือ ค่าสัมประสิทธิ์ประมาณค่าพารามิเตอร์ 

(Coefficient) ค่าในวงเล็บคือ ค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานท่ีมีความแกรง (Robust Standard 

Error) เน่ืองจากเกดิปญัหาค่าความคลาดเคลือ่นท่ีมคีา่ความแปรปรวนไมค่งท่ี (Heteroskedasticity)
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ความผููกพัันต่่อองค์์กรของบุคุลากร : กรณีีศึกึษามหาวิิทยาลัยัขอนแก่่น เยาวลัักษณ์์ โพธิ์์�หล้้า

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กร

เมื่อวิเคราะห์ปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรโดยใช้สถิติ 

การถดถอยพหุคูณ ตั้งแต่ปัจจัยด้านเงินเดือนและสวัสดิการ พบว่า เมื่อบุคลากร 

มีความสุขด้านเงินเดือนและสวัสดิการเพ่ิมข้ึน 1 คะแนน จะทำ�ให้ความผูกพัน 

ด้านพูดถึงองค์กรในแง่บวกเพ่ิมขึ้น 0.0615 คะแนน ขณะท่ีปัจจัยด้านลักษณะงาน/ 

หน้าท่ีความรับผิดชอบ พบว่า เมื่อบุคลากรมีความสุขด้านลักษณะงาน/หน้าท่ี 

ความรับผิดชอบ เพิ่มขึ้น 1 คะแนน จะทำ�ให้ความผูกพันด้านความทุ่มเทในการทำ�งาน

อย่างเต็มความสามารถเพ่ิมข้ึน 0.1317 คะแนน ส่วนปัจจัยด้านเพ่ือนร่วมงาน พบว่า  

เมื่อบุคลากรมความสุขด้านเพ่ือนร่วมงานเพ่ิมขึ้น 1 คะแนน จะทำ�ให้ความผูกพัน 

ดา้นการพดูถึงองคก์รในแงบ่วกเพ่ิมขึน้ 0.0685 คะแนน ความผูกพันด้านความตอ้งการ

ที่จะทำ�งานร่วมกบองค์กรตอไปเพ่ิมข้ึน 0.1049 คะแนน ความผูกพันด้านความทุ่มเท

ในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถเพ่ิมขึ้น 0.1254 คะแนน โดยปัจจัยด้านผู้บังคับ

บญัชา/หวัหน้างาน และปจัจยัดา้นผูบ้รหิารระดบัสงู (คณบด ีรองอธิการบด ีอธิการบด)ี 

พบว่า คะแนนความผูกพันไม่แตกต่างกัน ส่วนปัจจัยด้านความมั่นคงในการทำ�งาน  

พบว่า เมื่อบุคลากรมความสุขด้านความมนคง ในการทำ�งาน เพ่ิมขึ้น 1 คะแนน  

จะทำ�ให้ความผูกพันด้านพูดถึงองค์กรในแง่บวกเพิ่มขึ้น 0.0858 คะแนน ความผูกพัน 

ด้านความตองการที่จะทำ�งานร่วมกบองค์กรตอไปเพ่ิมขึ้น 0.1010 คะแนน ขณะท่ี

ปัจจัยด้านโอกาสความก้าวหน้า พบว่า คะแนนความผูกพันไม่แตกต่างกัน โดยปัจจัย 

ด้านโอกาสในการพัฒนาและเรียนรู้ พบว่า เมื่อบุคลากรมีความสุขด้านโอกาส 

ในการพัฒนาและเรียนรู้ เพ่ิมขึ้น 1 คะแนน จะทำ�ให้ความผูกพันด้านความผูกพัน 

ด้านความต้องการที่จะทำ�งานร่วมกบองค์กรตอไปลดลง 0.0834 คะแนน ส่วนปัจจัย 

ด้านองค์กร พบว่า เม่ือบุคลากรมความสุขด้านองค์กร เพ่ิมขึ้น 1 คะแนน จะทำ�ให้ 

ความผูกพันด้านพูดถึงองค์กรในแง่บวกเพ่ิมขึ้น 0.6418 คะแนน ความผูกพัน 

ดา้นความตองการท่ีจะทำ�งานร่วมกบองคก์รตอไปเพ่ิมข้ึน 0.6117 คะแนน ความผูกพัน

ดา้นความทุม่เทในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถเพ่ิมข้ึน 0.5474 คะแนน นอกจากน้ี  

ปัจจัยด้านสถานที่ทำ�งาน (สภาพแวดล้อม) พบว่า เ ม่ือบุคลากรมความสุข 

ด้านสถานที่ทำ�งาน (สภาพแวดล้อม) เพิ่มขึ้น 1 คะแนน จะทำ�ให้ความผูกพันด้านพูด
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ถึงองคก์รในแง่บวกเพ่ิมขึน้ 0.1060 คะแนน ความผูกพันดา้นความตองการท่ีจะทำ�งาน

รว่มกบัองคก์รตอ่ไปเพ่ิมข้ึน 0.1255 คะแนน ความผูกพันดา้นความทุม่เทในการทำ�งาน

อย่างเต็มความสามารถเพ่ิมขึ้น 0.0943 คะแนน และปัจจัยด้านกิจกรรมสร้างเสริม 

ความสัมพันธ์ขององค์กร พบว่า เมื่อบุคลากรมีความสุขด้านกิจกรรมสร้างเสริม 

ความสัมพันธ์ขององค์กร เพ่ิมข้ึน 1 คะแนน จะทำ�ให้ความผูกพันด้านพูดถึงองค์กร 

ในแง่บวกเพ่ิมขึ้น 0.0909 คะแนน ความผูกพันด้านความต้องการที่จะทำ�งานร่วมกับ

องค์กรต่อไปเพิ่มขึ้น 0.1176 คะแนน ความผูกพันด้านความทุ่มเทในการทำ�งานอย่าง

เต็มความสามารถเพิ่มขึ้น 0.1533 คะแนน ดังตารางที่ 2

ตารางที ่2 	ว ิเคราะห์ปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กร

ตัวแปรอิสระ
ตัวแปรตาม

Say Stay Strive

เงินเดือนและสวัสดิการ 0.0615*

(0.0322)

0.0380

(0.0399)

-0.0314

(0.0450)

ลักษณะงาน/หน้าที่ความรับผิดชอบ -0.0205

(0.0506)

0.0433

(0.0574)

0.1317*

(0.0696)

เพื่อนร่วมงาน 0.0685*

(0.0362)

0.1049**

(0.0474)

0.1254**

(0.0552)

ผู้บังคับบัญชา/หัวหน้างาน 0.0105

(0.0435)

-0.0290

(0.0495)

0.0056

(0.0584)

ผู้บริหารระดับสูง 

(คณบดี รองอธิการบดี อธิการบดี)

0.0044

(0.0373)

0.0457

(0.0418)

0.0678

(0.0485)

ความมั่นคงในการทำ�งาน 0.0858**

(0.0401)

0.1010*

(0.0554)

0.0845

(0.0655)

โอกาสความก้าวหน้า -0.0481

(0.0323)

-0.0015

(0.0422)

0.0012

(0.0445)
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ตารางที ่2	ว ิเคราะห์ปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กร (ต่อ)

ตัวแปรอิสระ
ตัวแปรตาม

Say Stay Strive

โอกาสในการพัฒนาและเรียนรู้ -0.0423

(0.0366)

-0.0834*

(0.0491)

-0.0564

(0.0542)

องค์กร 0.6418***

(0.0436)

0.6117***

(0.0563)

0.5474***

(0.0666)

สถานที่ทำ�งาน (สภาพแวดล้อม) 0.1060***

(0.0392)

0.1255**

(0.0506)

0.0943*

(0.0555)

กิจกรรมสร้างเสริมความสัมพันธ์

ขององค์กร

0.0909**

(0.0390)

0.1176**

(0.0476)

0.1533***

(0.0526)

ค่าคงที่ (Constant) 5.1286 3.4545 7.3300

ค่า R-squared 0.5511 0.5150 0.4237

ค่า F 64.90 53.96 35.58

หมายเหต ุ: * มนัียสำ�คญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.1 สว่น ** มนัียสำ�คญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

level และ *** มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

ค่าท่ีแสดงในตารางคือ ค่าสัมประสิทธ์ิประมาณค่าพารามิเตอร์ (Coefficient)  

ค่าในวงเล็บคือ ค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานที่มีความแกรง (Robust Standard 

Error) เน่ืองจากเกิดปัญหาค่าความคลาดเคลื่อนที่มีค่าความแปรปรวนไม่คงที่  

(Heteroskedasticity)

วิเคราะห์การให้ความสำ�คัญต่อปัจจัยความผูกพันขององค์กร	

ผลการวิเคราะห์การให้ความสำ�คัญต่อปัจจัยความผูกพันขององค์กร พบว่า 

ปจัจยัทีบ่คุลากรใหค้วามสำ�คญัมากท่ีสดุ คอื ปจัจยัดา้นเงนิเดอืนและสวสัดกิาร 56.52% 

รองลงมา ได้แก่ ปัจจัยด้านลักษณะงาน/หน้าท่ีความรับผิดชอบ 27.34% และปัจจัย 

ด้านเพื่อนร่วมงาน 20.32% ตามลำ�ดับ อย่างไรก็ตาม การเลือกระดับปัจจัยที่มีผลกับ
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ความผูกพันต่อองค์กรของบุคลากร พบว่าปัจจัยที่ไม่ถูกเลือก มากที่สุด คือ ปัจจัยด้าน

กจิกรรมสรา้งเสรมิความสมัพันธ์ขององคก์ร  90.97% รองลงมา ไดแ้ก ่ปจัจยัดา้นสถานที่

ทำ�งาน (สภาพแวดลอ้ม) 85.28% และปจัจยัดา้นองคก์ร 79.01 ตามลำ�ดับ ดังตารางท่ี 3

ตารางที่ 3	ว ิเคราะห์การให้ความสำ�คัญต่อปัจจัยความผูกพันขององค์กร

การให้ความสำ�คัญต่อปัจจัย

ความผูกพันขององค์กร
มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด ไม่ถูกเลือก

เงินเดือนและสวัสดิการ 56.52 20.07 8.36 4.43 3.43 7.19

ลักษณะงาน/หน้าที่

ความรับผิดชอบ

10.45 27.34 13.96 10.62 8.44 29.18

เพื่อนร่วมงาน 2.59 8.28 20.32 14.21 14.05 40.55

ผู้บังคับบัญชา/หัวหน้างาน 1.92 4.60 9.95 19.06 10.12 54.35

ผู้บริหารระดับสูง (คณบดี 

รองอธิการบดี อธิการบดี)

2.26 2.26 4.01 5.02 11.37 75.08

ความมั่นคงในการทำ�งาน 16.89 19.31 14.80 10.28 8.03 30.69

โอกาสความก้าวหน้า 3.51 10.20 17.39 14.13 11.37 43.39

โอกาสในการพัฒนาและเรียนรู้ 2.01 3.43 6.94 11.79 11.54 64.30

องค์กร 3.18 2.76 2.42 4.85 7.78 79.01

สถานที่ทำ�งาน 

(สภาพแวดล้อม)

0.59 1.09 1.25 4.60 7.19 85.28

กิจกรรมสร้างเสริมความสัมพันธ์

ขององค์กร

0.08 0.67 0.59 1.00 6.69 90.97

การอภิปรายผล 

ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อความผูกพันขององค์กร

ปจัจยัดา้นเพศ บคุลากรเพศหญิงมีความผูกพันต่อองคก์รดา้นการพดูถึงองคก์ร

ในแง่บวกมากกวาเพศชาย อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  สอดคล้องกับ 

งานวจิยัของวรรณภา เหลก็เพชรและปทัมาวรรณ จนิดารกัษ ์(2561) ทีศึ่กษาวฒันธรรม
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องค์การและความผูกพันของบุคลากร พบว่า เพศหญิงมีความผูกพันต่อองค์กร 

ด้านการพูดถึงองค์กรในแง่บวกมากกว่าเพศชาย อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 ในขณะท่ีความผูกพันต่อองค์กรด้านความตองการท่ีจะทำ�งานร่วมกับองค์กร  

ความผูกพันด้านความทุ่มเทในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถ อย่างมีนัยสำ�คัญ

ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 แตกตางกับงานวิจยัของตรภพ ชนิบูรณ์ (2560) ทีศ่กึษาคณุภาพ

ชวิีตในการทำ�งานกบัความผูกพันองคก์รของพนกังานมหาวทิยาลยัสายสนบัสนุน พบวา่ 

ปัจจัยด้านเพศ  ไม่มีความแตกต่างกันต่อความผูกพันที่มีให้องค์กร

ปัจจัยด้านอายุ บุคลากรท่ีมีอายุตั้งแต่ 42 ปีข้ึนไปมีความผูกพันต่อองค์กร 

ด้านความตองการที่จะทำ�งานร่วมกบองค์กร มากกวาบุคลากรที่มีอายุน้อยกวาหรือ

เทา่กบั 41 ปี อย่างมนียัสำ�คญัทางสถิตทิีร่ะดบั 0.05 แตกตา่งจากงานวจิยัของเอกลกัษณ์ 

ชุมภูชัย (2561) ที่ศึกษาเกี่ยวกับคุณภาพชีวิตการทำ�งานที่ส่งผลต่อความผูกพันองค์กร 

เช่นเดียวกบ Sepahvand et al. (2017) ที่ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะ 

ทางประชากรบางประการกบความผูกพันต่อองค์กร และ Galanaki (2019) ที่ศึกษา

ผลกระทบของผลประโยชน์พนักงานที่มีต่อความผูกพันต่อองค์กรในช่วงเวลาวิกฤต 

 พบว่าปัจจัยด้านอายุที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อความผูกพันที่มีให้องค์กร

ปัจจัยด้านสถานภาพ บุคลากรท่ีมีสถานภาพไม่โสดมีความผูกพันต่อองค์กร

ด้านการพูดถึงองค์กรในแง่บวก ความผูกพันด้านความผูกพันด้านความต้องการ 

ท่ีจะทำ�งานร่วมกับองค์กรมากกว่าบุคลากรท่ีมีสถานภาพโสด อย่างมีนัยสำ�คัญ 

ทางสถิติท่ีระดับ 0.01 แตกต่างจากงานวิจัยของศิริลักษณ์ รักเจียมและคณะ (2564)  

ที่ศึกษาความผูกพันต่อองค์กรและความสุขในการทำ�งานของบุคลากร มหาวิทยาลัย 

พบวา่บุคลากรทีม่สีถานภาพตา่งกนัมคีวามผูกพันตอ่องคก์รโดยภาพรวมไมแ่ตกตางกัน

ปัจจัยด้านภูมิลำ�เนา บุคลากรท่ีมีภูมิลำ�เนาอยู่นอกจังหวัดขอนแก่น 

มคีวามผูกพันตอ่องคก์รดา้นความทุม่เทในการทำ�งานอย่างเตม็ความสามารถนอ้ยกวา่ 

บุคลากรท่ีมีภูมิลำ�เนาอยู่ในจังหวัดขอนแก่น อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.1  

แตกตางจากงานวิจัยของชนิดาภา หนูนวลวุฒิวงศ์และคณะ (2564) ท่ีศึกษาปัจจัย

คณุภาพชวีติการทำ�งานทีส่ง่ผลตอ่ความผูกพันตอ่องคก์รของพนกังานระดบัปฏบิตักิาร 

พบว่า ปัจจัยด้านภูมิลำ�เนา ไม่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรแต่อย่างใด
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ปัจจัยด้านทุนมนุษย์ที่ส่งผลต่อความผูกพันขององค์กร

ปจัจยัดา้นวฒุกิารศกึษา บคุลากรทีม่วีฒุกิารศกึษาปริญญาโทและปริญญาเอก

มีความผูกพันต่อองค์กรด้านความต้องการท่ีจะทำ�งานร่วมกับองค์กรมากกว่าบุคลากร 

ที่มีวุฒิการศึกษาต่ำ�กว่าปริญญาตรีและปริญญาตรีอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ 

ทีร่ะดบั 0.05 ทัง้นีบ้คุลากรทีมี่วฒุกิารศกึษาปริญญาโทและปริญญาเอก มคีวามผูกพัน 

ด้านความทุ่มเทในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถมากกว่า บุคลากรท่ีมี 

วฒุกิารศกึษาต่ำ�กวาปริญญาตรและปริญญาตรอย่างมีนัยสำ�คญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

แตกตา่งจากงานวจิยั ของอรวรรณ มากสงัขแ์ละรวดิา วริยิกจิจา (2561) ท่ีศกึษาปจัจยั

องค์กรที่มีผลกับความผูกพันต่อองค์กรของพนักงาน พบว่าปัจจัยด้านระดับการศึกษา 

มีผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของพนักงานโดยรวมมีความแตกตางกันอย่างมีนัย

สำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยผู้ตอบแบบสอบถาม ท่ีมีระดับการศึกษาต่ำ�กว่าม.6 

จะมีคะแนนเฉลี่ยสูงกวาผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีวุฒิการศึกษาสูงกวา ม.6 ท้ังในด้าน

การพูดถึงองค์กรในแง่บวก ความผูกพันด้านความต้องการท่ีจะทำ�งานร่วมกับองค์กร 

ความผูกพันด้านความทุ่มเทในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถแตกตางจากระดับ

การศึกษาอื่น อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ปัจจัยทั้ง 11 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กร

ปัจจัยด้านเงินเดือนและสวัสดิการ พบว่าบุคลากรท่ีมีความสุขด้านเงินเดือน 

และสวัสดิการเพ่ิมขึ้นจะมีความผูกพันด้าน การพูดถึงองค์กรในแง่บวกเพ่ิมขึ้น  

อย่างมีนัยสำ�คญัทางสถิติท่ีระดบั 0.1 สอดคลอ้งกับงานวจิยัของตรภีพ ชนิบูรณ์ (2560) 

พบว่า ด้านผลตอบแทน(ในรูปของเงินและไม่ใช่เงิน) ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กร 

ในดา้นการพดูถึงองคก์รในแงบ่วกอย่างมนียัสำ�คญัทางสถิตทิีร่ะดับ 0.01 แตกตา่งจาก 

งานวิจัยของ Ogunlana et al. (2016) ท่ีศึกษาความสัมพันธ์เชิงสาเหตุระหว่าง 

ความผูกพันต่อองค์กรและความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของผู้เชี่ยวชาญ พบว่า 

ปัจจัยด้านเงินเดือน/ค่าตอบแทน ทำ�ให้พนักงานเกิดความผูกพันเพ่ิมขึ้น แต่ไม่มีผล 

ต่อความผูกพันด้านการพูดถึงองค์กรในแง่บวกหากแต่มีผลต่อความผูกพัน 

ดา้นความตอ้งการทีจ่ะทำ�งานรว่มกบองคก์ร ความผูกพันดา้นความทุ่มเทในการทำ�งาน

อย่างเต็มความสามารถ อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ความผููกพัันต่่อองค์์กรของบุคุลากร : กรณีีศึกึษามหาวิิทยาลัยัขอนแก่่น เยาวลัักษณ์์ โพธิ์์�หล้้า

ปัจจัยด้านลักษณะงาน/หน้าท่ีความรับผิดชอบ พบว่าบุคลากรท่ีมีความสุข 

ด้านลักษณะงาน/หน้าท่ีความรบผิดชอบเพ่ิมขึ้น จะมีความผูกพันด้านความทุ่มเท 

ในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถเพ่ิมขึ้น อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 0.1 

แตกต่างจากงานวิจัยของ Turkkan & Yalcintas (2017) ที่ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง

วัฒนธรรมองค์กรและความผูกพันองค์กรกรณีศึกษามหาวิทยาลัย Istanbul พบว่า

ปจัจยัดา้นตำ�แหน่งงานทีร่บัผิดชอบแตกตางกนัมคีวามผูกพันตอ่องคก์รไม่แตกตางกนั

ปจัจยัดา้นเพ่ือนรว่มงาน พบวา่ บคุลากรทีม่คีวามสุขด้านเพ่ือนรว่มงานเพ่ิมข้ึน 

จะทำ�ให้ความผูกพันด้านการพูดถึงองค์กรในแง่บวกความผูกพันด้านความทุ่มเท

ในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถเพ่ิมขึ้น อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 0.1 

ความผูกพันด้านความต้องการที่จะทำ�งานร่วมกับองค์กรเพ่ิมขึ้น อย่างมีนัยสำ�คัญ 

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 แตกตางจากงานวิจัยของธิดารัตน์ สวนเศรษฐ์ (2562)  

ท่ีศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันองค์กรของพนักงานสายสนับสนุนวิชาการ 

ในมหาวิทยาลัย พบว่า ปัจจัยด้านการมีปฏิสัมพันธ์กับเพ่ือนร่วมงาน ส่งผลให้ 

ความผูกพันด้านความทุ่มเทในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถลดลง อย่างมี 

นัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

ปัจจยัดา้นความมัน่คงในการทำ�งาน พบวา่บคุลากรทีม่คีวามสขุดา้นความมัน่คง 

ในการทำ�งาน เพ่ิมข้ึน จะทำ�ให้ความผูกพันด้านการพูดถึงองค์กรในแง่บวกเพ่ิมขึ้น  

อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ความผูกพันด้านความต้องการท่ีจะทำ�งาน 

ร่วมกบองค์กรเพ่ิมขึ้น อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.1 สอดคล้องกับงานวิจัย

ของกนกพร กระจางแสง (2560) ท่ีศึกษาอิทธิพลของแรงจูงใจในการทํางานและการ

สนับสนุนจากองค์กรที่ส่งผลต่อคุณภาพในการปฏิบัติงานผ่านความผูกพันต่อองค์กร

ของบุคลากร พบว่าความมั่นคงในอาชีพมีผลต่อความผูกพันต่อองค์กรด้านการพูดถึง

องค์กรในแง่บวก อย่างมีนัยสำ�คัญ ทางสถิติที่ระดับ 0.05 แตกตางจากงานวิจัยของ 

มณฑิชา เป้าบุญปรุงและการุณันทน์ รัตนแสนวงษ์ (2559) ท่ีศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อ 

ความผูกพันกับองค์การของพนักงานมหาวิทยาลัย พบว่า ปัจจัยด้านความมั่นคง

ก้าวหน้าในการทำ�งาน ไม่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของพนักงาน
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ปัจจัยด้านโอกาสในการพัฒนาและเรียนรู้  พบว่าบุคลากรที่มีความสุข 

ด้านโอกาสในการพัฒนาและเรียนรู้ เพ่ิมขึ้น จะทำ�ให้ความผูกพันด้านความต้องการ 

ที่จะทำ�งานร่วมกับองค์กรลดลง อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 0.1 แตกต่าง 

กบังานวจิยัของ พีรยา ทรพัยสารและประสพชยั พสนุนท ์(2563) ท่ีศกึษาความสมัพันธ์

ด้านคุณภาพชีวิตในการทำ�งานและความผูกพันต่อองค์กรของอาจารย์ มหาวิทยาลัย 

พบว่าปัจจัยด้านโอกาสในการพัฒนาขีดความสามารถ ส่งผลต่อความผูกพัน 

ด้านความตองการท่ีจะทำ�งานร่วมกบองค์กรเพ่ิมข้ึน อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.001

ปัจจัยด้านองค์กร พบว่าบุคลากรที่มีความสุขด้านองค์กรเพ่ิมข้ึน จะทำ�ให้ 

ความผูกพันดา้นการพูดถึงองคก์รในแงบ่วก ความผูกพันด้านความตองการท่ีจะทำ�งาน

ร่วมกับองค์กร ความผูกพันด้านความทุ่มเทในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถ  

และความผูกพันต่อองค์กรในภาพรวมเพ่ิมขึ้น อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

มุมมองของพนักงานท่ีมีต่อองค์กรเป็นปัจจัยหน่ึงท่ีมีผลต่อความผูกพันธ์ต่อองค์กร 

โดยองค์กรท่ีมีความคล่องตัวในการทำ�งานสูง คุณภาพการบริการภายในท่ีดี รวมท้ัง

วัฒนธรรมองค์กรที่ดีจะทำ�ให้พนักงานมีความผูกพันต่อองค์กรสูง (Perić et al., 2021; 

Qader, 2021; Zaraket, 2018) การสนับสนุนจากองค์กรเป็นสิ่งที่องค์กรสามารถทำ�ให ้

พนักงานเกิดความรู้สึกผูกพันต่อองค์กรได้ โดยองค์กรท่ีให้ความสนใจพนักงาน 

ในด้านต่างๆ จะทำ�ให้เกิดความไว้วางใจและรู้สึกเห็นคุณค่าของตนเองที่มีต่อองค์กร 

ทำ�ให้เกิดความผูกพันต่อองค์กร (Amalia et al., 2020) จากการวิจัยของ Fantahun  

et al. (2023) ที่วิจัยเก่ียวกบปัจจัยท่ีผลต่อความผูกพันต่อองค์กร ของบุคลากร 

ทางการแพทย์ที่ทำ�งานในโรงพยาบาลของรัฐทางภาคตะวันตกเฉียงใต้ของรัฐโอโรเมีย

ประเทศเอธิโอเปียพบว่าปัจจัยการได้รับการสนับสนุนจากองค์กรมผลต่อความผูกพัน

ต่อองค์กรอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สอดคล้องกับงานวิจัยของ Cheah et 

al. (2016) ท่ีวิจัยเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของคนเจเนอเรชัน x 

ในประเทศมาเลเซียพบว่าปัจจัยด้านความยุติธรรมภายในองค์กรมีผลต่อความผูกพัน

ต่อองค์กรอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.01
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ปัจจัยด้านสถานท่ีทำ�งาน (สภาพแวดล้อม) พบว่าบุคลากรที่มีความสุข 

ดา้นสถานทีท่ำ�งาน (สภาพแวดลอ้ม) เพ่ิมข้ึน จะทำ�ใหค้วามผูกพันดา้นการพูดถึงองคก์ร

ในแงบ่วกเพ่ิมขึน้ อย่างมีนยัสำ�คญัทางสถิตทิีร่ะดบั 0.01 ความผูกพันดา้นความตองการ 

ที่จะทำ�งานร่วมกับองค์กรเพิ่มขึ้น อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ความผูกพัน 

ด้านความทุ่มเทในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถเพ่ิมข้ึน อย่างมีนัยสำ�คัญ 

ทางสถิติท่ีระดับ 0.1 ทั้งนี้ความผูกพันต่อองค์กรในภาพรวมเพ่ิมขึ้นอย่างมีนัยสำ�คัญ 

ทางสถิติที่ระดับ 0.01 สถานที่ทำ�งานและสภาพแวดล้อมในการทำ�งานเป็นอีกปัจจัย 

ที่มีผลต่อความผูกพันธ์ต่อองค์กร องค์กรท่ีมีสภาพแวดล้อมในท่ีทำ�งานท่ีเหมาะต่อ

การทำ�งานของพนักงาน คุณภาพชีวิตการทำ�งานจะทำ�ให้พนักงานมีความรู้สึกผูกพัน 

ต่อองค์กรสูง (Marzuki et al., 2021) จากการวิจัยของ Fantahun et al. (2023) ที่วิจัย 

เกี่ยวกบปัจจัยที่ผลต่อความผูกพัน ต่อองค์กรของบุคลากรทางการแพทย์ท่ีทำ�งาน 

ในโรงพยาบาลของรัฐทางภาคตะวันตกเฉียงใต้ของรัฐโอโรเมียประเทศเอธิโอเปีย 

พบวา่ปจัจยัสภาพแวดลอ้มในทีท่ำ�งานมผีลตอ่ความผูกพันตอ่องคก์รอย่างมนัียสำ�คญั

ทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคล้องกับงานวิจัยของ Sangperm (2017) ท่ีวิจัยเก่ียวกบ

ปัจจัยที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของพนักงานมหาวิทยาลัยในกำ�กับ ของรัฐ 

พบวา่ปจัจยัสภาพแวดลอ้มในทีท่ำ�งานมผีลตอ่ความผูกพันตอ่องคก์รอย่างมนัียสำ�คญั

ทางสถิติที่ระดับ 0.01

ปัจจัยด้านกิจกรรมสร้างเสริมความสัมพันธ์ขององค์กร พบว่า บุคลากรท่ีมี 

ความสุขด้านกิจกรรมสร้างเสริมความสัมพันธ์ขององค์กร เพิ่มขึ้น จะทำ�ให้ความผูกพัน 

ด้านการพูดถึงองค์กรในแง่บวก ความผูกพันด้านความตองการท่ีจะทำ�งานร่วมกบ

องคก์รเพ่ิมขึน้ อย่างมนียัสำ�คญัทางสถิตทิีร่ะดบั 0.05 และความผูกพนัด้านความทุ่มเท 

ในการทำ�งานอย่างเต็มความสามารถเพ่ิมข้ึน อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

สอดคลอ้งกับงานวิจยัของตรภพ ชนิบูรณ์ (2560) พบว่า ความสมัพันธ์อนัดีในการทำ�งาน 

ร่วมกันที่ เกิดจากกิจกรรมสัมพันธ์ต่างๆ มีผลต่อความผูกพันด้านความทุ่มเท 

ในการทำ�งาน อย่างเต็มความสามารถเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.01
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ปัจจัยที่บุคลากรมีความเห็นว่าส่งผลต่อความผูกพันมากที่สุด

พบว่าปัจจัยท่ีบุคลากรมีความเห็นว่าส่งผลต่อความผูกพันมากที่สุด 3 อันดับ 

ได้แก่ ปัจจัยด้านเงินเดือนและสวัสดิการ มีค่าเฉลี่ย 56.52% ปัจจัยด้านลักษณะงาน/

หน้าท่ีความรับผิดชอบ มีค่าเฉลี่ย 27.34% และปัจจัยด้านเพ่ือนร่วมงาน มีค่าเฉล่ีย 

20.32% สอดคล้องกับงานวิจัยของปาลิดา ไทยวัชรามาศ (2565) ศึกษาความผูกพัน

ของพนักงานมหาวิทยาลัย พบว่าปัจจัยค่าตอบแทนทั้งเงินและไม่ใช่เงิน (ในรูปแบบ 

ของสวัสดิการ) ปัจจัยลักษณะงาน ปัจจัยเพ่ือนร่วมงาน เป็นปัจจัยท่ีมีความสำ�คัญ 

ต่อการสร้างความผูกพันของพนักงาน อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ท้ังน้ี 

ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ Han (2019) ที่ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ 

ความผูกพันของพนักงานและความพึงพอใจในการทำ�งาน พบว่าปัจจัยเงินเดือน 

มีผลกระทบด้านบวกต่อความผูกพันต่อองค์กรและทำ�ให้พนักงานมีผลการปฏิบัติงาน

ที่ดียิ่งขึ้น 

ข้อเสนอแนะ

1. 	ข้อเสนอแนะสำ�หรับการนำ�ผลวิจัยไปใช้ 

	 จากการวิจัยพบว่า ปัจจัยทางประชากรศาสตรท่ีส่งผลต่อความผูกพัน 

ขององค์กร ได้แก่ ปัจจัยด้านเพศ อายุ สถานภาพ และภูมิลำ�เนา ปัจจัยด้านทุนมนุษย ์

ที่ส่งผลต่อความผูกพันขององค์กร ได้แก่ ปัจจัยด้านวุฒิการศึกษา ส่วนปัจจัยทั้ง  

11 ปัจจัย ที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์กรของบุคลากร ได้แก่ ปัจจัยด้านเงินเดือน 

และสวัสดิการ ลักษณะงานหรือหน้าที่ความรบผิดชอบ เพ่ือนร่วมงาน ความมนคง 

ในการทำ�งาน โอกาสในการพัฒนาและเรียนรู้ องค์กร สถานที่ทำ�งาน (สภาพแวดล้อม) 

และกิจกรรมสร้างเสริมความสัมพันธ์ขององค์กร มหาวิทยาลัยจึงควรสร้างระบบการ 

ให้เงินเดือนหรือค่าตอบแทนที่เป็นธรรม มีระบบประเมินเล่ือนข้ันเงินเดือนท่ีประเมิน

ผลการปฏิบัติงานตามดัชนีชี้วัดรายบุคคล (KPI) ตามผลการปฏิบัติงานจริง และ  

ให้ความสำ�คัญกับสวัสดิการที่จัดสรรให้บุคลากร โดยเพิ่มทางเลือกในการใช้สวัสดิการ 

ที่หลากหลาย และให้ตรงกับความตองการที่แท้จริงของบุคลากร รวมถึงจัดทำ�ระบบ

สวัสดิการออนไลน์ที่สามารถเข้าใช้บริการได้ง่าย สะดวก รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ 
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	 นอกจากนี้ ควรมการศึกษาวิเคราะห์ลักษณะงานของแต่ละตำ�แหน่งอย่าง

ละเอยีด เพ่ือนำ�มากำ�หนดสมรรถนะ (Competency) ของผูป้ฏบิตังิาน และกำ�หนดดชันี

ชีวั้ดรายบุคคลอย่างมีสว่นรว่ม โดยอาจจดัโครงการสมัมนาเชงิปฏิบตักิาร เพ่ือเสริมสร้าง 

ความรู้ความเข้าใจ จนสามารถออกแบบดัชนีชี้วัดรายบุคคลได้ รวมถึงควรส่งเสริม 

ให้มีโครงการเกี่ยวกับ การพัฒนาทักษะการสื่อสารท่ีมีประสิทธิภาพ และส่งเสริม 

การทำ�งานเป็นทีมในองค์กร ตลอดจนส่งเสริมให้บุคลากรมีทักษะแห่งอนาคต (Future 

Skill) โดยจัดอบรมที่หลากหลายครอบคลุมในทุกมติ ทั้งอบรมออนไลน์ผ่านระบบ

อินเทอร์เน็ตและอบรมในพ้ืนท่ี จัดหาอุปกรณ์ในการทำ�งานอย่างครบถ้วน รวมถึง 

จัดสถานท่ีทำ�งานให้มีความปลอดภัยหรือมีสภาพแวดล้อมที่ดี รวมถึงมีกิจกรรม

นันทนาการเชื่อมความสัมพันธ์ของคนในองค์กรทั้งในและนอกสถานที่ เป็นต้น 

2.	 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

	 2.1	ก ารศกึษาในคร้ังน้ี ผูว้จิยัได้ทำ�การศกึษาขอ้มูลเฉพาะการวเคราะหเ์ชงิ

ปรมิาณ โดยในการศกึษาครัง้ตอ่ไปควรมกีารศกึษาในรูปแบบผสมผสาน โดยวเิคราะห์

ขอ้มูลเชงิคณุภาพรว่มด้วย และจดัใหม้กีารสมัภาษณ์แบบสนทนากลุม่ (Focus Group) 

เพื่อให้ได้ผลการศึกษาในเชิงลึกเฉพาะกลุ่มมากยิ่งขึ้น

	 2.2	 ควรศึกษาแนวทางพัฒนาความผูกพันเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด

ในการนำ�ผลการวิจัยไปใช้พัฒนาความผูกพันของบุคลากรมหาวิทยาลัยขอนแก่นได้

อย่างมีประสิทธิภาพ

	 2.3	ก ารศกึษาคร้ังต่อไปควรศกึษาตัวแปรอืน่ๆ เพ่ือให้ทราบถึงความผูกพัน

ตอ่องคก์รของบคุลากรมากข้ึนเพ่ือใหม้หาวทิยาลยัสามารถนำ�ไปใชพั้ฒนารูปแบบหรอื

กิจกรรมในการส่งเสริมให้เกิดความผูกพันต่อองค์กรอย่างยั่งยืน
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บทคัดย่อ 

ภาษาอังกฤษเข้ามามีบทบาทต่อภาษาต่าง ๆ รวมถึงภาษาอีสาน บทความ 

เรื่องน้ี มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์แวดวงความหมาย และความสัมพันธ์ของ 

ภาษาอังกฤษกับบริบทวัฒนธรรมสังคมอีสานปัจจุบัน โดยใช้ข้อมูลคือเพลงอีสาน 

สมัยใหม่บนยูทูบ (YouTube) ที่เผยแพร่ช่วงปี 2563 - 2565 จำ�นวน 260 เพลง  

แนวคดิการวเคราะหค์อืการจำ�แนกแวดวงความหมายคำ�ศพัท์เนือ้หา (lexical content) 

และวาทกรรมเชิงวิเคราะห์ มิติด้านปฏิบัติการทางสังคมวัฒนธรรม (Sociocultural  

Practice) ผลการวจัยพบว่าภาษาอังกฤษในเพลงปรากฏในแวดวงความหมาย  

15 ประเภท ได้แก่ 1) บุคคล 2) เทคโนโลยี 3) อาหารและเครื่องดื่ม 4) นันทนาการ 

และบันเทิง 5) เศรษฐกิจและการประกอบอาชีพ 6) วิทยาศาสตรและการแพทย์  

7) มาตราชัง่ ตวง วดั ลำ�ดบั ตวัเลข จำ�นวนนับ 8) สิง่ของ 9) สถานท่ีและสภาพแวดลอ้ม 

รัับต้้นฉบัับ 7 ธัันวาคม 2565 แก้้ไขตามผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ 22 พฤษภาคม 2566 รัับลงตีีพิิมพ์์ 9 สิิงหาคม 2566
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10) คมนาคม 11) กีฬา 12) ช่วงเวลา/เทศกาล 13) การศึกษา 14) สัตว์ 15) สังคม 

ศาสนาและความเชื่อ

จากการศึกษาวิเคราะห์แวดวงความหมายการใช้ภาษาอังกฤษในเพลงอีสาน

สมัยใหม่ ทำ�ใหเ้หน็ถงึปรากฏการณ์ทางสงัคมอสีานในปจัจบุนั ทีมี่การรบเอาวิทยาการ

จากสังคมภายนอกเข้ามาใช้ในบริบทสังคมอีสาน โดยเปิดรับวิทยาการนวัตกรรม 

เทคโนโลยี เศรษฐกิจ การศึกษา การแพทย์ วิทยาศาสตร์ การเกษตร ความเชื่อศาสนา 

ตลอดจนวัฒนธรรมตะวันตกอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวเนื่องต่อการดำ�เนินชีวิต เข้ามาผสมผสาน 

ในสังคมอีสานปัจจุบัน โดยสื่อผ่านทางบทเพลงอีสานสมัยใหม่ 

คำ�สำ�คัญ : 	 เพลงอีสานสมัยใหม่, แวดวงความหมาย, บริบทวัฒนธรรมสังคม
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Abstract

English has played a significant role in other (many) languages  

including the Isan language. The article objectives are to analyze the semantic  

field and the relationship between English and the current Isan sociocultural  

context. The data set included 260 modern Isan songs published to  

YouTube between 2020 and 2022. The linguistic concepts of the analysis are 

Semantic field and Sociocultural Practice of Critical Discourse Analysis. The 

findings present that the English language embedded in songs identifies 15 

meaning types which are 1) a person 2) Technology 3) Food and Beverages 

4) Entertainment 5) Economics and Occupations 6) Scientific and Medical  

7) Measurement; sequence, numbers, counting numbers 8) Objects 9) Places and 

Environments 10) Transportation 11) Sports 12) Times and Festivals 13) Education  

14) Animals 15) Society, religions and beliefs. 

Following the analysis of meaning within modern Isan Songs, Isan  

social phenomenon in the present which has been adopting innovation from the 

outside world to use in Isan’s social context is illustrated. Isan society absorbed 

innovation, technology, economics, education, medical knowledge, science, 

agriculture, religious beliefs, and other western cultural influences involved with 

life. These have been adapted within Isan society through modern Isan songs. 

Keywords:	 Modern Isan Songs, Semantic field, Social Contexts
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บทนำ�

บทเพลงเป็นวรรณกรรมที่เกิดจากชีวิตของมนุษย์ ไม่ว่าชนชาติใดย่อมมีดนตรี 

และบทเพลงพ้ืนบ้านของตนสืบทอดต่อกันมาไม่ขาดสาย ศิลปินผู้สร้างสรรค์ 

มักสร้างผลงานขึ้นมาจากธรรมชาติ ขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีการประกอบอาชีพ  

การเก็บเก่ียวผลผลิตทางการเกษตร ฯลฯ หรือเร่ืองของความเช่ือ ศาสนา (จินตนา ดำ�รงค์เลิศ,  

2533) รวมถึงจินตนาการ ความรู้สึก และอารมณ์ทางสังคม การเมือง นำ�มาบันทึก

หรือดัดแปลงให้ประณีต งดงาม ไพเราะ ด้วยศิลปะการประพันธ์ เพ่ือใช้สื่ออารมณ์ 

ความรู้สึก และทัศนะของผู้ประพันธ์ออกมาให้ได้รับรู้ (สุดาจันทร์ ไชยโวหาร, 2542)

บทเพลงมีบทบาทในการกระตุ้นให้เกิดการเปลี่ยนแปลงหรือผลกระทบ 

ตอ่สงัคมได ้โดยทำ�หนา้ท่ีในการถ่ายทอดเรือ่งราวตา่ง ๆ  แฝงดว้ยแงค่ดิหรอืชว่ยยกระดบั

จติใจของผูฟั้ง ตลอดจนเสรมิสรา้งประสบการณ์ และภูมปิญัญาให้แกผู่ฟั้งดว้ย (บญุยงค ์

เกศเทศ, 2536) ซึ่งบทเพลงต่าง ๆ รวมถึงเพลงอีสาน จึงมีวิวัฒนาการท่ีเปล่ียนแปลง 

ตามยุคสมัยเพ่ือให้เข้ากับความนิยมของกระแสสังคม สอดคล้องกับทัศนะของ  

อี๊ด โปงลางสะออน ศิลปินนักร้อง นักดนตรีอีสานชื่อดังท่ีได้แสดงทัศนะต่อศิลปิน

อีสานรับเชิญได้แก่ เต้ย อภิวัฒน์ ในรายการไมค์ทองคำ�หมอลำ�ฝังเพชร 2 เมื่อวันที่ 13  

กรกฎาคม พ.ศ.2562 ไว้ว่า เป็นการนำ�เสนอเพลงอีสานในมิติและรูปแบบใหม่ 

ที่แตกต่างไปจากเดิม ซึ่งทำ�ให้ผู้ฟังได้สัมผัสกลิ่นอายของเพลงท่ีแตกต่างไปจาก 

เพลงรูปแบบดั้งเดิม ซึ่งไม่ใช่ทั้งเพลงอินดี้ หมอลำ�หรือลูกทุ่ง เป็นการนำ�เอาท่วงทำ�นอง

แบบเพลงป๊อบเข้ามาใช้ จึงทำ�ให้คนรุ่นใหม่สามารถฟังหรือเข้าถึงได้

จากทัศนะข้างต้นแสดงให้เห็นว่า เพลงอีสานได้มีการเปลี่ยนแปลง มีการผสม

ผสานศาสตร์สมัยใหม่เข้ามาร่วมในบทเพลง เปิดรับวิทยาการ เทคโนโลยีสมัยใหม่ 

วัฒนธรรมจากสังคมเมือง รวมถึงวัฒนธรรมตะวันตก จึงทำ�ให้เพลงอีสานในปัจจุบัน

ปรากฏการเปดิรบัภาษาตา่งประเทศมาใชเ้ปน็สว่นหน่ึงในการประพันธ์เน้ือรอ้ง สะท้อน

ให้เห็นผ่านการปนคำ�ศัพท์หรือการปนภาษาในงานวรรณกรรมหรือในบทเพลงด้วย 

	ก ารใช้คำ�ภาษาอังกฤษมักจะปรากฏร่วมกับประเด็นการปนภาษา  

(language mixing/code-mixing) หรือ คำ�ยืมภาษาอังกฤษ เพราะภาษาอังกฤษ 

เปน็ภาษาสากลทีผู่ค้นทัว่โลกใชเ้ปน็ภาษากลางในการสือ่สาร ดงันัน้ คำ�ยืมภาษาองักฤษ
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จึงปนอยู่ในบริบทต่าง ๆ ของภาษาในชีวิตประจำ�วัน อมรา ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ (2556)  

กล่าววา การปนภาษา หมายถึง การใช้ภาษาหน่ึงในทุกระดับหรือทุกรูปแบบปนกับ 

อีกภาษาหน่ึงของผู้พูด ในระดับคำ� วลี ลักษณะทางเสียง ประโยค หรือข้อความ 

ต่อเน่ืองยาว ๆ เช่น ภาษาอังกฤษปนเข้าไปในภาษาไทย เป็นต้น ส่วนคำ�ว่า “คำ�ยืม” 

(loanword) หมายถึง การใชค้ำ�ศพัทท่ี์มาจากภาษาอืน่ซึง่อาจจะมกีารปรบัการออกเสยีง

เพื่อให้สอดคล้องกับหน่วยเสียงที่มีอยู่ในภาษาของผู้ยืม 

ภาษาไทยมีการใช้คำ�ยืมนำ�มาปนอยู่ในการใช้ภาษาไทยตั้งแต่อดีตจนถึง

ปัจจุบัน โดยเฉพาะในยุคสมัยการสื่อสารไร้พรมแดน ภาษาอังกฤษซึ่งเป็นภาษาสากล

และเปน็เครือ่งมอืสำ�คญัในการสือ่สารระหวา่งประเทศ ไดเ้ขา้ไปมบีทบาทในภาษาตา่ง ๆ   

ทั่วโลก รวมถึงภาษาไทย และภาษาถิ่นของไทยด้วย

ภาษาอีสานเป็นภาษาถ่ินไทยท่ีมีผู้พูดประมาณ 21 ล้านคน ท้ังท่ีอาศัยอยู่ใน

ภาคอีสานและพ้ืนท่ีต่าง ๆ ของประเทศ การที่ผู้พูดชาวอีสานกระจายอยู่ท่ัวประเทศ

นี้เอง ที่ส่งผลทำ�ให้กระแสความเป็นท้องถ่ินอีสานได้รับการยอมรบมากขึ้น ดังจะ 

พบว่า มลีะครจำ�นวนมากทีเ่ผยแพรท่างชอ่งโทรทัศนส์าธารณะ ไดผ้ลติละครท่ีมีเนือ้หา

เกี่ยวกับวัฒนธรรมสังคมอีสานสมัยใหม่ โดยตัวละครในเรื่องใช้ภาษาอีสานหรือเป็น 

นักแสดงที่ใช้ภาษาอีสานเป็นภาษาแม่ เช่น เร่ือง บอด้ีการ์ดหมอลำ� ออกอากาศ 

ทางชอ่ง ONE เรือ่ง มนต์รกัหนองผักกะแยง ออกอากาศทางชอ่ง 3 เรือ่ง คิดฮอดไทบา้น

อีสานซีรีส์ ออกอากาศทางช่อง GMMTV เป็นต้น นอกจากน้ียังมีรายการประกวดร้อง

เพลงจำ�นวนมากที่เป็นช่องทางให้เผยแพร่เพลงอีสานในรูปแบบต่าง ๆ  เช่น เพลงลูกทุ่ง

อีสาน เพลงอีสานอินดี้ เพลงแรปอีสาน เพลงลูกทุ่งหมอลำ� เพลงหมอลำ� หรือเพลงไทย

สากลสมัยใหม่ที่ใช้ภาษาอีสานเป็นหลัก เป็นต้น ดังน้ัน รูปแบบเพลงอีสานสมัยใหม่ 

จงึไดรั้บการพัฒนาและผสมกบเพลงลกัษณะอืน่ ๆ  เกดิเปน็ลกัษณะเพลงอสีานทีส่ะทอ้น

ความเปน็สมยันิยม และปรากฏลกัษณะการปนภาษาองักฤษจำ�นวนมากทัง้ในระดบัคำ�  

วลี ประโยค ข้อความ และมีลักษณะในการเขียนคำ�ศัพท์หลากหลายรูปแบบ เช่น  

เขียนด้วยภาษาไทยอย่างเดียว เขียนด้วยภาษาอังกฤษอย่างเดียว เขียนคำ�ศัพท์ 

ด้วยอักษรไทยใช้ร่วมกับคำ�ภาษาไทยหรือภาษาอีสาน เขียนคำ�ศัพท์ด้วยอักษรอังกฤษ

ใช้ร่วมกับคำ�ภาษาไทยหรือภาษาอีสาน ตัดคำ� ย่อคำ�มาใช้และอื่น ๆ
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ดว้ยเหตุน้ี ผูว้จิยัจงึมีความสนใจศกึษาเพลงอสีานสมัยใหม ่ทีเ่ผยแพร่ผา่นทาง

เวบ็ไซต ์Youtube ระหว่าง ป ีพ.ศ. 2563 - 2565 เปน็ชว่งเวลาทีน่กัรองและนักแต่งเพลง 

อิสระชาวอีสานเผยแพร่ผลงานเพลงอีสานของตนเองบนช่องยูทูบจำ�นวนมาก  

ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่เพลงอีสานได้รับความนิยม จึงมีการนำ�เพลงอีสานไปประยุกต์เข้ากับ 

เพลงลักษณะอื่น ๆ เพ่ือให้เกิดความแตกต่างและหลากหลาย รวมถึงการนำ�ภาษา

อังกฤษมาใช้ในเพลงอีสานมากขึ้นในหลากหลายลักษณะ ซึ่งนักแต่งเพลงมีลักษณะ

การเขียนรูปศัพท์ที่หลากหมาย ในหนึ่งผลงานเพลงอาจเขียนคำ�ศัพท์ภาษาอังกฤษ 

ดว้ยอกัษรภาษาไทยและอกัษรภาษาองักฤษ หรอืในบางผลงานเพลง คำ�ศัพท์คำ�เดียวกนั 

แต่มีลักษณะการเขียนแตกตางกัน สะกดแตกตางกันก็มี ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึง 

ลักษณะในการใช้ภาษาอังกฤษของนักแต่งเพลงสมัยใหม่ในปัจจุบันท่ีเน้นการใช้คำ� 

เ พ่ือสื่อความหมายในเพลงมากกว่าการคำ�นึงถึงความถูกต้องตามหลักการ 

ทางภาษาศาสตร์ จึงเป็นความแปลกใหม่ท่ีน่าสนใจของข้อมูลวิจัย ดังน้ัน บทความ

วจิยัน้ีจงึมุง่จะวเิคราะหแ์วดวงความหลาย และความสมัพันธ์กบับรบิทความเปน็อสีาน

ลักษณะต่าง ๆ จากเพลงอีสานสมัยใหม่  ซึ่งจะสะท้อนให้เห็นผ่านเนื้อหาเพลง ผลการ

วิจัยนี้จะแสดงให้เห็นปรากฏการณ์ทางภาษา ด้านการใช้ภาษาอังกฤษในเพลงอีสาน 

ท่ีสัมพันธ์กับความเป็นอีสานในบริบทวัฒนธรรมสังคมอีสานสมัยใหม่ และเพ่ือเป็น 

การเพ่ิมพูนความรู้ลักษณะภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่ได้อย่างชัดเจน  

ตลอดจนแสดงถึงพัฒนาการลักษณะการใช้ภาษาของเพลงลูกทุ่งอีสานสมัยใหม่ 

ที่สามารถนำ�ไปค้นคว้าเพิ่มเติมในอนาคตได้

วัตถุประสงค์การศึกษา

1. 	เพ่ือวิเคราะห์แวดวงความหมายของคำ�ภาษาอังกฤษท่ีใช้ในเพลงอีสาน 

สมัยใหม่

2. 	เพ่ือวิเคราะห์ความสัมพันธ์การใช้ภาษาอังกฤษกับบริบทวัฒนธรรมสังคม

ในเพลงอีสานสมัยใหม่
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

วิธีดำ�เนินการศึกษา

ในการศึกษาการวจัย เร่ือง ภาษาอังกฤษกับบริบทสังคมวฒนธรรมอีสาน 

ในเพลงอีสานสมัยใหม่ผู้วิจัยจะใช้ระเบียบวิธีการวิจัยดังนี้

1.	 การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 1.1	ผู ว้จิยัสำ�รวจเพลงอสีานสมยัใหม ่(Isan Modern songs) จากเวบ็ไซต์

ยทูบูท่ีเผยแพรใ่นชว่งเวลา 3 ป ีระหวา่งป ีพ.ศ. 2563-2565 เพ่ือใหไ้ดช้ดุขอ้มูลทีทั่นสมัย  

สามารถสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นสังคมอีสานสมัยใหม่ โดยเก็บรวบรวมเฉพาะ

เพลงอีสานที่ปรากฏการใช้ภาษาอังกฤษตั้งแต่ 1 คำ�ขึ้นไป และมียอดการเข้าถึงตั้งแต่  

1 ล้านวิวขึ้นไปเท่านั้น เพ่ือแสดงให้เห็นว่าเพลงนั้นได้รับการยอมรบหรือเป็นท่ีรู้จัก 

และเป็นการใช้ภาษาอีสานในชีวิตประจำ�วันที่เข้าใจได้ทุกกลุ่มอายุ ไม่ใช่เพลงอีสาน

เฉพาะกลุ่ม

	 1.2 	 สำ�รวจการใช้ภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่

	 1.3 	 คดัลอกการใชภ้าษาองักฤษในเพลงอสีานสมยัใหม ่โดยคงตามรูปศพัท์

ที่ปรากฏในเพลงเพื่อให้เห็นถึงความหลากหลายการใช้ภาษาของศิลปินนักแต่งเพลง

2. 	การวิเคราะห์ข้อมูล 

	 2.1 	 สำ�รวจการใช้ภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่

	 2.2 	ผู ว้จิยัจำ�แนกแวดวงความหมายการใชค้ำ�ภาษาองักฤษในเพลงอสีาน

สมัยใหม่โดยบูรณาการกรอบแนวคิดของ วิไลศักดิ์ กิ่งคำ� (2556)

	 2.3 	ว เคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างหมวดหมู่ความหมายคำ�นามภาษา

องักฤษกับความเปน็สงัคมอสีานสมัยใหม่ ตามกรอบแนวคดิวาทกรรมเชงิวิเคราะห์ มติิ

ดา้นปฏิบติัการทางสงัคมวฒนธรรม (Sociocultural Practice) ของ Norman Fairclough

3. 	การเรียบเรียงและสรุปข้อมูล

	 3.1 	 เรียบเรียง นำ�เสนอผลการศึกษารูปแบบพรรณนาวิเคราะห์ 

	 3.2 	 สรุปและอภิปรายผลการวิจัย
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กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิเคราะห์

แนวคดิการวจิยัในวตัถุประสงคข้์อท่ี 1 เพ่ือวเิคราะห์แวดวงความหมายใชก้รอบ

แนวคิดของ วิไลศักดิ์ กิ่งคำ� (2556) เพ่ือวิเคราะห์แวดวงความหมายคำ�ศัพท์เน้ือหา 

(lexical content) และปริมาณของคำ�ภาษาอังกฤษในแต่ละแวดวงความหมาย 

แนวคิดการวิจัยในวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 เพ่ือวิเคราะห์วิเคราะห์ความสัมพันธ์ 

กับบริบทวัฒนธรรมนั้น ผู้วิจัยวิเคราะห์จากคำ�นามที่ปรากฏในแวดวงความหมายของ 

คำ�ภาษาอังกฤษที่พบในผลการวจัยโดยบูรณาการกรอบแนวคิดวาทกรรมเชิงวิเคราะห์ 

มิติด้านปฏิบัติการทางสังคมวัฒนธรรม (Sociocultural Practice) ของ Norman  

Fairclough ที่ส่งผลต่อตัวบทมาใช้ในการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูล

ทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

รัฐวรรณ จุฑาพานิช (2547) ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง เพลงลูกทุ่งท่ีได้รับความนิยม 

ระหว่างปี พ.ศ. 2544-2545 : การศึกษาเนื้อหา ภาษา และภาพสะท้อนสังคม 

โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาเนื้อเพลงลูกทุ่งเฉพาะท่ีได้รับความนิยม ศึกษา

การใช้ภาษาในเพลงท่ีได้รับความนิยม และศึกษาภาพสะท้อนทางสังคมใน

เพลงลูกทุ่งท่ีได้รับความนิยม ผลการศึกษาจากการวเคราะห์เพลงลูกลูกทุ่งท่ีได้

รับความนิยมปรากฏภาพสะท้อนสังคม 5 ด้าน ได้แก่ 1) ภาพสะท้อนวิถีชีวิต

ของชาวชนบทในด้านต่าง ๆ 2) ภาพสะท้อนทัศนคติเรื่องความรักของผู้หญิง

และผู้ชายยุคปัจจุบัน 3) ภาพสะท้อนการเป็นเมืองท่องเที่ยวของประเทศไทย  

4) ภาพสะท้อนปัญหาความเสื่อมทรามของสังคมไทย และ 5) ภาพสะท้อนวิวัฒนาการ

ทางด้านเทคโนโลยี 

ภาสพงศ์  ผิวพอใช้ (2547) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง เพลงลูกทุ่งอีสานกับการสะท้อน

วัฒนธรรมท้องถ่ิน : ศึกษาในผลงานเพลงของศิริพร อำ�ไพพงษ์ โดยมีวัตถุประสงค์ 

เพ่ือวิเคราะห์ลักษณะการใช้ภาษาและการสะท้อนวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณี

และวิถีชีวิตของชาวอีสาน ผลการศึกษาพบว่า บทเพลงของศิริพร อำ�ไพพงษ์ สะท้อน

ให้เห็นถึงภาพของสังคมและวัฒนธรรมออกมาได้หลายประการ ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของ

สังคมอีสาน ไม่ว่าจะเป็นด้านชีวิตความเป็นอยู่ ความเชื่อ ค่านิยมและศาสนาประเพณี  
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

รวมถึงวัฒนธรรมในท้องถ่ินภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และจากการศึกษาข้อมูล

ทั้งหมดพบว่า เพลงลูกทุ่งบางส่วนสามารถคงเอกลักษณ์ของความเป็นลูกทุ่ง กล่าวคือ  

เป็นเร่ืองราวของชาวชนบทเอาไว้ได้อย่างดี หากแต่ก็มีบางส่วนสามารถสะท้อนภาพ

ความเปลี่ยนแปลงของสังคมได้ โดยมีการรบเอาภาษาอังกฤษเข้ามาใช้ในการตงชื่อ

หรือในเนื้อเพลง

สิรินาถ ฉัตรทอง (2549) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง เพลงลูกทุ่ง : ภาพสะท้อนค่านิยม

ในสงัคมไทย โดยมวีตัถุประสงคเ์พ่ือศกึษาเน้ือหาของเพลงลูกทุง่ในปจัจบุนัเพ่ือวเิคราะห์

ค่านิยมในสังคมไทยที่สะท้อนผ่านเนื้อหาของเพลงลูกทุ่งปัจจุบัน และเพื่อเปรียบเทียบ

ค่านิยมในสังคมไทยที่สะท้อนผ่านเนื้อหาของเพลงลูกทุ่งในช่วงก่อนและหลังวิกฤต

เศรษฐกิจ ผลการศึกษาพบว่า เพลงลูกทุ่งส่วนใหญ่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องความรัก 

พฤติกรรมระหว่างหนุ่มสาว วิถีชีวิต เหตุการณ์ประจำ�วัน และการติดต่อส่ือสารผ่าน

โทรศัพท์มือถือ ค่านิยมในสังคมไทยท่ีพบคือ ค่านิยมในเร่ืองความรก สำ�หรับการเปรียบเทียบ 

ค่านิยมในสังคมไทยท่ีสะท้อนผ่านเน้ือหาของเพลงลูกทุ่งในช่วงก่อนและหลัง 

วกิฤตเศรษกจิ พบวา่ เน้ือหาสะท้อนเรือ่งเศรษฐกจิสว่นใหญ่คอื เรือ่งปญัหาความยากจน 

การเดินทางเข้ามาทำ�งานในเมือง 

สิริชญา คอนกรต (2556) ได้ศึกษาเพลงลูกทุ่ง : อัตลักษณ์และการเมือง 

เชิงวัฒนธรรมของคนอีสานพลัดถ่ิน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์เคร่ืองบ่งชี้ 

อัตลักษณ์ของคนอีสานพลัดถ่ิน และรูปแบบการเมืองเชิงวัฒนธรรมของคนอีสาน 

พลัดถ่ินในเพลงลูกทุ่ง รวมถึงวิเคราะห์กลวิธีการเล่าเร่ืองและศิลปะทางภาษาท่ีเพลง 

ลูกทุ่งใช้เพ่ือสื่อสารอัตลักษณ์และการเมืองของคนอีสานพลัดถ่ิน ผลการศึกษาพบว่า  

เพลงลูกทุ่งใช้เป็นเครื่องบ่งชี้อัตลักษณ์อีสานพลัดถ่ิน ได้แก่ ภาษา อาหาร ดนตรี 

ประเพณี เทศกาล และอาชพี ซ่ึงอาชพีกรรมกรและหนุ่มสาวโรงงานถูกนำ�เสนอในเพลง

ลูกทุ่งมากท่ีสุด การศึกษาเพลงลูกทุ่งในฐานะเรื่องเล่า พบว่า โครงเรื่องเกือบท้ังหมด 

มักเริ่มต้นด้วยภูมิหลังของคนอีสานที่ยากไร้ จึงต้องจากบ้านเกิดเพ่ือไปหางาน 

ในกรุงเทพฯ และต้องอดทนต่อสู้กับงานหนักค่าแรงต่ำ� เน้ือเพลงมักจบลงท่ีคนอีสาน

พลัดถ่ินยังคงต้องดิ้นรนต่อไปในกรุงเทพฯ ท้ังนี้เพลงลูกทุ่งใช้การเล่าเรื่องเพ่ือประกอบ

สรา้งความเป็นจรงิและให้คำ�อธิบายแกป่รากฏการณ์ อย่างไรกต็ามบางสว่นของเรือ่งเลา่ 
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ยังคงตอกย้ำ�อุดมการณ์เดิมให้ดำ�รงอยู่ และสื่อสารประสบการณ์ร่วมระหว่างคนอีสาน

พลัดถิ่น มีการใช้ภาษาถิ่นปะปนไปกับภาษาไทยกลางและภาษาต่างประเทศ 

จุฬารัตน์ ชัยพิทักษ์ และสิริวรรณ นันทจันทูล (2563) ได้ศึกษาภาพสะท้อน

สังคมอสีานในบทเพลงลูกทุ่งไทย โดยมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศกึษาภาพสะทอ้นสงัคมอสีาน 

ในบทเพลงลูกทุ่งไทยที่ประพันธ์ โดยสลา คุณวุฒิ จำ�นวน 172 เพลง ผลการศึกษา 

พบภาพสะท้อนสังคมอีสาน 3 ด้าน ได้แก่ 1) ภาพสะท้อนท่ีแสดงให้เห็นวิถีชีวิต  

2) ภาพสะท้อนท่ีแสดงให้เห็นประสบการณ์ตรงของผู้ประพันธ์ และ 3) ภาพสะท้อน 

ที่แสดงให้เห็นอุดมการณ์ทางสังคมและการเมือง และปรากฏรูปแบบสังคมท่ีสะท้อน

ผ่านบทเพลงลูกทุ่งไทยทำ�ให้เห็นภาพสังคมอีสาน 3 ประเภท ได้แก่ 1. สังคมแบบปฐม

ภูมิหรือสังคมชนบท 2. สังคมแบบทุติยภูมิหรือสังคมเมือง และ 3. สังคมแบบปฐมภูมิ

หรือสังคมชนบทและทุติยภูมิหรือสังคมเมืองผสมผสานกัน	

จากการทบทวนงานวิจัยที่ผ่านมาเกี่ยวกับบทเพลงลูกทุ่งกับสังคม ทำ�ให้ผู้วิจัย

ได้เห็นถึงอิทธิพลของสังคมที่มีต่อบทเพลงลูกทุ่งหลากหลายประเด็น ซึ่งถูกส่ือสะท้อน

ผ่านออกมาทางเน้ือหาของบทเพลง แต่มีความแตกตางกันออกไปในแต่ละช่วงเวลา  

ข้ึนอยู่กับบริบทของสังคมในขณะน้ัน ภาพสะท้อนสังคมท่ีถูกส่ือออกมาผ่านบทเพลงลูกทุ่ง 

จากงานวจิยัทีผ่า่นมา เชน่ วถีิชวีติของผูค้นในสงัคมเมอืงและสงัคมชนบทในด้านตา่ง ๆ  

ทัศนคติด้านความรักของหนุ่มสาว เทคโนโลยีนวัตกรรม วัฒนธรรม ความเชื่อ ศาสนา 

ประเพณี ความเปลี่ยนแปลงของกระแสสังคม การประกอบอาชีพการงาน เศรษฐกิจ 

ค่านิยมวัตถุนิยม ความเหลื่อมล้ำ�ทางสังคม การศึกษา และกิจกรรมนันทนาการ  

การย้ายถ่ินฐาน คา่นยิมการครองเรอืน “ผวัเดยีวเมยีเดยีว” ครอบครวั รวมถึงการรบัเอา

ภาษาอังกฤษเข้ามาใช้ในบทเพลง ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาภาพบริบท

วฒันธรรมสงัคมอสีานในเพลงอสีานสมยัใหม ่ทีเ่ผยแพรบ่นเวบ็ไซต ์YouTube ระหวา่ง

ป ี2563-2565 โดยเลอืกศกึษาจากคำ�นามภาษาองักฤษทีป่รากฏในแวดวงความหมาย

ต่าง ๆ เพื่อให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างสังคมอีสานกับบทเพลงอีสานสมัยใหม่



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 256638

คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

ผลการศึกษา

ในการวจยัเรือ่ง ภาษาองักฤษในเพลงอสีานสมัยใหม่ มวีตัถุประสงคเ์พ่ือศกึษา

วเิคราะห์แวดวงความหมาย และความสมัพันธ์กบับริบทวฒันธรรมสงัคมอสีานสมยัใหม ่

โดยผูว้จิยัสำ�รวจและเกบ็รวบรวมขอ้มูลเพลงอสีานสมัยใหมท่ี่เผยแพรผ่า่นเวบ็ไซต์ยูทบู 

จำ�นวน 260 เพลง โดยมีผลการศึกษาวิจัยดังนี้

1. 	แวดวงความหมายภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่ 

	ก ารศึกษาแวดวงความหมายภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่  

ผลการวิจัยพบว่า แวดวงความหมายภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่ จำ�นวน  

15 ประเภท โดยเรียงลำ�ดับตามจำ�นวนคำ�จากมากไปหาน้อย มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

	 1.1	 คน เปน็แวดวงความหมายทีเ่ก่ียวขอ้งกับคนทัง้ทางตรงและทางออ้ม  

จำ�แนกเป็นประเภทย่อยได้แก่ คำ�เรียกขานบุคคล อารมณ์ความรู้สึก การกระทำ�  

การดำ�เนินชีวิต การสื่อสาร กิริยาท่าทาง และอวัยวะในร่างกาย จากข้อมูลพบจำ�นวน

ทั้งสิ้น 188 คำ� ซึ่งมี 3 ลำ�ดับ ในแวดวงความหมายย่อยเกี่ยวกับคน ดังนี้

		  1.1.1	 คำ�เรียกขานบุคคล จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษ 

ในแวดวงเก่ียวกบคนท่ีเป็นคำ�เรียกขานในเพลงอีสานสมัยใหม่ จำ�นวน 48 คำ� เช่น  

you my แฟน baby me ลิลลี่ เจสซี่ ปีเตอร์ She your Honney hubby มาย์ดาร์ลิ่ง 

เป็นต้น ดังตัวอย่างเนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้

		  “ก็เข้าใจดีว่าเธอมีแฟนอยู่แล้ว ก็เข้าใจดีว่าเธอเป็นของใครคนอื่น  

		  รู้ตัวดี ถ้าหากฉันไปรักใครคนอื่น นอกจากเธอมันคงไม่ท้าทาย”

(ส่งซิก, 2564)

							       		  	

		  จากเน้ือเพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงความหมาย

คำ�เรียกขาน ได้แก่คำ�ว่า แฟน หมายถึง คนที่คลั่งในสิ่งใดสิ่งหนึ่ง, ผู้เชื่อถือสิ่งใดสิ่งหนึ่ง

อย่างคลั่งไคล้ ในบริบทของเพลงนี้คำ�ว่า แฟน หมายถึง คนรัก สามี ภรรยา
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		  “ยายเจสซี่ กะเลยเว้า ให้นางเหล่าซมสวน จั่งสิจวนจรพบเสน่หา 

		  เป็นยาแก้ ลิลลี่หล่าหาซมสวนม่อน พอบรรเทาเดือดฮ้อนคีงเจ้าให้ 

		  เหล่าหาย”

(ลำ�พื้นลิลลี่ชมสวน, 2565)

							       		  	

		  จากเน้ือเพลงข้างตน้ปรากฏการใชภ้าษาองักฤษท่ีเกีย่วกบัคำ�เรยีกขาน  

ได้แก่คำ�วา ยายเจสซ่ี และ ลิลลี่หล่า ซึ่งทั้ง 2 คำ�เป็นชื่อเรียกบุคคลท่ีเป็นชื่อเฉพาะ  

โดยเป็นชื่อตัวละครจำ�นวนสองตัวที่มีวัยแตกต่างกัน คำ�ว่า เจสซี ่ เป็นบุคคลที่มีวัยวุฒ ิ

ที่มากกวาเพราะมีการใช้คำ�วา ยายนำ�หน้าชื่อ ส่วนคำ�วา ลิลลี่ มีวัยวุฒิท่ีน้อยกวา 

ซึ่งมีการใช้คำ�ว่า หล่า ซึ่งเป็นคำ�ภาษาอีสานมีความหมายว่า ล่าสุด สุดท้าย ภายหลัง 

มักจะใช้กับบุคคลที่อยู่ในวัยเด็กหรือวัยหนุ่มสาว ไม่นิยมใช้กับผู้ที่สูงอายุแล้ว

		  1.1.2	 อารมณแ์ละความรูส้กึ จากการศึกษาพบการใชภ้าษาองักฤษ

ในแวดวงเกีย่วกบคนทีเ่ปน็อารมณ์และความรูส้กึในเพลงอสีานสมัยใหม ่จำ�นวน 43 คำ�  

เช่น บ่แคร์ like เทคแคร์ mind amazing ไลก์ แฮปปี้ want แคร์ เลิฟ ดังตัวอย่าง 

เนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้

		  “อยากจะได้อะไร ขอให้ได้ขอให้โดน แค่ตะโกนออกไป ให้สมใจ 

		  สมปอง...ไม่ว่าจะเป็นพส. พี่สาว รึ เพื่อนสาว ให้แฮปปี้ยาว ๆ  

		  มีแต่ความสุขใจ”

(สมปองเด้อสมปอง, 2565)

		

		  จากเน้ือเพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงความหมาย

เกี่ยวกบอารมณ์/ความรู้สึก ได้แก่คำ�วา แฮปป้ี มีความหมายว่า มีความสุข ในบริบท

ของเพลงนีก้เ็ปน็การอวยพรผูฟั้งมคีวามสขุยืนยาว คำ�วาความสุขถือเปน็คำ�ท่ีมสิีรมิงคล

สำ�หรับสังคมไทย จึงนิยมนำ�มาใช้เป็นส่วนหนึ่งในคำ�อวยพร

		  1.1.3	ก ารกระทำ� จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวง

เกี่ยวกับคนที่เป็นการกระทำ�ในเพลงอีสานสมัยใหม่ จำ�นวน 57 คำ� เช่นคำ�ว่า go take  
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

help คอนเฟิร์ม มูฟออน ซัพพอร์ต Support, come สปอยล์ เป็นต้น ดังตัวอย่าง 

เนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้

		  “ถา้เจา้ฮกัจรงิ ขอเพยีงเจา้บท่อดทิง้ สใิหค้ำ�คงิ  ของชะนเีฒา่คอนเฟริม์ 

		  มาเริ่มฮักเฮา เงินเดือนผู้เฒ่าให้เจ้าเบิดเลย”

(สาวเฒ่ามักบ่าวสำ�น้อย, 2565)

		  “ตั้งแต่เลิกกันไปมีคำ�ถามอยู่ในใจ ว่าสิเฮ็ดจั่งได๋กับหัวใจดวงนี้  

		  จะมูฟออน แต่ว่าใจบ่มักดี มันคิดฮอดอีหลี”

(ใจเสือกจำ�, 2564)

							       		  	

		  จากเน้ือเพลงข้างต้นปรากฏการปนภาษาอังกฤษในแวดวงเก่ียวกบ 

คนที่เป็นการกระทำ� คือคำ�ว่า คอนเฟิร์ม หมายถึง การยืนยัน จากบริบทของเพลงนี้  

ใช้คำ�วา คอนเฟิร์ม เป็นคำ�ถามเชิงวาทศิลป์เพ่ือยืนยันว่าถ้าหากชายหนุ่มเร่ิมหลงรัก 

สาวแก่แล้ว สาวแก่จะยกเงินเดือนผู้สูงอายุให้ท้ังหมด, คำ�ว่า มูฟออน หมายถึง  

เดินทางไปข้างหน้า 

	 1.2 	 เทคโนโลยี เป็นแวดวงความหมายที่เก่ียวกบเทคโนโลยี นวัตกรรม 

เครื่องมือการสื่อสาร ช่องทางการสื่อสาร วิธีการสื่อสาร ที่ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่หรือ

อินเทอร์เน็ต ที่มีบทบาทต่อการดำ�เนินชีวิตของผู้คนในปัจจุบันในด้านต่าง ๆ  จากข้อมูล

พบจำ�นวนทั้งสิ้น 72 คำ� เช่นคำ�ว่า ติ๊กต๊อก เฟซ ไลน์ ไมโครเวฟ กูเกิล ยูทูบ ทวิต ไอโฟน 

ห้าจี ไอจี ปลั๊กไฟ ไวไฟ ช็อต ดังตัวอย่างเนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้

		  “สิตื่นสินอนสินั่งสิลุก กะคิด  ส่องไลน ์ส่องเฟซ ไอจ ีทวิต กะคิด”

(โอ้ยกะละวาคิดฮอด, 2564)

		  จากเน้ือเพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงความหมาย

เกี่ยวกบเทคโนโลยีการสื่อสาร ได้แก่คำ�วา ไลน์ ซึ่งเป็นแอปพลิเคชันเครือข่ายสังคม

ออนไลนย์อดนยิมทีม่ผีูใ้ชง้านจำ�นวนมากในปจัจบุนั คำ�วา่ เฟซ ตดัคำ�มาจาก Facebook 

มีการใช้งานเกือบทุกพื้นที่สำ�หรับการสื่อสารทางสังคมและธุรกิจ คำ�ว่า ไอจ ีย่อมาจาก  
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Instagram เป็นแอปพลิเคชันท่ีได้รับความนิยม ในการเผยแพร่รูปภาพหรือวีดีโอ 

ขนาดสั้น ซึ่งปัจจุบันถูกนำ�มาใช้ในการประกอบธุรกิจออนไลน์มากย่ิงขึ้น คำ�ว่า ทวิต  

ตัดคำ�มาจาก Twitter เป็นแอปพลิเคชันท่ีเน้นความเร็วในการเผยแพร่ข้อความเข้า

สู่สังคมออนไลน์ สามารถติดตามความสนใจของผู้คนได้ ซึ่งปัจจุบันสังคมไทยนิยม 

ใช้งาน เนื่องจากมีความรวดเร็วในการเผยแพร่ข้อมูล และมีการจัดอันดับความนิยม 

รายวันทั้งระดับประเทศและระดับโลกด้วย 

	 1.3 	 อาหารและเครื่องด่ืม จากข้อมูลพบจำ�นวนท้ังสิ้น 44 คำ� ซึ่ง

เป็นแวดวงความหมายเก่ียวกบ อาหาร เคร่ืองดื่ม ผลไม้ตลอดจนของขบเค้ียวอื่น ๆ  

จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษสามารถจำ�แนกเป็นแวดวงเคร่ืองด่ืม จำ�นวน  

26 คำ� เช่นคำ�ว่า คาปูชิโน่ เอสเปรสโซ่ อาราบิก้า โรบัสต้า มอคค่า ลาเต้ ดังตัวอย่าง 

เนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้

		  “คิดสิคิดสิ คาปูชิโน่ เอสเปรสโซ่ อาราบิก้า โรบัสต้า อะไรดีนะ  

		  มอคค่า ซุปเปอร์ริช อย่าคิดนาน  หรือปาท่องโก๋ปากซอยบ้าน  

		  เฮ้ ลาเต้ ลาเต”้

(คาเฟอีน, 2565)

		  จากเน้ือเพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงความหมาย

เกีย่วกบั เครือ่งดืม่ ไดแ้กค่ำ�วา่ คาปชูโิน ่เอสเปรสโซ ่อาราบกิา้ โรบสัตา้ มอคคา่ ซปุเปอรร์ชิ  

ลาเต้ ท้ัง 7 คำ�ข้างต้นเป็นชื่อเคร่ืองด่ืมประเภทกาแฟ แต่มีความเข้มข้นของกาแฟ 

แตกตางกัน นอกจากนี้ยังปรากฏคำ�ศัพท์ในแวดวงอาหาร จำ�นวน 14 คำ� เช่นคำ�วา  

พชิซา่ ไอตมิ มาม่า ปโีป ้บุฟเฟต่ ์เปน็ตน้ และคำ�ศพัทเ์กีย่วกบัผลไม ้จำ�นวน 4 คำ� ไดแ้ก่

คำ�ว่า เซอร์รี่แดง แอปเปิ้ล กีวี่ อะโวคาโด

	 1.4	 นันทนาการและบันเทิง จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษ 

ในแวดวงนันทนาการและบันเทิงในเพลงอีสานสมัยใหม่ จากข้อมูลพบจำ�นวนท้ังส้ิน 

40 คำ� เช่นคำ�ว่า กีตาร์ ซีรีส์ แช็ค ผับ บาร์ ไฮโลว์ ป๊อกเด้ง การ์ตูน ดังตัวอย่างเนื้อเพลง

อีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้ 
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

		  “สอย ๆ  พี่น้องฟังสอย  ผักกะเดากินกับลาบปลาโด  ผัวไปแทงไฮโลว์

		  มีเเต่เสียกับเสียว่าสิมานอนนำ�เมีย  เมียผัดเสียป๊อกเด้ง”

(หมอลำ�สำ�มะปิ, 2564)

	

		  จากเน้ือเพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงความหมาย

เกีย่วกบนนัทนาการและความบนัเทิง ไดแ้กค่ำ�วา ปอ๊กเดง้ ตรงกบัคำ�วา poker เปน็เกม

การพนันไพ่แบบหน่ึงของไทย นอกจากนี้ยังพบการใช้ คำ�วา ไฮโลว์ เป็นชื่อการพนัน 

ชนิดหนึ่ง โดยใช้ลูกเต๋า 3 ลูก ในการเล่น 

	 1.5 	 เศรษฐกจิและการประกอบอาชพี จากข้อมูลพบจำ�นวนท้ังส้ิน 26 คำ�  

จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวงเกี่ยวกับเศรษฐกิจ จำ�นวน 24 คำ� เช่น 

คำ�วา่ เซน็ พรอ้มเปย์ ฟรโีปร ชอ็ปปี ้แอปลาซาดา้ sponsor แบงคพั์น แบงคซ์าว ไฟแนนซ ์

เป็นต้น คำ�ศัพท์เกี่ยวกับการประกอบอาชีพ จำ�นวน 2 คำ� ได้แก่คำ�ว่า เด็กปั้ม เด็กเสิร์ฟ

		  “อยากสิบอกว่าฮักน้องนาง จากใจผู้บ่าวพรีเมี่ยม บ้านนางน้อง 

		  ฝ่ายกํ้านั้น มีผู้ฝันฮอดแล้วไป่บ้านอ้ายซายฝ่ายกํ้านี้ อยากมีคัก 

		  คนฮู้ใจ”

(ผู้บ่าวพรีเมี่ยม, 2565)

		  จากเน้ือเพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงความหมาย

ด้านเศรษฐกิจ ได้แก่คำ�ว่า พรีเมี่ยม หมายถึง เบี้ยประกัน ค่าธรรมเนียมนายหน้า เงิน

แถม เงินรางวัล ในบริบทของเพลงนี้ พรีเมี่ยม หมายถึง ชายหนุ่มที่คุณภาพสูง ซึ่งใช้คู่

กับคำ�ว่า ผู้บ่าว หรือในเพลง เจ้าแห่งแรงงาน ผลงานการขับร้องของ เนม สุรพงศ์ มีการ

ปรากฏคำ�ศพัทใ์นแวดวงเกีย่วกบัการประกอบอาชพี ดงัตวัอย่างเนือ้เพลงอสีานสมยัใหม่

ต่อไปนี้

			   “โอ.้..โอ ละหนอ ใครนอ้จะเห็นใจ กระจายแรงงานไปทัว่ กทม.แค่มงีาน 

			   กะพอ สิท้อส่ำ�ใดกะทนได้ เป็นเด็กปั๊มหรือเด็กเสิร์ฟ อยู่ห้างใหญ่”

(เจ้าแห่งแรงงาน, 2564)
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			   จากเน้ือเพลงข้างต้นปรากฏการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวงความหมาย

ด้านการประกอบอาชีพ ได้แก่คำ�ว่า เด็กป๊ัม หมายถึง พนักงานให้บริการเติมน้ำ�มัน  

และคำ�ว่า เด็กเสิร์ฟ หมายถึง บริกรหรือพนักงานให้บริการในการเสิร์ฟอาหารและ 

เครื่องดื่ม ซึ่งทั้งสองอาชีพเป็นอาชีพด้านการให้บริการ

		  1.6 วทิยาศาสตรแ์ละการแพทย ์จากขอ้มูลพบจำ�นวนทัง้สิน้ 24 คำ� 

โดยคำ�ศัพท์ท่ีพบเป็นคำ�ศัพท์ท่ีเกี่ยวกับวิทยาศาสตร์ จำ�นวน 16 คำ� เช่นคำ�ว่า โควิด,  

เอ็นโดรฟิน, แก๊สน้ำ�ตา, แอลกอฮอล์, แบคทีเรีย, แคลเซียม, ธาตุเหล็ก, วิตามินเอ, 

วิตามินซี เป็นต้น และคำ�ศัพท์การแพทย์ จำ�นวน 8 คำ� เช่นคำ�ว่า ATK โคม่า วัคซีน 

ดีเอ็นเอ เป็นต้น ดังตัวอย่างเนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้

			   “บ้านที่ เคยอยู่  อู่ที่ เคยนอน ภาพคอยหลอกหลอนย้ำ�เตือน  

			   จากมาสองปี  มาหางานทำ� เวรกรรมกะซ้ำ�แห่งซ้อน โรงงานก็ปิด  

			   โควิดก็เข้ามา”

(ซอมทาง, 2564)

			   จากเนือ้เพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงการแพทย์  

ได้แก่คำ�ว่า โควิด เป็นชื่อโรคระบาดด้วยไวรัสที่มีการแพร่ระบาดอยู่ในปัจจุบัน  

ซึ่งส่งผลกระทบต่อสังคม การดำ�เนินชีวิต เศรษฐกิจและด้านอื่น ๆ ในเนื้อเพลงผู้แต่ง

ถ่ายทอดให้เหน็วา่ โควดิสง่ผลกระทบตอ่ภาคอตุสาหกรรมจนทำ�ใหโ้รงงานอตุสาหกรรม

ต้องปิด

	 1.7 	 มาตราชัง่ ตวง วดั ลำ�ดบั ตวัเลข จำ�นวนนบั จากขอ้มูลพบจำ�นวน

ทั้งสิ้น 23 คำ� โดยคำ�ศัพท์ที่พบเป็นคำ�ศัพท์ที่เกี่ยวกับมาตราชั่ง ตวง วัด ขนาด ปริมาณ 

ลำ�ดับ ตัวเลข จำ�นวนนับ สามารถจำ�แนกเป็นคำ�ศัพท์เกี่ยวกับมาตราช่ัง ตวง วัด ขนาด 

และปริมาณ จำ�นวน 9 คำ� เช่นคำ�ว่า เป็นโล  (กิโลเมตร) เอเคอร์ สี่โล (กิโลกรัม) Big, 

full, สปีด เป็นต้น คำ�ศัพท์เกี่ยวกับลำ�ดับ ตัวเลข จำ�นวนนับ จำ�นวน 14 คำ� เช่นคำ�ว่า 

one ท ูที โฟร ์ไฟฟ์ ควิ only เปน็ตน้ ดงัตวัอยา่งเน้ือเพลงอสีานสมยัใหมท่ีป่รากฏคำ�ศพัท์

ในแวดวงมาตราชั่ง ตวง วัด ลำ�ดับ ตัวเลข จำ�นวนนับ ต่อไปนี้

		  	 “เห็นใจอ้ายแนเด้อน้องหล่า 1 2 3 Go นาแม่อ้ายกะแปดพันเอเคอร์”

					     (สิเอาผู้นี้2021, 2564)
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

	 1.8 	 สิ่งของ จากข้อมูลพบจำ�นวนทั้งสิ้น 21 คำ� โดยคำ�ศัพท์ที่พบเป็น 

คำ�ศัพท์ที่เกี่ยวกับเสื้อผ้าและเครื่องประดับ วัตถุสิ่งของ เครื่องสำ�อางและผลิตภัณฑ์อื่น  

สามารถจำ�แนกเป็นคำ�ศัพท์เกี่ยวกับเสื้อผ้าและเครื่องประดับ จำ�นวน 9 คำ� เช่นคำ�ว่า  

ซ่งยีนลีวาย กุชชี่ หลุยส์วิตตอง กระเป๋า Gucci นาฬิกาRolex กางเกงยีนส์ เป็นต้น  

คำ�ศัพท์เกี่ยวกับวัตถุ สิ่งของ จำ�นวน 9 คำ� เช่นคำ�ว่า วีซ่า ตู้เซฟ ป้ายโชว์ model  

คอลเลค็ชัน่ เปน็ตน้ คำ�ศพัทเ์กีย่วกบัเครือ่งสำ�อางและผลติภณัฑ์อืน่ จำ�นวน 3 คำ� ไดแ้ก่

คำ�วา่ ครมี สปงิซอง แฟ้บ ดงัตวัอยา่งเน้ือเพลงอสีานสมยัใหมท่ี่ปรากฏคำ�ศัพท์ในแวดวง

สิ่งของต่อไปนี้

			   “อูอูอูอู้อู อู้อู อู้อู้ เธอจะจัดBMหรือFerrari กระเป๋า Gucci หรือ 

	 		  นาฬิกาRolex”

	 (พ่อตาคุยง่ายแม่ยายใจดี, 2564)

	 1.9	 สถานที่และสภาพแวดล้อม จากข้อมูลพบจำ�นวนทั้งสิ้น 19 คำ�  

โดยคำ�ศัพท์ท่ีพบเป็นคำ�ศัพท์ท่ีเก่ียวกบสถานที่ทางภูมิศาสตร ที่อยู่อาศัย สถานที่

การเกษตร ตำ�แหน่ง/พิกัดพ้ืนท่ี สามารถจำ�แนกประเภทย่อยได้ดังน้ี คำ�ศัพท์สถานท่ี 

ทางภูมิศาสตร ์จำ�นวน 9 คำ� เชน่คำ�วา่ แปซฟิกิ เอเชยี ไทยแลนด ์America ออสเตรเลยี 

เป็นต้น คำ�ศัพท์ตำ�แหน่ง/พิกัดพ้ืนที่ จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวง 

เกีย่วกบตำ�แหนง่/พิกัดพ้ืนที ่จำ�นวน 5 คำ� ไดแ้ก่คำ�วา Here on This there vibe around 

to from that คำ�ศัพท์ที่อยู่อาศัย จำ�นวน 4 คำ� ได้แก่คำ�ว่า คอนโด, skyscraper cabin 

in the wood home กะลาแลนด์ คำ�ศัพท์สถานที่การเกษตร จำ�นวน 1 คำ� ได้แก่คำ�ว่า 

ฟาร์ม ดงัตัวอย่างเน้ือเพลงอสีานสมัยใหม่ท่ีปรากฏคำ�ศพัท์ในแวดวงทีอ่ยู่อาศยัต่อไปน้ี

		  “มาพวกพลังประชาฯ มาให้ทหารมอมกาว ในกะลาแลนด์ ท่ีแสนอัปปรี”

	 (ลำ�ซิ่งปลดแอก ให้มันจบที่รุ่นเรา, 2563)

		  จากเน้ือเพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงความหมาย

เกี่ยวกับที่อยู่อาศัยท่ีถูกนำ�มาใช้สื่อความหมายทางการเมือง ได้แก่คำ�ว่า กะลาแลนด์ 

เป็นการใช้คำ�ศัพท์ภาษาอังกฤษได้แก่คำ�ว่า แลนด ์(Land) หมายถึง แผ่นดิน ดินแดน  
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ใช้ร่วมกับคำ�วา กะลา ซึ่งมีความหมายโดยนัยว่า ความคับแคบ เม่ือนำ�มารวมกน 

จึงมีความหมายว่า ดินแดนที่มีความคิดอันคับแคบ 

	 1.10		 การคมนาคม จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวง 

คมนาคม จากขอ้มูลพบจำ�นวนทัง้สิน้ 18 คำ� เชน่คำ�วา่ มอไซค ์รถสปอร์ต รนัเวย์ ปอรเ์ช ่

BM Ferrari เรือยอร์ช เจ็ตสกี รถPCX ดังตัวอย่างเนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้

		  “จบแบบเท่ ๆ หย่างออกรันเวยค์วามฮักสองเฮา ยินดีนำ�น้องกับเขา”

	 (จบแบบเท่ ๆ, 2565)

		  จากเน้ือเพลงขา้งต้นปรากฏการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงความหมาย

เกีย่วกบการคมนาคม ไดแ้ก่คำ�วา รนัเวย ์หมายถึง ทางข้ึนลงของเคร่ืองบนิ ทางเดนิแคบ ๆ   

ที่ยื่นออกมาจากเวที ทางเดิน จากบริบทของเพลงนี้ รันเวย์ หมายถึง เส้นทางความรัก

ของคนสองคน 

	 1.11 	 กฬีา จากการศกึษาพบการใชภ้าษาองักฤษในแวดวงกฬีา จากขอ้มูล 

พบจำ�นวนทั้งสิ้น 15 คำ� เช่นคำ�ว่า ไฟท์ บอลเลย์ ปิงปอง แฟนคลับ เอฟซี อัปเปอร์คัท 

windsurf แฟนหงส์ แฟนผี แพ้ฟาวล์ บอลโลก ดังตัวอย่างเน้ือเพลงอีสานสมัยใหม่ 

ต่อไปนี้

			   “เขาสิฮู้บ่ว่าเจ้ามักใส่เสื้ออยู่จักสี เขาสิฮู้บ่ว่าเจ้าเป็นแฟนหงส์ 

			   หรือแฟนผ”ี

	 (เป็นจั่งใด๋แนน้อ, 2563)

			   จากเน้ือเพลงข้างต้นปรากฏการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวงความหมาย 

เกี่ยวกับกีฬา ได้แก่คำ�ว่า แฟนหงส์ ซึ่งเป็นการใช้คำ�ย่อมาจากคำ�ว่า แฟนคลับ ร่วมกับ

คำ�วา หงส ์เป็นคำ�ภาษาปากท่ีใชกั้นในวงการกฬาฟุตบอลท่ีนำ�มาใชเ้รียกสโมสรฟุตบอล

ลิเวอร์พูล ส่วนคำ�ว่า แฟนผ ีซึ่งมาจากคำ�ว่า แฟนคลับ ร่วมกับคำ�ว่า ผี ซึ่งเป็นคำ�ภาษา

ปากที่วงการกีฬาฟุตบอลที่นำ�มาใช้เรียกสโมสรแมนเชสเตอร์ยูไนเต็ด 
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

	 1.12 	 ชว่งเวลา/เทศกาล จากการศกึษาพบการใชภ้าษาองักฤษในแวดวง
ชว่งเวลา/เทศกาล จากขอ้มูลพบจำ�นวนทัง้สิน้ 9 คำ� เชน่คำ�วา่ วนัวาเลนไทน ์Happy day 
time to shine Sometime time เป็นต้น ดังตัวอย่างเนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ต่อไปนี้

			   “You say to me you want to go around the world But I need  
			   a short time for come home again And now 	And now”

(Hello Mama, 2563)

			   จากเน้ือเพลงข้างต้นปรากฏการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวง 
ความหมายเกี่ยวกับการศึกษา ได้แก่คำ�ว่า short time หมายถึง ช่วงเวลาสั้น ๆ และ 
คำ�ว่า now หมายถึง ตอนนี้ เดี๋ยวนี้ ขณะนี้ ปัจจุบัน

	 1.13 	 การศึกษา จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวง 
การศึกษาในเพลงอีสานสมัยใหม่ จากข้อมูลพบจำ�นวนทั้งสิ้น 5 คำ� ได้แก่คำ�ว่า เกรด 
Learn ลิขวิด โปรเฟซชั่นแนล blow job 

			   “อ้ายบ่ฮู้ว่าต้องเก่งเพียงใด  จะฝ่าไปล่าฝันที่รอมา  นอกจากคำ�ว่าสู ้
			   กับคำ�ว่าเสี่ยง  ก็มีแต่ฮักฮักกานดา  ลุ้นเกรดวิชาฮักเฮา”

(ไร่อ้อยวิทยา, 2564)

			   จากเน้ือเพลงข้างต้นปรากฏการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวง 
ความหมายเก่ียวกบการศึกษา ได้แก่คำ�วา เกรด หมายถึง ระดับ ชั้น ขั้น ในบริบท 
ของเพลงน้ี เกรด หมายถึง ระดับความรก ซึ่งเป็นการให้ความหมายเชิงเปรียบเทียบ
ความรักกับการศึกษา

	 1.14 	 สัตว ์จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวงสัตว์ ในเพลง
อีสานสมัยใหม่ จากข้อมูลพบจำ�นวนทั้งสิ้น 5 คำ� ได้แก่คำ�ว่า Shark ปลาทู ปลานีโม้ 
ปลาวาฬ นกเพนกวิน

			   “ฮิโนกิ มัทฉาน้อยลอยล่องทะเลหลวง นาวาก้วงเขตข่วงแปซิฟิก 
			   กระดกิหาง กลางวงัเวนิเพลดิเพลนิพระทัยน้อง มองเบิง่ก้ำ�ฝูงฉลาม	
			   หรือว่า Shark  ผัดบ่มีพญานาคคือด้ามดั่งฝัน”

(ลำ�มัจฉาฮิโนกิ, 2565)
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			   จากเน้ือเพลงข้างต้นปรากฏการใช้ภาษาอังกฤษในแวดวง 

ความหมายเกีย่วกบัสตัว ์ไดแ้กค่ำ�วา่ Shark หมายถงึ ปลาฉลาม เปน็ปลาทะเลขนาดใหญ ่

ชนิดหน่ึง นอกจากนี้ยังปรากฏการใช้ภาษาอังกฤษแวดวงสัตวปีกในเพลงนกเพนกวน 

ผลงานการขับร้องของ เก่ง สยาม ดังตัวอย่างเนื้อเพลงต่อไปนี้

			   “เจา้นกเพนกวนิผูเ้วอรจ์ิน้ขาดฮกั  แตเ่ปน็หยงัอกหกัทัง้ทีย่งัฮกับเ่ปน็ 

			   เพียงแค่ เ จ้าไป เว่านำ�เขาให้ อ้ายเห็น มันกะเจ็บแท้หัวใจ  

			   เจ้านกเพนกวินที่มีปีกบินบ่ได้”

 (นกเพนกวิน, 2564)

			   จากเน้ือเพลงข้างต้นปรากฏคำ�วา นกเพนกวิน ซึ่งเป็นชื่อสามัญ 

(Common Name) สำ�หรับนกที่บินไม่ได้ ท่ีมีถ่ินท่ีอยู่ในทะเลซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นน้ำ� 

ที่เย็นตามชายฝั่งในซีกโลกตอนใต้ เป็นนกที่ว่ายน้ำ�เก่ง มีรูปร่างเป็นรูปลูกปืนตอปิโด  

ซึ่งจะช่วยลดแรงเสียดทานขณะเคลื่อนที่ในน้ำ� มีปีกท่ีมีการเปล่ียนรูปร่างเป็นครีบ 

มลีกัษณะบางแขง็ เพ่ือใชใ้นการสรา้งแรงขบัเคลือ่นในการวายน้ำ� ซึง่นายสตัวแพทยว์ชิิติ  

กองคำ� และยุพเยาว ์โตครี ี(2548) ไดอ้ธิบายไว้ในรายงานการวจิยั เรือ่ง การจดัการคอก

แมวน้ำ�และเพนกวินสวนสัตว์นครราชสีมา

	 1.15 	 ศาสนาและความเช่ือ จากการศึกษาพบการใช้ภาษาอังกฤษ 

ในแวดวงศาสนาและความเชื่อในเพลงอีสานสมัยใหม่ จากข้อมูลพบจำ�นวนทั้งสิ้น  

1 คำ� ได้แก่คำ�ว่า God 

2. 	ความสมัพนัธก์ารใชภ้าษาองักฤษกบับรบิทวฒันธรรมสงัคมในเพลง

อีสานสมัยใหม่

		  บทเพลงนอกจากจะมีจุดมุ่งหมายเพ่ือสร้างความเพลิดเพลินแล้ว  

ยังเป็นเสมือนจดหมายเหตุที่จดบันทึกเรื่องราว เหตุการณ์ ตลอดจนความเปลี่ยนแปลง 

ที่เกิดขึ้นในสังคมแต่ละยุคสมัยทั้งเชิงบวกและเชิงลบ จากการศึกษาวิเคราะห์แวดวง 

ความหมายการใช้ภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่ ระหว่างปี พ.ศ. 2563-2565 

ทำ�ให้เห็นถึงการเข้าถึงเทคโนโลยีนวัตกรรมสมัยใหม่ด้านการสื่อสาร การอำ�นวย 
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

ความสะดวก การประกอบธุรกจและการเงิน การผสมผสานวัฒนธรรม ความบันเทิง  

การดำ�เนินชีวิต ค่านิยม การประกอบอาชีพ และการศึกษา ซึ่งมีผลการวิจัยดังนี้

	 2.1 	 สังคมอีสานเป็นสังคมที่เข้าถึงเทคโนโลยีนวัตกรรมสมัยใหม่  

จากการวิเคราะห์คำ�ศัพท์ภาษาอังกฤษที่ปรากฏในเพลงอีสานสมัยใหม่ พบคำ�ศัพท์

ที่เก่ียวกบเทคโนโลยีจำ�นวนมาก แสดงให้เห็นว่า สังคมอีสานปัจจุบันมีการเข้าถึง

เทคโนโลยีสมัยใหม่จำ�นวนมาก สามารถจำ�แนกได้ดังนี้

		  2.1.1	 เทคโนโลยกีารสือ่สารและเทคโนโลยอีำ�นวยความสะดวก 

จดัเปน็อำ�นาจภายนอกทีม่ผีลตอ่การแตง่เพลงอสีานในปจัจบุนัอย่างย่ิง สะท้อนให้เห็น 

ว่าสังคมอีสานปัจจุบันมีการเปิดรับเอานวัตกรรมเทคโนโลยีสมัยใหม่ เข้ามาใช้ 

ในการดำ�เนินชีวิตที่เหมือนกับสังคมทั่วไปของประเทศ แสดงให้เห็นถึงความเสมอภาค

ของผู้คนในการใช้งานด้านเทคโนโลยี โดยเฉพาะอย่างยิ่งเทคโนโลยีการสื่อสารที่ทำ�ให้

เกิดความสะดวกในการติดต่อสื่อสารมากขึ้น เช่น เฟซบุ๊ก ไลน์ ทวิตเตอร์ IG ไอโฟน  

ดังที่ปรากฏในตัวอย่างเนื้อเพลงต่อไปนี้

			   “สิตื่นสินอนสินั่งสิลุกกะคิด  ส่องไลน์ สองเฟส ไอจี ทวิต 

			   กะคิดกินข้าวเบิ่งหนังฟังเพลงเล่นเกม กะคิด”

(โอ้ยกะละวาคิดฮอด, 2564)

			   จากเนื้อเพลงข้างต้นสะท้อนให้เห็นว่าเทคโนโลยีการส่ือสาร

ต่าง ๆ ท้ังแอปพลิเคชัน ไลน์ เฟซบุ๊ก อินสตาแกรม และทวิตเตอร์ มีความสำ�คัญ 

ต่อการดำ�เนินชีวิตของผู้คนชาวอีสานปัจจุบันตั้งแต่ตื่นนอน รับประทานอาหาร หรือ

แม้ในขณะทำ�กิจกรรมอื่น ๆ นอกจากนี้ยังพบนวัตกรรมเทคโนโลยีที่ช่วยในการอำ�นวย

ความสะดวกในการดำ�เนนิชวิีต เชน่ ไมโครเวฟ แอร ์เนต็ ปลัก๊ไฟ ลำ�โพงบทูธู ไวไฟ หา้จ ี 

ตลอดจนปรากฏเทคโนโลยีที่ช่วยสร้างความเพลิดเพลิน เช่น กูเกิล ยูทูบ เฟซบุ๊กไลฟ์ 

Tiktok เป็นต้น จากปริมาณการใช้คำ�ศัพท์ด้านเทคโนโลยีท่ีมีจำ�นวนมากท่ีนำ�มาใช้ใน

การแต่งเนื้อหาของเพลงอีสานสมัยใหม่นั้น จึงทำ�ให้เห็นถึงบทบาทของเทคโนโลยีท่ีมี

ความสำ�คัญต่อสังคมและการดำ�เนินชีวิตของผู้คนชาวอีสานปัจจุบันตั้งแต่เช้าจรดเย็น 
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		  2.1.2	 เทคโนโลยีในการประกอบธุรกิจและการเงิน จากการ

ศึกษาเพลงอีสานสมัยใหม่ปรากฏการใช้คำ�ศัพท์ภาษาอังกฤษเก่ียวกบเทคโนโลยีใน

การประกอบธุรกิจและการเงิน จากข้อมูลพบจำ�นวนทั้งสิ้น 21 คำ� สะท้อนให้เห็นถึง

ลักษณะการประกอบอาชีพในปัจจุบันท่ีมีการเข้าถึงการซื้อขายสินค้าในรูปแบบตลาด

สินค้าออนไลน์ผ่านแอปพลิเคชันต่าง ๆ จากการศึกษาเพลงอีสานสมัยใหม่พบคำ�ศัพท์

ตลาดออนไลน์ ได้แก่คำ�ว่า ช็อปปี้ และ แอปลาซาด้า ทั้งสองแอปพลิเคชันเป็นตลาด

ออนไลนท์ีไ่ดร้บัความนยิมอย่างย่ิงในปจัจบุนั ตอบสนองตอ่วถีิการดำ�เนินชวีติของผูค้น

อสีานในปจัจบุนัท่ีชืน่ชอบความสะดวกสบาย ตลอดจนสอดคลอ้งกบัการดำ�เนนิชวีติแนว

ใหม่ (New Normal) ที่ต้องหลีกเลี่ยงการไปยังพื้นที่เสี่ยง

		  “มีบ่ความฮักวางขายในโลกออนไลน์แอปลาซาด้า ช็อปปี้ 

		  มีขายบ่ยา สิซื้อมารักษา หัวใจที่เพพัง  เหยียบใจน้องแบนตะ 

		  แล็ดแต๊ดแต๋”

(ตะแล็ดแต๊ดแต๋, 2564)

		  นอกจากน้ียังปรากฏคำ�ศัพท์เก่ียวกบการทำ�ธุรกรรมทางการเงิน  

ได้แก่คำ�ว่า พร้อมเพย์ เป็นฟังก์ชันหน่ึงใน Mobile Banking ช่วยให้ผู้คนสามารถทำ�

ธุรกรรมทางการเงินอย่างสะดวก เช่น การเบิก-จ่ายเงิน การโอนเงิน เป็นต้น

		  “โอ๊ยบ่ให้น้องมักได้จังได๋  เป็นตาซังคักกะด้อ  บอกได้เลยน้อ 

		  นอ้งพร้อมจา่ย  ถงึพรอ้มเพยส์โิอนใจบไ่ด้  แต่ข่ันอา้ยเปดิใจน้อง 

		  พร้อมฮัก”

(พร้อมเพย์, 2563)

	 2.2	 สังคมอีสานเป็นสังคมแห่งการผสมผสานวัฒนธรรม ความบันเทิง 

วิถีชีวิตแนวใหม่ จากการวิเคราะห์เพลงอีสานสมัยใหม่ปรากฏการเปิดรับวัฒนธรรม

ภายนอกเข้ามาผสมผสานกับวัฒนธรรมท้องถิ่นอีสาน จึงทำ�ให้สังคมมีความทันสมัย

และมีความหลากหลายมากย่ิงขึ้น สามารถจำ�แนกการรับเอาวัฒนธรรมภายนอกเข้า

มาใช้ในสังคมอีสานดังนี้



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 256650

คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

			   2.2.1 คำ�เรียกขาน จากการศึกษาเพลงอีสานสมัยใหม่พบการใช้

คำ�ศัพท์เกี่ยวกับการเรียกขาน จำ�นวน 43 คำ� สะท้อนให้เห็นว่าสังคมอีสานปัจจุบันได้

รบัอทิธิพลสงัคมตะวนัตกเขา้มาคอ่นขา้งมาก ทำ�ใหก้ารตัง้ชือ่ของผูค้น ตลอดจนคำ�เรยีก

ขานมีความเปลี่ยนแปลงไป มีการใช้คำ�เรียกที่เป็นภาษาอังกฤษมากข้ึน เช่น ใช้คำ�วา 

แฟน Honney มายด์ารล์ิง่ มาใชเ้รยีก คนรัก ใชค้ำ�ศัพทภ์าษาองักฤษมาต้ังเปน็ชือ่บคุคล 

เช่น ลิลลี่ เจสซี่ ปีเตอร์ พี่เอิร์ธ ใช้คำ�หรืออักษรย่อมาตั้งเป็นชื่อวงดนตรี เช่น VKL K9P 

benzNer นอกจากน้ียังมีการนำ�ช่ือบุคคลมาประยุกต์กับคำ�ศัพท์ท้องถ่ิน ได้แก่ Esan 

Michael Jackson ดังตัวอย่างเนื้อเพลงต่อไปนี้ 

			   “กู back with mask protect fake I hia ข่อย Esan Michael  

			   Jackson  บักหล่านี่ first season”

(อย่างเธอ, 2564 RachYO)

		  2.2.2	 กิจกรรมนันทนาการและความบันเทิง จากการศึกษา 

เพลงอีสานสมัยใหม่ พบการใช้คำ�ศัพท์ในแวดวงนันทนาการและความบันเทิง จำ�นวน 

42 คำ� สะท้อนให้เห็นถึงกิจกรรมนันทนาการและความบันเทิงในสังคมอีสานสมัยใหม่ 

ที่มีความแตกตางจากสังคมอีสานในอดีต หากจะกล่าวถึงสิ่งท่ีช่วยสร้างความบันเทิง

ของสงัคมอสีานคงไมพ้่น “หมอลำ�” แตป่จัจบุนัสิง่ท่ีชว่ยสรา้งความบนัเทิงในสงัคมอสีาน 

มีความหลากหลายมากข้ึน สะท้อนให้เห็นได้จากคำ�ศัพท์ท่ีพบ ได้แก่ ความบันเทิง 

ทางดนตรี เช่นคำ�ว่า กีตาร์ เบส Hip hop สตริง แร็ป เพลงอินดี้ แร็ปเปอร ์ความบันเทิง

เกีย่วกบกจิกรรมนันทนาการ ไดแ้ก่คำ�วา มอเตอร์โชว ์ผบั บาร์ ไฮโลว์ Party ความบนัเทิง

ที่เป็นมัลติมีเดีย ได้แก่ ซีรี่ส์ ไอรอนแมน การ์ตูน mario ความบันเทิงเก่ียวกับเต้นรำ� 

ได้แก่ yaso moonwalk แดนซ์ ดังปรากฏในเนื้อเพลง แพงเจ้าหลาย ของ SOPHANA x  

ท๊อป มอซอ Ft. นุ่นธิดาพร สายรักษ์ ว่า

			   อยากบอกว่าฮักเจ้าแฮง  แพงเจ้าหลายเด้อ  เนื้อบ่คล้องแต่ง 

			   จากใจบ่ไหล คือแร็ปเปอร์  เจ้าน่าฮักเฮ็ดให้อ้ายคนน้ี 

			   ต้องละเมอ”

(แพงเจ้าหลาย, 2565)
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			   นอกจากน้ียังปรากฏกิจกรรมนันทนาการและความบันเทิง 
ท่ีถูกปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกบยุคสมัย โดยเฉพาะอย่างย่ิงปัจจุบันท่ีมีการเกิดโรค 
แพร่ระบาดไวรัสโคโรนา 2019 ศิลปินนักร้องหมอลำ�จึงมีปรับเปล่ียนวิธีการแสดงออก
มาในรูปแบบออนไลน์ผ่านระบบโชเชียลมีเดีย โดยเฉพาะอย่างย่ิง การแสดงหมอลำ�
ออนไลน์แบบกลุ่มปิดหรือต้องจ่ายเงินเพ่ือเข้าร่วมรบชมผ่านแอปพลิเคชันเฟซบุ๊กหรือ
หมอลำ�ออนไลน์ถ่ายทอดสดผ่านเว็บไซต์ยูทูบ เพ่ือเป็นการหลีกเลี่ยงการรวมตวของ
ผู้คนที่อาจก่อให้เกิดการติดเชื้อจากโรคระบาดนั่นเอง

		  2.2.3	 อาหารและเครื่องดื่ม จากการศึกษาเพลงอีสานสมัย
ใหม่ปรากฏการใช้คำ�ศัพท์แวดวงอาหารและเครื่องดื่ม จำ�นวน 39 คำ� สะท้อน
ให้เห็นถึงพฤติกรรมการบริโภคของผู้คนอีสานที่มีการเปลี่ยนแปลงจากอดีต  
ท่ีผู้คนนิยมรบประทานอาหารอีสานหรืออาหารไทยท่ีมีความพิถีพิถันในการทำ�  
จากคำ�ศัพท์ที่พบแสดงให้เห็นว่าปัจจุบันสังคมอีสานเป็นสังคมแห่งความเร่งรีบ
ตามกระแสสังคมภายนอก เน่ืองจากคำ�ศัพท์ท่ีพบเป็นคำ�ศัพท์เกี่ยวกับอาหาร 
fast food ได้แก่ พิชซ่า เคฟอะซี ซึ่งผู้แต่งเพ้ียนคำ�มาจาก เคเอฟซี และมาม่า 
นอกจากน้ียังปรากฏความนิยมในการดื่มกาแฟของผู้คนอีสาน สังเกตได้จาก 
รายชื่อกาแฟท่ีถูกนำ�มาใช้ในการแต่งเน้ือเพลง เช่น ซุปเปอร์ริช คาปูชิโน่ เอสเปรสโซ่  
ลาเต้ ตลอดจนปรากฏคำ�ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงค่านิยมในการดื่มสังสรรค์เคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล์ในช่วงเทศกาลต่าง ๆ เช่น เบียร์ลีโอ เบียร์ช้าง วันฮันเดรด (ชื่อสุรา) 
เป็นต้น นอกจากนี้ยังพบความนิยมในการดื่มเคร่ืองด่ืมประเภทอื่น เช่น ไมโล  
น้ำ�สตรอวเ์บอรรี์ ่โอวลัตนิ เปน็ตน้ อกีทัง้ยังปรากฏคำ�ศพัท์ทีแ่สดงให้เห็นถึงขนมขบเค้ียว
ที่เด็กนิยมบริโภคได้แก่ ปีโป้ ดีโด ้นอกจากนี้ยังปรากฏคำ�ศัพท์อื่น ๆ ที่จัดอยู่ในแวดวง
อาหารและเครือ่งดืม่ท่ีมคีวามน่าสนใจไดแ้ก่คำ�วา บฟุเฟต่ ์ซึง่เปน็ลกัษณะการประกอบ
กจิการทางอาหารจำ�พวกปิง้ย่าง หมูกระทะ ชาบ ูท่ีคดิราคาในลกัษณะท่ีเปน็แบบรายหัว 
บุฟเฟ่ต์จัดเป็นอาหารที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในสังคมอีสานทั่วไป และปรากฏ
คำ�ศัพท์ในแวดวงผลไม้ ได้แก่คำ�ว่า เซอร์รี่แดง แอปเปิ้ล กีวี่ อะโวคาโด จากชื่อผลไม้ 
ทีป่รากฏในเพลงอสีานสมยัใหม ่ลว้นเปน็ผลไมต้า่งประเทศทัง้หมด ท่ีตอ้งมกีารนำ�เขา้มา 
หรืออาจปลูกภายในประเทศบ้าง สะท้อนให้เห็นว่าสังคมอีสานมีการเข้าถึงการบริโภค
ผลไม้ต่างประเทศด้วย
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

		  2.2.4	 การดำ�เนนิชวีติ คา่นยิม และการประกอบอาชพี จากการ

ศึกษาปรากฏคำ�ศัพท์ภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่ จากข้อมูลพบจำ�นวนทั้งสิ้น 

48 คำ� สะทอ้นใหเ้หน็ถึงการเปดิรบัวัฒนธรรมจากภายนอกโดยเฉพาะอย่างย่ิงวฒันธรรม

ตะวันตกเข้ามามีบทบาทในการขับเคลื่อนสังคม จนทำ�ให้เกิดการเปล่ียนแปลงวิถี 

การดำ�เนินชวิีตของผูค้นในสงัคมอสีาน สู่การเปน็สงัคมอสีานสมัยใหม่ทีม่กีารผสมผสาน

วฒันธรรมตะวนัตกและความทนัสมยัดา้นเทคโนโลยี สงัคม วทิยาศาสตร และดา้นอืน่ ๆ   

คำ�ศัพท์ที่พบเช่นคำ�วา ลุค เป็นคำ�ศัพท์เก่ียวกบบุคลิกภาพ การแต่งกาย สะท้อน

ให้เห็นว่าผู้คนอีสานปัจจุบันให้ความใส่ใจในเรื่องการแต่งกายมากย่ิงข้ึน หรือคำ�วา  

เด็กปั้ม และ เด็กเสิร์ฟ เป็นการประกอบอาชีพ และคำ�ว่า one night stands หรือ  

วันไนท์สแตนด์ เป็นคำ�ศัพท์เกี่ยวกับความสัมพันธ์ทางเพศแบบชั่วครั้งชั่วคราวของ 

ผู้คนในสังคมอีสานบางส่วนในปัจจุบัน สะท้อนให้เห็นว่า ค่านิยมการรกนวลสงวนตัว

และการให้เกียรติทางเพศของผู้คนลดลง 

			   “เพือ่นพีท่กุคนมนัหลอกเย สาวสวยกว่านอ้งยงัโดนเท วนัไนท ์

			   สแตนด์ แค่นั้นเอง”

(ชอบพี่ดีกว่า, 2563)

			   นอกจากน้ียังปรากฏการเปดิรบัเอาเทศกาลและวฒันธรรมตะวันตก

เข้ามาใชร้ว่มกบัวัฒนธรรมของสงัคมไทยและทอ้งถ่ิน โดยเฉพาะอย่างย่ิงผูค้นในวยัหนุม่

สาวที่ค่อนข้างให้ความสนใจและให้ความสำ�คัญ ได้แก่คำ�ว่า วันวาเลนไทน์ สะท้อนให้

เห็นว่าวัฒนธรรมตะวันตกข้างต้นมีอิทธิพลต่อผู้คนในสังคมไทยและสังคมอีสานสมัย

ใหม่ สังเกตได้จากเผยแพร่ภาพกิจกรรมต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นผ่านโชเชียลมีเดีย เช่น การเผย

แพร่ภาพการมอบช่อดอกกุหลาบให้คนรัก ช็อกโกแลต ตุ๊กตา เป็นต้น

		  2.3 สังคมอีสานเข้าถึงการแพทย์ กีฬา และวิทยาการสมัยใหม่ 

จากการวเคราะห์เพลงอีสานสมัยใหม่ปรากฏการเข้าถึงการแพทย์ วิทยาศาสตร์ กีฬา 

และวิทยาการใหม่ ๆ ของผู้คนอีสานในยุคปัจจุบันสามารถจำ�แนกรายละเอียดได้ดังนี้
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			   2.3.1 การแพทยแ์ละวทิยาศาสตร ์จากการศกึษาเพลงอสีานสมยั

ใหมป่รากฏการใชค้ำ�ศพัท์ในแวดวงวทิยาศาสตร ์จำ�นวน 14 คำ� สะทอ้นให้เห็นวา่ผูค้นใน

สังคมอสีานมคีวามรูค้วามเข้าใจต่อวิทยาการดา้นวทิยาศาสตร ์ซึง่อาจเกดิขึน้จากความ

เท่าเทียมด้านการศึกษาในปัจจุบันท่ีมีการลดช่องว่างทางการศึกษาในประเทศ โดยมี

แผนการศึกษาแห่งชาติและหลักสูตรแกนกลางการศึกษาเป็นบรรทัดฐานท่ีใช้ในการ

จัดการศึกษา จึงทำ�ใหผู้้คนในสังคมอีสานมีความรู้พืน้ฐานดา้นวทิยาศาสตร์ สำ�หรบัคำ�

ศพัทท่ี์พบมกัจะสอดแทรกอยู่ในการดำ�เนินชวีติของผูค้นในปจัจบุนั เชน่คำ�วา แคลเซยีม 

ธาตุเหล็ก วิตามินเอ วิตามินซ ี เป็นต้น คำ�ศัพท์ข้างต้นเป็นแร่ธาตุที่มีอยู่ในอาหารหรือ

เครือ่งดืม่ตา่ง ๆ  ทีผู่ค้นรบัประทาน นอกจากน้ียงัปรากฏคำ�วา่ Covid โควดิ โควดิไนนท์นี  

ซึง่เปน็ชือ่เรยีกไวรสติดเช้ือท่ีมีการแพรร่ะบาดในสงัคมโลกในปจัจบุนั จงึปรากฏคำ�ศพัท์ 

ด้านการแพทย์ท่ีสืบเนื่องมาจากสถานการณ์การแพร่ระบาดข้างต้น ได้แก่ ATK  

วคัซนี นวินอมอล แมสก ์mask สะทอ้นใหเ้หน็ถงึการเปลีย่นแปลงในการดำ�เนนิชีวติวถิี

ใหม่ที่ต้องใช้ความระมัดระวังมากยิ่งขึ้น หรือที่เรียกว่า นิวนอมอล ได้แก่ การเว้นระยะ

หา่งทางสงัคม สวมหน้ากากอนามัย (แมสก์ mask) ในทีท่ี่มผีูค้นพลกุพลา่น ลา้งมือบอ่ย ๆ   

ด้วยสบู่ หรือเจลแอลกอฮอร์ฆ่าเชื้อและตรวจสอบตนเองหลังไปยังพ้ืนท่ีเสี่ยงด้วยชุด

ตรวจ ATK และเพ่ือปอ้งกันตนเองและชว่ยลดความรนแรงเม่ือได้รับเชือ้ ดงันัน้ผูค้นจงึมี 

ความจำ�เป็นต้องมีการฉีดวัคซีน ดังที่ปรากฏในเนื้อเพลง ดื๊อ ดื๊อ ดึ่ม ผลงานการขับร้อง 

หญิงลี ศรีจุมพล ว่า

			   “ฉีดวัคซีนมาครบ ไม่พบผลข้างเคียง จะขาดก็เพียงแค่คนข้างใจ  

			   ไม่อยากสปอยให้มันมากไป..เด้อ...”

(ดื๊อ ดื๊อ ดึ่ม, 2564)

		  2.3.2 	 การกีฬา จากการศึกษาเพลงอีสานสมัยใหม่ปรากฏการ 

ใช้คำ�ศัพท์แวดวงการกฬา จากข้อมูลพบจำ�นวนท้ังสิ้น 13 คำ� สะท้อนให้เห็นว่าสังคม

และผู้คนชาวอีสานมีความชื่นชอบในเกมกฬาสากลต่าง ๆ เช่นเดียวกบสังคมท่ัวไป 

ซึ่งประเภทกีฬาที่ปรากฏได้แก่ วอลเลย์บอล ฟุตบอล ซึ่งเป็นกีฬาที่มีผู้คนนิยมทั่วโลก 

สำ�หรับผู้ที่มีความชื่นชอบในกีฬาจะถูกเรียกว่า แฟนคลับ ในบางโอกาสมีการตัดคำ�ไป
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

ใช้รวมกับชื่อหรือฉายาของสโมสรกีฬา เช่นคำ�ว่า แฟนหงส์ และ แฟนผี และมีการใช้

อักษรย่อด้วย ได้แก่ FC หรือ เอฟซี สะท้อนให้เห็นว่าผู้คนอีสานมีความรู้ความเข้าใจ 

ต่อคำ�ศัพท์ในแวดวงกีฬา ดังที่ปรากฏในเนื้อหาของเพลงว่า 

			   “เขาสฮิูบ้ว่า่เจา้มกัใสเ่สือ้อยูจ่กัสี  เขาสิฮูบ้ว่า่เจา้เปน็แฟนหงส ์

			   หรือแฟนผ ี เขาสิฮู้บ่ว่าเจ้ามักเช็คอินและเซลฟี่”

(เป็นจั่งใด๋แนน้อ, 2563)

			   จากเนื้อเพลงข้างต้นนั้น คำ�ว่า แฟนหงส ์และ แฟนผ ีเป็นชื่อ

สโมสรฟุตบอลชือ่ดงัทีผู่ต้ดิตาม หรอืมแีฟนคลบัทัว่โลกไดแ้ก ่สโมสรฟุตบอลลเิวอรพ์ลู และ 

สโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอรย์ไูนเตด็ นอกจากนียั้งปรากฏชือ่กฬีาทางน้ำ�ไดแ้ก ่windsurf  

ซึ่งเป็นการเล่นกระดานโต้คลื่นนิยมเล่นในทะเล สะท้อนให้เห็นว่าผู้คนชาวอีสาน 

มีการอพยพย้ายถิ่นฐานไปใช้ชีวิตหรือประกอบอาชีพในพื้นที่อื่นที่มีทะเล 

		  2.3.3	 การชั่ง ตวง วัด ลำ�ดับและจำ�นวนนับ จากการศึกษาเพลง

อสีานสมยัใหมป่รากฏคำ�ศพัท์ในแวดวงเกีย่วกบการชัง่ ตวง วดั จำ�นวน 4 คำ� ซึง่ม ี3 คำ� 

เป็นหน่วยการชั่ง ตวง วัดที่มีการใช้โดยทั่วไป ได้แก่คำ�ว่า โล ย่อมาจากคำ�ว่า กิโลกรัม 

ปรากฏในเพลงแตงโมตระการ ผลงานการขับร้องของ จินตะหรา พูนลาภ คำ�ว่า กิโล  

ย่อมาจากคำ�วา่ กโิลเมตร ปรากฏในเพลงฮกัเหมด็ใจ ขบัรอ้งโดย ควิ สราวฒุ ิและคำ�วา่  

เป็น โล ย่อมาจาก กิโลเมตร ปรากฏในเพลงสเตตัสบ่เคยเปล่ียน 2022 ขับร้องโดย  

ผู้บ่าวซูเปอร์ซ่า แต่มี 1 คำ� ที่เป็นหน่วยการช่าง ตวง วัด ที่ไม่ได้ใช้กันอย่างแพร่หลาย

ภายในประเทศไทยและภาคอีสาน แต่ถูกนำ�มาใช้ในการแต่งเนื้อเพลง ได้แก่คำ�วา 

เอเคอร์ ซึ่งเป็นหน่วยในการวัดพ้ืนท่ีท่ีนิยมใช้ในสหรัฐอเมริกาและชาติตะวันตกบาง

ประเทศ แสดงให้เห็นว่า สังคมอีสานมีการเปิดรับเอาวิทยาการภายนอกเข้าใช้ภายใน

ภาคอีสาน ดังที่ปรากฏในตัวอย่างเนื้อเพลงต่อไปนี้

			   “นาแม่อ้ายกะแปดพันเอเคอร์ รถไถพ่อละเป็นร้อยพุ่นเด้อ   

			   ถ้าเจ้าตกลงกะสิจ่งไว้  เธอเธอเธอผู้เดียว”

(สิเอาผู้นี้2021, 2564)
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			   นอกจากนี้ยังปรากฏการใช้คำ�ศัพท์ในแวดวงลำ�ดับและ

จำ�นวนนับ จำ�นวน 13 คำ� สะท้อนให้เห็นว่าผู้คนชาวอีสานมีการใช้จำ�นวนนับท่ีเป็น

ภาษาองักฤษในชวีติประจำ�วนั ซึง่จำ�นวนนับเหลา่น้ีในปจัจบุนัมกีารจดัการเรยีนการสอน 

ตัง้แตใ่นระดบักอ่นอนุบาล ดงัน้ันการใชจ้ำ�นวนนบัภาษาองักฤษจงึเปน็เรือ่งปกตท่ีผูค้น

ชาวอีสานเข้าใจได้ ซึ่งจำ�นวนนับที่ปรากฏได้แก่ จำ�นวนตั้งแต่ 1 ถึง 10 

	 2.4 	 สังคมอสีานเปน็สงัคมทีม่คีวามมัง่คัง่ จากการวเิคราะห์เพลงอสีาน

สมยัใหม่พบว่า ผูค้นอสีานมีฐานะทางการเงนิ มคีวามรำ�รวยมากขึน้ ซึง่มีความแตกตาง

จากภาพจำ�ของสังคมอีสานในอดีตที่เป็นสังคมที่มีความยากจน สังคมด้อยการพัฒนา 

สามารถจำ�แนกความมั่งคั่งของผู้คนอีสานได้ดังนี้

		  2.4.1 	 การคมนาคม จากการศกึษาเพลงอสีานสมยัใหมป่รากฏการ

ใชค้ำ�ศพัทภ์าษาองักฤษทีเ่ปน็คำ�นามในแวดวงคมนาคม จำ�นวน 19 คำ� สะท้อนให้เห็นถึง

ความหลากหลายของยานพาหนะทีผู่ค้นชาวอสีานใชใ้นการคมนาคมในปจัจบุนั ซึง่มทีัง้ 

ทีเ่ปน็พาหนะท่ีใชง้านกนัโดยท่ัวไป เชน่ รถยนต,์ มอเตอรไ์ซค์, รถPCX, เครือ่งบนิ เปน็ตน้ 

และยานพาหนะหรูท่ีมีมูลค่าสูงท่ีนำ�เข้ามาจากตางประเทศ ได้แก่ รถสปอร์ต, ปอร์เช่, 

BM, Ferrari สะท้อนให้เห็นว่าผู้คนในสังคมอีสานปัจจุบันมีมั่นคงทางการเงินมากขึ้น  

จึงสามารถซื้อยานพาหนะที่มีราคาสูงมาใช้งานได้ ดังตัวอย่างเนื้อเพลงต่อไปนี้

			   “ยายเจสซ่ีกะเลยเว้า ให้นางเหล่าซมสวน จ่ังสิจวนจร 

			   พบเสน่หาเป็นยาแก้ ลิลลี่หล่าหาซมสวนม่อน พอบรรเทา 

			   เดือดฮ้อนคีงเจ้าให้เหล่าหายซาวเอาได้กุชชี่ใหม่มาสวม  

			   นางกะพวมแอ่นกายป่ายลงจากปอร์เช”่

(ลำ�พื้นลิลลี่ชมสวน, 2565)

			   นอกจากนียั้งปรากฏยานพาหนะประเภทอืน่ ๆ  ไดแ้ก่ เรอืยอร์ช 

เป็นยานพาหนะทางน้ำ�ที่มีราคาสูง และคำ�ว่า เรือดำ�น้ำ� ซึ่งเป็นยานพาหนะทางทหาร

ที่รัฐบาลไทยปัจจุบันมีแผนที่จะจัดซื้อ แต่ประชาชนบางส่วนไม่เห็นด้วยจึงถูกนำ�มาใช้

แต่งเพลงเพื่อสื่อความหมายทางการเมือง สะท้อนให้เห็นว่า สังคมอีสานมีความสนใจ

ต่อการเมืองส่วนกลางเช่นเดียวกับสังคมโดยภาพรวมของประเทศ
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

		  2.4.2 	 สิง่ของตา่ง ๆ  จากการศกึษาเพลงอสีานสมยัใหมป่รากฏการ

ใชค้ำ�ศพัทภ์าษาองักฤษเกีย่วกบัวตัถุสิง่ของท่ีเปน็คำ�ในแวดวงเสือ้ผา้และเครือ่งประดับ 

จำ�นวน 9 คำ� สะทอ้นใหเ้หน็วา่ ผูค้นชาวอสีานใชเ้สือ้ผ้าเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดับ

แบรนด์หรูที่มีราคาสูง จึงทำ�ให้ทราบว่าปัจจุบันผู้คนชาวอีสานบางส่วนเป็นผู้มีฐานะ

ร่ำ�รวย มศีกัยภาพทางการเงินทีม่ัน่คง สำ�หรบัคำ�ศพัท์ทีพ่บไดแ้กค่ำ�วา่ กชุชี ่ซง่ยนีลีวาย 

ดังที่ปรากฏในเนื้อเพลง ลำ�พื้นลิลลี่ชมสวน ของ จ๋าเกวริน ว่า 

			   “พอบรรเทาเดือดฮ้อนคีงเจ้าให้เหล่าหาย ซาวเอาได้กุชชี่ 

			   ใหม่มาสวม”

(ลำ�พื้นลิลลี่ชมสวน, 2565)

			   นอกจากนียั้งปรากฏคำ�ศพัทใ์นแวดวงส่ิงของท่ีเกีย่วกบเครือ่ง

ประดับแบรนด์หรู ซึ่งเป็นสิ่งของที่ผู้คนบางกลุ่มมีความคาดหวังอยากจะได้มาอยู่ใน

ครอบครอง เช่นเดียวกับผู้คนชาวอีสานบางส่วนก็มีความทะยานอยากหรือมีปรารถนา

ต่อวัตถุนิยมราคาสูงเหล่าน้ัน คำ�ศัพท์ท่ีพบได้แก่คำ�ว่า หลุยส์วิตตอง กระเป๋าGucci 

นาฬิกาRolex ดังที่ปรากฏในเนื้อเพลง พ่อตาคุยง่ายแม่ยายคุยเก่ง ผลงานการขับร้อง

ของ ออยเลอร์ ว่า

			   “เธอจะจัดBMหรอื Ferrari  กระเป๋า Gucci หรอืนาฬกิาRolex   

			   หรือแพ็คเกจทัวร์รอบโลกเล็ก ๆ ก็ได้หมดเลยนะที่รัก”

(พ่อตาคุยง่ายแม่ยายคุยเก่ง, 2564)

			   อีกท้ังยังปรากฏลักษณะการแต่งกายของผู้คนชาวอีสาน 

ตามรูปแบบสากลนิยม ได้แก่ การสวมสูทผูกเนคไท ที่จัดเป็นชุดสุภาพและมี 

ความเป็นทางการอย่างสากล ส่วนใหญ่มักจะใช้สวมใส่เนื่องในโอกาสที่มีความเป็น

พิธีรีตองหรือมีความเป็นทางการ คำ�ศัพท์ที่พบคือ สูท ไท้

		  2.4.3	 ทีอ่ยูอ่าศยั จากการศกึษาเพลงอสีานสมัยใหม่ปรากฏคำ�ศพัท ์

ในแวดวงเกี่ยวกับที่อยู่อาศัยจำ�นวน 3 คำ� สะท้อนให้เห็นถึงความเป็นสังคมเมือง  

โดยสื่อผ่านคำ�ว่า skyscraper มีความหมายว่า ตึกสูงระฟ้า ซึ่งสังคมเมืองท่ีผู้แต่ง
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ตอ้งการสือ่ถึงไดแ้ก ่กรงเทพมหานคร เพ่ือใชแ้สดงใหเ้หน็ถึงความศิวไิลซข์องสังคมเมอืง 

นอกจากนี้ยังปรากฏคำ�ศัพท์ที่ใช้สื่อความแทนชนบท ได้แก่คำ�ว่า cabin in the wood 

home หมายถึง บ้านหลังน้อยที่สร้างด้วยไม้ เป็นการแสดงให้เห็นถึงความเหลื่อมล้ำ� 

ของสังคมเมืองและสังคมชนบทอีสาน ซึ่งคำ�ศัพท์ข้างต้นปรากฏในเนื้อเพลง Hello 

Mama โดยเร่ืองราวไดก้ลา่วถึงผูค้นวยัหนุม่สาวตองจากบา้นไปหางานทำ�ในเมืองหลวง  

ท่ามกลางตึกสูงท่ีมีความศิวิไลซ์ แต่จิตใจยังหวนคิดถึงบ้านเกิดท่ีเป็นเพียงบ้านไม้ 

หลงัเลก็ ๆ  สะท้อนใหเ้หน็ถงึการอพยพย้ายถ่ินฐานหรือการหาทำ�งานในสงัคมเมืองใหญ่

ของผู้คนอีสาน ดังที่ปรากฏในเนื้อเพลง Hello Mama ของ ไททศมิตร ว่า

			   “You may be happy with the skyscraper But I’m happy  

			   with cabin in the wood”

(Hello Mama, 2563)

			   นอกจากนี้ ยังปรากฏการใช้คำ�ศัพท์ในแวดวงความหมาย

เกี่ยวกบท่ีอยู่อาศัย ได้แก่คำ�วา คอนโด ซึ่งถูกตัดทอนมาจาก คอนโดมิเนียม เป็นที่

อยู่อาศัยท่ีนิยมปลูกสร้างสำ�หรับผู้คนในเมือง ซึ่งมีพ้ืนท่ีน้อยแต่มีประชากรจำ�นวน

มาก ทำ�ให้จำ�เป็นต้องก่อสร้างที่พักอาศัยในลักษณะท่ีเป็นอาคารสูงท่ีมีการตกแต่ง 

ที่สวยงามหรูหรา คอนโดมิเนียมจึงเป็นที่พักอาศัยที่หลายคนปรารถนาที่จะได้อยู่อาศัย  

โดยเฉพาะอย่างย่ิงผู้คนที่มีรสนิยมในสิ่งของหรือที่อยู่อาศัยราคาแพง หรูหรา ในเพลง

อีสานสมัยใหม่ที่ผู้วิจัยศึกษาครั้งน้ี ก็ปรากฏการใช้คำ�ศัพท์ในแวดวงความหมาย 

เกี่ยวกับท่ีอยู่อาศัยเพ่ือแสดงถึงความคาดหวังของผู้คนในสังคมอีสานท่ียังขาด 

ความพรอ้มทางดา้นทุนทรพัย์ท่ีมคีวามตอ้งการอยากจะมทีีพั่กอาศยัเปน็คอนโดมเินียม

ด้วย

	 2.5 	 สังคมอสีานเขา้ถงึการศกึษา จากการวเิคราะห์เพลงอสีานสมยัใหม่

พบคำ�ศพัท์ท่ีเก่ียวกบภูมศิาสตรและสตัวท่ีไมไ่ดมี้ถ่ินกำ�เนิดในภูมภิาคอสีาน สะท้อนให้

เห็นว่าสังคมอีสานมีการเข้าถึงการศึกษา จึงทำ�ให้เกิดความรู้ความเข้าใจต่อข้อมูลทาง

ภูมศิาสตรเบือ้งตน้ และขอ้มูลเกีย่วกบสตัวภายนอกถ่ิน จนสามารถนำ�มาใชใ้นการแตง่

เนื้อหาของเพลงมีรายละเอียดดังนี้
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คำยืืมภาษาอังักฤษในเพลงอีีสานสมัยัใหม่่กับับริบิทวััฒนธรรมสังัคมอีีสานสมัยัใหม่่ วััชระ ลานเจริิญ

		  2.5.1	 ความรู้เกี่ยวกับสถานที่ทางภูมิศาสตร์ จากการศึกษา

เพลงอสีานสมยัใหมป่รากฏการใชค้ำ�ศัพท์ภาษาองักฤษท่ีเปน็คำ�นามในแวดวงสถานที่ 

ทางภูมิศาสตร์ จำ�นวน 10 คำ� แบ่งเป็นชื่อของประเทศ ได้แก่ America, Thailand, 

ออสเตรเลีย และชื่อทวีป ได้แก่คำ�ว่า เอเชีย และปรากฏชื่อคาบมหาสมุทร ได้แก่คำ�ว่า 

แปซิฟกิ นอกจากนียั้งปรากฏคำ�ศัพท์ทีเ่ปน็สมญานาม ไดแ้ก่คำ�วา แดน smile หมายถึง 

ประเทศไทย เพ่ือสือ่ให้เหน็ถึงอตัลกัษณ์ของคนไทยท่ีมีความย้ิมแย้มแจม่ใส และปรากฏ

คำ�ศพัทท์างภูมศิาสตรทีถู่กนำ�มาใชส้ือ่ความหมายทางการเมือง เปน็เชงิประชดประชนั 

เสยีดส ีซึง่ไดแ้ก่คำ�วา กะลาแลนด ์สะท้อนใหเ้หน็ว่า ผูค้นชาวอสีานมีความรูค้วามเข้าใจ

ทางภูมศิาสตรเบือ้งต้น ดงัทีป่รากฏในตัวอย่างเนือ้เพลง ลำ�ซิง่ปลดแอก ใหมั้นจบทีรุ่่นเรา  

ผลงานการขับร้องของ กู่แคน ศิลปินอีสานที่ต่อต้านเผด็จการว่า 

			   “น้องฉันเคยทำ�งานส่งแป้ง อยู่แถวพระประแดง จนฮอด 

			   ออสเตรเลีย มักแป้งเอาคักเอาเหลีย”

(ลำ�ซิ่งปลดแอก ให้มันจบที่รุ่นเรา, 2563)

		  2.5.2	 ความรู้เกี่ยวกับสัตว์ เนื่องจากการเข้าถึงการศึกษาจึงทำ�ให้

ผู้คนชาวอีสานเกิดการเรียนรู้เกี่ยวกับสัตว์ที่ไม่มีถิ่นกำ�เนิดในภูมิภาคอีสาน ได้แก่คำ�ว่า  

Shark, ปลาทู, ปลานีโม่, ปลาวาฬ, นกเพนกวน ซึ่งชื่อสัตวข้างต้นมีถ่ินท่ีอยู่ในทะเล  

ในการท่ีนกัแตง่เพลงนำ�คำ�ศพัท์ในแวดวงเกีย่วกบัสตัวท่ี์ไมไ่ดม้ถ่ิีนกำ�เนิดในภาคอสีาน

มาใช้ในการแต่งเพลง นั่นแสดงว่า ผู้คนชาวอีสานมีความรู้ความเข้าใจท่ีมากพอท่ีจะ 

รับรู้องค์ความรู้ภายนอก แสดงให้เห็นว่าผู้คนอีสานเข้าถึงการศึกษา ซึ่งอาจเกิดจาก 

การเรียนรู้ในชั้นเรียน สื่อสังคมออนไลน์ หรือประสบการณ์ตรงที่เคยได้รับ

			   จากศึกษาวิจัย เร่ือง คำ�ยืมภาษาอังกฤษในเพลงอีสาน 

กับบริบทสังคมอีสานสมัยใหม่สะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างคำ�ศัพท์ 

กับบริบททางวัฒนธรรมสังคมอีสานในปัจจุบัน ซึ่งเป็นสังคมท่ีมีการเปิดรับวิทยาการ

นวตักรรม เทคโนโลยี เศรษฐกจิ การศกึษา การแพทย์ วทิยาศาสตร ์ตลอดจนวฒันธรรม

ตะวันตกอื่น ๆ ที่เกี่ยวเนื่องต่อการดำ�เนินชีวิต เข้ามาผสมผสานในสังคมอีสานปัจจุบัน 

โดยสื่อผ่านทางบทเพลงอีสานสมัยใหม่ นอกจากน้ียังมีการเปิดรับวิทยาการอื่น ๆ  
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เข้ามาใช้ในสังคมอีสาน เช่น ด้านการเกษตร ความเชื่อศาสนา วัตถุส่ิงของ ตลอดจน

ยานพาหนะราคาแพง ซ่ึงเป็นการบ่งบอกให้เห็นถึงความมนคงทางการเงินของผู้คน 

ในสังคมอีสานด้วย

สรุปผลการศึกษา

บทความวจิยัเร่ือง ภาษาองักฤษกับบริบทสงัคมวฒันธรรมอสีานในเพลงอสีาน

สมัยใหม่ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาวิเคราะห์แวดวงความหมาย และความสัมพันธ์ 

กับบริบทวัฒนธรรมสังคมอีสานสมัยใหม่ ท่ีเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ยูทูบ (YouTube)  

ช่วงระยะเวลา 3 ปี ระหว่างปี พ.ศ. 2563 - 2565 จำ�นวน 252 เพลง ผลการศึกษา

วิจัยพบว่า ปรากฏแวดวงความหมายภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่ จำ�นวน  

15 ประเภท โดยมี 5 ลำ�ดับแรก ได้แก่ 1) บุคคล 2) เทคโนโลยี 3) อาหารและเครื่องดื่ม  

4) นันทนาการและบันเทิง และ 5) เศรษฐกิจและการประกอบอาชีพ 

นอกจากน้ียังพบความสัมพันธ์ระหว่างการใช้คำ�ภาษาอังกฤษกับบริบทสังคม

วัฒนธรรมอีสาน พบว่า สังคมอีสานในปัจจุบันเป็นสังคมที่มีการเปิดรับวิทยาการ

นวตักรรม เทคโนโลยี เศรษฐกจิ การศกึษา การแพทย์ วทิยาศาสตร ์ตลอดจนวฒันธรรม

ตะวันตกอื่น ๆ ที่เกี่ยวเนื่องต่อการดำ�เนินชีวิต เข้ามาผสมผสานในสังคมอีสานปัจจุบัน

อภิปรายผล

บทความวิจัยเร่ือง คำ�ยืมภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่กับบริบทสังคม

วัฒนธรรมอีสาน เร่ืองน้ี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาวิเคราะห์แวดวงความหมาย และ 

ความสัมพันธ์กับบริบทวัฒนธรรมสังคมอีสานสมัยใหม่ ท่ีเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ยูทูบ 

ระหว่างปี พ.ศ. 2563-2565 จากการวิเคราะห์เนื้อเพลงอีสานสมัยใหม่ ปรากฏแวดวง

ความหมายการใช้คำ�ศัพท์ภาษาอังกฤษ จำ�นวน 15 ประเภท โดยมี 5 ลำ�ดับแรก  

เรียงจากมากไปหาน้อยได้ดังนี้ 1) บุคคล 2) เทคโนโลยี 3) อาหารและเคร่ืองด่ืม  

4) นันทนาการและบันเทิง 5) เศรษฐกิจและการประกอบอาชีพ จากปริมาณการใช้

คำ�ศัพท์ที่นำ�มาใช้ในการแต่งเพลงอีสานสมัยใหม่ พบคำ�ศัพท์ภาษาอังกฤษท่ีเก่ียวกบ 

บุคคลมากท่ีสุด ซึ่งเป็นคำ�ศัพท์ท่ีมีความใกล้ชิดกับผู้คนในสังคมอีสาน นั่นแสดงว่า  
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ภาษาอังกฤษมีบทบาทสำ�คัญต่อการดำ�เนินชีวิตของผู้คน เพราะคำ�ศัพท์ท่ีเก่ียวกบ

บุคคลนี้ มีความเกี่ยวพันกับคำ�เรียกขาน อารมณ์ความรู้สึก การกระทำ� การดำ�เนินชีวิต  

การสื่อสาร กิริยาท่าทาง และอวัยวะ จึงสะท้อนให้เห็นว่าภาษาอังกฤษมีความสำ�คัญ 

ต่อผู้คนในสังคมอีสานปัจจุบัน และอีกหนึ่งแวดวงความหมายท่ีน่าสนใจคือ  

คำ�ศัพท์เกี่ยวกับเทคโนโลยี นวัตกรรม ซึ่งพบมากเป็นเป็นลำ�ดับท่ี 2 น่ันแสดงว่า  

เทคโนโลยีมีบทบาทสำ�คัญต่อการดำ�เนินชีวิตของผู้คนในปัจจุบันจึงทำ�ให้เกิด

การปนคำ�ศัพท์ท่ีเกี่ยวกับเทคโนโลยีมากตามมาด้วยนั่นเอง จากการวิเคราะห์

แวดวงความหมายคำ�ศัพท์ภาษาอังกฤษในเพลงอีสานสมัยใหม่ครั้งน้ี แสดงให้

เห็นถึง การใช้งานภาษาอังกฤษในภาษาไทยและภาษาอีสานมีอย่างแพร่หลาย  

ทั้งในระดับคำ� วลี ประโยค ทำ�ให้สามารถอนุมานได้ว่า ผู้คนในสังคมอีสานได้รับการ

ศึกษาที่ดีขึ้น จึงสามารถใช้งานและเข้าใจต่อภาษาอังกฤษท่ีปรากฏในเพลงได้ จึงเป็น

สิ่งที่ช่วยสะท้อนถึงการเปลี่ยนแปลงภาพจำ�ทางสังคมอีสาน ที่เคยถูกมองว่าเป็นสังคม

ด้อยการพัฒนา สังคมล้าหลัง สังคมยากจน สังคมเกษตรกรรม สังคมด้อยการศึกษา 

หรอืสงัคมทีม่แีตค่วามแรน้แคน้ ซึง่ลว้นแตเ่ปน็ภาพจำ�ในเชงิลบทัง้สิน้ จากการวเคราะห์

เน้ือเพลงอีสานสมัยใหม่ จึงทำ�ให้ได้เห็นถึงการพัฒนาในทางท่ีดีข้ึนของสังคมอีสาน  

สูก่ารเปน็สงัคมใหมท่ี่มกีารเขา้ถึงวทิยาการ เทคโนโลยทีีทั่นสมยั ตลอดจนสะทอ้นให้เหน็ 

วีถีชีวิต ความเป็นอยู่ ฐานะทางการเงินที่ดีของผู้คนในสังคมอีสาน

การศึกษาวจิยัครัง้น้ีเปน็เสมอืนการศกึษาภาพสะทอ้นสงัคมอสีานในปจัจบุนัท่ี

มีการรับเอาวิทยาการใหม่ ๆ ของสังคมภายนอกเข้ามาอย่างมาก ตลอดจนการปรับตัว

ใหเ้ขา้กบัสภาพสงัคมทีม่กีารแพรร่ะบาดของไวรสโคโรนา 2019 สะท้อนผา่นการดำ�เนิน

ชวิีตวถีิใหมท่ี่ตอ้งมกีารปรบัเปลีย่นมาเปน็รูปแบบออนไลน์มากย่ิงข้ึน สอดคลอ้งผลการ

วจิยัของ รฐัวรรณ  จฑุาพานิช (2547) ทีไ่ดศึ้กษาวจิยัเรือ่ง เพลงลูกทุง่ท่ีไดร้บัความนยิม

ระหว่างป ีพ.ศ. 2544-2545 : การศกึษาเนือ้หา ภาษา และภาพสะท้อนสงัคม ท่ีทำ�ให้เห็น

ถึงวถีิชวีติของชาวชนบทในดา้นตา่ง ๆ  การทิง้ถ่ินฐานบา้นเกดิเพ่ือเข้ามาทำ�มาหากนิใน

เมืองกรุง เทคโนโลยีนวัตกรรม ทั้งยังสอดคล้องกับผลการวิจัยของ จุฬารัตน์ ชัยพิทักษ์ 

และสริวิรรณ นนัทจนัทลู (2563) ทีไ่ดศึ้กษาภาพสะทอ้นสงัคมอสีานในบทเพลงลูกทุ่งไทย 

ที่แสดงให้เห็นวิถีชีวิต อุดมการณ์ทางสังคม การเมือง และการประกอบอาชีพ และ 



Humanities & Social Sciences 40 (2) May - August 2023 61

Watchara Lancharoen  
 
Meaning of English Loanwords in Isan Modern Songs and Isan Social Contexts

การวจัยคร้ังนี้ยังสะท้อนให้เห็นถึงการเป็นสังคมอีสานสมัยใหม่ท่ีมีการเข้าวิทยาการ  
ส่ิงอำ�นวยความสะดวกแทบไมแ่ตกตา่งกนักบัสงัคมเมอืง เพราะในเพลงอสีานสมยัใหม่
ที่ผู้วิจัยนำ�มาศึกษานั้น มีการกล่าวถึงการเข้าถึงสิ่งของ เครื่องประดับ และยานพาหนะ
ราคาแพง เชน่ รถยนต์ BMW รถยนต์Ferrari กระเปา๋Gucci หรือนาฬิกา Rolex นัน่แสดง
ว่าสังคมอีสานไม่ได้มีภาพแทนแบบเดิม ๆ ต่อไปแล้ว อีกทั้งยังแสดงให้เห็นถึงการเข้า
ถึงการศกึษาข้ันพ้ืนฐานของผูค้นในสงัคมอสีานปจัจบุนั เพราะในเนือ้หาของเพลงอสีาน
สมยัใหมป่รากฏคำ�ศพัท์ภาษาองักฤษเกีย่วกบัวทิยาศาสตร ์ภูมศิาสตร ์ตวัเลข จำ�นวนนับ 
มาตราชั่ง ตวง วัด อย่างตะวันตกด้วย ข้อพึงสังเกตจากการวิจัยคือผู้แต่งเพลงเลือกใช้
ภาษาองักฤษตามรากศพัท์เดมิมากกวาการใชค้ำ�ไทยทีบ่ญัญัติข้ึนมาใชแ้ทน สนันษิฐาน
ได้ว่า การใช้ภาษาอังกฤษตามรากศัพท์มีความสะดวกและเข้าใจง่ายมากกวา หรือ 
อาจจะเป็นเพราะผู้รับสาร (ผู้ฟัง) มีความรู้ความเข้าใจต่อภาษาอังกฤษมากขึ้นนั่นเอง

อย่างไรกตาม การวเคราะห์การปนภาษาอังกฤษเพลงอีสานสมัยใหม่  
นอกจากจะสะท้อนให้เห็นถึงภาพสังคมในเชิงบวกแล้วนั้น ยังสะท้อนให้เห็นถึง 
ภาพสะท้อนสังคมด้านลบด้วย ก็คือ ภาพสะท้อนปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม เช่น 
ปญัหาความเหลือ่มล้ำ�ทางสงัคม ปญัหาโรคระบาด ปญัหาการขาดการมปฏสิมัพันธ์ของ
ผูค้นในสงัคม ปญัหาการอพยพย้ายถ่ินฐาน ปญัหาทางการเมอืง ปญัหาสังคมวตัถุนิยม 
ปัญหาด้านพฤติกรรมที่ขัดต่อกฎหมาย ปัญหาครอบครัว เป็นต้น
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วัตถุประสงค์ของงานวิจัยครั้งน้ีเพ่ือศึกษาการดำ�เนินงานโฆษณาทางโทรทัศน์

ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมยุคหลังสงครามโลกครั้งท่ีสองตั้งแต่ข้ันตอน 

การทำ�งาน กลยุทธ์การสร้างสรรคโ์ฆษณา และรูปแบบการโฆษณาทางสือ่โทรทศันท์ีเ่กิด

จากปัจจัยต่าง ๆ ในบริบทหลังสงครามโลกครั้งที่สอง การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการวิเคราะห์

เอกสารท้ังปฐมภูมแิละทตุยิภูม ิ ผลวจิยัพบว่า รฐับาลไดม้กีารจดัต้ังสถานวิีทยุโทรทศัน์

ไทยทีวี ช่อง 4 บางขุนพรหมเป็นสถานีโทรทัศน์แห่งแรกของประเทศไทยและมีการ 

ออกพระราชบัญญัติเพื่อรองรับจัดตั้ง บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด ขึ้นเพื่อดำ�เนินกิจการ

วิทยุและโทรทัศน์ดังกล่าวและเพ่ือให้สามารถหารายได้จากการโฆษณา เน่ืองจาก 

รัับต้้นฉบัับ 28 กัันยายน 2565 แก้้ไขตามผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ 14 พฤษภาคม 2566 รัับลงตีีพิิมพ์์ 22 พฤษภาคม 2566



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 256664

การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

ในชว่งเวลาดงักลา่วยังไมม่บีรษิทัตัวแทนโฆษณาขา้มชาต ินโยบายของรฐัต่อสือ่โทรทัศน์ 

ข้อจำ�กดของเทคโนโลยีการสื่อสาร และความรู้ความสามารถของบุคลากรของสถานีฯ 

จงึสง่ผลต่อขัน้ตอนการทำ�งาน กลยทุธ์สร้างสรรคโ์ฆษณา และรูปแบบของการโฆษณา 

ในยุคน้ันซึง่กลายเปน็รากฐานของการโฆษณาทางโทรทศันใ์นอตุสาหกรรมการโฆษณา

ไทยในปัจจุบัน

คำ�สำ�คัญ :	 ประวัติศาสตร์โฆษณาทางโทรทัศน์, โฆษณาไทย, สถานีวิทยุโทรทัศน์ 

	 ไทยทีวี ช่อง 4 บางขุนพรหม, บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด
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Abstract

The purpose of this research was to study television commercial  

operation of Thai Television Channel 4 Bangkhun phrom television station after  

World War II in terms of working process, creative strategy and formats based 

on various factor in after World War II contexts. This research used primary and  

secondary document analysis methods. Research results revealed that Thai  

government established Thai Television  Channel 4 Bang Khun Phrom, as the first  

television station in Thailand by issuing an Act to support the establishment of  

Thai Television Co., Ltd. in operating radio and television business as well  

as generating income from advertising. During that time period, no transnational 

advertising agencies, government policy about television media, the limitation  

of communication technology and station’s personnel knowledge and  

competency affected working process, creative strategies and formats of  

television commercials which became the foundation of television  

commercials of the Thai advertising industry nowadays.

Keywords: 	 Thai Commercial History, Thai Advertising, Thai Television Channel  

	 4 Bang Khun Phrom, Thai Television Company Limited

บทนำ�

จุดกำ�เนิดของสื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยเร่ิมต้นเม่ือ พ.ศ. 2475 พระเจ้า 

บรมวงศ์เธอกรมพระกําแพงเพชรอัครโยธินได้ทำ�การทดลองการส่งสัญญาณโทรทัศน์ 

ในประเทศไทย แต่ยังไมทั่นไดด้าํเนินการกเกดิการเปลีย่นแปลงการปกครองข้ึนมาก่อน  

จนเมื่อจอมพล ป. พิบูลสงครามได้กลับมาเป็นนายกรัฐมนตรีใน พ.ศ. 2491  

จึงได้มีความพยายามท่ีจะก่อตั้งสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งแรกของประเทศไทยข้ึนมา 

เพื่อความเจริญก้าวหน้าทางการศึกษา การแพทย์ และการสาธารณสุข (บริษัท อสมท 

จำ�กด (มหาชน), 2554, หน้า 98) แต่อย่างไรก็ตาม สินิทธ์ิ สิทธิรักษ์ (2543) ผู้เขียน



มนุุษยศาสตร์์ สัังคมศาสตร์์ 40 (2)  พฤษภาคม - สิิงหาคม 256666

การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

หนงัสอืเร่ือง กำ�เนดิโทรทศันไ์ทย (พ.ศ. 2493-2500) ไดต้ั้งข้อสงัเกตไว้วา่ เจตนาท่ีแท้จริง 

ของรัฐบาลในยุคนั้นเพ่ือต้องการใช้สื่อโทรทัศน์เป็นเคร่ืองมือตอบโต้ฝ่ายตรงข้ามและ

เสริมสร้างอิทธิพลทางการเมือง 

การก่อตั้งสถานีโทรทัศน์ขึ้นมาในประเทศไทยก่อเสียงวิพากษ์วิจารณ์ 

จากสมาชกิสภาผูแ้ทนราษฎรและนกัหนงัสอืพิมพ์อย่างมากเก่ียวกบการใชง้บประมาณ

จำ�นวนมาก สง่ผลใหร้ฐับาลใชว้ธีิการจดัตัง้สถานวีทิยุโทรทัศนใ์นรูปแบบของบรษิทัแทน

และให้ชือ่วา่ บรษิทั ไทยโทรทศัน์ จาํกดั ข้ึนมาใน พ.ศ. 2497 โดยใหก้รมประชาสมัพันธ์หน่วย

งานราชการเปน็ผูถื้อหุน้รายใหญแ่ละใหเ้งนิงบประมาณจากรฐัสนบัสนนุอกีสว่นหนึง่ อกี

ทั้งยังได้ออกพระราชบัญญัติเพิ่มเติมอีก 2 ฉบับ ได้แก่ พระราชบัญญัติวิทยุคมนาคม 

พ.ศ. 2498 เพื่อให้กรมไปรษณีย์โทรเลข โดยกองบริหารความถี่ (กบถ.) ควบคุมการใช ้

ความถี่วิทยุ และพระราชบัญญัติวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ พ.ศ. 2498  

เพื่อให้ส่วนราชการและหน่วยงานท่ีกําหนดไว้ในพระราชบัญญัติส่งวิทยุกระจายเสียง

และวิทยุโทรทัศน์ได้ เป็นการออกกฎหมายเพ่ือเปิดโอกาสให้ บริษัท ไทยโทรทัศน์  

จำ�กด สามารถดำ�เนนิกิจการวทิยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์และสามารถหารายได้

จากการโฆษณาเพ่ือนำ�มาใชใ้นการบรหิารจดัการคา่ใชจ้า่ยในการดำ�เนนิงานในสถานฯี 

และเป็นผู้ค้าเครื่องรับโทรทัศน์แต่เพียงผู้เดียว (บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน), 2554, 

หน้า 98; สินิทธิ์ สิทธิรักษ์, 2543)

ในช่วงเวลาหลังสงครามโลกครั้งที่สอง สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อใหม่ท่ีเข้ามา 

ในประเทศไทยซึง่คนในประเทศยังขาดความรูค้วามเขา้ใจเกีย่วกบัส่ือดังกล่าวอย่างมาก 

การเข้ามาของสื่อโทรทัศน์อาจเรียกได้ว่าเป็นการเปลี่ยนโฉมหน้าอุตสาหกรรมโฆษณา

ของประเทศไทยเพราะในยุคน้ันยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติท่ีจะมารับจ้าง

ผลิตสื่อโฆษณาทางโทรทัศน์ให้กับเจ้าของสินค้าและบริการในประเทศไทยเหมือนใน

ปจัจบุนั การทำ�โฆษณาในยุคน้ันมาจากแผนกโฆษณา (in house agencies) ของบริษทั

ข้ามชาติที่เป็นตัวแทนจัดจำ�หน่ายสินค้าและมีชาวตางชาติคิดสร้างสรรค์งานโฆษณา

กอ่นนำ�ไปออกสือ่ประเภทต่าง ๆ  และอกีกลุม่หนึง่ คอื เจา้ของสือ่ประเภทต่าง ๆ  ทีรั่บจา้ง

ทำ�โฆษณาเจ้าของสินค้าหรือบริการโดยตรง โดยสื่อโฆษณามีตั้งแต่รถขายยาที่วิ่งตาม

หวัเมอืงเพ่ือฉายหนงักลางแปลงพรอ้มปา่วประกาศโฆษณา สือ่โฆษณาในโรงภาพยนตร ์



Humanities & Social Sciences 40 (2) May - August 2023 67

Chompunuch Punyapiroje
Television Commercial Operation after World War II 
under Thai Television Channel 4 Bang Khun Phrom Administration 

สือ่หนงัสอืพิมพ์และสิง่พิมพ์ และสือ่วิทยุ (ศริิวรรณ กลุวงษว์าณิชย์, 2543, หน้า 31-39; 

Chirapravati, 1996) การขาดบรษิทัตวัแทนโฆษณาขา้มชาตท่ีิมคีวามรูแ้ละเทคโนโลยี

การผลิตสื่อโฆษณาทางโทรทัศน์ในยุคนั้นส่งผลให้บุคลากรของสถานีวิทยุโทรทัศน์

ไทยทีวีช่อง 4 บางขุนพรหมเข้ามามีบทบาทสำ�คัญในการกำ�หนดขั้นตอนการทำ�งาน  

กลยุทธ์คดิสรา้งสรรคโ์ฆษณา และรูปแบบการโฆษณาผา่นโทรทัศน์ข้ึนมาจนกลายเปน็

รากฐานให้กับการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยในปัจจุบัน  

ดังนั้น วัตถุประสงค์ของงานวิจัยคร้ังนี้เพ่ือศึกษาการดำ�เนินงานโฆษณา 

ทางโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมตงแต่ข้ันตอนการทำ�งาน กลยุทธ์

การสร้างสรรค์โฆษณา และรูปแบบการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์ที่เกิดจากปัจจัยต่าง ๆ  

ในบริบทหลังสงครามโลกครั้งที่สอง ผลการวิจัยคร้ังน้ีจะช่วยเติมเต็มองค์ความรู้ 

ทางประวัติศาสตร์โฆษณาไทยผ่านมุมมองการดำ�เนินงานของสถานีวิทยุโทรทัศน์ 

แห่งแรกของประเทศไทย และทำ�ให้เห็นภาพของอุตสาหกรรมการโฆษณาได้สมบูรณ์

มากย่ิงขึ้น การวจัยคร้ังน้ีเน้นศึกษาในช่วงเวลา พ.ศ. 2498-2500 ซึ่งเป็นช่วงเร่ิมแรก

ของการมสื่อโทรทัศน์ในสังคมไทยและเป็นช่วงเร่ิมต้นของการทำ�โฆษณาทางโทรทัศน์

อย่างเป็นกิจลักษณะในประเทศไทย  

ทบทวนวรรณกรรม

การถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านวิทยุโทรทัศน์ในประเทศไทยและ 

การครอบงำ�ทางวัฒนธรรม

ความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจเกิดขึ้นภายหลังสงครามโลกคร้ังท่ีสอง  

มกีารกอตัง้บริษทัขา้มชาติ (transnational corporation) มากขึน้เนือ่งจากความกาวหนา้

ทางเทคโนโลยี การรวมตัวในการผลิต และการตลาดโดยเฉพาะด้านการสื่อสาร บริษัท

วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ในยุโรปและสหรัฐอเมริกาเริ่มขยายตัว “ข้ามชาติ”  

ไปสู่ประเทศทีล่า้หลงักวาทางดา้นเทคโนโลยีทัง้ในทวีปเอเชยี แอฟรกิา และลาตินอเมรกิา 

เปน็การเปดิตลาดโลกทกุแห่ง สนิคา้ประเภทโทรทัศนถ์ูกนำ�ไปเสนอขายในนานาประเทศ  

ในประเทศไทยเองได้มีการค้ากับบริษัทด้านกิจการส่ือสารในประเทศตะวันตก 

ในเครื่องรับส่งอะไหล่อุปกรณ์ชนิดต่าง ๆ ของวิทยุกระจายเสียงและวิทยุสื่อสาร จนถึง
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

ระบบกระจายเสียงทั้งระบบแบบครบวงจรจนถึงการขายบริการให้คำ�ปรึกษา (สินิทธ์ิ 

สิทธิรักษ์, 2543, หน้า 26)  

ชิลเลอร์ (2533, หน้า 3-4) นำ�เสนอแนวคิดเกี่ยวกบการสื่อสารและ 

การครอบงำ�ทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะของฝ่ายจักรวรรดินิยมวา การรกษาอำ�นาจของ

ฝ่ายจักรวรรดินิยมเปลี่ยนจากรูปแบบการใช้กำ�ลังทหารมาเป็นการเข้ามาของบริษัท 

ข้ามชาติในหลังสงครามโลกครั้งที่สอง เทคโนโลยีทางการสื่อสารและระบบการตลาด 

ที่นำ�มาช่วยในการขายสินค้านั้นถูกนำ�มาใช้ในการขายความคิด รสนิยมและความเชื่อ 

การผลติ และการกระจายขา่วสาร จนในทีส่ดุ ขา่วสาร ความบนัเทิง รูปแบบการดำ�เนนิชวิีต  

และเทคนิคการผลิตข่าวสารแบบชาวอเมรกันถูกถ่ายทอดและถูกเลียนแบบไปทั่วโลก  

ดังน้ัน การสื่อสารจึงไม่ได้หมายความเพียงว่า ข่าวสารหรือข้อความ แต่ยังกำ�หนด 

ความเป็นจริงทางสังคมที่ส่งผลต่อการจัดระบบการทำ�งาน ลักษณะของเทคโนโลยี 

หลักสูตรของระบบการศึกษาท้ังท่ีเป็นทางการและไม่เป็นทางการ รวมทั้งการใช้เวลา

ว่าง นอกจากนี้ ชิลเลอร์ (2533, หน้า 64) ยังกล่าวว่า 

“ภาพของเทคโนโลยีและความเข้าใจเกี่ยวกับเทคโนโลยีก็คือ เครื่องยนต์กลไก 

	 และอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่จับต้องได้ มีลักษณะที่เป็นกลาง ไม่ผูกอยู่กับความเชื่อ 

	 หรือค่านิยมของสังคมใดสังคมหนึ่ง และนำ�มาใช้ได้กับทุกสังคมแม้จะ 

	 เพือ่วตัถปุระสงคท์ีแ่ตกตา่งกนักต็าม ยิง่ไปกวา่นัน้ แนวความคิดเรือ่งกระแสเสรี 

	 ของข่าวสารซึ่งอ้างว่า ทุกคนที่เข้าร่วมจะได้ประโยชน์ก็กินความมาถึงเรื่อง 

	 เทคโนโลยีด้วย อันที่จริงมันเป็นเส้นทางของการจราจรทางเดียวสำ�หรับ 

	 ประเทศมหาอำ�นาจหรือที่มีอำ�นาจอยู่แล้วที่จะใช้ในการครอบงำ�ประเทศอื่น ๆ  

	 และมันจะทำ�ให้ประเทศเล็ก ๆ ท่ีอ่อนแอกว่าต้องพึ่งพาประเทศท่ีมีอำ�นาจ 

	 มากขึ้นไปอีก” 

กระบวนการถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านวิทยุโทรทัศน์ในประเทศไทยน้ันแบ่งได้  

2 ขั้นตอน ขั้นแรก คือ การเตรียมการ โดยนายกรฐมนตรีและหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

ไดจ้ดัสง่บคุลากรไปดงูานกจิการวทิยุโทรทศันท้ั์งระยะสัน้และระยะยาวทีส่หรฐัอเมรกิา
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และอังกฤษจำ�นวนหลายคร้ังในทศวรรษ 2490 เนื่องจากบุคลากรในสังกัดกรม

ประชาสัมพันธ์ (เดิมช่ือกรมโฆษณาการ) ยังขาดความรู้ด้านวิทยุโทรทัศน์ท่ีจะดำ�เนิน

การกจการวทยุโทรทัศน์ให้ตอบสนองนโยบายของรัฐ บุคคลท่ีมีบทบาทสำ�คัญ 

ในการดำ�เนนิกจิการโทรทัศนใ์นประเทศไทยในเวลาตอ่มากไ็ด้ถูกสง่ไปดูงานตา่งประเทศ

เชน่กัน เชน่ สรรพสริิ วริยศริิ หัวหน้าแผนกสือ่ขา่วและผูป้ระกาศของสถานวิีทยุกระจาย

เสียงแห่งประเทศไทยที่ได้ไปศึกษาดูงานทางด้านวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ 

ที่สหรัฐอเมรกาเป็นเวลา 2 ปี และจำ�นง รังสิกุล หัวหน้าแผนกตดต่อและต้อนรับ  

กองการต่างประเทศ ไปศึกษาดูงานบริษัทวิทยุกระจายเสียงที่อังกฤษเป็นเวลา 2 ปี  

และยังมีเจ้าหน้าท่ีฝ่ายช่างที่ได้รับทุนจากบริษัท อาร์.ซี.เอ.จำ�กด ให้ไปศึกษาวิชาการ

ด้านเทคโนโลยีการส่งการรบวิทยุโทรทัศน์โดยเฉพาะ และยังมีการส่งบุคลากรเดินทาง

ไปอบรมระยะสั้นอีก 2 ครั้ง ในปี พ.ศ. 2494 

ขั้นตอนที่ 2 คือ ขั้นดำ�เนินการ นอกเหนือจากการเตรียมการบุคลากรดังที่ได้

กล่าวมาแล้ว กรมประชาสัมพันธ์ก็ยังมีหน้าท่ีท่ีต้องศึกษาหาข้อมูลจากบริษัทผู้ขาย 

แสวงหาการสนับสนุนด้านเงินทุนจากองค์การระหว่างประเทศ และลงมือจัดหาเครื่อง

วิทยุโทรทัศน์ แต่เพราะการดำ�เนินงานผ่านข้าราชการประจำ�และระเบียบปฏิบัติของ

ทางราชการทำ�ใหเ้กิดความลา่ชา้ ไม่เปน็ไปตามเจตนารมณ์ของนายกรฐมนตร จงึทำ�ให้

มีการตั้งคณะทำ�งานพิเศษของนายกรัฐมนตรีเพ่ือให้ได้มาซึ่งเครื่องวิทยุโทรภาพ และ 

ในท่ีสุดบริษัทผู้ชนะประกวด คือ บริษัท อาร์.ซี.เอ.จำ�กด แม้จะมีเสียงวิพากษ์วิจารณ์ 

ในประเดน็ความไมเ่หมาะสมของความถ่ีการรบัสง่วทิยุโทรทัศน์ ระบบกระแสไฟฟ้า และ

งบประมาณในการลงทนุทีส่งู แตก่ไ็ม่มีผลแตอ่ยา่งใด ภายหลงัทีไ่ดม้ีการซือ้เทคโนโลยี

ระหว่างรัฐบาลไทยกับบริษัท อาร์.ซี.เอ.จำ�กัด เม่ือวันที่ 17 พฤศจิกายน พ.ศ. 2496 

รัฐบาลได้ส่งเจ้าหน้าที่ฝายช่างและฝ่ายรายการของบริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด ไปดู

งานที่สำ�นักงานใหญ่ของบริษัท อาร์.ซี.เอ.จำ�กัด และเอ็นบีซี เป็นเวลา 6 เดือน (สินิทธิ์  

สิทธิรักษ์, 2543, หน้า 64-80, 124)  

งานวจิยัครัง้น้ีไดน้ำ�แนวคดิดงักลา่วมาใชใ้นการวเิคราะหป์จัจยัตา่ง ๆ  ในบรบิท

หลังสงครามโลกครั้งที่สองท่ีส่งผลกระทบต่อการดำ�เนินงานโฆษณาทางโทรทัศน์ของ

สถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหม  
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

ข้อมูลพื้นฐานการบริหารงานของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหม

ระหว่าง พ.ศ. 2498-2500

สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีช่อง 4 บางขุนพรหมได้ออกอากาศคร้ังแรกเมื่อวันท่ี 24 

มถุินายน พ.ศ. 2498 ในระบบภาพขาวดำ� 525 เสน้ (NTSC) ชว่งแรกออกอากาศสปัดาห์ละ  

4 วัน ได้แก่ วันอังคาร วันพฤหัสบดี วันเสาร์ เวลา 19.00-23.00 น. และวันอาทิตย์  

เวลา 13.00-16.00 น.  ต่อมาเ ม่ือเจ้าหน้าที่ของสถานีมีความเชี่ ยวชาญ 

ในการดำ�เนินงานมากข้ึนและมจีำ�นวนคนทำ�งานเพ่ิมข้ึน จาํนง รงัสกิลุ ในฐานะหัวหนา้

ฝ่ายรายการและบันเทิงของสถานีฯ ได้ขยายวันออกอากาศจนครบทุกวันท้ังสัปดาห์  

(สินิทธิ์ สิทธิรักษ์, 2543)

บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กัด จัดเป็นหน่วยงานของรัฐบาลท่ีมีองค์กรราชการ 

ต่าง ๆ เป็นผู้ถือหุ้น และผู้ถือหุ้นรายใหญ่ ได้แก่ กรมประชาสัมพันธ์ ดังนั้น ข้าราชการ

จากกรมฯ จึงได้รับคำ�สั่งให้ไปช่วยงานบริษัทฯ และส่วนหนึ่งได้ถูกส่งไปดูงาน/ศึกษา/

ฝึกอบรมด้านกิจการด้านวิทยุโทรทัศน์ในประเทศสหรัฐอเมริกาและประเทศอังกฤษ 

ซึง่เปน็ประเทศตน้แบบในกจิการกระจายสารท่ีทนัสมยัและมปีระสทิธิภาพทีส่ดุ บางคน

ได้กลับมาเป็นแกนหลักในการดำ�เนินงานของสถานีฯ ในระยะแรก นอกจากน้ีบริษัทฯ  

ยังมีการวาจ้างเจ้าหน้าที่โดยตรงอีก 100 คนเศษ ซึ่งทำ�หน้าที่เป็นนักจัดรายการ  

ผู้ประกาศ นักแสดง ผู้ประกาศโฆษณาสินค้ากวา 20 คน โครงสร้างการทำ�งาน 

แบ่งออกเป็นฝ่ายประกอบด้วย ฝ่ายรายการและบันเทิง ฝ่ายกำ�กับภาพ ฝ่ายข่าวและ

ประกาศ ฝา่ยบรกิาร ฝา่ยเครือ่งสง่วทิยโุทรทัศน ์ฝา่ยธุรการดา้นโทรทัศน ์ฝา่ยเลขานกุาร 

และฝ่ายบัญชีและการเงินด้านวิทยุโทรทัศน์ (นิคมจิตร มโนธรรม, 2542; สินิทธ์  

สิทธิรักษ์, 2535, หน้า 98)

ฝ่ายรายการและบันเทิงนับเป็นฝ่ายท่ีสำ�คัญของสถานีฯ เพราะต้องกำ�หนด

ทิศทางและเนื้อหารายการและการโฆษณาของสถานีฯ จำ�นง รังสิกุล หัวหน้าฝ่ายฯ  

ไดก้ลา่ววา กจิการวทิยุและโทรทัศนข์องบรษิทั ไทยโทรทศัน ์จำ�กด เปน็ “การคา้ทีบ่รกิาร

สาธารณะ” หมายความวา สถานีที่ทำ�การค้าเพ่ือเลี้ยงตัวเองให้ได้และให้บริการกบ

สาธารณะท่ีเปน็ประโยชนต่์อมวลชน ผลกำ�ไรทีย่ั่งยืน คอื ชือ่เสยีงอนัดขีองสถานฯี ดงันัน้ 

วตัถุประสงคข์องการดำ�เนนิงานในระยะแรกจงึมุง่สรา้งความนิยมและสรา้งชือ่เสยีงของ
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สถานีฯ โดยเน้นการผลิตรายการที่มีคุณภาพเป็นอันดับแรก1 และไม่ได้ให้ความสำ�คัญ

กบัการโฆษณามากนกั กอปรกบเคร่ืองรบัโทรทศัน์ในยุคนัน้มีราคาคอ่นข้างสูง ประชาชน 

ที่มีกำ�ลังซื้อเคร่ืองรับโทรทัศน์ได้มีไม่มากนัก ทำ�ให้ค่าโฆษณาซึ่งเป็นรายได้หลักของ 

บริษัทอยู่ในอัตราต่ำ� (นิคมจิตร มโนธรรม, 2542, หน้า 152-153; บริษัท อสมท 

จำ�กด (มหาชน), 2554, หน้า 92, 98) ช่วงสองปีแรกผลกำ�ไรจากการดำ�เนินงานของ

สถานีวิทยุกระจายเสียง ท.ท.ท. ถูกนำ�มาช่วยเหลือค่าใช้จ่ายของสถานีวิทยุโทรทัศน์  

หลังจากที่รายการโทรทัศน์ได้รับความนิยมเพ่ิมมากขึ้น เจ้าของสินค้าหรือบริการ 

จงึเริม่หนัมาโฆษณาผา่นทางโทรทศัน ์ดงัจะเหน็ไดจ้ากรายไดจ้ากการโฆษณาจงึเตบิโต

ขึน้ตามลำ�ดบั ในปี พ.ศ. 2498 เปน็เงนิ 101,395 บาท พ.ศ. 2499 เปน็เงนิ 954,887.67 บาท  

และ พ.ศ. 2500 เป็นเงิน 2,819,536.66 บาท ในที่สุดสถานีโทรทัศน์จึงไม่ต้องพึ่งพาเงิน

สนับสนุนจากสถานวีทิยุกระจายเสยีงตอ่ไป (นิคมจิตร ์มโนธรรม, 2542, หนา้ 153-154; 

สนิทิธ์ สทิธิรกัษ,์ 2543, หน้า 201) ในระยะแรกนัน้ รายการของทางสถานฯี เปน็รายการ

สดเพราะทางสถานีฯ ยังไม่มีเครื่องบันทึกเทป2 รายการของสถานีฯ แบ่งได้ 2 ประเภท 

คือ รายการละครและรายการที่ไม่ใช่ละคร3 (นพดล จันทร์ไพบูลย์, ม.ป.ป., หน้า 81, 

นิคมจิตร์ มโนธรรม, 2542, หน้า 115; บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน), 2554, หน้า 92;)

1 สิินิิทธ์์ สิิทธิิรัักษ์ (2535, หน้้า 140) กล่่าวว่า จำนง รัังสิิกุุล ได้้นำความรู้� ทฤษฎีี และรสนิิยมที่่�ทันสมััย 

มาผสมผสานกัับรากฐานวััฒนธรรมไทยเดิิม เกิิดเป็็นกระแสการพััฒนาการของเนื้้�อหาและรููปแบบวััฒนธรรม

ร่ว่มสมัยั สะท้อ้นลัักษณะประจำชาติแิละนานาชาติใินระดับัมาตรฐานสากลของการจัดัรายการวิทิยุ ุเรียีกได้้ว่า่ 

เป็็นผู้้�นำหรืือนัักพัฒนาทางวััฒนธรรมของสัังคม (cultural leader or cultural developer) ที่่�โดดเด่่น และ 

ทำหน้้าที่่� “ผู้้�ถ่่ายทอด หรืือผู้้�ฝึึกอบรมทางวััฒนธรรม (cultural transmitter or trainer) ซึ่่�งในข้้อมููลที่่�พบใน 

การวิิจััยครั้้�งนี้้�ก็็แสดงให้้เห็็นว่่าหลัักการดัังกล่่าวได้้ถููกนำไปใช้้ในการดำเนิินงานในสื่่�อโทรทััศน์์เช่่นเดีียวกััน
2 ในปี ีพ.ศ.2503 เมื่่�อกรมประชาสัมัพันัธ์ไ์ด้ไ้ปตั้้�งสถานีโีทรทัศัน์ใ์นส่ว่นภููมิภิาคที่่�จังัหวัดัขอนแก่น่ จังัหวัดัลำปาง 

และอำเภอหาดใหญ่่ และพบปััญหาในการผลิตรายการเพราะไม่่มีีนัักแสดง จึึงทำให้้เกิิดความคิดในการซื้้�อ

เครื่่�องบัันทึึกภาพเพื่่�อบัันทึึกรายการที่่�ออกอากาศที่่�ไทยโทรทััศน์์ช่่อง 4 ส่่งไปออกที่่�สถานีีภููมิิภาคต่่อไป
3 รายการที่่�ไม่่ใช่่ละครแบ่่งได้้เป็็น 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 1) รายการดนตรี ีได้้แก่่ ดนตรีไทย ดนตรีไทยสากล เพลงไทยลููกทุ่่�ง 

เพลงสากล และดนตรีีปกิิณกะ 2) รายการปกิิณกะบัันเทิิง ได้้แก่่ รายการการแข่่งขัันตอบปััญหาต่่าง ๆ  รายการ

แข่่งขัันแบบปรััศนีีย์์ และอื่่�น ๆ และ 3) รายการส่่งเสริิมความรู้้�และศิิลปวััฒนธรรม ได้้แก่่ รายการสำหรัับเด็็ก 

รายการสำหรัับสตรีี รายการศิิลปวััฒนธรรม รายการทางศาสนา และรายการประเภทให้้การศึึกษา
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

ระเบียบวิธีวิจัย

การวจัยครั้งน้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้วิ ธีการวิเคราะห์เอกสาร 

(document research) ผู้วิจัยได้สำ�รวจแหล่งข้อมูลทั้งปฐมภูมิและทุติยภูมิที่เกี่ยวข้อง

กบัประเดน็ประวัตศิาสตรและปรากฏการณ์ทางสงัคมในชว่งหลงัสงครามโลกคร้ังท่ีสอง 

ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นของการมีโทรทัศน์ในสังคมไทย กำ�เนิดของสถานีโทรทัศน์ช่องส่ี 

บางขุนพรหม รูปแบบการทำ�งานสถานีฯ และงานโฆษณาผ่านทางส่ือโทรทัศน์ 

ในยุคเริม่แรก รวมถึงบนัทกึความทรงจำ�/ข้อเขียนของบคุลากรท่ีเก่ียวขอ้งกบัการทำ�งาน 

ของสถานีฯ เม่ือได้ข้อมูลจากเอกสารท้ังหมดแล้ว ผู้วิจัยจึงนำ�ข้อมูลมาวิเคราะห์ 

และตรวจสอบความสอดคล้องของเน้ือหาและสรุปผลข้อมูลท้ังหมดเพ่ือตอบ

วัตถุประสงค์ของการวจัย สำ�หรับการตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูลนั้น ผู้วิจัย

เปรียบเทียบความสอดคล้องของแหล่งข้อมูลมากกวา 1 แหล่ง และเปรียบเทียบ 

ยืนยันความถูกต้องของข้อมูล (data triangulation) แล้วจึงเขียนข้อมูลทั้งหมด 

ด้วยการพรรณนา  

ผลการวิจัย

ขั้นตอนการทำ�งานด้านโฆษณาของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหม 

จากทีก่ลา่วมาขา้งต้น โครงสร้างการทำ�งานและบคุลากรท่ีรับผดิชอบของสถานี

โทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมในยุคน้ันไม่ได้มีระบบการทำ�งานและมีหน่วยงานย่อย ๆ  

เหมือนสถานีโทรทัศน์ในปัจจุบัน การทำ�งานของบุคลากรจำ�เป็นต้องช่วยเหลือกัน 

ข้ามฝ่าย ดังที่อาจินต์ ปัญจพรรค์ กล่าวไว้ในหนังสือชื่อ ยักษ์ปากเหลี่ยม ว่า 

“คณุสรรพสริ ิวริยศริ ิผูเ้ปน็หวัหนา้ฝา่ยขา่วนัน้ก็ตอ้งรบัผดิชอบการประกาศตา่ง ๆ   

	 ของรัฐบาลและสถานีของเราด้วย ...ต้องคุมการถ่ายภาพยนตร์ข่าว คุมการ 

	 ล้างฟิล์ม ตัดต่อฟิล์ม ตากฟิล์มและการผลิตสไลด์ประกาศ สไลด์ของสถานี  

	 และสไลด์โฆษณาสินค้า” (อาจินต์ ปัญจพรรค์, 2533, หน้า 67)



Humanities & Social Sciences 40 (2) May - August 2023 73

Chompunuch Punyapiroje
Television Commercial Operation after World War II 
under Thai Television Channel 4 Bang Khun Phrom Administration 

นอกจากนี้ ประเทศไทยในยุคน้ันยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติท่ีมี

ความรู้และเทคโนโลยีในการผลิตโฆษณาทางโทรทัศน์เข้ามาให้บริการเจ้าของสินค้า

หรือบริการ และสื่อโทรทัศน์นับเป็นสื่อใหม่ของสังคมไทย อารีย์ นักดนตร ผู้ประกาศ

ของสถานฯี ไดเ้ลา่ในหนังสอื โลกมายาของอารยี ์วา่ เจา้ของสินค้าหรือบรกิารตองมาวา่

จ้างบุคลากรของสถานีฯ ให้ช่วยสร้างสรรค์งานโฆษณา และงานโฆษณาที่บุคลากรใน

สถานีโทรทัศน์สร้างสรรค์ในยคุนั้นจึงเป็นแนวทางใหก้บัคนรุ่นหลัง เห็นได้จากข้อความ 

ที่ระบุว่า 

“สมัยกอ่นนัน้ ยงัไมม่บีรษิทัรบัทำ�โฆษณา ดงันัน้ หา้งรา้นตา่ง ๆ  ตอ้งอาศยัสมอง 

	 และความคดิของพวกเราทีเ่ปน็คนตดิตอ่หาโฆษณา ผูช้มจงึมกัไดด้อูะไรแปลก ๆ   

	 ให้หัวร่อกันน้ำ�หูน้ำ�ตาไหล …แม้แต่ผู้โฆษณาอย่างดิฉันก็ต้องคิดหาคำ�พูดแปลก ๆ   

	 มาจงูใจผูช้มใหห้นัมาสนใจ และใชผ้ลติภณัฑท์ีเ่อามาแสดงให้ชม ไมว่า่จะเปน็ 

	 เครือ่งสำ�อาง ถว้ยโถโอชาม ไปจนถงึตูเ้ยน็ รถยนต ์ฯลฯ” (อารย์ี นักดนตร 2546,  

	 หน้า 142, 144)

จำ�นง รงัสกุิล หัวหนา้ฝา่ยรายการและบนัเทิง ไดเ้คยไปศกึษาดูงานทางดา้นวิทยุ

กระจายเสยีงทีอ่งักฤษและวทิยโุทรทัศนจ์ากสหรฐัอเมรกิาจงึนำ�แนวคิดการขายโฆษณา

ของทั้งสองประเทศมาจัดระบบการทำ�งานและรูปแบบการโฆษณาของสถานีฯ โดยจัด

ตัง้แผนกโฆษณาและสง่เสริมการขายขึน้มาเพ่ือทำ�หน้าทีบ่รกิารการซือ้ขายเวลาโฆษณา

ในสือ่โทรทศัน์และจดัทำ�สญัญาโฆษณา ประกติ อภสิารธนรกัษ ์(ม.ป.ป.) นักโฆษณาชือ่

ดังในยุคนั้นได้บรรยายความทรงจำ�เกี่ยวกับระบบการซื้อขายสื่อโฆษณาโทรทัศน์ไว้ว่า

 

“หวัหนา้จำ�นง (รังสกิลุ) ไมช่อบวธิกีารผกูขาด จึงไมอ่นมุตัใิหม้กีารเหมาโฆษณา  

	 แต่ได้นำ�ระบบการขายโฆษณาของสถานีโทรทัศน์ท้ังในอังกฤษและ 

	 สหรัฐอเมริกามาประยุกต์ ผู้จะทำ�การโฆษณาท้ังเอเยนซีโฆษณาและ 

	 แผนกโฆษณาของบริษัทต่าง ๆ ต้องติดต่อกับแผนกโฆษณาและส่งเสริม 

	 การขายของ สถานีฯ และได้กำ�หนดอัตราส่วนลดหรือการนำ�เข้าในอัตรา 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

	 ที่ตายตัวแน่นอน แผนกโฆษณาและส่งเสริมการขายของสถานีไทยทีวีสีช่อง 4  

	 ขณะนัน้ มคีณุวนัชัย อรรถเวทยว์รวุฒิ และ ม.ล.พรอ้มจติร ยมะสมติ เปน็หวัหนา้ 

	 แผนกขายโฆษณา และการทำ�สัญญาโฆษณาตามลำ�ดับ ถึงแม้ระบบงานของ 

	 โฆษณาและส่งเสริมการขายของไทยทีวีช่อง 4 บางขุนพรหม จะกำ�เนิดขึ้นมา 

	 เมื่อ 40 ปีที่แล้ว แต่ยังเป็นแบบอย่างของสถานีโทรทัศน์หลายแห่งในปัจจุบัน”  

	 (ประกิต อภิสารธนรักษ์, ม.ป.ป., หน้า 353)

จากการวเิคราะห์เอกสารสามารถสรปุไดว้า่ กลุม่คนท่ีเกีย่วขอ้งกบักระบวนการ

โฆษณามีตั้งแต่บุคลากรแผนกขายโฆษณา คนจัดหาโฆษณาหรือคนกลาง คนคิด

ข้อความและผลิตชิ้นงานโฆษณา โดยคนที่จัดหาโฆษณาน้ันมีต้ังแต่บุคลากรแผนก

โฆษณาและแผนกอื่น ๆ ของสถานีฯ ผู้จัดรายการ ผู้ประกาศหรือนักแสดง โดยจะได้

รับค่านายหน้าร้อยละ 10 เป็นรายได้เสริมนอกเหนือจากเงินเดือน  (อารีย์ นักดนตร, 

2546, หน้า 310) 

ขั้นตอนของการโฆษณาทางโทรทัศน์เกิดขึ้นได้ 2 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบท่ี 1  

เป็นการที่เจ้าของสินค้าหรือบริการติดต่อเข้ามาที่สถานีฯ เพ่ือขอเป็นผู้อุปถัมภ์ 

รายการหรือขอซื้อเวลาในการโฆษณาสไลด์หรือโฆษณาสด โดยเจ้าของสินค้าหรือ 

บริการอาจคิดข้อความมาก่อนแล้วนำ�ภาพสินค้าหรือภาพท่ีเกี่ยวข้องมาให้พนักงาน 

ฝ่ายศลิปข์องสถานฯี ออกแบบชิน้งานโฆษณาแบบสไลด ์กรณีท่ีเจา้ของสินค้าหรือบริการ 

ไม่ได้คิดข้อความมาก่อน บุคลากรของสถานีฯ ก็จะสอบถามข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าหรือ 

บริการและขอรูปภาพสินค้าเพื่อนำ�ไปคิดและผลิตชิ้นงานต่อไป (ในส่วนนี้จะค่าใช้จ่าย 

ในการให้บริการ นอกเหนือจากการซื้อเวลาโฆษณา) บางคร้ังบริษัทเจ้าของสินค้า

ก็ติดต่อเข้ามาขอเป็นผู้อุปถัมภ์รายการตาง ๆ ให้กับทางสถานี และให้บุคลากร 

คิดสร้างสรรค์รายการตามอิสระ รูปแบบที่ 2 เป็นการท่ีบุคลากรของสถานีฯ หรือผู้หา 

โฆษณาไปนำ�เสนอกับเจ้าของสินค้าหรือบริการให้มาเป็นผู้อุปถัมภ์รายการตาง ๆ  

ของสถานีฯ ส่วนใหญ่มักจะเป็นรายการละคร (แน่งน้อย ปัญจพรรค์, 2562, หน้า 130; 

อาจินต์ ปัญจพรรค์, 2533, หน้า 67-68) 
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อาจินต์ ปัญจพรรค์ (2533, หน้า 159-160, 330) นักเขียนบทของสถานีฯ ได้รับ 

มอบหมายให้ช่วยทำ�งานด้านการโฆษณาด้วย อาจินต์ได้เล่าในหนังสือ ยักษ์ปากเหล่ียม ว่า  

ตนเองเป็นผู้รับผิดชอบการร่างสัญญาการโฆษณาผ่านส่ือโทรทัศน์ของสถานีฯ  

ในระยะแรก โดยได้จัดแบ่งโฆษณาออกเป็นสี่หมวด (ดังปรากฏด้านล่าง) และจากการ

รวบรวมข้อมูลเก่ียวกับราคาค่าโฆษณาจะพบว่าจะมีความแตกตางกันไปข้ึนอยู่กับ 

ช่วงเวลาการดำ�เนินงานของสถานีฯ (นิคมจิตร์ มโนธรรม, 2542, หน้า 158; แน่งน้อย 

ปญัจพรรค,์ 2562, หนา้ 130; อาจนิต ์ปญัจพรรค์, 2533, หน้า 68) สามารถสรปุได ้ดงันี้

1)	 โฆษณาด้วยสไลด์ (Slide) หรือกระจกฉายโฆษณา คิดอัตราค่าโฆษณา 

ตามเวลา 10-15 วินาทีต่อครั้ง เป็นเงิน 100 บาท ถ้าเป็นรายเดือน เป็นเงิน 1,200 บาท 

2)	 โฆษณาสดในห้องส่ง (Live) เป็นการนำ�สินค้าและ/หรือป้ายโลโก้มาวางใน

พ้ืนท่ีหอ้งสง่แลว้ใหผู้ป้ระกาศหรอืนักแสดงมาเปน็ผูป้ระกาศสรรพคณุของสนิคา้ (เจา้ของ

สินคา้หรือบริการกสามารถจดัหาผูป้ระกาศมาเองได้) การโฆษณาอาจเปน็เฉพาะสนิคา้

ของตนไม่เก่ียวกบรายการ หรืออาจจะเป็นผู้อุปถัมภ์รายการการแสดงสดในห้องส่ง 

แต่ละครั้งก็เป็นไปได้ เป็นเงิน 200-250 บาท ต่อเวลา 1-2 นาที 

3)	 ภาพยนตรโฆษณา แบ่งเป็น 2 ประเภท ได้แก่ โฆษณาสินค้าท้ังเร่ือง  

คดิคา่เชา่เวลาในการออกอากาศ นาทแีรกคดิ 200 บาท นาททีี ่2 คดิ 150 บาท นาททีี ่3  

คิด 100 บาท และนาทีที่ 4 คิด 50 บาท และภาพยนตร์เกี่ยวกับการบันเทิงหรือ 

เพ่ือการศึกษา โดยมีคำ�ประกาศโฆษณาสินค้าเฉพาะตอนต้นและตอนท้ายรายการ 

กำ�หนดการฉาย 15 นาที คิดค่าเช่า 300 บาท กำ�หนดเวลาฉาย 30 นาที คิดค่าเช่า  

500 บาท และค่าเช่าเวลาคิดดังนี้ การแสดง 15 นาที คิดค่าเช่าเวลา 600 บาท 

4)	 โฆษณาในรายการถ่ายทอดมวย (Boxing) แต่เดิมขายเป็นสไลด์แต่ละนัด 

คิดเป็นเงิน 2,500 บาท โดยผู้ประกาศใช้วิธีการอ่านตามคิว จบรอบแล้วจึงขึ้นใหม่ 

อีกครั้ง ต่อมา มีการเปลี่ยนรูปแบบจากการนำ�เสนอสไลด์เป็นภาพยนตร์โฆษณาแทน  

กลยุทธ์สร้างสรรค์โฆษณา

เนื่องจากสื่อโทรทัศน์เป็นสื่อใหม่ในสังคมไทย และในประเทศไทยยังไม่มี 

การเรยีนการสอนเกีย่วกบโฆษณาผา่นสือ่ดงักลา่ว ทำ�ให้การคดิสรา้งสรรคง์านโฆษณา

ขึ้นอยู่กับปัจเจกบุคคลที่ได้เข้ามาเกี่ยวข้อง กลยุทธ์การสร้างสรรค์โฆษณาจึงไม่ได้ 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

มีรูปแบบตายตัว บุคลากรที่เกี่ยวข้องการคิดสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณาน้ันเริ่มจากผู้ท่ี

รับผิดชอบในการประสานงานกับเจ้าของสินค้าหรือบริการ (หรืออาจจะเป็นคนจัดหา

โฆษณา) เพราะเปน็ดา่นแรกท่ีจะซกัถามขอ้มูลเกีย่วกบัคุณสมบตัขิองสนิค้าหรอืบรกิาร

และความตองการของการจะมาเปน็ผูอ้ปุถัมภ ์(ในยุคนัน้เจา้ของสนิคา้หรือบรกิารท่ัวไป

ไม่ได้มีความรู้เกี่ยวกับการโฆษณาโทรทัศน์มากนัก แต่บางกรณีที่เจ้าของสินค้าหรือ

บรกิารมคีวามรูก้อ็าจขอมสีว่นรว่มในการคดิขอ้ความและออกแบบชิน้งานกบับคุลากร 

สถานีฯ ก็ได้) จากนั้นบุคลากรกจะนำ�ข้อมูลมาสร้างสรรค์เป็นข้อความและรูปแบบ 

การนำ�เสนอในชิน้งานโฆษณา ในกรณีทีเ่ปน็โฆษณาสไลดก์จ็ะนำ�สง่พนักงานฝา่ยศลิป์

ใหท้ำ�หนา้ท่ีผลติชิน้งานโฆษณาตอ่ไป แตถ้่าเปน็โฆษณาสดกจ็ะเริม่จากการเขยีนบทแลว้ 

จึ งนำ�ไปให้กับผู้ประกาศหรือนักแสดงท่องจำ�ก่อนจะถึงช่วง เวลาถ่ายจริ ง

นอกจากนี้ความคิดสร้างสรรค์โฆษณายังเกิดได้ในการทำ�งานของบุคลากรอื่น ๆ 

ไม่ว่าจะเป็นผู้ประกาศและนักแสดง หรือแม้แต่ผู้หาโฆษณาท่ีเข้ามาเกี่ยวข้องกับ 

กระบวนการ กล่าวโดยสรุป การทำ�งานของบุคลากรของสถานีฯ จึงเปรียบเสมือน 

แผนกโฆษณาขององคก์รสือ่ท่ีทำ�หน้าทีต่ัง้แตร่บัข้อมูลจากลูกคา้ คดิกลยุกท์สรา้งสรรค์

ข้อความโฆษณาและรูปแบบการนำ�เสนอชิ้นงาน ผลิตชิ้นงานส่ือโฆษณาสไลด์/ 

เขยีนบทโฆษณาก่อนจะนำ�ไปออกอากาศเผยแพร่สูส่าธารณชน ผูป้ระกาศและนกัแสดง 

ของสถานีฯ ทำ�หน้าท่ีเหมือนพรีเซนเตอร์ (presenter) บรรยายสรรพคุณสินค้าหรือ 

บริการ หรือแสดงละครเพื่อการโฆษณาสด 

อาจินต์ ปัญจพรรค์ นักเขียนบทของสถานีฯ ได้เล่าว่า ตนเองต้องรับผิดชอบ 

ในการคิดคำ�และข้อความต่าง ๆ ในงานโฆษณาในสื่อโทรทัศน์ ดังน้ัน จึงต้องมีการ

เลอืกใชค้ำ�ท่ีฟังแลว้สะดดุห ูแปลกใหม ่คำ�ทีใ่ชค้วรเปน็คำ�ตายหรอืคำ�สัน้ ๆ  และถา้คำ�ดี 

ก็จะติดหูผู้ชม เช่นเดียวกัน ถ้าตั้งชื่อสินค้ามาดี มีความหมายในตัวเอง ก็จะทำ�โฆษณา

ได้ง่าย ในกรณีท่ีเป็นสินค้าต่างประเทศ เจ้าของสินค้าก็จะนำ�ข้อความโฆษณาท่ีเป็น

ภาษาต่างประเทศมาให้แปลเป็นภาษาไทย ต่อจากนั้นตนเองจึงนำ�ส่งให้พนักงาน

ฝ่ายศิลป์ออกแบบภาพสไลด์ต่อไป ในยุคนั้นมีตั้งแต่ สมเกียรติ แสงสง่าพงษ์ เบญจะ  

จนัไกรผล และประทปี ปทัมจติร (นิคมจติร มโนธรรม, 2542, หน้า 155; แน่งน้อย ปญัจพรรค์,  

2562, หน้า 130, 167-168; อาจินต์ ปัญจพรรค์, 2533, หน้า 32-34, 36, 67-68)   
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อาจินต์ได้เล่าบรรยากาศการทำ�งานโฆษณาในวันแรกที่เปิดสถานีฯ ให้กับบริษัท อาร์.

ซี.เอ ไว้ว่า

 

“ผมออกแบบเปน็ลกูโลกทีถ่กูเจาะตรงกลางเปน็บานหน้าต่าง 2 บานเปดิกวา้ง,  

	 มองเขา้ไปทีจ่ดุศนูยก์ลางของโลก มตีกึรามบา้นชอ่ง เหน็เสาชงิชา้, พระปรางค์ 

	 วดัอรณุฯ และตกึระฟา้, หอคอยไอเฟล, ทาวเวอร์ออฟลอนดอน, ประตวูดัท่ีญ่ีปุน่  

	 ทัง้หมดเลก็ยบิ ๆ  ป้ายสดีำ�ให้เหน็ใหชั้ด ทาบทอ้งฟ้าในกรอบหน้าตา่งน้ัน แลว้ผม 

	 ก็แต่งคำ�ขวัญ (credo) ว่า “RCA, ผู้เปิดหน้าต่างโลก” ให้คุณสมเกียรติเขียน 

	 ตวัหนงัสอืไวเ้ปน็แถบบนของสไลดค์อืเหนือลกูโลก” (อาจนิต ์ปญัจพรรค,์ 2533,  

	 หน้า 32-34)

สำ�หรับการโฆษณาสดนั้น มีลักษณะการดำ�เนินงานไม่แตกต่างกันในข้ันตอน 

การประสานงานกับลูกค้า จากน้ัน ผู้รับงานโฆษณาก็จะนำ�ข้อมูลเกี่ยวกับสินค้า

หรือบริการมาเขียนบทโฆษณาให้ผู้ประกาศหรือนักแสดงบรรยายหรือแสดงตามบท  

บางกรณีท่ีไม่มีบท ผู้รับงานโฆษณาก็จะมีการบอกข้อมูลเก่ียวกบคุณสมบัติของ 

สินค้าคร่าว ๆ ให้กับผู้ประกาศหรือนักแสดงและให้พวกเขาใช้ปฏิภาณไหวพริบของ 

ตัวเองในการบรรยายคุณสมบัติของสินค้า บุคลากรหลัก ๆ ในการหาผู้อุปถัมภ์โฆษณา

ให้กับสถานีฯ ได้แก่ บรรยงค์ เสนาลักษณ์ (ชื่อในวงการ คือ เท่ิง สติเฟ่ือง) และชูชีพ 

ช่ำ�ชองยุทธ (ชื่อในวงการ คือ ท้วม ทรนง) สิ่งที่น่าสนใจ คือ คุณลักษณะส่วนบุคคลของ

ผู้หาโฆษณาหรือผู้ประกาศ (เช่น เทิ่ง สติเฟื่อง ที่มีบุคลิกภาพที่มีเสน่ห์ ตลก มีความคิด 

สร้างสรรค์ในการนำ�เสนอสินค้าแบบแปลก ๆ ใหม่ ๆ และชอบประดิษฐ์ศัพท์ใหม่

มาใช้ในการโฆษณา) ทำ�ให้ผู้อุปถัมภ์โฆษณาส่วนใหญ่ชื่นชอบถึงกับระบุว่า ต้องให้ 

เทิ่งโฆษณาสินค้าของตนเท่านั้น (บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน), 2554, หน้า 92-93) 

อารีย์ นักดนตรี ผู้ประกาศและนักแสดงชื่อดังในยุคนั้นได้เล่าประสบการณ์การทำ�งาน

กับเทิ่ง สติเฟื่อง ไว้ว่า 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

“…พอแจ้งรายการเสร็จก็จะท่องคำ�โฆษณาพร้อมกับดูตัวสินค้าซึ่งบรรยาย 
	 สรรพคณุตา่ง ๆ  นานา ทีก่ลอ้งพร้อมจะจบั ผูโ้ฆษณาต้องแกะกล่อง เปดิขวดสาธติ 
	 ใหด้อูะไรทำ�นองนัน้ โอะ๊...หลายหลาก พอ่เทิง่ตวัด ีอยากจะให้คนดสูนใจสนิคา้  
	 พยายามคิดค้นวิธีการโฆษณาให้ดูแปลกและโลดโผน พร้อมทั้งขอให้ดิฉันหา 
	 เครือ่งแต่งตัวตามจนิตนาการของตวัเอง ด ูๆ  ไปกน่็าเบ่ือเหมอืนกนัท่ีจะเอาสินค้า 
	 วางบนโต๊ะ และพูด ๆ ๆ แต่เทิ่งเขามีหัวคิดสร้างสรรค์ ชอบคิดนั่นทำ�นี่ บางที 
	 ก็จะหอบข้าวของโฆษณาพะรุงพะรังพร้อมบอกว่า ‘เจ๊...พรุ่งน้ีมีโฆษณาน้ำ�ส้มกรีน  
	 สปอร์ตนะ’ ” (อารีย์ นักดนตรี, 2546, หน้า 138-139) 

“เช่นเดียวกบใหญ่ นภายน ผู้เคยร่วมงานโฆษณาสดขายสินค้าทางทีวีกับเท่ิง  
	 สติเฟ่ือง เล่าว่า ‘พอตกค่ำ�คืนที่จะโฆษณา เทิ่งเค้าพาผมเข้าไปในห้องเล็ก ๆ  
	 ที่ได้วางของสำ�หรับโฆษณาเต็มไปหมดเกือบครึ่งห้อง ในมือผมไม่มีใบสำ�หรับ 
	 พูดโฆษณาสักชิ้น พอถึงเวลาจะทำ�การโฆษณาแล้ว เท่ิงจูงมือผมให้ไปยืน 
	 อยู่ข้าง ๆ เขา เทิ่งบอกว่า ไม่ต้องพูดอะไร เพียงแต่คอยตอบคำ�ถามของเขา 
	 เท่านั้น เมื่อมีสัญญาณไฟแดง เขาก็พูดโฆษณา ส่วนผมน้ันยืนเป็นบ้า 
	 อยูค่นเดยีว กำ�ลงัยนืเผลอ ๆ  เขากพ็ดูกบัผมวา่ ‘นีคุ่ณใหญเ่ปน็อะไรถงึไดไ้อแบบนี’้  
	 ผมเลยตกบนัไดพลอยกระโจนวา่ ‘แหม ไอมากเหลอืเกนิ (ทำ�เสยีงไอ) เมือ่คนืนี ้
	 กไ็อทัง้คนื ไมรู่จ้ะกินยาอะไรถงึจะหายไอได’้ คราวนีเ้ทิง่เขาพดูสรรพคณุของยา  
	 พูดจบเขาส่งขวดยาให้กินทันที คืนนั้นเราสองคนโฆษณากันอย่างสนุกสนาน  
	 โดยไมไ่ดน้ดัแนะกนัแมค้ำ�เดยีว จนกระทัง่จบรายการ เทิง่ชมวา่ผมเกง่ แตใ่นใจ 
	 ผมวา่เขานัน้ซเิกง่สามารถพาใหไ้ปตลอดรอดฝัง่ ตัง้แตน่ัน้มาเราทัง้สองร่วมกนั 
	 โฆษณาเป็นประจำ� ภายหลังมีท้วมมาร่วมด้วย ต่อจากน้ัน เท่ิง ท้วม  
	 ผม ตา่งไปหาโฆษณา ตา่งคนตา่งมไีอเดยีทีไ่ปหาโฆษณาแลว้นำ�มาเลา่สูก่นัฟงั’ ”  
	 (คนช่างเขียน, 2546, หน้า 138-139)

บุคลากรอีกคนหน่ึงที่หารายได้จากการโฆษณาให้กับสถานีฯ จำ�นวนมาก คือ 
วนัชยั อรรถเวทยวรวฒ ิเดมิเปน็นกัอา่นสไลดโ์ฆษณามากอ่นแลว้จงึเริม่เปน็ผูห้าโฆษณา 

เนื่องจากวันชัยมีความสามารถในการพูดภาษาอังกฤษทำ�ให้สามารถเข้าถึงบริษัทของ
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ชาวตางประเทศให้มาเปน็ผูอ้ปุถัมภร์ายการภาพยนตรชุดท่ีฉายทางโทรทศัน์ นอกจากนี ้ 

วนัชยัยังชว่ยคดิหาวิธีการเพ่ิมรายไดจ้ากคา่โฆษณาให้กับรายการถ่ายทอดมวยด้วยการ

เปลี่ยนจาการฉายโฆษณาสไลด์เป็นการฉายภาพยนตร์โฆษณาค่ันมวยแทน (บริษัท 

อสมท จำ�กัด (มหาชน), 2554, หน้า 93) 

ในมุมมองของ อารีย์ นักดนตรี ผู้ประกาศและนักแสดงของสถานีฯ ได้เล่าว่า 

เวลาที่ตนเองรับผิดชอบในการโฆษณาสินค้า แม้จะมีบทมาให้ ตนเองก็จะปรับคำ�พูด

ในการบรรยายสินค้าให้ดูดีและหาวิธีนำ�เสนอสินค้าให้น่าสนใจมากข้ึน ทำ�ให้เจ้าของ

สินค้าหรือบริการชื่นชอบและว่าจ้างให้มาเป็นผู้ประกาศโฆษณาสินค้าอยู่บ่อยคร้ัง  

ดังข้อความที่ว่า 

“…ในปีแรก ๆ จะมีแต่โฆษณาสด โดยเอาสินค้ามาวางแล้วกล้องจะจับภาพ 

	 ออกอากาศ คนโฆษณาก็โฆษณาเจื้อยแจ้ว กล้องจะแพนขึ้นมาจบที่ใบหน้า 

	 ของผูโ้ฆษณาสนิคา้ เพือ่ย้ำ�คณุภาพและสถานทีจ่ำ�หน่าย……งานโฆษณายคุน้ัน 

	 จะว่ายากกไ็มใ่ช่ งา่ยกไ็มเ่ชิง มนัอยูท่ีไ่หวพริบ ความขยนัทอ่ง และทำ�ความเขา้ใจ 

	 กับตัวสินค้า พร้อมทั้งเป็นคนคิดหาคำ�โฆษณาให้สินค้าเหล่าน้ันด้วย ซ่ึงระยะ 

	 เปิดสถานใีหม่ ๆ  ยงัไมม่บีรษิทัโฆษณาในรปูแบบเชน่ปจัจบุนั…ผูโ้ฆษณาจะตอ้ง 

	 นำ�คำ�โฆษณามาเรียบเรียงใหม่ หาคำ�แปลก ๆ สละสลวยให้คนฟังได้สนใจ 

	 ในสินค้าของเรา การโฆษณาสดในยุคนั้นจะมีสินค้ามาวาง และให้ผู้โฆษณา 

	 แสดงบา้ง เชน่ แวน่ตา อาจจะหยบิมาสวมพรอ้มทัง้บรรยายคณุภาพไปดว้ย… 

	 ในบางครั้งก็จะมีรถยนต์ที่เอามาโฆษณาในห้องส่ง ซึ่งดิฉันจะต้องไปแสดง 

	 การสตาร์ทเครื่อง ขับโชว์เพียงเล็กน้อย จากฉากด้านหนึ่งไปอีกด้านหนึ่ง มีบาง 

	 ช่วงที่ดูสคริปต์ได้ คือ ขณะที่กล้องจับตรงโน้นตรงนี้ที่มิใช่หน้าเรา…วัน ๆ หนึ่ง  

	 ดิฉันจะต้องทำ�หน้าที่เป็นนักท่องจำ�ที่ดี ขยันมากกว่าตอนเรียนหนังสือเสียอีก  

	 กล่าวคือ สัก 3-4 โมงเย็น จะได้คำ�ประกาศ ซ่ีงคุณอาจินต์ ปัญจพรรค์  

	 มอืพมิพด์ดีโปก๊ ๆ  อยูท่กุวีท่กุวันแลว้เอามานัง่ทอ่ง สมยักอ่นโนน้ไมมี่ตวัหนังสอื 

	 วิ่งหน้าจอให้อ่านแบบปัจจุบัน จึงต้องใช้ความขยัน กับความจำ�อย่างเดียว…”  

	 (อารีย์ นักดนตรี, 2546, หน้า 138-139)
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

รูปแบบการโฆษณาโทรทัศน์ไทยยุคหลังสงครามโลกครั้งที่สอง 

รูปแบบการโฆษณาทางโทรทัศน์ในยุคน้ันเกิดจากการที่บุคลากรระดับ 

หวัหนา้ฝา่ยฯ เคยไปดูงานโทรทศันท์ีต่า่งประเทศแลว้นำ�มากำ�หนดแนวทางการทำ�งาน

ให้กับบุคลากรที่ทำ�งานเกี่ยวข้อง อีกทั้งข้อจำ�กดด้านเทคโนโลยีโทรทัศน์ท่ีประเทศไทย 

ในยุคนั้นท่ีสามารถทำ�ได้เพียงรายการสดและความรู้ความสามารถของบุคลากรของ

สถานีฯ เก่ียวกบัสือ่โทรทัศนท์ีม่ไีมม่ากนกั ทำ�ใหรู้ปแบบโฆษณาม ี3 รูปแบบหลกั ๆ  ดงันี้

รูปแบบที่  1 การโฆษณาแบบสไลด์หรือกระจกฉายโฆษณา (Slide)  

เป็นการใช้กระจกใสเขียนรายละเอียดและข้อความท่ีจะโฆษณา ข้อความมีต้ังแต่ชื่อ

สินค้าหรือบริการ ภาพสินค้า โลโก้ ข้อความโฆษณา หรือ สถานท่ีติดต่อ/เบอร์โทร  

ขึน้อยูก่บัความตอ้งการของเจา้ของสนิคา้หรอืบรกิารและความคดิสรา้งสรรคข์องผูเ้ขยีน

บท/ผู้หาโฆษณาที่เป็นบุคลากรของสถานีฯ โดยฝ่ายช่างศิลป์จะทำ�หน้าที่รับผิดชอบ 

การออกแบบตัวอักษรและวาดภาพด้วยมือ ตอนน้ันจะเป็นภาพขาวดำ� หลังจากนั้น  

หวัหน้าฝา่ยฯ จะทำ�หนา้ท่ีตรวจสอบสไลดใ์นเรือ่งของความถูกตองในเร่ืองของตัวสะกด 

การเว้นวรรคตอน และการไม่โฆษณาเกินจริง  

เมื่อจะออกอากาศ ช่างกล้องจะตั้งกล้องเพ่ือถ่ายภาพนิ่งหรือสไลด์และ 

เปิดเพลงคลอทุกสไลด์ที่นำ�เสนอเพราะยังขาดระบบเทคโนโลยีท่ีจะช่วยในการลงเสียง

ในฟิลม์และเพ่ือลดปญัหาการอา่นผดิของผูป้ระกาศ/นกัอา่นสไลด ์ตอ่มา จำ�นง รงัสกิลุ 

หัวหน้าฝ่ายฯ จึงอนุญาตให้มีการอ่านข้อความในสไลด์ได้เพ่ือช่วยให้ประชาชนท่ีอ่าน

หนังสอืไมอ่อกทราบวา่ภาพโฆษณาดงักลา่วเปน็โฆษณาสนิค้าอะไร ภายหลงัจงึได้มกีาร

อัดเสียงลงแผ่นและเปิดพร้อมกับภาพสไลด์ ดังที่อาจินต์ ปัญจพรรค์เคยให้ข้อมูลไว้ว่า

 

“การฉายโฆษณานั้นตอนแรก ๆ เราเคยให้คนอ่านประกอบข้อความสไลด์..  

	 เพราะยงัไมม่รีะบบเสยีงในฟลิม์ แตบ่างทกีอ็า่นผดิ ตอ่มาจงึฉายแตแ่ผน่สไลด ์

	 แล้วเปิดแผ่นเสียงดนตรี ภายหลังจึงทำ�อย่างสหรัฐฯ ซึ่งเขาถ่ายสไลด์ฉายไป 

	 ด้วยพร้อมอัดเสียงลงแผ่นแล้วเปิดคู่กัน…ต่อมาอีกหน่อยก็มีบริษัทคงสวัสดิ์ 

	 การชา่ง ขายน้ำ�ยาดดัผมดว๊ดทีม่ชีือ่เสยีงแลว้มาโฆษณา เราอา่นข้อความเขาผิด  

	 ตอนหลังเลยฉายแต่สไลด์ประกอบเพลงจากแผ่นเสียง แต่นายห้างกับภรรยา 
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	 มาบอกวา่ ขอใหอ้า่นดกีวา่ ผดิบา้งกไ็มเ่ปน็ไร เพราะคนไทยยคุนัน้อา่นหนงัสอื 

	 ไม่เก่ง อ่านจากสไลด์ไม่ค่อยออก อาจเห็นขวดน้ำ�ยาเป็นขวดน้ำ�ปลาก็ได้  

	 ก็มีการวิเคราะห์กันที่หน้าโต๊ะคุณจำ�นง แล้วก็ยอมอ่านตามท่ีเขาต้องการ”  

	 (แน่งน้อย ปัญจพรรค์, 2562, หน้า 130)

รูปแบบท่ี 2 การโฆษณาสดหรือโฆษณาในหอ้งสง่ (Live) เปน็การนําสนิคา้ของ

ผู้อุปถัมภ์มาถ่ายทำ�สดในห้องส่งสถานีฯ เพ่ือออกอากาศ ช่วงเวลาการออกอากาศน้ัน 

จะเริม่ขึน้เมือ่การแสดงของแตล่ะรายการจบในแตล่ะฉาก (อาจจะเปน็ชว่งหวั กลาง และ

ทา้ยรายการ) วธีิการออกอากาศจะเริม่จากการท่ีช่างกลอ้งตัง้กลอ้งถ่ายภาพสนิคา้และ/

หรือปา้ยโฆษณาท่ีเตรยีมไวใ้นหอ้งสง่ จากน้ันผูป้ระกาศหรอืนักแสดงของรายการนัน้ ๆ  

ของสถานีฯ และ/หรืออาจจะเปน็บคุคลภายนอกทีผู่อ้ปุถัมภ์หามา กจ็ะบรรยายสรรพคณุ

ของสนิคา้หรอืบรกิาร บางครัง้อาจจะมกีารสรา้งเรือ่งราว เปน็ละคร หรอืสาธิตวธีิการใช้

สินค้านั้น ผู้เขียนบทโฆษณาของสถานีฯ (เช่น อาจินต์ ปัญจพรรค์) จะเขียนบทโฆษณา

มาให้ผู้ท่ีจะประกาศท่องจำ�บทก่อนออกอากาศ ส่วนใหญ่จะเป็นการแสดงสด ไม่มี 

การบันทึกเทป ถ้าต้องโฆษณามากกว่า 1 ครั้ง ต้องถ่ายทำ�ใหม่ทุกครั้ง กรณีที่ผู้อุปถัมภ์

คิดสร้างสรรค์บทโฆษณามาเองก็ต้องส่งให้ทางสถานีฯ พิจารณาความเหมาะสม 

ของเนื้อหาก่อนออกอากาศ (นิคมจิตร์ มโนธรรม, 2542, หน้า 95, 156) ต่อมา เมื่อสื่อ 

โทรทัศน์ได้รับความนิยมมากข้ึน บริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติเข้ามาซื้อเวลา 

เพ่ือโฆษณารายการมากขึ้น เน่ืองจากในยุคนั้นยังเป็นการโฆษณาสด ยังไม่มีคณะ

กรรมการบริหารวิทยุและโทรทัศน์ (กบว.) มาควบคุม ทำ�ให้อาจมีการเกินเวลาโฆษณา

ไปบ้าง ดังข้อความที่อารีย์ นักดนตรีเล่าว่า 

“...ในสมยัแรกเริม่เปดิสถานโีทรทศัน ์ผูอ้ปุถมัภร์ายการจะลงโฆษณาเพยีงราย 

	 เดียวเรียกง่าย ๆ ว่าเหมาทั้งรายการต่อโฆษณา 1 บริษัท ดังเช่น บริษัท 

	 ลีเวอร์บราเดอร์ นำ�สบู่ลักส์มาโฆษณาเพียงสินค้าเดียวในรายการของวันแรก 

	 ที่เปิดสถานี แต่ต่อมารายการภาคดึกหลัง 3 ทุ่มครึ่งจะมีผู้โฆษณาร่วม  

	 3 รายการตามกำ�หนดของสถานี ทีนี้จะต้องมีการแบ่งโฆษณาเป็น 3 ช่วง และ 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

	 ให้มีโฆษณาได้ 10 นาทีต่อ 1 รายการ โดยแบ่งเป็นช่วงละ 3 นาที และให้ม ี

	 การโฆษณาทีเ่รยีกวา่ ปะหวัรายการ คอื กอ่นการแสดงได้อกี 1 นาที เพราะหัวหน้า 

	 จำ�นงทา่นจะชว่ยแกป้ญัหาใหผู้ผ้ลติละครทีท่ำ�ละครแลว้มกัจะขาดทนุเนือ่งจาก 

	 การลงทนุสงูในรายการสดุทา้ย 2 ชัว่โมง ในระยะตอ่มาจะมโีฆษณาเริม่ทำ�เปน็ 

	 ภาพยนตรไ์ทยโดยคณุสรรพสริ ิวริยศริ ิเปน็ภาพถา่ยบา้ง เปน็การต์นูนา่รกับา้ง  

	 แต่ยังคงมีโฆษณาสดมากกว่า อัตราค่าโฆษณารายละ 3,500 บาท รวม  

	 10,000 บาท ต่อหน่ึงรายการสุดท้าย อาทิ ละคร หรือ ดนตรีสุนทราภรณ์  

	 การโฆษณาสดในยุคแรกไม่มี กบว. (คณะกรรมการบริหารวิทยุและโทรทัศน์)  

	 การโฆษณาสดจึงไม่ถูกจำ�กัด” (อารีย์ นักดนตรี, 2538, หน้า 170-172)

รูปแบบท่ี 3 ภาพยนตรโฆษณา จดุเริม่ตนของภาพยนตรโฆษณาอาจกลา่วไดว่้า  

เกิดจากท่ีวันออกอากาศวันแรกของสถานีฯ นั้น ที่มีการโฆษณาสดสินค้าสบู่หอมลักซ์

ของบริษัทลีเวอร์บราเธอร์ โดยมี เย็นจิตต์ สัมมาพันธ์ เป็นผู้ประกาศมายืนถือก้อนสบู่

และบรรยายคุณสมบัติของสบู่อยู่หน้ากล้อง และเริ่มทำ�ใหม่ทุกครั้งท่ีพักเข้าโฆษณา  

ตอ่มาภายหลงั เมือ่ศศธิร หริญับูรณะ ไดน้ำ�ตูเ้ย็นเคลวเินเตอรม์าเพ่ือโฆษณาทางโทรทศัน ์ 

และจะให้เย็นจิตต์ สัมมาพันธ์ มาเป็นผู้ประกาศ สรรพสิริ วิรยศิริ จึงนำ�เสนอความคิด 

ให้ถ่ายเป็นภาพยนตร์แทนเพ่ือจะได้ไม่ต้องถ่ายใหม่ทุกครั้งเมื่อพักเข้าโฆษณา  

เมื่อศศิธร หิรัญบูรณะอนุมัติจึงได้เร่ิมต้นถ่ายทำ�กันในห้องส่งของสถานีฯ โดยสรรพสิริ 

ไดใ้หเ้ย็นจติต สมัมาพันธ์ แสดงเปน็แม่บา้นและทำ�ท่ากำ�ลังคิดว่าจะใชตู้เ้ย็นย่ีห้อไหนดี 

จากน้ันจึงมีนางฟ้ามาปรากฏตัวพร้อมเอาไม้กายสิทธ์ิเสกให้ตู้เย็นเคลวิเนเตอร์ปรากฏ

ขึ้นมา4 (วิโรจน์ ประกอบพิบูล, 2541, หน้า 106-107; ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณิชย์, 2543)

4เมื่่�อสรรพสิริิ ิวิริยศิริิ ิโดนกระแสการเมือืงทำให้ต้้อ้งออกจากการทำงานที่่�สถานีฯี สรรพสิริิจิึงึได้ไ้ปเปิดิสํํานักังาน

โฆษณาสรรพสิริิ ิขึ้้�นเมื่่�อปี ีพ.ศ. 2501 เพื่่�อให้บ้ริกิารรับัทำภาพยนตร์โ์ฆษณาทางโทรทัศัน์แ์ห่ง่แรกในประเทศไทย 

และจากคลิิปโฆษณาของสำนัักงานโฆษณาสรรพสิิริิทำให้้ทราบถึึงลัักษณะโฆษณาทางโทรทััศน์์ในรููปแบบ 

ต่่าง ๆ ไม่่ว่่าจะเป็็นภาพยนตร์์โฆษณาที่่�มีีลัักษณะการ์์ตููน ภาพยนตร์์โฆษณาที่่�มีีตััวการ์์ตููนเข้้าไปร่่วมแสดงกัับ

คน หรืือภาพยนตร์์โฆษณาที่่�ใช้้คนแสดงธรรมดา ๆ ต่่อมาภายหลััง
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นอกจากนี้ ยังมีโฆษณาในลักษณะอื่น ๆ ที่เจ้าของสินค้าหรือบริการเข้ามา 

สนบัสนุนรายการในรูปแบบต่าง ๆ  โดยอาจจะแทรกชือ่สนิคา้ โลโก้ และอืน่ ๆ  ของบริษทั 

ผูอ้ปุถัมภ์เข้าไปในรายการ เชน่ รายการประเภทการแขง่ขันอาจจะมีการนำ�ภาพตราสนิคา้ 

มาใชเ้ปน็แผ่นปา้ยในการเลน่เกม การนำ�สนิคา้หรือบรกิารมาเปน็ของรางวัลของรายการ 

และอื่น ๆ ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับการตกลงกันระหว่างบริษัทเจ้าของสินค้าหรือบริการ (สินิทธ์ิ  

สิทธิรักษ์, 2543, หน้า 206-207; อาจินต์ ปัญจพรรค์, 2533, หน้า 330)

อภิปรายผล

จากผลการวิเคราะห์เอกสารสรุปได้ว่า การโฆษณาทางโทรทัศน์ของสถานี

โทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมในช่วงเวลา พ.ศ. 2498-2500 ซึ่งเป็นช่วงเร่ิมแรกของ 

การมสื่อโทรทัศน์ในสังคมไทยนั้นเป็นจุดเร่ิมตนของการทำ�โฆษณาทางโทรทัศน์ 

อย่างเป็นกิจจะลักษณะในประเทศไทย ปัจจัยด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการขาดบริษัท

ตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ ความรู้ของบุคลากรของสถานีฯ ที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้

มาจากประเทศทีเ่ป็นเจา้ของเทคโนโลยี นโยบายของรัฐตอ่ส่ือโทรทัศน์ และข้อจำ�กดของ

เทคโนโลยีโทรทศันใ์นประเทศไทย ณ ขณะนัน้ สง่ผลตอ่รูปแบบการดำ�เนนิงานโฆษณา

ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 4 บางขุนพรหมตั้งแต่ขั้นตอนการทำ�งาน กลยุทธ์การสร้างสรรค์

โฆษณา และรูปแบบการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์ ท้ายที่สุด การดำ�เนินงานโฆษณา 

ทางโทรทัศน์ก็ได้รับความนิยมจากเจ้าของสินค้าหรือบริการ เรียกได้ว่า เวลาท่ีมีอยู่ 

ในการออกอากาศไม่เพียงพอกับความต้องการ การโฆษณาทางโทรทัศน์จึงนับว่าเป็น

เส้นแบ่งยุคที่สำ�คัญของการโฆษณาในประเทศไทย เป็นยุคเริ่มต้นของอุตสาหกรรม

การโฆษณาในประเทศอย่างจริงจัง ในภายหลังได้มีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ 

เข้ามาเปิดกิจการรับจ้างทำ�โฆษณาให้กับเจ้าของสินค้าหรือบริการในประเทศไทย 

มากขึ้น

ปัจจัยด้านนโยบายของรัฐต่อสื่อโทรทัศน์นั้นนับเป็นปัจจัยหน่ึงในการเร่งให้ 

การโฆษณาทางโทรทัศน์เติบโตมากข้ึน ข้อมูลแสดงให้เห็นว่า ตั้งแต่ก่อนจะต้ังสถานี

วิทยุโทรทัศน์ รัฐบาลนั้นมุ่งให้สถานีฯ ต้องเลี้ยงตัวเองได้ จึงทำ�ให้ออกพระราชบัญญัติ

ขึ้นมา 2 ฉบับ เพ่ือให้สนับสนุนให้ บริษัท ไทยโทรทัศน์ จำ�กด สามารถหารายได้ 
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การดำเนินิงานโฆษณาทางโทรทััศน์์ยุุคหลังัสงครามโลกครั้้�งที่่�สอง

ภายใต้้การบริิหารงานของสถานีีวิิทยุุโทรทััศน์์ไทยทีีวีีช่่อง 4 บางขุนุพรหม ชมพููนุุช ปััญญไพโรจน์์

จากการโฆษณาและได้รับอนุญาตเป็นตัวแทนขายเคร่ืองรับส่งโทรทัศน์เพียงผู้เดียว  

ต่อมาภายหลังเม่ือเกิดเสียงวิพากษ์วิจารณ์จากฝั่งตรงข้ามทำ�ให้รัฐบาลต้องยกเลิก 

การใหบ้ริษทัฯ ผูกขาดในการเปน็ผูค้า้เคร่ืองรับโทรทศันแ์ต่เพียงผูเ้ดยีว ส่งผลให้บริษทัฯ 

ต้องพ่ึงพารายได้จากการโฆษณาโทรทัศน์เป็นหลัก จะเห็นได้ว่า นอกเหนือจากการ 

มุง่เนน้ผลติรายการท่ีมีคณุภาพแลว้นัน้ สถานฯี ยังสนับสนุนให้บคุลากรจากหลากหลาย

แห่งช่วยหาโฆษณาและได้ค่านายหน้าร้อยละ 10 ทำ�ให้รายได้จากการโฆษณาของ

สถานีฯ เพิ่มขึ้นในการดำ�เนินงานปีที่ 3 (พ.ศ. 2500) 

ปัจจัยต่อมาเกิดจากการที่สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อใหม่ในสังคมยุคนั้น บุคลากรของ

กรมประชาสัมพันธ์ที่ถูกวางตัวให้มาช่วยดำ�เนินงานสถานีฯ ขาดความรู้ด้านเทคโนโลยี

ของสื่อโทรทัศน์ จึงได้ถูกส่งไปอบรมความรู้ดังกล่าวจากสหรัฐอเมริกาและอังกฤษ  

กอปรกับระบบเทคโนโลยีโทรทัศน์ท่ีนำ�เข้ามาในประเทศไทยน้ันยังมีข้อจำ�กด (เช่น  

การตองจดัรายการสดเพราะในระยะแรกนัน้ยังไม่มเีคร่ืองบนัทกึเทป) ดงัน้ัน เม่ือสถานีฯ 

มีการออกอากาศ บุคลากรได้นำ�ความรู้จากประเทศตะวันตกท่ีได้มาจากการฝึกอบรม

มากำ�หนดแนวทางการดำ�เนินงานโฆษณาของสถานีฯ ไม่ว่าจะรูปแบบการโฆษณา  

ขั้นตอนการทำ�งาน ระบบการเก็บเงินค่าโฆษณา และอื่น ๆ จึงอาจกล่าวได้ว่า อิทธิพล

จากประเทศตะวันตก (ผ่านเทคโนโลยีการสื่อสารและการฝึกอบรม) ถูกนำ�เข้ามาใช้ 

ในการกำ�หนดระบบมาตรฐานสื่อโทรทัศน์และแนวทางการโฆษณาในสื่อฯ เพื่อให้เป็น

ระบบเดยีวกนท่ัวโลก และกลายเปน็แนวทางระบบการทำ�งานของอตุสาหกรรมโฆษณา

ในประเทศไทยต่อมา สอดคล้องกับแนวคิดของชิลเลอร์ (2533, หน้า 64) ท่ีกล่าวถึง

อิทธิพลของเทคโนโลยีการสื่อสารที่ครอบงำ�วัฒนธรรมไว้ว่า “เทคโนโลยีเป็นเส้นทาง

ของการจราจรทางเดยีวสำ�หรบัประเทศมหาอำ�นาจหรอืทีม่อีำ�นาจอยูแ่ลว้ทีจ่ะใช้ในการ

ครอบงำ�ประเทศอื่น ๆ และมันจะทำ�ให้ประเทศเล็ก ๆ ที่อ่อนแอกว่าต้องพึ่งพาประเทศ 

ที่มีอำ�นาจมากขึ้นไปอีก” และ “การสื่อสารไม่ได้หมายเพียงแค่ข่าวสารหรือข้อความ  

แต่ยังกำ�หนดความเป็นจริงทางสังคม ที่มีอิทธิพลต่อการจัดระบบการทำ�งาน ลักษณะ

ของเทคโนโลยี หลักสูตรของระบบการศึกษาทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ  

รวมทั้งการใช้เวลาว่าง ทั้งหมดนี้คือพื้นฐานทางสังคมในการดำ�เนินชีวิต” 
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นอกจากน้ี จากการวเคราะห์เอกสารยังแสดงให้เหน็ว่า ความรูด้า้นการโฆษณา

ของชาวตะวันตกยังไม่เข้ามามีอิทธิพลต่อการสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณาโทรทัศน์ 

ในยุคนั้นมากนักเพราะสื่อโทรทัศน์เป็นสื่อใหม่ และยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณา 

ข้ามชาติมาเปิดให้บริการทำ�โฆษณาทางโทรทัศน์ รวมถึงยังไม่มีสถาบันการศึกษา 

ในประเทศที่เปิดสอนวิธีการคิดสร้างสรรค์สื่อโฆษณาดังกล่าว (เพ็ญพรรณ เสนารักษ์, 

2547) ดังนั้น บุคลากรของสถานีฯ จึงมีบทบาทสำ�คัญในการคิดสร้างสรรค์ชิ้นงาน 

และการนำ�เสนอสินค้าผ่านสื่อโฆษณาโทรทัศน์ โดยความคิดสร้างสรรค์น้ันขึ้นอยู่กับ

ความสามารถของปัจเจกบุคคลและยังไม่เป็นระบบมากนัก

ข้อเสนอแนะ 	

ขอ้เสนอแนะท่ัวไป ผูส้อนดา้นนิเทศศาสตรส์ามารถนำ�องคค์วามรูจ้ากงานวจิยันี ้

ไปใช้ในการอภิปรายในห้องเรียนเม่ือต้องสอนเก่ียวกบประวัติศาสตรสื่อมวลชนและ

การโฆษณาเพ่ือทำ�ให้นิสิตนักศึกษาเข้าใจว่า สื่อโทรทัศน์และบุคลากรของสถานีฯ  

มีบทบาทสำ�คัญอย่างไรในการพัฒนาสื่อและการโฆษณาทางโทรทัศน์ 

ข้อเสนอแนะสำ�หรับงานวิจัยในอนาคต  นักวิจัยอาจจะศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับ

การคิดสร้างสรรค์โฆษณาของบุคลากรในสถานีฯ ในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังท่ีสอง 

และบุคคลที่มีบทบาทสำ�คัญในการโฆษณา 
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ของตัวละครเอกในภาพยนตร์ ไทยเฉพาะเรื่อง

“Journey” Seeks or escape : A case study of the  

thematic protagonist’s journey in a specific Thai film. 

นิศา  บูรณภวังค์

Nisa  Buranapawang
ศูนย์ภาษา วิทยาลัยดุสิตธานี
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บทคัดย่อ
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพือ่ศึกษาตัวละครเอกในภาพยนตร์ไทยจำ�นวน 

6 เร่ือง ที่มีเนื้อหาผูกโยงเข้ากับการเดินทาง ได้แก่ เร่ือง หนีตามกาลิเลโอ กวนมันโฮ   
ชัมบาลา คิดถึงวิทยา เสี่ยงนักรักไหมลุง และ สุขสันต์วันโสด ซึ่งทำ�ให้เห็นว่าบางคร้ัง 
สาเหตุการออกเดินทางของมนุษย์ อาจไม่ใช่เป็นการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยว  
ชมความงามของธรรมชาติเพียงอย่างเดียว แต่หากการเดินทาง ยังสามารถเป็น 
เครื่องมือในการเยียวยาจิตใจ เป็นอุปกรณ์ในการหลีกหนีความจริงที่ไม่อยากเผชิญ  
ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้เขียนใช้ทฤษฎีการหลีกหนีมาวิเคราะห์ในเชิงเนื้อหา

 ผลของการศึกษาพบว่าสาเหตุในการเดินทางของตัวละครเอกน้ันเกิดจาก  
6 สาเหตุด้วยกัน คือ 1) มีประสบการณ์ไม่ดีในชีวิต 2) โทษผลลัพธ์ที่น่าผิดหวังจาก
เรื่องของตนเอง 3) โทษว่าตนเองไม่ดีพอ 4) ตัวละครเอกประสบกับผลลัพธ์ที่ไม่เป็นไป 
ตามความคาดหวัง 5) ตัวละครเอกหลบหนีปฏิกิริยาเชิงลบจากสังคม 6) ตัวละครเอก 
ขาดความยับย้ังชั่งใจจากการหลีกเลี่ยงความคิดเชิงลบ นอกจากนี้ ยังสามารถ 
แบง่ออกไดต้ามลกัษณะทางอารมณ์ เปน็ 2 ลกัษณะ คือ 1. ผลลพัธ์ทางอารมณ์เชงิบวก 
(Good Escapism) กับ 2. ผลลัพธ์ทางอารมณ์เชิงลบ (Bad Escapism)

คำ�สำ�คัญ : 	ก ารเดินทาง, การหลีกหนี, ตัวละครเอก, ภาพยนตร์ไทย
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Abstract 

The purpose of this study was to study the protagonists of 6 Thai movies 

whose contents were related to travel. Dear Galileo, Shambhala, Hello Stranger, 

The Teacher’s Diary, Heartbeats and Low Season which shows that sometimes 

the cause of human departure beings It may not be a tourist trip. Watching the 

beauty of nature alone but if the journey can also be a tool to heal the mind It 

is a device to escape the reality that you do not want to face. In this study the 

author uses Escape theory to analyze content.

 The results of the study revealed that the causes of the protagonist’s 

journey were caused by six factors: 1) having a bad experience in life, 2) blaming 

his own disappointing results, 3) not being good enough, and 4) The protagonist  

experiences outcomes that do not meet expectations. 5) The protagonist  

escapes negative reactions from society. 6) The protagonist lacks restraint from 

avoiding negative thoughts. According to the emotional characteristics, there 

are 2 characteristics: 1.Positive emotional outcomes (Good Escapism) and  

2. Negative emotional outcomes (Bad Escapism).

Keywords: 	 escape, journey, protagonists, Thai film
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“การเดินิทาง” แสวงหาหรืือหลีกีหนี ี: กรณีีศึกึษาการเดินิทาง 

ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

บทนำ�

ในช่วงระยะ 10 ปีมานี้ วงการภาพยนตร์ไทยให้ความสนใจกับแหล่งท่องเที่ยว  

เห็นไดจ้ากการท่ีแนวทางของภาพยนตรไทยหลายเร่ืองมกัมกีารนำ�เอาเนือ้หามาผูกโยง 

เข้ากับการเดินทาง ซึ่งการใช้ภาพยนตร์ไทยนำ�เสนอแหล่งท่องเที่ยวตาง ๆ น้ัน 

กลายมาเป็นวิธีผลักดันให้เกิดการท่องเที่ยวทั้งในและนอกประเทศได้เป็นอย่างดี 

ผลของการนำ�เสนอภาพความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ 

ของแต่ละจังหวัด รวมไปถึงความน่าสนใจของวัฒนธรรมและอาหารท้องถ่ิน 

ในภาพยนตร์ไทย ทำ�ให้เกิดกระแสนิยมการเดินทางในกลุ่มคนหลายลักษณะ เช่น  

การเดนิทางแบบตามรอยภาพยนตร ์หรอืการเดนิทางท่ีพุ่งเปา้เพ่ือไปเย่ียมเยือนสถานท่ี  

ซึ่งใช้เป็นฉากในการถ่ายทำ� ตามที่ Beeton (2005) (อ้างถึงใน ปัณฑธนิต นันตติกุล, 

2561) ไดก้ลา่วไว้วา่ ภาพยนตรเปน็ภาษาท่ีมองเห็น และสามารถสร้างความหมายท่ีแท้

จรงิหรือความหมายเชงิจนิตนาการ อตัลกัษณ์ ภาพลกัษณ์ จนสามารถเกิดเปน็ทัศนคติ

ต่อสถานที่นั้น ๆ จนก่อกำ�เนิดเป็นแรงจูงใจในการไปเยี่ยมเยือนดังเช่น ภาพยนตร์เรื่อง 

สิ่งเล็กๆ ที่เรียกว่ารัก (2553)ใช้ฉากถ่ายทำ�ที่แก่งกระจานจังหวัดเพชรบุรี ภาพยนตร์

เรือ่ง Timeline จดหมายรกัความทรงจำ� (2558) ทีถ่า่ยทำ� ณ สะพานอษัฎางค ์เกาะสชีงั 

จังหวัดชลบุรี หรือภาพยนตรเรื่อง คิดถึงวิทยา (2557) ที่ใช้โรงเรียนเรือนแพ อำ�เภอล้ี  

จังหวัดลำ�พูนถ่ายทำ� ภาพยนตรเรื่อง สุขสันต์วันโสด (2562) ท่ีใช้จังหวัดเชียงใหม่ 

เป็นฉากของทั้งเรื่อง 

ภาพยนตร์เป็นสื่อบันเทิงที่เป็นภาพเคลื่อนไหว มุ่งสนองตอบต่อความต้องการ

บันเทิงของผู้ชม ซึ่งในบริบทน้ีความบันเทิง หมายรวมไปถึงความลึกซึ้งทางหลัก 

จิตวทยาด้วย เพราะความบันเทิงที่ได้รับเป็นภาวะความพึงพอใจอย่างหน่ึง หลังจาก 

ที่รับชมจนจบ และก่อให้เกิดอารมณ์ความรู้สึกนานัประการตามแต่ท่ีเน้ือหา 

จะชักนำ�ไป (ฐนยศ โลห์พัฒนานนท์,2561) ส่วนใหญ่แล้วเน้ือหาของภาพยนตรไทย 

ทีใ่ชก้ารเดนิทางมาเปน็สว่นประกอบหลกัของเรือ่งน้ัน แก่นแกนหลกัของเรือ่งมักกลา่วถึง

ประเดน็ปญัหาในการดำ�เนนิชวิีตของตวัละครเอกท่ีแอบแฝงอยูใ่นความสนุกสนานเรา้ใจ 

หรือรกัปนอารมณ์ขนั ซึง่ปญัหาเหลา่นัน้ อาจเปน็ปญัหาดา้นการงาน ปญัหาดา้นการเงนิ  

หรือปัญหาครอบครัว อันเป็นมูลเหตุที่ทำ�ให้ตัวละครเอกต้องอาศัยการเดินทางเป็น 
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การปลอบประโลมใจตนเอง เชน่ เร่ือง หนตีามกาลเิลโอ (2552) ทีตั่วละครเอกออกเดนิทาง 
เพ่ือหลบหนีการเรียนที่ประสบปัญหา หรือเร่ืองกวน มึน โฮ (2554) ที่ตัวละคร 
เอกออกเดินทางเพ่ือเสาะแสวงหาความเป็นอิสระจากคนรัก การเดินทางดังกล่าว  
จึงเป็นการสะท้อนและชี้ชวนให้ผู้ชมตระหนักว่า บางครั้งสาเหตุการออกเดินทางของ
มนุษย์ อาจไม่ใช่เป็นการเดินทางเพ่ือการท่องเท่ียวชมความงามของธรรมชาติเพียง 
อย่างเดียว แต่หากการเดินทาง ยังสามารถเป็นเครื่องมือในการเยียวยาจิตใจ  
เป็นอุปกรณ์ในการหลีกหนีความจริงที่ไม่อยากเผชิญก็เป็นได้ ภาพยนตรจึงถือได้ว่า 
เปน็เคร่ืองมือสำ�หรบัการหลกีเรน้จากสงัคม (escapism) (ฐนยศ โลห์พัฒนานนท์, 2561) 

การออกเดินทางไปในที่ต่าง ๆ เป็นการหลีกเลี่ยงโลกแห่งความเป็นจริงและ 
ยังได้รับความเพลิดเพลิน ผ่อนคลายไปพร้อม ๆ กัน ดังที่ทฤษฎี Escapism กล่าวไว้ว่า  
“Escapism คือการพาใจหนีไปจากความทุกข์ ความเบื่อ ความเจ็บปวด หรือ 
ความไม่สขุสบายในโลกความเปน็จริงทีต้่องเจอในแต่ละวัน การหลกีหน ีไดแ้ก่ การทำ�งาน  
ฝันกลางวัน ท่องเที่ยว อ่านหนังสือ ศิลปะ งานอดิเรก การไกล่เกลี่ย การออกกำ�ลังกาย 
อะไรก็ได้ที่เบี่ยงเบนตัวเองจากชีวิตหรือปล่อยให้จิตใจขยายไปสู่อาณาจักรใหม่  
ประเภทของกจิกรรมเหลา่นีเ้ปน็วธีิการรบัมอืและผอ่นคลายอนัเปน็ประโยชน์ซึง่ปรบัปรงุ
ความเป็นอยู่ที่ดีในระยะยาว” (Riley : ออนไลน์.) 

ดังที่กล่าวไปแล้วว่า ภายใต้การเดินทางท่องเที่ยวด้วยจุดประสงค์หลัก คือ 
หลีกเลี่ยงโลกแห่งความเป็นจริงนั้น บางครั้งยังมีเหตุปัจจัยและความซับซ้อนซ่อนอยู่ 
การพิจารณาหาปมของการหลบหนีของมนุษย์ผ่านตัวบทของภาพยนตร จึงเป็นสิ่ง 
ทีใ่กลเ้คยีงกบัพฤตกิรรมในชวีติจรงิของมนษุย์มากทีส่ดุ เพราะภาพยนตรน้ันจะนำ�เสนอ
การกระทำ� และการตดสินใจของมนุษย์ ภายใต้สถานการณ์ท่ีคับขันหรือสับสนเสมอ 
การใช้ภาพยนตร์เป็นตัวตั้งต้นคำ�ถามและวิเคราะห์จึงเป็นเรื่องที่น่าสนใจ พร้อม ๆ ไป
กับความสนุกสนาน (ฐานชน  จันทร์เรือง, 2558) 

มีบทความหลายบทความที่ศึกษาเกี่ยวกับการเดินทางในภาพยนตร์ หากแต่
บทความเหลา่น้ันต่างมุ่งเน้นไปทีก่ารศกึษาพฤติกรรมการทอ่งเทีย่วตามรอยภาพยนตร 
หรอืแนวทางการพัฒนาการท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร เชน่ บทความเร่ือง การจดัการ
แหล่งท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ด้วยแนวคิดประสบการณ์การท่องเท่ียว (กุณฑล  

เพ็ชรเสนา และ ศริเิพ็ญ ดาบเพชร, 2565) ทีพ่บวา่ประสบการณ์การท่องเทีย่วทีน่ำ�มาใช้ 
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ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

ในการจัดการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ได้แก่ ด้านสุนทรียรส การมีส่วนร่วม  

ความสนุกสนาน ความประทับใจ การยอมรบ ประสบการณ์เสมือนจริง และความแปลกใหม่ 

ซึง่เปน็การชว่ยใหผู้จ้ดัการแหลง่ทอ่งเทีย่วนำ�มาใชใ้นการวางแผนและพัฒนาพ้ืนท่ีได้อกี

ดว้ย งานวจิยัเรือ่ง การทอ่งเท่ียวตามรอยภาพยนตร : กรณีศกึษา ภาพยนตรแฟนเดย์...

แฟนกันแค่วันเดียว (ปัณฑ์ชนิต นันตติกุล, 2561) ซึ่งได้ข้อสรุปว่า การใช้ภาพยนตร์ 

เปน็เคร่ืองมือพัฒนาภาพลกัษณแ์ละสง่เสริมการท่องเทีย่วให้ไดผ้ลนัน้จะต้องทำ�ให้ผูช้ม

มสีว่นรว่มกบัภาพยนตรม์าก ๆ  และตอ้งให้ความสำ�คญักบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์

ด้านนักแสดง ภาพ และสาระของเรื่องเป็นหลัก รวมทั้งต้องนำ�เสนอความน่าสนใจของ

สถานที่ผ่านทางภาพยนตร์ในหลาย ๆ แง่มุม เช่น อาหาร  ผู้คน และกิจกรรมอีกด้วย

เหน็ไดว้า่ ยังไม่มบีทความใดศกึษาเกีย่วกบพฤตกิรรมการหลกีหนีของตวัละคร

เอกในภาพยนตร์ท่ีออกเดินทางท่องเที่ยว ด้วยเหตุน้ีผู้เขียนจึงสนใจศึกษาหาสาเหตุ

การออกเดินทางของตัวละครเอก ดังน้ัน บทความนี้ ผู้เขียนจึงมีวัตถุประสงค์ท่ีจะใช้

หลักแนวคิดเร่ืองทฤษฎีหลีกหนี (Escapism) ท่ีปรากฏอยู่จากผู้เชี่ยวชาญหลายคน

มาศึกษาค้นหาปริศนาว่า การหลีกหนีด้วยการเดินทางเป็นกลวิธีท่ีตัวละครสามารถ

เปลี่ยนผ่านสภาวะของตนเองให้ดีขึ้นได้หรือไม่ อย่างไร การเดินทางอาจทำ�ให้ตัวละคร 

ได้ประสบการณ์ในชีวิตทั้งประสบการณ์ทางตรงหรือทางอ้อม ซึ่งผลลัพธ์ท่ีได้น้ัน  

อาจนำ�ไปสู่การตอบคำ�ถามว่า แท้ที่จริง กลวิธีการหลีกหนีด้วยการเดินทางท่องเท่ียว 

อาจเป็นกลไกในการเผชิญปัญหาที่ดีของมนุษย์ หากใช้อย่างถูกตองและสร้างสรรค์  

และหากมองที่กลับกัน ตัวของผู้ชมเองก็อาจใช้ภาพยนตรเรื่องต่าง ๆ เพ่ือหลีกหนี

จากโลกของความเป็นจริงชั่วขณะไปพร้อม ๆ กับตัวละคร ในขณะท่ีชมภาพยนตร์  

แต่อย่างไรกตามในท้ายที่สุดแล้ว มนุษย์ต่างก็ต้องกลับมาเผชิญกับความเป็นจริง 

บนโลก เพียงแต่เป็นการกลับมาพร้อมกับพลังชีวิตท่ีได้มาจากการร่วมหลีกหนีไปกับ 

ตัวละครเหล่านั้นนั่นเอง

กล่าวได้ว่าการเดินทางของมนุษย์ที่มีหมุดหมายเพ่ือหลีกหนีจากสิ่งไม่พึง

ประสงค์ หรือเกิดจากสาเหตุท่ีแตกต่างกันในภาพยนตร์ไทย สามารถสะท้อนให้เห็น

เปน็รูปธรรมท่ีแจม่ชดัมากย่ิงขึน้ มนุษย์อาจนำ�การหลกีหนมีาเปน็กิจกรรมชว่ยใหต้นเอง

ได้ออกห่างจากสภาพสังคมอันไม่อภิรมย์ หรือต้องการพื้นที่ที่พึงใจในชีวิตของมนุษย์ 
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กลยุทธ์ทั่วไปของการหลีกหนี 
มนุษย์ทุกคนต่างใช้กลยุทธ์ในการหลีกหนีในชีวิตเสมอ ไม่ว่าจะในรูปแบบใด

ก็ตาม เน่ืองจากความเป็นจริงของชีวิตน้ันอาจดูรนแรงและยากตอการแก้ไขปัญหา 
ให้จบสิ้นลงได้ การหลีกหนีจึงแทรกซึมอยู่ในเผ่าพันธ์ุของมนุษย์ ทั้งยังปรากฏให้เห็น
ได้อย่างชัดเจน

American Psychology Association (ออนไลน์ : 2562) นิยามการหลีกหนีว่า  
เป็นแนวโน้มที่จะหลีกหนีจากโลกแห่งความเป็นจริงไปสู่ความปลอดภัยและ 
ความสะดวกสบายของโลกแฟนตาซี เน่ืองจากชีวิตมความเครียดเป็นพ้ืนฐานอยู่แล้ว 
กลวิธีในการเผชิญปัญหาจึงจำ�เป็นท่ีจะต้องผ่านพ้นไปให้ได้ในแต่ละวัน การหลีกหนี
อาจเป็นทักษะการเผชิญปัญหาเมื่อใช้ในทางบวก

Konzack, Lars (2018) “การหลีกหนี” ไม่ควรสับสนกับ “การหลบหนี”  
ซึง่เปน็การแสดงการหลบหนจีากพันธนาการ การหลกีหนเีปน็กิจกรรมยามวางเพ่ือหลกี
เลีย่งหรอืหลกีหนีจากสิง่ทีคิ่ดวา่เปน็ความจรงิทีไ่มพึ่งประสงคห์รอืยอมรบัไมไ่ด ้หากเปน็
เรื่องปกตและเป็นธรรมชาติท่ีผู้คนพยายามทุกวถีทางเพ่ือทำ�เช่นน้ัน ดังน้ันการกำ�เนิด
ของวรรณกรรมหลีกหนีย่อมสร้างโลกแห่งความฝันปกป้องจิตใจของผู้อ่านจากสิ่งท่ีไม่
พึงประสงค์ วรรณกรรมทุกประเภทสามารถสร้างเป็นการหลบหนีได้ และย่ิงดูเหมือน
จริงมากเท่าไหร่ก็ยิ่งน่าเชื่อมากขึ้นเท่านั้น

Riley (ออนไลน์.มปป.) ได้แสดงความเห็นว่า การหลีกหนีสามารถพบได้ 
ในการกระทำ�ท่ีหลากหลายลักษณะ การหลีกหนีอาจแบ่งออกได้เป็น 2 รูปแบบคือ  
1. Healthy escapism 2. Unhealthy escapism ซึง่ท้ังสองประเภทมปีจัจยัรว่มท่ีเหมอืน
กัน จะแตกตางกันก็ตรงที่ ผลกระทบทางร่างกายและจิตใจของ Healthy escapism  
จะเบีย่งเบนไปในทางบวก บคุคลปลอ่ยจติใจใหข้ยายไปสูส่ิง่ใหม ่ๆ  ดว้ยการทำ�กจิกรรม
เช่น การทำ�งาน การฝันกลางวัน การท่องเท่ียว การอ่านหนังสือ การสร้างงานศิลปะ  
หรือการออกกำ�ลัง กิจกรรมเหล่าน้ีเป็นกลยุทธ์การรบมือท่ีผ่อนคลายและมีประโยชน์  
ส่วนในด้านตรงกันข้าม การหลีกหนีแบบ Unhealthy escapism จะเป็นเรื่อง 
ของพฤติกรรมท่ีพุ่งเป้าไปที่การใช้ยาเสพติด การทำ�ร้ายตัวเอง การแยกตัวเอง และ 
การฆ่าตัวตาย ในแบบน้ีอาจเกิดความสับสนได้ระหว่างเส้นแบ่งของจินตนาการกบ 
ความเป็นจริง (Huljich) นอกจากนี้ Riley ยังกล่าวด้วยว่า การหลีกหนีมีจุดประสงค์ 
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ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

ที่แอบแฝงอยู่นั่นคือ ความเพลิดเพลิน การประสบพบเจอส่ิงท่ีแปลกใหม่ในชีวิต 

ไม่ว่าจะเป็นทางอารมณ์หรือทางร่างกายสามารถแก้ปัญหาความเครียดได้เป็นอย่างดี  

การหลีกหนีเปรียบได้กับการหลบภัย (refuge) มันเป็นพ้ืนที่ปลอดภัยสำ�หรับ 

การรับมือต่อสถานการณ์ต่าง ๆ และอารมณ์เจ็บปวด เพื่อหันเหความสนใจจากภาวะ

ทางอารมณ์ที่เลวร้ายในระดับต่าง ๆ สภาพแวดล้อมขณะที่ท่องเท่ียวกลายเป็นสิ่งที่

คน้หาไดอ้ย่างยากลำ�บากในชวิีตจริงและเปน็ปจัจยัท่ีทรงพลงัทำ�ใหบ้คุคลน้ัน ๆ  สามารถ

หาทางออกจากความเครียดได้อย่างสมบูรณ์ ซ่ึงทฤษฎีของ Riley น้ันตรงกับ Fort  

Behavioral Health (ออนไลน์ ,2562) ท่ีเชื่อว่าการหลีกหนีเป็นกลไกในการเผชิญ 

ปัญหาที่ดี เมื่อใช้อย่างถูกต้อง

กฤติกร  วงศ์สว่างพาณิชย์ (ออนไลน์, 2018) กล่าวว่า แนวคิดแบบ Escapism 

เปน็แนวคดิท่ีหนีไปเสยีจากความจรงิรอบตวัในชวีติ ซึง่อาจจะไมใ่ชก่ารฆา่ตวัตาย หรอื

การละท้ิงทางโลก แต่หมายถึงการหลีกเลี่ยงหรือเลือกท่ีจะไม่รับรู้ความเป็นจริงท่ีไม่

สบายใจ แสนจะน่าเบือ่หน่าย น่ารังเกียจ นา่หวาดกลวั หรืออืน่ ๆ  ทีเ่กิดขึน้ซ้ำ�แลว้ซ้ำ�เลา่ 

ทุกวน ฉะน้ัน ในมุมมองของนักปรัชญา นักหลีกหนีกลุ่มนี้ ก็คือ กลุ่มบุคคลท่ีไม่มี 

ความสุขโดยเฉพาะกับความไร้สามารถหรือความไม่พร้อมด้านจิตใจของตน 

ในการเชื่อมโยงกับเหตุการณ์ความเป็นจริงที่เกิดข้ึน หรือไม่สามารถลงมือทำ�อะไร 

ใหส้ถานการณ์ดขีึน้ได ้(D. Baggett et al. อา้งถึงใน กฤตกิร วงศส์วา่งพาณิชย์ .ออนไลน์, 

2018) อนึ่ง การหลีกหนีไปยังพ้ืนท่ีนอกเหนือความจริงอาจก่อให้เกิดความสับสน 

หากผูห้ลกีหนหัีนหลงัให้กบัความจรงิอย่างสิน้เชงิ แลว้ทำ�ให้สถานทีแ่หง่ใหมก่ลายเปน็ 

พ้ืนที่หลักของชีวิต ซึ่งการปฏิบัติเช่นน้ันเป็นหนทางนำ�ไปสู่ปัญหาอีกรูปแบบหนึ่ง  

อย่างเช่น การเก็บตัวในห้องของตนเอง ไม่สุงสิงกับใคร ที่เรียกว่าอาการ “Hikkomori” 

หรือการถอนตวัออกจากสงัคมและโลกแหง่ความเปน็จรงิ อนัเปน็การหลบหนอีกีรูปแบบ

หนึ่งที่พัฒนาไปจนถึงจุดสูงสุด

J.R.R. Tolkien (อ้างถงึใน กฤติกร  วงศ์สว่างพาณิชย ์.ออนไลน์, 2018) ผู้เขียน

นยิายแฟนตาซเีรือ่ง Lord of The Rings กลา่ววา่การหลกีหนแีลว้เอาตนเองเขา้ไปอยูใ่น

โลกของแฟนตาซี อย่างเช่นการอ่านวรรณกรรม มันเป็นการแสดงออกอย่างสร้างสรรค์

ต่อความเป็นจริงที่เป็นอยู่ เพียงแค่กระทำ�ผ่านโลกอีกใบแทนเท่านั้น
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ชุติมณฑ์ ปฏิพงศภัค (อ้างถึงใน เสาวลักษณ์  อนันตศาสนต์, 112) กล่าวว่า 

ลักษณะของการหลีกหนีในวรรณกรรมนั้น สามารถเกิดข้ึนได้ 2 ทางด้วยกัน คือ  

การหลีกหนีภายในหมายถึงการที่ผู้ประพันธ์ต้องการจะหนีสังคมหรือเขียนให้ตัวละคร

ของเขาหนีสังคม โดยเป็นการหนีทางด้านจิตใจ ตัวละครไม่ได้แยกตัวออกจากสังคม

หรือผจญภัยไปในโลกกว้าง ตัวละครยังเป็นสมาชิกของสังคมอยู่ทางด้านร่างกาย  

แต่จิตใจของเขาได้แยกออกจากการเป็นคนในสังคมแล้ว ส่วนการหลีกหนีภายนอกนั้น  

หมายถึง ตัวละครหรือเนื้อเร่ืองมีลักษณะหลีกหนีจากสภาพชีวิตประจำ�วนออกไป  

ตัวละครหรือเนื้อเรื่องเป็นตัวแทนของความตนเต้น ผจญภัย ลึกลับ ชวนติดตาม  

ชวนฝัน ไม่ซ้ำ�ซากจำ�เจ

โดยสรุปแล้ว แนวคิด Escapism หรือการหลีกหนีจึงเป็นการหนีไปอยู่พ้ืนท่ี

สำ�รองหรือพ้ืนท่ีที่อยู่นอกเหนือจากความเป็นจริงหลัก ซึ่งในท่ีน้ีไม่ได้หมายรวมถึง 

การหลีกหนีเข้าไปอยู่ในโลกไซเบอร์ที่มีหลายรูปแบบทั้งการใช้ช่องทางการสื่อสาร 

ในเฟซบุ๊ก ท่ีปัจจุบันมียอดผู้เข้าใช้มากที่สุดในเว็บไซต์โซเชียลเน็ตเวิร์กท้ังหมด  

จากขอ้มูลลา่สดุ คอื 51 ลา้นยสูเซอร ์หรอืการเลน่เกมออนไลน์ (กรงุเทพธุรกจิ : ออนไลน์) 

ดงันัน้ Escapism จงึแตกตางจาก โลกจริงจำ�ลองหรือ Simulacra ทีส่ร้างความจรงิใหม ่

อันแสนจะสวยงาม น่าพึงพอใจขึ้นเพ่ือทดแทนความจริงเดิมซึ่งเต็มไปด้วยปัญหา  

แล้วเชื่อว่าโลกอันใหม่นั้นเป็นความจริงอันแท้จริง

ภาพยนตร์ไทยแนว “หลีกหนี” กับสังคม

Graeme Turner (อ้างถึงใน ปุรินทร์ นาคสิงห์ และธาตร ใต้ฟ้าพูล, 2556)  

ได้กล่าวไว้ว่าภาพยนตรเป็นสื่อจินตคดีรูปแบบหนึ่งที่เก่ียวพันกับกระบวนการสร้าง

ภาพตัวแทน (Representation) หรืออีกนัยหนึ่งภาพยนตร์จะทำ�หน้าท่ีประกอบสร้าง 

ความหมายต่อเหตุการณ์และโลกรอบตัวของเราโดยผ่านการผลิตเป็นภาพ เสียง และ

สัญญะต่างๆ เพ่ือใช้แทนความหมายของบางสิ่งบางอย่าง ดังนั้นภาพยนตรจึงไม่ใช่ 

แค่แหล่งเริงรมย์ของผู้คนในสังคมเท่านั้นหากแต่เป็นช่องทางของการผลิตและผลิตซ้ำ� 

นัยยทางวัฒนธรรม (Cultural Production and Reproduction) ซึ่งหมายรวมถึง 

การประกอบสร้างวิถีชีวิต คุณค่า ความหมาย และจิตสำ�นึกของสังคม จากเหตุผล 
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ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

ดังกล่าวภาพยนตรจึงกลายเป็นช่องทางสำ�คัญในการสร้างความหมายไปยังผู้ชม 

ทางสังคม

ตามที่ Beeton (2005) (อ้างถึงใน ปัณฑธนิต  นันตติกุล,2561) ได้กล่าวไว้ว่า 

ภาพยนตรเปน็ภาษาทีม่องเห็น และสามารถสร้างความหมายทีแ่ทจ้ริงหรอืความหมาย

เชิงจินตนาการ ภาพยนตรยังเป็นสื่อบันเทิง ที่เป็นภาพเคลื่อนไหว มุ่งสนองตอบต่อ 

ความตองการบันเทิงของผู้ชม ซ่ึงในบริบทน้ีความบันเทิง หมายรวมไปถึงความลึกซึ้ง

ทางหลักจิตวิทยาด้วย เพราะความบันเทิงท่ีได้รับเป็นภาวะความพึงพอใจอย่างหน่ึง  

หลังจากที่รับชมจนจบ และก่อให้เกิดอารมณ์ความรู้สึกนานัปการตามแต่ท่ีเน้ือหา 

จะชักนำ�ไป (ฐนยศ โลห์พัฒนานนท์,2561) 

กาญจนา แก้วเทพ (2556) กล่าวว่า ภาพยนตร์เป็นศิลปะแขนงที่เจ็ด (Film as 

Seventh Art) ซึ่งเป็นศาสตร์แขนงหนึ่งที่ไม่แตกต่างจากศิลปะ 6 แขนง อันประกอบ

ไปด้วย นาฎกรรม สถาปัตยกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม ดนตร และวรรณกรรม  

ถึงแม้ว่าหน้าท่ีของภาพยนตร์คือการให้ความบันเทิง แต่ศักยภาพของภาพยนตร์ 

ยังนำ�มาใช้เพ่ือการโน้มน้าว ชักชวนเคลือบผสมความบันเทิงไว้ด้วย ภาพยนตร์จึงถือ

เป็นสื่อท่ีมีบทบาทสำ�คัญเพราะสามารถใช้เป็นเครื่องมือในการให้ความรู้ สามารถ

เปลี่ยนแปลงทัศนคติอีกทั้งยังมีหน้าที่เป็นกระจกสะท้อนสังคม กล่าวคือ หากสภาพ

สังคมเป็นอย่างไร ภาพยนตร์ก็จะสะท้อนออกมาอย่างนั้น

อย่างท่ีกลา่วในข้างตน้วา่หนา้ท่ีหลกัของภาพยนตรนับตัง้แตอ่ดตีจนถึงปจัจบุนั 

คือการให้ความบันเทิงแก่ผู้ชม หากแต่ก็สามารถเป็นเคร่ืองมือหน่ึงท่ีมุ่งนำ�เสนอสาระ 

ที่ลุ่มลึกในเนื้อหาสาระ และด้วยการที่ภาพยนตรมีคุณสมบัติพิเศษที่สามารถสร้าง

อารมณ์ความรู้สึกให้กับผู้ชมได้มาก จึงทำ�ให้ผู้ชมภาพยนตร์รู้สึกซาบซึ้งและสามารถ

นำ�ตัวเองเข้าไปมีส่วนร่วมในเนื้อหาของภาพยนตรได้ดี รวมท้ังเข้าใจพฤติกรรม 

ความคิดของตัวละครเอกของเรื่องในระดับลึก ด้วยสาเหตุที่ตัวละครเอก คือตัวละคร 

ที่เป็นศูนย์กลางของเรื่อง ท่ีคนดูจะเฝ้าเกาะติดการเดินทางของเขาและเกิดอารมณ์ 

ร่วมไปกับเขาในระหว่างท่ีดูหนัง อารมณ์ร่วมเหล่านี้ทำ�ให้ผู้ชมตดตาม เอาใจช่วย  

เพราะพวกเขาจะพวกเราไปสู่อกีฟากฝัง่เร่ือง ประเดน็หนึง่ทีท่ำ�ให้ตัวละครในภาพยนตร

แนวนีม้คีวามดงึดดูผูช้มเพราะบนัเทิงคดแีนวหลกีหนจีะเนน้นำ�เสนอตวัละครทีค่อ่นขา้ง 
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ธรรมดาสามัญ ไม่จำ�เป็นต้องเพียบพร้อมสมบูรณ์แบบและง่ายต่อความเข้าถึง 

(เสาวลักษณ์  อนันตศานต์, 2563)

ด้วยสาเหตุดังกล่าว ภาพยนตรจึงสามารถนำ�มาศึกษาพฤติกรรมของมนุษย์ 

ที่มีร่วมกันได้ อันมีความสอดคล้องกับขอบเขตของบทความชิ้นนี้ คือ การศึกษาตัวบท

ภาพยนตรไทยท่ีมีการนำ�เสนอตัวละครซึ่งล้วนแต่อยู่ในสภาวะของการหลบหนีทั้งสิ้น 

โดยมเีนือ้หาเลา่เร่ืองการเดนิทางไปยังสถานทีต่า่ง ๆ  ท่ีสรา้งแรงบนัดาลใจในการตามหา 

ความหมายของชีวิต ฟ้ืนฟูหัวใจ หรือเพ่ือจุดประกายความคิดเล็ก ๆ ในบทความนี้  

ผูเ้ขียนไดค้ดัภาพยนตรท้ัง 6 เรือ่งมีโครงเร่ืองท่ีเหมอืนกันคอื ตวัเอกประสบปญัหาในชวิีต  

แก้ไขปัญหานั้นไม่ได้ ตัดสินใจหลีกหนีออกจากสังคม ออกเดินทางไปต่างพื้นที่ ค้นพบ

ตนเอง และสามารถแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นได้สำ�เร็จ 

ภาพยนตรแนวการเดินทางท่องเที่ยวเร่ืองแรกที่กล่าวถึง คือเร่ือง หนีตาม 

กาลิเลโอ ซึ่งเป็นภาพยนตรไทยแนวโรแมนติก/ดราม่า เข้าฉายในโรงภาพยนตรวันท่ี 

23 กรกฎาคม พ.ศ. 2552 เนื้อเรื่องเล่าถึงสองสาวเพื่อนสนิทที่ตัดสินใจออกไปผจญภัย 

ในต่างแดนด้วยการรับจ้างทำ�งานไปเรื่อยๆ แต่สุดท้ายก็ประสบกับปัญหาเรื่อง VISA 

และทำ�ให้ทั้งสองต้องแยกจากกน เรื่องต่อมา คือเรื่อง กวนมึนโฮ ภาพยนตร์ไทย 

แนวโรแมนติก-คอมเมดี ผลิตโดยจอกวางฟิล์ม และจัดจำ�หน่ายโดยจีทีเอช ฉายใน

โรงภาพยนตร์เมื่อวันที่ 19 สิงหาคม พ.ศ. 2553 เป็นผลงานการกำ�กบภาพยนตร์ 

ของบรรจง ปิสัญธนะกูล โดยได้รับแรงบันดาลใจจากหนังสือ สองเงาในเกาหลี ของ 

ทรงกลด บางย่ีขัน เน้ือหากลา่วถึงเรือ่งราวของหญิงสาวและชายหนุม่ชาวไทยท่ีบงัเอญิ

มาพบเจอกันทีก่รงโซล การเดนิทางมาเทีย่วของทัง้คู่มสีาเหตุมาจากความรก ท้ังสองคน

ตกลงท่องเท่ียวในกรุงโซลด้วยกันแต่มีข้อตกลงว่าจะไม่ยอมบอกความเป็นตัวตนของ

ตนเอง เพราะไม่ต้องการรู้จักกันแบบลึกซึ้ง และในปีพ.ศ. 2555 ภาพยนตร์ไทยเรื่อง  

ชัมบาลา  กำ�กับโดย ปัญจพงศ์ คงคาน้อย เน้ือเรื่องกล่าวถึงพ่ีน้องผู้ซึ่งออกเดินทาง 

ร่วมกันด้วยด้วยเหตุผลที่แตกต่างกัน ไม่ว่าจะเป็นมุมมองในเรื่องการดำ�เนินชีวิตหรือ 

เรื่องราวของความรัก แต่ท้ายท่ีสุดแล้วน้ันทั้งสองก็ได้พบกับบทสรุปครั้งสำ�คัญท่ีสุด

ในชีวิตที่ทำ�ให้ทัศนคติในการมองโลกเปลี่ยนไป ภาพยนตร์เรื่องนี้ทำ�รายได้สูงถึง 

18,458,366 บาท หลังจากนั้นในปี พ.ศ. 2557 ก็มีภาพยนตร์เรื่อง คิดถึงวิทยา ซึ่งเป็น
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“การเดินิทาง” แสวงหาหรืือหลีกีหนี ี: กรณีีศึกึษาการเดินิทาง 

ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

ภาพยนตร์ไทยแนวโรแมนติก กำ�กบโดย นิธิวัฒน์ ธราธร อันเป็นเรื่องราวของคุณครู 

สองคน ทีต่อ้งไปสอนโรงเรยีนบนเรอืนแพกลางน้ำ�หลงัจากพลาดหวงัจากความรกัครัง้เกา่  

ทั้งสองมีความรู้สึกสนิทสนมกันถึงแม้ว่าไม่เคยพบหน้ากันก็ตาม ท้ังน้ีเนื่องจากรู้จัก 

ผา่นไดอาร่ีทีเ่ขยีนทิง้ไว้ คดิถึงวิทยา ยังเปน็ตัวแทนภาพยนตรไทยเขา้ชงิรางวัลออสการ์ 

อีกด้วย กระแสภาพยนตร์แนวน้ีท้ิงห่างช่วงระยะเวลาไปพักใหญ่ เสี่ยงนักรักไหมลุง 

(Heartbeat) ภาพยนตรแนวโรแมนตกิ คอมเมอดี ้เขา้ฉายวนัท่ี 11 ธันวาคม 2562 เนือ้หา

เริ่มต้นมาจากการจากไปของคนรักอย่างไม่คาดฝัน ทำ�ให้ชายหนุ่มวย 40 ปิดตัวเอง  

อยูใ่นโลกใบเดมิ ๆ  กอ่นตดัสนิใจเดินทางคน้หาคำ�ตอบในปรศินาจากรูบคิท่ีแฟนเขาท้ิงไว ้ 

จนเจอกับ สาวน้อยวัย 20 ลูกเจ้าของเกสต์เฮาส์ท่ีชัยเข้าพักที่เชียงใหม่ แม้ไลฟ์สไตล์ 

ของทั้งคู่จะตรงข้ามกันอย่างสิ้นเชิง แต่มันกลับเติมสิ่งที่เรียกว่าความรักเข้ามาในหัวใจ

อย่างไมรู่ต้วั และเรือ่งสดุท้ายท่ีเข้าฉายตอ้นรบัวนัวาเลนไทน ์คอืภาพยนตรเ์รือ่ง สขุสนัต์

วนัโสด ภาพยนตรไ์ทยโรแมนตกิ-คอเมดี้ เขา้ฉายในวนัที ่13 กมุภาพันธ์ 2563 เรือ่งราว

ของ หญิงสาวที่ขอรักษาแผลใจโดยการออกเดินทางท่องเท่ียวคนเดียวไปก่ิวแม่ปาน  

จนไดเ้จอกับนักเขียนบทภาพยนตรทีผ่ดิหวังจากความรก การผจญภัยทีต่่างจดุมุ่งหมาย

ในช่วงชีวิตที่ประสบปัญหาของทั้งสองจึงเริ่มขึ้น 	

ผูเ้ขยีนพบวา่ลกัษณะรว่มของการหลบหนทีีป่รากฏในภาพยนตรไ์ทยท้ัง 6 เรือ่ง 

ต่างมีมูลเหตุที่แตกต่างกัน
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ตารางที่ 1 	 จำ�นวนภาพยนตร์ไทยที่มีการหลีกหนี

ภาพยนตร์ / ปีที่ฉาย ตัวละครเอก สาเหตุการหลีกหนี
หนีตามกาลิเลโอ / 2552 เชอรี่, นุ่น ถูกพักการศึกษาจากการทำ�ผิดกฎของ

ทางสถาบันด้วยการปลอมลายมือชื่อ

ของอาจารย์, ประสบความผิดหวัง 

ทางด้านความรัก
กวนมึนโฮ / 2553 เมย์ ตอ้งการชวีติทีอ่สิระ ทัง้ในดา้นการทำ�งาน

และด้านการดำ�เนินชีวิตส่วนตัว
ชัมบาลา / 2555 วุฒิ, ทิน ความเป็นจริงเกี่ยวกับความเจ็บป่วยของ

คนรัก และความผิดหวังด้านความรัก
คิดถึงวิทยา / 2557 สอง ประสบความผิดหวังในเรื่องของ 

การแข่งขันกีฬา รวมไปถึงการทำ�งาน
เสี่ยงนักรักไหมลุง / 2562 ชัย หนีความจำ�เจและสภาพการดำ�เนินชีวิต

แบบเดิม ๆ เพื่อให้หายจากความเสียใจ

จากการสูญเสียคนรัก
สุขสันต์วันโสด / 2563 หลิน, พุธ ผิดหวังทางด้านความรักจากการ 

มีสัมผัสพิเศษในเรื่องของวิญญาณ,  

หนีสิ่งแวดล้อมในการทำ�งานแบบเดิม ๆ 

รวมไปถึงการผิดหวังในเรื่องของ 

ความรักด้วย

	

การหลบหนีท่ีปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ไทยต่างมีมูลเหตุที่เกิดจากปัญหา 

ที่หลากหลาย A. Evans (อ้างถึงใน Olkina Oxana Igorevna,2015) สันนิษฐานว่า 

การหลบหนีเป็นกิจกรรมประเภทหนึ่งท่ีเกิดขึ้นเนื่องจากสภาพปัจจุบันของสังคมส่ือ 

ของเรา เขาจำ�แนกประเภทการหลบหนีได้เป็น 
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ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

1.	ก ารหลีกเลี่ยง (Avoiding) จุดมุ่งหมายหลักของการหลบหนีประเภทน้ีคือ 

การหนีจากความเป็นจริงและความยากลำ�บากในชีวิตจริง 			 

2.	ก ารอยู่น่ิงเฉยไม่ตอบโต้ (Passive) เปน็ลกัษณะของการท่ีบคุคลไม่พยายาม

ทำ�สิ่งใด โดยหลบหนีไปในรูปแบบของการ ดูภาพยนตร์ โทรทัศน์ หรือฟังเพลง	

3.	ก ารทำ�กจกรรมอืน่ๆ นอกจากกจกรรมหลกัหรือทีเ่รยีกวา กจิกรรมทางเลอืก 

(Active) เป็นกิจกรรมที่ต่างจากกิจกรรมหลัก เช่น ตกปลา ร้องเพลง		

4.	ก จิกรรมทีน่า่ตืน่เตน้ (Extreme) อาจจะทำ�ใหเ้กดิอนัตราย เชน่ ใชย้าเสพตดิ  

เลน่กฬีาทีอ่นัตราย โดยสรปุแลว้ การหลบหนีของ A. Evans คอืการเบีย่งเบนความสนใจ

จากความเป็นจริงอย่างมีสติและควบคุมได้

เพราะมีปัญหาจึงต้องหลีกหนีปัญหา

ในทางจติวเคราะห์ Sigmund Freud (Konzack,Lars : 1) เคยกลา่วถึงเรือ่งนีว่้า 

การมพ้ืนท่ีในการหลีกหนีจากโลกของความจริงบ้างเป็นปัจจัยท่ีจำ�เป็นสำ�หรับมนุษย์  

ฟรอยด์มีความเห็นว่า มนุษย์เราไม่สามารถมีชีวิตรอดโดยท่ีเราขาดแคลนซ่ึงความพึงพอใจ 

ที่เราจะดึงเอามาจากความจริงได้ เราไม่มีทางทำ�มนได้โดยปราศจากพ้ืนท่ีสำ�รอง 

มาสนับสนุน หากโลกของความเป็นจริงไม่สามารถตอบสนองความต้องการของเราได้  

การทีจ่ะตอ้งมพ้ืีนท่ีนอกเหนือความจรงิเพ่ือจะไดห้ลบหนีไปและแสวงหาความพึงพอใจ 

ตามท่ีเราต้องการแทนน้ันมีความจำ�เป็นเป็นอย่างย่ิง ดังเห็นได้จากภาพยนตร 

เรื่อง หนีตามกาลิเลโอ ที่เชอรี่ออกเดินทางเพ่ือไปแสวงหาความอิสระท่ีต่างแดน  

เพียงเพ่ือต้องการหลบหนีประสบการณ์ที่รุนแรงจากการกระทำ�ความผิดด้านวินัย 

ของสถานศึกษา

สำ�หรับการศึกษาในครั้ งนี้ เป็นการศึกษาลักษณะหลีกหนีที่ปรากฏ 

ในสื่อภาพยนตร ดังนั้นผู้เขียนจึงเลือกแนวคิด Escapism หรือการหลบหนีข้ึน 

เพ่ือทำ�ความเข้าใจพฤติกรรมของตัวละคร ภายใต้มุมมองของทฤษฎีทางจิตวิทยา  

เมื่อวิเคราะห์พฤติกรรมการหลีกหนีของตัวละครในภาพยนตร์ท้ัง 6 เรื่อง สามารถ 

ขยายผลออกมาได้เป็นกระบวนการของการหลีกหนีได้ โดยเริ่มตามลำ�ดับขั้นตอน ดังนี้
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แผนภูมิที่ 1 แสดงลำ�ดับขั้นตอนของการหลีกหนี

จากแผนภูมทิำ�ใหท้ราบว่าสาเหตุซึง่เปน็แรงจูงใจก่อให้เกิดการหลกีหนทีีป่รากฏ

อยู่ในภาพยนตร์ไทย สามารถจำ�แนกออกได้ 6 ประเด็น ดังนี้

ตารางที่ 2 	ต ารางจำ�แนกสาเหตุแรงจูงใจในภาพยนตร์

หนีตาม

กาลิเลโอ

กวนมึนโฮ ชัมบาลา คิดถึง

วิทยา

เสี่ยงนัก

รักไหมลุง

สุขสันต์

วันโสด

มีประสบการณ์ในชีวิต

ที่รุนแรง

     

โทษผลลัพธ์ที่น่าผิดหวัง

จากเรื่องของตนเอง

  

โทษว่าตนเองไม่ดีพอ  

ตัวละครเอกประสบ 

กับผลลัพธ์ที่ไม่เป็นไป

ตามความคาดหวัง


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“การเดินิทาง” แสวงหาหรืือหลีกีหนี ี: กรณีีศึกึษาการเดินิทาง 

ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

ตารางที่ 2 	ต ารางจำ�แนกสาเหตุแรงจูงใจในภาพยนตร์ (ต่อ)

หนีตาม

กาลิเลโอ

กวนมึนโฮ ชัมบาลา คิดถึง

วิทยา

เสี่ยงนัก

รักไหมลุง

สุขสันต์

วันโสด

ตัวละครเอกหลบหนี

ปฏิกิริยาเชิงลบ 

จากสังคม  

 

ตัวละครเอกขาดความ

ยับยั้งชั่งใจจากการหลีก

เลี่ยงความคิดเชิงลบ

  

สามารถอธิบายได้ดังนี้

1.	 มีประสบการณ์ไม่ดีในชีวิต ตัวละครหลักของเร่ืองอาจประสบกับ

เหตุการณ์ที่ไม่คาดฝัน โดยตนเองหรือบุคคลรอบตัวเป็นผู้ท่ีได้รับผลกระทบจาก

เหตุการณ์น้ัน ๆ ซึ่งอาจไม่ได้เป็นเพียงแค่การสูญเสียทางร่างกายเท่าน้ัน แต่อาจจะ

เป็นการส่งผลกระทบต่อสภาพจิตใจของตัวละครด้วย		

ภาพยนตรทัง้ 6 เรือ่งน้ี ปรากฏสาเหตุแรงจูงใจของพฤตกิรรมการหลบหนีทีเ่กดิ

จากประสบการณ์ในชีวิตท่ีรุนแรงครบทุกเรื่อง นั่นย่อมหมายความว่า สาเหตุการเดิน

ทางแบบหลบหนีของตัวละครมีประเด็นหลักที่เกิดมาจากการมีประสบการณ์ในชีวิตที่

รุนแรงทั้งสิ้น การปลอมลายเซ็นของอาจารย์จนทำ�ให้เชอรี่ต้องถูกพักการศึกษา และ

ปรับเกรดเป็นติด F รวมไปทั้งเพ่ือน คือ นุ่นที่ผิดหวังในความรักจากภาพยนตร์เรื่อง  

หนีตามกาลิเลโอ หรือการมปากเสียงกับคู่รักจนทำ�ให้ทิน จากเร่ือง ชัมบาลา พลั้งมือ

ทำ�ร้ายร่างกายเธอจนเสียชีวิต ซึ่งตัวอย่างในภาพยนตร์ทั้งสอง จัดว่าเป็นประสบการณ์

ในชีวิตท่ีรุนแรงมากจนไม่สามารถยอมรับความจริงที่เกิดข้ึนได้ จากเรื่องกวนมึนโฮ  

เมย์ต้องการชีวิตท่ีอิสระ ท้ังในด้านการทำ�งานและด้านการดำ�เนินชีวิตส่วนตัว  

การถูกครอบด้วยกฎระเบียบมากมายของคนรักทำ�ให้เธอรู้สึกว่าตนเองไม่มีคุณค่าและ

ปราศจากการมีตัวตน จากเร่ืองคิดถึงวิทยา สองประสบความผิดหวังเรื่องการแข่งขัน

กีฬา ซึ่งมีผลกระทบไปสู่อาชีพการงานด้วย เขาจึงพาตัวเองหนีประสบการณ์ไม่ดี 

ไปเริ่มต้นชีวิตใหม่ ๆ ในดินแดนที่ห่างไกลจากผู้คนที่เคยรู้จัก ด้วยการไปเป็นครูประถม
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ประจำ�โรงเรียนในเรือนแพของจังหวัดหน่ึงทางภาคเหนือ แม้กระทั่ง ชัย ตัวละคร 

หนุ่มใหญ่ จากเรื่อง เสี่ยงนักรักไหมลุง ก็หลบหนีจากประสบการณ์ไม่ดีของการสูญเสีย 

คนรัก ออกเดินทางค้นหาคำ�ตอบในปริศนาจากรูบิคที่คนรักท้ิงไว้ ตลอดจนภาพยนตร์

เรื่องสุดท้ายคือ สุขสันต์วันโสด ที่ตัวละคร คือ หลินซึ่งพบแต่ประสบการณ์เลวราย 

เกี่ยวกบความรักมาโดยตลอด เพียงเพราะข้ออ้างของเหล่าชายหนุ่มท่ีมีความเห็นว่า 

กลัวเธอเพราะเธอเป็นคนที่มีสัมผัสพิเศษ สามารถเห็นวิญญาณได้

ภาพยนตร์ทุกเรื่อง ทำ�ให้เห็นว่าในชีวิตของมนุษย์ทุกคน ต้องเคยหนีอะไร 

บางอย่าง หนีความรู้สึกผิด หนีความเจ็บปวด ฯลฯ เพราะมันเป็นเรื่องจริง ที่ครั้งหน่ึง 

ในชีวิตเราต้องเจอ แต่ ไม่อยากจะยอมรบ เชอร่ีและนุ่นต่างมีความคิดเหมือนกันว่า  

การเปลี่ยนสถานท่ี เปลี่ยนรูปแบบชีวิต จะทำ�ให้อะไร ๆ ดีข้ึน ข้อคิดดี ๆ ท่ีเราได้จาก 

การหนี เราไม่สามารถวิ่งหนีอะไรได้พ้น หากเพียงแค่ เปลี่ยนสถานที่หรือเปลี่ยนคนอื่น 

ยกเวน้ เราจะเร่ิมตน้เปลีย่นแปลงตัวเอง เชน่ เปลีย่นวิธีการคดิ เปลีย่นวิธีการใชช้วิีต ฯลฯ

2.	 โทษผลลัพธ์ที่น่าผิดหวังจากเรื่องของตนเอง ตามธรรมชาติน้ัน 

ความผิดหวังมันสร้างความเจ็บปวดในใจอยู่แล้ว การรู้สึกผดพลาดหรือผิดหวัง 

ในตัวละครเองจากที่สิ่งต้ังใจทำ�มาบ่อย ๆ ทำ�ให้เรารู้สึกเบื่อและหงุดหงิดตัวเอง 

จนนำ�ไปสู่การเกลียดตัวเอง ภาพยนตรท่ีมีสาเหตุการหลบหนีประเภทนี้ ปรากฏอยู่  

3 เรื่อง คือ ชัมบาลา ท่ีตัวละครเอก คือ ทินกับวุฒิซ่ึงเป็นพ่ีน้องกันและต่างก็มีปัญหา 

ในเรื่องของความรักจากความผิดพลาดในการกระทำ�ของตนเองทั้งสิ้น การที่ชีวิตรัก 

ของทินกับเจนแฟนสาวมปัญหากัน ก็มีสาเหตุมาจากการท่ีทินมักไปเท่ียวกลางคืน 

และทิ้งให้เจนต้องอยู่อย่างโดดเดี่ยวเสมอ จนทำ�ให้เจนพล้ังเผลอไปมีความสัมพันธ์

กับชายคนอื่น ตัวทินเองจึงมีความรู้สึกวาตนเองเป็นต้นเหตุของเหตุการณ์ท้ังหมด 

ทั้งมวล เช่นเดียวกับวุฒิน้องชายของทิน การที่วุฒิตัดสินใจออกเดินทางไปธิเบต 

เพราะตนเองรู้สึกผดท่ีทำ�แต่งานและปล่อยให้น้ำ�ไปท่องเท่ียวเพียงลำ�พัง ท้ังยังไม่เคย

สนใจความรู้สึกของน้ำ�เลยว่าการไปท่องเที่ยวคนเดียวมนเงียบเหงาขนาดไหน ย่ิงเม่ือ

ปลอ่ยใจใหมี้ความสมัพันธ์กับเจนคนรักของพ่ีชาย ย่ิงทำ�ใหวุ้ฒริูส้กึผดต่อน้ำ� จงึเดนิทาง

เพ่ือหลบหนีความผิดหวังในการกระทำ�ของตนเอง อย่างน้อยการไปในที่ที่น้ำ�ชื่นชอบ 

และศรัทธาก็น่าจะลบล้างการกระทำ�ของตนเองไปได้บ้าง
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“การเดินิทาง” แสวงหาหรืือหลีกีหนี ี: กรณีีศึกึษาการเดินิทาง 

ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

ชัย ตัวละครหนุ่มใหญ่วัย 40 ปี จากเรื่อง เสี่ยงนักรักไหมลุง มีความคิดแอบ

ซ่อนอยู่ในใจลึก ๆ ว่าการเสียชีวิตของคนรักเกิดจาก เป็นความผิดของตนเองส่วนหนึ่ง

ที่เอาเวลาท้ังหมดทำ�แต่งานเพ่ือสร้างความมั่นคงในชีวิตรกหากน่ันกลับเป็นสิ่งท่ีทำ�ให้

คนรักรู้สึกวาเหว่ จนต้องออกเดินทางท่องเที่ยวคนเดียวและประสบอุบัติเหตุในท่ีสุด  

ส่วนการที่ หลิน มีสัมผัสพิเศษในสิ่งที่คนอื่นไม่มี ในเรื่อง สุขสันต์วันโสด จนทำ�ให้คนรัก 

และทุกคนมองว่าเธอประหลาด การมีนิสัยส่วนตัวท่ีช่างคิดช่างฝัน ชอบคาดหวัง 

ใหท้กุอย่างเปน็แบบทีค่ดิ เธอจงึตดัสนิใจออกเดนิทางเพราะตอ้งการลมืรกัครัง้เกา่ และ

มีความคิดในมุมมองของเธอเองว่า “เมื่อความรักเกิดขึ้น ณ ที่ไหนก็ต้องจบลง ณ ที่นั้น”

3.	 ตัวละครเอกขาดความยับยั้งชั่งใจจากการหลีกเลี่ยงความคิดเชิงลบ  

ตัวละครเอก มีการตัดสินเหตุการณ์ทั้งท่ีเกิดที่ เกิดขึ้นหรือการปฏิบัติต่อคนอื่น 

อย่างไม่สร้างสรรค์ เช่น การมีอคติต่อบุคคลรอบตัว การลำ�เอียงหรือขาดความยุติธรรม 

ในการตัดสินเรื่องราวต่าง ๆ ทั้งยังบิดเบือนข้อเท็จจริงที่เกิดขึ้น ภาพยนตร์ที่มีสาเหตุ 

การหลบหนีประเภทน้ี ปรากฏอยู ่4 เร่ือง คอื หนตีามกาลเิลโอ กวนมนึโฮ และ ชมับาลา 

ตัวละคร เชอรี่ และนุ่นจาก ภาพยนตรเรื่อง หนีตามกาลิเลโอ เป็นตัวอย่างที่

เห็นได้อย่างชัดเจนในประเด็นของการขาดความยับย้ังชั่งใจในเชิงลบ ไม่ยอมรับผิด

ต่อสิ่งที่ทำ�ลงไป รวมทั้งไม่คิดที่จะเปลี่ยนแปลงวิถีในการดำ�เนินชีวิต มองว่าเป็นความ

บกพร่องของผู้อื่น ทำ�ผิดเร่ืองใช้ห้องโดยไม่ขออนุญาตแล้วปลอมลายเซ็น เม่ือโดนครู

จับได้ก็จดจ่อแต่ความผิดของครู ครั้นทำ�งานเป็นพนักงานเสิร์ฟก็ต่อว่าลูกค้าโดยลืม

ไปว่าตัวเองต้องปรับตัวในฐานะผู้ให้บริการ สนุกกับการโกงเล็ก ๆ น้อย ๆ เช่น ไม่จ่าย

ค่าตั๋วรถไฟ โกงเจ้าของร้านหาเงินไปสนุก ฯลฯ พฤติกรรมทั้งหมดสะท้อนให้เห็นถึงการ

มองตัวเองเป็นศูนย์กลางของจักรวาล มองเห็นแต่ความผิดของคนรอบข้าง แต่ไม่ยอม

มองเห็นความผิดตัวเอง 

ส่วนปมปัญหาในชีวิตของเมย์ จากเร่ือง กวนมึนโฮ คือ การท่ีเธอต้องการ 

มีชีวิตที่อิสระ  ไม่ว่าจะทั้งในด้านของการทำ�งานหรือการดำ�เนินชีวิตประจำ�วันทั่ว ๆ ไป  

ตลอดช่วงเวลาท่ีเธอมีคนรัก เมย์เป็นคนรักท่ีดี ประพฤติตัวอยู่ในกรอบที่คนรักวางไว้ 

ทุกอย่าง เมื่อเผชิญกับภาวะท่ีทะเลาะเบาะแว้งกัน และถึงจุดแตกหัก เมย์จึงระเบิด 

ความในใจอกมาท้ังหมดเพ่ือจบความสัมพันธ์คร้ังนี้ ดังนั้น การเดินทางนี้จึงนับได้ว่า



Humanities & Social Sciences 40 (2) May - August 2023 105

Nisa Buranapawang
"Journey" Seeks or escape : A case study of the thematic  
protagonist's journey in a specific Thai film.    

เปน็การหนอีอกจากภาวะของการถูกควบคมุจากคนรัก และเปน็การหนจีากความจำ�เจ

ในตัวของตนเองไปพร้อม ๆ กัน ประเด็นหลักซึ่งเป็นสาเหตุในการออกเดินทางครั้งน้ี 

จึงอยู่ในลักษณะของการขาดความยับย้ังชั่งใจเพราะภายในความคิดส่วนลึกของ 

ตัวละครเอก คือ ความคิดในด้านลบเกี่ยวกับความสัมพันธ์ที่ตนเองมีต่อคนรัก	

ซัมบาลา การมีอคติต่อบุคคลรอบตัว การลำ�เอียงหรือขาดความยุติธรรม 

ในการตัดสินเรื่องราวต่าง ๆ ทั้งยังบิดเบือนข้อเท็จจริงที่เกิดขึ้น ทิน ทำ�ตัวแปลก 

แยก ออกไปแนวค่อนข้าง หยาบคาย และไม่เคยเชื่อในส่ิงใดเลย ไม่เชื่อใน 

หลักการดำ�เนินชีวิต และ ความศรัทธาของผู้คนแล้ว ยังมีท่าที ละอาย เบื่อหน่าย  

และพร้อมจะดูถูกในทุกความประพฤติของผู้คนในทิเบต นอกกจากน้ียังเก็บเรื่อง 

ไม่สบายจากแฟนสาวที่ชื่อ เจนอีกด้วย การเดินทางทำ�ให้ทินค้นพบตนเอง การทะเลาะ

กับน้องชายจนร้องไห้ฟูมฟายออกมา คือการปลดปล่อยความอ่อนแอที่ถูกซ่อนไว้ 

ตลอดทั้งเรื่อง	

4.	 โทษว่าตนเองไม่ดีพอ หมายถึง ตัวละครรู้สึกวาตัวเองไม่มีข้อดี ไม่ได้มี

ความเพียบพร้อมเหมือนผู้อื่น ไม่คู่ควรกับสิ่งที่ได้มา ความรู้สึกเช่นนี้ อาจเกิดขึ้นได้กับ

คนทัว่ไปท้ังในโลกของภาพยนตรห์รอืโลกของความเปน็จริง ความคดิเชน่นีม้โีอกาสเกดิ

ขึน้ไดก้บัคนทำ�งาน ไมว่า่จะเปน็ นกัวชิาการ พนักงานบรษิทั คนทีเ่ริม่ตน้ชวีติการทำ�งาน 

หรือ กลุ่มคนที่ผ่านการย้ายสถานที่ทำ�งานบ่อยๆ  จนกระท่ังบุคคลท่ีมีชื่อเสียงระดับ 

โลก ภาพยนตร์ที่มีตัวละครหลบหนีโลกแห่งความจริง ในประเภทนี้ ปรากฏอยู่ 2 เรื่อง 

คือ ชัมบาลา และคิดถึงวิทยา

ชัมบาลา ลึก ๆ แล้วสาเหตุที่ทินเดินทางร่วมไปกับวุฒินั้นอาจเป็นเพราะ  

“ความหลัง” อะไรบางอย่างท่ีทำ�ให้เขาไม่สามารถยอมรบความจริงและใช้ชีวิต 

อย่างปกตสขุได ้เขาจงึมีความหวังลกึ ๆ  วา่สดุท้ายการเดนิทางคร้ังนีอ้าจทำ�ใหเ้ขาพบเห็น  

“ความหวัง” อะไรบางอย่างก็เป็นได้  ส่วนวุฒิ น้องชายของทิน ผู้ซึ่งมีอุปนิสัยแตกต่าง 

จากพ่ีชายโดยสิ้นเชิง เขาจริงจังกับการเดินทางคร้ังน้ีมาก การเดินทางไปทิเบต 

ตามคำ�ขอของแฟนสาวครั้งนี้ เขาเชื่อว่าหากตัวเองมีศรัทธาก็น่าจะมี “ความหวัง”  

เกิดขึ้น แต่ลึก ๆ แล้ว เขาเองก็มี “ความหลัง” บางอย่างท่ีเป็นปมในจิตใจและเป็น 

แรงผลักดันให้เขาอยากเดินทางไปยังชัมบาลา จุดหน่ึงท่ีทำ�ให้ทั้งสองคนคิดว่าตัวเอง 
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“การเดินิทาง” แสวงหาหรืือหลีกีหนี ี: กรณีีศึกึษาการเดินิทาง 

ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

ดีไม่พอ เพราะคำ�วา “การสำ�นึกผด” ตามประโยคสำ�คัญของภาพยนตรที่กล่าววา  

“ผดิมาก ผดิน้อย ไม่สำ�คัญเท่ากับคณุสำ�นึกผดหรือเปลา่” และการหลบหนีก็เปน็หนทาง

หน่ึงที่ทำ�ให้ความผดน้ันดูผ่อนคลายลง ทั้งในตอนจบของภาพยนตร การหลบหนี 

ยังเป็นการหาความจริงท่ีเก่ียวโยงกับความศรัทธา ว่ามนุษย์จะมีศรัทธามากพอไหม 

ที่จะยอมรับความผิดของตัวเองหรือไม่

ความฝันของสอง ใน คิดถึงวิทยา คือผ่านการคัดตัวเพ่ือเป็นนักมวยปล้ำ� 

ทีมชาติให้ได้ โดยมีน้ำ�แฟนสาวคอยให้กำ�ลังใจ เพราะถ้าหากได้เป็นนักกีฬาทีมชาติ  

จะมีรายได้และได้เดินตามความฝัน และวันคัดตัวทีมชาติก็มาถึง สองไม่ได้รับ 

การคดัเลอืก เพราะแขง่แพ้ สองรูส้กึวา่ตนเองไมม่คีวามสามารถ ท้ังยังทำ�ให้คนรกัผดิหวงั  

จึงตัดสินใจหางาน การได้มาสอนท่ีเรือนแพทำ�ให้คนรักขอเลิกและยังปรามาสว่าสอง

ไม่มีอนาคตเพราะไม่ได้รับการบรรจุให้เป็นครู

5.	 ตวัละครเอกหลบหนปีฏกิริยิาเชงิลบจากสงัคม  อนัสบืเนือ่งมาจากการ 

กระทำ�บางอย่างของตัวละคร ซึ่งเป็นพฤติกรรมท่ีเบี่ยงเบนจากความถูกตองเป็นธรรม 

ผิดไปจากมาตรฐานเรื่องสังคมที่ดีจนมีผลให้บุคคล ครอบครัว องค์กร สถาบัน ชนชาติ 

หรือประเทศ กดดันและแสดงปฏิกิริยาต่อต้าน ภาพยนตร์ที่มีสาเหตุการหลบหนี 

ประเภทนี้ ปรากฏอยู่ 2 เรื่อง คือ หนีตามกาลิเลโอ การท่ีมหาวิทยาลัยตัดสิทธ์ิ 

ในการสอบของเชอรี่และสั่งพักการเรียนเป็นเวลา 1 ปี ทำ�ให้เธอต้องสำ�เร็จการศึกษา 

ชา้ลงกวาเพ่ือนคนอืน่ ๆ  และโอกาสท่ีจะทำ�งานหาเงนิให้พ่อภูมใิจ กต็อ้งขยับออกไปอกี

จนเธอรู้สึกเสียศักดิ์ศรีและความมุ่งมั่นที่ตั้งใจไว้

และสุขสันต์วันโสด การมองเห็นสิ่งเหนือธรรมชาติของหลิน ทำ�ให้เธอรู้สึก

แปลกแยก  การถูกขอคนรักเลิกคบในหลายคร้ังหลายหนทำ�ให้เธอมองว่าความพิเศษ

ของตนเองเป็นสิ่งที่น่ารังเกียจ และเกินความจำ�เป็นของมนุษย์ปกติท่ัวไป จริงอยู่ท่ี 

การมีสัมผัสพิเศษไม่ใช่สิ่งที่ผิดหรือเป็นเรื่องเลวร้าย แต่สิ่งน้ันกลับเป็นสิ่งท่ีแปลกแยก

ออกจากมาตรฐานที่มนุษย์พึงจะมี

6. 	ตัวละครเอกประสบกับผลลัพธ์ที่ไม่เป็นไปตามความคาดหวัง หรือ 

ไม่เป็นไปตามบรรทัดฐานของสังคม แนวทางสังคมอาจไม่ยอมรับในการกระทำ� 

การแต่งกาย การพูดจาหรือรูปลักษณ์ภายนอก  อาจทำ�ให้ตัวละครไม่ได้รับการยอมรับ
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จากกลุ่ม หรืออาจถึงข้ันขับออกจากกลุ่มเลยก็เป็นได้ภาพยนตร์ท่ีมีสาเหตุการหลบหนี 

ประเภทน้ี ปรากฏอยู่เพียงเร่ืองเดียว คือ หนีตามกาลิเลโอ มหาวิทยาลัยไม่ยอมรบ 

ในการปลอมแปลงลายเซ็น หากตวละครกลับมองเห็นว่าการปลอมลายเซ็น 

เพ่ือขออนุญาตใช้ห้องเขียนแบบเป็นเพียงความผิดที่เล็กน้อย ดังท่ีเชอรี่กล่าวใน

ภาพยนตรไว้ว่า “ก็แค่แบบฟอร์มโง่ ๆ ที่ไม่ได้สลักสำ�คัญอะไรและไม่ได้ทำ�ให้ใคร 

เดือดร้อน” ในด้านของนุ่น เธอเองก็ประสบกับผลลัพธ์ที่ไม่เป็นไปตามความคาดหวัง

แม้ว่าอาจจะไม่ใช่เรื่องใหญ่เท่ากับของเชอร่ี แต่ผลของการท้าทายให้ตั้มแฟนหนุ่ม

เลิกรากลับเป็นไปในด้านลบ อันมีผลทำ�ให้เธอสูญเสียความมั่นใจในตนเองมากพอ

สมควร จนสามารถเปน็แรงผลกัดนัท่ีจะชวนเพ่ือนสนิทหนไีปใหไ้กลจากสภาพแวดลอ้ม 

ที่ก่อให้เกิดปัญหา  

จะเห็นได้ว่าสาเหตุหลักคือ ตัวละครหลักมีประสบการณ์ไม่ดีในชีวิต รองลงมา 

คือโทษผลลัพธ์ท่ีน่าผิดหวังจากเร่ืองของตนเอง ตัวละครเอกขาดความยับย้ังชั่งใจ 

จากการหลีกเลี่ยงความคิดเชิงลบ โทษว่าตนเองไม่ดีพอ และตัวละครเอกประสบ 

กับผลลัพธ์ที่ไม่เป็นไปตามความคาดหวัง ตามลำ�ดับ

ส่วนสถานะของการหลีกหนีน้ันหากวิเคราะห์ตามทฤษฎีท่ี Frode Stenseng 

(ออนไลน์. 2021) ได้เขียนไว้น้ัน จะพบว่า สถานะการหลีกหนีของตัวละครทั้ง 6 ตัว  

เปรียบเสมือน สภาวะการเปลี่ยนผ่านของตัวละครที่บ่งบอกถึงมิติของตัวละคร 

อนัหมายถึง การเปลีย่นแปลง (Change) ในตวัละครตงแต่เริม่เรือ่งจนจบเรือ่ง อนัหมาย

รวมไปถึง การเปลี่ยนบุคลิกเปลี่ยนนิสัย และเปลี่ยนความคิดด้วยเช่นกัน ทั้งนี้สามารถ

แบ่งออกได้เป็น 2 ลักษณะ คือ 						    

1.	ก ารปราบปรามตนเอง (Self Suppression) ซึ่งหมายถึง การท่ีตัวละคร 

พยายามหลีกหนีความคิดที่ไม่พึงประสงค์ พยายามรับรู้เท่าทันความคิด และอารมณ์

ของตนเอง เช่น หลิน จากเรื่องสุขสันต์วันโสด ท่ีพยายามหนีความคิดในแง่ลบ  

ในชวิีตรกัของตนเองดว้ยการกลบัมาต้ังตน้เริม่ใหม่ ณ จดุเดิม การรูก้ายรูใ้จ (Mindfulness)  

อยู่กับปัจจุบันรู้ยอมรับและเข้าใจอย่างที่มันเป็น สอง จากเรื่อง คิดถึงวิทยา การผิดหวัง 

ในการเป็นนักกฬาอาจตอกย้ำ�ให้รู้สึกวาตนเองไม่ดีพอ ไม่ประสบความสำ�เร็จใน 

เรื่องใดเลย แต่การไปเป็นครูอยู่ในโรงเรียนเรือนแพที่ห่างไกลความเจริญ ก็ทำ�ให้ 
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สองหลุดพ้นความคิดแบบน้ัน ท้ังยังเม่ือมีโอกาสได้อ่านบันทึกของครูแอน ครูคนก่อน

ที่ลาออกไป ย่ิงทำ�ให้สองรู้สึกมั่นใจว่าตนเองก็สามารถเป็นคนท่ีประสบความสำ�เร็จ 

ในแบบของตนเองได้ เป็นต้น 

2.	ก ารขยายขอบเขต (Self Expansion) หมายถึงการพยายามค้นหาแง่มุม

มองใหม่ที่ทำ�ให้ชีวิตของตนเองสงบ ร่มเย็นขึ้น โดยผ่านกิจกรรมหรือสิ่งใหม่ ๆ ที่ตนเอง

ไม่เคยทำ�มาก่อน การผานความสัมพันธ์ท่ีใกล้ชิดกับผู้อื่น หรือเพ่ือนคนสนิท (buddy) 

ซึ่งมีผลทำ�ให้เกิดการเลือกสรรค์ในแรงดึงดูด (attraction) แรงจูงใจของความรักท่ีไม่

สมหวงั (motivate) สดุทา้ยกจ็ะสง่ผลตอ่การตกหลมุรกัตวเอง เชน่ ทิน และวฒุจิากเรือ่ง  

ชัมบาลา แม้ว่าทั้งสองจะเป็นพ่ีน้องกันแต่ด้วยวิถีการทำ�งานทำ�ให้มีการดำ�เนินชีวิต 

และมุมมองในการมองโลกที่ต่างกันอย่างสุดข้ัว แต่เมื่อต้องออกเดินทางไปใน 

ทีอ่นัแสนไกลและหา่งไกลจากผูค้น โดยระหว่างการเดนิทางยาวไกลกวา 5,700 กโิลเมตร 

นัน้มเีพียงแค ่2 คนทีไ่ม่คอ่ยลงรอย กนักบัไกดช์าวทเิบตท่ีชือ่ “ตาวา” ท่ีพูดไทยได้ก็ทำ�ให้ 

ทั้งสองได้ปรับความเข้าใจกันมากขึ้น ท้ังยังพบว่า จุดมุ่งหมายท่ีเรียกวา ชัมบาลา น้ัน 

อาจจะเปน็ชว่งเวลาท่ีจติใจของมนษุยท้ั์งหลายอสิระจากพันธนาการของความทุกขห์รอื 

ชัย จากเรื่อง เสี่ยงนักรักไหมลุง ที่มีโอกาสใกล้ชิดกับ น้ำ�หวาน ลูกสาวเจ้าของโฮมสเตย์ 

ซึ่งด้วยอายุที่ยังน้อย จึงพาชัยไปทำ�กจกรรมตนเต้นและโลดโผนท่ีตนเองไม่เคยทำ�มา

ก่อน ดังประโยคที่น้ำ�หวานพูดกับชัยว่า “เรื่องบางเรื่องอย่าคิดเยอะ กล้าเสี่ยงไปเลย...

ลองดู”การได้พาชัยออกจากข้อจำ�กัด กลับกลายเป็นส่ิงดีท่ีทำ�ให้ชัย ได้ค้นหาตนเอง 

พบในที่สุด หรือจากเร่ือง หนีตามกาลิเลโอ ที่ท้ังเชอร่ีและนุ่น ต่างผ่านความสัมพันธ์ 

ท่ีใกล้ชิดในรูปแบบที่ไม่เคยพบมาก่อน ความสนิทสนมในฐานะเพ่ือนมีรูปแบบ 

ที่แตกตางออกไปเม่ือต้องไปใช้ชีวิตอยู่ต่างประเทศ ทั้งสองต้องเรียนรู้ที่จะอยู่ด้วยกัน 

ในสภาพแวดล้อมและการปฏิบัติตัวที่เปลี่ยนไป

และหากแบ่งการหลีกหนี ออกตามลักษณะทางอารมณ์ (ออนไลน์ : 2017)  

ยังสามารถอธิบายได้ดังต่อไปนี้ 1. ผลลัพธ์ทางอารมณ์เชิงบวก (Good Escapism) กับ 

2. ผลลัพธ์ทางอารมณ์เชิงลบ (Bad Escapism) ซึ่งผลลัพธ์ทางอารมณ์เชิงบวก (Good 

Escapism) จะแสดงออกมาดว้ยลกัษณะของการแบง่เวลาระหว่างทำ�งานและพักผอน 

ออกจากกนได้อย่างเด็ดขาด ไม่ใช่การละท้ิงภาระงานไปอย่างกะทันหัน เช่น ชัย  
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จากเรื่อง เสี่ยงนักรักไหมลุง  สอง จากเรื่อง คิดถึงวิทยา ส่วนผลลัพธ์ทางอารมณ์เชิงลบ 

(Bad Escapism) เป็นกลไกการป้องกันตัวเองจากความเจ็บปวด ผิดหวังโดยเก็บกดไว ้

ในจิตไร้สำ�นึก แสดงออกมาด้วยการไม่ยอมรบความจริง ฝันถึงอนาคตท่ีดีกวาเดิม  

ตวัละครท่ีมีผลลพัธ์ประเภทน้ีมักจะตัดสนิใจละท้ิงหน้าทีก่ารงาน ละทิง้ความรบผิดชอบ 

และเลือกทำ�กจกรรมที่ตนเองสบายใจโดยไม่สนใจสิ่งท่ีจะเกิดข้ึนมาภายหลัง ดังเช่น  

หนิงกับเชอร่ี จากเรื่อง หนีตามกาลิเลโอ ท่ีละทิ้งหน้าท่ีหลักของตนเองคือการศึกษา  

เพื่อออกเดินทางไปต่างประเทศ 

นอกจากนั้น การศึกษายังพบอีกวาการหลีกหนีในภาพยนตรท้ัง 6 เรื่อง 

เป็นการกระทำ�ท่ีไม่เชื่อมต่อกับความเป็นจริงท่ีเกิดขึ้น ตัวละครท้ังหมดต่างหลีกหนี

ปัญหาหนัก ๆ ที่ยากจะยอมรบเพ่ือพักความล้า เพ่ือเตรยมพลังกับการรับมือ จะเห็น 

ไดว้า่ตวัละครเหลา่น้ันไมไ่ดห้นอีอกไปจากชวิีตอย่างสมบูรณ์ หากพวกเขาท้ังหมดกำ�ลงั

แสวงหาชีวิตและเติมเต็มให้กับประสบการณ์ต่างหาก ในภาพยนตร์บางเรื่องตัวละคร 

มปีญัหาการดำ�เนนิชวิีตในประเทศไทย จงึตัดสนิใจออกเดนิทางไปยังประเทศท่ีไม่เคยไป  

หรือมีความฝันที่จะไป การออกเดินทางด้วยวัตถุประสงค์แฝงคือการหลีกหนีกลายเป็น

ส่ิงท่ีไมใ่ชเ่รือ่งผดิปกต ิเพราะใจมนุษย์ไมไ่ดแ้ขง็แกรง่ การแสดงความออ่นแอในสถานท ี

่ต่างถิ่นด้วยการร้องไห้ของตัวละครไม่ว่าจะเป็น ทิน ในชัมบาลา หรือ หลิน ในสุขสันต์

วันโสด เสมือนกับการสลัดความวิตกกงวลให้หลุดพ้นออกจากเกราะท่ีสวมทับตัวตน

ของพวกเขาออกไป

สรุปผล

เห็นได้ว่าภาพยนตรที่ผู้วิจัยได้คัดเลือกมาเป็นกลุ่มตวอย่างท้ัง 6 เร่ือง ได้แก่ 

หนีตามกาลิเลโอ กวนมึนโฮ คิดถึงวิทยา ชัมบาลา เสี่ยงนักรักไหมลุง และสุขสันต์ 

วนัโสดนัน้ ลว้นแลว้แต่เปน็ภาพยนตรทีม่เีร่ืองราวเก่ียวข้อง เชือ่มโยง และมีการนำ�เสนอ 

ภาพของพฤติกรรมการหลีกหนีในรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งพ้องกับความคิดของ เทนเนสซี   

วลิเลยีมส ์(อา้งถึงใน เสาวลกัษณ์  อนนัตศานต์, 2562 : 109) ท่ีกล่าวไวว้า่ มนุษย์ทุกคน

ก้าวเข้าสู่ปัญหาในชีวิตด้วยวิธีการต่าง ๆ กัน มนุษย์ทุกคนต่างใช้กลวิธีและการกระทำ� 

ต่าง ๆ เพ่ือรับมือกับทุกสิ่งทุกอย่างที่เกิดข้ึนในชีวิตประจำ�วนให้ดีที่สุด ซึ่งตามหลัก 
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ของตัวัละครเอกในภาพยนตร์ไทยเฉพาะเรื่่�อง นิิศา  บููรณภวัังค์์

ทางจิตวทยา การหลีกหนีนับว่าเป็นวิธีการป้องกันทางจิตใจ ท่ีเป็นการหลีกหนี 

จากความเป็นจริงเฉพาะ และเกิดขึ้นจากความไม่พอใจของบุคคล หรือมีสาเหตุ 

เกิดมาจากปัญหาทางอารมณ์จิตใจ และร่างกายในช่วงท่ีดำ�รงชีวิตอยู่  ดังน้ัน  

คำ�ตอบของการออกเดินทางเพ่ือหลีกหนีจึงไม่ใช่สิ่งที่น่าอับอาย ปริศนาท่ีเคยคิดไว้ 

เกี่ยวกับ การหลีกหนีด้วยการเดินทางเป็นกลวิธีที่ตัวละครสามารถเปลี่ยนผ่าน 

สภาวะของตนเองให้ดข้ึีนไดห้รอืไมน่ัน้ จงึไดค้ำ�ตอบท่ีวา่ ตวัละครทกุตวตา่งคน้พบตัวเอง

ไดจ้ากการเดนิทางควบรวมระหวา่งการพักผอ่นเพ่ือเบีย่งเบนความสนใจ และหลกีเลีย่ง

โลกแห่งความเปน็จรงิไปดว้ยท้ังสิน้  ไมว่า่จะเปน็การเผชญิหน้ายอมรบัความจรงิ  การให้

อภัยความผิดของตนเองและผู้อื่น  หรือสามารถควบคุม รับมือสิ่งที่เกิดขึ้นอย่างมีสติได้ 

ในช่วงชี วิตหน่ึงมนุษย์เรามักจะประสบกับความทุกข์ยากลำ�บากบ้าง 

เป็นเร่ืองปกต  ทุกคนมีสิทธ์ิหลีกหนีไปได้ แต่เมื่อเราค้นพบสถานท่ีบางแห่งเหตุการณ์

บางอย่าง ก็อาจจะกอบกู้และเยียวยาหัวใจให้กลับมาแข็งแรงได้อีกคร้ัง ขึ้นอยู่กับว่า

เราจะกล้าพาตัวเองออกไปค้นหาเรื่องราวใหม่ ๆ ที่นอกเหนือจากพ้ืนที่อันอบอุ่นและ

ปลอดภัยได้หรือไม่ ภาพยนตรสะท้อนให้เห็นว่าทุกการหลีกหนีของตัวละคร ไม่ว่า 

จะเกิดจากสาเหตุอะไร รูปแบบไหน  ต่างก็ได้ประสบการณ์ในชีวิตท้ังประสบการณ์ 

ทางตรงหรือทางอ้อมทั้งสิ้น เพราะการเดินทางในแต่ละครั้ง น่ันหมายถึง การหลีกหนี 

ทีจ่ะไดแ้สวงหา เปดิโลก ปรบัทัศนคต ิเพ่ือนำ�ไปสูค่ณุคา่และสามารถนิยามความหมาย

ของตัวตนขึ้นมาใหม่ได้อย่างชัดเจนมากขึ้น  
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บทคัดย่อ

จากสถานการณ์จำ�นวนนักท่องเที่ยวและรายได้การท่องเท่ียวท่ีกระจุกตัว

ในเมืองหลักการท่องเที่ยว คือ กรงเทพมหานคร ภูเก็ต ชลบุรี กระบี่ เชียงใหม่ และ

สุราษฎร์ธานี โดยเฉพาะอย่างยิ่ง รายได้การท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานคร ภูเก็ตและ

ชลบุรีรวมกันสูงกว่าร้อยละ 60 ของมูลค่าอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของประเทศไทย 

เพ่ือกระจายจำ�นวนนักท่องเที่ยวและรายได้การท่องเท่ียวไปสู่จังหวัดที่ไม่ใช่เมืองหลัก  

รัับต้้นฉบัับ 18 กุุมภาพัันธ์์ 2566 แก้้ไขตามผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ 31 มีีนาคม 2566 รัับลงตีีพิิมพ์์ 19 เมษายน 2566
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วิิเคราะห์์นโยบายท่่องเท่ี่�ยวของรัฐับาลเพ่ื่�อกระจายจำนวนนัักท่่องเที่่�ยวและรายได้้การท่่องเท่ี่�ยว                    

สู่่�จังหวัดที่่�ไม่่ใช่่เมืืองหลวงผ่่านโครงการระเบีียงเศรษฐกิิจของประเทศไทย รัักพงษ์์ แสนศรีี

บทความวิชาการนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์นโยบายท่องเท่ียวผาน
โครงการระเบียงเศรษฐกิจของประเทศไทย เพ่ือเปรียบเทียบการกำ�หนดนโยบาย 
ด้านการท่องเที่ยวในเขตระเบียงเศรษฐกิจของประเทศไทยและประเทศมาเลเซีย และ
เพ่ือนำ�เสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบายนวัตกรรมการท่องเท่ียวในเขตระเบียงเศรษฐกิจ
และเมืองรองท่องเที่ยวของประเทศไทย จากผลการศึกษา พบว่า รัฐบาลกำ�หนด
นโยบายท่องเท่ียวด้วยการดึงจุดแข็ง ศักยภาพและความพร้อมรวมถึงทรัพยากร 
ด้านการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีเขตระเบียงเศรษฐกิจเพ่ือเป็นทิศทางในการพัฒนาการท่องเท่ียว 
และจดุขายของแต่ละเขตระเบยีงเศรษฐกิจ อย่างไรกด ีระเบยีงเศรษฐกิจภาคตะวนัออก 
เฉยีงเหนือรฐับาลไมไ่ดก้ำ�หนดให้อตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียวเปน็อตุสาหกรรมเปา้หมาย 
ในการพัฒนาพ้ืนท่ี เม่ือเปรียบเทียบการกำ�หนดนโยบายท่องเที่ยวมาเลเซีย พบว่า  
การกำ�หนดนโยบายดา้นท่องเท่ียวของประเทศมาเลเซียและประเทศไทยไม่แตกตางกัน  
นำ�จุดแข็งการท่องเท่ียวของแต่ละพ้ืนที่ ศักยภาพ ความพร้อมและทรัพยากรท่ีมี 
ในพ้ืนทีร่ะเบยีงเศรษฐกจิมากำ�หนดเปน็ทศิทางในการพัฒนาการทอ่งเทีย่วและจดุขาย  
ท้ังน้ี ประเทศไทยและประเทศมาเลเซียต่างเจอปัญหานักท่องเท่ียวและรายได้ 
การท่องเที่ยวกระจุกตัวเฉพาะเมืองหลักเช่นเดียวกัน สำ�หรับข้อเสนอแนะแบ่งออกเป็น  
2 มิติ คือ มิติอุปสงค์และมิติอุปทาน รัฐบาลต้องสนับสนุนและส่งเสริมนโยบาย 
การท่องเท่ียวในประเทศโดยเฉพาะอย่างย่ิงการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีจังหวัดระเบียง
เศรษฐกิจและเมืองรองการท่องเท่ียวของประเทศ ด้วยเคร่ืองมือนโยบายการคลัง 
แบบตรงจุด “ผ่านโครงการเราเที่ยวด้วยกัน” รัฐบาลต้องผลักดันนโยบายนวัตกรรม
ด้านการท่องเที่ยวด้วยการสนับสนุนและส่งเสริมผู้ประกอบการในภาคธุรกิจท่องเที่ยว 
ท่ีเกี่ยวข้องนำ�นวัตกรรมท่องเที่ยว (Travel Tech) มาปรับใช้กับธุรกิจของตน 
ในการจัดการและให้บริการนักท่องเที่ยว (Tourists) หรือผู้มาเยือน (Visitors) เพื่อสร้าง
การรับรู้และประสบการณ์ใหม่ในจังหวัดระเบียงเศรษฐกิจและเมืองรองการท่องเท่ียว  
ดังนั้น รัฐบาลจะสามารถผลักดันและกระจายจำ�นวนนักท่องเท่ียว รวมไปถึงรายได้ 
การท่องเท่ียวสู่จังหวัดท่ีไม่ใช่เมืองหลวงหรือเมืองหลักท่องเท่ียวตามเป้าหมายท่ีวางไว้
ได้คำ�

สำ�คัญ : 	นโยบายสาธารณะ, นโยบายการท่องเที่ยว, ความเหล่ือมล้ำ�ด้านรายได้,  

	ร ะเบียงเศรษฐกิจ, การท่องเที่ยว 
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 Abstract

The objectives are to examine the government’s tourism policy on 

dispersal of visitors and distribution of tourism incomes to provinces through 

economic corridors in Thailand, compare the tourism policy formulation for 

the economic corridors between Thailand and Malaysia, and propose the 

recommendations about innovative tourism policy on dispersing tourists and 

distributing tourism incomes to provinces within the economic corridors and 

secondary cities in Thailand. The results indicated that the Thai government 

had formulated the tourism policy for the economic corridors based on their 

tourism strengths, potentials, and readiness. Such policies are expected to 

serve as the direction of tourism development and the tourism selling points of 

each economic corridor, except the Northeastern Economic Corridor. Tourism 

had not been identified as the engine of growth in this economic corridor. In 

addition, it was found that the Malaysian government used the concepts as 

Thailand’s to formulate the tourism policy for its country’s regional economic 

corridors to disperse tourists and distribute tourism incomes to other states. 

In terms of recommendations, the government should take both demand  

and supply sides into consideration when formulating the tourism policy,  

particularly for the provinces located in the economic corridors and secondary 

cities. For the demand side, the domestic tourism policy should be supported 

and promoted to disperse tourists and distribute tourism incomes to provinces in 

the economic corridors and secondary cities through the “We Travel Together” 

stimulus package. Meanwhile, the innovative tourism policy is pushed toward 

tourism stakeholders in provinces in the economic corridors and secondary  

cities through the monetary policy measures. Tourism innovations are expected  

to manage tourism-related businesses and provide impressive services to 

tourists and visitors. As a result, the number of tourists and tourism incomes 
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วิิเคราะห์์นโยบายท่่องเท่ี่�ยวของรัฐับาลเพ่ื่�อกระจายจำนวนนัักท่่องเที่่�ยวและรายได้้การท่่องเท่ี่�ยว                    

สู่่�จังหวัดที่่�ไม่่ใช่่เมืืองหลวงผ่่านโครงการระเบีียงเศรษฐกิิจของประเทศไทย รัักพงษ์์ แสนศรีี

could be dispersed to the provinces located in the economic corridors and 

secondary cities as the government’s goals. 

Keywords: 	 Public Policy, Tourism Policy, Income Disparity, Economic Corridor,  

	 Tourism    
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บทนำ�

ในปี 2562 ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเที่ยวประมาณ 2 ล้านล้านบาท 

หรือร้อยละ 17.79 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) เกิดการจ้างงาน 

ในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจำ�นวน 4,366,392 คน หรือร้อยละ 11.61 ของจำ�นวน 

การจ้างงานรวมของประเทศ (สำ�นักงานปลัดกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2563) 

และแม้วา่อตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่วของประเทศไทยเปน็อตุสาหกรรมทีมี่ความสำ�คญั

ในฐานะที่เป็นแหล่งสร้างและกระจายรายได้ของประเทศผ่านค่าตอบแทนแรงงาน 

ท่ีอยู่ในรูปของเงินเดือนและค่าจ้างให้กับพนักงานและบุคลากรในอุตสาหกรรม 

การท่องเท่ียว และส่วนหนึ่งเป็นค่าจ้างให้กับแรงงานในท้องถ่ิน แต่รายได้ดังกล่าว 

ยังกลับกระจายถึงประชาชนไม่มากนัก (สำ�นักงานงบประมาณของรัฐสภา, 2564) 

เนือ่งจากรายไดเ้หลา่นัน้กระจกุตวอยู่เฉพาะหวัเมืองใหญ่หรือจงัหวัดการท่องเท่ียวหลัก

ของประเทศ ไดแ้ก่ จงัหวัดกรงเทพมหานคร จงัหวัดภเูก็ต จงัหวัดชลบรุ ีจงัหวัดเชยีงใหม ่

จงัหวดักระบ่ี และจงัหวดัสรุาษฎรธ์าน ี(ประเสรฐิ ใจสม, ศรปีรญิญา ธปูกระจา่ง, ชาญเดช  

เจริญวิริยะกุล, ปฏิญญา บุญผดุง, & เอื้ออัมพร ทิพยทิฆัมพร, 2563) 

ตารางที่ 1 	 ส่วนแบ่งรายได้จากการท่องเท่ียวของเมืองหลักและเมืองรองของประเทศไทย  

	 (ร้อยละ) ระหว่างปีพ.ศ. 2560 - 2563 

2560 2561 2562 2563

กรุงเทพมหานคร 38 38 39 32

ภูเก็ต 17 17 16 14

ชลบุรี 10 10 10 8

เชียงใหม่ 4 4 4 6

กระบี่ 4 4 4 4

สุราษฎร์ธานี 4 4 3 3

71 จังหวัดรวมกัน 23 23 23 33

ที่มา : สำ�นักงานงบประมาณของรัฐสภา (2564)
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สู่่�จังหวัดที่่�ไม่่ใช่่เมืืองหลวงผ่่านโครงการระเบีียงเศรษฐกิิจของประเทศไทย รัักพงษ์์ แสนศรีี

ปีพ.ศ. 2560 - 2562 จังหวัดกรุงเทพมหานครจังหวัดเดียวมีส่วนแบ่งรายได้ 

จากการท่องเท่ียวสูงกว่าร้อยละ 37 หรือประมาณ 1 พันล้านล้านบาท ของรายได้ 

การท่องเที่ยวทั้งหมด รองลงมา คือ จังหวัดภูเก็ต จังหวัดชลบุรี จังหวัดเชียงใหม่ 

จังหวัดกระบี่ และจังหวัดสุราษฎร์ธานี ตามลำ�ดับ จากตาราง 1 พบว่า ส่วนแบ่งรายได ้

การท่องเที่ยวของ 71 จังหวัดที่ไม่ใช่เมืองหลักการท่องเที่ยวของประเทศมีส่วนแบ่ง

รายได้การท่องเที่ยวรวมกนประมาณร้อยละ 23 เท่าน้ัน ท้ังน้ี รายได้การท่องเท่ียว 

ของจังหวัดกรงเทพมหานคร ภูเก็ตและชลบุรีรวมกนมีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 65 ของ 

มูลค่าอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศ 

ความเหลือ่มล้ำ�ดา้นจำ�นวนนกัทอ่งเทีย่วและรายไดจ้ากการทอ่งเทีย่วท่ีกระจกุ

ตัวในเมืองหลัก คือ ปัญหาที่ไม่ได้เกิดขึ้นกับประเทศไทยเพียงประเทศเดียว แต่ยังมีอีก

หลายประเทศที่ต้องพบกับปัญหาน้ี อย่างไรกดี เพ่ือกระจายจำ�นวนนักท่องเท่ียวและ

รายได้จากการท่องเที่ยวเข้าสู่เมืองรองหรือพ้ืนที่ชนบทมากขึ้น ในปี 2561 รัฐบาลได้

กำ�หนดนโยบายเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรอง และได้กำ�หนดให้ 55 จังหวัดเป็น

เมืองรองการท่องเท่ียวของประเทศไทย (จิตคุปต์ ละอองปลิว, 2562) การท่องเท่ียว

เมอืงรองน้ี (Second-Tier City Tourism) ถือว่าเปน็ตลาดการท่องเท่ียวใหม่ (Emerging  

Tourism Market) และเป็นกระแสการท่องเท่ียวแนวใหม่ของโลก (Tolentino, 2018) 

เพราะมีหลายประเทศให้ความสำ�คัญและส่งเสริมการท่องเท่ียวเมืองรองมากข้ึน  

จากนโยบายดังกล่าวของรัฐบาลไทย เห็นได้ว่า ในปี 2563 เมืองรองการท่องเท่ียว 

มีสัดส่วนรายได้เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 10 ในปี 2561 - 2562 เป็นร้อยละ 16 ในปี 2563  

ดังปรากฏในตาราง 2 เปรียบเทียบสัดส่วนรายได้จากการท่องเท่ียวระหว่างเมืองหลัก

และเมืองรองระหว่างปี 2560 - 2563 
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ตารางที่ 2 	 เปรียบเทียบสัดส่วนรายได้จากการท่องเท่ียวระหว่างเมืองหลักและเมืองรอง  

	ร ะหว่างปี 2560 - 2563 

2560 2561 2562 2563

เมืองหลักท่องเที่ยว (มี 5 จังหวัด ได้แก่

กรุงเทพมหานคร ภูเก็ต ชลบุรี เชียงใหม่ 

กระบี่ และสุราษฎร์ธานี)

90 90 90 84

เมืองรองท่องเที่ยว (71 จังหวัดรวมกัน) 10 10 10 16

ที่มา: สำ�นักงบประมาณของรัฐสภา (2564)

อย่างไรก็ดี ปี 2563 เป็นปีที่ประเทศไทยรวมถึงประเทศอื่น ๆ ทั่วโลกต้องเผชิญ

และรับมือกับการแพร่ระบาดของเชื้อไวรสโควิด-19 และส่งผลต่อระบบเศรษฐกิจของ

ประเทศอย่างมหาศาล โดยเฉพาะอย่างย่ิงประเทศที่พ่ึงพิงรายได้จากการท่องเท่ียว  

จากสถานการณ์ดังกล่าวทำ�ให้รัฐบาลไทยต้องประกาศใช้พระราชกำ�หนดการบริหาร

ราชการในสถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ. 2548 ทั่วประเทศเพ่ือควบคุมการระบาดของ 

โรคโควิด-19 ส่งผลให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติไม่สามารถเดินทางเข้าประเทศไทยได้  

(ศจีนาฏ เรืองกุน, ศุภธิดา หัสดิน, & พบกานต์ อาวัชนาการ, 2021) เพ่ือพยุงและ 

ประคบัประคองเศรษฐกจิของประเทศ รฐับาลไทยไดอ้อกมาตรการกระตุน้การท่องเท่ียว 

ภายในประเทศผ่านโครงการ “เราเท่ียวด้วยกัน” โดยที่รัฐบาลสนับสนุนค่าใช้จ่าย 

การเดนิทาง คา่ทีพั่กและคา่อาหารใหก้บัประชาชนในประเทศมผีลต้ังแตเ่ดอืนกรกฎาคม 

2563 ถึงเดือนเมษายน 2564 จากตาราง 2 พบว่า ถึงแม้รัฐบาลออกมาตรการกระตุ้น

ให้ประชาชนเดินทางท่องเที่ยวในประเทศผ่านโครงการเราเที่ยวด้วยกันและสัดส่วน 

รายได้การท่องเที่ยวเมืองรองเพ่ิมขึ้น แต่รายได้จากการท่องเท่ียวยังคงกระจุกตัว 

อยู่ในเมืองท่องเที่ยวหลักของประเทศ   

จากความสำ�เร็จของโครงการระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก (Eastern  

Economic Corridor) หรือ EEC ท่ีรัฐบาลริเร่ิมในปี 2559 ภายใต้ยุทธศาสตร Thai-

land 4.0 กำ�หนดอุตสาหกรรมเป้าหมายในการขับเคลื่อนและพัฒนาเศรษฐกิจจำ�นวน  
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วิิเคราะห์์นโยบายท่่องเท่ี่�ยวของรัฐับาลเพ่ื่�อกระจายจำนวนนัักท่่องเที่่�ยวและรายได้้การท่่องเท่ี่�ยว                    

สู่่�จังหวัดที่่�ไม่่ใช่่เมืืองหลวงผ่่านโครงการระเบีียงเศรษฐกิิจของประเทศไทย รัักพงษ์์ แสนศรีี

12 อุตสาหกรรม (New Engines of Growth) และอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นหนึ่ง 

ในอุตสาหกรรมเป้าหมายในการขับเคลื่อนและพัฒนาเศรษฐกิจในพ้ืนท่ีจังหวัด 

ภาคตะวันออก 3 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดชลบุรี จังหวัดระยอง และจังหวัดฉะเชิงเทรา  

โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือยกระดับคุณภาพของประเทศในทุกภาคส่วน และพัฒนา

ประเทศไทยไปสู่การเป็นประเทศที่ มีรายได้สูงอยู่ในกลุ่มประเทศพัฒนาแล้ว  

ทำ�ให้รัฐบาลเกิดแนวคิดจัดตั้งโครงการระเบียงเศรษฐกิจ 4 ภาคเพ่ิมเติม ได้แก่  

ระเบียงเศรษฐกิจภาคเหนือ (Northern Economic Corridor) ระเบียงเศรษฐกิจ 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Northeastern Economic Corridor) ระเบียงเศรษฐกิจ 

ภาคกลาง - ตะวันตก (Central - Western Economic Corridor) และระเบียงเศรษฐกิจ

ภาคใต้ (Southern Economic Corridor) ในป ี2563 และไดมี้การประกาศพืน้ทีร่ะเบยีง

เศรษฐกิจพิเศษ 4 ภาค เมื่อ เดือนพฤษภาคม 2565 โดยวัตถุประสงค์ของโครงการ

ระเบียงเศรษฐกิจ 4 ภาคเพื่อกระจายความเจริญ เพิ่มรายได้ให้กับท้องถิ่น และเพื่อให้

ประเทศไทยเจริญเติบโตพร้อมเพรียงกันทุกภาค ท้ังนี้ รัฐบาลได้กำ�หนดอุตสาหกรรม 

เป้าหมายในการพัฒนาและขับเคลื่อนเศรษฐกิจของแต่ละพ้ืนท่ีระเบียงเศรษฐกิจท้ัง  

4 ภาคอย่างชดัเจน อย่างไรกด ีมเีพียงระเบยีงเศรษฐกิจ 3 ภาคเท่าน้ัน (ระเบยีงเศรษฐกิจ

ภาคเหนือ ระเบียงเศรษฐกิจภาคกลาง - ตะวันตก และระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้)  

ที่รัฐบาลกำ�หนดให้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมเป้าหมาย

สำ�หรบัขบัเคลือ่นและพัฒนาเศรษฐกจิ รวมถึงเปน็จดุขายและทิศทางในการพัฒนาการ 

ท่องเที่ยวในพื้นที่จังหวัดระเบียงเศรษฐกิจ  

ระเบียงเศรษฐกิจ หรือ Economic Corridor ถือว่าไม่ใช่สิ่งใหม่สำ�หรับ 

กลุ่มประเทศอาเซยีน รวมถึงประเทศไทย เนือ่งจากมการจดัต้ังโครงการระเบยีงเศรษฐกิจ

อนุภูมภิาคลุม่แมน่้ำ�โขง “GMS Economic Corridors” โดยความรว่มมอืของ 6 ประเทศ 

คือ ไทย พม่า ลาว กัมพูชา เวียดนาม และจีน (ยุนนาน) ตั้งแต่ปี 2535 และมีธนาคาร

พัฒนาแห่งเอเชีย หรือ ADB (Asian Development Bank) เป็นผู้ให้การสนับสนุนหลัก  

ทั้ง 6 ประเทศถือว่าเป็นจุดศูนย์กลางในการเชื่อมโยงติดต่อระหว่างภูมิภาคเอเชียใต้ 

เอเชียตะวันออก และเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (กระทรวงการต่างประเทศ, 2555) ทั้งนี้ 

แนวคิด Economic Corridor หรือระเบียงเศรษฐกิจ ไม่ได้ถูกกำ�หนดให้มีความหมาย
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หรือนิยามอย่างชัดเจนและตายตัว แต่เป็นรูปแบบหรือโมเดลการพัฒนาเศรษฐกิจ 

ทีมี่ศกัยภาพในการสง่เสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจอยา่งเทา่เทยีมกนในพ้ืนทีอ่นภุูมภิาค 

ท่ีมีพ้ืนที่ติดกันในประเทศหรือระหว่างประเทศที่มีความเล่ือมล้ำ�ด้านรายได้เป็น 

อย่างมาก (Income Disparity) (Athukorala & Narayanan, 2017) หรือเป็นแนวคิด

ที่ช่วยลดความเหลื่อมล้ำ�ด้านการพัฒนาและด้านรายได้ระหว่างเมืองและชนบท และ

ยังถูกนำ�มาใช้เป็นเครื่องมือในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศที่มีรายได้ปานกลาง

และรายได้ต่ำ�อย่างเท่าเทียมและท่ัวถึง (Low and Middle Income Countries)  

(Hill & Menon, 2020) กลุ่มประเทศอาเซียน เช่น มาเลเซีย อินโดนีเซีย และไทย  

นำ�แนวคิดดังกล่าวมาใช้ในการพัฒนาประเทศเช่นกัน โดยเฉพาะอย่างย่ิง 

ประเทศมาเลเซียที่นำ�แนวคิดระเบียงเศรษฐกิจมาพัฒนาประเทศรวมถึงผลักดัน 

การเติบโตของเศรษฐกิจของประเทศอย่างทัว่ถึงเปน็ระยะเวลากวา 15 ป ีในแผนมาเลเซยี 

ฉบับท่ี 9 (The Ninth Malaysian Plan 2006 – 2010) ด้วยการจัดตั้งเขตระเบียง

เศรษฐกิจ 5 ภาค ตัง้แต่ปพี.ศ. 2549 เพ่ือให้เปน็ประเทศทีมี่รายไดสู้ง ลดความเหลือ่มล้ำ� 

ด้านรายได้ระหว่างเมืองและชนบท และพัฒนาประเทศอย่างเท่าเทียมกัน (Equitable 

Development)   นรพัชร์ อัศววัลลภ พิมพาภรณ์ สุทธหลวง และสุดาพันธุ์ สำ�ลี (2564) 

ศึกษาการท่องเที่ยวในลักษณะคลัสเตอร์กลุ่มจังหวัดกับแนวทางเพ่ิมโอกาสในการ 

กระจายรายได้ พบว่า แม้ว่ารายได้จากการท่องเท่ียวของประเทศไทยก่อให้เกิด 

การจ้างงาน สร้างรายได้ให้กับประเทศและคนไทยเป็นจำ�นวนมาก รวมถึงกลุ่มธุรกิจ 

ที่เกี่ยวเนื่องกัน โดยในปี 2562 มีรายรับจากนักท่องเที่ยวต่างชาติสูงถึง 3 ล้านล้านบาท 

แต่ทัง้รายไดแ้ละจำ�นวนนกัท่องเทีย่วกลบัยังคงกระจกุตวัอยูใ่นเมอืงหลกัการทอ่งเทีย่ว

ของประเทศ เช่น กรงเทพมหานคร ภูเก็ต และชลบุรี เนื่องจากนักท่องเที่ยวตางชาติ 

มพีฤติกรรมทอ่งเทีย่วในพ้ืนทีท่ีเ่ปน็ท่ีนิยมเปน็หลกั จากพฤติกรรมการทอ่งเทีย่วดงักลา่ว

ยังสง่ผลตอ่คา่ใชจ้า่ยของนักท่องเทีย่วในการเดนิทางมแีนวโนม้ลดลงจากปจัจยัจำ�นวน

วันพักท่ีลดลงหรือคงที่ จึงเสนอแนะว่าภาครัฐและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องควรส่งเสริม 

การทอ่งเทีย่วในรูปแบบคลสัเตอร์เปน็ลกัษณะกลุม่จงัหวัดท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีทีมี่ศกัยภาพ

และติดต่อกันเพื่อระบายจำ�นวนนักท่องเที่ยว ผลประโยชน์การท่องเที่ยวให้กระจายตัว

ไปยังพ้ืนทีท่ีอ่ืน่ ๆ  ทัง้นีก้ารทอ่งเท่ียวรูปแบบคลสัเตอรก์ลุม่จงัหวดัยังสรา้งโอกาสในการ
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วิิเคราะห์์นโยบายท่่องเท่ี่�ยวของรัฐับาลเพ่ื่�อกระจายจำนวนนัักท่่องเที่่�ยวและรายได้้การท่่องเท่ี่�ยว                    

สู่่�จังหวัดที่่�ไม่่ใช่่เมืืองหลวงผ่่านโครงการระเบีียงเศรษฐกิิจของประเทศไทย รัักพงษ์์ แสนศรีี

พัฒนากลุ่มจังหวัดการท่องเท่ียว เนื่องจากความต้องการเดินทางท่องเท่ียวไปยังพ้ืนท่ี

ใกล้เคียง และช่วยกระจายรายได้ไปยังพื้นที่ติดต่อหรือใกล้เคียงกัน

ดังนั้น บทความวิเคราะห์นโยบายท่องเท่ียวของรัฐบาลเพ่ือกระจายจำ�นวน 

นักท่องเที่ยวและรายได้จากการท่องเที่ยวสู่จังหวัดที่ไม่ใช่เมืองหลวงผ่านโครงการ

ระเบียงเศรษฐกิจของประเทศไทย มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์นโยบาย 

ด้านท่องเที่ยวในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจของประเทศไทย เพ่ือเปรียบเทียบการกำ�หนด

นโยบายด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีระเบียงเศรษฐกิจของประเทศไทยและประเทศ

มาเลเซีย และเพ่ือนำ�เสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบายนวัตกรรมการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี

ระเบียงเศรษฐกิจและเมืองรองท่องเที่ยวของประเทศไทย บทความน้ีใช้วิธีวิจัย 

เชิงคุณภาพในการศึกษา (Qualitative Method Research) มีขอบเขตการศึกษา 

ในพ้ืนทีร่ะเบยีงเศรษฐกิจของประเทศไทย 4 ภาค ไดแ้ก่ ระเบยีงเศรษฐกิจภาคตะวันออก  

(Eastern Economic Corridor) ระเบียงเศรษฐกิจภาคเหนือ (Northern Economic 

Corridor) ระเบียงเศรษฐกิจภาคกลาง - ตะวันตก (Central - Western Economic 

Corridor) และระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ (Southern Economic Corridor) บทวิเคราะห์

นโยบายด้านการท่องเที่ยวเพ่ือกระจายนักท่องเที่ยวและรายได้การท่องเท่ียวสู่จังหวัด

ที่ไม่ใช่เมืองหลวงของประเทศผ่านโครงการระเบียงเศรษฐกิจของประเทศไทย มีดังนี้

 

บทวิเคราะห์ 

บทความน้ีเป็นบทความวิเคราะห์นโยบายด้านการท่องเที่ยวของรัฐบาล 

เพ่ือลดปัญหาการกระจุกตัวของนักท่องเท่ียวและรายได้การท่องเที่ยวในเมืองหลัก 

ให้กระจายเข้าสู่จังหวัดที่ไม่ใช่เมืองหลวงของประเทศผ่านโครงการระเบียงเศรษฐกิจ 

ของประเทศ เพ่ือกระจายนกัทอ่งเทีย่วและรายไดก้ารทอ่งเทีย่ว อตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว 

มีบทบาทสำ�คัญต่อการดึงดูดเม็ดเงินการลงทุนและรายได้จากการท่องเท่ียวสู่ประเทศ

เป็นจำ�นวนมาก และมีบทบาทสำ�คัญช่วยพัฒนาและสร้างความเติบโตทางเศรษฐกิจ 

ให้กับประเทศ แต่เงินลงทุน จำ�นวนนักท่องเที่ยว และรายได้การท่องเที่ยวกลับกระจุก

ตัวในเมืองหลักการท่องเที่ยวอย่างน้อยตั้งแต่ปี 2556 (สำ�นักงานปลัดกระทรวง 

การท่องเท่ียวและกีฬา, 2563) ได้แก่ กรงเทพมหานคร ภูเก็ต ชลบุรี เชียงใหม่ กระบี่  
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และสรุาษฎร์ธาน ีเพ่ือกระจายนักท่องเท่ียวและรายไดก้ารทอ่งเท่ียวสู่จงัหวัดอืน่ ๆ  มากขึน้  

และลดความเหลื่อมล้ำ�ด้านรายได้ระหว่างเมืองและชนบท (Urban-Rural Income 

Disparity) ปี 2558 รัฐบาลมีแนวคิดในการสร้างสมดุลการท่องเที่ยวเชิงพื้นที่ กระจาย

จำ�นวนนักท่องเท่ียว และรายไดไ้ปยังจงัหวดัทอ่งเท่ียวเมอืงรองผา่นแคมเปญ “12 เมอืง

ต้องห้าม...พลาด” และ “12 เมือง ต้องห้าม...พลาด Plus” และในปี 2561 รัฐบาลได้

กำ�หนดนโยบายสง่เสริมการทอ่งเทีย่วเมืองรองของประเทศดว้ยการกำ�หนดเมืองรองการ

ท่องเที่ยวจำ�นวน 55 จังหวัดขึ้นเพ่ือกระจายนักท่องเท่ียวและรายได้จากการท่องเท่ียว

เข้าสู่พ้ืนท่ีชุมชนมากขึ้น กระตุ้นการท่องเที่ยวเมืองรองด้วยมาตรการทางภาษีสำ�หรับ 

นักท่องเที่ยวชาวไทยไม่เกิน 15,000 บาทต่อปีมีผลตั้งแต่ 1 มกราคม 2561 ถึง  

31 ธันวาคม 2561 รวมถึงสนับสนุนงบประมาณสำ�หรับส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรอง 

จำ�นวน 1.1 พันล้านบาท (ผู้จัดการออนไลน์, 2563) อย่างไรกดี นโยบายส่งเสริม 

การท่องเที่ยวเมืองรอง 55 จังหวัดผ่านแผนการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวภายใน

ประเทศที่จัดทำ�โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (Tourism Authority of Thailand) 

พบว่า ยังไม่ประสบความสำ�เร็จเท่าไหร่นัก เนื่องจากรายได้จากการท่องเท่ียวยังคง

กระจกุตวเฉพาะเมืองหลกัและเมืองรองการทอ่งเทีย่วบางจงัหวัดเทา่นัน้ เม่ือเปรยีบเทียบ 

ส่วนแบ่งรายได้การท่องเที่ยวระหว่างกรุงเทพมหานครและจังหวัดอื่น ๆ พบว่า 

กรงุเทพมหานครยังคงมสีว่นแบง่รายไดส้งูกวาจงัหวดัอืน่ ๆ  แมแ้ตภ่เูกต็ ชลบรุ ีเชยีงใหม ่

กระบี่ และราษฎร์ธานีที่เป็นเมืองหลักการท่องเท่ียวของประเทศก็ตาม และจาก 

ความสำ�เร็จของโครงการระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก หรือ EEC ทำ�ให้รัฐบาล

เกิดแนวคิดจัดตั้งโครงการระเบียงเศรษฐกิจ 4 ภาค เพื่อกระจายความเจริญ ยกระดับ

คุณภาพของประเทศในทุกภาคส่วน พัฒนาประเทศไทยไปสู่การเป็นประเทศท่ีมี 

รายไดสู้งอยู่ในกลุม่ประเทศพัฒนาแลว้ และลดความเหลือ่มล้ำ�ดา้นรายไดร้ะหวา่งเมอืง 

และชนบทโดยใช้โมเดลของโครงการระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออกเป็นแนวทาง 

ในการพัฒนา และกำ�หนดให้การท่องเท่ียวเป็นหนึ่งในหลายอุตสาหกรรมเป้าหมาย

สำ�หรับขับเคลื่อนและพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นที่ชนบทหรือฐานรากของประเทศ  
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วิิเคราะห์์นโยบายท่่องเท่ี่�ยวของรัฐับาลเพ่ื่�อกระจายจำนวนนัักท่่องเที่่�ยวและรายได้้การท่่องเท่ี่�ยว                    

สู่่�จังหวัดที่่�ไม่่ใช่่เมืืองหลวงผ่่านโครงการระเบีียงเศรษฐกิิจของประเทศไทย รัักพงษ์์ แสนศรีี

ขอบเขตการวเคราะห์นโยบายท่องเที่ยวของรัฐบาลเพ่ือกระจายจำ�นวน 

นักท่องเที่ยว รายได้การท่องเท่ียว และลดความเลื่อมล้ำ�ด้านรายได้ระหว่างเมืองหลัก

และชนบทจะทำ�การศึกษาและวิเคราะห์นโยบายท่องเท่ียวเฉพาะในพ้ืนท่ีระเบียง

เศรษฐกิจ 4 ภาคเท่านั้น คือ ระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก (Eastern Economic  

Corridor) ระเบียงเศรษฐกิจภาคเหนือ (Northern Economic Corridor) ระเบียง

เศรษฐกิจภาคกลาง - ตะวันตก (Central - Western Economic Corridor) และระเบียง

เศรษฐกจิภาคใต ้(Southern Economic Corridor) โดยทีร่ะเบยีงเศรษฐกจิภาคตะวันออก 

เฉียงเหนือ (Northeastern Economic Corridor) ไม่ได้กำ�หนดให้การท่องเท่ียว 

เปน็อตุสาหกรรมเป้าหมายในการขบัเคลือ่นและพัฒนาเศรษฐกิจในพ้ืนท่ีภาคตะวนัออก

เฉียงเหนือ มีผลการวิเคราะห์ดังต่อไปนี้ 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ พบว่า ระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก หรือ 

EEC ครอบคลุมพ้ืนที่ 3 จังหวัด ได้แก่ ชลบุรี ระยอง และฉะเชิงเทรา และกำ�หนด

ให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวกลุ่มรายได้ดีและการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพเป็น 1 ใน 12 

อุตสาหกรรมเป้าหมาย ด้วยนโยบายพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่ EEC เป็น Wellness  

Center หรือเป็นศูนย์กลางพ้ืนท่ีดูแลสุขภาพด้วยเทคนิคการแพทย์สมัยใหม่ ตั้งเป้า

ยกระดับการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพแบบย่ังยืนและครบวงจร (One-Stop Service) 

ครอบคลุมพื้นที่ 10 แห่ง ได้แก่ บางแสน ศรีราชา พัทยา บางพระ บางเสร่ พลูตาหลวง  

บ้านฉาง แสมสาร เสม็ด และตะพง พ้ืนท่ีดังกล่าวเป็นเส้นทางท่องเท่ียวท่ีผสมผสาน

อัตลักษณ์ท้องถิ่นและการท่องเที่ยวชุมชนเข้าด้วยกัน และจากการศึกษาและวิเคราะห์

ยังพบว่า มีการลงทุนในพ้ืนท่ี EEC มูลค่า 985,799 ล้านบาท โดยเฉพาะอย่างย่ิง 

การแพทย์มีการลงทุนเพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 517 (ประเมินจากบัตรส่งเสริมลงทุนบีโอไอ) 

ทั้งนี้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวในพ้ืนที่ EEC อยู่ในช่วงรวบรวมข้อมูลจากผู้มีส่วนได้เสีย 

ในการจดัทำ�แผนพัฒนาสง่เสรมิอตุสาหกรรมการท่องเท่ียวเชงิสุขภาพและสรา้งเสน้ทาง  

Wellness Route เพ่ือเชือ่มโยงกับการพัฒนาเศรษฐกิจและสนิคา้ชมุชนระเบยีงเศรษฐกิจ

ภาคเหนือ ครอบคลุม 4 จังหวัดภาคเหนือ ได้แก่ เชียงใหม่ เชียงราย ลำ�ปาง และลำ�พูน 

หรือ Northern Economic Corridor: NEC - Creative LANNA พ้ืนท่ีดังกล่าวถูก

กำ�หนดให้มีทิศทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ล้านนาอย่างย่ังยืน ระเบียงเศรษฐกิจ
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ภาคกลาง - ตะวันตก ครอบคลุม 4 จังหวัด คือ พระนครศรีอยุธยา นครปฐม สุพรรณบุรี 

และกาญจนบุรี หรือ Central – Western Economic Corridor: CWEC มีเป้าหมาย 

เพ่ือพัฒนาใหเ้ปน็ฐานเศรษฐกจิชัน้นำ�ในดา้นอตุสาหกรรมการท่องเท่ียวระดับมาตรฐาน

สากลเชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร พ้ืนที่โดยรอบและอีอีซี และระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ 

ครอบคลุม 4 จังหวัดภาคใต้ ได้แก่ สุราษฎร์ธานี ชุมพร ระนอง และนครศรีธรรมราช  

หรือ Southern Economic Corridor: SEC มเีปา้หมายเพ่ือพัฒนาใหเ้ปน็พ้ืนทีก่ารท่องเทีย่ว 

ระดับนานาชาติ จากการวเคราะห์ พบว่า รัฐบาลได้นำ�จุดแข็งด้านศักยภาพ ความพร้อมด้าน  

ทรัพยากรการท่องเที่ยวท่ีโดดเด่นและด้านโครงสร้างพ้ืนฐานของแต่ละพ้ืนที่   

มากำ�หนดนโยบายและทิศทางในการพัฒนาพร้อมกับยกระดับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 

ให้เป็นอุตสาหกรรมบริการมูลค่าสูง (High Value Services) ทั้ง 4 ภาค เพื่อกระจาย

จำ�นวนนักท่องเท่ียว รายได้การท่องเท่ียว และลดความเหลื่อมล้ำ�ด้านรายได้ระหว่าง

เมืองและชนบท อย่างไรก็ดี ระเบียงเศรษฐกิจภาคเหนือ ภาคกลางและตะวันตก และ

ภาคใต้ ยังอยู่ในช่วงศึกษาและกำ�หนดนโยบายต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง ผลการดำ�เนินงาน

จึงยังไม่ปรากฏ 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ พบว่า ประเทศมาเลเซียเป็นอีกหน่ึงประเทศ 

ที่ประสบปัญหาการพัฒนาประเทศอย่างไม่สมดุล (Development Imbalances)  

ส่งผลใหเ้กดิความเหลือ่มล้ำ�ดา้นรายไดร้ะหวา่งเมอืงและชนบททีสู่งขึน้ รฐับาลมาเลเซยี

จึงนำ�แนวคิดระเบียงเศรษฐกิจ (Economic Corridor) มาใช้ในการแก้ไขปัญหาและ

พัฒนาประเทศอย่างเท่าเทียมผ่านแผนมาเลเซียฉบับท่ี 9 (2006-2010) ด้วยการ

พัฒนาเศรษฐกิจพิเศษระดับภูมิภาค 5 แห่ง (Regional Economic Corridors) โดยที่

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในหลายสาขาเศรษฐกิจท่ีรัฐบาลให้ความสำ�คัญ 

ในการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจของทุกภูมิภาค 
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วิิเคราะห์์นโยบายท่่องเท่ี่�ยวของรัฐับาลเพ่ื่�อกระจายจำนวนนัักท่่องเที่่�ยวและรายได้้การท่่องเท่ี่�ยว                    
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ตารางที่ 4 	 นโยบายและทศิทางการทอ่งเทีย่วของแตล่ะเขตระเบยีงเศรษฐกจิ ประเทศ 

	ม าเลเซีย 

เขต/ภูมิภาค พื้นที่ครอบคลุม ระยะเวลา
การกำ�หนดนโยบาย 

และทิศทางการท่องเที่ยว

Iskandar Malaysia 

เขตเศรษฐกิจพิเศษภูมิภาค

ทางใต้ของรัฐยะโฮร์

รัฐยะโฮร์ตอนใต้ (เช่น 

เมืองยะโฮร์บารู เตนกาห์ 

กูไลน์จายา ปาเซอร์ กูดัง 

และนูซาจายา)

2549 - 2568

(2006 - 2025)

- Nusajaya เป็น International  

Destination Resort 

- Western Gate Development เป็น 

RAMSAR World Heritage Park

เขตเศรษฐกิจพิเศษภูมิภาค

ทางเหนือ (Northern  

Corridor Economic  

Region - NCER)

รัฐปะลิส เคดะห์ ปีนัง และ

ตอนเหนือของรัฐเปรัก

2550 - 2568

(2007 - 2025)

Ecotourism, Heritage Tourism, 

Archaetourism, Geotourism, Niche 

Tourism (medical tourism, MICE, 

agrotourism, halal tourism)

เขตเศรษฐกิจพิเศษภูมิภาค

ทางฝั่งตะวันออก 

(East Coast Economic 

Region - ECER)

รัฐกลันตัน ตรังกานู ปาหัง 

เขตเมอร์ซิงในยะโฮร์ 

2550 – 2563 

(2007 - 2020)

โครงการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ Gua 

Musang ในรฐั Kelantan และ Kuala 

Lipis ในรัฐ Pahang และกำ�หนด

ให้สถานท่ีท่องเท่ียว เช่น Genting 

Highland Theme Park, Bukit Tinggi 

Resort, Janda Baik และ Kuala  

Gandah Nat iona l  E lephant  

Conservation Centre Eco-tourism, 

Urban and Coastal Tourism และ 

Arts, Culture & Heritage Tourism 

Products เปน็แหลง่ท่องเท่ียวสำ�หรบั

ผู้ที่อาศัยในกรุงกัวลาลัมเปอร์

เขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ

ในรัฐซาบาห์ 

(Sabah Development 

Corridor - SDC)

รัฐซาบาห์ 2551 - 2568 

(2008 - 2025)

กำ�หนดให้ Kinabalu Harbor Front 

และ Gold Coast Enclave เป็นพื้นที่

การท่องเที่ยวของรัฐซาบาห์ 

เขตเศรษฐกิจพิเศษ

สำ�หรับพลังงานทดแทน

ในรัฐซาราวัก (Sarawak 

Corridor of Renewable 

Energy - SCORE)

รัฐซารักวัก (เน้นเมืองตันจุง 

มานิส มุกคา ซารามาจู ตูนู 

และบารัม)

2551 - 2573 

(2008 - 2030)

กำ�หนดให้เมือง Baram และ Tunoh 

เป็นเมืองสำ�หรับการท่องเที่ยว

ทีม่า: สำ�นักงานสง่เสริมวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม (2557); สำ�นกัสง่เสริมการค้าระหว่างประเทศ (2019); Medina 

(2021)
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จากการศึกษาและวิเคราะห์ พบว่า รัฐบาลมาเลเซียให้ความสำ�คัญกับ 

การท่องเท่ียว เนื่องจากเป็นภาคเศรษฐกิจหลักและแหล่งรายได้ที่สำ�คัญของ 

ประเทศ ปี 2562 มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้าประเทศ (Arrivals) จำ�นวน 26.1 ล้านคน  

รายได้การท่องเท่ียวประมาณ 86.1 พันล้านริงกิตมาเลเซีย (หรือประมาณ 

10,582,739,558 บาท) คิดเป็นร้อยละ 15.9 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) 

สร้างอาชีพจำ�นวน 3.5 ล้านราย หรือร้อยละ 23.1 ของการจ้างงานทั้งหมด

ตารางที่ 5 	 รฐัทีม่จีำ�นวนนกัทอ่งเท่ียวเดนิทางมากทีส่ดุในมาเลเซยี 5 อนัดบั ระหวา่ง 

	 ปี 2559 2560 และ 2562  

2559 2560 2562
อันดับ รัฐ/เมือง อันดับ รัฐ/เมือง อันดับ รัฐ

1 กัวลาลัมเปอร์, 

สลังงอร์,                  

ปุตราจายา

1 กัวลาลัมเปอร์, 

สลังงอร์,

ปุตราจายา

1 กัวลาลัมเปอร์

2 มะละกา 2 ยะโฮร์ 2 สลังงอร์

3 ยะโฮร์ 3 มะละกา 3 ปีนัง

4 ซาบาห์ 4 ซาบาห์ 4 ปาหัง

5 ปาหัง 5 ซาราวัก 5 มะละกา

ที่มา: Tourism Malaysia (2018); Tourism Malaysia (2020)

 
รัฐ/เมืองหลักการท่องเที่ยวของประเทศมาเลเซีย คือ รัฐสลังงอร์ (Selangor) 

กัวลาลัมเปอร์ (Kuala Lumpur) รัฐยะโฮร์ (Johor) รัฐปีนัง (Penang) รัฐเปรัก (Perak)  
และรัฐซาราวัก (Sarawak) จากตาราง 5 พบว่า จำ�นวนนักท่องเท่ียวกระจุกตว 
เฉพาะรัฐท่ีเปน็เมืองหลวงของประเทศ ไดแ้ก่ กวัลาลมัเปอร์ รฐัสลงังอร์ และเมืองราชการ
ปุตราจายา ส่วนรัฐมะละกาเป็นรัฐที่ไม่ได้ถูกกำ�หนดให้อยู่ในเขตระเบียงเศรษฐกิจ  
แต่มจีำ�นวนนกัท่องเทีย่วนยิมเดนิทางมาทอ่งเท่ียวเปน็จำ�นวนมากตดตอ่กนั เพราะเปน็
เมอืงทีม่ชีือ่เสยีงดา้นท่องเท่ียว จากการวเิคราะห ์พบวา่ รฐัท่ีมจีำ�นวนนักทอ่งเทีย่วนิยม
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สู่่�จังหวัดที่่�ไม่่ใช่่เมืืองหลวงผ่่านโครงการระเบีียงเศรษฐกิิจของประเทศไทย รัักพงษ์์ แสนศรีี

เดินทางท่องเที่ยวในเขตระเบียงเศรษฐกิจมากที่สุด คือ รัฐยะโฮร์ (เขตเศรษฐกิจพิเศษ

ภูมภิาคทางใต้ของรัฐยะโฮร์) รฐัซาบาห ์(เขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษในรัฐซาบาห์) รฐัปาหงั  

(เขตเศรษฐกิจพิเศษภูมภาคทางฝั่งตะวันออก) และรัฐซาราวัก (เขตเศรษฐกิจพิเศษ

สำ�หรับพลังงานทดแทนในรัฐซาราวัก)

จากการศึกษาและวิเคราะห์ พบว่า รัฐบาลมาเลเซียให้ความสำ�คัญกับการ

ท่องเที่ยวภายในประเทศ เพราะเป็นปัจจัยหลักท่ีจะช่วยให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของ

ประเทศเตบิโตอย่างย่ังยืน เปน็การกระจายนกัทอ่งเท่ียวและรายได้การท่องเท่ียวสูพ้ื่นท่ี

อื่น ๆ  ที่ไม่ใช่เมืองหลวงของประเทศ โดยสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่างชาติและนักท่องเที่ยว

ในประเทศทีไ่มห่า่งกนัมากนกั รวมไปถึงสดัสว่นรายไดก้ารท่องเท่ียวระหวา่งนักท่องเท่ียว

มาเลเซียและนักท่องเที่ยวต่างชาติใกล้เคียงกันตามตาราง 6 

   

ตารางที่ 6 	 เปรียบเทียบจำ�นวนนักท่องเท่ียวตางชาติและนักท่องเท่ียวชาวมาเลเซีย 

	 เดินทางท่องเที่ยวในประเทศมาเลเซีย (ร้อยละ) 

2559 2560 2561 2562 2563

ต่างชาติ มาเลเซีย ต่างชาติ มาเลเซีย ต่างชาติ มาเลเซีย ต่างชาติ มาเลเซีย ต่างชาติ มาเลเซีย

55.1 44.9 53.8 46.2 51.4 48.8 49.1 50.9 26.2 73.8

ที่มา: Department of Statistics Malaysia (2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021)

ปี 2563 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศมาเลเซียได้รับผลกระทบ 

จากการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส่งผลให้จำ�นวนนักท่องเท่ียวตางชาติลดลงไป 

อย่างมาก เนื่องจากมาตรการควบคุมการเข้า-ออกประเทศ และจากการศึกษา พบว่า  

5 อันดับแรกของรัฐ/เมืองที่นักท่องเที่ยวมาเลเซียนิยมเดินทาง ได้แก่ สลังงอร์ ซาบาห์ 

ซารักวัก กัวลาลัมเปอร์ และปาหัง (อ้างอิง) เมื่อเปรียบเทียบกับรัฐ/เมืองที่ชาวต่างชาต ิ

และชาวมาเลเซียนิยมเดินทางท่องเที่ยว พบว่า ไม่แตกต่างกันมากนัก รัฐสลังงอร์ 

กวัลาลมัเปอร์ และรฐัซาบาห์ เปน็ 3 รฐัทีน่กัทอ่งเท่ียวท้ังชาวมาเลเซยีและตา่งชาตนิยิม

เดนิทางไปท่องเท่ียวมากทีส่ดุ อย่างไรกด็ ีรายไดจ้ากการทอ่งเทีย่วของประเทศมาเลเซยี
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ทั้งหมดมากกว่าร้อยละ 61 มาจากรัฐสลังงอร์และกรุงกัวลาลัมเปอร์รวมกัน (Depart-

ment of Statistics Malaysia, 2018)  

เมื่อเปรียบเทียบการกำ�หนดนโยบายการท่องเท่ียวในเขตระเบียงเศรษฐกิจ 

(Economic Corridors) พบว่า การกำ�หนดนโยบายการท่องเที่ยวระหว่างประเทศไทย

และมาเลเซียไม่แตกต่างกันมากนัก โดยเน้นการนำ�จุดแข็งของทรัพยากรการท่องเที่ยว 

ที่มีมาเป็นจุดขาย พร้อมกบกำ�หนดทิศทางการพัฒนาการท่องเท่ียวในแต่ละเขต 

ระเบยีงเศรษฐกจิ กำ�หนดใหส้รา้งแหลง่ท่องเท่ียวจากศกัยภาพและทรพัยากรในพ้ืนทีท่ี่

มีอยู่เพื่อกระจายรายได้ จำ�นวนนักท่องเที่ยว และความเจริญให้แก่ท้องถิ่น และพบว่า 

ประเทศไทยไม่ได้กำ�หนดให้อุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมเป้าหมายของทุก

ระเบียงเศรษฐกิจ (ยกเว้นระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) ซึ่งแตกต่างจาก

ประเทศมาเลเซียที่รัฐบาลกำ�หนดให้การท่องเท่ียวเป็นเศรษฐกิจสำ�คัญของเขตระเบียง

เศรษฐกิจท้ัง 5 แห่ง แม้วา่รฐับาลไทยและรฐับาลมาเลเซยีมคีวามพยายามท่ีจะกระจาย

จำ�นวนนักท่องเทีย่วและรายไดก้ารท่องเทีย่วไปยังพ้ืนท่ีอืน่ ๆ  ท่ีไมใ่ชเ่มอืงหลกั แตจ่ำ�นวน

นักท่องเที่ยวและรายได้ยังคงกระจุกตวอยู่ในเมืองหลวงหรือเมืองหลักของประเทศ

เช่นเดิม โดยเฉพาะอย่างยิ่งประเทศมาเลเซียที่มีนโยบายจัดตั้งเขตระเบียงเศรษฐกิจ 5 

แหง่ ครอบคลมุทกุพ้ืนท่ีท่ัวประเทศ กำ�หนดให้การท่องเทีย่วเปน็เศรษฐกิจสำ�คญัในการ

พัฒนาเศรษฐกิจของพื้นที่มาอย่างยาวนาน นอกจากนี้ รัฐบาลมาเลเซียกำ�หนดทิศทาง 

ในการพัฒนาท่องเท่ียวในแต่ละเขตระเบียงเศรษฐกิจอย่างชัดเจน เช่น เขตเศรษฐกิจ

พิเศษภูมิภาคทางเหนือน (Northern Corridor Economic Region - NCER) มุ่งเน้น 

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) การท่องเที่ยวเชิงมรดก (Heritage Tourism) 

การทอ่งเทีย่วเชงิโบราณคด ี(Archaetourism) การทอ่งเทีย่วเชงิธรณีวิทยา Geotourism 

และการท่องเท่ียวทางเลือก/เฉพาะกลุ่ม (Niche Tourism เช่น การท่องเท่ียวเชิงการแพทย์ 

หรอื Medical Tourism การท่องเทีย่วธรุกจิไมซ ์หรอื MICE การท่องเทีย่วเชงิเกษตร หรอื 

Agrotourism และการท่องเท่ียววถีอสิลาม หรือ Halal Tourism) เปน็ต้น แต่รายไดแ้ละ

จำ�นวนนกัท่องเทีย่วยงัคงกระจกุตวัอยูใ่นพ้ืนทีท่ีไ่มใ่ช่เขตระเบยีงเศรษฐกจิของประเทศ 

ย่ิงไปกว่านั้น สัดส่วนรายได้จากการท่องเที่ยวของเขตระเบียงเศรษฐกิจรวมกันมีเพียง

ร้อยละ 20.3 เท่านั้น (Department of Statistics Malaysia, 2018)
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ข`อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

จากผลการวิเคราะห'การกำหนดนโยบายดXานทRองเที่ยวเพื่อกระจายจำนวนนักทRองเที่ยวและรายไดXการทRองเที่ยวผRาน

โครงการระเบียงเศรษฐกิจของประเทศนั้น นโยบายทRองเที่ยวของรัฐบาลเปoนนโยบายที่มุRงเนXนในมิติของอุปทาน (Supply Side) 

มากกวRากระตุXนใหXประชาชนหรือตลาดเกิดความตXองการเดินทางทRองเที่ยวในเมืองรองการทRองเที่ยวของประเทศ หรือมิติอุปสงค' 

ประเทศไทย ประเทศมาเลเซีย 

นกัท่องเที5ยวและรายได้
ท่องเที5ยวกระจุกตัวเฉพาะ

เมืองหลกัท่องเที5ยว 

ของประเทศ 

กําหนดนโยบายเพื5อระบาย

นกัท่องเที5ยวและรายได้สู่

เมืองที5มีศกัยภาพด้าน

ท่องเที5ยวที5ไม่ใช่เมือง

ทRองเที่ยวหลักของประเทศ 

ปัญหา ปัญหา 

แนวทางแก้ไข แนวทางแก้ไข 

จดัตั Kงระเบียงเศรษฐกิจทุก
ภูมิภาค กําหนดให้การ
ท่องเที5ยวเป็นหนึ5งใน

อุตสาหกรรมเป้าหมาย
ขบัเคลื5อนและพฒันา

เศรษฐกิจในพื Kนที5 

เครื5องมือในการแก้ปัญหา                     

(ยกเว้นภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือที5การ

ท่องเที5ยวไม่ได้เป็นเศรษฐกิจ

เป้าหมาย) 

ผลลัพธ'ของนโยบาย 

เครื5องมือในการ

แก้ปัญหา 

อยู่ในช่วงศึกษาและกําหนด

นโยบายต่าง ๆ ที5เกี5ยวข้อง 

ผลการดําเนินงานจึงยังไม่

ปรากฏ  

ทั #ง จํ า น ว น นั ก ท่ อ ง เ ที/ ย ว ใ น

ประเทศและต่างประเทศยังคง

กระจุกตัวในพื #นที/ที/ไม่ได้อยู่ เขต

ระเบียงเศรษฐกิจของประเทศ 

(ระยะเวลา 16 ปี) 

แผนภาพ 1 การสังเคราะห์ผลการศึกษานโยบายท่องเที่ยวของรัฐบาลเพื่อกระจาย

จำ�นวนนักท่องเที่ยวและรายได้การท่องเที่ยวสู่จังหวัดที่ไม่ใช่เมืองหลวง  

พร้อมเปรียบเทียบผลการกำ�หนดนโยบายท่องเที่ยวระหว่างประเทศไทย 

และมาเลเซียผ่านโครงการระเบียงเศรษฐกิจของประเทศ 
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ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

จากผลการวิเคราะห์การกำ�หนดนโยบายด้านท่องเท่ียวเพ่ือกระจายจำ�นวน

นักท่องเที่ยวและรายได้การท่องเที่ยวผ่านโครงการระเบียงเศรษฐกิจของประเทศนั้น 

นโยบายท่องเท่ียวของรัฐบาลเป็นนโยบายท่ีมุ่งเน้นในมิติของอุปทาน (Supply Side) 

มากกวา่กระตุน้ใหป้ระชาชนหรอืตลาดเกดิความตอ้งการเดนิทางท่องเทีย่วในเมอืงรอง

การทอ่งเทีย่วของประเทศ หรอืมิตอิปุสงค ์(Demand Side) รวมถึงจงัหวดัในพ้ืนทีร่ะเบยีง

เศรษฐกจิ สำ�หรบัประเทศไทยทียั่งอยูใ่นชว่งเริม่ตน้การจดัตัง้โครงการระเบยีงเศรษฐกจิ

ทั้ง 4 ภาคและกำ�หนดให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมเป้าหมาย 

ในการกระจายรายได้ จำ�นวนนักท่องเที่ยว และความเจริญให้กับจังหวัดท่ีไม่ใช่ 

เมืองหลวงของประเทศไทย บทความฉบับนี้ขอเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

เพ่ือสนับสนุนการกระจายจำ�นวนนักท่องเท่ียวและรายได้การท่องเท่ียวสู่จังหวัด 

ในพื้นที่ระเบียงเศรษฐกิจและเมืองรองการท่องเที่ยว โดยแบ่งเป็น 2 มิติ ดังนี้ 

1. 	ขอ้เสนอแนะเชงินโยบายในมิตอิปุสงค์ (Demand) รฐับาลตอ้งสนบัสนุน

และสง่เสรมินโยบายการทอ่งเท่ียวในประเทศ (Domestic Tourism) โดยเฉพาะอย่างย่ิง

การท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีจังหวัดระเบียงเศรษฐกิจและเมืองรองการท่องเท่ียวของประเทศ 

ด้วยเคร่ืองมือนโยบายการคลังแบบตรงจุด (Targeted Fiscal Policy) “ผ่านโครงการ 

เราเที่ยวด้วยกัน” ที่มีอยู่แล้วแต่ปรับเปลี่ยนมาให้เฉพาะพ้ืนท่ีจังหวัดระเบียงเศรษฐกิจ

และเมืองรองการท่องเที่ยวเท่านั้น เช่น ค่าที่พัก รัฐช่วยจ่ายร้อยละ 40 สูงสุดไม่เกิน  

4,000 บาท/ห้อง/คืน คูปองค่าอาหารสูงสุด 1,500 บาท เป็นต้น เพ่ือกระตุ้น 

ให้นักท่องเที่ยวชาวไทยอยากเดินทางท่องเท่ียวในประเทศมากข้ึน และเป็นโอกาส

สำ�หรับผู้ประกอบการที่ เกี่ยวข้องและเจ้าของพ้ืนท่ีการท่องเท่ียวในการสร้าง

ประสบการณ์ที่ดีและความประทับใจเพ่ือท่ีว่านักท่องเท่ียวชาวไทยจะได้ตัดสินใจ 

เดินทางท่องเที่ยวในประเทศมากขึ้น Zeng และ Wang (2021) ยืนยันว่าการท่องเที่ยว 

ในประเทศ (Domestic Tourism) เป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ส่งผลโดยตรงต่อโดยตรง 

ต่อการลดความเหลื่อมล้ำ�ด้านรายได้ระหว่างเมืองและชนบท    
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2.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในมิติอุปทาน (Supply) รัฐบาลต้องผลักดัน 

นโยบายนวัตกรรมด้านการท่องเท่ียวด้วยการสนับสนุนและส่งเสริมผู้ประกอบการ 

ในภาคธุรกิจท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องนำ�นวัตกรรมท่องเที่ยว (Travel Tech) มาปรับใช้ 

กับธุรกิจของตนในการจัดการและให้บริการนักท่องเที่ยว (Tourists) หรือผู้มาเยือน 

(Visitors) เพ่ือสรา้งการรบัรูแ้ละประสบการณ์ใหมใ่นจงัหวัดระเบยีงเศรษฐกิจและเมอืง

รองการท่องเท่ียว ตัวอย่างนวัตกรรมการท่องเท่ียว เช่น การจัดทำ�เว็บไซต์ (Website) 

หรือ แอปพลิเคชัน (Application) สำ�หรับวางแผนท่องเท่ียวท่ีสามารถกำ�หนดเองได้

และมีความยืดหยุ่น ซ่ึงรัฐบาลอาจผลักดันนโยบายนวัตกรรมการท่องเท่ียวผานการ 

ใช้มาตรการทางการเงิน (Monetary Policy) เช่น การปล่อยสินเชื่อดอกเบี้ยต่ำ�และ 

คงที่แก่ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจการท่องเที่ยว เป็นต้น 

บทสรุป 

จากจำ�นวนนักท่องเที่ยวและรายได้การท่องเท่ียวท่ีกระจุกเฉพาะเมืองหลัก 

ไดแ้ก ่กรงุเทพมหานคร ภเูกต็ ชลบรุ ีเชยีงใหม ่กระบี ่และสรุาษฎรธ์านี กลายเปน็ปญัหา

ความเหลื่อมล้ำ�ด้านรายได้ระหว่างเมืองและชนบท เพ่ือแก้ไขปัญหาดังกล่าวรัฐบาล

ได้ออกนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวเมืองรองต้ังแต่ปี 2558 และกำ�หนดเมืองรอง 

ท่องเที่ยวจำ�นวน 55 จังหวัด ด้วยงบประมาณสนับสนุนกวา 1 พันล้านบาท อย่างไร

ก็ดี ส่วนแบ่งรายได้การท่องเที่ยวระหว่างเมืองหลักและเมืองรองยังคงเหมือนเดิม  

จากความสำ�เร็จของโครงการระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก ทำ�ให้รัฐบาลมีแนวคิด

และประกาศเขตระเบียงเศรษฐกิจเพ่ิมเติมอีก 4 ภาค และกำ�หนดให้อุตสาหกรรม 

การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมเป้าหมายในการพัฒนาเศรฐกิจ กระจายรายได้ และ

จำ�นวนนักท่องเที่ยวสู่พ้ืนที่อื่น ๆ ในประเทศสูงขึ้น ท้ังน้ีรัฐบาลกำ�หนดนโยบาย 

ด้านท่องเท่ียวของแต่ละระเบียงเศรษฐกิจด้วยการนำ�จุดแข็ง ศักยภาพและทรัพยากร

การท่องเท่ียวท่ีมีอยู่มาเป็นจุดขายและทิศทางในการพัฒนาการท่องเท่ียว สำ�หรับ

ประเทศมาเลเซยี รายไดแ้ละจำ�นวนนักทอ่งเท่ียวกระจกุตวเฉพาะเมอืงหลกัเชน่เดยีวกบ 

ประเทศไทย โดยที่รายได้การท่องเท่ียวของสลังงอร์และกรงกัวลาลัมเปอร์รวมกนสูง

กวาร้อยละ 60 ของรายได้การท่องเท่ียวทั้งหมด เมื่อเปรียบเทียบการกำ�หนดนโยบาย 
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ท่องเที่ยวระหว่างประเทศไทยและมาเลเซียในเขตระเบียงเศรษฐกิจ พบว่า ไม่แตกต่าง

กนัมากนัก ใชจ้ดุเดน่ ความไดเ้ปรยีบ และศกัยภาพดา้นการทอ่งเท่ียวท่ีมมีากำ�หนดเปน็

ทิศทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวและจุดขายการท่องเที่ยวในเขตระเบียงเศรษฐกิจ
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