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ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอท
เวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) ศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (2) เปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว
ต่อปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ จ าแนกตาม
ปัจจัยบุคคล และ (3) ศึกษาปัญหาและข้อเสนอในการจัดการท่องเที่ยว จะได้น าข้อมูลมาปรับปรุงการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ผู้วิจัยได้แจกแบบสอบถามไปยังนักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติที่มาเยี่ยมหัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ จ านวน 353 คน เมื่อได้รับ
แบบสอบถามกลับคืนมาผู้วจิัยได้ตรวจสอบความถูกต้องครบถ้วนและสมบูรณ์ของข้อมูลพบว่ามีจ านวนทั้งสิ้น 353 คน คิด
เป็นร้อยละ 100.00 โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย สถิติที่ใช้ในการวิจัย คือ ค่าความถี่ (frequency) ค่าร้อย
ละ (percentage) ค่าเฉลี่ย (mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (standard deviation) ค่าที (t-test) และค่าเอฟ (F-test) 
ผลการวิจัยพบว่า (1) ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 36-45 ปี มีสถานภาพสมรส/อยู่ด้วยกัน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี ประกอบธุรกิจส่วนตัว และมีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาท (2) นักท่องเที่ยว มีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อการเพิ่มศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงนิเวศหัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ ด้านการคมนาคม อยู่ในระดับมาก ส่วนในภาพรวม และรายด้านได้แก่ ด้านด้านกิจกรรม ด้านสิ่งดึงดูดใจ 
ด้านที่พัก และด้านสิ่งอ านวยความสะดวก อยู่ในระดับปานกลาง ตามล าดับ และ (3) นักท่องเที่ยวที่มีอายุ สถานภาพ
สมรส ระดับการศึกษา และรายได้ต่อเดือนต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อการเพิ่มศักยภาพการท่องเที่ยว
เชิงนิเวศหัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ แตกต่างกัน ส่วนปัจจัยด้านเพศ และด้าน
อาชีพ ไม่แตกต่าง 

 

ค าส าคัญ: นักท่องเที่ยว, การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ, หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค 
 

Abstract 
The objective of this research was aimed (1) to examine the tourists’ opinion toward factors 

affecting ecotourism of Hua Hin Safari & Adventures Park, Prachuap Khiri Khan (2) to compare tourists’ 
opinion on factors affecting ecotourism of Hua Hin Safari & Adventures Park, Prachuap Khiri Khan by 
personal factors, and (3) to investigate issues and suggestions on travel management so that the data 
obtained will be applied to improve ecotourism of Hua Hin Safari & Adventures Park, Prachuap Khiri 
Khan. The researchers distributed questionnaires to both Thai and foreign tourists who visited Hua Hin 
Safari & Adventures Park, Prachuap Khiri Khan Province, totaled of 353 people.  The questionnaires were 
instrumental to gather data. A total of 353 completely filled-out questionnaires, or accounted for 100% 
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were returned to the researcher to be verified for accuracy and completeness of data. In this study, the 
statistics implemented included frequency, percentage, mean, standard deviation, t-test, and F-test. The 
results showed as follows; (1) the respondents were mainly female, aged between 36-45 years old, 
married, Bachelor Degree, business owner, monthly income ranged between 20,001-30,000 Baht, (2) 
overall, the tourists were of the strong opinion about factors that affected an increase of the potential of 
ecotourism of Hua Hin Safari & Adventures Park, Prachuap Khiri Khan, and in each respect of areas, they 
were of moderate opinion about factors that affected an increase of the potential of ecotourism of Hua 
Hin Safari & Adventures Park, Prachuap Khiri Khan on activities, attraction, accommodation, and facilities, 
respectively, (3) the tourists with different age, different marital status, different educational level, and 
different income were of different opinion about factors that affected an increase of the potential of 
ecotourism of Hua Hin Safari & Adventures Park, Prachuap Khiri Khan while the tourists with different sex 
and different occupation showed no difference in opinion about factors that affected an increase of the 
potential of ecotourism of Hua Hin Safari & Adventures Park, Prachuap Khiri Khan. 
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บทน า 

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมบริการที่มีการ
เจริญเติบโต ขยายตัวอย่างรวดเร็วไปทั่วทุกทวีป โดยมี
ระบบการให้บริการอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว 
เช่น การบริการข้อมูลข่าวสาร การบริการคมนาคมขนส่ง 
การบริการอ านวยความสะดวกผ่านเข้า-ออกระหว่าง
ประเทศ การบริการบริษัทน าเที่ยว การบริการมัคคุเทศก์ 
การบริ การสถานที่พักแรม การบริ การภัตตาคาร
ร้านอาหาร การบริการสินค้าของที่ระลึก การบริการ
บันเทิง และระบบให้ความคุ้มครองรักษาความปลอดภัย
เข้ามาท าหน้าที่ เป็นสะพานเช่ือมโยงสิ่งอ านวยความ
สะดวกให้นักท่องเที่ยวได้เดินทางไปสัมผัสกับแหล่ง
ท่องเที่ยวตามที่พึงประสงค์ ผลของการที่ใช้บริการอ านวย
ความสะดวกต่าง ๆ รวมทั้งการไปสัมผัสแหล่งท่องเที่ยว 
จะท าให้นักท่องเที่ยวสามารถบอกได้ว่าได้รับความ
ประทับใจและพึงพอใจมากน้อยเพียงใด ซึ่งทุกประเทศที่
ส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวต่างก็ปรารถนาที่จะ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้อยู่ในความนิยมของนักท่องเที่ยว 
เพื่อก่อให้ เกิดประโยชน์มหาศาลจากปฏิกิริยาลูกโซ่ 
กล่าวคือ นักท่องเที่ยวสามารถที่จะช่วยขยายผล ชักชวน

ให้เกิดการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น อันเป็นท่ีมา
ของรายได้เข้าสู่ประเทศ 

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นรูปแบบหนึ่งของการ
ท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากการน าแนวคิดของการพัฒนาอย่าง
ยั่ ง ยื น ม า ผ น ว ก กั บ แ น ว คิ ด ด้ า น ก า ร อ นุ รั ก ษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ โดยมีวัตถุประสงค์ให้นักท่องเที่ยวได้
เดินทางไปใกล้ชิดช่ืนชมและเรียนรู้ เกี่ยวกับธรรมชาติ 
วัฒนธรรมท้องถิ่นในพ้ืนท่ีธรรมชาติ โดยเน้นคุณค่าของ
ธรรมชาติ และระมัดระวั งไม่ ให้ เกิดผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมรวมถึงการกระจายรายได้สู่ชุมชนท้องถิ่น โดย
ให้ชุมชนท้องถิ่นเป็นผู้ดูแลจัดการภายใต้ระเบียบปฏิบัติ
หรือกติกาของชุมชนและกฎหมายของรัฐร่วมกัน ทั้งนี้เพื่อ
สร้างงานและเสริมสร้างรายได้ให้แก่ ชุมชนท้องถิ่น 
ตลอดจนช่วยส่งเสริมและช่วยสร้างจิตส านักในการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมให้กับชุมชนในท้องถิ่น นักท่องเที่ยว และ
ผู้ประกอบการ ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นการท่องเที่ยว
ในแหล่งธรรมชาติที่มี เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและแหล่ง
วัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการ
เรียนรู้ร่วมกันของผู้คนที่ เกี่ยวข้องภายใต้การจัดการ
สิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น
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เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านึกต้องการรักษาระบบนิเวศอย่าง
ยั่งยืน สามารถแบ่งออกเป็นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางบก
และทางทะเล ซึ่งก่อให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
แบบเข้มข้น แบบกึ่งนิเวศและแบบส่งเสริมวัฒนธรรมและ
ประวัติศาสตร์ 

ซึ่งในปัจจุบันการท่องเที่ยวถือเป็นอุตสาหกรรม
บริการที่ท ารายได้ให้แก่ประเทศไทย การพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว รวมทั้งวิธีการจัดการการท่องเที่ยว ให้ขยายตัว
มากขึ้นตามล าดับ ถึงแม้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะให้
ผลดีทางด้านเศรษฐกิจ การท่องเที่ยวย่อมก่อให้เกิด
ผลกระทบทั้งด้านบวกและด้านลบต่อชุมชนท้องถิ่นอย่าง
หลีกเลี่ยงไม่ได้ ผลด้านบวก เช่น เกิดการหมุนเวียนทาง
เศรษฐกิจ มีการจ้างงานในท้องถิ่น คนในชุมชนมีรายได้
จากการให้บริการด้านต่างๆ แก่นักท่องเที่ยวเป็นต้น ผล
ด้านลบ คือ การลอกเลียนวัฒนธรรมต่างชาติของคนใน
ท้องถิ่น เช่น การแต่งตัว การใช้ข้าวของเครื่องใช้ราคาแพง 
การต้องการความก้าวล้ าทางเทคโนโลยี หรือการต้องการมี
เครื่ องมือสื่อสารที่ ล้ าสมัย ใหม่ล่ าสุด การท าลาย
ทรัพยากรในแหล่งท่องเที่ยวทั้งโดยตั้งใจและไม่ตั้งใจ การ
เสื่อมโทรมของแหล่งท่องเที่ยวอันเกิดจากการจัดการ
ท่องเที่ยวที่ไม่ได้ผล หรือขาดการวางแผนการจัดการ
ท่องเที่ยวที่ด ี

ความเสื่อมโทรมของสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว
เกิดจากสาเหตุหลายประการ เช่น นักท่องเที่ยวไม่ช่วยกัน
ระมัดระวังรักษาสิ่งแวดล้อม มีการทิ้งขยะเกลื่อนกลาดไม่
เป็นที่เป็นทาง เด็ดหรือท าลายพืชพรรณไม้ ขีดเขียนตาม
ผนังถ้ าหรือโขดหินให้เกิดความสกปรก ท าลายปะการังใต้
น้ า โรงแรมปล่อยน้ าเสียลงในแหล่งน้ า รวมทั้งมีการปลูก
สร้างอาคารที่ไม่กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม สกปรกรก
รุงรัง หรือรุกล้ าที่สาธารณะ ความเดือดร้อนที่ชุมชนใน
ท้องถิ่นอาจได้รับจากการท่องเที่ยว ได้แก่ ความไม่สะดวก
ต่างๆ อันเนื่องมาจากนักท่องเที่ยวเดินทางมาเป็นจ านวน
มาก เช่น ปัญหาการจราจรติดขัด ปัญหาเสียงรบกวน และ
ปัญหาค่าครองชีพในท้องถิ่นสูงขึ้น 

จากปัญหาดังกล่าวจึงควรมีการแก้ปัญหาโดยการ
จัดหาแหล่งท่องเที่ยวใหม่  ๆ และให้ ชุมชนในแหล่ง

ท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ จัดการผลประโยชน์
จากการท่องเที่ยว โดยจัดให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
(Ecotourism) ซึ่งเป็นทางเลือกหนึ่งที่น ามาใช้ส าหรับการ
พัฒนาที่ยั่งยืนโดยไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและ
ชุมชน 

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นการท่องเที่ยวที่เปิด
โอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสธรรมชาติ และเรียนรู้
วัฒนธรรมของคนในท้องถิ่นอย่างแท้จริง โดยมีชุมชน
ท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการในพื้นที่ของ
ตน ท าให้เกิดประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจต่อชุมชน แหล่ง
ท่องเที่ยวใหม่ ๆ นั้นควรมีธรรมชาติที่สวยงาม เช่น มี
แหล่งน้ า ภูเขา น้ าตก ป่าไม้ รวมทั้งมีประเพณี วัฒนธรรม 
ศิลปกรรมเป็นพื้นฐาน นอกจากนี้ยังมีความปลอดภัย เช่น 
ไม่มีแผ่นดินไหว ไม่มีการก่อการร้าย ฯลฯ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ ์

2. เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว
ต่อปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี 
แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
จ าแนกตามปัจจัยบุคคล 

3. เพื่อศึกษาปัญหาและข้อเสนอในการจัดการ
ท่องเที่ยว จะได้น าข้อมูลมาปรับปรุงการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศหัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ ์

 
ทบทวนวรรณกรรม 

แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเท่ียว 
การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของคนจากที่

แห่งหนึ่งไปยัง อีกแห่งหนึ่งเป็นการช่ัวคราว โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อการพักผ่อนหรือหาความรู้ ซึ่งครอบคลุม
ถึง การเดินทางเพื่อธุรกิจตราบที่ผู้เดินทางยังมิได้ตั้งหลัก
แหล่งถาวร และไม่ได้รับรายได้เพื่อยังชีพ จากเจ้าของถิ่น
ปลายทางโดยการท่ องเที่ ยวยั ง เป็ นผลรวมของ
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ประสบการณ์พิเศษกับสัมพันธภาพ ซึ่งเกิดจาการเดินทาง
และการพกัแรมต่างถิ่นเป็นการช่ัวคราว โดยมิได้ประกอบ
อาชีพ และการท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมอย่างหนึ่งของ
มนุษย์ ซึ่งกระท าเพื่อผ่อนคลายความตึงเครียดจาก
กิจการงานประจ า และมิได้ค านึงว่าระยะทางนั้นจะใกล้
หรือไกล และการเดินทางนั้นจะมีการค้างแรมหรือไม่ 
ปรีชา แดงโรจน์ (2544: 29-33) ได้อ้างถึงค านิยามค าว่า 
“การท่ อง เที่ ย ว” หรื อ  “Tourism” ขององค์ การ
สหประชาชาติที่ได้จัดประชุมว่าด้วยการเดินทางและการ
ท่องเที่ยวระหว่างประเทศขึ้นท่ี กรุงโรม ประเทศอิตาลี 
เมื่อปี ค.ศ. 1963 (พ.ศ. 2506) ไว้ว่า หมายถึง กิจกรรมที่
มีเงื่อนไขเกี่ยวข้องอยู่ 3 ประการคือ ต้องมีการเดินทาง 
ต้องมีสถานที่ปลายทางที่ประสงค์จะไปเยี่ยมเยียนและ
ต้องมีจุดมุ่งหมายของการเดินทาง และได้อธิบายเพิ่มเติม
ของจุดมุ่งหมายของการเดินทางท่องเที่ยวไว้ว่า การ
เดินทางท่องเที่ยวต้องมิใช่เพื่อการประกอบอาชีพและไป
อยู่ประจ า แต่เป็นไปเพื่อวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่ง
หรือหลาย ๆ อย่าง เช่น เพื่อพักผ่อนในวันหยุด เพื่อ
วัฒนธรรมหรือศาสนา เพื่อการศึกษา เพื่อการกีฬาและ
บันเทิง เพื่อชมประวัติศาสตร์และความสนในพิเศษ เพื่อ
งานอดิเรก เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพื่อวัตถุประสงค์ทาง
ธุรกิจ หรือเพื่อเข้าร่วมประชุมหรือสัมมนา เป็นต้น 
นอกจากนี้ในที่ประชุมมีมติให้ประเทศสมาชิกใช้ค าว่า “ผู้
มาเยือน” หรือ “VISITOR” แทนค าว่า “นักท่องเที่ยวที่
ค้างคืน” หรือ “TOURIST” 

ค า ว่ า  “ ผู้ ม า เ ยื อ น ”  ห รื อ  “VISITOR” มี
ความหมาย 2 ประการ คือ นักท่องเที่ยวท่ี ค้างคืน และ
นักท่องเที่ยวที่ไม่ค้างคืน โดยลักษณะของนักท่องเที่ยว
ที่ค้างคืน ได้แก่ ผู้เดินทางมาเยือนช่ัวคราวซึ่งพักอยู่ใน
ประเทศที่มาเยือนตั้งแต่ 24 ช่ัวโมงขึ้นไป และเดินทาง 
มาเยือนเพื่อพักผ่อน พักฟื้น ทัศนศึกษา ประกอบ
ศาสนกิจ ร่วมการแข่งขันกีฬาติดต่อธุรกิจหรือร่วม
ประชุมสัมมนา ฯลฯ และส าหรับนักท่องเที่ยวที่ไม่ค้าง
คืน หรือนักทัศนาจร หรือ Excursionist ได้แก่ ผู้
เดินทางมาเยือนช่ัวคราว และอยู่ในประเทศที่มาเยือน
น้อยกว่า 24 ช่ัวโมง ซึ่งประเทศไทยได้ใช้ ค าจ ากัดความ

ที่ได้ก าหนดขึ้นนี้เป็นหลักในการจดนับสถิติจ านวน 
“นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ” สรุปแล้วหมายถึง
ชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาในประเทศและพ านักอยู่
ครั้งหนึ่ง ๆ ไม่น้อยกว่า 1 คืน หรือ 24 ช่ัวโมงและไม่
มากกว่า 60 วันโดยมีวัตถุประสงค์ในการเดินทางเข้ามา
เพื่อ ท ากิจกรรมต่าง ๆ เช่น มาท่องเที่ยวพักผ่อนเยี่ยม
ญาติหรือเพื่อมาพักฟื้น มาร่วมประชุมหรือเป็นตัวแทน
ของสมาคม ผู้แทนของศาสนา นักกีฬา นักแสดง ฯลฯ 
มาเพื่อติดต่อธุรกิจแต่ไม่ใช่ท างาน หารายได้ หรือมากับ
เรือเดินสมุทรที่แวะจอด ณ ท่าเรือแม้ว่าจะแวะน้อยกว่า 
1 คืน 

ตุ้ย ชุมสาย (2518: 1) ได้กล่าวว่าการท่องเที่ยว
หมายถึง ความสัมพันธ์เบ็ดเสร็จ และปรากฏการณ์
ทั้งหลาย ทั้งส่วนที่เกี่ยวโยงกับการพักอาศัยอยู่อย่าง
ช่ัวคราวของคนต่างถิ่นที่พักอยู่ ทั้งนี้มีเง่ือนไขมิใช่เป็นการ
ตั้งหลักฐานเพื่อประกอบอาชีพเป็นการช่ัวคราวหรือถาวร
ท าให้เกิดผลก าไร 

ประเสริฐ วิทยารัฐ (2530: 3) ได้กล่าวว่าการ
ท่องเที่ยว หมายถึง สินค้าที่มีความแตกต่างจากสินค้า
อื่น คือ ผู้ซื้อหรือนักท่องเที่ยวต้องมาหาสินค้าด้วย
ตนเองแทนที่สินค้าจะไปหาผู้ซื้อ ส าหรับตัวสินค้าก็มี
ความแตกต่างจากสินค้าทั่วไป คือ ผู้ซื้อไม่สามารถเก็บ
สินค้าไว้เป็นสมบัติได้ แต่ผู้ซื้อจะได้รับความรื่นรมย์ 
ความพึงพอใจ ความแปลกใหม่ ประเทืองปัญญา 
พักผ่อนสนุกสนาน ความคุ้ มค่า ของผู้ ซื้ อจึ งอยู่ที่
ความรู้สึกพึงพอใจ ประทับใจและมีการบอกเล่าถึง
ความประทับใจแก่ผู้อื่นเพื่อชักชวนให้เกิดการเดินทาง
ท่องเที่ยว 

เศกสรรค์ ยงวณิชย์ (2536: 11) ได้ ให้
ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า “การท่องเที่ยว คือ 
การเดินทางจากที่อยู่ อาศัยปกติไปยังที่อื่นเป็ นการ
ช่ัวคราวด้วยความสมัครใจตามวัตถุประสงค์ใด ๆ ที่มิใช่
เพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้” 

การท่อง เที่ ย ว เป็นอุตสาหกรรมหนึ่ งซึ่ งมี
ค ว าม ส า คั ญ ต่ อ ร ะบ บ เศ ร ษฐ กิ จ ข อ งป ร ะ เ ทศ 
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวนั้นประกอบด้วยธุรกิจหลาย
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ประเภทที่เกี่ยวข้องทั้งโดยตรงและโดยอ้อม (กัลยา สม
มาตย์, 2541: 23-24) ดังนั้นการพัฒนาการท่องเที่ยว
ย่ อมมี ความส าคั ญและส่ งผลกระทบต่ อสั งคม 
วัฒนธรรมและการเมือง ได้แก่ มาตรฐานการครองชีพดี
ขึ้น ความสะดวกสบายจากกิจการสาธารณูปโภคที่รัฐ
จัดท าขึ้น การเดินทางท่องเที่ยวจะช่วยให้เกิดสันติภาพ
แห่งมวลมนุษย์ การท่องเที่ยวช้ีให้เห็นถึงความส าคัญ
ของทรัพยากร นันทนาการ วัฒนธรรมขนบธรรมเนียม
ประเพณี การละเล่น เป็นต้น ของท้องถิ่น ก่อให้เกิด
ประโยชน์ด้านการศึกษา ช่วยลดปัญหาการอพยพเข้า
ไปแออัดในเมืองหลวง ช่วยกระตุ้นให้มีการคิดค้นที่จะ
น าเอาทรัพยากรส่วนเกินหรือไร้ค่ามาประดิษฐ์คิดค้น
เป็นของใช้ เกิดทัศนคติที่ดี ความประทับใจในการ
เดินทางท่องเที่ยว ช่วยป้องกันการแทรกซึม บ่อน
ท าลายจากฝ่ายตรงกันข้าม รวมทั้งเป็นมาตรการที่ช่วย
ส่งเสริมความปลอดภัย และความมั่นคงให้แก่พื้นที่ที่
ได้รับการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว 

แนวคิดเกี่ยวกับการประเมินศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยว 

องค์ประกอบหนึ่งของแหล่งท่องเที่ยว คือ 
ท รั พ ย า ก ร ที่ มี อ ยู่ เ ดิ ม ใ น พื้ น ที่  ส่ ว น ใ ห ญ่ เ ป็ น
ทรัพยากรธรรมชาติ การประเมินศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยวจึงต้องค านึงถึงปัจจัยด้นาทรัพยากรที่มีอยู่เดิม
เป็นส าคัญ เนื่องจากจะต้องใช้ทรัพยากรเพื่อการ
ท่องเที่ยวเป็นระยะเวลานาน เมื่อเกิดผลกระทบใดขึ้น
อาจจะกระจายไปในวงกว้าง ซึ่งมีความสอดคล้องกับ
แนวคิดการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรกรรมของสถาบันวิ จั ยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (นาตยา ธนพลเกียรติ , 
2547) ประกอบด้วย 4 ส่วนหลัก ดังนี้ (1) ธรรมชาติ มี
จุดเด่นคือ ทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งสามารถพัฒนาหรือ
สร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวในลักษณะเที่ยวชม (2) วิถี
ชีวิต จัดเป็นธรรมชาติประเภทหนึ่งของพื้นที่ มีจุดเด่น 
คือ วัฒนธรรมชุมชนที่ เป็นเอกลักษณ์ไม่ว่าจะเป็น
วัฒนธรรมการด ารงชีพและวัฒนธรรมการเกษตร สามารถ
ประยุกต์ให้เกิดการบริการการท่องเที่ยวในรูปแบบการ

บริการที่พักในบ้านของชาวบ้าน (3) กระบวนการผลิต 
ปัจจัยดึงดูดหรือเสน่ห์ของเกษตรกรรม คือ ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นหรือการใช้เทคโนโลยีพื้นบ้าน ซึ่งสามารถสร้างให้
เป็นจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว และสร้างกิจกรรม
ท่องเที่ยว รวมถึงรูปแบบการบริหารจัดการอในลักษณะ
การดูงาน ทัศนศึกษา และการฝึกอบรม (4) การตลาด 
ส่วนใหญ่จะเป็นผลผลิตการเกษตร ซึ่งอาจมีความเหมือน
และแตกต่างจากพื้นท่ีอื่น ผลผลิตดังกล่าวส่งผลโดยตรง
ต่อการตลาดในรูปแบบการสร้างรายได้จากการจ าหน่าย
สินค้าที่ระลึก 

การก าหนดหรือคัดเลือกตัวช้ีวัดที่เหมาะสมเพื่อ
ประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวจะต้องครอบคลุม
ประเด็นของประเภทหรือรูปแบบการท่องเที่ยวให้มาก
ที่สุด เพื่อน าไปสร้างหลักเกณฑ์การประเมินศักยภาพ
แหล่งท่องเที่ยวแต่ละประเภทหรือรูปแบบหรือพื้นที่ 
โดยได้น าแนวการวิเคราะห์ในด้านทรัพยากรการ
ท่องเที่ยว ด้านการบริหาร และด้านการตลาดจาก เอก
สิทธิ์ สุดแก้ว (2549) ในงานวิจัยเรื่อง “การประเมิน
ศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวและการจัดการของ
ชุมชนท้องถิ่นในเขตพื้นที่ต าบลอัมพวา อ าเภออัมพวา 
จังหวัดสมุทรสงคราม” และด้านการบริการจาก ธรรม
ศักดิ์  โรจนสุนทร (2542) “สรุปการสัมมนาการ
พัฒนาการท่องเที่ยวภาคเหนือ” โดยผู้วิจัยรวบรวม
แนวคิดในการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวจาก
งานวิจัยดังกล่าว น าเสนอตัวช้ีวัดศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยว 4 ด้าน เพื่อให้ครอบคลุมตามหลักการ
ประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวดังนี้  (1) ด้าน
ทรัพยากรการท่องเที่ยว พิจารณาจากที่ตั้งและลักษณะ
ของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ความสวยงาม ลักษณะเด่น
ในตัวเอง สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และการเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว (2) ด้านการบริการ ได้แก่ การบริการ
โครงสร้างพื้นฐาน และการบริการทางการท่องเที่ยว (3) 
ด้านการบริหาร ได้แก่ การให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว 
การรวมกลุ่มของประชาชน และระดับการมีส่วนร่วม 
(4) ด้านการตลาด ได้แก่ กิจกรรมการท่องเที่ยว สินค้า
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ที่ระลึก การประชาสัมพันธ์ และการเช่ือมโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยวอ่ืน 

แนวคิดเกี่ยวกับการการตลาดการท่องเท่ียว 
การตลาดเป็นเครื่องมือส าคัญที่ผู้ประกอบการ

ธุรกิจการท่องเที่ยวใช้ในการจัดอุปทาน และกิจกรรม
การท่องเที่ยวให้กับความต้องการนักท่องเที่ยวมากที่สุด 
การใช้กลยุทธ์ 4 Ps แล้ว และ การวิจัยตลาด และการ
พยากรณ์จะช่วยให้ทราบความต้องการ และแนวโน้มใน
การบริ โภคของ นักท่องเที่ยว แนวโน้มทางการ
เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยว
และ ความ หลากหลายและสมบูรณ์ของข้อมูลที่
จ าเป็นต้องให้แก่ ท่องเที่ยว จึงนับได้ว่างานการตลาด
เป็น เครื่องมือส าคัญที่สร้างแรงจูงใจให้คนอยาก
เดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น 

ส่วนผสมการทางการตลาดของตลาดการ
ท่องเที่ยว หมายถึง ปัจจัยต่างๆที่ ผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเที่ยวสามารถควบคุมได้ ที่น าไปใช้ประโยชน์ในการ
จัดการการตลาดเพื่อ ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยว ซึ่ง นิศา ชัชกุล (2550: 70-75) ได้ระบุว่า
ส่วนผสม ทางการตลาดของตลาดการท่องเที่ยวที
ทั้งหมด 8 อย่าง คือ (1) สินค้าหรือบริการ (product 
and service) หมายถึง สินค้าและบริการต่าง ๆ ที่
ให้บริการได้ตรงตามความต้องการนักท่องเที่ยวได้แก่ การ
อ านวยความสะดวกในการเดินทาง สถานที่พัก อาหาร 
มัคคุเทศก์รวมทั้งความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน
ระหว่างท่องเที่ยวและอื่น ๆ (2) ราคา (price) หมายถึง
คุณค่าของสินค้าและบริการในรูปของตัวเงินหรือเงิน
หรือสิ่งที่ต้อง จ่ายส าหรับการแลกเปลี่ยนสินค้าหรือ
บริการ (3) สถานท่ีหรือช่องทางการจัดจ าหน่าย (place 
or channel of distribution) หมายถึง โครงสร้างของ
ช่องทางที่ช่วยเก็บรักษาดูแลคลังสินค้า และกระจาย
สินค้าให้ถึงมือผู้บริโภคอย่าง ครบถ้วนและสะดวก
รวดเร็ว ซึ่งประกอบด้วยองค์การต่าง ๆ ทั้งในและนอก
ระบบการท่องเที่ยว เช่น บริษัทน าเที่ยว สายการบิน 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เป็นต้น (4) การส่งเสริม
การตลาด (promotion) คือการกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิด

ความสนใจ ตระหนักรู้ และการเกิดพฤติกรรมการซื้อ
โดยใช้สื่อต่าง ๆ เช่น พนักงานขาย โฆษณา ฯลฯ ที่
สามารถเข้าถึงผู้บริโภคดีที่สุดและเร็วที่สุด (5) คน 
(people) อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่
ต้องอาศัยแรงงาน (พนักงาน) เพื่อจัดหา บริการ และช่วย
แก้ไขปัญหาให้แก่ลูกค้าในขณะที่ลูกค้าเข้ามาใช้บริการใน
องค์การ เพื่อสร้างความพึงพอใจให้แก่ลูกค้า (6) หีบห่อ
หรือรายการส าเร็จรูป (packaging) หีบห่อหรือรายการ
ส าเร็จรูปของ สินค้าและบริการท่องเที่ยว หมายถึง การ
น าเสนอสินค้าและบริการหลายประเภทมาผสมผสาน 
จัดการเป็นหีบห่อ (7) โปรแกรม (programming) สินค้า
และบริการในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวต้องมี โปรแกรม
หรือก าหนดการ (programming or itinerary) ที่มี
คุณภาพเนื่องจากเวลา (timing) เป็นปัจจัยส าคัญต่อการ
ซื้อสินค้าและบริการ (8) หุ้นส่วน (partnership) หมายถึง 
บุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่มีส่วนร่วมใน อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว 

นอกจากนั้น Middletion V.C.0994: 65 อ้าง
ใน วีระพล ทองมา, 2548: 169) ได้ กล่าวถึง
องค์ประกอบส าคัญของการตลาดว่ามีสี่ด้าน (4 Ps) ซึ่ง
ได้แก่ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการ จัดจ าหน่าย การ
ส่งเสริมการตลาด ส่วน Kurrez, D. Land Kennethe 
(1993:21-24 อ้างใน วีระพล ทองมา, 2548: 169) มี
ความ เห็นว่ าตลาดมีองค์ประกอบเพิ่ ม เติ มจาก 
Middletion อีกสี่ด้าน คือ (1) สิ่งแวดล้อมทางกายภาพ 
หมายถึง บรรยากาศ หรือขณะที่ลูกค้า ซึ่งจะสามารถ 
สร้างความรู้สึกพอใจหรือไม่พอใจในทันที่เช่น สภาพของ
บริษัทน าเที่ยวที่จัดห้องจ าหน่ายทัวร์อย่าง โก้หรู กับ
บริษัทที่ช่ือสกปรก เป็นต้น (2) กระบวนการซื้อ หมายถึง 
การศึ กษาข้ อมู ลทางการตลาด เพื่ อ ให้ ทรายถึ ง 
กระบวนการซื้อของนักท่องเที่ยวและการเลือกสรร
ผลิตภัณฑ์ เหมาะสมกับกลุ่มตลาดนักท่องเที่ยว (3) การ
จัดรวมผลิตภัณฑ์ หมายถึง การจัดรวมสินค้าและบริการ
การท่องเที่ยวหลายอย่างที่ เหมาะสมเข้าด้วย เพื่อ
ตอบสนองกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ เช่น รายการน าเที่ยว
แบบ เบ็ดเสร็จ (all-inclusive tour) (4) ความร่วมมือ
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ทางธุรกิจ หมายถึง การท างานร่วมกันเพื่อประโยชน์ทาง
ธุรกิจ ระหว่างผู้จัดส่งวัตถุดิบ ผู้ผลิต และผู้ขาย เพื่อ
สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได ้

 
วิธีด าเนินการวิจัย 

ก า ร วิ จั ย นี้ เ ป็ น ก า ร ศึ ก ษ า เ ชิ ง ป ริ ม า ณ 
(Quantitative Research) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการ
วิจัยครั้งนี้คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ
ที่มาเยี่ยมหัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ได้จากตารางส าหรับพิจารณา
ขนาดกลุ่มตัวอย่าง โดยการค านวณใช้สูตรของ ยามาเน่ 
(Yamane, 1973: 125 อ้างถึงใน ยุทธ ไกรวรรณ์ , 
2550: 64) ได้กลุ่มตัวอย่าง จ านวนทั้งสิ้น 353 คน 

เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้คือ แบบสอบถาม 
แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี ้

ต อ น ที่  1  ปั จ จั ย ส่ ว น บุ ค ค ล ข อ ง ผู้ ต อ บ
แบบสอบถามประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพการ
สมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ต่อเดือน 

ตอนท่ี 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวน
เจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ประกอบด้วย ด้าน
การคมนาคม (Accessibility) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
(Amenities) ด้านสิ่ งดึงดูดใจ (Attractions) ด้านที่พัก 
(Accommodation) ด้านกิจกรรม (Activities) 

ตอนที่ 3 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะต่าง ๆ 
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศหัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอท
เวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ ์

หาความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา โดยค านวณจาก
ความสอดคล้องคือ ดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อ
ค าถามกับวัตถุประสงค์ (Index of Item-Objective 
Congruence) หรือเรียกย่อ ๆ ว่า ค่า IOC โดยคะแนน
ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน เลือก
เฉพาะข้อที่มีค่า IOC มากกว่า 0.50-1.00 ซึ่งแสดงว่า
ข้ อ ค า ถ า มนั้ น มี ค่ า เ ที่ ย ง ต ร ง ใ ช้ ไ ด้  จากนั้ นน า
แบบสอบถามที่แก้ไขแล้วไปทดลองใช้ (try out) กับ
นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมหัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวน

เจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ จ านวน 40 คน 
และน าไปหาค่าความเช่ือมั่น (reliability) ของ
แบบสอบถาม โดยใช้วิธีหาค่าสัมประสิทธิ์อัลฟา 
ของครอนบาค (Cronbach) 

การเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจะใช้วิธีการเก็บ
โดยสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple Random 
Sampling)  โ ด ย ผู้ วิ จั ย ไ ด้ ข อค ว า ม ร่ ว ม มื อ จ า ก
นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมหัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวน
เจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล โดยการน าแบบสอบถามไปให้กลุ่มตัวอย่างกรอก
ข้อมูลและตรวจสอบความสมบูรณ์ของข้อมูล หากข้อ
ค าถามใดไม่สมบูรณ์จะท าการสัมภาษณ์เพิ่มเติม เพื่อให้
ได้ข้อมูลที่สมบูรณ์ 

วิเคราะห์ข้อมูลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส าเร็จรูป โดยหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่า t-test (Independent t-test) 
และค่า F-test (Independent sample F-test) แบบ
การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว One-way 
ANOVA (One-way Analysis of Variance) หรือ 
Brown Forsyth 

 
ผลการวจิัย 

1. ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พบว่า 
นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวน
เจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในภาพรวม อยู่ใน
ระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 
นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวน
เจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ อยู่ในระดับมาก 1 
ด้าน ดังนี้ ด้านการคมนาคม ตามล าดับ นอกจากนี้
พบว่า นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ อยู่ใน
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ระดับปานกลาง 4 ด้าน ดังน้ี (1) ด้านกิจกรรม (2) ด้าน
สิ่งดึงดูดใจ (3) ด้านที่พัก และ (4) ด้านสิ่งอ านวยความ
สะดวก ตามล าดับ 

2. ผลการทดสอบสมมติฐาน (1) นักท่องเที่ยวที่
มีเพศต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวน
เจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในภาพรวม ไม่
แตกต่างกัน ที่นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (2) 
นักท่องเที่ยวที่มีอายุต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี 
แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ใน
ภาพรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 (3) นักท่องเที่ยวท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกัน มีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์  ในภาพรวม แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 (4) นักท่องเที่ยวที่มี
ระดับการศึกษาต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์  พาร์ค จั งหวัดประจวบคีรีขันธ์  ใน
ภาพรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
.01 (5) นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพต่างกัน  มีความคิดเห็น
เกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน 
ซ าฟา รี  แ อนด์  แอท เ วน เ จอร์  พ า ร์ ค  จั ง ห วั ด
ประจวบคีรีขันธ์ ในภาพรวม ไม่แตกต่างกันที่นัยส าคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 (6) นักท่องเที่ยวที่มีรายได้ต่อ
เดือนต่างกัน ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ 
พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในภาพรวม แตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

 
อภิปรายผล 

นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ด้านการ
คมนาคม อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 

พบว่า นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ อยู่ใน
ระดับมากทั้ง 6 ข้อ ดังนี้ (1) การเดินทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวสามารถไปได้โดยง่าย (2) มีถนนเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวได้โดยสะดวก (3) ความชัดเจนของป้ายแสดง
เส้นทาง (4) แหล่งท่องเที่ยวตั้งอยู่ใกล้ถนนสายหลัก
และสายรอง (5) ความสะดวกต่อการใช้ยานพาหนะ 
และ (6) การบริการของรถโดยสารเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว ตามล าดับ สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ 
สมเกียรติ ชัยพิบูลย์ (2550) ศึกษาเรื่อง การจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษาศักยภาพการ
ท่ อ ง เ ที่ ย ว ชุ มชนนคร ชุม  อ า เ ภอ เมื อ ง  จั งหวั ด
ก าแพงเพชร พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน
นครชุม มีองค์ประกอบที่เหมาะสมส าหรับการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้ง 3 ด้าน คือด้านสิ่งดึงดูดใจ 
การเข้าถึง และสิ่งอ านวยความสะดวก 

นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์  ด้านสิ่ง
อ านวยความสะดวก อยู่ ในระดับปานกลาง เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า นักท่องเที่ยว  มีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ อยู่ในระดับปานกลาง 9 ข้อ ดังนี้ (1) 
มี ส ถานที่ ส า หรั บ จั ด เป็ นศู นย์ บ ริ ก า ร ข้ อมู ล แก่
นั กท่ อ ง เที่ ย ว  ( 2 )  มี สถานที่ พั กส าห รั บรองรั บ
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ (3) มีร้านอาหารส าหรับ
รองรับนักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ (4) มีระบบการ
จัดการร้านอาหารอย่างถูกสุขลักษณะมีคุณภาพ (5) มี
เอกสารประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ (6) มีร้านจ าหน่ายของที่ระลึกส าหรับ
นักท่องเที่ยว (7) มีห้องน้ าส าหรับรองรับนักท่องเที่ยว
อย่างเพียงพอ (8) สถานท่ีท่องเที่ยวมีห้องน้ าสะอาด ถูก
สุขลักษณะ และ(9) สถานที่ท่องเที่ยวมีสถานที่จอดรถ
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อย่ า ง เ พี ย ง พอ  ต า ม ล า ดั บ  น อก จ า ก นี้ พ บ ว่ า 
นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ แอทเวน
เจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ อยู่ในระดับน้อย 2 
ข้อ ดั งนี้  (1) สถานที่ท่องเที่ยวมีบริการโทรศัพท์
สาธารณะอย่างเพียงพอ และ (2) สถานที่ท่องเที่ยวจัด
ให้มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยบริการนักท่องเที่ยว
ตามล าดับ สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ อุไรพรรณ 
ปรางอุดมทรัพย์ (2544) ศึกษาเรื่อง ศักยภาพของ
ชุมชนท้องถิ่นในการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ : 
กรณีศึกษาชุมชนบ้านทุ่งสูง จังหวัดกระบี่ พบว่า มี
ปัจจัยที่บ่งช้ีถึงศักยภาพของชุมชนในการจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ คือ ปัจจัยด้านการจัดการ
สิ่งแวดล้อมเพื่อการท่องเที่ยว และสอดคล้องกับ
ผลงานวิจัยของ สมเกียรติ ชัยพิบูลย์ (2550) ศึกษา
เรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา
ศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนนครชุม อ าเภอเมือง 
จังหวัดก าแพงเพชร พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ชุมชนนครชุม มีองค์ประกอบที่เหมาะสมส าหรับการ
จัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้ง 3 ด้าน คือด้านสิ่ง
ดึงดูดใจ การเข้าถึง และสิ่งอ านวยความสะดวก 

นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ด้านสิ่ง
ดึงดูดใจ อยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 
พบว่า นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ อยู่ใน
ระดับปานกลางทั้ง 7 ข้อ ดังนี้ (1) เป็นแหล่งท่องเที่ยว
ที่มีความสวยงามโดยรอบและสภาพภูมิทัศน์ (2) เป็น
แหล่งท่องเที่ยวท่ีมีความน่าสนใจของวิถีชีวิต/ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น (3) เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีสภาพภูมิอากาศ
เหมาะสมที่จะจัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ (4) 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยว
อย่างสม่ าเสมอ (5) มีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
แหล่งท่องเที่ยวท่ีหลากหลาย (6) เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่

อยู่ใกล้สถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอื่น และ (7) 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายของกิจกรรม
ด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน ตามล าดับ 
สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ อุไรพรรณ ปรางอุดม
ทรัพย์ (2544) ศึกษาเรื่อง ศักยภาพของชุมชนท้องถิ่น
ในการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์: กรณีศึกษาชุมชน
บ้านทุ่งสูง จังหวัดกระบี่ พบว่า มีปัจจัยที่บ่งช้ีถึง
ศักยภาพของชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ ์คือ ปัจจัยด้านลักษณะพื้นที่ และสอดคล้องกับ
ผลงานวิจัยของ สมเกียรติ ชัยพิบูลย์ (2550) ศึกษา
เรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา
ศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนนครชุม อ าเภอเมือง 
จังหวัดก าแพงเพชร พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ชุมชนนครชุม มีองค์ประกอบที่เหมาะสมส าหรับการ
จัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้ง 3 ด้าน คือด้านสิ่ง
ดึงดูดใจ การเข้าถึง และสิ่งอ านวยความสะดวก 

นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์  ด้าน
กิจกรรม อยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นราย
ข้อ พบว่า นักท่องเที่ยว มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่
ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หัวหิน ซาฟารี แอนด์ 
แอทเวนเจอร์ พาร์ค จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ อยู่ใน
ระดับปานกลางทั้ง 13 ข้อ ดังนี้ (1) . มีความเป็น
ธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ (2) มีทัศนียภาพที่สวยงาม (3) 
ความสันโดษ สงบ เงียบสงัด ห่างไกลผู้คน (4) เป็น
แหล่งท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงโดยทั่วไป (5) เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงของการท่องเที่ยวประเภทนี้ (6) 
ระยะทางในการเดินทางใกล้/ไม่ไกลจากแหล่งที่พัก
อาศัย (7) เป็นแหล่งที่สามารถทดสอบสมรรถนะของ 
ATV ได้ (8) เป็นแหล่งที่มีโอกาสได้เรียนรู้ ศึกษา สัมผัส
ธรรมชาติ (9) เป็นแหล่งทุรกันดาร ล าบาก เสี่ยงภัย 
เพื่อการผจญภัยและท้าทาย (10) เป็นแหล่งที่เพื่อน 
และ/หรือ คนใกล้ชิดชักชวนไป (11) กิจกรรมมีความ
เป็นเอกลักษณ์หรือมีความโดดเด่นเฉพาะตัวของพื้นที่ 
(12) มีหมู่บ้าน หรือแหล่งวัฒนธรรมชาติและ
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ประวัติศาสตร์ และ (13) เป็นแหล่งใหม่ที่ยังไม่มีใครไป 
ตามล าดับ สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ อุไรพรรณ 
ปรางอุดมทรัพย์ (2544) ศึกษาเรื่อง ศักยภาพของ
ชุมชนท้องถิ่นในการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ : 
กรณีศึกษาชุมชนบ้านทุ่งสูง จังหวัดกระบี่  พบว่า มี
ปัจจัยที่บ่งช้ีถึงศักยภาพของชุมชนในการจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ คือปัจจัยด้านกิจกรรมและการ
จัดการนักท่องเที่ยว 

 
ข้อเสนอแนะ 

1. ควรขอรับการสนับสนุนในการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศเกือบทุกด้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ
ออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และการ
จัดการเกี่ยวกับนักท่องเที่ยว จากองค์กรของรัฐที่
เกี่ยวข้อง ได้แก่ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและ
มหาวิทยาลัยในภูมิภาค เพื่อให้เข้ามาช่วยเหลือในการ
จัดฝึกอบรม เพิ่มพูนทักษะด้านการวางแผนและจัดการ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ และคอยสนับสนุนให้ค าแนะน า
ต่าง ๆ ให้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ
อย่างต่อเนื่อง 

2. ควรมุ่งเน้นในรูปแบบธรรมชาติ และการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ป่าไม้ ซึ่งการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวต้องเน้นการระดมความรู้และภูมิปัญญา
ท้องถิ่น มาใช้ในการสร้างกิจกรรมการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว รวมทั้งการรักษาเอกลักษณ์ของความเรียบ
ง่าย สงบ ใกล้ชิดธรรมชาติ และการท่องเที่ยวทางน้ า 
ซึ่งเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวประทับใจ โดยอาศัยปัจจัย
ภายนอก คือ ด้านการส่งเสริมการตลาด และความ
ร่วมมือทั้งจากภาครัฐ และเอกชน และชุมชนท้องถิ่น
ร่วมกันด าเนินการ 

3. ควรมีการจัดระบบรักษาความปลอดภัย ไว้
คอยให้บริการแก่นักท่องเที่ยวให้มากขึ้น 

4. ควรพัฒนาระบบการรักษาความสะอาด มี
การจัดหรือเพิ่มจุดวางถังขยะ ให้มากขึ้น เพื่อรักษา
ความสะอาดของสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ 

5. ควรพัฒนาระบบการประชาสัมพันธ์ให้ทั่วถึง 
เช่น ป้ายประชาสัมพันธ์การบอกทางไปยังสถานที่
ท่องเที่ยว 

6. ควรพัฒนาระบบสาธารณูปโภค เช่น ถนน ป้าย
ประชาสัมพันธ์ ระบบน้ าประปา ไฟฟ้า ห้องน้ า เพื่อ
อ านวยความสะดวกและบริการนักท่องเที่ยวให้มากขึ้น 
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