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บทคัดยอ่ 

จากการละเล่นพ้ืนบ้านที่ใช้ไหวพริบของหมอเพลง เป็นเพลงที่ไม่มีเครื่องดนตรีประกอบในการร้อง เพลงโคราชเป็น
การละเล่นในงานพิธีต่าง ๆ ที่ถ่ายทอดเรื่องราวความเป็นมาของชาวโคราชมาตั้งแต่อดีต เมื่อยุคสมัยกาลเวลาเปลี่ยน ความ
นิยมในการฟังเพลงเปลี่ยนไป ทำให้การละเล่นที่ถือว่าเป็นมรดกทางวัฒนธรรมกำลังจะเลือนหายไปตามกาลเวลา จึงจำเป็นที่
จะต้องรักษามรดกทางวัฒนธรรมที่สำคัญนี้ให้อยู่คู่กับเมืองโคราชสืบไป ด้วยการใช้ส่วนประสมทางการตลาดตามทฤษฏีการ
ส่งเสริมการตลาดของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ การส่งเสริมการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ (Product) คือ เพลงโคราชให้มี
เนื้อหาที่หลากหลายตรงใจผู้ฟังมากขึ้น ด้านราคา (Price ) ต้องมีการควบคุมราคาให้เหมาะสม ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 
(Place ) ด้วยการใช้ช่องทางออนไลน์ การส่งเสริมการตลาด(Promotion ) ด้วยการนำเพลงโคราชเข้าร่วมงานเทศกาลและ
ส่งเสริมการตลาดทางสื่อออนไลน์ ลักษณะทางกายภาพ (Physical evidence) ด้วยการเพิ่มพื้นท่ีจอดรถ รถรับส่งนักท่องเที่ยว 
และเพิ่มสิ่งอำนวยความสะดวกในการนั่งฟังเพลงโคราช กระบวนการให้บริการ (Process) ด้วยการใช้ Application ในการให้
ข้อมูลเพลงโคราชและการชำระค่าสินค้าผ่าน smart phone  และบุคลากร (People) ด้วยการให้ความรู้และฝึกฝนคนรุ่นใหม่
ในการร้องเพลงโคราชในสถานศึกษาและการเพิ่มผู้บรรยายในการให้ข้อมูลเพลงโคราช 
 
คำสำคัญ: เพลงโคราช, ภูมิปัญญาท้องถิ่น, มรดกทางวัฒนธรรม 
 
Abstract 

Korat songs are folk performing arts of Nakhon Ratchasima Province without use of the music but 
a sense of singer. The songs were regularly used in ceremonies to convey stories of people from the town 
of Nakhon Ratchasima dating back to ancient times. Due to the passage of time, appreciation of the Korat 
song has decreased, and the folk performing arts considered as cultural heritage are diminishing 
accordingly. Therefore, Korat songs have to be preserved as a cultural heritage of Nakhon Ratchasima by 
using marketing mix concept based on marketing theories for promoting cultural tourism as follows: 
product - creating a wide variety of Korat songs touching audiences’ heart, price – restrictions on the 
prices, place – online distribution channels, promotion – playing Korat songs in festivals and promoting 
them through online media, physical evidence – increasing parking capacity, tour bus numbers and 
facilities for listening to the songs, process – offering lyrics of Korat songs and product payment service 
through smart phone application and people – educating and training new generation as to singing Korat 
songs in educational institutes as well as increasing numbers of lecturers in delivering information of Korat 
songs. 
 
Keywords: Korat Song, Traditional Knowledge, Cultural heritage 
 

Received: 2019-04-11 Revised: 2019-06-20 Accepted: 2019-08-15 
 



 

 
ปีที่ 9 ฉบับที ่2 (พฤษภาคม-สิงหาคม 2562)                    173                 Vol.9 No.2 (May–August 2019) ISSN 1905-2219 

บทนำ 
“ภู มิ ปั ญ ญ า” ต ามค วาม ห ม ายของ

พจนานุกรม ฉบับบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2555 ได้ให้
ความหมายว่าหมายถึง พ้ืนความรู้ความสามารถ 
(พจนานุกรมฉบับบัณฑิตยสถาน ,ออนไลน์) หรือ
ตรงกับคำว่า Wisdom ในภาษาอังกฤษ ซึ่ ง มี
ความหมายว่า  ปัญญา สติปัญญา ความเฉลียว
ฉลาด ส่วนความหมายของคำว่าท้องถิ่น (Local) 
หมายถึง ท้องที่ใดท้องที่หนึ่งโดยเฉพาะ เช่น เวลา
ท้องถิ่น ประเพณีท้องถิ่น อีกทั้ง ยศ สันตสมบัติ  
(2541) ได้ให้ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
(Traditional Knowledge) ว่าเป็นองค์ความรู้ที่
พัฒนาขึ้นในบริบททางกายภาพและวัฒนธรรมของ
การปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนกับระบบนิเวศ มีการสืบ
ทอดและพัฒนามาเป็นเวลานับร้อยนับพันปี และมี
การปรับตัว และเปลี่ยนแปลงพัฒนาไปตามบริบท
ทางเศรษฐกิจสังคมและการเมืองที่เปลี่ยนแปลงไป
ตามยุคสมัย ภูมิปัญญาท้องถิ่นก่อกำเนิดขึ้นจาก
เครือข่ายความสัมพันธ์ทางสังคมและมีลักษณะเป็น
องค์รวมรอบด้าน โดยมิอาจแยกส่วนต่าง ๆ ออก
จากกันไปอย่างเด็ดขาด อย่างไรก็ตาม สามารถ
แบ่งแยกเพ่ือการวิเคราะห์องค์ประกอบของภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นได้เป็น 4 ระดับ คือ องค์ความรู้ใน
เรื่องอาหารและยา องค์ความรู้ในเรื่องระบบการ
ผลิตและการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านที่ปรากฏในรูปของความเชื่อพิธีกรรม 
จารีตประเพณี และวิถีปฏิบัติ และวิธีคิด ดังนั้นภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom), (Traditional 
Knowledge) หรือ ภู มิปัญญ าชาวบ้ าน  (Folk 
Wisdom) จึงหมายถึง ความรู้ความสามารถของ
คนในท้องถิ่นที่สืบทอดกันมายาวนาน เป็นองค์
ความรู้ของเรื่องราวต่าง ๆ เช่นการประกอบอาหาร
และยา การจัดการกับทรัพยากรธรรมชาติ หรือ
แม้แต่ภาษาและ การละเล่นนั่นเอง 

ในส่ วนของมรดกทางวัฒ นธรรมนั้ น 
อ งค์ ก ารวิ ท ย าศ าส ตร์ แ ล ะวัฒ น ธรรมแ ห่ ง
สหประชาชาติ  (United Nation Educational, 
Scientific ,and Cultural Organization) (n.d.) 

หรือองค์การ UNESCO ได้ให้คำจำกัดความของคำ
ว่ามรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) ไว้ใน
การประชุมสามัญที่จัดขึ้น ณ กรุงปรารีส ในปี 
ค.ศ.1972 ไว้ว่าเป็น 

(ก ) อนุสรณ์ สถาน (Monuments) อัน
รวมไปถึง ผลงานทางสถาปั ตยกรรม ผลงาน
ประติมากรรมหรือจิตรกรรม ส่วนประกอบหรือ
โครงสร้างของโบราณคดีธรรมชาติ จารึก ถ้ำที่อยู่
อาศัยและร่องรอย ซึ่งมีคุณค่าโดดเด่นในระดับ
สากลด้ านประวัติ ศาสตร์  ศิ ลปศาสตร์  หรือ
วิทยาศาสตร์ 

(ข ) กลุ่ มอาคาร (group of buildings) 
อันรวมไปถึงกลุ่มของอาคารไม่ว่าจะแยกจากกัน
หรือเชื่อมต่อกันโดยลักษณะทางสถาปัตยกรรม 
หรือโดยความสอดคล้องกลมกลืน หรือโดยสภาพ
ทางภูมิทัศน์ซึ่งมีคุณค่าโดดเด่นในระดับสากล
ท างด้ าน ป ระวั ติ ศ าสต ร์  ศิ ล ป ศาสตร์  แล ะ
วิทยาศาสตร์ 

(ค) แหล่งอันรวมไปถึงผลงานที่เกิดจาก
มนุ ษย์  (sites) หรือผลที่ เกิ ดจากมนุ ษย์ และ
ธรรมชาติ และบริเวณอันรวมถึงแหล่งโบราณคดีซึ่ง
มี คุ ณ ค่ า โด ด เด่ น ใน ร ะ ดั บ ส า ก ล ท า งด้ า น
ประวัติศาสตร์ สุนทรียศาสตร์ ชาติพันธุวิทยา หรือ
มานุษยวิทยา 

เว็บไซต์มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม
(มปป ,ออนไลน์ ) ได้ ให้ ความหมายของคำว่ า 
“มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม” หมายถึง การ
ปฏิบัติ การแสดงออก ความรู้ ทักษะ ตลอดจน
เครื่ อ งมื อ  วั ตถุ  สิ่ งป ระดิ ษ ฐ์  และ พ้ื นที่ ท าง
วัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับสิ่งเหล่านั้น ซึ่งชุมชน 
กลุ่มชน หรือในบางกรณีปัจเจกบุคคลยอมรับว่า 
เป็นส่วนหนึ่ งของมรดกทางวัฒนธรรมของตน 
มรดกภูมิปัญญา ทางวัฒนธรรมซึ่งถ่ายทอดจากคน
รุ่นหนึ่งไปยังคนอีกรุ่นหนึ่งนี้ เป็นสิ่งซึ่งชุมชนและ
กลุ่มชนสร้างขึ้นมาอย่างสม่ำเสมอ เพ่ือตอบสนอง
ต่อสภาพแวดล้อมของตน เป็นปฏิสัมพันธ์ของพวก
เขาที่มีต่อธรรมชาติและประวัติศาสตร์ของตน และ
ทำให้คนเหล่านั้นเกิดความภูมิใจในตัวตนและ
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ความรู้สึกสืบเนื่องก่อให้เกิดความเคารพต่อความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม และการคิดสร้างสรรค์
ของมนุษย์ 

ในประเทศไทยเองก็มีทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวทางมรดกวัฒนธรรมที่ เป็นจุดหมาย
ปลายทางของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็น
จำน วน มาก  โดย เฉพ าะอย่ างยิ่ ง ใน จั งห วั ด
นครราชสีมาซึ่งตั้งอยู่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ของประเทศไทย มีพ้ืนที่มากที่สุดในประเทศไทย
ประมาณ 20,494 ตารางกิโลเมตร(สถาบันราชภัฏ
นครราชสีมา, 2557) เป็นจังหวัดที่มีทรัพยากร
ทางการท่องเที่ ยวที่หลากหลายและโดดเด่น 
โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ “เพลง
โคราช” เป็นมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ซึ่ง
เป็นเพลงที่มีลักษณะพิเศษ คือเป็นการละเล่นร้อง
เพลงโคราชด้วยภาษาโคราช ที่ไม่มีเครื่องดนตรี
ประกอบในการร้อง ใช้เพียงไหวพริบการร้องเพลง
โต้ตอบกันระหว่างหมอเพลงเท่านั้น ในอดีตเพลง
โคราชจะใช้เป็นมหรสพแสดงในงานต่างๆ แต่ใน
ปัจจุบันการละเล่นเพลงโคราชมีเพียงแค่ที่บริเวณ
ลานอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารีและเวทีการแสดงที่วัด
ศาลาลอย อีกทั้ งเป็นเพียงการร้องเพ่ือแก้บน
เท่านั้น สอดคล้องกับ วีระ เลิศจันทึก (2541) ได้
ระบุว่า ช่วงหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง 
พ.ศ.2475 ได้เกิดความเปลี่ยนแปลงทั้งทางด้าน
สังคม การเมือง เศรษฐกิจ ทำให้บทบาทของเพลง
โคราชได้เปลี่ยนไป อีกท้ังปัจจัยทางด้านเทคโนโลยี
ด้ านการสื่ อสาร ความบัน เทิ ง และด้ านการ
คมนาคมพัฒนาขึ้นมาก ทำให้คนในพ้ืนที่เองนิยม
ฟังเพลงโคราชน้อยลง นอกจากนี้ในปัจจุบัน เพลง
ที่ให้ความบันเทิงมีหลากหลายมากขึ้น และใช้
ภาษาที่ทันสมัยตรงใจคนรุ่นใหม่ ทำให้เพลงพ้ืนถิ่น
ดั้งเดิมได้รับความนิยมลดน้อยลงไปเรื่อย ๆ ทำให้
คนรุ่นหลังจึงไม่ทราบเรื่องราวและความเป็นมา
ของเพลงโคราช จนอาจจะทำให้เพลงโคราชกำลัง
จะเลื อนหายไป  ด้ วย เหตุผลดั งที่ กล่ าวมานี้  
บทความวิชาการนี้จึงมุ่งนำเสนอ 4 ประเด็น คือ 1) 
ประวัติความเป็นมาและความสำคัญของเพลง

โคราช 2) ภาษาที่ใช้ในการร้องเพลงโคราชและ
วิธีการร้องเพลงโคราช 3) สภาพปัจจุบันของเพลง
โคราช 4) แนวทางการส่งเสริมเพลงโคราชให้เป็นที่
รับรู้แก่คนทั่วไปและนักท่องเที่ยว 
 
ประวัติความเป็นมาและความ สำคัญของเพลง
โคราช 

เพลงโคราช คือการร้องแก้เกี้ยวระหว่าง
หญิงและชาย เป็นเพลงปฏิพากย์ (โต้ตอบกัน) โดย
ใช้ไหวพริบของหมอเพลง ยังไม่มีหลักฐานปรากฏ
ว่ามีเพลงโคราชมาตั้งแต่สมัยใด มีเพียงคำบอกเล่า
ว่า สมัยท้าวสุรนารียังมีชีวิตอยู่ ท่านโปรดเพลง
โคราชมาก (ก่อน พ.ศ. 2394) ซึ่งได้มีหลักฐาน
ปรากฏว่า นายหรี่ บ้านสวนข่า ได้มีโอกาสเล่น
เพลงโคราชถวายสมเด็จพระศรีพัชรินทราบรม
ราชินีนาถ เมื่อครั้งเสด็จพระราชดำเนินมาทรงเปิด
ถนนจอมสุรางค์ยาตรในปี พ.ศ. 2456 และเริ่มมี
งานฉลองอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารีมาตั้งแต่ พ.ศ.2477 
ก็ได้มีการละเล่นเพลงโคราชที่อนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี
จนถึงปัจจุบันโดยมีการตั้งคณะเพลงโคราช และมี
การเล่นเพลงโคราชแก้บนที่เวทีการแสดงบริเวณ
อนุสาวรีย์ท้าวสุรนารีและเวทีการแสดงที่วัดศาลา
ลอยเป็นประจำ โดยมีนายกสมาคมคนแรกคือ นาย
กำปั่น นิธิวรไพบูลย์ (กำปั่น บ้านแท่น) ในปัจจุบัน
นายกสมาคมคือ นายบุญสม สังข์สุข (บุญสม กำปัง) 

ความสำคัญของเพลงโคราชเป็นการแสดง
ในงานมงคลและงานอวมงคล ได้แก่ งานโกนจุก 
บวชนาค ขึ้นบ้านใหม่ งานฉลองต่าง ๆ งานอวมงคล 
งานแก้บนที่วัดศาลาลอย และที่อนุสาวรีย์ท้าว
สุรนารีจำนวน 3 โรง (3 เวที) สำหรับการแต่งกาย
ของผู้เล่นเพลงโคราชหรือหมอเพลงนั้น หมอเพลง
ทั้งชายหญิงจะนุ่ งผ้าจูงกระเบนโดยแต่เดิมใช้
ผ้าหางกระรอกที่เป็นผ้าที่มีลักษณะพิเศษและมี
ชื่อเสียงของนครราชสีมาหรือใช้ผ้าม่วง เสื้อหมอ
เพลงฝ่ายชายใช้เสื้อคอกลมหรือคอฮาวายแขนสั้น 
ลายสีใดก็ได้ มีผ้าขาวม้าเคียน หรือคาดพุง ฝ่าย
หมอเพลงหญิงนิยมสวมเสื้อรัดรูปไม่มีปก แขนสั้น 
ปัจจุบันมีการแต่งกายตามสีวันตามความเชื่อของ
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คนไทย สำหรับสถานที่ เล่นเพลงโคราชนั้น ใน
สมัยก่อนไม่มีการจำกัดการละเล่น เพียงแต่ต้องมี
ภาชนะใส่น้ำมาตั้งไว้ให้หมอเพลงได้ดื่มน้ำเมื่อ
คอแห้งขณะร้องเพลง ต่อมาได้มีการพัฒนาเวทีการ
แสดงเพลงโคราช มีเสา 4 ต้น พ้ืนยกสูงประมาณ 
1  เม ต ร  พ้ื น ปู ก ระด าน ไม้  ห ลั งค ามุ งด้ ว ย
ก้านมะพร้าวหรือวัสดุอ่ืน และมีถังน้ำตั้งไว้กลาง
เวทีให้หมอเพลง ในปัจจุบันเวทีการแสดงเพลงได้มี
การพัฒนาให้ทันสมัยยิ่งขึ้น และมีการจัดเก้าอ้ีไว้ให้
ผู้ฟังเพลงด้วย (เพลงโคราชเฉลิมพระเกียติเล่ม 1 ,
ออนไลน์) 
 
ภาษาที่ใช้ในการร้องเพลงโคราช  

ภาษาโคราชเป็นภาษาที่ผสมกันระหว่าง
ภาษาไทยกลางกับไทยอีสานและภาษาเขมร จนมี
ลักษณะเฉพาะตัว สำเนียงเฉพาะตัว ที่ เรียกว่า
ภาษาโคราช ตัวอย่างภาษาโคราช ได้แก่ 

คำศัพท์ที่มาจากภาษาอีสาน เช่น เมี่ยน 
หมายถึง เก็บ, มูลมัง หมายถึง ทรัพย์หรือมรดก 

คำศัพท์ที่มาจากภาษาเขมร เช่น ตะลุก 
หมายถึง หลุมเล็ก ๆ , ฝนล่ะลึม หมายถึง ฝน
ปรอย ๆ ,สระเพลง หมายถึง สระน้ำฝน (เพลงมา
จากเปรงแปลว่าน้ำฝน) 

คำศัพท์ที่มาจากภาษาโคราช เช่น ก้ะดึ๊บ 
หมายถึง ผลอ่อน ๆ, ก้ะต๊ะก้ะเติ้ง หมายถึง ครึ่ง ๆ 
กลาง ๆ , แง๊ด หมายถึง งัด, โมน หมายถึงตี, โต่ง
น้ำ หมายถึง รองน้ำฝน, โต่งผ่า หมายถึง เย็บผ้าถุง
, ผ่าน่อย หมายถึง ผ้าเช็ดหน้า , ป้ะวะ หมายถึง 
เจียดเวลามาทำสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ,ขี่สีก หมายถึง น้ำ
โสโครก  

สำหรับสำเนียงภาษาโคราชนั้น เป็นการ
นำภาษาไทยกลางมาปรับเสียงวรรณยุกต์ให้เพ้ียน
เหน่อมาเป็นเสียงโคราช ได้แก่ 

อักษรต่ำเสียงตรีมาปรับเป็นเสียงโท เช่น 
ม้าเป็น ม่า, ค้า เป็น ค่า, น้อย เป็น น่อย, เล็ก เป็น 
เล่ก ฯลฯ 

อักษรกลางและอักษรสูงคำตายเสียงเอก
ปรับเป็นเสียงตรี เช่น กบ เป็น ก๊บ , กับ เป็น กั๊บ, 

แกะ เป็น แก๊ะ, ปด เป็น ป๊ด, ขด เป็น คด, หมด 
เป็น มด ฯลฯ (เพลงโคราชเฉลิมพระเกียรติเล่ม 1 ,
ออนไลน์) 

กล่าวได้ว่า เพลงโคราชมีประวัติความ
เป็ นมาที่ ร้ อย เรียงด้ วย เรื่ อ งราวของวิถี ชี วิ ต 
ขนบ ธรรม เนี ยม  ป ระ เพณี  ก ารละ เล่ น ที่ มี
ความสำคัญ โดยผ่านภาษาที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
ทั้ งในด้านการออกเสียง สำเนียง ภาษา และ
ความหมายที่แตกต่างจากภาษาของภูมิภาคอ่ืนใน
ประเทศไทย ถือได้ว่าเพลงโคราชนั้นเป็นสมบัติอัน
ล้ำค่าที่ควรอนุรักษ์ให้คงอยู่คู่เมอืงโคราช 

 
วิธีการร้องเพลงโคราช 

สำหรับรูปแบบของการร้องเพลงโคราช 
นายบุญสม สังข์สุข นายกสมาคมเพลงโคราชได้
กล่าวว่า มี 2 รูปแบบ ได้แก่ กลอนสมบูรณ์ จะมีคำ
คู่ทุกท่อน ท่อนละ 3 คู่ กลอนแบบที่สอง คู่แรกทุก
ท่อนจะไม่สัมผัส ส่วนสัมผัส อ่ืนเหมือนกลอน
สมบูรณ์ ในส่วนของวิธีการร้องเพลงโคราช จะมี
หมอเพลงชาย 2 คน หญิง 2 คน มีขั้นตอนในการ
เล่นเพลงคือ พิธีไหว้ครูและลำดับขั้นการเล่นเพลง 
ดังนี้ 

1. พิธียกครู เมื่อหมอเพลงแต่งตัวแล้ว
เสร็จ จะต้องยกครู เครื่องไหว้ครูประกอบด้วย 
กรวยครู 6 กรวย ดอกไม้ ธูป) เทียน ผ้าขาว เหล้า
ขาว บุหรี่ เงินบูชา 24 บาท หมอเพลงทุกคนจะยก
ครูเฉพาะตัวตามลำดับความอาวุโส โดยฝ่ายชายจะ
ยกครูก่อนที่จะระลึกถึงบรรพบุรุษ ครูเพลง บิดา
มารดา อุปัชฌาย์ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ (ย่าโม) และตาปู่เจ้า
บ้านเพื่อให้ลูกหลาน (หมอเพลง) ว่าเพลงได้สะดวก 
เมื่อยกครูเสร็จหมอเพลงฝ่ายชายจะลงเรือนขึ้นเวที
ก่อน ก่อนขึ้นเวทีจะขึ้นทิศไหนต้องดูฤกษ์ยามตาม
วัน หากขึ้นผิดทิศเชื่อว่าจะถูกผีหลวงหลาวเหล็ก 
(พญามาร) ทำให้ด้นเพลงไม่ออก 

2. ลำดับขั้นตอนของการเล่นเพลงโคราช 
มีดังนี้ 

 2.1 ประกาศ ฝ่ายชายที่ขึ้นเวทีก่อนจะ
เกริ่นยอกให้รู้ถึงสาเหตุที่จัดให้มีการเล่นเพลงนี้เพ่ือ
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อะไร ในงานอะไร ใครเป็นเจ้าภาพ มีจุดประสงค์
อะไร และมีการขออภัยผู้ชมก่อนหากเสียงไม่ดีหรือ
มีข้อบกพร่อง และการแนะนำหมอเพลงทุกท่าน 

 2.2 เพลงเชิญ ฝ่ายชายจะว่าเพลงเชิญ
ฝ่ายหญิงให้ลงจากเรือนเพ่ือมาว่าเพลงกับตน เมื่อ
ฝ่ายหญิงลงจากเรือนแล้วขึ้นโรงเพลงจะว่าเพลง 
โดยฝ่ายหญิงจะแก้ว่าที่ลงมาช้าเพราะต้องแต่งกาย
ให้สวยงาม ที่ลงมาช้าก็ขออภัย แล้วแนะนำตนเอง
ว่าเป็นใคร 

 2.3 เพลงท่วง (ทักท้วง) ฝ่ายหญิงจะ
ท้วงฝ่ายชายโดยหาจุดบกพร่องของฝ่ายชายมาท่วง 
(ทักท้วง) เพ่ือให้คนดูเห็นด้วย คนดูก็จะโห่ร้องเห็น
ด้วย ฝ่ายชายก็จะแก้คำที่แสดงปมด้อยและถูก
เหน็บแนม โดยดูที่ สถานการณ์ ผู้ ฟั ง อาจจะ
ประมาณคู่ละ 10 กลอน จะมากหรือน้อยแล้วแต่
ความสนุกของผู้ฟัง 

 2.4 เพลงถามข่าว ฝ่ายหญิงจะถามถึง
ครอบครัว อาชีพ ทุกข์สุข ตามบริบทของการพบ
กัน 

 2.5 เพลงขออภัย ฝ่ายหญิงจะกล่าวขอ
อภัยฝ่ายชายหากเผลอสบประมาทเปรียบเทียบคำ
หนักคำเบา แล้วฝ่ายชายให้อภัย แล้วขออภัยฝ่าย
หญิง 

 2.6 เพลงไหว้ครู ฝ่ายหญิงว่าเพ่ือระลึก
ถึงครู-อาจารย์ ที่ประสิทธิประสาทวิชาความรู้ 
พร้อมทั้งไหว้คุณพระรัตนตรัยและพญามาร แล้ว
ฝ่ายชายจะข้ึนไหว้ครู 

2.7 เพลงหากิน หลังจากไหว้ครูแล้วก็ 
ปรึกษากันว่าจะเริ่มเล่นเพลงอะไรก่อน 

 2.8 เพลงเปรียบเทียบ ฝ่ายหญิงจะ
ถ่อมตัวหรือท้าทายฝ่ายชายให้สนุกสนาน 

 2.9 เพลงเรื่อง แยกเป็น 
  2.9.1 เรื่องทำบุญของเจ้ าภาพ 

สรุปด้วยอานิสงส์ของการทำบุญ 
  2.9.2 เรื่องอะไรแล้วแต่คนดูขอ 

เช่น ท้าวปาจิต-อรพิม, นกกระจาบ 

  2.9.3 เพลงเกี้ยว ฝ่ายหญิงเกี้ยว
ผู้ชมและเกี้ยวกันเองจะทำให้ เกิดปฏิสัมพันธ์
ระหว่างผู้เล่นกับผู้ชม 

  2.9.4 เพลงชวน ฝ่ายหญิงจะชวน
ฝ่ายชายไปบ้านฝ่ายหญิง เพลงลักหาพาหนี 

  2.9.5 เพลงเรื่อง เป็น เพลงเล่ า
เรื่องโดยเฉพาะ เช่น มหาเวสสันดร, ศุภมิต-เกศินี, 
อานิสงส์บวชนาค 

  2.9.6 เพลงลองปัญญา เป็นการ
สอบถามประวัติของบางสิ่งบางอย่างเพ่ือทดสอบ
ปัญญากัน 

  2.9.7 เพลงเกี้ยวแกมจาก ฝ่าย
หญิงและฝ่ายชายสั่งลากัน อวยชัยให้พรแก่กันและ
บางครั้งก็ชวนไปอยู่ด้วยกัน 

  2.9.8 เพลงปลอบ เป็น เพลงที่
บอกให้แต่ละฝ่ายไม่ให้เสียใจเมื่อต้องจากกัน 

  2.9.9 เพลงคร่ำครวญ เป็นเพลงที่
แสดงถึงความรันทดในการพลัดพรากจากกัน 

  2.9.10 เพลงให้พร เป็นเพลงที่ให้
พรเจ้าภาพ รวมทั้งผู้ฟังเพลงทุกท่าน 

  2.9.11 เพลงลา เป็นเพลงกล่าว
อำลาเจ้าภาพ ผู้ฟัง และหมอเพลงที่เล่นด้วยกัน 

3 . ท่ ารำของหมอ เพลงโคราช  แบ่ ง
ออกเป็น 2 ลักษณะ คือ 

 3.1 ท่ารำช้า ลักษณะการร่ายรำ ฝ่าย
ชายจะควงแขนทั้งสองข้างออกพองาม แบมือออก
รำขึ้นรำลงข้างตัว โดยย่างก้าวตามจังหวะของ
กลอนเพลง ฝ่ายหญิงรำเหมือนฝ่ายชาย ต่างกัน
ตรงที่มีจีบมือและวงแขนแคบ 

 3.2 ท่ารำเร็ว ฝ่ายชายจะรำเหมือนท่า
รำช้าแต่จะเร่งจังหวะให้เร็วขึ้นตามลีลาของกลอน
เพลง และย่างรุดนำหน้าเข้าหาฝ่ายหญิงทำนองว่า
จะไปถูกเนื้อต้องตัวฝ่ายหญิ ง ฝ่ายหญิ งท่ารำ
เหมือนท่ารำช้าฝ่ายชายรุกมาก็จะทำท่าถอยหนี 
มือทั้งสองต้องคอยรำปัดป้องมิให้ฝ่ายชายรำถูกเนื้อ
ต้องตัวได้ เรียกว่า ในตอนแรกฝ่ายชายจะรุก ฝ่าย
หญิงจะถอยและตอนหลังฝ่ายหญิงจะรุกหา ชาย
จะถอยสลับกัน เป็นที่สนุกสนานตามทำนองของ
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ภาษาและอารมณ์เพลง (เพลงโคราชเฉลิมพระ
เกียรติเล่ม 1, ออนไลน์) นอกจากนี้ รัตติกร ศรีชัย
ชนะ (2558) ได้ระบุว่า ประกอบด้วย 7 ท่า แบ่ง
ออกเป็นท่ารำหลัก 4 ท่า ได้แก่ ท่าช้างเทียมแม่ 
ท่าจ๊ก ท่าหย่อง ท่าปลาไหลพันพวง ท่ารับระหว่าง
การร้องมีจำนวน 3 ท่า ได้แก่ ท่าปักหลัก ท่า
ประจัญบาลและท่าย่างสามขุม  

สรุปได้ว่า ทั้งวิธีการร้องเพลง เนื้อหาเพลง 
ท่ารำ ของหมอเพลงทั้งฝ่ายหญิงและฝ่ายชายจะมี
ลักษณ ะที่ แตกต่ างกัน  แต่ เป็ นการร้องรำ ที่
สนุกสนาน สอดแทรกเรื่องราวและความรู้ต่าง ๆ 
ให้ผู้ฟังได้อย่างลงตัว 
 
สภาพปัจจุบันของเพลงโคราช 

ปัจจุบันการแสดงเพลงโคราช จะมีเวที
การแสดงบริเวณอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี ผู้คนที่มา
กราบไหว้สักการะท้าวสุรนารี หรือคุณย่าโม ที่ชาว
โคราชเรียกขาน โดยผู้ที่มาบนบาน ขอพรคุณย่า 
เมื่อสิ่งที่ขอสมหวังแล้ว ผู้มาขอพรจะนิยมจ้างเพลง
โคราชร้องถวายคุณย่าโม ด้วยเหตุที่เพลงโคราช
เป็นสิ่งที่คุณย่าโมโปรดปราน เกวลี สิทธิธัญกรรม 
หมอเพลงโคราช ได้กล่าวถึงสภาพปัจจุบันของ
เพลงโคราชว่า “ปัจจุบันผู้ที่มาฟังเพลงโคราช 
ส่วนมากจะเป็นผู้ที่มาแก้บนคุณย่า นักท่องเที่ยว
ทั่วไปจะมากราบไหว้ขอพรคุณย่าเท่านั้น และด้วย
สภาพอากาศที่ค่อนข้างร้อนในช่วงกลางวัน จึงทำ
ให้นักท่องเที่ยวไหว้สักการะคุณย่าเสร็จแล้วรีบ
เดินทางกลับ อีกท้ังเพลงโคราชเป็นเพลงที่ใช้ภาษา
โคราชในการร้อง นักท่องเที่ยวต่างถิ่นอาจจะไม่
เข้าใจในเนื้อหาของเพลง โดยเฉพาะนักท่องเที่ยว
ต่างชาติ จึงอยากให้มีมัคคุเทศก์ที่สามารถอธิบาย
เนื้อหาของเพลงให้นักท่องเที่ยวได้เข้าใจในเนื้อ
เพลงด้วย สำหรับราคาค่าบริการในการของเพลง
โคราช จะคิดตามเวลา โดยมีราคาแบบแพกเกจคือ 
899,1090,1999 บาท ” (สัมภาษณ์: 15 สิงหาคม 
2562)  น อ ก จ า ก นี้ พุ ธิ ต า  เกี ย ติ ส ม ท รั พ ย์  
นั ก ท่ อ ง เที่ ย ว ช าว ไท ย ที่ มี ภู มิ ล ำ เน าอ ยู่ ที่
กรุงเทพมหานคร ได้ให้ข้อมูลว่า “มาเท่ียวที่จังหวัด

นครราชสีมาหลายครั้ ง โดยครั้งนี้ ตั้ งใจจะมา
สักการะคุณย่าโม และได้ลองฟังเพลงโคราชที่
บริเวณเวทีการแสดงหลังอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี 
เข้าใจในเนื้อหาเพลงบางตอน บางตอนไม่ทราบว่า
คำศัพท์ที่หมอเพลงร้องแปลว่าอะไร ครั้งนี้ไม่ได้มา
แก้บน จึงไม่ได้จ้างเพลงโคราชถวายคุณย่า และคิด
ว่าอัตราค่าแสดงเพลงโคราชค่อนข้างราคาสูง” 

เมื่อจะกล่าวถึงการละเล่นเพลงพ้ืนบ้านใน
ประเทศไทยนั้น จะมีการแบ่งประเภทของเพลง
พ้ืนบ้านได้หลายวิธี โดยขึ้นอยู่กับวิธีการจัดแบ่ง 
(จตุพร ศิริสัมพันธ์, 2552) ได้แก่ 

การแบ่ งตาม พ้ืนที่  เป็นการแบ่ งตาม
สถานที่ที่ปรากฏเพลง การแบ่งตามภาค เช่น เพลง
พ้ืนบ้านภาคกลาง เพลงพ้ืนบ้านภาคเหนือ เพลง
พ้ืนบ้านภาคอีสาน เพลงพ้ืนบ้านภาคใต้ หรืออาจ
แบ่งย่อยลงไปอีกเป็นเขตจังหวัด อำเภอ ตำบล 
เช่น เพลงพ้ืนบ้านตำบลเขาทอง อำเภอพยุหะคีรี 
จังหวัดนครสวรรค์ เพลงพ้ืนบ้านของอำเภอพนม
ทวน จังหวัดกาญจนบุรี 

แบ่งตามกลุ่มวัฒนธรรม เป็นการแบ่งตาม
กลุ่มชนท้องถิ่นที่มีวัฒนธรรม หรือเชื้อชาติต่างกัน 
เช่น เพลงพ้ืนบ้านกลุ่มวัฒนธรรมไทยโคราช เพลง
พ้ืนบ้านกลุ่มวัฒนธรรมเขมร-ส่วย เพลงพ้ืนบ้าน
กลุ่มวัฒนธรรมไทย-ลาว เพลงพ้ืนบ้านกลุ่มไทย
มุสลิม 

แบ่งตามโอกาสที่ร้อง เป็นกลุ่มหนึ่งเป็น
เพลงที่ร้องตามฤดูกาลหรือเทศกาล เช่น เพลงที่
ร้องในฤดูกาลเก็บเกี่ยว ได้แก่ เพลงเกี่ยวข้าว เพลง
สงฟาง เพลงนา  และเพลงที่ ร้องใน เทศกาล
สงกรานต์ ได้แก่ เพลงบอก เพลงร่อยพรรษา 
เพลงตร๊จ อีกกลุ่มหนึ่งเป็นเพลงที่ร้องได้ทั่วไปไม่
จำกัดโอกาส เช่น ซอ หมอลำ เพลงโคราช เพลงลำ
ตัด เพลงฉ่อย เพลงอีแซว 

แบ่งตามจุดประสงค์ในการร้อง เช่น เพลง
กล่ อม เด็ ก  เพ ล งปลอบ เด็ ก  เพ ล งป ระกอบ
การละเล่นของเด็ก เพลงปฏิพากย์ เพลงร้องรำพัน 
เพลงประกอบการละเล่นของผู้ใหญ่ และเพลง
ประกอบพิธีกรรม 
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แบ่งตามจำนวนผู้ร้อง เป็นเพลงร้องเดี่ยว
และเพลงร้องหมู่ เช่น เพลงกล่อมเด็ก เพลงพาด
ควาย จ๊อย เป็นเพลงร้องเดี่ยว ส่วนเพลงเกี่ยวข้าว 
เพลงเรือ เป็นเพลงร้องหมู่ นอกจากนี้ ยังมีการแบ่ง
ประเภทเพลงพ้ืนบ้านแบบอื่น ๆ เช่น ตามความสั้น
ยาวของเพลง แบ่งตามเพศของผู้ร้อง แบ่งตามวัย
ของผู้ร้อง ในที่นี้ขอกล่าวถึงเพลงพ้ืนบ้าน โดยแบ่ง
ตามเขตพ้ืนที่เป็นภาค 4 ภาค คือ เพลงพ้ืนบ้าน
ภาคกลาง เพลงพ้ืนบ้านภาคเหนือ เพลงพ้ืนบ้าน
ภาคอีสาน เพลงพื้นบ้านภาคใต้ 

จากข้อมูลดังกล่าวจะพบว่า เพลงโคราช
นั้นเป็นเพลงพ้ืนบ้านที่อยู่ในขอบเขตของเพลง
พ้ืนบ้านในทุกประเภท และมีจุดที่แตกต่างอย่าง
โดดเด่นคือเป็นเพลงที่ไม่มีดนตรีประกอบ และใช้
ภาษาเฉพาะถิ่นของโคราชในการขับร้อง จึงถือว่า
เป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่สำคัญและควรรักษาไว้
ยิ่ง 
 
แนวทางการส่งเสริมเพลงโคราชให้เป็นที่รับรู้แก่
คนทั่วไปและนักท่องเที่ยว 

สำหรับการส่งเสริมเพลงโคราชให้เป็นที่
รับรู้แก่คนทั่วไปและนักท่องเที่ยวนั้น จะต้องใช้
ต้องใช้ทฤษฏีส่วนประสมทางการตลาดสำหรับการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด
ของ  Misiura (2006) ที่กล่าวว่า ส่วนประสมทาง
การตลาดเชิงวัฒนธรรมประกอบด้วย 7 Ps ได้แก่ 
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์   (Product) ร า ค า  ( Price ) ช่ อ ง
ท างก ารจั ด จ ำห น่ าย ( Place ) ก ารส่ ง เส ริ ม
การตลาด( Promotion ) ลักษณะทางกายภาพ 
(Physical evidence) กระบวนการให้บ ริการ 
(Process) และบุคลากร (People) จากแนวคิด
ดังกล่าวจึงสามารถนำมาประยุกต์ใช้ในการสำหรับ
การส่งเสริมเพลงโคราชให้เป็นที่รับรู้แก่คนทั่วไป
และนักท่องเที่ยวได้ดังนี ้

ผลิตภัณฑ์ (Product) สำหรับผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว ณ ที่นี้หมายถึง เพลงโคราช ซึ่ง
เป็นการละเล่นเพลง จะต้องมีเนื้อหาของเพลงที่
หลากหลาย เข้ากับสถานการณ์ และเพ่ือสร้าง

ความบั น เทิ งให้ แก่ผู้ ม าฟั งเพลงโคราช  โดย
จำเป็นต้องมีการให้ความรู้เกี่ยวกับความหมายของ
คำที่ใช้ร้องให้นักท่องเที่ยวได้ทราบเพ่ือทำความ
เข้าใจ เป็นการเพ่ิมอรรถรสในการฟังเพลง  

ราคา (Price ) สำหรับราคาของการจ้าง
การแสดงเพลงโคราชนั้น บุคคลทั่วไปสามารถฟัง
ได้ฟรี เมื่อมีผู้มาว่าจ้างเพลงโคราชถวายคุณย่าโม 
โดยมีอัตราจ้างเพลง คือ 899,1090,1999 บาท 
โดยราคาขึ้นอยู่กับเนื้อหาและระยะเวลาในการทำ
การแสดง ทั้งนี้จะต้องมีการควบคุมด้านราคาให้
เหมาะสมโดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

ช่ อ งท างการจั ดจ ำหน่ าย  (Place ) 
ปัจจุบันช่องทางการจัดจำหน่ายใช้เทคโนโลยีด้าน
การสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์มากขึ้น โดยควร
จัดทำเว็บไซต์ที่ให้ความรู้เกี่ยวกับความสำคัญและ
เนื้อหารายละเอียดของการแสดงเพลง เพ่ือให้
นักท่องเที่ยวทั่วไป หรือผู้ที่ต้องการจะมาจ้างเพลง
โคราชแก้บนคุณย่าโม ได้ศึกษารายละเอียดและ
ราคา และควรสามารถจองรอบการแสดงเพลงคุณ
ย่าโมได้ทางออนไลน์ เพ่ืออำนวยความสะดวกแก่
นักท่องเที่ยวและผู้ที่ จะมาจ้างการแสดงเพลง
โคราช 

การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
สามารถแยกได้ 2 ประเด็นได้แก่ 1) การนำเพลง
โคราชเข้าร่วมในงานประจำปี คือ งานฉลองชัย
ชนะท้าวสุรนารี โดยมีการจัดงานขึ้นทุกปีในช่วง
วันที่ 23 มีนาคม – 3 เมษายนของทุกปี โดยเมื่อ
เริ่มงานจะมีการรำถวายบวงสรวงคุณย่าโม โดยใน
ปี 2562 นี้ มีผู้เข้ารำถวายคุณย่าโมประมาณ 6 พัน
คน และมีการแสดงเพลงโคราชภายในงานด้วย 2)
การส่งเสริมการตลาดด้วยการใช้ช่องทางผ่านสื่อ
ออนไลน์  ได้ แก่  การส่ ง เสริมการตลาดผ่ าน 
Facebook,การโปรโมทผ่ าน เว็บ ไซต์ทางการ
ท่องเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงได้ง่าย 

ลั ก ษ ณ ะ ท า งก า ย ภ า พ  (Physical 
evidence) สามารถแบ่งประเด็น ได้แก่ 1) การ
จัด พ้ืนที่จอดรถเพ่ือรองรับนักท่อง เที่ยว ด้วย
บริเวณอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารีตั้งอยู่ในแหล่งชุมชน 
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จึงทำให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวด้วย
รถยนต์ส่วนตัวหาสถานที่จอดรถได้ยาก เพราะ
บริเวณโดยรอบลานอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารีจะมี
รถยนต์จอดเป็นจำนวนมากตลอดทั้งวัน จึงมีความ
จำเป็ นที่ จะต้ อ งเพ่ิ มสถานที่ จอ ดรถสำหรับ
นักท่องเที่ยว และถ้าหากสถานที่จอดรถค่อนข้าง
ไกลจึงควรมีรถรับส่งระหว่างที่จอดรถและลาน
อนุสาวรีย์ท้าวสุรนารีด้วย 2) เพ่ิมสิ่งอำนวยความ
สะดวกให้นักท่องเที่ยวในการฟังเพลงโคราช ด้วย
การเพ่ิมเก้าอ้ีให้ผู้ที่จะมาฟังเพลงได้นั่งจำนวนมาก
ขึ้น และด้วยสภาพอากาศที่ร้อนจึงควรมีพัดลมไอ
น้ำติดตั้งไว้เพ่ือบรรเทาความร้อนด้วย ในด้านการ
ดูแลด้านความปลอดภัย ควรมีการติดตั้งกล้อง
วงจรปิดในแหล่งท่องเที่ยวและบริเวณลานจอดรถ 
เพ่ือสร้างความมั่ น ใจในการท่ องเที่ ยวให้ แก่
นักท่องเที่ยว 

กระบวนการให้บริการ (Process)  
สามารถแบ่งได้ 3 ประเด็น ดังนี้ 1) การ

จัดลำดับคิวการแสดงของหมอเพลงแต่ละคณะให้
ชัดเจน เพ่ือให้หมอฟังมีรายได้อย่างทั่วถึงทุกคน 
2).การให้บริการข้อมูลเพลงโคราชด้วยการพัฒนา 
Application ที่สามารถใช้ได้กับ smart phone 
เพ่ือให้ผู้คนสามารถเข้าถึงได้ง่าย 3) การใช้ smart 
phone ในการชำระค่าสินค้าและค่าบริการได้
โดยสะดวก 

บุ ค ล า ก ร  (People)  ส าม า ร ถ แ ย ก
ประเด็นการพัฒนาด้านบุคลากรได้ดังนี้  1)ให้
ความรู้เรื่องเพลงโคราชในสถานศึกษา เพ่ือสร้าง
ความรู้ความเข้าใจ และส่งเสริมให้เด็กรุ่นใหม่ได้
ฝึกฝนการร้องเพลงโคราชโดยมีหมอเพลงเป็นผู้ให้
ความรู้ 2)เพ่ิมผู้บรรยาย เพ่ือเป็นผู้อธิบายภาษา 
เนื้อหา ของการแสดงเพลงโคราชให้นักท่องเที่ยว
เข้ า ใจ  โด ย ใน อ น าค ต เมื่ อ ท่ า อ าก าศ ย าน
นครราชสีมาเปิดให้บริการแล้ว จะมีนักท่องเที่ยว
ต่างชาติจำนวนมากเดินทางมาท่องเที่ยวที่จังหวัด
นครราชสีมา จึงจำเป็นอย่างยิ่งที่ต้องมีมัคคุเทศก์ที่

สามารถสื่อสารภาษาอังกฤษและภาษาจีนได้เพ่ือ
รองรับนักท่องเที่ยว 
 
บทสรุป 

เพลงโคราชนับเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่
ทรงคุณค่าของชาวนครราชสีมาที่สามารถบอกเล่า
เรื่องราว วิถีชีวิตตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันได้เป็น
อย่างดี โดยผ่านการบอกเล่าด้วยบทเพลงโคราชที่
ใช้ภาษาอันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น เมื่อยุคสมัย
เป ลี่ ย น ไป  ค ว าม นิ ย ม ใน ก าร ฟั ง เพ ล งก็ ได้
เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา พร้อมกันนี้ยังมีเพลง
จากต่างชาติเข้ามามีบทบาทกับคนไทยเป็นอย่าง
มาก จึงมีความจำเป็นอย่างยิ่งที่ต้องมีการรักษา
เพลงโคราชไว้โดยใช้ทฤษฏีการส่งเสริมการตลาด
ของ Misiura (2006) ด้วย การส่งเสริมการตลาด
ด้านผลิตภัณฑ์  คือเพลงโคราชให้มี เนื้ อหาที่
หลากหลายตรงใจผู้ฟังมากขึ้น ด้านราคา ต้องมี
การควบคุมราคาให้เหมาะสม ด้านช่องทางการจัด
จำหน่ายด้วยการใช้ช่องทางออนไลน์ การส่งเสริม
การตลาดด้วยการนำเพลงโคราชเข้าร่วมงาน
เทศกาลและส่งเสริมการตลาดด้วยสื่อออนไลน์เพ่ือ
ง่ายต่อการเข้าถึง ลักษณะทางกายภาพด้วยการ
เพ่ิมพ้ืนที่จอดรถ รถรับส่งนักท่องเที่ยว และเพ่ิมสิ่ง
อำนวยความสะดวกในการนั่ งฟังเพลงโคราช 
กระบวนการให้บริการด้วยการใช้ Application ใน
การให้ข้อมูลเพลงโคราชและการชำระค่าสินค้า
ผ่าน smart phone และด้านบุคลากร ด้วยการให้
ความรู้และฝึกฝนคนรุ่นใหม่ในการร้องเพลงโคราช
ในสถานศึกษาและการเพ่ิมมัคคุเทศก์ในการให้
ข้อมูลเพลงโคราช ซึ่งสอดคล้องกับ Middleton V. 
(1990) ได้ ให้ ความหมายของการตลาดการ
ท่องเที่ยวว่าเป็นการศึกษาความต้องการของ
นักท่องเที่ยว (อุปสงค์ทางการท่องเที่ยว) และการ
จัดองค์ประกอบที่สำคัญของส่วนประสมทาง
การตลาด (Marketing Mix) เพ่ือให้เป็นเครื่องมือ
ในการเชื่อมโยงให้เหมาะสมสอดคล้องกัน 
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