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บทคัดยอ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาการเปดรับสื่อประชาสัมพันธท่ีเลือกเขาศึกษาตอระดับปริญญาตรี

ของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 2) ศึกษาการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรี

ของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี และ 3) เปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับ

ปริญญาตรีของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีจําแนกตามคุณลักษณะท่ัวไป เปนการวิจัย

เชิงปริมาณ โดยเก็บรวมรวมขอมูลทุติยภูมิจากนักศึกษาชั้นปท่ี 1 ปการศึกษา 2563 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

กาญจนบุรี ใชการสุมแบบหลายข้ันตอน (Multi-stage Sampling) จํานวน 292 คน ใชสถิติเชิงพรรณนาและ

สถิติเชิงอนุมานในการวิเคราะหขอมูล ผลการศึกษา พบวา นักศึกษาสวนใหญเปดรับขาวสารการรับสมัคร

นักศึกษาใหมผานสื่อบุคคลมากท่ีสุด (รอยละ 41.1) มีระดับการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรีท่ี

มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีในภาพรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 4.16) เม่ือเปรียบเทียบการตัดสินใจศึกษา

ตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 จําแนกตามคุณลักษณะท่ัวไป พบวา นักศึกษาท่ีมีเพศ อายุ คณะท่ี

ศึกษา สถาบันการศึกษาเดิม ภูมิลําเนา อาชีพผูปกครอง และรายไดเฉลี่ยของครอบครัวแตกตางกันจะมีการ

ตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรีไมแตกตางกัน ท่ีระดับนัยสําคัญ .05 (p > .05) 

 

คําสําคัญ: การตัดสินใจ ศึกษาตอ ระดับปริญญาตร ี

 

 

 

 

Received 9 August 2021 

Revised 16 August 2021 

Accepted 25 August 2021 
 



วารสารศิลปศาสตรและอุตสาหกรรมบริการ                ปที่ 4 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2564 Vol. 4 No. 2 July - December 2021 

  444 

 

Abstract 

The objectives of this research were: 1) to study the exposure of public relations media of first-

year students who chose to study for bachelor's degree at Kanchanaburi Rajabhat University, 2) to 

study the decision to study for bachelor's degree of first-year students at Kanchanaburi Rajabhat 

University, and 3) to compare the decision to study for a bachelor's degree of first-year students at 

Kanchanaburi Rajabhat University classified by general characteristics. It was a quantitative research 

by collecting secondary data from first-year students of the academic year 2020, Kanchanaburi 

Rajabhat University. Using multi-stage sampling to collect 292 students and using descriptive statistics 

and inferential statistics to analyze the data. The results showed that most of the students were 

exposed to the newest admissions information through personal media (percentage 41.1). There was 

a high level of decision-making to pursue a bachelor's degree at Kanchanaburi Rajabhat University 

(mean 4.16). When comparing the decision to pursue a bachelor's degree of first-year students 

classified by general characteristics, it was found that students of gender, age, faculty studied, former 

educational institution, domicile, occupation of parents and the average family income was different, 

the decision to study for a bachelor's degree was not different at a significant level .05 (p > .05). 

 

Keywords: decision, further study, bachelor’s degree

 

บทนํา 

การประชาสัมพันธเปนรูปแบบการสื่อสารความคิดเห็น ขาวสาร ขอเท็จจริง ไปยังกลุมประชาชนเพ่ือ

เสริมสรางความสัมพันธความเขาใจอันดีระหวางองคการกับกลุมประชาชนเปาหมาย เพ่ือหวังผลในความ

รวมมือจากประชาชนและชวยสรางภาพลักษณท่ีดีใหแกหนวยงาน (สุปรีดี สุวรรณบูรณ, 2558) สําหรับ

เครื่องมือท่ีหนวยงานใชในการสื่อสารไปยังกลุมเปาหมายนิยมใชสื่อประชาสัมพันธเปนเครื่องมือในการสื่อสาร 

เนื่องจากสื่อประชาสัมพันธเปนหนทางหรือวิถีทางในการนําท่ีตองการประชาสัมพันธจากผูสงสารไปสูผูรับสาร 

ในปจจุบันสื่อสําหรับการประชาสัมพันธมีมากมายและหลากหลาย อันเปนผลมาจากการพัฒนาดานเทคโนโลยี

การสื่อสารของโลก (ศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 2 กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2562) ทําใหสื่อ

ประชาสัมพันธไมจํากัดเพียงแคสื่อแบบดั้งเดิมอยาง โทรศัพท โทรสาร วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ วารสาร

เพียงเทานั้น แตปจจุบันยังครอบคลุมไปถึงสื่อใหมอยางสื่ออินเทอรเน็ตท่ีมีความสามารถในการติดตอสื่อสารกับ

มนุษยท่ัวทุกมุมโลกไดเพียงปลายนิ้วสัมผัส จึงทําใหหลายหนวยงานนิยมใชท้ังสื่อประชาสัมพันธแบบดั้งเดิมและ

สื่อประชาสัมพันธแบบใหมควบคูกันไปเพ่ือใหครอบคลุมและสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายจํานวนมากใน

ระยะเวลาอันสั้นได 
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มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีดําเนินการตามพันธกิจของสถาบันอุดมศึกษามุงพัฒนาเพ่ือทองถ่ิน ดวย

การเปนแหลงเรียนรู เปนหลักทางวิชาการใหกับบุคคล หนวยงาน องคการในทองถ่ินรวมถึงการสรางเครือขาย

ทางวิชาการกับองคกรตาง ๆ ท้ังภายในและภายนอก (มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี, 2562) ปจจุบัน

มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี มีนักศึกษาชั้นปท่ี 1 ระดับปริญญาตรีท้ังภาคปกติและภาคพิเศษประมาณหนึ่ง

พันคน (สํานักสงเสริมวิชาการและงานทะเบียน, 2563) จึงมีรูปแบบการสงขาวสารเพ่ือประชาสัมพันธเรื่องตาง 

ๆ ของมหาวิทยาลัย ผานทางสื่อ สื่อสิ่งพิมพ วารสารภายในองคกร เสียงตามสาย โทรทัศนวงจรปดภายใน ปาย

อิเล็กทรอนิกส (จอ LED) นอกจากนี้มหาวิทยาลัยยังมีชองทางการติดตอสื่อสารและประชาสัมพันธขาวสาร

เก่ียวกับการรับสมัครนักศึกษาใหมประจําปการศึกษา 2563 กับนักศึกษาใหมผานเว็บไซตของมหาวิทยาลัย 

จดหมายอิเล็กทรอนิกส ยูทูป เว็บไซตหรือเฟซบุกของแตละหนวยงานภายในมหาวิทยาลัย รวมถึงผาน

โปรแกรมสนทนาแอปพลิเคชันไลนซ่ึงสามารถเผยแพรขอมูลขาวสารไดอยางรวดเร็ว ฉับไว และทันตอ

เหตุการณ แตในปจจุบันเปนท่ีทราบกันดีวาจํานวนนักเรียนในระดับประถมศึกษาและมัธยมศึกษาลดจํานวนลง

เรื่อย ๆ อันเนื่องมาจากอัตราการเกิดท่ีนอยลงของประชากรในปจจุบันสงผลใหสถาบันการศึกษาตาง ๆ         

มีจํานวนนักศึกษาเขาใหมในอัตราท่ีลดลงจึงจําเปนตองมีการแขงขันกันในแตละสถาบันการศึกษาเพ่ือรักษา

จํานวนยอดนักศึกษาในแตละปการศึกษาใหคงท่ีหรือไมนอยไปกวาเดิมมากนัก จึงทําใหการประชาสัมพันธเชิง

รุกเขามามีบทบาทในการเปนตัวกําหนดกลยุทธการสื่อสารแกหนวยงานหรือองคการท่ีตองการรับสมัคร

นักศึกษาใหม โดยหนึ่งในรูปแบบการประชาสัมพันธเชิงรุก คือ การดําเนินการประชาสัมพันธผานสื่อ

ประชาสัมพันธตาง ๆ ท่ีเนนการใหขอมูลท่ีเก่ียวของกับการเปดรับสมัครนักศึกษาใหม เชน การเตรียมตัว

สําหรับการสมัครเรียน ขอมูลหลักสูตรท่ีเปดสอน ระยะเวลาในการเปดรับสมัคร เอกสารท่ีตองนํามาสําหรับวัน

สมัคร คาสมัครเรียน ขอมูลเก่ียวกับวันสอบสัมภาษณ ข้ันตอนการสมัคร ฯลฯ ซ่ึงจําเปนตองเผยแพรผานทาง

สื่อประชาสัมพันธชองทางตาง ๆ เพ่ือใหนักเรียนท่ีสนใจขอมูลตาง ๆ สามารถสืบคนหรือแสวงหาไดอยาง

สะดวกและถูกตองแมนยํา สืบเนื่องจากความหลากหลายของสื่อประชาสัมพันธตาง ๆ ท่ีใชสําหรับสื่อสารไปยัง

กลุมเปาหมายท่ีเปนนักศึกษาใหมนี้เองหนวยงานจะทราบไดอยางไรวาสื่อท่ีใชในการประชาสัมพันธนั้นสามารถ

เขาถึงและเหมาสมกับการประชาสัมพันธเรื่องนั้นจริง คณะผูวิจัยเห็นความสําคัญดังกลาวจึงไดทําการวิจัยเรื่อง 

“การตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี” ข้ึน 

 

วัตถุประสงค  

 1. เพ่ือศึกษาการเปดรับสื่อประชาสัมพันธท่ีเลือกเขาศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 

มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 

 2. เพ่ือศึกษาการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 มหาวิทยาลัย          

ราชภัฏกาญจนบุรี 

 3. เพ่ือเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 มหาวิทยาลัย

ราชภัฏกาญจนบุรีจําแนกตามคุณลักษณะท่ัวไป 
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สมมติฐาน 

นักศึกษาท่ีมีคุณลักษณะแตกตางกันจะมีการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรีไมแตกตางกัน 
 

ประโยชนที่ไดรับ 

1. ทราบถึงการเปดรับสื่อประชาสัมพันธของนักศึกษาท่ีเลือกเขาศึกษาตอระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัย

ราชภัฏกาญจนบุรี 

2. ทราบการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 

3. ทราบผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษามหาวิทยาลัยราช

ภัฏกาญจนบุรีจําแนกตามคุณลักษณะท่ัวไป 

4. ผลการวิจัยสามารถนําไปปรับปรงุชองทางประชาสัมพันธใหเขาถึงกลุมเปาหมายได 

5. ชวยใหฝายประชาสัมพันธสามารถกําหนดรูปแบบสื่อประชาสัมพันธในการรับนักศึกษาได 

6. เปนแนวทางในการเพ่ิมจํานวนนักศึกษาใหแกมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 คณะผูวิจัยกําหนดวิธีการดําเนินการวิจัย โดยแบงเปนหัวขอ ไดแก ประชากรและตัวอยาง เครื่องมือ 

และการวิเคราะหขอมูล โดยมีรายละเอียดแตละหัวขอ ดังนี้ 

ประชากรและตัวอยาง 

ประชากรท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ นักศึกษาชั้นปท่ี 1 ปการศึกษา 2563 ท้ัง 5 คณะ ท่ีเลือกศึกษาตอ

ระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี จํานวน 1,074 คน (สํานักสงเสริมวิชาการและงานทะเบียน, 

2563) คณะผูวิจัยกําหนดขนาดกลุมตัวอยางโดยใชสูตรคํานวณขนาดกลุมตัวอยางของทาโร ยามาเน 

(Yamane, 1973) ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% ความคลาดเคลื่อนไมเกิน ±5% จํานวน 292 คน  

คณะผูวิจัยใชการสุมตัวอยางแบบหลายข้ันตอนโดยมีข้ันตอนการสุมตัวอยาง ดังนี้ 

1. คณะผูวิจัยใชการสุมตัวอยางแบบอาศัยความนาจะเปนแบบชั้นภูมิ (Stratified sampling) โดยแยก

ตามคณะท้ัง 5 คณะท่ีเปดสอนระดับปริญญาตรี ในมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี (มหาวิทยาลัยราชภัฏ

กาญจนบุรี, 2563) ไดแก 1) คณะครุศาสตร 2) คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 3) คณะมนุษยศาสตรและ

สังคมศาสตร 4) คณะวิทยาการจัดการ และ 5) คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  

2. เม่ือแบงชั้นภูมิเปนท่ีเรียบรอยแลว คณะผูวิจัยใชการคํานวณตัวอยางแบบเปนสัดสวนกับขนาดในแต

ละชั้นภู มิ  โดยแสดงจํ านวนกลุ มตั วอย างแตละชั้ นภู มิ  ดั งนี้  1 )  คณะครุศาสตร  จํ านวน 59 คน                             

2) คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี จํานวน 58 คน 3) คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร จํานวน 58 คน            
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4) คณะวิทยาการจัดการ จํานวน 59 คน และ 5) คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม จํานวน 58 คน รวมจํานวน

ท้ังสิ้น 292 คน 

3. เม่ือไดจํานวนตัวอยางในแตละชั้นภูมิแลว คณะผูวิจัยกําหนดโควตา โดยใชเพศเปนเกณฑ ไดจํานวน

ตัวอยาง ดังนี้ 1) คณะครุศาสตร เพศชาย จํานวน 29 คน เพศหญิงจํานวน 30 คน 2) คณะวิทยาศาสตรและ

เทคโนโลยี เพศชาย จํานวน 29 คน เพศหญิงจํานวน 29 คน 3) คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร เพศชาย 

จํานวน 29 คน เพศหญิงจํานวน 29 คน 4) คณะวิทยาการจัดการ เพศชาย จํานวน 30 คน เพศหญิงจํานวน 

29 คน และ 5) คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม เพศชาย จํานวน 29 คน เพศหญิงจํานวน 29 คน รวมท้ังสิ้น                   

292 คน 

4. หลังจากนั้นคณะผูวิจัยลงพ้ืนท่ีเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางตามจํานวนท่ีกําหนดไวในข้ันตอนท่ี 

3 โดยทําการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ แจกแบบสอบถามกับกลุมตัวอยางแตละคณะ ในชวงเวลาสิงหาคม - 

ธันวาคม 2563 

เครื่องมือ 

ผูวิจัยใชแบบสอบถามท้ังชนิดปลายปดแบบมีตัวเลือก และชนิดปลายเปด โดยขอมูลในแบบสอบถาม

แบงออกเปน 5 สวน ไดแก สวนท่ี 1 ขอมูลคุณลักษณะท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม สวนท่ี 2 การเปดรับสื่อ

ประชาสัมพันธของมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี สวนท่ี 3 การตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรี             

สวนท่ี 4 ความคิดเห็น/ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 

การหาความเท่ียงตรง (Validity)  

นําแบบสอบถามท่ีเรียบเรียงแลวไปทดลองใชกับผูท่ีเก่ียวของ เพ่ือหาขอบกพรองของคําถามและให

ผูเชี่ยวชาญจํานวน 5 ทานตรวจสอบความตรงตามเนื้อหาและความชัดเจนของคําถาม ความเหมาะสมของ

คําถามท่ีใช แลวนํามาหาคาดัชนีความเหมาะสมระหวางขอคําถามกับลักษณะเฉพาะของเนื้อหา (Index of 

Consistency: IC) พิจารณาขอคําถามท่ีมีคา IC ไมนอยกวา .60 หากขอคําถามใดมีคาต่ํากวา .60 นํามา

ปรับปรุงตามขอเสนอแนะของผูเชี่ยวชาญ กอนนําไปเก็บขอมูลจริง 

การหาคาความเชื่อม่ัน (Reliability)  

นําแบบสอบถามไปทดสอบกับนักศึกษาจํานวน 30 คน โดยหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha 

Coefficient) ของครอนบาค (Cronbach) (พวงรัตน ทวีรัตน, 2540, น. 125-126) ไดคาสัมประสิทธิ์ความ

เชื่อม่ันดานการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี เทากับ .971  

 

การวิเคราะหขอมูล 

คณะผูวิจัยใชสถิติเชิงพรรณนา โดยใชรอยละ ความถ่ี คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเพ่ือวิเคราะห

ขอมูลทางสถิติ  โดยอธิบายขอมูลเ ก่ียวกับลักษณะประชากรศาสตร  ไดแก  เพศ อายุ  คณะท่ีสังกัด 
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สถาบันการศึกษาเดิม ภูมิลําเนา อาชีพของผูปกครอง รายไดเฉลี่ยตอเดือนของครอบครัว การเปดรับสื่อ

ประชาสัมพันธของมหาวิทยาลัยฯ การตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรี นําเสนอรูปแบบตาราง 

นอกจากนี้ใชสถิติเชิงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมติฐาน ไดแก สถิติ F-test วิธีการวิเคราะหความแปรปรวน

ทางเดียว One-way analysis of variance (ANOVA) การเปรียบเทียบความแตกตางรายคู โดยการทดสอบ

แบบ Least Significant Difference (LSD)  

 

ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะหขอมูลแบงออกเปน 4 หัวขอ ดังนี้ 

1. คุณลักษณะท่ัวไป 

นักศึกษาสวนใหญเปนเพศหญิงมากท่ีสุด อายุระหวาง 18-20 ป กําลังศึกษาอยูคณะครุศาสตรและคณะ

วิทยาการจัดการมากท่ีสุด โดยกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางจบการศึกษาจากสายสามัญศึกษา และมีภูมิลําเนา

อยูจังหวัดกาญจนบุรี สวนใหญผูปกครองประกอบอาชีพรับจาง และผูปกครองมีรายไดเฉลี่ยนอยกวาหรือ

เทากับ 15,000 บาท 

2. การเปดรับส่ือประชาสัมพันธท่ีเลือกเขาศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาช้ันปท่ี 1 

มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 

 

ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของนักศึกษาท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามสื่อประชาสัมพันธท่ีเปดรับ

ขาวสารการรับสมัครนักศึกษาใหม ปการศึกษา 2563* 

ส่ือประชาสัมพันธท่ีเปดรับขาวสารฯ จํานวน 

(คน) 

รอยละ 

สื่อบุคคล (เชน เพ่ือน/คร/ูศิษยเกา/บุคคลในครอบครวั ฯลฯ) 167 41.1 

สื่อสิ่งพิมพ (เชน หนังสือพิมพ/แผนพับ/ใบปลิว/โปสเตอร ฯลฯ) 35 8.6 

สื่ออิเล็กทรอนิกส (เชน ชองเคเบิ้ล/วิทยุชุมชน/ปาย LED ฯลฯ) 36 8.9 

สื่อกิจกรรม (เชน การประชาสัมพันธเชิงรุก/ออกบูธงานตาง ๆ ฯลฯ) 30 7.4 

สื่อใหม (เชน อีเมล/เว็บไซต/ยูทูป/อินสตาแกรม ฯลฯ) 138 34.0 

รวม 100.0 

*กลุมตัวอยางตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 

 

จากตารางท่ี 1 พบวา นักศึกษาสวนใหญเปดรับขาวสารการรับสมัครนักศึกษาใหม ปการศึกษา 2563 

ผานสื่อบุคคล (เชน เพ่ือน/ครู/ศิษยเกา/บุคคลในครอบครัว ฯลฯ) มากท่ีสุด รอยละ 41.1 รองลงมาเปดรับ
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ขาวสารผานสื่อใหม (เชน อีเมล/เว็บไซต/ยูทูป/อินสตาแกรม ฯลฯ) รอยละ 34.0 โดยเปดรับสื่อกิจกรรม (เชน 

การประชาสัมพันธเชิงรุก/ออกบูธงานตาง ๆ ฯลฯ) นอยท่ีสุด รอยละ 7.4 

 

3. การตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาช้ันปท่ี 1 มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 

 

ตารางท่ี 2 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรี

มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 

 

กระบวนการตัดสินใจ 

 

ระดับตดัสนิใจศึกษาตอ 

 
SD ความหมาย 

ดานการรับรูขอมูลขาวสาร 4.12 0.620 มาก 

1. เม่ือพบเห็นสื่อประชาสัมพันธรับสมัครนักศึกษาใหมผาน

ชองทางตาง ๆ  เชน โปสเตอร, เวบ็ไซต, ขาวโทรทัศน, ฯลฯ 

4.16 0.677 มาก 

2. เม่ือไดรับขอมูลเก่ียวกับการรับสมัครนักศึกษาใหม

จากสื่อบุคคล เชน คุณครูท่ีโรงเรียน, ผูปกครอง, รุนพ่ี, 

อาจารยมหาวิทยาลัย, ทีมแนะแนว ฯลฯ 

4.24 0.675 มากท่ีสุด 

3. เม่ือไดรับขอมูลเก่ียวกับการรับสมัครนักศึกษาใหม

จากสื่อตาง ๆ เชน แผนพับ, ใบปลิว, เว็บไซต, ฯลฯ 

4.04 0.796 มาก 

4. เม่ือพบเห็นหรือไดเขารวมกิจกรรมแนะแนวเชิงรุกท่ี

โรงเรียน/สถานท่ีอ่ืน ๆ 

4.05 0.763 มาก 

ดานการคนหาขอมูล 4.12 0.611 มาก 

1. ทานมีการสอบถามบุคคลในครอบครัว ครูแนะแนว 

และ/หรือจากบุคคลอ่ืนท่ีรูจักเพ่ือตัดสินใจ 

4.18 0.675 มาก 

2. ทานไดสอบถามขอมูลจากรุนพ่ี เจาหนาท่ี/อาจารย

ของมหาวิทยาลัย 

4.10 0.781 มาก 

3. ทานมีการหาขอมูลการสมัครจากแหลงตาง ๆ เชน 

โทรติดตอสอบถาม, สืบคนจากอินเทอรเน็ต, ฯลฯ 

4.21 0.698 มากท่ีสุด 

4. ทานเคยมาสํารวจสถานท่ีจริงกอนสมัครเรียน 4.01 0.927 มาก 

ดานการประเมินทางเลือก 4.18 0.565 มาก 

1. ภาพบรรยากาศการเรียนการสอน ความทันสมัยของ 4.20 0.705 มาก 
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กระบวนการตัดสินใจ 

 

ระดับตดัสนิใจศึกษาตอ 

 
SD ความหมาย 

หองเรียน อุปกรณการเรียนและสิ่งอํานวยความสะดวก 

2. อัตราคาเลาเรียน/ทุนการศึกษา 4.14 0.719 มาก 

3. ขอมูลการเดินทาง 4.12 0.753 มาก 

4. แหลงท่ีตั้ง/ความปลอดภัย/ ภูมิทัศน 4.16 0.731 มาก 

5. บริการตาง ๆ เชน สนามกีฬา, หอพักนักศึกษา, หอง

ฟตเนส, หอง Theater, ฟรี wi-fi, ฯลฯ 

4.25 0.709 มากท่ีสุด 

6. ภาพลักษณ ชื่อเสียง ประวัติของมหาวิทยาลัย 4.23 0.707 มากท่ีสุด 

7. อาจารยผูสอน/คณะผูบริหารมหาวิทยาลัย 4.27 0.661 มากท่ีสุด 

8. รายวิชาท่ีตองศึกษาในหลักสูตรนั้น ๆ 4.22 0.657 มากท่ีสุด 

9. การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ 4.16 0.682 มาก 

10. ไดรับคําแนะนําจากบุคคล เพ่ือน คนรูจัก 4.14 0.764 มาก 

ดานการตัดสินใจใชบริการ 4.13 0.655 มาก 

1. ตนเองและครอบครัวมีสวนรวมในการตัดสินใจใน

การศึกษาตอมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุร ี

4.22 0.729 มากท่ีสุด 

2. เพ่ือน/ครู-อาจารย/รุนพ่ี มีสวนรวมในการตัดสินใจ

ใหศึกษาตอมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 

4.06 0.841 มาก 

3. ตัดสินใจศึกษาตอมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี

เนื่องจากชื่อเสียงและการเปนมหาวิทยาลัยของทองถ่ิน  

4.05 0.840 มาก 

4. ตัดสินใจศึกษาตอมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี

เนื่องจากตองการประหยัดคาใชจาย  

4.23 0.737 มากท่ีสุด 

5. ตัดสินใจศึกษาตอมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี

เนื่องจากเห็นผลงานความสําเร็จของรุนพ่ี-ศิษยเกา 

4.04 0.896 มาก 

6. ตัดสินใจศึกษาตอมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี

เนื่องจากมีสาขาวิชาท่ีสนใจทํางานเม่ือจบการศึกษา 

 

 

 

4.21 0.723 มากท่ีสุด 
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กระบวนการตัดสินใจ 

 

ระดับตดัสนิใจศึกษาตอ 

 
SD ความหมาย 

ดานการประเมินหลังการตัดสินใจ (พฤติกรรมหลัง

เขามาเรียน) 

4.27 0.610 มากท่ีสุด 

1. ทานจะศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีไปจน

จบการศึกษา 

4.36 0.686 มากท่ีสุด 

2. ทานจะแนะนํามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีใหแก

คนรูจัก รุนนอง มาสมัครเรียนตอ 

4.28 0.695 มากท่ีสุด 

3. เม่ือพบปญหาระหวางการศึกษาท่ีนี่ ทานจะติดตอ

กับผูท่ีเก่ียวของโดยตรง 

4.23 0.686 มากท่ีสุด 

4. ทานจะเปนกระบอกเสียงหนึ่งในการสรางชื่อเสียงท่ีดี

ใหแกมหาวิทยาลัย 

4.22 0.714 มากท่ีสุด 

5. ทานภาคภูมิใจท่ีไดเปนคนของพระราชา 4.29 0.835 มากท่ีสุด 

รวมทุกดาน 4.16 0.555 มาก 

เกณฑการใหคะแนน 

คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00  เทากับ  มีระดับการตัดสินใจศึกษาตออยูในระดับมากท่ีสุด 

คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 เทากับ  มีระดับการตัดสินใจศึกษาตออยูในระดับมาก 

คาเฉลี่ย  2.61 – 3.40 เทากับ  มีระดับการตัดสินใจศึกษาตออยูในระดับปานกลาง 

คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 เทากับ  มีระดับการตัดสินใจศึกษาตออยูในระดับนอย 

คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80  เทากับ  มีระดับการตัดสินใจศึกษาตออยูในระดับนอยท่ีสุด 

(Fisher, 1958 อางถึงในชัชวาลย เรืองประพันธ, 2539, น. 15) 

 

 

จากตารางท่ี 2 พบวา โดยรวมนักศึกษามีกระบวนการตัดสินใจอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 4.16) โดยให

ความสําคัญกับระดับการตัดสินใจดานการประเมินหลังการตัดสินใจ (พฤติกรรมหลังเขามาเรียน) อยูในระดับ

มากท่ีสุด (คาเฉลี่ย 4.27) 
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3. ดานการเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาช้ันปท่ี 1 

มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีจําแนกตามคุณลักษณะท่ัวไป 

 

ตารางท่ี 3 การวิเคราะหความแปรปรวนของการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรี จําแนกตามเพศ 

เพศ N  SD F p 

ชาย 140 4.15 .634 .202 .818 

หญิง 146 4.18 .514 

เพศทางเลือก 6 4.05 .542 

จากตารางท่ี 3 พบวา นักศึกษาท่ีมีเพศแตกตางกัน จะมีการตัดสินใจศึกษาตอฯ ไมแตกตางกัน ท่ีระดับ

นัยสําคัญ .05 (p > .05) 

 

ตารางท่ี 4 การวิเคราะหความแปรปรวนของการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรี จําแนกตามอายุ 

อายุ N  SD F p 

ต่ํากวา 18 ป 3 4.18 .947 1.644 .179 

18-20 ป 262 4.16 .547 

21-23 ป 26 4.24 .575 

24 ป ข้ึนไป 1 3.00 - 

จากตารางท่ี 4 พบวา นักศึกษาท่ีมีอายุแตกตางกัน จะมีการตัดสินใจศึกษาตอฯ ไมแตกตางกัน ท่ีระดับ

นัยสําคัญ .05 (p > .05) 

 

ตารางท่ี 5 การวิเคราะหความแปรปรวนของการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรี จําแนกตามคณะท่ี

ศึกษา 

คณะท่ีศึกษา N  SD F p 

ครุศาสตร 59 4.19 .550 .095 .984 

วิทยาการจัดการ 59 4.16 .500 

วิทยาศาสตรและเทคโนโลย ี 58 4.16 .549 

มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 58 4.14 .580 

เทคโนโลยีอุตสาหกรรม 58 4.13 .620 
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จากตารางท่ี 5 พบวา นักศึกษาท่ีเรียนอยูคณะตางกัน จะมีการตัดสินใจศึกษาตอฯ ไมแตกตางกัน            

ท่ีระดับนัยสําคัญ .05 (p > .05) 

 

ตารางท่ี 6 การวิเคราะหความแปรปรวนของการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรี จําแนกตาม

สถาบันการศึกษาเดิม 

สถาบันเดิม N  SD F p 

สายสามัญศึกษา 253 4.15 .551 1.734 .160 

สายอาชีวศึกษา 30 4.17 .571 

การศึกษานอกระบบ  8 4.60 .549 

อ่ืน ๆ  1 4.00 .555 

จากตารางท่ี 6 พบวา นักศึกษาท่ีมีสถาบันการศึกษาเดิมตางกัน จะมีการตัดสินใจศึกษาตอฯ ไมแตกตาง

กัน ท่ีระดับนัยสําคัญ .05 (p > .05) 

 

ตารางท่ี 7 การวิเคราะหความแปรปรวนของการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรี จําแนกตาม

ภูมิลําเนา 

ภูมิลําเนา N  SD F p 

กาญจนบรุี 227 4.14 .547 1.978 .098 

สุพรรณบุรี 38 4.33 .522 

ราชบุรี 1 3.47 - 

นครปฐม 1 5.00 - 

จังหวัดอ่ืน ๆ  25 4.10 .625 

จากตารางท่ี 7 พบวา นักศึกษาท่ีมีภูมิลําเนาตางกัน จะมีการตัดสินใจศึกษาตอฯ ไมแตกตางกัน ท่ีระดับ

นัยสําคัญ .05 (p > .05) 

 

ตารางท่ี 8 การวิเคราะหความแปรปรวนของการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรี จําแนกตามอาชีพ

ผูปกครอง 

อาชีพผูปกครอง N  SD F p 

รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 23 3.93 .613 .908 .500 

พนักงานบริษัทเอกชน 11 4.38 .447 

ธุรกิจสวนตัว/คาขาย 50 4.19 .544 
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อาชีพอิสระ 24 4.14 .663 

รับจาง 100 4.16 .526 

เกษตรกร 66 4.19 .504 

พอบานแมบาน 9 4.23 .587 

ไมไดประกอบอาชีพ 9 4.12 .864 

จากตารางท่ี 8  พบวา นักศึกษาท่ีมีอาชีพผูปกครองตางกัน จะมีการตัดสินใจศึกษาตอฯ ไมแตกตางกัน 

ท่ีระดับนัยสําคัญ .05 (p > .05) 

 

ตารางท่ี 9 การวิเคราะหความแปรปรวนของการตัดสินใจศึกษาตอระดับปริญญาตรี จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของ

ครอบครัว 

รายไดเฉล่ีย N  SD F p 

นอยกวาหรือเทากับ 15,000 บาท 149 4.15 .520 .385 .819 

15,001-25,000 บาท 98 4.18 .538 

25,001-35,000 บาท 34 4.13 .692 

35,001-45,000 บาท 5 4.21 .696 

มากกวา 45,001 บาท ข้ึนไป 6 4.42 .802 

จากตารางท่ี 9 พบวา ครอบครัวของนักศึกษาท่ีมีรายไดเฉลี่ยตางกัน จะมีการตัดสินใจศึกษาตอฯ ไม

แตกตางกัน ท่ีระดับนัยสําคัญ .05 (p > .05) 

 

สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย 

 คณะผูวิจัยแบงการสรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัยออกเปน 3 ดานเพ่ือใหสอดคลองกับ

วัตถุประสงคการวิจัย ซ่ึงมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. ดานการเปดรับสื่อประชาสัมพันธท่ีเลือกเขาศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 

มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี สวนใหญไดรับขาวสารฯ ผานสื่อบุคคล ไดแก เพ่ือน ครู ศิษยเกา รวมถึงบุคคล

ในครอบครัว ท้ังนี้อาจเนื่องจากการเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีเปนการตัดสินใจเลือกทางเดินในอนาคต

ของนักศึกษาเองจึงจําเปนตองอาศัยกลุมบุคคลอางอิงท่ีมีความรู ประสบการณในการดําเนินชีวิตมาชวยในการ

ชี้แนะ บอกกลาว หรือแนะนํานักเรียนนักศึกษาเหลานี้ซ่ึงสอดคลองกับทฤษฎีการสื่อสารสองจังหวะ หรือทฤษฎี

การสื่อสารแบบสองข้ันตอน (two - step flow) ซ่ึงพอล ลาซารสเฟลด (Lazarsfeld, 1949) กลาววา             

การกระจายขาวสารนั้นเกิดข้ึนเปน 2 จังหวะ คือ จากสื่อมวลชนไปถึงผูนําความคิดเห็นจังหวะหนึ่ง และจาก

ผูนําความคิดไปถึงประชาชนท่ัวไปอีกจังหวะหนึ่ง ดังนั้น ขาวสารของสื่อมวลชนจึงมิไดเขาถึงและมีอิทธิพล
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โดยตรงตอผูรับเสมอไป องคประกอบท่ีสําคัญ คือ อิทธิพลของบุคคล (personal influence) หรือความเปน

ผูนําความคิดเห็น ซ่ึงมีความเชื่อวาขาวสารจะไปถึงผูนําความคิดบางคนในชุมชนกอน จากนั้นจึงถูกถายทอดไป

ยังบุคคลอ่ืนในกลุม และผูนําความคิดจะเปนผูนําขาวสารท่ีไดรับมาจากแหลงตาง ๆ ไปเลาใหบุคคลอ่ืนฟง โดย

อาจมีการเปลี่ยนแปลงขาวสารใหเปนไปตามความคิดของตน และในขณะเดียวกันบุคคลท่ีไดฟงสวนใหญมักจะ

เปนบุคคลท่ีถูกจูงใจไดงาย ดังนั้นขาวสารจากสื่อมวลชนจึงไมมีอิทธิพลโดยตรงตอผูรับสวนใหญ (เอสนามิกิ, 

2563) ซ่ึงจากผลการวิจัยท่ีนักศึกษาสวนใหญไดรับขาวสารจากการบอกกลาวของสื่อบุคคลซ่ึงมีอิทธิพลตอ

ความคิดของนักเรียนในการเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรี ณ ขณะนั้น ทําใหนักศึกษาเชื่อถือขาวสารท่ีไดรับ

การบอกกลาวจากสื่อบุคคล ไดแก เพ่ือน ครู ศิษยเกา รวมถึงบุคคลในครอบครัว ทําใหกลุมผูนําทางความคิดมี

อิทธิพลตอการเปดรับขาวสารของนักศึกษาเชนกัน ดังนั้น หากมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีตองการเผยแพร

สื่อประชาสัมพันธเก่ียวกับการรับสมัครนักศึกษาในปการศึกษาถัดไป ควรมุงการสื่อสารไปยังกลุมบุคคลท่ีมี

อิทธิพลเหลานี้ดวยเชนกันเพ่ือใหกลุมผูนําทางความคิดนําขาวสารไปบอกตอ ประชาสัมพันธใหขอมูลแกกลุม

นักเรียน นักศึกษา ท่ีตองการศึกษาตอระดับปริญญาตรีท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีตอไป 

2. ดานการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

กาญจนบุรี พบวา นักศึกษามีระดับการตัดสินใจศึกษาตอภาพรวมอยูในระดับมาก ท้ังนี้ เม่ือพิจารณาจาก

กระบวนการตัดสินใจรายดาน ตามแนวคิดทฤษฎีการตัดสินใจและกระบวนการตัดสินใจท่ีวา การตัดสินใจเปน

กระบวนการ (process) ท่ีตองผานกระบวนการคิด พิจารณา ไตรตรอง วิเคราะหแลวคอยตัดสินใจเลือก

ทางเลือกท่ีดีท่ีสุด โดยตองมีการเก็บรวบรวมขอมูลขาวสาร (search) การออกแบบ (design) และการเลือก 

(choice) เพ่ือใหสามารถเลือกทางเลือกไดดีท่ีสุด (ศศิมา สุขสวาง, 2563) พบวา ดานการรับรูขอมูลขาวสาร   

ผลการศึกษาสอดคลองกับขอมูลดานการเปดรับสื่อประชาสัมพันธกลาวคือ นักศึกษาสวนใหญไดรับขอมูล

เก่ียวกับการรับสมัครนักศึกษาใหมจากสื่อบุคคล ไดแก คุณครูท่ีโรงเรียน, ผูปกครอง, รุนพ่ี, อาจารย

มหาวิทยาลัย, ทีมแนะแนว ฯลฯ มากท่ีสุด โดยเม่ือไดรับขอมูลขาวสารแลวจะคนหาขอมูลขาวสารท่ีไดรับ

เพ่ิมเติมจากแหลงตาง ๆ เชน โทรศัพทติดตอสอบถาม, สืบคนจากอินเทอรเน็ต, ฯลฯ ซ่ึงเปนสื่อบุคคลและสื่อ

ใหมท่ีนักศึกษาสามารถคนหาขอมูลไดโดยงาย อีกท้ังนักเรียนนักศึกษาจะมีการประเมินทางเลือกในการเลือก

สถาบันการศึกษาตอระดับปริญญาตรีจากองคประกอบอ่ืนเพ่ิมเติม ไดแก อาจารยผูสอนหรือคณะผูบริหารของ

มหาวิทยาลัย รองลงมาเปนการบริการตาง ๆ เชน สนามกีฬา, หอพักนักศึกษา, หองฟตเนส, หอง Theater, 

ฟรี wi-fi, ฯลฯ รวมถึงภาพลักษณ ชื่อเสียง ประวัติความเปนมาของมหาวิทยาลัย และรายวิชาท่ีนักศึกษาตอง

ศึกษาในหลักสูตรนั้นประกอบดวย เพ่ือเปนขอมูลสนับสนุนการตัดสินใจของนักศึกษา โดยเม่ือพิจารณาเหตุผล

ประกอบตาง ๆ แลว ทําใหนักศึกษาตัดสินใจศึกษาตอระดบัปริญญาตรีท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีโดยตัว

นักศึกษาและครอบครัวมีสวนรวมในการตัดสินใจเพ่ือเปนการประหยัดคาใชจาย และเนื่องจากมหาวิทยาลัยมี

สาขาวิชาท่ีสอดคลองกับความสนใจทํางานเม่ือจบการศึกษา เม่ือนักศึกษาตัดสินใจเขาศึกษาตอท่ีนี่แลวจึงทําให
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นักศึกษาใหความสําคัญกับข้ันประเมินหลังการตัดสินใจ (พฤติกรรมหลังเขามาเรียน) มากกวาข้ันตอนอ่ืน ๆ  

ทําใหผลการศึกษาระดับการตัดสินใจดานการประเมินหลังการตัดสินใจ (พฤติกรรมหลังเขามาเรียน) อยูใน

ระดับมากท่ีสุด สอดคลองกับทฤษฎีกระบวนการตัดสินใจซ้ือสินคาของฟลลิปส คอตเลอร และเควิน เคลเลอร 

(Kotler & Keller, 2006, pp. 181-189 อางถึงใน ฤทัยภัทร ทําวอง, 2557) ซ่ึงนักศึกษามีกระบวนการ

ตัดสินใจทีละข้ันตอนและนักศึกษาไดทําการไตรตรองจากกระบวนการตัดสินใจมาเปนลําดับข้ันแลว โดยข้ันการ

ประเมินหลังการตัดสินใจ (พฤติกรรมหลังเขามาเรียน) นั้น เปนความรูสึกหลังจากท่ีนักเรียนตัดสินใจเขาศึกษา

ตอท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีวา จะตั้งม่ันท่ีจะศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีไปจนจบการศึกษา 

เกิดความภาคภูมิใจท่ีไดเปนคนของพระราชา จะมีการแนะนํามหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีใหแกคนรูจัก            

รุนนอง มาสมัครเรียนตอ โดยเม่ือพบปญหาระหวางการศึกษาท่ีนี่ นักศึกษาจะติดตอกับผูท่ีเก่ียวของโดยตรง 

และจะเปนกระบอกเสียงหนึ่งในการสรางชื่อเสียงท่ีดีใหแกมหาวิทยาลัยดวย  

3. ดานการเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 มหาวิทยาลัย

ราชภัฏกาญจนบุรีจํ าแนกตามคุณลักษณะท่ัวไป สรุปไดว า  นัก ศึกษา ท่ีมี เพศ อายุ  คณะท่ี ศึกษา 

สถาบันการศึกษาเดิม ภูมิลําเนา อาชีพผูปกครอง และรายไดเฉลี่ยของครอบครัวแตกตางกันจะมีการตัดสินใจ

ศึกษาตอระดับปริญญาตรีไมแตกตางกัน ท่ีระดับนัยสําคัญ .05 (p > .05) สอดคลองกับผลการศึกษาเรื่อง การ

รับรูสื่อประชาสัมพันธของนักศึกษาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขาศึกษาตอในมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 

สมุทรปราการ ของณฐวัฒน คณารักสมบัติ (2560) ท่ีพบวา 1) ลักษณะท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก 

โรงเรียนท่ีจบการศึกษากอนเรียนตอในระดับปริญญาตรี เกรดเฉลี่ย ภูมิลําเนา สาขาวิชาท่ีกําลังศึกษา รายได

เฉลี่ยของครอบครัว ไมมีผลตอการตัดสินใจเขาศึกษาตอในมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ แตกลับ

พบวา 1) เพศมีความสัมพันธกับการรับรูสื่อตางกัน ทําใหมีผลตอการตัดสินใจเขาศึกษาตอแตกตางกัน                

ซ่ึงผลการวิจัยดานการเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกศึกษาตอฯ แสดงใหเห็นวาการตัดสินใจศึกษาตอ

มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีนั้นขอมูลพ้ืนฐานเก่ียวกับคุณลักษณะท่ัวไปไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกศึกษา

ตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาท่ีนี่ แตบริบทความเปนมหาวิทยาลัยท้ังชื่อเสียง ภาพลักษณ สภาพแวดลอม 

สิ่งอํานวยความสะดวก การรับรูขอมูลขาวสารผานสื่อประชาสัมพันธโดยเฉพาะสื่อบุคคลมีสวนชวยทําให

นักศึกษาตัดสินใจศึกษาตอท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีงายมากข้ึน 

 

ขอเสนอแนะ 

 ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช   

1. หนวยงานท่ีเก่ียวของอาจนําผลการวิจัยไปกําหนดนโยบายหรือกําหนดกลยุทธในการสื่อสารใหเขาถึง

กลุมเปาหมายท่ีเปนนักเรียน นักศึกษาในพ้ืนท่ีเพ่ือปลูกฝงความรักความผูกพันแกทองถ่ินไมใหนักเรียนไปเรียน

ในท่ีไกลบานเกิด 
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2. หนวยงานรวมถึงสถาบันการศึกษาอ่ืน ๆ สามารถนําผลการวิจัยไปเปนแนวทางในการกําหนดทิศ

ทางการประชาสัมพันธการรับสมัครนักศึกษาใหมในปการศึกษาตอ ๆ ไปได 

กิตติกรรมประกาศ  

 งานวิจัยครั้งนี้ คณะผูวิจัยขอขอบพระคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีท่ีใหทุนอุดหนุนประจําป

งบประมาณ 2563 โดยไดรับการอนุเคราะหชวยเหลือจากคณะวิทยาการจัดการ และหนวยงานประชาสัมพันธ

ของมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรีเปนอยางดี 
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