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บทคัดย่อ 
 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาทุนทางสังคมมีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มอาชีพธุรกิจ
เครื่องแกงจังหวัดปัตตานี 2) เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เครื่องแกงของกลุ่มอาชีพธุรกิจ
เครื่องแกงจังหวัดปัตตานี โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน ดังนี้ 1) การสัมภาษณ์ข้อมูลผู้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชนเครื่องแกง 4 กลุ่ม 2) ส ารวจพฤติกรรมและปัจจัยในการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์เครื่องแกงของ
ผู้บริโภค จังหวัดปัตตานี 3) พัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยคัดเลือก 1 กลุ่ม 4) ประชุมกลุ่มเพ่ือหาแนวทางแกไข
ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ กับนักโภชนาการ นักออกแบบ หน่วยงานรัฐ ตัวแทนค้าปลีก นักวิชาการด้านการตลาด 
ผลการวิจัยพบว่า การค้นหาทุนทางสังคมโดยนักวิจัยร่วมกับผู้ประกอบการ ส าหรับการสร้างแบรนด์ พัฒนานา
บรรจุภัณฑ์ ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเครื่องแกงสมุนไพรใส่ใจสุขภาพ ซึ่งสมาชิกเป็นมุสลิมทั้งหมด ขายเพียง
ในชุมชน ไม่ได้มาตรฐานอย. ขึ้นทะเบียนโอทอป ขายเพียงในชุมชน และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ไม่ได้มาตรฐาน 
ขาดความโดดเด่น   สู่การพัฒนาแบรนด์ “วันสลาม” ฉลากที่มีความแตกต่างตามสีประเภทเครื่องแกง ส าหรับ
บรรจุภัณฑ์ใช้ถุงพลาสติกสุญญากาศเพ่ือให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ด้านใน ยืดอายุการจัดเก็บ ง่ายต่อการขนส่งและ
จัดเรียงสินค้า มีถุงซิปล็อคส าหรับใส่เครื่องแกงทั้ง 3 ประเภท แกงส้ม เขียวหวาน ผัดเผ็ดเพ่ือเพ่ิมยอดขาย 
และบรรจุภัณฑ์แบบกระปุกเซฟตี้ ใส่ในชะลอมเพ่ือขายตามงานแสดงสินค้า เป็นสินค้าของฝากและสร้างการ
รับรู้แบรนด์ให้กับผู้บริโภค 
 
ค ำส ำคัญ : ปัตตำนี เครื่องแกง ทุนทำงสังคม บรรจุภัณฑ์ 
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Abstract 
 

The objectives of this research are to examine the social capital affecting the 
development of Independent Community Enterprises of Halal Herbal Curry Paste Product in 
Pattani, and to study the ways to develop the package of herbal curry paste. The mix 
method research methodology was applied in this study. The interview was conducted with 
entrepreneurs from four Independent Community Enterprises. The survey of customers’ 
behavior and factors in making decision to purchase the packaging product from 
Independent Community Enterprises in Pattani was taken place. One of the four enterprises 
was chosen to get its packaging developed.  The group meeting to figure out the ways to 
develop the package with nutritionists, designers, government officers, agents, and marketing 
expert was held. The result indicates that the social capitals found from the Independent 
Community Enterprise of Halal Herbal Curry Paste Product in Pattani for branding and 
packaging development are its uniqueness of being Muslim, local trading (selling its products 
within the community), and having no FDA standards (The Food and Drug Administration). 
Even it has been approved to be one of the OTOP products; the product has been traded 
only in its community. Additionally, its package was not standard and less attractive.  Hence, 
it led to re-branding and developing its package. As a result, “Wan Salam” is the brand of 
the herbal curry paste product made in Pattani. Its labels are colored accordingly to the 
taste and type of the curry paste. The package is designed to be more attractive and 
comfortable with a clear vacuum bag which the customer can see the product inside. 
Additionally, it can prolong the storage age of the product, and it is easy for shipping. There 
is also a zipper stand-able bag for containing the three types of curry pastes such as green 
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curry paste, orange curry paste and spicy curry pastes to increase the number of sales. 
Moreover, there is a safety-food box covered by the round bamboo basket which is suitable 
for presenting in the events and showcases as the souvenir. Thus, it will be able to create 
more awareness among the customers. 

 
Keywords: Pattani, Curry Paste, Social Capital, Package 
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บทน ำ 
 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579) ที่มีกรอบแนวคิดด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันที่
มุ่งเน้นการพัฒนาภาคการผลิตและการบริการให้สามารถแข่งขันได้ เกิดความยั่งยืน ประชาชนมีคุณภาพชีวิต
และมีรายได้ที่ดีข้ึนตรงกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ.2560-2564) ยุทธศาสตร์ที่ 
3 การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและการแข่งขันได้อย่างยั่งยืน ยกระดับสินค้าเกษตรและอาหารเข้าสู่
ระบบมาตรฐานภายใต้เป้าหมายการน าพาประเทศก้าวข้ามประเทศที่มีรายได้ปานกลางไปสู่การมีรายได้สูง 
เพ่ือก้าวสู่การบรรลุเป้าหมาย “มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน” ภายใต้การพัฒนาระบบเศรษฐกิจฐานรากให้ประชาชนอยู่
ดีกินดีมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน โดยการยกระดับผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นสู่มาตรฐานสากล ในโครงการวิจัยท้าทายไทย 
กลุ่มเรื่องนวัตกรรมทางความรู้เพ่ือการพัฒนาพ้ืนที่ ตอบโจทย์ปัญหาความต้องการของพ้ืนที่จังหวัดปัตตานีใน
เรื่องการพัฒนาอาหารฮาลาล ซึ่งหากกล่าวถึงเครื่องแกงจากงานวิจัย จตุพร คงทอง พริกแกงหรือเครื่องแกง 
เป็นส่วนผสมหลักที่ส าคัญและขาดไม่ได้ในต ารับอาหารไทย ไม่ว่าจะเป็นการประกอบอาหารประเภทผัดหรือ
แกง เครื่องแกงนี้จะเป็นส่วนผสมที่ท าให้อาหารภาคใต้มี เอกลักษณ์ คือรสชาติจัดจ้าน สีสันสะดุดตา จึงท าให้ 
“ข้าวแกงปักษ์ใต้” เป็นอาหารที่นิยมบริโภคอย่างแพร่หลายทั่วประเทศไม่จ ากัดแต่ในเขตพ้ืนที่ภาคใต้เท่านั้น 
(อภิณัทธ์, 2557) 

แม้ว่าอาชีพหลักของคนปัตตานีคือการเกษตร ฐานข้อมูล GPP ของส านักบัญชีประชาชาติ มูลค่า
ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดปัตตานี ปี พ.ศ. 2559 สาขาเกษตรกรรม การป่าไม้ และการประมง มีมูลค่าสูงสุด 
17,684 ล้านบาท  แต่ทว่าการรวมกลุ่มอาชีพธุรกิจเครื่องแกงในจังหวัดปัตตานี มีเพียงจ านวน 4 กลุ่มที่จด
ทะเบียนวิสาหกิจชุมชน เพ่ือพัฒนาขีดความสามารถในการประกอบการเชิงธุรกิจให้ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์
เครื่องแกงฮาลาลในพ้ืนที่จังหวัดปัตตานี ที่ถือเป็นจังหวัดที่ยากจนที่สุดเป็นอับดับต้นของประเทศ เนื่องจาก
หลายอ าเภอในปัตตานียังคงมีครัวเรือนที่จัดอยู่ในเกณฑ์รายได้ อันดับสุดท้ายของประเทศ (ส านักงานสถิติ 
จังหวัดปัตตานี,2562) 

กอปรกับจังหวัดปัตตานี ประชากรส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลามหรือเรียกว่าชาวมุสลิมร้อยละ 86.25 
(ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดปัตตานี, 2560) ท าให้มีโอกาสและความเข้าใจในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล 
ตลาดฮาลาลถือเป็นตลาดที่มีลักษณะพิเศษเฉพาะตัว (Niche Market) ซึ่งมีเรื่องของศาสนา วัฒนธรรมและ
ความเชื่อเข้ามาเกี่ยวข้อง ปัจจุบันสัดส่วนของผู้บริโภคมุสลิมในตลาดโลกมุสลิมมีสัดส่วน 1 ใน  4 ของ
ประชากรโลก หรือคิดเป็นตัวเลขของประชากรโลกมีประมาณ 6,000 ล้านคน เป็นมุสลิมประมาณ  1,500 -
1,800 ล้านคน  (อิดริส ดาราไก่,2556)  

จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าแม้ประเทศไทยจะไม่ใช่ประเทศมุสลิม แต่ก็มีโครงสร้างพ้ืนฐานหลาย
ประการที่เอ้ือต่อเข้าสู่มาตรฐานฮาลาล โดยเฉพาะจังหวัดชายแดนใต้ เป็นพ้ืนที่ที่มีมุสลิมอาศัยเป็นส่วนใหญ่ 
พ้ืนที่อัตลักษณ์ความเป็นมุสลิม สามารถหยิบยกความเป็นมุสลิมสร้างภาพลักษณ์เพ่ือเป็นจุดขายสร้างความ
แตกต่าง (โรสนา รัฐการัณย์,2561) ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความส าคัญของการศึกษาร่วมกับวิสาหกิจชุมชนเพ่ือน า 
“ทุนทางสังคม” เป็นสินทรัพย์สาธารณะที่มีค่าของสังคม สิ่งที่มีอยู่ในชุมชน เป็นพ้ืนฐานให้ท้องถิ่นและชุมชนมี
การพัฒนาที่เข้มแข็ง โดยการเพ่ิมมูลค่า ด้วยการสร้างตราสินค้า พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่โดดเด่น มาตรฐานและมี
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ความแตกต่างจากคู่แข่งขัน โดยการพัฒนาขีดความสามารถในการประกอบการเชิงธุรกิจให้ผู้ประกอบการ
เครื่องแกงฮาลาลในพ้ืนที่จังหวัดปัตตานีให้ได้มาตรฐาน ด้วยน าทุนทางสังคมมาสร้ างสร้างสรรค์ให้เกิด
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เพ่ือให้วิสาหกิจชุมชนพ่ีงตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์ (Self-Reliance-Creativity) 
สร้างกิจกรรมที่อาศัยศักยภาพของท้องถิ่น คิดค้นพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้สิ่งที่ดีที่สุด เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนไม่
ซ้ าแบบกันและเป็นที่ยอมรับทั่วไป (กระทรวงมหาดไทย, 2562) และน าตัวเองให้หลุดพ้นจากจังหวัดที่มีรายได้
น้อยได้ในที่สุด เพ่ือเป็นการสร้างเศรษฐกิจชุมชนให้เกิดขึ้น ซึ่งจะเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับฐานราก
ให้แก่ชุมชน ให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น และน าไปสู่ความเข้มแข็งทาง
เศรษฐกิจของประเทศได้ในที่สุด 

วัตถุประสงค ์

 1. เพ่ือศึกษาทุนทางสังคมที่มีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มอาชีพธุรกิจเครื่องแกง จังหวัดปัตตานี
 2. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เครื่องแกงของกลุ่มอาชีพธุรกิจเครื่องแกงจังหวัดปัตตานี 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 

 การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research Methodology) โดยศึกษาปัจจัย
ด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องแกงของผู้บริโภค  และวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research Mythology) ในรูปแบบงานวิจัยและการพัฒนา (Research and Development : R&D) 
กระบวนการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research : PAR) โดยใช้การประชุมกลุ่มย่อยเพ่ือ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องแกง 
 วิจัยเชิงปริมาณ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ ประชาชนในพ้ืนที่จังหวัด
ปัตตานี จ านวน 718,077 คน (กรมการปกครอง, 2562) กลุ่มตัวอย่างของการใช้สูตรของยามาเน่ (Yamane 
Taro,1973:729) ณ ระดับความเชื่อมั่น 95%  ความคาดเคลื่อนไม่เกิน 5% ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 384.16 
หรือประมาณ 385  ตัวอย่าง และเพ่ือให้การวิเคราะห์ข้อมูลมีความคงที่และผลการศึกษามีความน่าเชื่อถือ 
ผู้วิจัยจึงเพ่ิมกลุ่มตัวอย่างเป็น 400 ตัวอย่าง โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Random 
Sampling) เป็นการเก็บกลุ่มตัวอย่างที่ก าหนดไว้ โดยเก็บตามสถานที่ท างาน ห้างสรรพสินค้า 
สถาบันการศึกษา ตลาดสด ที่อยู่อาศัยในจังหวัดปัตตานี ซึ่งกลุ่มตัวอย่างเป็นผู้กรอกค าตอบในแบบสอบถาม
ด้วยตนเอง 
 เครื่องมือและขั้นตอนการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย หรือการสร้างแบบสอบถามที่ใช้ในการเก็บ
รวบรวม มีการด าเนินการสร้างตามล าดับ คือ ศึกษาถึงหลักการ แนวคิด ทฤษฎี เอกสาร และเกี่ยวข้องกับ
งานวิจัยที่ต้องการจะศึกษา เพ่ือน ามาก าหนดขอบเขตของแบบสอบถาม ในการที่จะสร้างแบบสอบถาม โดยใช้
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยจะใช้แบบสอบถาม โดยแบ่งโครงสร้างของแบบสอบถามออกเป็น 3 ส่วน 
ประกอบด้วย ส่วนที่ 1 ศึกษาข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภค ส่วนที่ 2 ศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
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อัล-นูร 

เครื่องแกงส าเร็จรูป  จังหวัดปัตตานี ส่วนที่ 3 ศึกษาระดับความส าคัญของปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องแกงของผู้บริโภค 
 น าแบบสอบถามที่เสร็จแล้ว เสนอผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 คน ซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด เพ่ือ
ตรวจสอบคุณภาพด้านความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) จากการรวบรวมคะแนนของผู้เชี่ยวชาญ
ทั้ง 3 คน มาหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับประเด็นหลักของเนื้อหา (IOC) โดยใช้เกณฑ์การ
พิจารณาเลือกข้อค าถามที่มีดัชนีความสอดคล้องที่ยอมรับได้ต้องมีค่าตั้งแต่  0.50 ขึ้นไป (ปราณี หล าเบ็ญสะ, 
2559)  
 ผู้ศึกษาน าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์และประมวลผลด้วยคอมพิวเตอร์ โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป เพ่ือ
วิเคราะห์หาค่าสถิติต่างๆ โดยใช้ค่าสถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) โดยการแจกแจงความถี่ 
(Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) มีลักษณะค าถามเป็นมาตรส่วนประมาณ (Rating Scales) ได้ก าหนดเกณฑ์ในการให้คะแนน 5 
ระดับ จากมากท่ีสุด (5 คะแนน) ถึงน้อยที่สุด (1 คะแนน) 
 วิจัยเชิงคุณภาพ (Quality Research) ใช้วิธีการการสัมภาษณ์ตามโครงร่างที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้น รวมถึง
ข้อค าถามที่อาจจะเกิดขึ้นในระหว่างการสังเกต เลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลแบบเฉพาะเจาะจง เพ่ือให้สามารถตอบ
ปัญหาและเป็นประโยชน์ในการวิจัย โดยใช้วิธีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกลุ่มวิสาหกิจชุมชุนทั้ง 4 กลุ่ม ศึกษาทุนทาง
สังคมมีผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มอาชีพธุรกิจเครื่องแกง จังหวัดปัตตานี 

ขอบเขตการศึกษาศึกษาทุนทางสังคมคัดเลือก 1 วิสาหกิจชุมชน แบ่งเขตการศึกษาออกเป็น 5 ด้าน 
โดยอาศัยแนวคิดของอนนท์ สันทราย (2559) ได้แก่ ทุนวัฒนธรรม ทุนบุคคล ทุนกลุ่ม/องค์กร ทุนเครือข่าย 
ทุนปัญญา สู่การพัฒนาบรรจุภัณฑ์แบบพ่ึงตนเอง 
 ท าการพัฒนาตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ ป้ายฉลากโดยการศึกษาบรรจุภัณฑ์ประเภทเดียวกัน ก าหนด
แนวทางการออกแบบ เพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ น าบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาประชุมกลุ่มให้ข้อเสนอแนะโดย
ผู้เชี่ยวชาญ ได้แก่ นักออกแบบ นักการตลาด นักโภชนาการ หน่วยงานภาครัฐ ตัวแทนร้านค้าปลีก แล้วแก้ไข
ปรับปรุงตามค าแนะน า  

ผลกำรวิจัย 
 

1. ทุนทำงสังคมที่มีผลต่อกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์กลุ่มอำชีพธุรกิจเครื่องแกง จังหวัดปัตตำนี  
จากสัมภาษณ์กลุ่มอาชีพธุรกิจเครื่องแกงที่จดทะเบียนวิสาหกิจชุมชน ในจังหวัดปัตตานี มีทั้งหมด 4 

กลุ่ม โดยที่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับกลุ่มให้ข้อมูลดังนี้ 
1.วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเครื่องแกงพอเพียงบ้านฉาง ตั้งอยู่ที ่11/1 หมู่ 3 ต.บางโกระ อ.โคกโพธิ์ จ.ปัตตานี 

มีถนนชลประทานตัดใหม่ เชื่อมต่อไปยังอ าเภอหนองจิก อ าเภอโคกโพธิ์ อ าเภอแม่ลาน อ าเภอเทพา“ท าอันนี้
หนา อย่าตาล่อ อย่าจัดหนัก เจ๊งไม่รู้ตัว การหาวัตถุดิบ เราเอามาแพงก็ไม่ได้ก าไร” ผู้น ามีบทบาทในการขับ
เคลื่อนที่ดี ประธานกลุ่มเคยเป็นครูกศน.มาก่อน แล้วเกษียณมาท าเครื่องแกง จนสามารถจดทะเบียนโอทอป 
และได้รับมาตรฐานอย. สมาชิกได้รับเป็นค่าแรง 20-50 บาทต่อวัน 1 สัปดาห์จะท าประมาณ 1-2 วัน โดย
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อัล-นูร 

ประธานท าบัญชีรายรับ-รายจ่าย และปันผลทุก 6 เดือน ตามการมาท างานประมาณ 1,500 บาท สมาชิก
ทั้งหมดเป็นไทยพุทธ 

2.วิสาหกิจชุมชนเครื่องแกงบ้านท่าด่าน ตั้งอยู่ที่ 232/1 หมู่ 3 ต.ตะโละกาโปร์  อ.ยะหริ่ง จ.ปัตตานี 
บรรพบุรุษอาศัยอยู่บริเวณท่าด่าน 100 ปีแล้ว แต่เนื่องจากเหตุการณ์ความไม่สงบจึงย้ายไปอยู่ในเมือง บ้านที่
สร้างก็กลายเป็นบ้านร้าง ในปี พ.ศ.2559 ได้งบสนับสนุนภาคประชาสังคม 100,000บาท โดยจดทะเบียนเป็น
วิสาหกิจชุมชนและOTOP ในช่วงเดือนกันยายน พ.ศ.2561 ก่อตั้งครั้งแรกมีสมาชิก 10 คน ปัจจุบันมีสมาชิก 
22 คน โดยอัตลักษณ์ของกลุ่มเป็นน้ าพริกแบบต ามือ สมาชิกกลุ่มมีทั้งไทยพุทธและมุสลิม ด้วยที่มี
ประสบการณค์้าขายและเปิดร้านอาหารท าเครื่องแกงมา 20 ปีของประธาน โดยมีสูตรของต้นตระกูลได้รับการ
ถ่ายทอดจากแม่เป็นคนสงขลา รองประธานกลุ่มเป็นภรรยาผู้ใหญ่บ้าน ท าให้โอกาสการได้รับการสนับสนุนจาก
ผู้น าชุมชน จะนัดหมายกันท าทุกเสาร์-อาทิตย์ ส่วนวันธรรมดาสมาชิกจะท าอาชีพหลักอ่ืนๆ มีการปลูก ได้แก่ 
ข่า พริก ตะไคร้ มะกรูด ขมิ้น สามารถเข้าออกได้หลายทางท าให้ขนส่งได้สะดวก แต่มีปัญหาไม่มีน้ าประปา น้ า
บาดาลเป็นสีสนิม ท าให้ต้องกรอง และพักน้ าก่อนการผลิต 

3. วิสาหกิจชุมชนผลิตเครื่องแกงส าเร็จรูปบ้านต้นโตนด ตั้งอยู่ที่ 35 หมู่ 1 ต.ป่าไร่ อ.แม่ลาน จ.ปัตตานี 
แม่ของประธานกลุ่มมีฝีมือในการท าอาหารมาก่อน ย้านถิ่นฐานมาจากอ าเภอนาทวี จังหวัดสงขลา เพ่ือสร้าง
รายได้เสริม 3 คนพ่ีน้อง จึงเริ่มต้นท าเครื่องแกง ต าด้วยครกหิน ตั้งแต่ปีพ.ศ.2545 ต าบลป่าไร่ มีดินดี จึงมีการ
ส่งเสริมในชุมชนให้ปลูกขิง ข่า ตะไคร้ ขมิ้น ใบมะกรูด เพื่อเป็นวัตถุดิบในการส่งให้กลุ่มเครื่องแกง จดทะเบียน
โอทอป ได้รับมาตรฐานอย. จะมีสายส่งสินค้าไปยังจุดต่างๆ เช่น อ าเภอโคกโพธิ์ จังหวัดปัตตานี อ าเภอเมือง
ยะลา สมาชิกท้ังหมดนับถือศาสนาพุทธ 

4.วิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนเครื่องแกงสมุนไพรใส่ใจสุขภาพ ตั้งอยู่ที่ 81/7 หมู่ 5 ต.ม่วงเตี้ย อ.แม่
ลาน จ.ปัตตานี ก่อตั้งขึ้นเพ่ือเป็นช่องทางหารายได้เสริมในครัวเรือน เนื่องจากสามีภรรยากรีดยางในช่วงเช้า  
ช่วงบ่ายที่ว่างรวมกลุ่มสร้างรายได้เสริม โดยได้รับงบประมาณภัยแล้ง พ.ศ.2559 จ านวน 390,000 บาท 
สมาชิกทุกคนนับถือศาสนาอิสลาม 

จากนั้นผู้วิจัยเลือกกลุ่มอาชีพธุรกิจเครื่องแกง จากกลุ่มวิสาหกิจ 1 กลุ่ม ที่มีความเข้าใจเกี่ยวกับ
กระบวนการฮาลาลโดยมีสมาชิกเป็นมุสลิมทั้งหมด แต่ยังขาดการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากการพัฒนาตราสินค้า 
บรรจุภัณฑ์ภัณฑ์ ท าให้รายได้ยังไม่เพียงพอต่อการพ่ึงพาตนเอง ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเครื่องแกงสมุนไพร
ใส่ใจสุขภาพ 

 

2. ส ำรวจพฤติกรรมและปัจจัยในกำรตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ์เครื่องแกงของผู้บริโภค จังหวัด
ปัตตำนี 

ผลการวิเคราะห์เชิงปริมาณ พบว่า ผู้บริโภคเครื่องแกงส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยยละ 79.25 
มีอายุ 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 36.00 มีระดับการศึกษา ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า คิดเป็นร้อยละ 58.00 มี
อาชีพเป็นนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 28.00 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ไม่เกิน 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 
44.50 บาท และมีจ านวนสมาชิกในครอบครัว จ านวน 4-6 คน คิดเป็นร้อยละ 40.75 ในส่วนพฤติกรรมการ
เลือกซื้อเครื่องแกงส าเร็จรูป จังหวัดปัตตานีของกลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน พบว่า พฤติกรรมการเลือกซื้อ
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อัล-นูร 

เครื่องแกงส าเร็จรูปของผู้บริโภคส่วนใหญ่มักซื้อเครื่องแกงผัดเผ็ด คิดเป็นร้อยละ 38.75 รองลงมา แกงส้ม 
และแกงเขียวหวาน ผู้บริโภคมักซื้อบรรจุภัณฑ์แบบถุงพลาสติกทั่วไป คิดเป็นร้อยละ 76.00 รองลงมา ถุงซีล
สุญญากาศ และกระปุกพลาสติกแบบฝาปิดผู้บริโภคมักซื้อเครื่องแกงต่อครั้งขนาด ขนาดเล็ก ปริมาณ 50 กรัม  
คิดเป็นร้อยละ 64.75 รองลงมาขนาดกลาง (80 กรัม) และขนาดใหญ่ (100 กรัม) ส่วนใหญ่ผู้บริโภคมักซื้อ
เครื่องแกงที่ตลาดสด คิดเป็นร้อยละ 65.25 รองลงมา บ้าน/ร้านค้าผู้ผลิต และมินิมาร์ท/ร้านสะดวกซื้อ/ร้าน
ขายของช า ราคาเครื่องแกงที่ผู้บริโภคมักซ้ือ ในแต่ะครั้ง 10-15 บาท คิดเป็นร้อยละ 43.25 รองลงมา 16 - 25 
บาท และ26 - 35 บาท ความถี่ในการซื้อเครื่องแกงต่อ 1 เดือน 1-3 ครั้ง จ านวน 258 คิดเป็นร้อยละ 64.50 
รองลงมา 4 - 7 ครั้ง และ8 - 10 ครั้ง จากการศึกษาระดับความส าคัญของปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องแกงของผู้บริโภค ผลการวิเคราะห์สรุปได้ดังข้อมูลต่อไปนี้ 
ตำรำงท่ี 1  ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องแกงของผู้บริโภค 
 

ปัจจัยด้ำนบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อกำรตัดสินใจซื้อ 
เครื่องแกงของผู้บริโภค  S.D. 

ระดับ
ควำมส ำคัญ 

1. ด้ำนลักษณะของบรรจุภัณฑ์ 4.11 0.82 มำก 
มีการออกแบบท าให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายใน 4.18 0.84 มาก 
ลักษณะบรรจุภัณฑ์ออกแบบสวยงามน่าสนใจ 3.89 0.86 มาก 
บรรจุภัณฑ์เปิด/ปิดสะดวกใช้งานง่าย 4.25 0.77 มาก 
2. ด้ำนป้ำยฉลำกบรรจุภัณฑ์ 4.23 0.86 มำก 
บรรจุภัณฑ์ให้ข้อมูลรายละเอียดสินค้าน่าเชื่อถือ 4.32 0.93 มาก 
ให้ข้อมูลรายละเอียดส่วนผสมผลิตภัณฑ์อย่างชัดเจน 4.24 0.83 มาก 
มีขนาดน้ าหนักผลิตภัณฑ์ระบุไว้อย่างชัดเจน 4.13 0.86 มาก 
บอกแหล่งผลิตอย่างชัดเจน 4.25 0.85 มาก 
แสดงราคาอย่างชัดเจน 4.24 0.82 มาก 
มีเครื่องหมายรับรองคุณภาพแสดงให้เห็นชัดเจน 4.28 0.84 มาก 
แสดงรายละเอียดวันที่ผลิต และวันหมดอายุ 4.35 0.86 มาก 
แสดงรายละเอียดวิธีการปรุง 4.00 0.92 มาก 
3. ด้ำนปกป้องรักษำผลิตภัณฑ์ 4.15 0.87 มำก 
บรรจุภัณฑ์แข็งแรง ช่วยปกป้องสินค้า 4.17 0.87 มาก 
บรรจุภัณฑ์สามารถเก็บถนอมสินค้าได้นาน 4.19 0.87 มาก 
บรรจุภัณฑ์ที่ใช้ครั้งเดียวหมด ไม่ต้องกังวลการเก็บรักษาใน
ครั้งต่อไป 

4.09 0.86 มาก 

4. ด้ำนกำรสื่อสำรบรรจุภัณฑ์ 4.01 0.82 มำก 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์สามารถสื่อถึงทุนทางสังคม/เอกลักษณ์ 4.02 0.76 มาก 
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อัล-นูร 

ปัจจัยด้ำนบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อกำรตัดสินใจซื้อ 
เครื่องแกงของผู้บริโภค  S.D. 

ระดับ
ควำมส ำคัญ 

กลุ่ม/ชุมชนได้ดี 
สีบรรจุภัณฑ์สัมพันธ์กับสี เครื่องแกง ท าให้ง่ ายต่อการ
แยกแยะสินค้า 

4.05 0.79 มาก 

ภาพประกอบช่วยสร้างความสนใจให้กับเครื่องแกง และ
กระตุ้นให้เกิดการซื้อซ้ า 

3.97 0.87 มาก 

บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะ แตกต่างจากคู่แข่งขัน 4.00 0.85 มาก 
5. ด้ำนกำรขนส่ง 4.19 0.82 มำก 
บรรจุภัณฑ์พกพาสะดวก 4.22 0.81 มาก 
บรรจุภัณฑ์ช่วยป้องกันความเสียหายระหว่างการขนส่ง 4.22 0.82 มาก 
บรรจุภัณฑ์สามารถจัดเรียงในลักษณะซ้อนกัน สะดวกต่อการ
ขนส่ง 

4.12 0.84 มาก 

6. ด้ำนบรรจุภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อม 4.12 0.91 มำก 
บรรจุภัณฑ์ใช้แล้วสามารถน ากลับมาใช้ซ้ าได้(Reuse) 3.99 0.90 มาก 
บรรจุภัณฑ์ช่วยย่อยสลายง่าย ไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม 4.20 0.93 มาก 
บรรจุภัณฑ์สามารถน ามารีไซเคิล (Recycle) 4.16 0.90 มาก 

รวม 4.14 0.85 มำก 
 

3. แนวทำงกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์เครื่องแกงของกลุ่มอำชีพธุรกิจเครื่องแกงจังหวัดปัตตำนี 
ตำรำงท่ี 2  ก าหนดที่มาของแบรนด์ 

ก ำหนดที่มำของชื่อ ชื่อ ควำมหมำย 

(เป้าหมาย) มะดีนะตุสลาม+
ฮาลาล+ตอยยีบัน+โลกมุสลิม  
(ชื่อกลุ่ม) เครื่องแกงสมุนไพร
ใส่ใจสุขภาพ  
(สถานที่ผลิต) ท านบ+ม่วง
เตี้ย+แม่ลาน+ปัตตานี  
(ชื่อประธานกลุ่ม) วันนา  

“วันสลำม” 

“วัน” มาจากชื่อประธาน  
• ในภาษาอังกฤษ วัน แปลว่า 
หนึ่ง แฝงนัยยะอร่อยเป็นที่ 1  
• ชื่อที่ขึ้นต้นด้วยวันเป็นราชสกุล
นามแบบมลายู ซึ่งหมายถึงเครื่องแกงที่
ดีถือเป็นตัวเอกของอาหาร 
“สลาม” มาจากค าว่ามะดีนะตุสสลาม 
ซึ่งสลามเป็นค ากล่าวทักทายของคน
มุสลิม แปลว่า สันติ 
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อัล-นูร 

ก ำหนดที่มำของชื่อ ชื่อ ควำมหมำย 

       นอกจากนี้การตั้งชื่อวันสลาม เพ่ือ
บ่งบอกความเป็นมุสลิม อาหารฮาลาล 
และง่ายในการออกเสียงทั้งชาวไทยและ
ต่างชาติ 

 

ตำรำงท่ี 3  เปรียบเทียบบรรจุภัณฑ์เดิมและบรรจุใหม่ 

การพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ เดิม ผลจากการวิจัย 

ชื่อตรา
สัญลักษณ์ 

กลุ่มเครื่องแกง
บ้านท านบ 

วันสลาม 

ภาพลักษณ์
บรรจุภัณฑ์ 

 
 

 
 

    

วิธีการบรรจุ
และปิดผนึก 

พลาสติกแบบมี
ฝาปิด ถุงซิล แบบกระปุก

เซฟตี้ 

ถุงซิล 3 ถุง ใส่
เครื่องแกง 3 

ประเภท ใส่ในถุง
คราฟก้นตั้งหน้า

ใสหลังคราฟ 

แบบกล่องของ
ฝาก 

กลุ่มผู้บริโภค 
ลูกค้าในตลาด

นัดพื้นที่
ใกล้เคียง 

ลูกค้าร้านค้าปลีก ลูกค้าตลาดนัด ลูกค้าร้านค้าปลีก 
ลูกค้าของฝาก
ตามงานอีเว้น

,OTOP 

ขนาดในการ
บรรจุต่อหน่วย 

ประมาณ 100 
กรัม ใส่โดย

การกะ
ประมาณให้

เต็มกระปุกไม่มี
การชั่ง 

ปริมาณ 50 กรัม 
เพียงพอต่อการ
ท าอาหาร 1 ครั้ง 
ครอบครัวที่มี

สมาชิก 3-5 คน 

ปริมาณ 100 กรัม ปริมาณ 50 กรัม 
x 3 ถุง 

ปริมาณ 100 กรัม 
x 3 กระปุก 

รายละเอียด
ฉลาก 

ตราสินค้า ตราสินค้า ระบุฮาลาล เรื่องราวผลิตภัณฑ์ แหล่งผลิต ช่องทางติดต่อ 
ส่วนประกอบ วิธีปรุง ปริมาณ วันที่หมดอายุ 
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อัล-นูร 

น ารูปแบบป้ายฉลากของกลุ่มเครื่องแกงสมุนไพรใส่ใจสุขภาพ ที่ก าหนดไว้ไปให้นักออกแบบออกแบบ
ป้ายฉลากตามที่นักวิจัยก าหนด 
 

 
 
 
 
 
 

 

 
ภำพที่ 1 ตราสินค้ากลุ่มเครื่องแกงสมุนไพรใส่ใจสุขภาพ จ านวน 3 ประเภท 

 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภำพที่ 2 ฉลากสินค้ากลุ่มเครื่องแกงสมุนไพรใส่ใจสุขภาพ 
ตำรำงที ่4  แสดงข้อมูลรายละเอียดฉลาก 
 

ด้านหน้า ด้านหลัง 

- ชื่อกลุ่ม                    - ปริมาณ 

- ชื่อผลิตภัณฑ์             - วันหมดอายุ 

- Story                     - เบอร์โทร 

- จุดเด่นผลิตภัณฑ์ 

- ชื่อกลุ่ม 

- ชื่อผลิตภัณฑ์ 

- ส่วนผสมของผลิตภัณฑ์เครื่องแกง 

- สถานที่ผลิต 
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อัล-นูร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 3 สรุปผลการเชื่อมโยงทุนทางสังคมที่น ามาพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
 

ตำรำงท่ี 5 สรุปข้อเสนอแนะสนทนากลุ่มของผู้ทรงคุณวุฒิที่มีต่อคุณลักษณะเครื่องแกง ของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนเครื่องแกงสมุนไพรใส่ใจสุขภาพ  

 

ด้ำน ข้อเสนอแนะ 

สีและภำพกรำฟิก
บนบรรจุภัณฑ์ 

เปลี่ยนสีฉลากเครื่องแกงผัดเผ็ดจากเดิม เพ่ือให้มีความแตกต่างจาก
เครื่องแกงประเภทอ่ืนๆ และผู้บริโภคเกิดการรับรู้ และตัดสินใจ
บริโภค 

ด้ำนรูปภำพหรือ
สัญลักษณ์ 

- เพ่ิมฮาลาล (حلال)   และ สัญลักษณ ์OTOP บนฉลาก เพ่ือให้

ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้าได้เร็วขึ้น 

- เพ่ิม วิธีการปรุงอาหารให้กับผู้บริโภค ที่ไม่เชี่ยวชาญด้านการปรุง
อาหาร ก็สามารถน าไปปรุงอาหารได้ 

- เพ่ิม ปริมาณจ านวนคนที่สามารถรับประทานได้ต่อ 1 ถุง 

- เพ่ิม ช่วยเหลือกลุ่มสตรีได้รับผลกระทบความไม่สงบชายแดนใต้ 
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อัล-นูร 

 
 

ภำพที่ 4 ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์พร้อมจ าหน่าย 

สรุปและอภิปรำยผล  
การพัฒนาศักยภาพในด้านทุนทางสังคมของกลุ่มอาชีพธุรกิจเครื่องแกง ถือเป็นทุนที่มีอยู่ หรือสามารถ

ท าให้เพ่ิมขึ้นหรือลดลงได้แต่จะไม่ใช่ทุนที่เมื่อน าไปลงทุนแล้วหมดไปเหมือนกับต้นทุนทางสังคม (ปัณณพงศ์ 
วงศ์ณาศรี,2559) ซึ่งได้แก่ ทุนวัฒนธรรมที่มีภูมิประเทศที่เอ้ือต่อการเพาะปลูก ทุนบุคคลประธานกลุ่มที่มี
ความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้น าชุมชนและมีความสามารถในการคิดค้นผลิตเครื่องแกง ทุนองค์กรของชุมชนในการ
จัดตั้งวิสาหกิจชุมชนเครื่องแกงสมุนไพรใส่ใจสุขภาพ ทุนเครือข่ายได้การสนุนสนับทั้งในหน่วยงานภาครัฐ และ
การพัฒนากลุ่มด้วยกระบวนการการวิจัยจากนักวิชาการมหาวิทยาลัย ทุนทางปัญญาการด าเนินชีวิตในวิถี
อิสลามซึ่งเป็นรูปแบบเดียวกับคนในพ้ืนที่ ฉะนั้นการพัฒนากลุ่มอาชีพโดยอาศัยทุนของชุมชนในการพัฒนา
มากกว่าสิ่งที่เรียนรู้จากภายนอกจะท าให้เกิดเป็นจุดแข็งในการด าเนินการการตลาด สอดคล้องกับพงศกร  
เอ่ียมสอาด (2560) ที่กล่าวว่าทุนทางสังคมที่มีอยู่ ในพ้ืนที่จะมีส่วนที่แสดงถึงศักยภาพของพ้ืนที่นั้นให้เกิดการ
พัฒนาศักยภาพในการจัดการได้ และยังเป็นการค้นหาวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมที่แฝงคุณค่าของทุนทางสังคม 
และพยายามที่จะคงรักษา หรือสืบสานประเพณี ศักยภาพการตลาดพัฒนาตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 

 เมื่อพิจารณารายด้านระดับความส าคัญของปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องแกง
ของผู้บริโภค จากมากไปหาน้อยเป็นดังนี้ 1) ด้านป้ายฉลาก แสดงรายละเอียดวันที่ผลิต และวันหมดอายุ 
สอดคล้องกับงานวิจัยการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ไก่หยองของวิสาหกิจชุมชนบ้านศาลาพรนาย อ าเภอเมือง 
จังหวัดพัทลุง  แสดงรายละเอียดส่วนผสมอย่างชัดเจน แสดงรายละเอียดวันที่ผลิต และวันหมดอายุ  กันย์ภิภัฐ 
สุวรรณอ่อน (2562) 2) ด้านขนส่ง บรรจุภัณฑ์พกพาสะดวก แบบถุงซึลสูญญากาศและกระปุกเซฟตี้จัดเรียง
ซ้อนกันได้ง่าย 3) ด้านปกป้องรักษาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์สามารถเก็บถนอมสินค้าได้นาน แพ็คแบบซีล
สูญญากาศเพ่ือความสะอาดและความสะดวกในการรักษาคุณภาพ สอดคล้องกับศรัญญ์ทิตา ชนะชัยภูวพัฒน์ 
(2562) ด้านการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ส่วนบรรจุภัณฑ์ควรมี 2 ชั้น เน้นคุณภาพการใช้งาน (Function) และเน้น
ความสวยงาม (Emotion) เสนอให้บรรจุภัณฑ์ชั้นแรกซึ่งเป็น “บรรจุภัณฑ์แบบปฐมภูมิ” เป็นชั้นในสุดที่ห่อหุ้ม
หรือบรรจุผลิตภัณฑ์โดยตรง จากนั้นมี “บรรจุภัณฑ์แบบทุติยภูมิ คือบรรจุภัณฑ์ที่ห่อหุ้ม บรรจุภัณฑ์ชั้นแรกไว้
อีกชั้นหนึ่งเพ่ือเพ่ิมสีสันให้ผลิตภัณฑ์ เพ่ิมความสะดวกในการตั้งวางในพ้ืนที่ขาย 4) ด้านบรรจุภัณฑ์เพ่ือ
สิ่งแวดล้อม บรรจุภัณฑ์ช่วยย่อยสลายง่าย ไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม โดยพัฒนาบรรจุภัณฑ์แบบถุงคราฟก้นตั้ง 
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สอดคล้องกับจริยา ศรีจรูญ (2559) จะเห็นว่าแนวโน้มการพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์จะเน้นหนักไปใน
เรื่องของการค านึงถึงผลกระทบและการลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมซึ่งเป็นปัญหาที่ทั่วโลกก าลังให้ความส าคัญ
และพยายามรณรงค์เพ่ือลดปัญหาภาวะโลกร้อนที่เป็นอยู่ส่งผลให้การออกแบบการเลือกใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์
มุ่งเน้นไปเพ่ือการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากขึ้นรวมไปถึงการตื่นตัวของผู้บริโภคที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อมท าให้
การใช้บรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมในลักษณะต่างๆเพ่ิมมากขึ้นด้วย ด้วยคุณภาพของผลิตภัณฑ์เพ่ือส งแว
ดล  ้อมท าให้หลายหน่วยงานตระหนักถึงความจ าเป็นในการรักษาสิ่งแวดล้อมควบคู่ไปกับการรักษาคุณภาพ
และมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ 5) ด้านลักษณะบรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์เปิด/ปิดสะดวกใช้งานง่าย แบบกระปุก
เซฟตี้ ซึ่งงานวิจัยของกิตติพงษ์ ตาลกุล (2562) ได้กล่าวถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถเปิดรับประทาน
ผลิตภัณฑ์ได้กรณียังรับประทานไม่หมด  6) ด้านการสื่อสารบรรจุภัณฑ์ สีบรรจุภัณฑ์สัมพันธ์กับสีเครื่องแกง 
ท าให้ง่ายต่อการแยกแยะสินค้า โดยแบ่งแกงเขียวหวาน สีเขียว แกงส้ม สีส้ม และผัดเผ็ด สีน้ าตาล  สอดคล้อง 
ฤธรรมรง ปลัดสงคราม (2562) ประกอบด้วย รูปทรง สี ตัวอักษร วัสดุบรรจุภัณฑ์ และภาพกราฟก โดยแต่ละ
องค์ประกอบท าหน้าที่แตกต่างกัน แต่ทั้งหมดรวมเป็นองค์ประกอบเดียวของบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ รูปร่าง ที่
สามารถห่อหุ้มสินค้าได้อย่างปลอดภัย สามารถสื่อสารความเป็นตัวตนเอกลักษณ์ของสินค้านั้นๆ และน าเสนอ
ขายผลิตภัณฑ์ เป็นเครื่องมือในการก าหนดโปรแกรมทางการตลาด รวมถึงมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
เพ่ิมโอกาสในการสร้างก าไรซึ่งองค์ประกอบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging element) 

ตราสินค้ามีความส าคัญอย่างมากเมื่อตลาดมีการแข่งขันสูง ความแตกต่างของสินค้ามีน้อย การสร้าง
ตราสินค้าเป็นการสร้างความหมายให้กับสินค้าและความหมายที่อยู่ในใจของผู้บริโภค ดังนั้นตราสินค้าจึงเป็น
ข้อตกลงกันระหว่างเจ้าของและผู้บริโภคตราสินค้าท าให้ผู้บริโภคสามารถซื้อสินค้าด้วยความมั่นใจและให้ผู้ขาย
สินค้าได้ในปริมาณมากและมีความต่อเนื่อง การสร้างตราวันสลาม เพ่ือให้เกิดการจดจ าง่าย ออกเสียงง่ายทั้ง
ชาวไทยและต่างชาติ และมีเป็นชื่อที่มีเรื่องราวที่มาบ่งบอกความเป็นมุสลิมที่ถึงแม้ผลิตภัณฑ์จะยังไม่ได้รับ
เครื่องหมายมาตรฐานฮาลาลแต่ก็ท าให้ผู้บริโภคมุสลิมตัดสินใจซื้อได้ง่ายขึ้น (โรสนา  รัฐการัณย์,2562) 
 การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เครื่องแกง มีความส าคัญต่อการยกระดับคุณภาพและมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ กล่าวโดยสรุป งานวิจัยนี้ศึกษาทุนทางสังคม และแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เพ่ือช่วยเพ่ิม
ศักยภาพให้กับชุมชน ท าให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 105% ชุมชนสามารถน าไปต่อยอดการผลิตในเชิง
ธุรกิจขยายการตลาด สอดคล้องกับงานวิจัยของ ปัณณ์ณัช ธนัทพรรษรัตน์ และ ฉันทนา สุรัสวดี (2558) ซึ่ง
กระบวนการแบบมีส่วนร่วมของชุมชน จากการศึกษาทุนทางสังคมการสร้างเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
เครื่องแกง สร้างแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การสร้างกระบวนการให้เกิดความคิดใหม่ ยอมรับความรู้
ใหม่ๆ และความกล้าในการเปลี่ยนแปลง เกิดความภาคภูมิใจที่เป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์
และช่วยให้สินค้าเดินทางได้ไกลมากขึ้น สามารถน าเสนอขายสินค้าและเข้าถึงกลุ่มตลาดเป้าหมายได้สูงขึ้น 
สามารถเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์เครื่องแกงยกระดับคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น พ่ึงตนเองได้ ด้านวิชาการผู้วิจัยได้ท าการ
วิจัยในรูปแบบการวิจัยเชิงปฏิบัติการ เกิดความรู้ความเข้าใจในการท างานวิจัยร่วมกับชุมชนมากขึ้นและได้มี
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การบรูณาการพันธกิจสัมพันธ์กับการเรียนการสอน รายวิชาสถานการณ์ปัจจุบันทางการตลาด ท าให้ผู้เรียนได้
เห็นกระบวนการท าวิจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ร่วมกับชุมชน โดยนักศึกษามีส่วนร่วมการท างาน
และปฏิบัติงานตามสถานการณ์จริง 

ข้อเสนอแนะจำกกำรวิจัย 

 1. ทุนทางสังคมมิได้มีเป้าหมายเพียงเพ่ือสร้างรายได้หรือก าไรทางการเงินเพียงอย่างเดียวแต่รวมถึง
ก าไรทางสังคม ได้แก่ ความเข้มแข็งของกลุ่มและความสุขสงบของสังคม ซึ่งจะเป็นฐานรากการพัฒนาสังคมใน
ทุกๆด้าน 

2. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยอาศัยแนวคิดทุนทางสังคม ท าให้หน่วยงานที่ให้การส่งเสริมวิสาหกิจ
ชุมชนเข้าใจบริบทของชุมชนในการพัฒนาถ่ายทอดเพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้สามารถพ่ึงพาตนเองได้ 

3. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ต้องค านึงถึงขนาดบรรจุ ที่บริโภคแต่ละกลุ่มต้องการ ให้สามารถพกพาได้
สะดวก ด้านปกป้องบรรจุภัณฑ์ควรปิดสนิทเพ่ือคุ้มครองบรรจุภัณฑ์ภายใน ด้านลักษณะบรรจุภัณฑ์มีการ
ออกแบบท าให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ที่อยู่ข้างใน ด้านการรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ช่วยเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ได้นาน
ขึ้น ด้านการโฆษณาผลิตภัณฑ์สื่อถึงทุนทางสังคม บรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมมูลค่าได้ ด้านป้ายฉลาก มี
รายละเอียดส่วนผสมผลิตภัณฑ์ มีขนาดน้ าหนักระบุชัดเจน แสดงวันหมดอายุ และวิธีปรุง 

4. กลุ่มอาชีพธุรกิจเครื่องแกงควรขอเครื่องหมายการรับรองคุณภาพเพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือให้แก่
ผลิตภัณฑ์ เช่น เครื่องหมายมาตรฐานอาหารและยา (อย.) เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
เครื่องหมายฮาลาล เป็นต้น   

กิตติกรรมประกำศ 

 
ผู้วิจัยขอขอบคุณส านักกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) และมหาวิทยาลัยฟาฏอนีที่สนับสนุนทุนวิจัย 

สัญญาเลขที่ RDG61A0034/013 ภายใต้โครงวิจัยท้าทายไทย กลุ่มเรื่องนวัตกรรมเพ่ือการพัฒนาพ้ืนที่ 
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 “การวิจัยและพัฒนาเมืองมะดีนะตุสสลามสู่มาตรฐานฮาลาลและตอยยีบันเพ่ือสร้าง
ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและสังคมในจังหวัดชายแดนใต้ รวมทั้งค าแนะน าที่ดีจากคณะกรรมการ
ผู้ทรงคุณวุฒิของสกว. และภาคส่วนอ่ืนทุกท่าน วิสาหกิจชุมชน นักวิชาการด้านการตลาด ตัวแทนภาครัฐ 
ตัวแทนร้านค้าปลีก นักโภชนาการ ตัวแทนผู้บริโภค นักศึกษาที่มีส่วนส าคัญในการขับเคลื่อนให้งานวิจัย
บรรลุผลส าเร็จ 
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