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บทคัดย่อ 

การวิจัยเรื่องคุณสมบัติทางจิตมิติของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลนี้มีจุดประสงค์เพื่อ ตรวจสอบคุณสมบัติ
ทางจิตมิติของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลที่ผู้วิจัยสร้างขึ้น โดยมีตัวอย่างวิจัยคือนักเรียนระดับช้ันมัธยมศึกษา ใน
โรงเรียนสังกัดส านักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษากรุงเทพมหานครเขต 1 และเขต 2 ปีการศึกษา 2561 รวมทั้งสิ้น 
393 คน โดยมีแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลเป็นเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย และท าการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์ 
ความตรงตามเนื้อหา ความตรงเชิงโครงสร้าง ความเที่ยงแบบสอดคล้องภายใน ความยาก และอ านาจจ าแนก ของแบบวัด 
สถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล 

ผลการวิจัยสรุปได้ว่าแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลที่ผู้วิจัยพัฒนาขึ้นนั้นมีคุณภาพด้านคุณสมบัติทางจิตมิติ  
ด้านความตรงเชิงโครงสร้าง พบว่าโมเดลการรู้สื่อดิจิทัลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ มีค่าดัชนีความสอดคล้อง
เป็นไปตามเกณฑ์ที่ยอมรับได้ (2 = 24.75, p = 0.363, df = 23, 2 /df = 1.08 , CFI = 1.00, SRMR = .03, RMSEA 
= 0.01) ด้านความตรงตามเนื้อหา พบว่าแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลทุกข้อค าถามมีความสอดคล้องกับเนื้อหาที่วัด 
โดยมีระดับความตรงตามเนื้อหาอยู่ในช่วง 0.80 – 1.00 ด้านความเที่ยง พบว่าแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลมีความ
เที่ยงแบบสอดคล้องภายในทั้งฉบับเท่ากับ 0.743 ด้านความยาก พบว่าข้อค าถามส่วนใหญ่เป็นข้อค าถามที่มีความยากใน
ระดับง่าย โดยมีค่าความยากเฉลี่ยทั้งฉบับเท่ากับ 0.79 และด้านค่าอ านาจจ าแนก พบว่าข้อค าถามส่วนใหญ่เป็นข้อค าถาม
ที่มีค่าอ านาจจ าแนกเป็นไปตามเกณฑ์ โดยมีค่าอ านาจจ าแนกเฉลี่ยทั้งฉบับเท่ากับ 0.26  

วารสารอิเล็กทรอนิกส ์
ทางการศึกษา 



 474  OJED, Vol.13, No.2, 2018, pp. 473-487 
 

 

 
บทน า 

ในยุคดิจิทัล การเรียนรู้และการเข้าถึงองค์ความรู้ได้อย่างอิสระ ความพร้อมในการเรียนรู้ผ่านช่องทาง
ออนไลน์เพ่ิมมากขึ้น และการเข้าถึงขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น จากข้อมูลการรายงานการใช้งานอินเทอร์เน็ตและสื่อ
โซเชียลประเทศสิงคโปร์เมื่อเดือนเมษายนปีค.ศ. 2017 เขียนโดย Kemp (2017) ได้กล่าวว่าทุกประเทศทั่วโลก
มีอัตราการเพ่ิมขึ้นของผู้ใช้สื่อโซเชียลเมื่อเทียบกับข้อมูลการส ารวจในเดือนมกราคม และพบว่าประเทศไทย
เป็นประเทศที่ 9 ของโลกที่มีการใช้สื่อโซเชียลมากที่สุด นอกจากนี้ยังมีข้อมูลรายงานของส านักงานพัฒนา
ธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร  (ETDA) (2559) 
ที่ได้เผยข้อมูลเกี่ยวกับผู้ใช้อินเตอร์เน็ตในประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2559 โดยเก็บข้อมูลจากผู้ใช้อินเตอร์เน็ต
คนไทย 16,661 คนทั่วประเทศ พบว่าคนไทยมีการใช้อินเทอร์เน็ตเฉลี่ยสัปดาห์ละ 45.0 ชั่วโมง/สัปดาห์ หรือ 
6.4 ชั่วโมงต่อวัน โดยอุปกรณ์ที่ใช้ในการเข้าถึงอินเทอร์เน็ตที่เป็นที่นิยมมากที่สุดคือ โทรศัพท์มือถือ (ร้อยละ 
85.5) คอมพิวเตอร์ส่วนบุคคล (ร้อยละ 62.0) และคอมพิวเตอร์พกพา (ร้อยละ 48.7) โดยกิจกรรมส่วนใหญ่
ของผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตคือการใช้สื่อโซเชียลสูงถึงร้อยละ 96.1 และการรับชมสื่อวิดีโอผ่านทาง Youtube 
ร้อยละ 88.1 และการค้นคว้าข้อมูลต่างๆ ร้อยละ 79.7  

Abstract 

The objective of this study was to examine the psychometric properties of the created digital 
media literacy situation test. The sample comprised 393 high school students in schools under the 
Secondary Educational Service Area Office 1 and 2 in Bangkok. Using the digital media literacy situation 
test as a research instrument, the data was collected during the academic year and analyzed with regard 
to its content validity, construct validity, internal consistency, difficulty and discrimination. 

The results showed that the created Digital Media Literacy Situation Test has acceptable 
psychometric properties. In terms of its construct validity, the model fit the empirical data with an 
acceptable index of item-objective congruence (2 = 24.75, p = 0.363, df = 23, 2 /df = 1.08, CFI = 1.00, 
SRMR = .03, RMSEA = 0.01). In addition, the test had good content validity (IOC= 0.80 – 1.00) and 
satisfactory internal consistency (Cronbach's alpha = 0.743). Its average difficulty was 0.79, while its 
average discrimination was 0.26.  

 

ค าส าคัญ: การรู้สื่อดิจิทัล / คุณสมบัติทางจิตมิติ / แบบวัดสถานการณ์ 
KEYWORDS: DIGITAL MEDIA LITERACY / PSYCHOMETRIC PROPERTIES / SITUATION TEST 
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นอกจากการน าเสนอถึงสถิติการใช้งานที่เพ่ิมมากขึ้นของประชาชนแล้วนั้น ยังพบว่า ในการใช้งาน
อินเทอร์เน็ตนั้นส่งผลให้เกิดปัญหาต่างๆ ตามมามากมาย เช่น ไม่มั่นใจว่าข้อมูลที่ปรากฏบนอินเทอร์เน็ตจะ
เชื่อถือได้ การถูกรบกวนด้วยสื่อลามกอนาจาร การถูกละเมิดข้อมูลส่วนบุคคลหรือความเป็นส่วนตัว รวมไปถึง
การถูกหลอกลวงบนอินเทอร์เน็ตอีกด้วย ซึ่งมีเว็บไซต์ Thaicert (2560) ที่รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับสถิติภัย
คุกคามบนโลกอินเทอร์เน็ตของปี พ.ศ. 2560 (ข้อมูลเดือนสิงหาคม 2560) พบว่ามีการคุกคามประเภทต่างๆ 
ดังนี้ เนื้อหาที่ไม่เหมาะสม ความพร้อมใช้งาน การหลอกลวง การรวบรวมข้อมูล ความปลอดภัยของข้อมูล 
ความพยายามในการบุกรุก การโจมตีรหัสที่เป็นอันตราย รวมทั้งสิ้น 2,452 ภัยคุกคามดังภาพ 1 นอกจากนี้ 
เว็บไซต์ iLaw (2553) ยังได้มีการกล่าวถึงสถิติการปิดกั้นหน้าเว็บไซต์ (URL) ต่างๆ ที่เกิดจากผลกระทบของ
พระราชบัญญัติว่าด้วยการกระท าผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ. 2550 (พ.ร.บ.คอมพิวเตอร์) พบว่ามีสถิติการ
ปิดกั้นหน้าเว็บไซต์ต่างๆ จากคดีความทางกฎหมาย ตั้งแต่เดือน กรกฏาคม พ.ศ. 2550 ถึงเดือนกรกฎาคม 
พ.ศ. 2553 จ านวนมากถึง 117 ฉบับ รวมเว็บไซต์ที่โดนปิดกั้นไปทั้งสิ้น 74,686 เพจ ซึ่งการเพ่ิมของตัวเลขใน
แต่ละปีนั้นเป็นการเพ่ิมอย่างก้าวกระโดด ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าบนระบบออนไลน์ที่ ใครก็ได้ที่จะสามารถเข้าถึง
และมีส่วนร่วมนั้น แฝงไปด้วยสิ่งที่ไม่เหมาะสม ซึ่งอาจส่งผลเสียต่อเยาวชนที่เข้าถึงสื่อโดยไม่มีความสามารถที่
จะวิเคราะห์สื่อต่างๆ เหล่านี้ได้ด้วย 
 

 
ภาพ 1 สถิติภัยคุกคามจากการใช้อินเทอร์เน็ต ประจ าปี 2560 เดอืนมกราคม ถึงสิงหาคม 

(ท่ีมา: https://www.thaicert.or.th/statistics/statistics.html) 

 
การเข้าถึงที่มีแนวโน้มสูงขึ้นในทุกๆ ปี และการตรวจพบอันตรายที่เกิดจากการใช้สื่อดิจิทัลต่างๆ  จึง

ได้มีการพูดถึงทักษะที่มีความจ าเป็นที่ผู้ใช้สื่อดิจิทัลควรมี ทักษะการรู้สื่อดิจิทัลจึงเป็นทักษะที่เริ่มมีการพูดถึง
กันอย่างแพร่หลายมากขึ้น มีนักวิชาการทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศท่ีได้กล่าวถึงเกี่ยวกับการรู้สื่อดิจิทัล
ในแนวทางที่แตกต่าง อาจมีบางส่วนที่ใกล้เคียงกันบ้างและแตกต่างกันบ้างปะปนกันไป และยังไม่เป็นที่แน่ชัด
ว่าในความเป็นจริงแล้วองค์ประกอบของการรู้สื่อดิจิทัลนั้นประกอบด้วยอะไรบ้าง ผู้วิจัยจึงได้ท าการสังเคราะห์
องค์ประกอบของการรู้สื่อดิจิทัลจากแนวคิดที่เกี่ยวข้อง (ชุติสันต์ เกิดวิบูลเวช, 2559; วรัชญ์ ครุจิต, 2555;  
แววตา เตชาทวีวรรณ และ อัจศรา ประเสริฐสิน, 2559; สถาบันสื่อเด็กและเยาวชน, 2559; เอ้ือจิต วิโรจน์ไตร
รัตน์, 2540; อุษา บิ้กก้ินส์, 2555; Center for Media Literacy, 2008; Buckingham, 2004; Hobbs, 2011; 
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Hockly, Dudeney, Hockly, & Pegrum, 2013 ; Media Smart, n.d.; National Association for Media 
Literacy Education, n.d.) ได้เป็น 5 องค์ประกอบได้แก่ เข้าถึง (Access) เข้าใจ (Understand) ประเมิน 
(Evaluation) มีส่วนร่วม (Act) และจริยธรรม (Ethic)  

จากการศึกษาการพัฒนาแบบวัดการรู้สื่อดิจิทัล พบว่านักวิจัยทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศนั้น มี
การพัฒนาเครื่องมือวัด “การรู้สื่อ” เป็นจ านวนมาก แต่ส าหรับ “การรู้สื่อดิจิทัล” นั้นยังมีไม่มากเท่าไรนัก ซึ่ง
ส่วนใหญ่เครื่องมีที่มีอยู่ก็ไม่มีการรายงานถึงคุณภาพของแบบวัด ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาการสร้างแบบวัดการรู้สื่อ
ดิจิทัลจากการสร้างแบบวัดการรู้สื่อ ซึ่งพบว่ามีการพัฒนาแบบวัดในรูปแบบต่างๆ ที่หลากหลาย และมีจ านวน
ข้อที่แตกต่างกัน รวมไปถึงกลุ่มวิจัยที่นักวิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลก็เป็นกลุ่มที่แตกต่างกัน ซึ่งโดยส่วนใหญ่แล้ว
งานวิจัยในประเทศไทยนิยมใช้รูปแบบของเครื่องมือเป็น 3 ประเภทใหญ่ๆ ได้แก่ แบบมาตรประมาณค่า แบบ
วัดสถานการณ์ และแบบถูกผิด และอาจมีนักวิจัยบางท่านที่ใช้เครื่องมือที่สร้างมาจากการผสมผสานกันของ
แบบวัดแต่ละรูปแบบข้างต้น (Bastion, 2014; ปกรณ์ ประจัญบาน และอนุชา กอนพ่วง, 2558; เพ็ญพักตร์ 
เตียวสมบูรณ์กิจ, 2555; วิสาลักษณ์ สิทธิ์ขุนทด, 2551; สุภารัตน์ แก้วสุทธิ, 2553; สุภิชา มีนิล, 2558) และ
จากการวิเคราะห์การรายงานค่าความเที่ยงของเครื่องมือนั้นพบว่ารูปแบบถูกผิดนั้น เป็นรูปแบบที่มีค่าความ
ตรงและค่าความเที่ยงต่ ากว่ารูปแบบอ่ืนๆ ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการวัดสองประเภทได้แก่ แบบ
มาตรประมาณประมาณค่า และแบบวัดสถานการณ์ เพ่ือเลือกแบบวัดที่จะใช้ในงานวิจัย และพบว่ าแบบวัด
สถานการณ์เป็นแบบสอบประเภทที่ยกสถานการณ์ขึ้นมาเพ่ือกระตุ้นให้ผู้ตอบได้ใช้ความคิด หรือความเข้าใจ
ต่อสถานการณ์นั้นๆ ของตนมาเป็นส่วนหนึ่งในการพิจารณาค าตอบเพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงความนึกคิดกับสิ่งที่
ต้องการวัดโดยตรง (โชติกา ภาษีผล, 2559) ทั้งยังสามารถบอกระดับของความคิดที่เกี่ยวข้องกับทักษะที่
ต้องการวัดของผู้ตอบเมื่อเทียบกับตัวเลือกอ่ืนๆ ได้ ผู้วิจัยจึงเลือกที่จะใช้แบบวัดสถานการณ์เป็นเครื่องมือ
ส าหรับการวัดสื่อดิจิทัลในงานวิจัยชิ้นนี้ 
 จากข้อความรู้ดังกล่าว ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะพัฒนาแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล โดยในการพัฒนา
เครื่องมือนี้จะท าการตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือด้วยการตรวจสอบคุณสมบัติทางจิตมิติ หลายด้าน 
ประกอบด้วย ความตรงเชิงโครงสร้าง ความตรงเชิงเนื้อหา ความเที่ยง ความยากและอ านาจจ าแนกของแบบ
วัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล เพ่ือเป็นแนวทางส าหรับการสร้างมือวัดการรู้สื่อดิจิทัลที่มีคุณภาพ รวมไปถึงได้
เครื่องมือที่จะสามารถน าไปใช้วัดระดับการรู้สื่อดิจิทัลของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

วัตถุประสงค์ 
 เพ่ือวิเคราะห์คุณสมบัติทางจิตมิติของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล ประกอบด้วย ความตรง 
ความเที่ยง ความยาก และอ านาจจ าแนก 
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วิธีการด าเนินการวิจัย 
ประชากร 

  ประชากรในการท าการวิจัยครั้งนี้คือนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ปีการศึกษา 2561 
จากโรงเรียนในกรุงเทพมหานครสังกัดส านักงานเขตพ้ืนที่การศึกษามัธยมเขต 1 และ 2 ส านักงาน
คณะกรรมการการศึกษาข้ันพ้ืนฐาน  

 กลุ่มทดลองใช้เครื่องมือ 
  ได้จากการสุ่มโรงเรียนในสังกัดส านักงานเขตพ้ืนที่การศึกษามัธยมเขต 1 และ 2 มาจ านวน 
1 โรงเรียน คือ โรงเรียนบางปะกอกวิทยาคม จ านวน 107 คน  

 ตัวอย่างวิจัย 
ตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้คือนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 ปีการศึกษา 2561 จากโรงเรียน

ในกรุงเทพมหานคร สังกัดส านักงานเขตพ้ืนที่การศึกษามัธยมเขต 1 และ 2 ส านักงานคณะกรรมการการศึกษา
ขั้นพ้ืนฐาน โดยใช้วิธีการสุ่มแบบหลายขั้นตอน (Multi-stage random sampling) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
  1. ท าการส ารวจจ านวนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1-6 จากโรงเรียนในกรุงเทพมหานคร
สังกัดส านักงานเขตพ้ืนที่การศึกษามัธยมเขต 1 และ 2 ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน พบว่ามี
โรงเรียนอยู่ในสังกัดทั้งสิ้น 119 โรงเรียน ซึ่งประกอบด้วยโรงเรียนสังกัดส านักงานเขตพ้ืนที่มัธยมศึกษาเขต 1 
จ านวน 67 โรงเรียน จ านวนนักเรียนทั้งหมด 112,073 คน และโรงเรียนในสังกัดส านักงานเขตพ้ืนที่การศึกษา
มัธยมศึกษาเขต 2 จ านวน 52 โรงเรียน จ านวนนักเรียนทั้งหมด 123,929 คน  
  2. ผู้วิจัยก าหนดขนาดตัวอย่างวิจัยตามแนวคิดของ Schumacker & Lomax (1996, อ้างใน  
นงลักษณ์ วิรัชชัย, 2542) และ Hair et al. (1998, อ้างในนงลักษณ์ วิรัชชัย, 2542) ที่เสนอให้ใช้กฎแห่งความ
จัดเจน (Rule Of Thumb) โดยใช้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 10 – 20 คนต่อตัวแปรที่ใช้ในการวิจัยหนึ่งตัวแปร
ส าหรับการวิเคราะห์ตัวแปรพหุ ซึ่งการวิจัยครั้งนี้มีจ านวนตัวแปรที่ศึกษา 10 ตัวแปร กลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสม
อยู่ระหว่าง 100 - 200 ตัวอย่าง ผู้วิจัยจึงก าหนดจ านวนตัวอย่างเพ่ือให้มีความเป็นตัวแทนที่ดีของประชากรที่
ศึกษาและเพ่ือป้องกันความไม่สมบูรณ์ของการตอบค าถามและชดเชยการตอบกลับของเครื่องมือให้มีข้อมูล
เพียงพอส าหรับการวิเคราะห์เป็นจ านวน 393 ตัวอย่าง จากการสุ่มโรงเรียนในส านักงานเขตพ้ืนที่การศึกษา
มัธยมศึกษา เขตพ้ืนที่ 1 และ 2 โดยวิธีการสุ่มอย่างง่ายจ านวน 6 โรงเรียน ได้แก่ โรงเรียนสายปัญญา  
ในพระราชินูปถัมภ์ โรงเรียนโพธิสารพิทยากร และโรงเรียนเทพศิรินทร์ โรงเรียนมัธยมวัดธาตุทอง โรงเรียน
เตรียมอุดมศึกษาพัฒนาการ และโรงเรียนสามเสนวิทยาลัย 
  4. สุ่มนักเรียนแบบยกห้องจากโรงเรียนที่ได้ท าการสุ่มไว้ จ านวนโรงเรียนละ 2 ห้องเรียน 
ประกอบด้วยระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนต้นและตอนปลาย ระดับชั้นละ 1 ห้องเรียน ซึ่งท าให้ได้ตัวอย่างวิจัยจาก 
6 โรงเรียนเป็นจ านวนทั้งสิ้น 393 คน  
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 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 
ตัวแปรแฝง จ านวน 5 ตัวแปร คือ การรู้สื่อดิจิทัลที่ประกอบด้วยองค์ประกอบ 5 

องค์ประกอบได้แก่ องค์ประกอบที่ 1 เข้าถึง (Access: ACC) องค์ประกอบที่ 2 เข้าใจ (Understand: UND) 
องค์ประกอบที่ 3 ประเมิน (Evaluation: EVA) องค์ประกอบที่ 4 มีส่วนร่วม (Act: ACT) และองค์ประกอบที่ 5 
จริยธรรม (Ethic: ETH) ซึ่งในแต่ละองค์ประกอบจะมีตัวชี้วัด (ตัวแปรสังเกตได้) องค์ประกอบละ 2 ตัวชี้วัด ดังนี้ 

• องค์ประกอบที่ 1 เข้าถึง (Access: ACC) ความสามารถในการเข้าถึงสื่อดิจิทัลที่ต้องการได้
อย่างถูกต้อง เหมาะสม รวมทั้งสามารถเก็บรักษาข้อมูลที่มีความส าคัญในการเข้าใช้บัญชีที่เชื่อมโยงกับสื่อ
ดิจิทัลได้อย่างปลอดภัย ประกอบด้วยตัวแปรสังเกตได้ 2 ตัวแปรได้แก่ การเข้าถึงแหล่งสื่อดิจิทัล ( acc1) และ 
การเก็บรักษาข้อมูลส่วนบุคคล (acc2) 

• องค์ประกอบที่ 2 เข้าใจ (Understand: UND) มีความสามารถในการท าความเข้าใจและ
วิเคราะห์เนื้อหาที่ได้รับจากสื่อดิจิทัลได้อย่างถูกต้อง ทั้งเนื้อหาที่เป็นเนื้อหาที่เป็นประโยคสั้นๆ เช่นพาดหัวข่าว
ที่ปรากฏตามสื่อดิจิทัล และเนื้อหาที่เป็นความเรียง ประกอบด้วยตัวแปรสังเกตได้ 2 ตัวแปรได้แก่ ความเข้าใจ
ในเนื้อหาจากสื่อดิจิทัลแบบย่อ (und1) และความเข้าใจในเนื้อหาจากสื่อดิจิทัลแบบเต็ม (und2) 

• องค์ประกอบที่ 3 ประเมิน (Evaluation: EVA) สามารถประเมินความน่าเชื่อถือของเนื้อหา 
แหล่งที่มาของข้อมูลต่างๆ ที่สื่อดิจิทัลน าเสนอว่ามีความน่าเชื่อถือหรือไม่ รวมทั้งสามารถตรวจสอบความ
ปลอดภัยในการเข้าถึงแหล่งสื่อดิจิทัลต่างๆ ได้โดยพิจารณาจากปัจจัยที่หลากหลาย ประกอบด้วยตัวแปรสังเกต
ได้ 2 ตัวแปรได้แก่ การตรวจสอบแหล่งที่มาของสื่อดิจิทัล (eva1) และการตรวจสอบความปลอดภัยในการ
เข้าถึงสื่อดิจิทัล (eva2)  

• องค์ประกอบที่ 4 มีส่วนร่วม (Act: ACT) สามารถแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผู้อ่ืนผ่านสื่อ
ดิจิทัลด้วยถ้อยค าและเลือกช่องทางที่เหมาะสม ทั้งยังสามารถสร้างสื่อเพ่ือน าเสนอสารสนเทศผ่านสื่อดิจิทัล
และมีความรับผิดชอบในสิ่งที่ตนเองน าเสนอ ประกอบด้วยตัวแปรสังเกตได้ 2 ตัวแปรได้แก่ การแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นผ่านสื่อดิจิทัลอย่างเหมาะสม (act1) และการสร้างสารสนเทศและน าเสนอผ่านสื่อดิจิทัลอย่าง
เหมาะสม (act2) 

• องค์ประกอบที่ 5 จริยธรรม (Ethic: ETH) การใช้สื่อดิจิทัลโดยไม่กระท าการใดๆ ที่ส่งผล
เสียต่อบุคคลอ่ืน โดยเคารพในสิทธิส่วนบุคคล รวมถึงการไม่เข้าใช้งานบัญชีของผู้อ่ืนโดยไม่ได้รับอนุญาต และ
ไม่น าสื่อดิจิทัลต่างๆ ที่ตนได้พบมาใช้งานอย่างผิดลิขสิทธิ์ ประกอบด้วยตัวแปรสังเกตได้ 2 ตัวแปรได้แก่ การใช้
งานสื่อดิจิทัลโดยไม่ละเมิดลิขสิทธิ์ (eth1) และเคารพในสิทธิความเป็นส่วนตัวของผู้อื่น (eth2) 

 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ในการวิจัยครั้งนี้ใช้เครื่องมือ แบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล ซึ่งเป็น
ลักษณะของแบบวัดที่ประกอบด้วยข้อค าถามที่ยกตัวอย่างสถานการณ์ขึ้นมา แล้วถามความคิดเห็น หรือวิธีการ
แก้ปัญหาจากสถานการณ์นั้นๆ โดยมีตัวเลือกให้ 4 ตัวเลือก มีวิธีการให้คะแนนคือ 1 คะแนนส าหรับข้อถูก 
และ 0 คะแนนส าหรับข้อผิด ซึ่งมีข้ันตอนและวิธีการสร้างเครื่องมือดังนี้ 
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  1. ศึกษาเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการรู้สื่อดิจิทัล และการวัดการรู้สื่อดิจิทัล ซึ่ง
ครอบคลุมข้อมูลเกี่ยวกับองค์ประกอบ และตัวชี้วัดต่างๆ ของการรู้สื่อดิจิทัล รวมทั้งแนวตัวอย่างข้อสอบการรู้
สื่อดิจิทัลเพื่อเป็นแนวทางในการสร้างแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลในครั้งนี้ 
  2. ก าหนดแผนผังข้อสอบ (Test Blueprint) ที่ใช้ในการสร้างข้อสอบวัดการรู้สื่อดิจิทัล โดย
ในการก าหนดจ านวนข้อนั้นจะค านึงถึงรูปแบบของข้อสอบที่จะใช้แบบวัดสถานการณ์ในการสอบ ให้สามารถ
ท าการสอบได้ในเวลา 1 คาบเรียนปกติ (ประมาณ 40-50 นาที) จึงก าหนดจ านวนข้อสอบของแบบวัดที่ 20 ข้อ 
โดยกระจายให้แต่ละองค์ประกอบมีจ านวนข้อเท่าๆ กัน 4 ข้อ ทั้งนี้ในการสร้างข้อสอบนั้นผู้วิจัยได้สร้างข้อสอบ
เผื่อไว้ส าหรับคัดเลือกรวม 36 ข้อจาก 20 ข้อ  

3. ตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) โดยให้ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 5 ท่าน 
ประกอบด้วยผู้เชี่ยวชาญสาขาการวัดและประเมินผล 1 ท่าน ผู้เชี่ยวชาญด้านนิเทศศาสตร์ 1 ท่าน ผู้เชี่ยวชาญ
ด้านเทคโนโลยีทางการศึกษา 1 ท่าน และนักวิชาการเครือข่ายการศึกษาเพ่ือสร้างพลเมืองประชาธิปไตย ของ
สถาบันสื่อเด็กและเยาวชน (สสย.) จ านวน 2 ท่าน เป็นผู้ตรวจสอบและให้ข้อเสนอแนะ จากนั้นน าผลการ
ตรวจสอบของผู้เชี่ยวชาญมาหาความสอดคล้องระหว่างข้อสอบกับจุดมุ่งหมายของการวัด (Item Objective 
Congruence: IOC) ส าหรับการตรวจสอบความตรงตามเนื้อหาในการวิจัยนี้ คือ ให้ผู้เชี่ยวชาญแต่ละท่าน 
ท าการตรวจสอบความสอดคล้องของข้อสอบที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นกับตัวชี้วัดของข้อสอบว่ามีความสอดคล้องกัน
หรือไม่ รวมไปถึงค าแนะน าเรื่องการใช้ภาษา หรือค าศัพท์เฉพาะด้านเทคโนโลยี และข้อเสนออ่ืนๆ แล้วจึงท าการ
คัดเลือกข้อค าถามไปใช้ในแบบวัดฉบับทดลองใช้  โดยใช้เกณฑ์คัดเลือกข้อสอบที่มีค่า IOC ตั้งแต่ 0.50 ขึ้นไป  
(ศิริชัย กาญจนวาสี, 2556) โดยข้อสอบที่ได้ท าการคัดเลือกนั้นมีค่า IOC ระหว่าง 0.60 – 1.00 ซึ่งเป็นไปตาม
เกณฑ ์
  4. คัดเลือกและปรับปรุงข้อสอบตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ และจัดท าแบบวัด
สถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลฉบับทดลองใช้ 1 ฉบับ จากนั้นน าไปทดลองใช้กับนักเรียนโรงเรียนบางปะกอก
วิทยาคมจ านวน 107 คน เพ่ือน าผลการตอบมาวิเคราะห์คุณภาพของข้อสอบรายข้อด้วยทฤษฎีการทดสอบ
แบบดั้งเดิม (Classical Test Theory: CTT) เนื่องจากกลุ่มทดลองใช้มีขนาดเล็ก ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์
ความยาก และอ านาจจ าแนก ตามแนวคิดการวัดและประเมินผลแบบอิงกลุ่ม 
  5. ท าการคัดเลือกข้อสอบส าหรับจัดท าแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลฉบับสมบูรณ์ โดยใน
การวิเคราะห์ความยาก และอ านาจจ าแนกนั้น ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ด้วยโปรแกรม TAP โดยใช้เกณฑ์ในการ
พิจารณาคัดเลือกข้อสอบที่มีความยากและอ านาจจ าแนกที่ดีที่สุดตามจ านวนที่ต้องการคือ 20 ข้อโดยเกณฑ์ท่ัวไป
ในการพิจารณาคือความยากระหว่าง 0.20 ถึง 0.80 และมีค่าอ านาจจ าแนกตั้งแต่ 0.20 ขึ้นไป (ศิริชัย กาญจนวาสี
, 2556) จากการวิเคราะห์ความยากของข้อสอบเป็นรายข้อพบว่าความยากและอ านาจจ าแนกของข้อค าถามใน
แบบวัด และท าการคัดเลือกข้อที่มีคุณภาพที่ดีที่สุดตามจ านวนที่ต้องการในแต่ละตัวชี้วัดแล้ว ท าให้ได้แบบวัดที่
มีความยากและอ านาจจ าแนกอยู่ในช่วงระหว่าง 0.325 ถึง 0.938 และ 0.097 ถึง 0.796 ตามล าดับ โดยข้อมี
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การปรับปรุงข้อค าถามที่ยังมีความยากและอ านาจจากจ าแนกที่ไม่เป็นไปตามเกณฑ์ก่อนน าไปจั ดท าเป็นแบบ
วัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู้วิจัยด าเนินการการวิเคราะห์คุณสมบัติทางจิตมิติของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล เพ่ือตอบ

วัตถุประสงค์ของการวิจัย ซึ่งมีแนวทางในการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้ 
1. วิเคราะห์ความตรงเชิงโครงสร้าง  ตรวจสอบความตรงเชิงโครงสร้างของแบบวัด

สถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล โดยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (CFA) เพ่ือตรวจสอบความสอดคล้องของ
โมเดลการวัดการรู้สื่อดิจิทัลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ และพิจารณาค่าดัชนีความสอดคล้องได้แก่ ค่าสถิติไค -
สแควร์ (2), ค่าสถิติไค-สแควร์สัมพัทธ์ (relative chi-square: 2/df), ดัชนีวัดระดับความเหมาะสมเชิง
เปรียบเทียบ (CFI) ดัชนีรากของก าลังสองเฉลี่ยของเศษในรูปคะแนนมาตรฐาน (SRMR) และดัชนีรากที่สอง
ของความคลาดเคลื่อนในการประมาณค่า (RMSEA)  

2. การวิเคราะห์ความตรงตามเนื้อเรื่อง โดยให้ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 5 ท่านให้คะแนนความ
สอดคล้องของข้อค าถามกับตัวชี้วัดและค านวณเป็นค่าความสอดคล้องระหว่างข้อสอบกับจุดมุ่งหมายของการ
วัด (Item Objective Congruence: IOC) 

3. วิเคราะห์ค่าความเที่ยงของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล  ด้วยวิธีการวิเคราะห์แบบ
สอดคล้องภายใน โดยใช้สัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาก (Cronbach’s alpha) 

4. วิเคราะห์ความยากและอ านาจจ าแนกของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล  ด้วยทฤษฎี
การทดสอบแบบดั้งเดิม (Classical Test Theory: CTT) โดยโปรแกรม TAP 

ผลการวิจัย 
 คุณสมบัติทางจิตมิติของแบบวัด 

1) ผลการวิเคราะห์ความสอดคล้องของโมเดลการวัดการรู้สื่อดิจิทัลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตได้โดยใช้ค่าสหสัมพันธ์พบว่าตัว

แปรที่บ่งชี้ผลลัพธ์จากการอ่านทุกตัวมีค่าความสัมพันธ์กันในทิศทางบวก โดยมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ตั้งแต่ 
.098 ถึง .466 เมื่อพิจารณาค่าสถิติ Bartlett’s test of sphericity ซึ่งเป็นสถิติทดสอบสมมติฐานว่าเมทริกซ์
สหสัมพันธ์นั้นเป็นเมทริกซ์เอกลักษณ์ (Identity Matrix) หรือไม่ ซึ่งการทดสอบพบว่ามีค่าเท่ากับ 584.92  
(p = .000) แสดงว่าเมทริกซ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแตกต่างจากเมทริกซ์เอกลักษณ์อย่างมีนั ยส าคัญทาง
สถิติ สอดคล้องกับผลการวิเคราะห์ค่าดัชนี Kaiser-Meyer-Olkin measures of sampling adequacy: 
KMO) มีค่าเท่ากับ .827 ซึ่งมีค่าเข้าใกล้ 1 ผลการทดสอบนี้จึงแสดงให้เห็นว่าตัวแปรต่างๆ ในข้อมูลชุดนี้มี
ความสัมพันธ์กันและมีความเหมาะสมที่จะน ามาวิเคราะห์องค์ประกอบได้ ดังรายละเอียดแสดงในตารางที ่1 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันของโมเดลการวัดการรู้สื่อดิจิทัล ของแบบวัด
สถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล (DMLS-CFA) พบว่ามีค่าไค-สแควร์ (²)เท่ากับ 51.28 (p =  .001), df = 25 
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ค านวณเป็นค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์ (²/df )ได้เท่ากับ 2.05 นอกจากนี้ยังมีค่าดัชนีวัดระดับความเหมาะสมเชิง
เปรียบเทียบ (CFI) เท่ากับ .98 ดัชนีรากของก าลังสองเฉลี่ยของเศษในรูปคะแนนมาตรฐาน (SRMR) เท่ากับ 
.03 และดัชนีรากท่ีสองของความคลาดเคลื่อนในการประมาณค่า (RMSEA) เท่ากับ .05 ซึ่งจากค่าดัชนีดังกล่าว
พบว่าค่า p ของไค-สแควร์ (²) ยังไม่เป็นไปตามเกณฑ์ ในขณะที่ดัชนีอ่ืนๆ ส่วนใหญ่มีค่าใกล้เคียงกับค่าตาม
เกณฑ์ แสดงว่าโมเดล DMLS-CFA ยังไม่ค่อยสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์เท่าที่ควร ผู้วิจัยจึงได้ท าการปรับ
โมเดล DMLS-CFA ใหม่ ได้เป็นโมเดลได้ดังภาพที่ 2 พบว่าจากการปรับโมเดลท าให้โมเดลมีค่าไค-สแควร์ (²) 
เท่ากับ 24.75 (p = .363), df = 23 ค านวณเป็นค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์ (²/df) ได้เท่ากับ 1.08 นอกจากนี้ยังมี
ค่าดัชนีวัดระดับความเหมาะสมเชิงเปรียบเทียบ (CFI) เท่ากับ 1.00 ดัชนีรากของก าลังสองเฉลี่ยของเศษในรูป
คะแนนมาตรฐาน (SRMR) เท่ากับ .03 และดัชนีรากท่ีสองของความคลาดเคลื่อนในการประมาณค่า (RMSEA) 
เท่ากับ .01 พบว่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนทุกตัวสอดคล้องตามเกณฑ์ท่ียอมรับได้ ดังแสดงในตาราง 2 
นั่นคือโมเดล DMLS-CFA มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ สะท้อนให้เห็นว่าแบบวัดสถานการณ์การรู้
สื่อดิจิทัลนั้นมีความตรงเชิงโครงสร้าง  โดยโมเดล DMLS-CFA มีค่าน้ าหนักองค์ประกอบ รวมทั้งความ
คลาดเคลื่อนมาตรฐาน ค่าทดสอบนัยส าคัญ และสัมประสิทธิ์การพยากรณ์ของตัวแปรสังเกตได้แต่ละตัวแปรดัง
ปรากฏในตาราง 4 
 

ตาราง 1 ค่าเฉลี่ยเลขคณิต ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ ของตัวแปรที่ใช้ในโมเดลการ
วิเคราะห์ DMLS-CFA 

ตัวแปร ACCp1 ACCp2 UNDp1 UNDp2 EVAp1 EVAp2 ACTp1 ACTp2 ETHp1 ETHp2 

ACCp1 1.000          
ACCp2 0.466 1.000         
UNDp1 0.245 0.246 1.000        
UNDp2 0.139 0.248 0.171 1.000       
EVAp1 0.383 0.249 0.273 0.169 1.000      
EVAp2 0.196 0.195 0.319 0.154 0.247 1.000     
ACTp1 0.241 0.292 0.288 0.273 0.291 0.308 1.000    
ACTp2 0.219 0.193 0.202 0.144 0.218 0.176 0.185 1.000   
ETHp1 0.317 0.154 0.361 0.209 0.328 0.249 0.445 0.289 1.000  
ETHp2 0.213 0.098 0.285 0.152 0.242 0.192 0.304 0.210 0.345 1.000 

M 2.453 0.000 1.753 1.791 2.471 0.000 1.71 1.438 1.819 1.756 
SD 0.669 1.000 0.498 0.443 0.670 1.000 0.532 0.595 0.447 0.491 

Bartlett’s Test of Sphereicity =  584.92    df = 45  p = .000  KMO = .827 

 

ตาราง 2 ค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดล 
โมเดล ² (p-value) df ²/df CFI SRMR RMSEA 

DMLS-CFA 51.28 (p = .001) 25 2.05 .98 .03 .05 
DMLS-CFA (ปรับโมเดล) 24.75 (p = .363) 23 1.08 1.00 .03 .01 

เกณฑ์การพิจารณา p > .05  < 5 > .95 < .08 < .06 

หมายเหตุ ใช้เกณฑ์ในการพิจารณาของสังวรณ์ งัดกระโทก (2560) 
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ภาพ 2 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันของโมเดล DMLS-CFA (ปรับโมเดล) 

ตาราง 3 น้ าหนักองค์ประกอบมาตรฐาน (B) ความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (SE) ค่าทดสอบนัยส าคัญ (t) และ
สัมประสิทธิ์การพยากรณ์ (R2) ของตัวแปรสังเกตได้ของโมเดล DMLS-CFA ที่ปรับค่าแล้ว 

องค์ประกอบ 
ตัวแปร
สังเกตได้ 

น  าหนัก
องค์ประกอบ
มาตรฐาน (B) 

ความคลาด
เคลื่อน

มาตรฐาน 
(SE) 

ค่าทดสอบ
นัยส าคัญ (t)* 

สัมประสิทธิ์
การพยากรณ์ 

(R2) 

องค์ประกอบที่ 1: เข้าถึง 
(Access: ACC) 

ACCp1 .64 .59 10.39 .41 
ACCp2 .73 .47 11.29 .53 

องค์ประกอบที่ 2: เข้าใจ 
(Understand: UND) 

UNDp1 .50 .75 6.47 .25 

UNDp2 .34 .88 5.27 .12 

องค์ประกอบที่ 3: ประเมิน 
(Evaluation: EVA) 

EVAp1 .51 .74 7.89 .26 

EVAp2 .48 .77 7.56 .23 

องค์ประกอบที่ 4:  
มีส่วนร่วม (Act: ACT) 

ACTp1 .53 .72 7.21 .28 
ACTp2 .35 .88 5.68 .12 

องค์ประกอบที่ 5: จริยธรรม 
(Ethic: ETH) 

ETHp1 .67 .54 11.04 .46 

ETHp2 .48 .77 8.61 .23 
หมายเหตุ *หาก t>2 แสดงว่าน ้าหนักองค์ประกอบมาตรฐานมีค่าแตกต่างจากศูนย์อย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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2) ความตรงเชิงเนื อหา จากการให้คะแนนความสอดคล้องของผู้เชี่ยวชาญ พบว่า  ความ
สอดคล้องระหว่างข้อสอบกับจุดมุ่งหมายของการวัด (Item Objective Congruence: IOC) นั้นอยู่ในช่วง 
0.60 ถึง 1.00 ซึ่งแสดงถึงความตรงเชิงเนื้อหาของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล 

3) ความเที่ยง จากการหาความเที่ยงของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลด้วยสัมประสิทธิ์
แอลฟาของครอนบาคพบว่ามีค่าความเที่ยงทั้งฉบับเท่ากับ 0.74 ซึ่งเป็นไปตามเกณฑ์ที่จะน าแบบวัดฉบับนี้ไป
ใช้ได้ (Nunnally & Bearden (1994) อ้างในณัฎฐภรณ์ หลาวทอง (2559)) 

 4) ความยากและอ านาจจ าแนก ผลการวิเคราะห์ความยากและอ านาจจ าแนกของแบบวัด
สถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลนั้นพบว่าข้อค าถามส่วนใหญ่เป็นข้อค าถามที่ง่ายมาก (มีค่าความยากมากกว่า .80 )
แต่ยังมีความสามารถในการจ าแนกอยู่ โดยแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลนั้นมีความยากอยู่ในช่วง 0.52 ถึง 
0.99 ค่าเฉลี่ยความยากของทั้งฉบับเท่ากับ 0.79 และอ านาจจ าแนกอยู่ในช่วง 0.05 ถึง 0.49 มีค่าเฉลี่ยอ านาจ
จ าแนกของแบบวัดทั้งฉบับเท่ากับ 0.26   

ตาราง 4 ผลการวิเคราะห์ความตรงเชิงเนื้อหา ความยาก และอ านาจจ าแนกของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัล 
องค์ประกอบของ
การรู้สื่อดิจิทัล 

ตัวชี วดั (จ านวนข้อ) ข้อที่ IOC ค่าความยาก 
อ านาจ
จ าแนก 

1. เข้าถึง (Access) 
 

1.1 การเข้าถึงแหล่งสื่อดิจิทัล (3 ข้อ) 
 

1* 0.80 0.99 0.05 
2 1.00 0.65 0.49 

 3 1.00 0.72 0.35 
1.2 การเก็บรักษาข้อมูลส่วนบุคคล (1 ข้อ) 4 1.00 0.79 0.34 

2. เข้าใจ 
(Understand) 

2.1 ความเข้าใจในเนื้อหาเบื้องต้น  
(2 ข้อ) 

5 1.00 0.77 0.27 
6* 0.80 0.92 0.13 

 2.2 ความเข้าใจในเนื้อหาจากสื่อดิจิทัล (2 ข้อ) 7 1.00 0.78 0.28 

 8* 0.80 0.88 0.17 

3. ประเมิน 
(Evaluation) 

3.1 การตรวจสอบแหล่งที่มาของสื่อดิจทิัล  
(3 ข้อ) 

9* 0.60 0.93 0.14 
10 0.80 0.61 0.47 
11 1.00 0.79 0.20 

3.2 การตรวจสอบความปลอดภัยในการเข้าถึงส่ือดิจิทัล 
(1 ข้อ) 

12 1.00 0.71 0.39 

4. มีส่วนร่วม (Act) 
 

4.1 การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นผ่านสือ่ดิจิทัลอยา่ง
เหมาะสม (2 ขอ้) 

13 1.00 0.77 0.35 
14* 1.00 0.94 0.19 

4.2 การสร้างสารสนเทศและน าเสนอผ่านสื่อดิจิทัลอย่าง
เหมาะสม (2 ข้อ)  

15 0.80 0.52 0.32 
16* 0.80 0.91 0.22 

5. จริยธรรม 
(Ethic) 
 

5.1 ก า ร ใช้ ง า นสื่ อ ดิ จิ ทั ล โ ดย ไม่ ล ะ เมิ ดลิ ข สิ ท ธิ์   
(2 ข้อ) 

17 1.00 0.79 0.26 
18 1.00 0.80 0.22 

5.2 เคารพในสิทธิความเป็นส่วนตัวของผู้อื่น  
(2 ข้อ) 

19* 0.80 0.86 0.16 
20 1.00 0.76 0.23 

หมายเหต ุ* หมายถึงข้อค้าถามที่ควรมกีารท้าการปรับปรุงเพิ่มเติมก่อนน้าไปใช้ 
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อภิปรายผล 
1. จากผลการวิจัยพบว่าแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลนั้นเป็นแบบวัดที่มีค่าความเที่ยงเท่ากับ 

0.743 ซึ่งเป็นค่าความเที่ยงในระดับที่เหมาะสม แสดงให้เห็นถึงลักษณะของแบบวัดที่มีข้อค าถามที่อยู่ภายใต้
การวัดโครงสร้างคุณลักษณะเดียวกัน และเป็นไปตามที่ Nunnally และ Bearden (1994, อ้างใน ณัฏฐภรณ์ 
หลาวทอง, 2559) ได้เสนอแนะว่าเครื่องมือการวิจัยควรมีค่าความเที่ยงไม่น้อยกว่า 0.70 จึงจะมีความ
เหมาะสมที่จะน าไปใช้ในการเก็บรวมรวมข้อมูล นอกจากนี้แบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลนั้น ยังเป็นแบบ
วัดที่มีคุณภาพด้านความตรง โดยมีหลักฐานความตรงเชิงเนื้อหา ที่วัดจากดัชนีความตรงเชิงเนื้อหาที่ได้จากการ
พิจารณาจากผู้เชี่ยวชาญแล้วว่าแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลนี้มีความครอบคลุมครบถ้วน และเป็น
ตัวแทนของสาระส าคัญในแต่ละด้านของการรู้สื่อดิจิทัล รวมถึงหลักฐานด้านความตรงเชิงโครงสร้าง จากผล
การวิเคราะห์ความตรงเชิงโครงสร้างการรู้สื่อดิจิทัล 5 องค์ประกอบ คือ เข้าถึง (Access) เข้าใจ (Understand) 
ประเมิน (Evaluation) มีส่วนร่วม (Act) และจริยธรรม (Ethic) ที่ได้จากการสังเคราะห์และผสมผสานแนวคิด
ของการรู้สื่อ และการรู้สื่อดิจิทัลของนักวิชาการทั้งในประเทศไทย และต่างประเทศ (ชุติสันต์ เกิดวิบูลเวช, 
2559; แววตา เตชาทวีวรรณ และ อัจศรา ประเสริฐสิน, 2559; สถาบันสื่อเด็กและเยาวชน, 2559; เอ้ือจิต 
วิโรจน์ไตรรัตน์, 2540; อุษา บิ้กกิ้นส์ , 2555; Center for Media Literacy, 2008; Buckingham, 2004; 
Hobbs, 2011; Hockly, Dudeney, Hockly, & Pegrum, 2013; Media Smart, n.d.; National Association 
for Media Literacy Education, n.d.) โดยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันสอดคล้องกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ด้วย  แสดงให้เห็นว่าแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลสามารถวัดได้สอดคล้องกับโครงสร้างทาง
ทฤษฎีของการรู้สื่อดิจิทัล 

2. ผลการวิเคราะห์คุณสมบัติทางจิตมิติของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลเป็นรายข้อนั้นพบว่าข้อ
ค าถามของแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลส่วนใหญ่จะมีคุณสมบัติด้านความยากอยู่ในระดับ “ง่าย” ซึ่ง
แสดงให้เห็นว่าผู้ท าการทดสอบส่วนใหญ่สามารถตอบข้อค าถามได้ถูกต้องเป็นจ านวนมาก ผู้วิจัยจึงได้ ท าการ
พิจารณาข้อค าถามในแต่ละข้อและพบว่าข้อค าถามส่วนใหญ่สร้างมาจากสถานการณ์ที่พบได้โดยทั่วไปที่
ผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตเพ่ือเข้าถึงสื่อดิจิทัลจะพบเจอ และตัวอย่างวิจัยในครั้งนี้นั้นเป็นนักเรียนระดับมัธยมศึกษา
ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่สามารถเข้าถึงอินเทอร์เน็ตได้อย่างทั่วถึง และนักเรียนทุกคนที่เป็นตัวอย่างวิจัยนั้นมี
การใช้งานอินเทอร์เน็ตเพ่ือเข้าถึงสื่อดิจิทัลอยู่เป็นประจ า ท าให้สามารถเลือกตอบสถานการณ์ดังกล่าวได้อย่าง
ไม่ยากนัก จึงส่งผลท าให้ค่าความยากที่ท าการวิเคราะห์ด้วยทฤษฎีการทดสอบแบบดั้งเดิมที่มีผลการวิเคราะห์
แปรผันไปตามกลุ่มของผู้ท าการทดสอบ มีผลออกมาในลักษณะค่อนข้างง่าย นอกจากนี้ยังส่งผลท าให้ค่า
อ านาจจ าแนกของข้อค าถามในแบบวัดอยู่ในช่วงที่มีค่าไม่สูงมากนัก อันเนื่องมาจากค่าอ านาจจ าแนกของข้อ
ค าถามขึ้นอยู่กับค่าความยาก และข้อสอบที่มีระดับความยากอยู่ในช่วงง่ายมากนั้นจะมีค่าอ านาจจ าแนกอยู่
ในช่วงที่ค่อนข้างจ ากัด (ศิริชัย กาญจนวาสี, 2556) 
 3. การตรวจสอบความสอดคล้องของโมเดลการวัดการรู้สื่อดิจิทัลองค์ประกอบต่างๆ กับข้อมูลเชิง
ประจักษ์นั้น ที่ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์โดยใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor 
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Analysis: CFA) โมเดลการวัดการรู้สื่อดิจิทัลนี้ ประกอบด้วยตัวแปรแฝงจ านวน 5 ตัวแปร และตัวแปรสังเกต
ได้รวมทั้งสิ้น 10 ตัวแปรสังเกตได้นั้นมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยผลการวิเคราะห์องค์ประกอบ
เชิ งยื นยั นของ โม เดลการวั ดการรู้ สื่ อดิ จิ ทั ลพบว่ า พบว่ าจากการปรั บ โม เดลท า ให้ โ ม เดลมี ค่ า 
ไค-สแควร์ (²) เท่ากับ 24.75 (p = .363), df = 23 ค านวณเป็นค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์ (²/df) ได้เท่ากับ 
1.08 นอกจากนี้ยังมีค่าดัชนีวัดระดับความเหมาะสมเชิงเปรียบเทียบ (CFI) เท่ากับ 1.00 ดัชนีรากของก าลังสอง
เฉลี่ยของเศษในรูปคะแนนมาตรฐาน (SRMR) เท่ากับ .03 และดัชนีรากที่สองของความคลาดเคลื่อนในการ
ประมาณค่า (RMSEA) เท่ากับ .01 พบว่าดัชนีวัดความสอดคล้องกลมกลืนทุกตัวสอดคล้องตามเกณฑ์ท่ียอมรับ
ได้ และมีค่าน้ าหนักองค์ประกอบมาตรฐานที่มาจากการรู้สื่อดิจิทัลตั้งแต่ 0.34 ถึง 0.73 โดยตัวตัวชี้วัดนั้นมีค่า
น้ าหนักองค์ประกอบที่มีนัยส าคัญที่ระดับ .05 แสดงว่า ตัวชี้วัดส่วนใหญ่เป็นผลเนื่องมาจากการรู้สื่อดิจิทัลใน
ระดับปานกลาง 
 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการน าผลวิจัยไปใช้ 
 1. ครูและบุคคลที่สนใจที่จะวัดการรู้สื่อดิจิทัลสามารถน าแบบวัดสถานการณ์การรู้สื่อดิจิทัลที่
ผู้วิจัยพัฒนาขึ้นไปใช้กับนักเรียนระดับมัธยมศึกษาได้ โดยอาจเลือกใช้เฉพาะข้อที่มีคุณภาพเป็นไปตามเกณฑ์
หรืออาจน าไปทดลองใช้ก่อนเพื่อท าการปรับปรุงให้เหมาะสมกับกลุ่มนักเรียน  
 2. ข้อค าถามบางข้อสร้างข้ึนเพ่ือให้เข้ากับสถานการณ์ในช่วงเวลาที่ผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูล เมื่อเวลา
ผ่านไปอาจท าให้นักเรียนไม่เข้าใจถึงบริบทที่ข้อสอบก าลังกล่าวถึงอยู่ จึงควรมีการเปลี่ยนแปลงหรือปรับปรุง
สถานการณ์ให้มีความเหมาะสมกับช่วงเวลาที่น าข้อสอบไปใช้ 

 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั งต่อไป 
 1. เนื่องจากแบบวัดที่สร้างขึ้นในครั้งนี้เป็นแบบวัดประเภทแบบวัดสถานการณ์ ที่บางครั้งผู้เข้าสอบ
อาจคาดเดาค าตอบได้จากการตัดตัวเลือกที่มีความเป็นไปได้น้อยที่สุดออกไป จึงอาจมีพารามิเตอร์ของข้อสอบ
ในส่วนของการเดาค าตอบเข้ามาร่วมด้วย ดังนั้นจึงควรมีการท าการวิเคราะห์แบบวัดนี้ด้วยทฤษฎีการทดสอบ
แนวใหม่ที่มีพารามิเตอร์ดังกล่าวเข้ามามีส่วนในการวิเคราะห์ด้วยเพื่อให้ได้ผลที่มีความแม่นย ามากยิ่งขึ้น 
 2. เนื่องจากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ท าการศึกษากับตัวอย่างวิจัยในเขตกรุงเทพมหานคร ดังนั้น การ
วิจัยในครั้งต่อไป อาจศึกษาตามเดิมนี้กับกลุ่มประชากรกลุ่มอื่น เช่น นักเรียนนักศึกษาในระดับชั้นอื่น ศึกษาใน
จังหวัดอ่ืน หรือเขตภูมิภาคอื่นเป็นต้น  
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