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บทคัดย่อ (Abstract) 

 การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรอง
ของพ้ืนที่ อ.เมือง  จ.พิจิตร โดยมีเป้าหมายหลักได้แก่ 1. เพ่ือศึกษาศักยภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อ.เมือง จ.พิจิตร 2. เพ่ือศึกษาเป้าหมายของแผนพัฒนาการท่องเที่ยว
เมืองรองในพื้นที่ อ.เมือง จ.พิจิตร 3. เพื่อศึกษาแนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยว
เมืองรองของพ้ืนที่ อ.เมือง จ.พิจิตร 
 การวิจัยนี ้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้การสัมภาษณ์ผู ้ให้ข้อมูลสำคัญ 
จำนวน 20 คน วิเคราะห์ด้วยการตีความสร้างข้อสรุป ผลการศึกษาพบว่า 1. ศักยภาพ
ของแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ อ.เมือง จ.พิจิตร มีความพร้อมอย่างมากในการเอื้ออำนวย
ต่อการพัฒนา การปรับปรุง หรือทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลง และแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ
ในพื้นที่ อ.เมือง จ.พิจิตร ยังมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ทางศิลปวัฒนธรรม ประเพณี 
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและมีสิ ่งอำนวยความสะดวกรองรับนักท่องเที ่ยวที่
เพียงพอ 2. เป้าหมายของแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองในพื้นที่ อ.เมือง จ.พิจิตร  
คือ ส่งเสริมการท่องเที่ยว และพัฒนาจังหวัดพิจิตรให้เป็นเมืองสร้างสรรค์เพื่อดึงดูด
นักท่องเที่ยวทั้งในและนอกประเทศ  3.  แนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรอง
ของพ้ืนที่  อ.เมือง จ.พิจิตร 1) ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ให้นักท่องเที่ยวได้
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รู้จักรผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์  2) สนับสนุนสินค้าและบริการ OTOP/SMEs สู่ตลาด
สากล  3) พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของจังหวัดพิจิตรให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น  4) จัด
กิจกรรมประจำปีที่เป็นสัญลักษณ์วัฒนธรรมหรือจุดเด่นของพื้นที่ จ.พิจิตร เพื่อดึงดูด
นักท่องเที่ยว  

คำสำคัญ : การท่องเที่ยวเมืองรอง / การส่งเสริม / คุณค่าแหล่งท่องเที่ยว 

Abstract 

 This research aims to study the promotion of secondary city 
tourism in Mueang District, Phichit Province. The main objectives are: 1. To 
study the potential of tourist attractions in Mueang District, Phichit 
Province. 2. To study the goals of the secondary city tourism development 
plan in Mueang District, Phichit Province.         3. To study the guidelines 
for promoting secondary city tourism in Mueang District, Phichit Province. 
 This research is a qualitative research using interviews with 20 key 
informants. The analysis is interpreted to create conclusions. The results 
of the study found that 1. The potential of tourist attractions in Mueang 
District, Phichit Province is very ready to facilitate development, 
improvement or change. Various tourist attractions in Mueang District, 
Phichit Province still have historical, artistic, cultural, traditional, natural 
tourist attractions and have sufficient facilities to support tourists. 2. The 
goal of the secondary city tourism development plan in Mueang District, 
Phichit Province is to promote tourism and develop Phichit Province into 
a creative city to attract both domestic and international tourists. 3. 
Guidelines for promoting secondary city tourism in Mueang District, Phichit 
Province 1) Publicize local tourist attractions for tourists to know through 
electronic media. 2) Support OTOP/SME products and services to the 
international market. 3) Develop the infrastructure of Phichit Province to 
be more efficient. 4) Organize annual activities that are cultural symbols 
or highlights of Phichit Province to attract tourists. 

Keywords :  Secondary City Tourism / Promotion /  Tourist attraction 
value 
 



 
226 

วารสารรฐัศาสตรร์อบรูแ้ละสหวทิยาการ ปีที่ 8 ฉบบัที ่5 กนัยายน – ตุลาคม 2568 

Journal of Wisdom the Political Science and Multi-Disciplinary Sciences, Vol. 8, No. 5 September – October 2025 
 

 

บทนำ (Introduction)  

 ในปัจจุบันนับตั้งแต่มีการแพร่ระบาดของโรคโควิด -19 ในประเทศไทย ซึ่ง
เริ่มตั้งแต่ช่วงเดือนธันวาคม 2562 ซึ่งส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยวในไทยและการ
ท่องเที่ยวโลกอย่างมาก ทำให้การเดินทางท่องเที่ยวระหว่างประเทศหยุดชะงัก รวมถึง
ส่งผลกระทบต่อจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาในประเทศไทย จากข้อมูล
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2559-2563 พบว่า การเติบโตของการ
ท่องเที่ยวในประเทศไทยในช่วง 4 ปีแรก (2559-2562) มีอย่างต่อเนื่อง แต่ในช่วงปีหลัง 
(2563) ซึ่งเป็นการลดลงของจำนวนนักท่องเที่ยวที่ไม่เคยเกิดขึ้นในประวัติศาสตร์การ
ท่องเที่ยวโลกและถือเป็นช่วงตกต่ำที่สุดในรอบ 10 ปีที่ผ่านมา หลังจากวิกฤติการเงิน
ของโลกในปี 2552 และปัจจัยสำคัญที่สุดคือ ผลกระทบที่เกิดจากการระบาดของไวรัส
โควิด -19 ที่เริ่มมีมาตั้งแต่ปลายเดือนธันวาคม 2562 และจนถึงปัจจุบัน และยังคงมี
การระบาดอย่างต่อเนื่องทั่วโลก (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2564 : ออนไลน์) 

จากข้อมูลกระทรวงการท่องเที ่ยวและกีฬา (2562) พบว ่า ม ีจำนวน 
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในไทย จำนวน 38.277 ล้านคน ขยายตัวร้อยละ 7.54 
โดยส่วนใหญ่ เป็นนักท่องเที่ยว   ชาวจีน จำนวน 10.54 ล้านคน ขยายตัวร้อยละ 3.86 
มีรายได้รวมทั้งสิ้น มูลค่า 2.00 ล้านล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 9.43 มีสัดส่วนต่อ GDP 
ของประเทศ ร้อยละ 18.8 จะเห็นได้ว่า ตลาดนักท่องเที่ยวจากต่างชาติมีความสำคัญ
กับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยเป็นอย่างมาก ซึ่งประเทศที่มีคนมาเที่ยวในไทย
มากที่สุด ก็คือประเทศจีนสถิติการท่องเที ่ยวต่างประเทศของนักท่องเที ่ยวพบว่า 
นักท่องเที่ยวสมัยใหม่เดินทางท่องเที่ยว ด้วยตัวเองมากขึ้น มีการวางแผนการท่องเที่ยว
ด้วยตัวเอง และเลือกจุดหมายปลายทางด้วยตัวเองมากขึ้น ซึ่งมีความหลากหลาย
มากกว่าเมื่อก่อนมาก เนื่องจากการเข้าถึงข้อมูลที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่มีหลากหลาย
มากขึ ้น จึงทำให้นักท่องเที ่ยวนิยมการท่องเที ่ยวเชิงลึก ทั ้งในแง่วัฒนธรรมและ
ประสบการณ์การบริการต่าง ๆ มากกว่าการท่องเที่ยวเฉพาะจุด (Landmark) สำคัญๆ
ในสถานที่ต่างๆตามที่กรุ๊ปทัวร์จัดไว้ นักท่องเที่ยวสมัยใหม่นิยมท่องเที่ยวในสถานที่ที่
ไม่ได้เป็นที ่นิยมสำหรับนักท่องเที่ยว แต่ชอบเที ่ยวในที ่แปลกใหม่สำรวจสถานที่
ท่องเที่ยวใหม่ๆ (Economic Daily, 2019) ทำให้นักท่องเที่ยวสมัยใหม่ให้ความสนใจ
กับการท่องเที่ยวเมืองรองของประเทศไทยเป็นอย่างมาก 

เมืองรองในที่นี้หมายถึง เมืองที่ไม่ได้เป็นเมืองท่องเที่ยวหลัก หรือกล่าวคือ ยัง
มีนักท่องเที่ยวเข้าไปไม่มากนัก การกระจายรายได้ถึงชุมชนท้องถิ่นจึงแตกต่างกับเมือง
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ท่องเที ่ยวหลัก โดยมีเกณฑ์การพิจารณาความเป็นเมืองรอง คือ เมืองดังกล่าวมี
นักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวไม่ถึง 6 ล้าน คนต่อปี    ที่ผ่านมารัฐบาลได้มีแนวทางการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรองมาอย่างต่อเนื่อง เช่น การสร้างปฏิทินท่องเที่ยวและ
กิจกรรมประจำเมือง สามารถดึงคนท่องเที ่ยวทั้งปี ไม่เพียงโดยเฉพาะช่วงเทศกาล 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวจนไม่ส่งผลกระทบต่อเสน่ห์ของพื้นที่ เพื่อให้คนเมือง
รองค่อยๆ เรียนรู้ฝ ึกฝนการต้อนรับ เล่าเรื ่อง พูดคุย ตอบคำถามนักท่องเที ่ยว 
(กระทรวงการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2561) 

เมืองรองในประเทศไทยนั้น คณะรัฐมนตรี (ครม.) ได้มีมติเห็นชอบเมืองรอง 
55 จังหวัด ได้แก่ เชียงราย พิษณุโลก ตาก เพชรบูรณ์นครสวรรค์ สุโขทัย ลำพูน 
อุตรดิตถ์ ลำปาง แม่ฮ่องสอน พิจิตร แพร่ น่าน กำแพงเพชร อุทัยธานีพะเยา อุดรธานี 
อุบลราชธานี หนองคาย เลย มุกดาหาร บุรีรัมย์ ชัยภูมิ ศรีสะเกษ สุรินทร์สกลนคร 
นครพนม ร้อยเอ็ด มหาสารคาม บึงกาฬ กาฬสินธุ์ ยโสธร หนองบัวลำภู อำนาจเจริญ 
ลพบุรี สุพรรณบุรี นครนายก ราชบุรี สมุทรสงคราม ชัยนาท อ่างทอง สิงห์บุรี สระแก้ว 
ตราด จันทบุรี ปราจีนบุรี นครศรีธรรมราช พัทลุง ตรัง สตูล ชุมพร ระนอง นราธิวาส 
ยะลา ปัตตานี (กระทรวงการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2561) 

รฐับาลไทยมีนโยบายชัดเจนทีใ่ห้ความสำคัญด้านการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างรายได้
และกระจาย รายได้สู ่ท้องถิ ่นและชุมชนด้วยการผลักดันให้นักท่องเที ่ยวเดินทาง
เชื่อมโยงจากเมืองหลักสู่ “เมือง รอง” มากขึ้น เป็นการกระจายลงสู่ท้องถิ่นทำให้เกิด
การกระจายรายได้อย่างรวดเร็วและทั่วถึงตาม นโยบายลดความเหลื่อมล้ำภายใต้กรอบ
พัฒนาประเทศระยะยาว เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายที่กำหนดไว้ คือ การเป็นจุดหมายปลาย
ทางการท่องเที่ยวระดับโลก หรือเป็นแม่เหล็กการท่องเที่ยวระดับโลก   โดยแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งรัฐบาลมองว่าเชียงรายเป็นจังหวัดที่อยู่เหนือสุด แม้จะเป็น 1 
ใน 5 เมืองรองที่การท่องเที่ยวได้กำหนดไว้ แต่ก็ได้เปรียบกว่าจังหวัดอื่นในด้านสภาพ
อากาศ มีตัวเลข นักท่องเที่ยวที่มาเยือนมากกว่า 10 ล้านคน ซึ่งอาจจะเลยเกณฑ์การ
เป็นเมืองรองไปแล้ว จึงถือเป็น เมืองรองที่มีจุดน่าสนใจ (พรรณี ตั้งใจสถาปัตย์, 2561) 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย (Research Objectives) 
1.  เพ่ือศึกษาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อ.เมือง จ.พิจิตร 
2.  เพ่ือศึกษาเป้าหมายของแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองในพ้ืนที่ อ.เมือง 

จ.พิจิตร 
          3.  เพื่อศึกษาแนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรองของพื้นที่  อ.เมือง 
จ.พิจิตร   
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วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods) 

 การวิจัยในครั ้งนี ้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื ่อวิเคราะห์การส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเมืองรองของ อำเภอเมือง จังหวัดพิจิตรโดยมีวิธีดำเนินการวิจัย ดังนี้ 

ผู้วิจัยใช้วิธีการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) คือ การแสวงหา
ความเชื่อถือได้ของข้อมูลจากแหล่งต่างๆที่แตกต่างกันซึ่งผู้วิจัยใช้วิธีการตรวจสอบ
ข้อมูลแบบสามเส้า ได้ผลดำเนินการ ดังนี้ 

- ด้านข้อมูล ได้เก่ ด้านเอกสารข้อมูลต่างๆ ที่รวบรวมมาในเรื่องเดียวกัน
ที่มาจากแหล่งข้อมูลต่างกัน โดยด้านผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ได้รวบรวมข้อมูล
เรื่องเดียวกันมาจากหลายบุคคล  
- ด้านทฤษฎี ได้แก่ การศึกษาทฤษฎีต่างๆตามที่กล่าวไว้ในบทที่ 2 เป็น
เครื่องมือในการตรวจสอบ 
- ด้านผู้วิจัย ได้แก่ การนำข้อมูลจากผู้วิจัยหลายคนที่วิจัยในเรื่องเดียวกัน
ตรวจสอบว่าได้ข้อมูลผลการวิจัยตรงกันหรือไม่โดยศึกษาจากการทบทวน
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 ประชากรที่ใช้เก็บข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ทำการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล
สำคัญได้แก่ ประชากรในการศึกษานี้ประกอบด้วย กลุ่มภาครัฐ  สถาบันการศึกษา  
นักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไป จำนวน  20  คน 
  เครื่องมือการวิจัยเชิงคุณภาพเป็นแบบการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก โดยใช้
การสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง มีลักษณะเป็นคำถามแบบปลายเปิดและคำถามที่ตรง
กับวัตถุประสงค์เพื่อสอบถามประชากรที่อาศัยอยู่ในพื้นที่ที่มีประสบการณ์ตรงและ
เกี่ยวข้องกับประเด็นในการสัมภาษณ์ 
  
ผลการวจิัย (Research Results) 

 ผลการวิจัย แนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรองของ อำเภอเมือง 
จังหวัดพิจิตร 

 1. ศักยภาพของแหล่งท่องเที ่ยวในพื ้นที ่ อ.เมือง จ.พิจิตรเนื ่องจากแหล่ง
ท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวและภาคประชาชนในพ้ืนที่มีส่วนร่วมใน
การบริหารจัดการรวมถึงภาครัฐได้ให้การสนับสนุนในการพัฒนาและส่งเสริมการ
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ท่องเที่ยวแต่ยังมีจุดอ่อนเกี่ยวกับการคมนาคมและเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว  ดังนั้น 
การศึกษาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว ผลการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 7 ด้าน
ดังนี้ 
  1.1) ด้านทำเลที่ตั้ง  แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการประเมินส่วนใหญ่ไม่ได้ตั้งอยู่บน
ถนนสายหลักนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในแหล่งท่องเที่ยวต้องเข้ามาในตัวแหล่ง
ท่องเที่ยวอีกระยะ  เส้นทางการเดินทางเข้าแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับน้อย โครงสร้าง
พ้ืนฐานทางการท่องเที่ยวเป็นปัญหาหลักในการส่งเสริมศักยภาพทางการท่องเที่ยว  
เนื่องจากถนนหลักท่ีเชื่อมแหล่งท่องเที่ยวยังขาดความสะดวกในการเดินทางเข้าสู่แหล่ง
ท่องเที่ยวและไม่ได้มาตรฐานเท่าท่ีควร   
  1.2) ด้านสภาพของแหล่งท่องเที ่ยว  แหล่งท่องเที ่ยวส่วนใหญ่มีจุดดึงดูด
นักทอ่งเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก อาทิเช ่น ว ัดโพธิ์ประทับช ้างมี
โบสถ์เก่าแก่ที่สร้างในสมัยอยุธยา บึงสีไฟที่มีรูปปั้นพญาชาละวันที่เป็นสัญลักษณ์
ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตร  
  1.3) ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก  ที่พักบริเวณแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับปาน
กลาง ส่วนใหญ ่
เพียงพอต่อการรองรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว แต่มีบาง
แห่งที่ยงัไม่มีทีพั่กที่ได้มาตรฐาน และเป็นที ่พ ักขนาดเล็กข้างทาง เนื ่องจากทาง
จังหวัดยังไม่ได้เข้าไปวางมาตรฐานการควบคุมด้านการให้บริการของที่พัก ส่วนระบบ
ไฟฟ้าในแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีเพียงพอและมีบางแหล่งท่องเที่ยวที่เกิดปัญหาการ
จ่ายไฟฟ้าไม่เพียงพอ   
   1.4) ด้านสาธารณูปโภค  ด้านระบบสาธารณูปโภคของแหล่งท่องเที่ยวใน
จังหวัดพิจิตรมีสภาพโดยรวมอยู่ในระดับมาก ดังนี้ด้านระบบประปาของแหล่งท่องเที่ยว
มีการบริหารจัดการที่เพียงพอ ส่วนด้านการระบายน้ำและการกำจัดน้ำเสียมีการ
วางระบบท่อบำบัดน้ำเสียภายในพื้นที่โดยรอบแหล่งท่องเที่ยว  ด้านระบบไฟฟ้าของ
แหล่งท่องเที่ยวมีการจัดสรรไฟฟ้าที่ใช้ในพื้นที่อย่างเพียงพอด้านระบบการสื่อสารมี
โครงข่ายสัญญาณโทรศัพท์ทีดี่ ด้านการบริหารจัดการเกี่ยวกับระบบกำจัดขยะทาง
หน่วยงานที่ดูแลพื้นที่ได้จัดตั้งถังขยะที่เพียงพอและครอบคลุมในแหล่งท่องเที่ยวส่วน
ด้านการรักษาความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวบางแห่งมีการติดตั้ง
ระบบกล้องวงจรปิดเพื ่อความปลอดภัยทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที ่ยวและ
ประชาชนในพื้นท่ี  
   1.5) ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน  ประชาชนในพื้นที่มีความตื่นตัวเข้าร่วม
กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวในระดับมากเนื่องจากในปัจจุบัน อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
เริ่มเข้ามามีบทบาทในการกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนจึงส่งผลให้ชุมชนเริ่มมีความเข้าใจ
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เกี่ยวกับการท่องเที่ยวพอสมควรแต่ยังขาดองค์ความรู้ทางการท่องเที่ยวการต้อนรับ
นักท่องเที่ยว  
   1.6) ด้านโอกาสในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว  จังหวัดพิจิตรมีบทบาทในการ
พัฒนาด้านการบริหารจัดการพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวภายในพื้นที่เนื ่องจากทางจังหวัด
พิจิตรได้จัดสรรงบประมาณพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดรวมทั้งหน่วยงาน
ราชการภายในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวได้ให้ความสำคัญในการพัฒนาพื้นที่จึงส่งผลให้เกิด
โอกาสในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก   
 1.7) ด้านการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว  การใช้สื่อออนไลน์เพ่ือส่งเสริม
การท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตรจัดอยู่ในระดับปานกลางแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่ยังไม่
ค่อยได้รับความสนใจจากทางภาคเอกชนและชุมชนในการใช้สื่อออนไลน์เผยแพร่ข้อมูล
ทางการท่องเที่ยวรวมถึงการส่งต่อข้อมูลที่น่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัด 
อาทิ FacebookBlog Website และ  Applicationทางการท่องเที่ยวส่วนการนำเสนอ
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวสู่บุคคลภายนอกนั้นจัดอยู่ในระดับ
มาก 

  2. เป้าหมายของแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองในพ้ืนที่ อ.เมือง จ.พิจิตร
ประกอบด้วยเป้าหมายการพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรอง โดยภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ภาคประชาชน สามารถสรุปได้ดังนี้   
 2.1) ด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวและการพักผ่อนหย่อนใจ  จังหวัดพิจิตรโดย
ภาพรวม อยู่ในระดับที่ดีมาก และเม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่
การจัดจุดนั ่งพักผ่อนหย่อนใจ สวยงาม เหมาะสมและเพียงพอต่อนักท่องเที ่ยว 
รองลงมาคือ ความเหมาะสมในการจัดจุดเที่ยวชมและจุดพักผ่อนหย่อนใจ การจัดสวน
ดอกไม้มีความสวยงามร่มรื่น บรรยากาศเหมาะสมแก่การพักผ่อน การบริการและการ
ประชาสัมพันธ์ต่างๆ มีความเพียงพอต่อกรใช้บริการของนักท่องเที่ยว 
  2.2) ด ้านการพัฒนาจังหว ัดพ ิจ ิตรให ้เป ็นเม ืองสร ้างสรรค์ เพ ื ่อด ึงดูด
นักท่องเที่ยวทั้งในและนอกประเทศ 
      2.2.1 ด้านการอนุรักษ์และรักษาระบบนิเวศ อยู่ในระดับดีมาก และ
เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที ่การจัดกิจกรรมเพื่อทำการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมให้ประชาชนรู้จักรการอนุรักษ์ธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม รองลงมาคือการรณรงค์ปลูกฝังจิตใต้สำนึกของประชาชนในพื้นที่ 
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติเละสิ่งแวดล้อมในพ้ืนที่ให้มีคุณภาพที่ดีตลอดไป มีการกำจัด
ขยะมูลฝอยและสิ ่งปฏิกูลอย่างถูกวิธ ี ม ีการสำรวจตรวจสอบและศึกษาปัญหา
สิ่งแวดล้อมในพื้นที่เป็นประจำ และสร้างความสะอาดได้อย่างดี  
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   2.2.2 ด้านการส่งเสริมการประกอบอาชีพ  โดยภาพรวมอยู่ในระดับ
ปานกลาง และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่การส่งเสริมให้
ประชาชนมีความรู้ด้านการพัฒนาสินค้าภูมิปัญญาชาวบ้าน มีการประชาสัมพันธ์
แนะนำสินค้าของประชาชนให้แพร่หลาย และจัดกิจกรรมเพื่อจัดแสดงสินค้าของ
ประชาชนให้เป็นที่รู้จักรอย่างแพร่หลายเพื่อเป็นการขยายตลาดให้กับประชาชน  

  3. แนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรอง โดยภาครัฐ ภาคเอกชน และภาค
ประชาชน ควรมีการดำเนินงาน ดังนี้  
  3.1) ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ให้นักท่องเที่ยวได้รู้จักรผ่านสื่ อ
อิเล็กทรอนิกส์  
   3.1.1 พัฒนาการบริการด้านข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวให้ครอบคลุมทุก
กลุ่มนักท่องเที่ยว เช่น   การประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ที่เข้าใจง่าย มีการนำเสนอภาพ
อินโฟกราฟิกที่น่าสนใจ ฯลฯ เพื่อให้นักท่องเที่ยวต่างชาติสามารถวางแผนการเดินทาง
ที่สอดคล้องกับแต่ละพ้ืนที่ ทั้งในเรื่องของภาษาและวัฒนธรรม  
   3.1.2 ส่งเสริมและพัฒนาด้านการอำนวยความสะดวกและความ
ปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยว  มีการนำระบบเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้เพื่อรองรับการ
สนับสนุนภาคการท่องเที ่ยว โดยเพิ ่มความปลอดภัยและมั ่นใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวในประเทศไทยแก่นักท่องเที่ยวด้วยการปรับปรุง พัฒนา ยกระดับมาตรการ 
วิธีการ และการดำเนินการด้านความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยว 
   3.1.3 ควรมีการจัดทำแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงพื้นที่โดยบูรณ
การการส่งเสริมและพัฒนาการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวหลักสู่เมืองรอง เพ่ือสร้างความ
หลากหลายด้านการท่องเที่ยว รวมถึงจัดสรรงบประมาณด้านการท่องเที่ยวในจังหวัด
ท่องเที่ยวเมืองรองให้ครอบคลุมและทั่วถึง     เพ่ือพัฒนากิจกรรมทีเ่ชื่อมต่อระหว่างต้น
ทางหรือปลายทางห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยว โดยคำนึงถึงความพร้อมและความ
แตกต่างทางศักยภาพของเมืองรอง  
  3.2) สนับสนุนสินค้าและบริการ OTOP/SMEs สู่ตลาดสากล 
   3.2.1 ส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ส่งเสริม
การขายและบริหารจัดการ กระแสการเดินทางท่องเที่ยวในพื้นที ่เมืองรอง พร้อม
ออกแบบกิจกรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวของแต่ละชุมชนโดยกระตุ้นให้พ้ืนที่ท่องเที่ยว
นำเสนอ Soft Power และสนับสนุนการใช้เทคโนโลยีในการต่อยอดกันสร้างสรรค์
กิจกรรมสินค้าและบริการ  
   3.2.2 ประเมินความพร้อมของเมืองรองด้านการตลาดโดยการ
ประเมินศักยภาพชุมชน จากการ ทำงานร่วมกันระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชน
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ในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว เพื่อกำหนดแนวทางการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวได้อย่าง
เหมาะสม 
  3.3) พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของจังหวัดพิจิตรให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น 
   3.3.1 เชื ่อมโยงและบริหารจัดการระบบคมนาคมทุกประเภทให้
ครอบคลุมทุกพื ้นที ่ด้วยการสร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน รวมถึง
เครือข่ายพันธมิตรที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 
   3.3.2 ทบทวนและปรับปรุงกฎหมาย ระเบียบที่เกี่ยวข้องเพื่อเพิ่มขีด
ความสามารถในการรองรับของพื้นที่ของแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ให้เหมาะสมกับบริบท
ปัจจุบันและความสามารถในการรองรับการท่องเที่ยว ตลอดจนส่งเสริมให้เกิดการ
ลงทุนของนักท่องเที่ยวต่างชาติในอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว  
 3.4) จัดกิจกรรมประจำปีที่เป็นสัญลักษณ์วัฒนธรรมหรือจุดเด่นของพื้นที่ จ.
พิจิตร เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว  
   3.4.1 พัฒนาและยกระดับประสบการณ์การท่องเที่ยวตลอดเส้นทาง
อย่างครบวงจรด้วยรูปแบบการท่องเที่ยวใหม่ที่หลากหลายและการสื่อสารที่น่าสนใจ 
แสดงถึงเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว  
   3.4.2 เสริมสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวของท้องถิ่นที่เปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวสัมผัส เรียนรู้และลงมือทำ  
 
 
อภิปรายผล (Research Discussion) 

จากผลการวิจัยที่ค้นพบผู้วิจัยนำเสนอประเด็นสำคัญตามวัตถุประสงค์การวิจัย
และอภิปรายผลการวิจัยดังนี้  
 วัตถุประสงค์ที่ 1  ผลการศึกษาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ อ.เมือง จ.
พิจิตร           ผลการศึกษาพบว่า  
   ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด ส่วนใหญ่มีระบบบริหารจัดการดูแล
แหล่งท่องเที่ยวที่ดี มีการส่งเสริมให้เกิดกิจกรรมทางการท่องเที่ยวใหม่ๆ เนื่องจาก
ปัจจัยสำคัญที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวที่ใดที่หนึ่ง คือ กิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวที่หลากหลายเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว รวมไปถึงการ
ฟื้นฟูและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพดีที่พร้อมรองรับ นักท่องเที่ยวตลอด
ฤดูกาลท่องเที ่ยว สอดคล้องกับผลการวิจ ัยของ Tiapaiboon, P. (2014) พบว่า 
ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวนั้น สิ่งสำคัญที่จะสามารถดึงดูดใจ คือ การบริหารจัดการ
ที่ดี แหล่งท่องเที่ยวไม่มีการปรุงแต่งเพื่อให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับสิ่งที่เป็นธรรมชาติ 
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การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวจะต้องสะดวกสบาย ง่ายต่อการเดินทาง และมีกิจกรรมที่
หลากหลายเพ่ือรองรับความต้องการของนักท่องเที่ยว 
   1) ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว ส่วนใหญ่เพียงพอต่อการ
รองรับนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางเข้ามาในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว แต่จะมีบางแห่งที่ยัง
ไม่มีที่พักที่ได้มาตรฐาน และเป็นที่พักขนาดเล็กข้างทาง แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ควรจะ
มีการส่งเสริมในเร ื ่องการบริการด้านความสะอาด ความปลอดภัย รวมถึงการ
ควบคุมดูแลด้านมาตรฐานการให้บริการแบบครบวงจร ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ 
Sortrakul, S. & Taweepornprathomkul, S. (2013) ซ ึ ่ ง ไ ด ้ ศ ึ ก ษ า ว ิ จ ั ย เ ร ื ่ อ ง 
“ Guideline for Participatory Community Tourism Management in 
Songprake Sub–District, Phang–Nga Province” พบว่า การบริหารจัดการด้านที่
พักท่ีดีต้องเน้นในเรื่องความสะอาด บริการทีค่รบวงจร  
   2) ด้านภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตรนั้นส่วนใหญ่เป็นตัว
แปรสำคัญท่ีส่งผลทางตรงและมีอิทธิพลมากที่สุดต่อความยั่งยืนของการท่องเที่ยวเมือง
รองเนื่องจากภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวเกิดจากแนวทางการประชาสัมพันธ์ของ
สถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ ซึ่งแสดงให้เห็นถึงเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่แตกต่างจากสถานที่
ท ่ อ ง เ ท ี ่ ย ว อ ื ่ น  ๆ  ต า ม แ น ว คิ ด ข อ ง  ม อ ร ิ ส ั น แ ล ะ แ อ น เ ด อ ร ์ สั น
(Morrison&Anderson,2002) ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวแสดงถึงความรู้ความ
เข้าใจที่นักท่องเที่ยวมีต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ ได้แก่ อัตลักษณ์ (Identification) 
และความแตกต่าง(differentiation) ภาพลักษณ์ของสถานที ่ท ่องเที ่ยวน ั ้นเป็น
จุดเริ่มต้นที่สำคัญท่ีกระตุ้นความคาดหวังของนักท่องเที่ยว รวมถ ึงเป ็นต ัวกำหนด
พฤติกรรมในอนาคตของนักท่องเที่ยวด้วย โดยภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นถูก
สะท้อนออกมาจากการประเมิน   2 ด้านหลักๆ ได้แก่ การประเมินด้านการรบัรู้
 (cognitive evaluation) และกา รประ เ ม ิ น ด ้ า น คว า มร ู ้ ส ึ ก  ( effective  
evaluation) ซึ่งผลวิจัยพบว่า จังหวัดพิจิตรเมืองรองที่นักท่องเที่ยวไปเที่ยวนั้น มี
ประสบการณ์พบผู้คนที่มีอัธยาศัยดี มีความเป็นมิตร  มีบรรยากาศท่ีดี เหมาะกับการ
ท่องเที่ยว รู้สึกผ่อนคลาย  สบายใจ ประทับใจที่ได้เดินทางมาเที่ยว และ รู้สึกแปลก
ใหม่ที่ได้เดินทางมาเที่ยวที่จังหวัดพิจิตร ซึ่งมีแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และ
ขนบธรรมเนียม ประเพณี  วัฒนธรรมท้องถิ่น แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่หาไม่ได้
จากที่อ่ืน สิ่งต่างๆเหล่านี้ ทำให้นักท่องเที่ยวรู้สึกถงึภาพลักษณ์ที่ดีของสถานที่ท่องเที่ยว
ในเมืองรอง   
   3) ด้านสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวจังหวัดพิจิตรนั้นมีอิทธิพลทางอ้อม
มากที่สุดและมีอิทธิพลรวมมากเป็นอันดับสองต่อความยั่งยืนของการท่องเที่ยวเมืองรอง
เนื่องจากสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวถือเป็นปัจจัยพ้ืนฐานที่จำเป็นอย่างยิ่ง
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สำหรับสถานที่ท่องเที่ยวโดยคุณสมบัติสำคัญของสถานที่ท่องเที่ยวคือ ความดึงดูดใจ 
(attraction)หากสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที ่ยวไม่ดีหรือไม่มีอะไรดึงดูดให้
นักท่องเที่ยวมาเที่ยว นักท่องเที่ยวก็จะไม่มาเที่ยว โดยปกติแล้วสภาพแวดล้อมที่ดึงดูด
ใจนักท่องเที่ยวนั้นมักเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่แตกต่าง หาได้ยาก(rare) เลียนแบบไม่ได้ 
(inimitable) ซึ่งสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวจังหวัดพิจิตรพบว่าจังหวัดพิจิตรมี
สภาพอากาศเย็นสบาย บรรยากาศดี เหมาะสมกับการท่องเที่ยวและการพักผ่อน มี
สถานที่ที่เป็นสัญลักษณ์ท่ีน่าสนใจ ขณะที่คนในท้องถิ่นมีความเป็นมิตร มีความซื่อสัตย์ 
ให้ความช่วยเหลือนักท่องเที่ยวเป็นอย่างดี และยังมีวัฒนธรรม ข น บ ธ ร ร ม เ น ี ย ม
 ประเพณี ภูมิปัญญาท้องถิ ่นที ่น่าสนใจนอกจากนี้สภาพแวดล้อมของสถานที่
ท่องเที่ยวถือเป็นองค์ประกอบสำคัญที่ดึงดูดใจและมีผลต่อการตัดสินใจเลือกจุดหมาย
ปลายทางของนักท่องเที่ยว (Goeldner&Ritchie,2003) 
  ข้อค้นพบดังกล่าวสอดคล้องกับผลการศึกษาของราเจช (Rajesh,2013) พ บ ว่ า
การรับรู ้ถ ึงสภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที ่ยวในองค์ประกอบด้านต่างๆ อาทิ 
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติหรือสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม ล้วนมีผลต่อความภักดี
ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของบักแดร์  
(Bagdare,2016)  เสนอว่า  การสร้างประสบการณ์ที่ดีให้กับนักท่องเที่ยวนั้นเป็นเพียง
ปัจจัยเริ่มต้นซึ่งต้องอาศัยกระบวนการอ่ืน ๆ เช่น การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน การทำ
กิจกรรม ตลอดจนอารมณ์ความรู ้ส ึกของนักท่องเที ่ยวในขณะนั ้น ร่วมด้วยโดย
กระบวนการดังกล่าว จะช่วยส่งเสริมให้ประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวได้รับนั้นมีความ
ชัดเจน จนเกิดเป็นภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ และนำไปสู่ความตั้งใจที่จะ
บอกต่อ เที่ยวซ้ำหรือความภักดีของนักท่องเที่ยวในที่สุด   

 วัตถุประสงค์ที่ 2  ผลการศึกษาพบว่าเป้าหมายของแผนพัฒนาการท่องเที่ยว
เมืองรองในพ้ืนที่  อ.เมือง จ.พิจิตร มีปัจจัยสำคัญสรุปได้ดังนี้ 
   1) ด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยสำคัญที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
ในการเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดพิจิตร โดยทางจังหวัดพิจิตรได้มีการสนับสนุน
งบประมาณในการจัดประเพณีและกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
   2) ด้านการพัฒนาจังหวัดพิจิตรให้เป็นเมืองสร้างสรรค์เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว
ทั้งในและนอกประเทศ กลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยวระดับเมืองรองด้านความยั ่งยืน 
โดยมาจากการกระจายรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวอย่างทั่วถึง และความน่าอยู่ของ
เมืองที่ต้องส่งเสริมให้เป็นเมืองที่สะอาด และมีระบบการขนส่งนักท่องเที่ยวให้เข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวโดยไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม ซึ่งการท่องเที่ยวระดับเมืองรอง นอกจาก
มุ่งเน้นนักท่องเที่ยวคุณภาพแล้ว ยังต้องคำนึงถึงการสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจจากการ
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ท่องเที่ยวให้กระจายตัวอย่างทั่งถึงเพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
เมืองท่องเที ่ยวรอง และขณะเดียวกันก็ต้องป้องกันการเสื ่อมโทรมของทรัพยากร
ท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมโดยรอบที่จะเป็นผลกระทบเชิงลบที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวด้วย ซึ่งสอดคล้องกับ ลัดณา ศรีอัมพรเอกกุล และธีระวัฒน์ 
จันทึก (2561) ได้กล่าวว่าการท่องเที่ยวคุณภาพนับว่ามีความสอดคล้องกับรูปแบบการ
ท่องเที่ยวหลายรูปแบบ ทั้งการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนที่เน้นการพัฒนาซึ่งครอบคลุม 3 
มิติ คือ ด้านสังคม ด้านสิ่งแวดล้อม และด้านเศรษฐกิจ โดยดำเนินงานอย่างสมดุล
ระหว่างกันโดยไม่ก่อให้เกิดการท่องเที ่ยวที ่ไปทำลายทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมที่อยู่ภายในพื้นที่ท่องเที่ยว สอดคล้องกับ Telfer & Sharpley (2008) ได้
สรุปหลักการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนว่าการท่องเที่ยวควรสนับสนุนกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจของชุมชนในท้องถิ่นอย่างเหมาะสม  

 วัตถุประสงค์ที่ 3 แนวทางในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรองของพ้ืนที่ อ.เมือง 
จ.พิจิตรผลการศึกษาพบว่าประกอบด้วยปัจจัยสำคัญในการส่งเสริมดังนี้ 
   1) ด้านการส่งเสริมประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตรยังขาดการ
ประชาสัมพันธ์เชิงรุก เนื่องจากในปัจจุบันนี้การสืบค้นข้อมูลข่าวสารของนักท่องเที่ยว
เน้นการสืบค้นข้อมูลทางสื่อออนไลน์ ดังนั้น จังหวัดพิจิตรควรมีการพัฒนาการทางสื่อ
ออนไลน์ในการประชาสัมพันธ์ให้ครอบคลุมในทุกช่องทางการสื่อสาร เพื่อให้แหล่ง
ท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตรเป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ
Carmen (2009) ได้ศึกษาเรื่อง “The Importance Planning of Public Relations 
in Tourist Organizations’ Communication” พบว่า ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
ต้องอาศัยการประชาสัมพันธ์เป็นกลไกสำคัญในการดำเนินงานองค์กรทางด้านการ
ท่องเที่ยวซึ่งจำเป็นต้องมีกลยุทธ์ในการสื่อสารตามเป้าหมายของกิจกรรม โดยอาศัย
การประชาสัมพันธ์ในการสื่อสารและสร้างภาพลักษณ์ของการท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวให้แพร่ขยายกลุ่มตลาดไปในวงกว้างและสอดคล้องกับผลการวิจัยของ
Thitiyaporn, P. (2010) ได ้ศ ึกษาว ิจ ัย เร ื ่อง “Communication of Sustainable 
Tourism Community: A Study of KhlongLat Mayom Community” ที่กล่าวว่า 
การเลือกใช้สื่อหรือการเลือกช่องทางในการส่งสารนั้นเปรียบเสมือนกุญแจ ดอกหนึ่งที่
จะนำไปสู่ความสำเร็จของการสื่อสาร  
 2) ด้านการสนับสนุนสินค้าและบริการ OTOP/SMEs สู่ตลาดสากลและการพัฒนา
สินค้าท่องเที ่ยวและการตลาด รวมถึงการพัฒนาบุคลากรทางการท่องเที ่ยวให้ได้
มาตรฐานเพ่ือเป็นนำไปสู่การท่องเที่ยวที่มีคุณภาพโดยเป็นการสร้างแหล่งท่องเที่ยวใหม่
จากการท่องเที ่ยวระดับเมืองรองให้นักท่องเที ่ยวได้ร ู ้จักที ่นอกเหนือไปจากการ



 
236 

วารสารรฐัศาสตรร์อบรูแ้ละสหวทิยาการ ปีที่ 8 ฉบบัที ่5 กนัยายน – ตุลาคม 2568 

Journal of Wisdom the Political Science and Multi-Disciplinary Sciences, Vol. 8, No. 5 September – October 2025 
 

ท่องเที่ยวเมืองหลักที่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวอยู่แล้ว ดังนั้นการท่องเที่ยวในระดับ
เมืองรองจึงต้องให้ความสำคัญกับมาตรฐานด้วยอีกประการหนึ่ง โดยสอดคล้องกับ 
เพียงกานต์ นามวงศ์ (2552) กล่าวว่าลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมคือ ต้อง
คำนึงถึงขีดความสามารถในการรองรับของพื้นที่ว่าต้องไม่เกินขีดความสามารถรองรับ
ของพ้ืนที่ในทุกๆ ด้านและความสะอาดของพื้นที่สอดคล้องกับคณะกรรมการนโยบาย
การท่องเที่ยวแห่งชาติ (2560) ได้กำหนดแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 
พ.ศ.2560-2564 ในยุทธศาสตร์ที่ 4 การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเที่ยวไทยผ่าน
การตลาดเฉพาะกลุ่ม การส่งเสริมวิถีไทยและการสร้างความเชื่อมั่นของนักท่องเที่ยว 
โดยมีแนวทางการพัฒนาคือ ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศเเละการท่องเที่ยวที่
สมดุลเชิงพื้นที่เเละเวลา โดยการสร้างการรับรู้สินค้า บริการ และแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือ
เดือนการสร้างความนิยมของจังหวัดท่องเที่ยวรอง สอดคล้องกับ ศรีศุกร นิลกรรณ์ 
และคณะ (2556) ได้กล่าวว่าแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว
อย่างสร้างสรรค์ของจังหวัดลที่สำคัญส่วนใหญ่เป็นสถานที่สำคัญในประวัติศาสตร์ 
ดังนั ้นเป็นสิ่งจำเป็นที่ต้องดำเนินการ โดยคำนึงถึงขีดความสามารถในการรองรับ 
เพ่ือให้การใช้ประโยชน์เหมาะสมกับศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว โดยไม่ส่งผลกระทบต่อวิถี
ชีวิตของประชาชน  
  3) ด้านโครงสร้างพื้นฐานทางการท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตรนั้นยังไม่ได้รับการ
พัฒนาให้เชื ่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวหลักสู่แหล่งท่องเที่ยวรอง เนื่องจากเส้นทางการ
คมนาคมที่สะดวกเป็นปัจจัยหลักที่ช่วยสนับสนุนและดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้า
มาส ู ่แหล ่งท ่องเที ่ยวมากขึ ้น สอดคล้องกับผลการว ิจ ัยของ Singsaktrakul, P. 
&Sermkarndee, P. (2013) พบว่า การเชื ่อมโยงแหล่งท่องเที ่ยวหลายแหล่งเป็น
แนวทางในการจูงใจนักท่องเที่ยว นอกเหนือจากการให้ความสำคัญกับกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวที่สามารถสัมผัสกับธรรมชาติได้อย่างแท้จริง และสอดคล้องกับที่ Suwan, M. 
(1995) กล่าวไว้ว่า การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือให้ประสบผลความสำเร็จมีสิ่งสำคัญที่
ต้องนำมาประเมินคือความสะดวกในการเดินทางการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและการ
พัฒนาตลาดท่องเที่ยว เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวของทั้งสองชุมชนมีศักยภาพอยู่ใน
ระดับปานกลาง ส่งผลให้ไม่สามารถจูงใจนักท่องเที่ยวมาได้จึงสร้างเส้นทางท่องเที่ยวที่
เชื ่อมโยงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวของทั้งสองชุมชนและในบริเวณใกล้เคียงโดยเน้น
กิจกรรมที่สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายและความต้องการในการท่องเที่ยวของกลุ่ม
นักท่องเที่ยว 
 4) ด้านจัดกิจกรรมประจำปีที่เป็นสัญลักษณ์วัฒนธรรมหรือจุดเด่นของพ้ืนที่ จ.
พิจิตร เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวการมีส่วนร่วมของผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียด้านการท่องเที่ยว 
พบว่าอยู่ในระดับมาก แหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่ประชาชนมีการตอบสนองและรับรู้
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เกี ่ยวกับการท่องเที ่ยวรวมถึงมีความสามัคคีในการร่วมวางแผนและพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว แต่ยังมีแหล่งท่องเที่ยวส่วนน้อยที่ยังไม่เกิดความสามัคคีของประชาชนใน
พื้นที่ เนื่องจากผู้ที ่มีส่วนได้ส่วนเสียขาดความรู้ความเข้าใจและการร่วมมือวางแผน
พัฒนาการท่องเที่ยว ทั้งนี้การท่องเที่ยวจะสามารถพัฒนาไปได้นั้น ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย
ทุกฝ่ายต้องมีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนการบริหารจัดการพื้นที่และจัดสรรผลประโยชน์
ให้แก่ประชาชน ชุมชนอย่างเป็นธรรม เพื่อลดปัญหาการขัดแย้งที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 
สอดคล้องกับผลการวิจัยของ Bonzanigo et al. (2016) ที่พบว่า การมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในท้องถิ่นจะเป็นตัวขับเคลื่อนในท้องถิ่นเกี่ยวกับการสร้างสรรค์กิจกรรมใน
ฤดูหนาวและการปรับให้เกิดศักยภาพของการมีส่วนร่วมมากขึ้นเพื่อทำให้ความขัดแย้ง
บรรเทาลง โดยการบูรณาการความรู้ที่มีคุณภาพและความต้องการของผู้ที่มีส่วนได้ส่วน
เสียได้อย่างยั่งยืน 
 
ข้อเสนอแนะ (Research Suggestions) 
 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 1. การพัฒนาระบบคมนาคมและการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยว เพื่อเพิ่มความ
สะดวกสบายในการเดินทางและเชื่อมโยงเมืองรองกับเมืองหลัก 
 2. การใช้สื ่อดิจิทัลและเทคโนโลยีในการประชาสัมพันธ์ เพื่อสร้างการรับรู้และ
ความสนใจจากกลุ่มเป้าหมาย 
 3. การส่งเสริมกิจกรรมท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ์และน่าสนใจ เช่น การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน เพื่อสร้างประสบการณ์ท่ีแตกต่างและน่าจดจำ 
 4. การสร้างความร่วมมือและเครือข่ายระหว่างภาครัฐ เอกชน และชุมชนท้องถิ่น 
เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบและยั่งยืน 
   ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 
 1. ควรมีการลงพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวอย่างสม่ำเสมอเพื่อตรวจสอบความพร้อมใน
การรองรับนักท่องเที่ยว 
 2. ควรทำการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวผ่านสื่อออนไลน์เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว 
   ข้อเสนอแนะเชิงวิชาการ  
 1. การจัดกิจกรรมพัฒนาชุมชน ควรทำการศึกษาและสำรวจความต้องการของ
นักท่องเที่ยว 
 2. มีการบูรณการความร่วมมือกับหน่วยงานต่าง ๆ ในการร่วมกันพัฒนาชุมชน 
อย่างต่อเนื่อง  
   ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
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 1. การศึกษาปัจจัยเชิงลึกที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะ
ความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ 
 2. การวิจ ัยเกี ่ยวกับผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมจากการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในเมืองรอง เพ่ือหาวิธีการจัดการที่เหมาะสม 
 3. การศึกษาเปรียบเทียบระหว่างเมืองรองที่ประสบความสำเร็จและเมืองรองที่ยัง
ไม่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ เพื่อหาแนวทางที่มีประสิทธิภาพในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว 
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