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หน่วยงานสังกัดกระทรวงวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี ร่วมกับมหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต ใน

การบูรณาการความร่วมมือเพื่อสนับสนุนพัฒนา

ขีดความสามารถของผู้ประกอบการ OTOP 

วิสาหกิจชุมชน ในการพัฒนาและออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากแพะ จังหวัดภูเก็ต มี

วัตถุประสงค์เพ่ือ 1) สำารวจสภาพปัญหาชุมชน 

2) หาแนวทางการแก้ปัญหา และ 3) พัฒนาและ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ตลอดจนยืดอายุการเก็บ

รกัษาผลติภณัฑ ์ใหม้คีวามเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์

สามารถเอื้อประโยชน์ต่อการใช้สอยได้ดี มีความ

ปลอดภัย ประหยัดและมีประสิทธิภาพ เป็นการ

วจิยัแบบผสมผสานทัง้เชงิคุณภาพและเชงิปรมิาณ 

โดยการมสีว่นรว่มของชมุชน เพื่อคน้หาอตัลกัษณ์

สำาหรับการสร้างแบรนด์ พัฒนาบรรจุภัณฑ์

แกงแพะอำาเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต ซึ่ง “จันทิมา

ฟาร์มแพะ” เป็นชุมชนมุสลิมเลี้ยงแพะเนื้อเพื่อ

จำาหนา่ย ตอ้งการเพิม่รายไดจ้ากการผลติแกงแพะ

จำาหน่ายในเทศกาลต่างๆ มีรูปแบบบรรจุภัณฑ์

ไม่ได้มาตรฐานและขาดความโดดเด่น จึงไม่เป็น

ที่สนใจของผู้บริโภค ขาดรายละเอียดบนฉลาก

สินค้าและอายุการเก็บรักษาสั้น ผู้วิจัยร่วมกับ

ผู้ประกอบการจึงศึกษาหาแนวทางพัฒนาและ

สรา้งอตัลกัษณข์องแบรนด ์ตราสนิคา้ ฉลากสนิคา้

และบรรจภุณัฑแ์กงแพะ ที่สะทอ้นเอกลกัษณข์อง

ความสุขของการเลี้ยงแพะที่ส่งมอบสู่ผู้บริโภค 

จากเนือ้แพะคณุภาพ ฟารม์ทีใ่สใ่จ แพะมคีวามสขุ

สู่ผลิตภัณฑ์แกงแพะ “จันทิมาฟาร์มแพะ” ตรา

สินค้าใช้สีแดงน้ำาตาลและสีฟ้าอมเขียว และเลือก

ใช้ภาชนะบรรจุเป็นถ้วยพลาสติกเนื้อแข็ง PP 

เนื่องจากบรรจุแบบพาสเจอไรซ์ได้ และสามารถ

เก็บรักษาแกงแพะที่อุณหภูมิต่ำากว่า 4 องศา

เซลเซียส ผลจากการทดสอบอายุการเก็บที่

สภาวะเร่ง 10 วันพบว่า ค่า pH อยู่ระหว่าง 6.21 

-6.79 มสีภาพสมบรูณ ์ไมพ่บเชือ้และสิง่ปนเปือ้น 

ผลประเมินระดับความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ 

พบว่าอยู่ในระดับมากที่สุด และได้ส่งมอบผลงาน

ในเชิงพาณิชย์แล้ว 

ûŀาġŀาûĨĄ: จังหวัดภูเก็ต จันทิมาฟาร์มแพะ 

อตัลกัษณข์องแบรนด ์บรรจภุณัฑส์ำาหรบัแกงแพะ 

พาสเจอไรซ์       
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The agencies under Ministry of Science and 
Technology collaborate with  Phuket Rajabhat 
University to maximize the potential of OTOP 
entrepreneurs through integrated academic - 
business cooperation in goat products packaging 
design and development in Phuket province. The 
cooperation is based on problems and demand 
of entrepreneurs. The objectives of the research 
are to investigate the community problems, look 
for solutions, and develop and design packaging
that can prolong the product shelf life. The 
outcome is packaging that is suitable for the 
products in terms of safety, cost, efficiency, and 
function. Community participation plays a role in 
identifying product uniqueness and branding. The 
research employs mixed methods of qualitative 
and quantitative approaches to create brand 
identity and develop goat curry packaging of 
Thalang district, Phuket province. Investigation 
of problems reveals that “Janthima goat farm” 
is located in a Muslim community, raising meat 
goat for distribution with an aim to increase 
income by selling goat curry during festivals and 

events. However, its previous packaging does 
not attract consumers and is not of standard
by the lack of product details on the label. 
Additionally, the packaging tends to result in short 
shelf life. Therefore, the researchers and the 
entrepreneur have studied the guideline for the 
development and identity of brand, trademark,
and label and packaging of goat curry that will 
reflect the identity and happiness of goat raising,
from the quality goat meat raising in the caring 
farm to “Janthima goat farm” curry goat product. 
The outcome is “Janthima goat farm” package 
in red brown and viridian PP hard plastic cup 
that can be pasteurized and keep goat curry at 
the temperature lower than 4°C. Further tests 
on the product show that 10-day storing at the 
accelerated condition  under pH of 6.21 - 6.79 
leave the product in good condition without 
contamination. The satisfaction towards the 
packaging is found at the highest level. Thus, 
the model has been produced and delivered to 
the commercial market. 

,FZXPSET: Phuket province, Janthima goat farm 
Brand identity, Goat curry packaging, Pasteurize  
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การรวมตัวกันอย่างเข้มแข็งของชุมชน สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์

ทีเ่กดิจากภมูปัิญญาของคนในทอ้งถิน่ ทรงคณุคา่ในเอกลกัษณต์าม

วถิชีวีติชาวมสุลมิสูผ่ลติภณัฑ ์“จนัทมิาฟารม์แพะ” ไดร้บัมาตรฐาน

ฟารม์ปลอดโรค และมาตรฐาน GAP จากกรมปศสุตัว ์เลีย้งแพะเนือ้

สายพนัธุบ์อร ์จำานวน 20 ตวั ผลติเนือ้แพะและนมแพะเพือ่จำาหนา่ย 

ต่อมาภาครัฐเข้ามาสนับสนุนให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ “จันทิมาฟาร์ม

แพะ” จึงเกิดแนวคิดพัฒนาผลิตภัณฑ์ “แกงแพะ” เนื่องจากมีการ

ชำาแหละแพะเดือนละประมาณ 8 ตัว เพื่อผลิตแกงแพะบรรจุถุง

สำาหรบัจำาหน่ายสร้างรายได้เพิ่มให้กบัชมุชนในเทศกาลต่างๆ ทำาให้

มีผลิตภัณฑ์ที่มีความหลากหลายเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้มากขึ้น 

สามารถซื้อเป็นของฝากได้ จากการลงพื้นที่สำารวจด้านการพัฒนา

ผลติภณัฑใ์หก้บัชมุชน ซึง่เปน็การบรูณาการความรว่มมอืของหนว่ย

งานสังกัดกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกับมหาวิทยาลัย

ราชภัฏภูเก็ต เพื่อสนับสนุนการพัฒนาขีดความสามารถของ

ผู้ประกอบการ OTOP วิสาหกิจชุมชน ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์กลุ่มชุมชน

เลี้ยงแพะ “จันทิมาฟาร์มแพะ” จำานวน 10 คน พบว่าชุมชนมีปัญหา

ดา้นบรรจภัุณฑ ์เนือ่งจากรปูแบบเดมิไมไ่ดม้าตรฐาน เพราะบรรจใุน

ถงุรอ้น ผกูยาง ไมแ่สดงฉลากสนิคา้ ไมส่ามารถสะทอ้นภาพลกัษณ์

ที่ดีของผลิตภัณฑ์ ขาดรายละเอียดบนฉลากสินค้า และอายุการ

เก็บรักษาในตู้เย็นประมาณ 1-3 วัน ผลิตภัณฑ์แกงแพะไม่มีความ

แตกต่างจากคู่แข่ง ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค

กรħบĞนการĎĬĻĶāŤĶนการĳĒĜĬĻęนĴĒĜþ
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การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เป็นตัวแปรสำาคัญที่

ทำาให้สินค้ามีความแตกต่าง และสร้างการจดจำา สร้างสัมพันธภาพ

ระหว่างผู้ผลิตกับผู้บริโภค และสินค้าที่ดีต้องมีบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะ

สม สามารถปอ้งกนัคุม้ครอง ดแูลรกัษาผลติภณัฑ ์จากผูผ้ลติจนถงึ

ผู้บริโภคลำาดับสุดท้ายได้ สะดวกในการขนส่ง ขนถ่าย ยืดอายุการ

เกบ็ผลติภณัฑ์ รกัษาคุณภาพผลิตภณัฑ์ สร้างภาพลกัษณ์ทีด่ีให้กบั

ผลติภณัฑ ์ชว่ยสง่เสรมิการขาย กระตุน้ยอดขายสนิคา้ใหส้งูขึน้ และ

ลดต้นทุนสินค้าอันนำาไปสู่การสร้างผลกำาไรสูงสุด คูปองวิทย์เพื่อ

โอทอป (STI coupon for OTOP upgrade) เปน็โครงการซึง่บรูณาการ

ความร่วมมือของหน่วยงานสังกัดกระทรวงวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยีกับมหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต เพื่อสนับสนุนการพัฒนา

ขีดความสามารถของผู้ประกอบการ OTOP วิสาหกิจชุมชน โดย

การนำาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมไปใช้ในการวิจัย

และพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

พัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต พัฒนาระบบมาตรฐาน 

พัฒนาและออกแบบเครื่องจักร พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบต้นน้ำา ก่อ

ให้เกิดประโยชน์ต่อภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม ภาคการค้า

และบริการ โดยเฉพาะในสาขาที่ตอบสนองต่อทิศทางการพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมของประเทศ จากปัญหาและความสำาคัญ

ดงักลา่ว นางจนัทรธ์มิา จาปรงั ผูป้ระกอบการจนัทมิาฟารม์แพะจงึ

ขอรับบริการคูปองวิทย์เพื่อโอทอป เพื่อออกแบบและพัฒนาบรรจุ

ภณัฑส์ำาหรบัแกงแพะ เพิม่มูลคา่ผลติภณัฑแ์กงแพะ ซึง่เป็นสว่นหนึง่

ของโครงการคปูองวิทย์เพือ่โอทอป เพือ่ให้ผู้ประกอบการที่เข้าร่วม

โครงการสามารถเพิ่มศกัยภาพการแขง่ขันและจำาหนา่ยออกสูต่ลาด

สากลได้ต่อไปในอนาคต                  

การสำารวจ เกบ็ขอ้มลู วเิคราะหส์ถานภาพสถานประกอบการ

พบว่า บริบทของชุมชนการเลี้ยงแพะเป็นวิถีชีวิตของบุคคลผู้นับถือ

ศาสนาอิสลามมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ดังภาพที่ 1 “จันทิมา

ฟาร์มแพะ” ตั้งอยู่ใกล้สนามบินนานาชาติภูเก็ต แพะจาก “จันทิมา

ฟารม์แพะ” เนน้การเลีย้งแพะเนือ้ลกูผสมพนัธุบ์อร ์(Capra aegagrus

hircus) เนื่องจากเป็นแพะให้เนื้อมาก มีขนาดรูปร่างใหญ่ ล่ำาสัน มี

ลำาตวัใหญย่าวและกวา้ง มกีล้ามเนือ้มากและมีลกัษณะของกระดกู

โครงร่างใหญ่แข็งแรง ลักษณะลำาตัวเป็นสีขาว มีสีน้ำาตาลแดงที่หัว

และคอ หัวโหนกนูน ดั้งจมูกโด่งและงุ้มลง เขาเอนไปด้านหลังและ

งอโคง้ลงดา้นลา่ง ใบหูยาวและหอ้ยลง มเีครา แตไ่มม่ตีิ่ง (Wattle) ที่

ใต้คอ ตวัผู้มีน้ำาหนกัตวัเฉลีย่อยู่ที ่70-90 กิโลกรมั ตวัเมียมีน้ำาหนกั

ตวัเฉลีย่อยูท่ี ่50-65 กโิลกรมั ขอ้ดขีองการเลีย้งแพะเนือ้สายพนัธุน์ี้

คอื มขีนาดใหญ ่ใหเ้นือ้มาก หนงัมคีณุภาพด ีอตัราการเจรญิเตบิโต

ดีหากมีการดูแลให้อาหารข้นเสริม แต่มีข้อด้อยในเรื่องแม่แพะให้

นมนอ้ยไมเ่พยีงพอในการเลีย้งลกูแฝด และแพะพนัธุแ์องโกลนเูบยีน

(Capra aegagrus hircus) เป็นแพะพันธุ์ที่เกิดจากการปรับปรุง

พันธุ์โดยผสมพันธุ์ระหว่างแพะอียิปต์ พันธุ์ซาไรบี แพะอินเดีย 

พันธุ์จามนาปารี (Jamnapari or Jamunapari goat) และแพะจาก

สวิสเซอร์แลนด์ พันธุ์ทอกเก็นเบิร์ก (Toggenberg) ซึ่งได้มีการ

ดำาเนินการพัฒนาสายพันธุ์ในประเทศอังกฤษเนื่องจากแพะพันธุ์

แองโกลนูเบยีน สบืเชือ้สายมาจากแพะในเขตรอ้นจงึสามารถปรบัตวั

เข้ากับสภาพอากาศร้อนได้ดีกว่าแพะพันธุ์ยุโรป 

แพะพนัธุแ์องโกลนเูบยีนมหีลายสตีั้งแตส่ดีำา น้ำาตาล เทา และ

สีขาว แพะพนัธุ์นี้มีได้หลายสีไม่ถือว่าผิดลกัษณะสายพนัธุ์ ลกัษณะ

ทั่วไปเป็นแพะขนาดใหญ่ ลำาตัวยาวและกว้างเมื่อโตเต็มวัย เพศผู้

มีน้ำาหนักประมาณ 70 กิโลกรัม เพศเมียมีน้ำาหนักประมาณ 60 
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กิโลกรัม ความสูงที่หัวไหล่ 75-100 เซนติเมตร หัวโหนกนูน ใบหู

ใหญย่าวและหอ้ยตกลง ดัง้จมกูโดง่และสนัจมกูโคง้งุม้ ไมม่ตีิง่ใตค้อ 

ตัวผู้มักมีเคราแต่ตัวเมียไม่มี ปกติไม่มีเขาแต่บางตัวอาจมีเขาขนาด

เลก็ เขามีลกัษณะสั้นเอนแนบติดกบัหลงัหวั ข้อดีของแพะพนัธุ์นี้คือ

มีขนที่สั้นและนุ่มละเอียดเป็นมัน จึงมีความทนทานและสามารถ

ปรับตัวในสภาพอากาศร้อนได้ดีกว่าสายพันธุ์พื้นบ้าน 

ระบบการจัดการฟาร์มเป็นการเลี้ยงแพะบนโรงเรือนยกสูง 

ทำาให้ผลผลิตเนื้อเพิ่มมากขึ้นกว่าการเลี้ยงแบบเดิม แพะมีความ

แข็งแรง เลี้ยงง่าย และทนต่อสภาพอากาศ รวมทั้งการเลี้ยงด้วย

ความรกัเอาใจใสข่องเจา้ของฟารม์ เนน้ความสะอาด ซึง่แพะจดัเปน็

สัตว์เคี้ยวเอี้องคล้ายโค ดังนั้นการเลี้ยงแพะต้องให้อาหารจำาพวก

หญ้าทั่วไป/หญ้าเนเปียร์สับ กากข้าวโพดผสมโปรตีน น้ำา อาหาร

ข้น และแร่ธาตุก้อน แพะจากฟาร์ม “จันทิมาฟาร์มแพะ” เมื่อโต

เต็มที่ตัวผู้หนัก 60-70 กิโลกรัม สามารถชำาแหละเนื้อและผลิต

แกงแพะบรรจุถุงเพื่อจำาหน่าย เนื้อแพะให้โปรตีนสูงและไขมันต่ำา

มีปริมาณกล้ามเนื้อแพะร้อยละ 68.80 และปริมาณไขมันร้อยละ 

7.20

การĢาĴนĞĎาþĶนการĕĨĉนาğĨกęėาĕùĤþġīนûŤาĶนāุมāน��

ปัจจุบัน “จันทิมาฟาร์มแพะ” พัฒนาผลิตภัณฑ์แกงแพะเพื่อ

จำาหน่าย ราคาของแกงแพะจะขึ้นลงตามน้ำาหนักของแพะ มีการ

จำาหนา่ยทัง้แบบสง่-ปลกีและตามการสัง่ซือ้ของลกูคา้ การจำาหนา่ย

แบบปลกี จะมนี้ำาหนกัสทุธถิงุละ 250 กรมั ราคาถงุละ 150 บาท ซึ่ง

ราคาแกงแพะ โดยทัว่ไปจะจำาหนา่ยทีร่าคา 150-180 บาท สตูรแกง

แพะเป็นสูตรเฉพาะของกลุ่ม การเตรียมวัตถุดิบด้วยการคัดเลือก

วัตถุดิบที่ดี ซึ่งส่วนประกอบของแกงแพะ “จันทิมาฟาร์มแพะ” 

ประกอบด้วย เครื่องแกงร้อยละ 45 เนื้อแพะร้อยละ 32 กะทิ

ร้อยละ 15 หอมแดงซอยร้อยละ 3 ข่าซอยร้อยละ 2.5 น้ำาตาลแว่น 

ลูกผักชีป่นร้อยละ 1 เกลือเสริมไอโอดีนร้อยละ 0.5 อบเชยร้อยละ

0.5 ยี่หร่าร้อยละ 0.5 และในปัจจุบันผลิตภัณฑ์แกงแพะเป็นที่

ตอ้งการของตลาด ทำาใหร้ายไดต้อ่เดือนของจนัทมิาฟารม์แพะอยูท่ี่

20,000-25,000 บาท

การûŤนĢาûĞามČŤĤþการùĤþกĜุţมēİŤĒรħกĤบการ� ĴĜħ

ĴนĞĎาþการĤĤกĴบบėาĕĜĨกĠณŧùĤþĴบรนċŧ�

ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม ตรา

สินค้า และข้อมูลผลิตภัณฑ์ ตามข้อกำาหนดมาตรฐาน อย. ซึ่ง

พบว่าบรรจุภัณฑ์ไม่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ข้อมูล

การสร้างแบรนด์ของผู้ประกอบการในชุมชนโดยการสัมภาษณ์

สมาชิกกลุ่มผู้ประกอบการจำานวน 10 คน พบว่าต้องการพัฒนา

แบรนดส์นิคา้ โดยนำาเสนอผา่นความสขุของการเลีย้งแพะทีส่ง่มอบ

สู่ผู้บริโภค จากเนื้อแพะคุณภาพ ฟาร์มที่ใส่ใจ แพะแต่ละตัวมี

ความสุข ความสุขของคนเลี้ยงแพะ สู่ผลิตภัณฑ์แกงแพะ “จันทิมา

ฟาร์มแพะ” การเลือกใช้สีแดงน้ำาตาล (แดงเลือดแพะ) สื่อถึงความ

สดใหม่ของเนื้อแพะจาก“จันทิมาฟาร์มแพะ” ความเป็นมิตร ความ

อบอุน่ ความจรงิใจ ความแขง็แรง ความซือ่สตัย ์ความไวใ้จ สง่มอบ

สู่ผู้บริโภคตามวิถีชาวมุสลิม สีฟ้าอมเขียว (ฟ้าทะเลภูเก็ต) สื่อถึง

ความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ ความสดชื่น ความปลอดภัยของ

อาหาร ความเป็นอมตะ การเจริญงอกงาม การเติบโต การดูแล

ใส่ใจผู้บริโภค 
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รปูแบบภาพลกัษณข์องแบรนด ์จากแบบสอบถามผูเ้ชีย่วชาญ

ด้านการออกแบบ จำานวน 3 คน การตลาด 3 คน และผู้บริโภค

ทัว่ไปกลุม่มสุลมิ พบวา่ ตราสนิคา้ ดงัภาพที่ 2 มคีวามเหมาะสมกับ

ภาพลกัษณข์องแบรนด ์“จนัทมิาฟารม์แพะ” เพือ่นำาเสนอภาพลกัษณ์

ของแบรนด์ที่กำาหนดเป้าหมายให้สอดคล้องกับความต้องการ

ของตลาดและสร้างบุคลิกภาพของแบรนด์ สอดคล้องกับงานวิจัย

ของอมรรัตน์ บุญสว่าง (2559) เรื่องการออกแบบตราสินค้าและ

บรรจภัุณฑ ์เพือ่สง่เสรมิสนิคา้อาหารเอกลกัษณข์องจงัหวดัชายแดน

ภาคใต้

การĞīĳûราħĢŧùŤĤมİĜėาāนħบรรÿุ� ĴĜħĞīďĬการบรรÿุĎĬĻ

ĳĢมาħġมČţĤēĜīČėĨณĈŧĳûรĮĻĤþĴกþĴĕħ�

ภาชนะบรรจภุณัฑเ์ดมิของผลติภัณฑแ์กงแพะซึ่งจำาหนา่ยตาม

เทศกาลต่างๆ หรือผลิตเพื่อจำาหน่ายตามการสั่งซื้อของลูกค้า และ

การขายปลีก จะใช้การบรรจุในถุงร้อนผูกปากถุง และมีฉลากติด

ป้ายราคา 150 บาทต่อ 1 ถุง ดังภาพที่ 3

ผู้วิจัยได้เสนอการปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์ 3 ประเภทคือ 

รีทอร์ทเพาซ์ (Retort pouch) ถุงลามิเนตฟล์ม Polyamide และ ถ้วย

ĞารġารĞīÿĨęĳĕĮĻĤการĕĨĉนาĳāīþĕĮļนĎĬĻ����������ĒśĎĬĻ����ĀบĨบĎĬĻ���กรกąาûม�ġīþĢาûม�����

AB
C 

JO
UR

NA
L

322

ėาĕĎĬĻ��  ภาพลักษณ์ของแบรนด์ เพื่อนำาเสนอภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่กำาหนดเป้าหมายให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด

    และสร้างบุคลิกภาพของแบรนด์ 
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พลาสติกเนื้อแข็ง PP ดังภาพที่ 4 จากการสอบถามผู้เชี่ยวชาญ 

จำานวน 6 คน ประกอบด้วยนักออกแบบจำานวน 3 คน ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านอาหารจำานวน 3 คน และผู้ประกอบการขายแกงแพะภายใน

จังหวัดภูเก็ต จำานวน 100 คน พบว่ารูปแบบที่ 3 ถ้วยพลาสติก

เนื้อแข็ง PP ขนาดบรรจุ 350 มิลลิลิตร บรรจุน้ำาหนักได้สุทธิ 

350 กรัม มีความเหมาะสมมากที่สุด เนื่องจากสามารถมองเห็น

ผลิตภัณฑ์ด้านใน สร้างความเชื่อมั่นในตัวผลิตภัณฑ์ ง่ายและ

สะดวกต่อการรับประทาน สามารถนำาภาชนะบรรจุเข้าไมโครเวฟ

ได้ทันที

กระบวนการบรรจุผลิตภัณฑ์แกงแพะ จะตักแกงแพะปรุง

สุกขณะร้อน ลงภาชนะถ้วยพลาสติกเนื้อแข็ง PP ซึ่งต้องผ่าน

การลวกน้ำาร้อนก่อนทั้งถ้วยพลาสติกและฝา เพื่อไม่ให้เกิดการ

ปนเปื้อน และปดฝาทันทีขณะร้อน จากนั้นนำาทั้งภาชนะแช่ในน้ำา

เย็นจัดทันที เพื่อยับยั้งการเจริญเติบโตของเชื้อจุลินทรีย์ที่จะทำาให้

อาหารเน่าเสีย รวมถึงจุลินทรีย์ ยีสต์และราที่เป็นสาเหตุให้เกิดโรค 

ซึ่งการป้องกันการเน่าเสียจะต้องให้ความร้อนไม่ต่ำากว่า 60 องศา

เซลเซียส เป็นเวลา 30 นาที และทำาให้เย็นลงที่ 4 องศาเซลเซียส 

และต้องเก็บรักษาแกงแพะที่อุณหภูมิต่ำากว่า 4 องศาเซลเซียส

ผลการวเิคราะหค์า่ความเปน็กรด-เบส การตรวจนบัจลุนิทรยี์

ทั้งหมด (Standard plate count) จากตัวอย่างในวันที่ 1 - วันที่ 10

พบว่า ผลิตภัณฑ์มีสีตามธรรมชาติของน้ำาพริกแกง สอดคล้องกับ

งานวิจัยของรอมลี เจะดอเลาะ และ สะอาด อาแซ (2560) ซึ่งเก็บ

รักษามะตะบะฮาลาลพื้นเมือง ที่อุณหภูมิ 4 องศาเซลเซียส มีอายุ

การเกบ็รกัษา 8 สปัดาห์ จากการทดสอบผลิตภณัฑ์แกงแพะพบว่า

ค่า pH อยู่ระหว่าง 6.21-6.79 และค่าเบี่ยงแบนมาตรฐาน 0.32 

ผลการทดสอบ ณ ศนูยป์ฏบิตักิารทดสอบทางเคม ีคณะวทิยาศาสตร์
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   ผูกปากถุง
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และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต เป็นไปตามเกณฑ์

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม น้ำาพริกแกง มผช. 129/2546 

(สำานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม, 2546) ดังตารางที่ 1 

และการตรวจนบัจลุนิทรยีท์ัง้หมดและการตรวจเชือ้ Enterotoxigenic 

E. coli (ETEC) ของแกงแพะพบว่า ไม่พบจุลินทรีย์ โดยมีผลการ

ทดสอบดังตารางที่ 2 และ ตารางที่ 3

การĤĤกĴบบĴĜħĕĨĉนารİĒĴบบกราĖŚกบนบรรÿุėĨณĈŧ�

ĴĜħĒรħĳมīนĒรħġīĎďīėาĕĴบบบรรÿุėĨณĈŧĵċęēİŤĳāĬĻęĞāาĄ�

การออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ และประเมิน

ประสิทธิภาพแบบบรรจุภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญจำานวน 3 ท่าน และ

กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย จำานวน 100 คน พบว่า ด้านการป้องกัน
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ČาราþĎĬĻ��  การวิเคราะห์ค่าความเป็นกรด-เบส

ĜĨกĠณħČĨĞĤęţาþ
ēĜการĎċġĤบ

���������
ĞīďĬการĎċġĤบ ĞīďĬĎċġĤบĤŤาþĤīþ

กรด-เบส- Day1

กรด-เบส- Day2

กรด-เบส- Day3

กรด-เบส- Day4

กรด-เบส- Day5

กรด-เบส- Day6

กรด-เบส- Day7

กรด-เบส- Day8

กรด-เบส- Day9

กรด-เบส- Day10

6.67

5.52

6.37

6.43

6.79

6.23

6.53

6.41

6.39

6.32

pH meter 

pH meter 

pH meter 

pH meter 

pH meter 

pH meter 

pH meter 

pH meter 

pH meter 

pH meter   

Standard methods for the 

Examination of Water and 

Wastewater, APHA, AWWA, 

WEF, 23nd ed., 2017

SD ����

ČาราþĎĬĻ��  การตรวจนับจุลินทรีย์มาตรฐานทั้งหมด

ราęการĎċġĤบ ēĜการĎċġĤบ ĢนţĞę ĞīďĬĎċġĤบĤŤาþĤīþ

Standard plate count - Day1

Standard plate count – Day2

Standard plate count – Day3

Standard plate count – Day4

Standard plate count – Day5

Standard plate count – Day6

Standard plate count – Day7

Standard plate count – Day8

Standard plate count – Day9

Standard plate count – Day10

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

CFU/ml

CFU/ml

CFU/ml

CFU/ml

CFU/ml

CFU/ml

CFU/ml

CFU/ml

CFU/ml

CFU/ml 

Standard methods for the 

Examination of Water and 

Wastewater, APHA, AWWA, 

WEF, 23nd ed., 2017

หมายเหตุ  N.D. คือ สภาพสมบูรณ์ไม่พบสิ่งปนเปื้อน
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ถ้วยพลาสติกเนื้อแข็ง PP มีประสิทธิภาพในการป้องกันสินค้า

ภายใน ด้านการใช้งานสามารถนำากลับมาใช้ใหม่ได้ การเปดบริโภค

และเก็บสินค้าทำาได้สะดวก สามารถตรวจสอบสินค้าภายใน

บรรจุภัณฑ์ได้ โครงสร้างมีความเหมาะสมในการบรรจุผลิตภัณฑ์

แกงแพะเพื่อจำาหน่าย พร้อมติดฉลากบรรจุภัณฑ์ในรูปแบบที่ 1 

รูปแบบที่ 2 และรูปแบบที่ 3 ดังภาพที่ 5

ความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญในการออกแบบบรรจุภัณฑ์

แกงแพะ (ตารางที่ 4) พบว่า รูปแบบที่ 1 มีระดับความพึงพอใจมาก

ที่สุดคือ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29 และค่าเบี่ยงแบนมาตรฐาน 0.30 ซึ่ง

หัวข้อประเมินคือ 1) โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบสวยงาม

และเหมาะสมต่อการบรรจุ 2) สีสันและลวดลายมีความสวยงาม

สื่อสารถึงตัวผลิตภัณฑ์ 3) สร้างการจดจำาได้ง่าย 4) บรรจุภัณฑ์
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ČาราþĎĬĻ��  การตรวจเชื้อ Enterotoxigenic E. coli (ETEC)

ราęการĎċġĤบ ēĜการĎċġĤบ ĢนţĞę ĞīďĬĎċġĤบĤŤาþĤīþ

Water activity (aw)

Enterotoxigenic E. coli – Day1

Enterotoxigenic E. coli – Day2

Enterotoxigenic E. coli – Day3

Enterotoxigenic E. coli – Day4

Enterotoxigenic E. coli – Day5

Enterotoxigenic E. coli – Day6

Enterotoxigenic E. coli – Day7

Enterotoxigenic E. coli – Day8

Enterotoxigenic E. coli – Day9

Enterotoxigenic E. coli – Day10

0.52

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

N.D.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

CFU/100 ml.

Standard methods for the 

Examination of Water and 

Wastewater, APHA, AWWA, 

WEF, 23nd ed., 2017

หมายเหตุ  N.D. คือ สภาพสมบูรณ์ไม่พบสิ่งปนเปื้อน

ėาĕĎĬĻ��  ฉลากบรรจุภัณฑ์ใน 3 รูปแบบėาĕĎĬĻ��
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มีข้อมูลของสินค้าครบถ้วน 5) ภาพกราฟกอ่านและเข้าใจง่าย 6) 

รปูแบบบรรจภุณัฑม์คีวามเรยีบงา่ยมกีารจดัองคป์ระกอบกลมกลนื 

และ 7) ภาพกราฟกนำาเสนอขายผลิตภัณฑ์

การēĜīČบรรÿุėĨณĈŧġŀาĢรĨบĎċġĤบČĜาċ� �
���� āīļน�

ĕรŤĤมġŀารĞÿûĞามĕĭþĕĤĶÿēİŤบรīĵėûĎĬĻมĬČţĤēĜīČėĨณĈŧĴĜħ

บรรÿุėĨณĈŧ�

การประเมินความต้องการบริโภคบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์

แกงแพะ “จันทิมาฟาร์มแพะ” (ตารางที่ 5) โดยรวมอยู่ในระดับ

มาก และเมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ความพึงพอใจอยู่ในระดับ

มากที่สุด ได้แก่ รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีลักษณะที่สะอาด รูปแบบ

บรรจุภัณฑ์สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ รูปแบบบรรจุภัณฑ์

สามารถนำาเสนอข้อมูลครบและชัดเจน และรูปแบบบรรจุภัณฑ์มี

ความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ ความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก 

ได้แก่ รูปแบบบรรจุภัณฑ์สามารถบ่งบอกได้ถึงสมบัติที่สำาคัญของ

ผลติภณัฑ ์รปูแบบบรรจภุณัฑม์คีวามสวยงาม โดดเดน่ และรปูแบบ

บรรจุภัณฑ์มีความกะทัดรัด จดจำาได้ง่าย

การčţาęĎĤċĤþûŧûĞามรİŤ

นกัวจิยัไดล้งพืน้ที่สง่มอบบรรจภุณัฑ ์และถา่ยทอดองคค์วามรู้

แลกเปลี่ยน ถอดบทเรียน ระหว่างผู้ประกอบการเลี้ยงแพะและ

แปรรปูผลติภณัฑจ์ากแพะ ณ ครวับางดกุ อำาเภอถลาง จงัหวดัภเูกต็ 

ดังภาพที่ 6 และภาพที่ 7 เพื่อการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์

แกงแพะ ทำาความเขา้ใจเรือ่งมาตรฐาน GMP ดา้นบรรจภัุณฑ ์ขอ้มลู

และข้อกฎหมายตลอดจนกระบวนการ การบรรจุ ความสะอาด

ของอุปกรณ์และสถานที่ต้องถูกสุขลักษณะ สะอาดและปลอดภัย 

โดยกระบวนการฆ่าเชื้อภาชนะบรรจุก่อนด้วยความร้อนและอบ

จนแหง้เพือ่ปอ้งกนัการปนเปือ้นจากเชือ้จุลนิทรยี ์และบรรจโุดยการ

ฆ่าเชื้อด้วยความร้อน บรรจขุณะร้อนและแช่เยน็ทีอ่ณุหภูมิ 4 องศา

เซลเซียส ซึ่งเป็นการดำาเนินการที่ต้นทุนไม่สูงและกระบวนการ

ไม่ยุ่งยาก การเก็บผลิตภัณฑ์ไว้ที่อุณหภูมิต่ำากว่า 4 องศาเซลเซียส 

จะสามารถยืดอายุการเก็บผลิตภัณฑ์ วิธีรับประทานคือ นำา

ผลิตภัณฑ์แกงแพะอุ่นในอุณหภูมิ 60-70 องศาเซลเซียส โดย

ไม่ต้องเปดฝานาน 4 นาที หรืออุ่นในเตาไมโครเวฟ โดยเปดฝาใช้

กำาลังไฟ 500 วัตต์ นาน 2 นาที
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ČาราþĎĬĻ��  ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 3 คน และกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย จำานวน 100 คน

ûĞามûīċĳĢĺนùĤþēİŤĳāĬĻęĞāาĄ
รİĒĴบบĎĬĻ�� รİĒĴบบĎĬĻ�� รİĒĴบบĎĬĻ��

_
X SD รħċĨบ

_
X SD รħċĨบ

_
X SD รħċĨบ

1) โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์มี

รูปแบบสวยงาม และเหมาะสมต่อ

การบรรจุ

4.00 0.00 มาก 4.00 0.00 มาก 4.00 0.00 มาก

2 ) สี สั นและลวดลายมีความ

สวยงามสื่อสารถึงตัวผลิตภัณฑ์

4.00 0.55 มาก 3.66 0.55 มาก 3.66 0.45 มาก

3) สร้างการจดจำาได้ง่าย 4.00 0.35 มาก 3.66 3.45 มาก 3.50 0.50 มาก

4) บรรจุภัณฑ์มีข้อมูลของสินค้า

ครบถ้วน

5.00 0.00 มากสุด 5.00 0.00 มากสุด 5.00 0.00 มากสุด

5) ภาพกราฟกอ่านและเข้าใจง่าย 4.00 0.05 มาก 3.33 0.15 ปานกลาง 3.00 0.65 ปานกลาง

6) รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความ

เรียบง่ายมีการจัดองค์ประกอบ

กลมกลืน

4.50 0.55 มาก 3.66 0.65 มาก 3.66 0.80 มาก

7 ) ภาพกราฟ กนำ า เ สนอขาย

ผลิตภัณฑ์

4.50 0.60 มาก 4.00 0.60 มาก 3.00 0.75 ปานกลาง

รĞม ���� ���� มาก ���� ���� มาก ���� ���� มาก
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ČาราþĎĬĻ��  คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของระดบัความพงึพอใจดา้นรปูแบบของบรรจภุณัฑผ์ลติภณัฑแ์กงแพะ จนัทมิาฟารม์แพะ 

รİĒĴบบùĤþบรรÿุėĨณĈŧēĜīČėĨณĈŧĴกþĴĕħ

ùĤþนาþÿĨนĎรŧďīมา�ÿาĒรĨþ��

_
X SD รħċĨบ

1) บรรจุภัณฑ์มีความกะทัดรัด จดจำาได้ง่าย 4.15 0.530 มาก

2) บรรจุภัณฑ์มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 4.55 0.521 มากที่สุด

3) บรรจุภัณฑ์สามารถบ่งบอกได้ถึงสมบัติที่สำาคัญของผลิตภัณฑ์ 4.25 0.520 มาก

4) บรรจุภัณฑ์มีลักษณะที่สะอาด 4.85 0.450 มากที่สุด

5) บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม โดดเด่น 4.15 0.468 มาก

6) บรรจุภัณฑ์สามารถนำาเสนอข้อมูลครบ  4.75 0.465 มากที่สุด

7) บรรจุภัณฑ์สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางธุรกิจ 4.80 0.421 มากที่สุด

รĞม ���� ���� มาก

ėาĕĎĬĻ��  การส่งมอบบรรจุภัณฑ์สำาหรับทดสอบตลาดจำานวน 1,000 ชิ้น เพื่อดำาเนินการทดลองตลาด 
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ûĞามรİŤĢรĮĤûĞามĳāĬĻęĞāาĄĎĬĻĶāŤ�

งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสานใช้การวิเคราะห์ข้อมูล

ทัง้เชงิคณุภาพและเชงิปรมิาณ โดยมรีปูแบบการวจิยัแบบปฏบิตักิาร 

เพื่อค้นหาเอกลักษณ์ของแบรนด์ และพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์

ให้สามารถยืดอายุการเก็บผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสมตรงตาม

ความต้องการของผู้บริโภค พัฒนาศักยภาพผลิตภัณฑ์แกงแพะใน

ชุมชน การถ่ายทอดความรู้ทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ทำาความเข้าใจเรื่องมาตรฐาน GMP ด้านบรรจุภัณฑ์ ข้อมูล และ

ข้อกฎหมายตลอดจนกระบวนการ การบรรจุ ความสะอาดของ

อุปกรณ์ และสถานที่ต้องถูกสุขลักษณะ สะอาด และปลอดภัย 

โดยกระบวนการฆ่าเชื้อภาชนะบรรจดุ้วยความร้อน และอบจนแห้ง

เพื่อป้องกันการปนเปื้อนจากเชื้อจุลินทรีย์ และบรรจุด้วยวิธีการ

พาสเจอร์ไรส์ 

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เครื่องแกงแพะ มีความ

สำาคัญต่อการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ มีบทบาท

หน้าที่ห่อหุ้มสินค้าและเอื้อประโยชน์ต่อการขนส่ง การเก็บรักษา 

การจัดจำาหน่าย และการส่งเสริมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ 

เป็นเครื่องมือในการกำาหนดโปรแกรมทางการตลาด รวมถึงมีผล

ต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เพิ่มโอกาสในการสร้างกำาไร ซึ่ง

องค์ประกอบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging element) 

ประกอบด้วย รูปทรง สี ตัวอักษร วัสดุบรรจุภัณฑ์ และภาพกราฟก 

โดยแต่ละองค์ประกอบทำาหน้าที่แตกต่างกัน แต่ทั้งหมดรวมเป็น

องคป์ระกอบเดยีวของบรรจภุณัฑผ์ลติภณัฑ ์รปูรา่งทีส่ามารถหอ่หุม้

สินค้าได้อย่างปลอดภัย สื่อสารความเป็นตัวตน เอกลักษณ์ ของ

สินค้านั้นๆ และนำาเสนอขายผลิตภัณฑ์ ดังรายละเอียดต่อไปนี้

�
 ġĬĴĜħėาĕกราĖŚกบนบรรÿุėĨณĈ์ ทำาหน้าที่ในการ

สื่อสาร และเป็นตัวดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค เป็นสิ่งที่สื่อสาร

ให้ผู้บริโภครับรู้ ตัดสินใจบริโภคสินค้า

�
 ČĨĞĤĨกĠรĳĒūนùŤĤûĞามĢรĮĤġĨĄĜĨกĠณ ์ ต้องอ่านง่าย 

ออกแบบชดัเจน เหมาะสมกบัสนิคา้ และสือ่สารไดช้ดัเจน และรปูแบบ

ตัวอักษรสามารถสื่อถึงบุคลิกภาพ และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 

�
 รİĒĎรþĴĜħĞĨġċุบรรÿุėĨณĈŧ� เป็นองค์ประกอบสำาคัญ

ในการห่อหุ้มสินค้า ป้องกันคุ้มครอง ดูแลรักษาสินค้าให้ถึงมือ

ผู้บริโภค

�
 รİĒĎรþĢรĮĤรİĒĴบบġţĞนĎĬĻมĬēĜČţĤการรĨบรİŤĴĜħĎĨğนûČī

ùĤþēİŤบรīĵėû รูปลักษณ์เป็นจุดดึงดูดผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อ

สนิคา้ รปูทรงทีม่คีวามโดดเดน่ แตกตา่งจากคูแ่ขง่ และสือ่สารความ

เป็นแบรนด์ได้ จะทำาให้ผู้บริโภคเกิดการจดจำาได้

แนวคดิการออกแบบบรรจภุณัฑ ์สามารถแบง่เปน็ 3 สว่น คอื

การสร้างแบรนด์ การสร้างความแตกต่าง และการสร้างสรรค์ให้จดจำา 

�
 Ĵบรนċŧ เป็นพื้นฐานสำาคัญ ด้วยความหลากหลายของ

สินค้าในท้องตลาด ทั้งผลิตภัณฑ์ที่เหมือนกัน ใกล้เคียงกัน หรือ

แตกตา่งกนั ลว้นทำาใหเ้กดิทางเลอืก และภาวะยุง่ยากในการตดัสนิใจ

ซือ้ของผูบ้รโิภค แบรนด ์คอืคำาตอบสดุทา้ยสำาหรบัการตลาด เพราะ

แบรนด์สร้างความแตกต่าง สร้างความเชื่อม่ัน สร้างการจดจำา ที่

นำาไปสู่การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เมื่อสินค้าไม่มีความแตกต่าง

การตลาดส่วนใหญ่จึงมีแนวโน้มที่จะดำาเนินการโดยเน้นการสร้าง

แบรนด์ สร้างภาพลักษณ์ให้เข้ากับกลุ่มเป้าหมาย แบรนด์ที่ประสบ

ความสำาเร็จจะสร้างภาพลักษณ์ให้ผู้บริโภครู้สึกมีประโยชน์ น่าใช้ 

และเหมาะสมกับตนเอง (ชัยรัตน์ อัศวางกูล, 2548) 

�
 การġรŤาþûĞามĴČกČţาþ�แนวคดิการออกแบบบรรจภัุณฑ์

ด้วยการสร้างความแตกต่างจะช่วยให้ผู้บริโภคแยกแยะและจดจำา
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ได้ นอกจากนั้นยังสามารถบ่งบอกจุดเด่น ข้อด้อยของผลิตภัณฑ์ 

เมื่อเทียบกับสินค้าอื่นที่ใกล้เคียงกัน การออกแบบบรรจุภัณฑ์ควร

สร้างจดุแตกต่าง อาทิเช่น จดุแตกต่างในเรือ่งแนวคิด อารมณ์ หรือ

ความรู้สึกใหม่ให้กับบรรจุภัณฑ์ 

�
 การġรŤาþġรรûŧĶĢŤÿċÿŀา จดุจดจำาทำาหนา้ทีเ่หมือนสวติช์

ไฟที่เปดให้ผู้รับสารเกิดความรู้สึกหรือระลึกถึงแบรนด์ จุดจดจำา

สามารถเป็นได้ทั้งรูป รส กลิ่น เสียง ที่สัมผัสด้วยประสาททั้งห้า

ของมนุษย์ แต่ชื่อมักเป็นสิ่งแรกที่ผู้บริโภคจดจำาควบคู่ไปกับโลโก้ 

ส่วนสโลแกนนั้นสะท้อนถึงแก่นหรือเนื้อหาของผลิตภัณฑ์ที่ช่วย

เสริมสร้างการจดจำาให้ชัดเจนและเห็นภาพพจน์ได้ดียิ่งขึ้น (ชัยรัตน์ 

อัศวางกูล, 2548)

ġčานการณŧĶĢมţ

ĎĬĻĳĒĜĬĻęนĴĒĜþķĒÿากĳċīม�

ศักยภาพของผู้ประกอบการและการพัฒนาผลิตภัณฑ์

บรรจุภัณฑ์แกงแพะ “จันทิมาฟาร์มแพะ” โดยงานวิจัยนี้ศึกษา

ความต้องการและแนวทางการพัฒนาการสร้างเอกลักษณ์ของ

แบรนด์และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เพื่อช่วยเพิ่มศักยภาพให้กับ

ชุมชน ทำาให้ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 20 ชุมชนสามารถนำาไป

ตอ่ยอดการผลติในเชงิธรุกจิ ขยายการตลาด สอดคลอ้งกบังานวจิยั

ของปัณณ์ณัช ธนัทพรรษรัตน์ และ ฉันทนา สุรัสวดี (2558) ซึ่ง

กระบวนการแบบมสีว่นรว่มของชมุชน จากการกำาหนดปญัหาชมุชน 

การสร้างเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์แกงแพะ สร้างแนวทางในการ

พฒันาบรรจภุณัฑ ์การสรา้งกระบวนการใหช้มุชนเกดิความคดิใหม ่

ยอมรับความรู้ใหม่ๆ และความกล้าในการเปลี่ยนแปลง และพร้อม

นำาสินค้าทดสอบตลาด ชุมชนเกิดความภาคภูมิใจที่เป็นส่วนหนึ่งใน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และช่วยให้สินค้าเดินทางได้ไกล

มากขึ้น สามารถนำาเสนอขายสินค้าและเข้าถึงกลุ่มตลาดเป้าหมาย

ได้สูงขึ้น สามารถเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์แกงแพะชุมชน ยกระดับ

คณุภาพชวีติทีด่ขีึน้ และเพื่อเตรยีมความพรอ้มการยื่นขอมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ อย.   

ด้านวิชาการ ผู้วิจัยได้ทำาการวิจัยในรูปแบบการวิจัยเชิง

ปฏิบัติการ เกิดความรู้ ความเข้าใจในการทำางานวิจัยร่วมกับชุมชน

มากขึน้ และไดม้กีารบรูณาการพนัธกจิสมัพนัธก์บัการเรยีนการสอน

รายวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทำาให้ผู้เรียนได้เห็นกระบวนการ

ทำาวิจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ร่วมกับชุมชน โดย

นักศึกษามีส่วนร่วมการทำางานและปฏิบัติงานตามสถานการณ์จริง

ēĜกรħĎบĴĜħûĞามęĨĻþęĮน
ùĤþการĳĒĜĬĻęนĴĒĜþ�

คปูองวทิยเ์พือ่โอทอป เปน็โครงการทีบ่รูณาการความรว่มมอื

ของหน่วยงานสังกัดกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี กับ

มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต เพื่อสนับสนุนการพัฒนาขีดความ

สามารถของผู้ประกอบการ OTOP วิสาหกิจชุมชน โดยการนำา

วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมไปใช้ในการวิจัยและพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยเฉพาะ

ในสาขาที่ตอบสนองต่อทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของ

ประเทศ ช่วยในการพัฒนาส่งเสริมอาชีพ และพัฒนาศักยภาพ

ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน เกิดความ

รว่มมอื ทำาใหช้มุชน ผูป้ระกอบการ เขา้หาหนว่ยงานราชการมากขึน้

ส่งผลให้เกิดความร่วมมือในมุมกว้าง สร้างกระบวนการให้ชุมชน

เกิดความคิดใหม่ ยอมรับความรู้ใหม่ๆ และความกล้าในการ

เปลีย่นแปลง ชมุชนเกดิความภาคภมูใิจทีเ่ปน็สว่นหนึง่ในการพฒันา

ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และช่วยให้สินค้าเดินทางได้ไกลมากขึ้น 

สามารถนำาเสนอขายสนิคา้ และเขา้ถงึกลุม่ตลาดเปา้หมายไดส้งูขึน้ 

สามารถเพิม่มลูคา่ผลติภณัฑแ์กงแพะชมุชน ยกระดบัคุณภาพชวีติที่

ดขีึน้ และเพือ่เตรยีมความพรอ้มการยืน่ขอมาตรฐานผลติภณัฑ ์อย.   

ขอ้เสนอแนะในการทำาวจิยัครัง้ตอ่ไปคอื ควรมกีารศกึษาวจิยั

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ประเภทอื่นๆ เพื่อยกระดับ

คุณภาพ ศักยภาพผลิตภัณฑ์ในการแข่งขันทางธุรกิจเพิ่มมากขึ้น 

พัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต พัฒนาระบบมาตรฐาน 

พัฒนาและออกแบบเครื่องจักร พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบต้นน้ำา รวม

ถึงความต้องการของตลาดควบคู่กันไป

กīČČīกรรมĒรħกาğ��

งานวิจัยนี้ เป็นส่วนหนึ่งของโครงการความร่วมมือวิจัย

วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อสนับสนุนและพัฒนา

ขีดความสามารถของผู้ประกอบการ เรื่อง ออกแบบและพัฒนา

บรรจุภัณฑ์สำาหรับแกงแพะ อำาเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต ซึ่งได้รับ

ทุนสนับสนุนวิจัยจากสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

แห่งประเทศไทย ประจำาปีงบประมาณ 2561 ตามบันทึกข้อตกลง

ความร่วมมือ เมื่อวันที่ 29 กันยายน 2560 และสนับสนุนทุนโดย

มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต สัญญาทุนเลขที่ มรภ.(ภน). 4/2560

ABC JOURNAL

329

AB
C 

JO
UR

NA
L



ĞารġารĞīÿĨęĳĕĮĻĤการĕĨĉนาĳāīþĕĮļนĎĬĻ����������ĒśĎĬĻ����ĀบĨบĎĬĻ���กรกąาûม�ġīþĢาûม�����

ABC JOURNAL

ĞารġารĞīÿĨęĳĕĮĻĤการĕĨĉนาĳāīþĕĮļนĎĬĻ����������ĒśĎĬĻ����ĀบĨบĎĬĻ���กรกąาûม�ġīþĢาûม�����

AB
C 

JO
UR

NA
L

330

ชัยรัตน์ อัศวางกูร. (2548). ออกแบบให้โดนใจ. กรุงเทพฯ: สำานักงานพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวง

อุตสาหกรรม.

ปัณณ์ณัช ธนัทพรรษรัตน์ และ ฉันทนา สุรัสวดี. (2558). การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนโดยใช้วิธีการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 

กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ในครัวเรือน บ้านคลองเดื่อพัฒนา ตำาบลท่ามะนาว อำาเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี. วารสารวิจัยเพื่อการพัฒนาเชิง

พื้นที่, 7(3), 76-89.

รอมลี เจะดอเลาะ และ สะอาด อาแซ. (2560). บรรจภุณัฑ์และอายกุารเกบ็รกัษามะตะบะฮาลาลพื้นเมืองสำาเรจ็รปู. วารสารวิทยาศาสตร์บรูพา, 

22(1), 78-91. 

สำานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม. (2546). มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม น้ำาพริกแกง มผช. 129/2546. กรุงเทพฯ: สำานักงาน

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม. 

อมรรัตน์ บุญสว่าง. (2559). การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ เพื่อส่งเสริมสินค้าอาหารเอกลักษณ์ของจังหวัดชายแดนภาคใต้. วารสาร

บริหารธุรกิจเทคโนโลยีมหานคร, 13(2), 33-60. 

บรรณานุกรมบรรณานุกรมบรรณานุกรม


