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บทความวิจัย

การยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทดอกไม้สดอบแห้งเพ่ือ
เป็นของท่ีระลึกของตกแต่งจากศักยภาพทุนชุมชน 

ตำ�บลดินทอง จังหวัดพิษณุโลก

จิราพัทธ์ แก้วศรีทอง1,* ธันวดี ศรีธาวิรัตน์2 กีรติญา สอนเนย1 วิรัชยา อินทะกันฑ์1  
และ กุลชญา ส่ิวหงวน1 

1สาขาวิชาคหกรรมศาสตร์ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 
อำ�เภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก 65000
2สาขาวิชาวิทยาศาสตร์สิ่งแวดล้อม คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 
อำ�เภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก 65000
*ผู้เขียนหลัก อีเมล: jiraphat7555@hotmail.com

บทคัดย่อ

การยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภท

ดอกไม้สดอบแห้งเพื่อเป็นของที่ระลึกของตกแต่ง

จากศักยภาพทนุชมุชน ตำ�บลดนิทอง อำ�เภอวงัทอง 

จังหวัดพิษณุโลก เป็นการพัฒนาเพื่อยกระดับ

ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้การรับรองมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ชุมชน และถ่ายทอดองค์ความรู้และ

เทคโนโลยกีารพฒันาผลติภณัฑด์อกไมส้ดอบแหง้

แก่ชุมชนเป้าหมาย การดำ�เนินงานเน้นการมีส่วน

ร่วมของชุมชน เพื่อให้ชุมชนมีการเปลี่ยนแปลง 

โดยมีการดำ�เนินงานดังนี้ 1) การสำ�รวจบริบท

ชุมชน ข้อมูลกายภาพ ทุนทางสังคม ภูมิปัญญา

ท้องถิ่น สภาพปัญหา และความต้องการ 2) การ

พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อขอยกระดับมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ 3) การถ่ายทอดองค์ความรู้และ

เทคโนโลยีโดยการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ และ 

4) การตลาด กลุ่มเป้าหมายในการดำ�เนินงาน คือ 

กลุ่มชาวบ้าน ผู้นำ�ชุมชน พัฒนากร พัฒนาการ

อำ�เภอ และบุคลากรผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง จำ�นวน 40 

คน การเก็บข้อมูลใช้การร่วมประชุม การสังเกต 

การสัมภาษณ์ เครื่องมือที่ใช้ คือ แบบสอบถาม

และแบบสัมภาษณ์ ผลการดำ�เนินงานพบว่า

ชุมชนตำ�บลดินทองเกิดการรวมกลุ่มอาชีพและ

จดทะเบียนรับรองกลุ่ม สร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์

ดอกไม้สดอบแห้งจากทรัพยากรในท้องถิ่น และ

ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ผลการฝกึอบรมเชงิปฏบิตักิาร ผูเ้ขา้รว่มโครงการ

มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก สามารถเรียนรู้

และปฏิบัติตามได้ ช่องทางการตลาดคือการ

จำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ในแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด 

และสรา้งชอ่งทางสือ่ออนไลน ์เปดิเพจ “กลุม่สตรี

ศรดีนิทอง” จำ�หนา่ยผลติภณัฑด์อกไมส้ดอบแหง้ 

ทำ�ให้ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น

คำ�สำ�คัญ: จังหวัดพิษณุโลก ตำ�บลดินทอง 

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ดอกไม้สดอบแห้ง ของที่ระลึก  
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Abstract

This research aims to develop a community’s
dried flower products to be certified by Thai 
community product standards and to transfer
knowledge and technology of dried fresh flower 
production to the target communities in Din Thong 
sub-district, Wang Thong district, Phitsanulok
province. This study focuses on the implementation
of community participation. Scopes for conducting
the study include 1) survey of the community 
context, physical information, social capital, local 
wisdom, problems, and demand, 2) development
of products to be certified by community product
standards, 3) transfer of knowledge and technology
through workshops and 4) marketing. Targets of 
this study consist of 40 people including the locals, 
community leaders, community development
officers, and stakeholders. Data are collected 
through group meeting participation, observation,

and interviews. Tools in this study are questionnaires
and interview forms. The results shows that Din 
Thong community has formed and registered as 
a new career group. Their value added dried 
fresh flowers produced from local resources are 
certified by Thai community product standards. 
From the workshops, the participants reveal 
high levels of satisfaction in project participation 
and ability to learn and practice accordingly. For 
marketing, the products are available for sale at 
stores in provincial tourist attraction sites, and the 
social media channel as Facebook page “Sattri
Sri Din Thong Group” is also open for online 
business. This product can generate additional 
revenue for the community.

Keywords: Phitsanulok province, Din Thong 
sub-district, Community products, Dried flower, 
souvenirs
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บทนำ�

การส่งเสริมให้ประชาชนมีคุณธรรมและจริยธรรม มีความ

สามารถในการประกอบอาชีพเพื่อเลี้ยงตนเองและครอบครัวจะ 

ส่งผลต่อการพัฒนาประเทศทั้งด้านเศรษฐกิจและสังคมโดยรวม 

ดังนั้นรากฐานสำ�คัญส่วนหนึ่งของการสร้างความเข้มแข็งให้กับ

ชมุชน คอื การสรา้งงานสรา้งอาชพีใหส้อดคลอ้งกบับรบิทและความ

ต้องการของชุมชน โดยนำ�ทุนทรัพยากรมนุษย์ ทุนทางธรรมชาติ 

และทนุวฒันธรรม ศกัยภาพของทนุชมุชนมาสรา้งมลูคา่และคณุคา่

ให้กับชุมชน โดยเฉพาะชุมชนที่มีความต้องการสร้างอาชีพเพื่อมี

รายได้สู่การพัฒนาคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น หมู่บ้านในตำ�บลดินทอง 

อำ�เภอวังทอง จังหวัดพิษณุโลก เป็นหมู่บ้านที่มีความต้องการ

สร้างอาชีพเพื่อให้เกิดรายได้กับชุมชน โดยใช้ทุนทรัพยากรมนุษย์ 

คือ ภูมิปัญญาของชาวบ้านที่มีความรู้และประสบการณ์ประกอบ

อาชีพการเพาะกล้าไม้ในชุมชน ทักษะการร้อยพวงมาลัยจำ�หน่าย 

สอดคล้องกับเป้าหมายรวมของยุทธศาสตร์ชาติ ด้านการพัฒนา

และเสรมิสรา้งศกัยภาพมนษุย ์(สำ�นกังานคณะกรรมการขา้ราชการ

พลเรือน, 2561) ประกอบกับทุนทางธรรมชาติที่มีอยู่ เช่น ใบไม้ 

กิ่งไม้ กล้าไม้ ดอกไม้สวยงาม เนื่องจากพื้นที่ของตำ�บลดินทองมี

สภาพเปน็ดินแดงทีม่ีความอดุมสมบรูณ์สามารถเพาะปลกูต้นไม้ได้

หลากชนดิ และทนุวฒันธรรมทีช่มุชนมกีารอนรุกัษก์ารใชผ้ลติภณัฑ์

ทางธรรมชาติ มาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สอดคล้องกับ

เอกลกัษณแ์ละเรือ่งราวของชมุชนพฒันาสูก่ารเปน็สนิคา้ หนึง่ตำ�บล 

หนึง่ผลติภณัฑ ์(OTOP) เพื่อใหช้มุชนมรีายไดเ้พิม่ขึน้เนื่องจากรายได้

เฉลี่ยของประชากรส่วนใหญ่ในพื้นที่ยังตำ่�กว่าเกณฑ์มาตรฐาน

จากการลงพื้นที่สำ�รวจสภาพปัญหาและความต้องการ

พบว่าชุมชนยังไม่มีการรวมกลุ่มอาชีพ และยังไม่มีแนวทางการนำ�

ทรัพยากรเหลา่นัน้มาพฒันาเปน็ผลติภณัฑช์มุชน ขาดความรู ้ความ

เข้าใจ ในเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์หรือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์

รวมถึงการตลาดเพื่อการจำ�หน่ายให้เกิดรายได้สู่ชุมชน ด้วยเหตุนี้

ผู้วิจัยจึงจัดทำ�โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นไปตาม

เกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อเตรียมความพร้อมที่จะเป็น

ผลติภณัฑข์องใชข้องตกแตง่และของทีร่ะลกึ ซึง่เปน็หนึง่ในประเภท

ของผลิตภัณฑ์โอทอป โดยเน้นผลิตภัณฑ์งานประดิษฐ์จากวัสดุ

ธรรมชาต ิเนือ่งจากในชุมชนมทีรพัยากรทางธรรมชาตแิละเศษวสัดุ

จากธรรมชาติ เช่น ดอกไม้สวยงาม เศษไม้ ใบไม้ กิ่งไม้แห้ง และ

จากการประชมุกลุม่ผูม้สีว่นเกีย่วขอ้งรวมถงึการสมัภาษณ ์ทำ�ใหไ้ด้

ข้อสรุปของผลิตภัณฑ์ที่จะพัฒนาและยกระดับ คือ ผลิตภัณฑ์

ดอกไม้สดอบแห้ง เนื่องจากบ้านดินทองเป็นแหล่งเพาะปลูกไม้

ดอกไม้ประดับและต้องการยืดอายุดอกไม้เพื่อทำ�เป็นผลิตภัณฑ์

ของที่ระลึก และจากการสำ�รวจความเป็นไปได้ทางการตลาด

ของผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้ง พบว่าผู้บริโภคมีความต้องการ

ผลิตภัณฑ์ของฝากของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ สอดคล้องกับ

งานวิจัยของ ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา (2558) เรื่องการออกแบบและ

พฒันาผลติภณัฑจ์ากขีเ้ลือ่ยไมย้างพารา พบวา่ ผูซ้ือ้มคีวามตอ้งการ

ผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น วัสดุที่ใช้ผลิตเป็นวัสดุจาก

ธรรมชาต ินอกจากนีย้งัมคีวามตอ้งการของตลาดและสว่นแบง่ทาง

การตลาดทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ประกอบกับผู้ผลิต

หรือกลุม่วสิาหกจิชมุชนของจงัหวดัพษิณโุลกยงัไมม่ผีูป้ระกอบการ

ที่ผลิตผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้ง จากเหตุผลดังกล่าวทำ�ให้

แนวทางการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์มีความเป็นไปได้ และ

มีตลาดรองรับ สอดคล้องกับแผนการปฏิรูประดับประเทศด้าน

ความสามารถในการแขง่ขนัในระดบัประเทศสงูขึน้ (More inclusive) 

ประเดน็การพฒันาธรุกจิชมุชน เปา้หมายสรา้งเครอืขา่ยธรุกจิชุมชน 

(Cluster-based) และมีสินค้าประจำ�พื้นที่ (Product champion) ด้วย

การดำ�เนินงานสร้างนวัตกรรมสำ�หรับสินค้าชุมชน

การดำ�เนินงานวิจัยเริ่มตั้งแต่กระบวนการต้นน้ำ� กลางน้ำ� 

และปลายน้ำ� จากการวิเคราะห์สภาพปัญหาความพร้อม ความ

ต้องการ แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ การจัดตั้งกลุ่ม

อาชีพ การยกระดับผลิตภัณฑ์สู่การขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 

การถ่ายทอดเทคโนโลยีและการสร้างตลาดสำ�หรับผลิตภัณฑ์ 

ซึ่งเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่และสร้างกลุ่มอาชีพสตรีให้กับ

ชุมชน สามารถส่งเสริมอาชีพและผลิตของที่ระลึกเพื่อจำ�หน่ายทั้ง

ตลาดภายในและภายนอก ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนสอดรับกับ

กิจกรรมชุมชนท่องเที่ยวโอทอปนวัติวิถี ซึ่งส่งเสริมการยกระดับ

สนิคา้ชมุชนโดยสรา้งนวตักรรมทีก่ลมกลนืกบัวถิขีองชมุชน รปูแบบ

สินค้ามีความ “ร่วมวิถี ร่วมสมัย” (กรมการพัฒนาชุมชน, 2561) 

นอกจากนี้ยังเป็นการบูรณาการงานบริการวิชาการแก่สังคมกับ

การเรยีนการสอน งานวจิยั เพือ่เปน็การถา่ยทอดองคค์วามรูสู้ชุ่มชน

และสร้างทักษะอาชีพให้กับประชาชน ชุมชนมีรายได้ ส่งเสริมการ

สร้างงานให้กับชุมชนเพื่อความยั่งยืนต่อไป

สถานการณ์ที่เป็นอยู่เดิม 

เดิมตำ�บลดินทองเป็นหมู่บ้านในตำ�บลวังทอง มีแม่น้ำ�วังทอง

เปน็แนวเขต ตอ่มาวันที่ 15 สงิหาคม พ.ศ. 2523 กระทรวงมหาดไทย

ได้ประกาศแยกตำ�บลดินทองออกจากตำ�บลวังทอง ตำ�บลดินทอง

มดีนิสแีดงและเปน็ดนิทีม่คีวามอดุมสมบรูณเ์หมาะกบัการเพาะปลกู

ตน้ไมท้กุชนดิ เพราะมธีาตุอาหารสมบรูณ ์และเมือ่วันที ่30 มนีาคม 

พ.ศ. 2539 กระทรวงมหาดไทยได้ยกฐานะตำ�บลดินทองจากสภา

ตำ�บล เป็น อบต. (องค์การบริหารส่วนตำ�บลดินทอง, 2561) ตำ�บล
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ดนิทองมทีัง้หมด 11 หมูบ่า้น มปีระชากรรวมทัง้หมด 4,377 คน แบง่

เป็นเพศชาย จำ�นวน 2,087 คน และเพศหญิง 2,290 คน จำ�นวน 

1,538 ครัวเรือน (สำ�นักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดพิษณุโลก, 2561)  

พื้นที่ของตำ�บลดินทองมีสภาพเป็นดินแดงที่มีความอุดม

สมบูรณ์สามารถเพาะปลูกต้นไม้ได้หลายชนิด ทำ�ให้ประชากร

ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม เช่น ทำ�นา เพาะพันธุ์กล้าไม้

ปลูกผลไม้ ไม้ดอกไม้ประดับเพื่อจำ�หน่าย (ภาพที่ 1) นอกจากนี้

บางส่วนมีอาชีพร้อยพวงมาลัยดอกไม้สดจำ�หน่าย บริเวณถนน

สายหลักทางหลวงหมายเลข 11 เส้นพิษณุโลกวังทอง-สากเหล็ก 

ที่มีรถวิ่งสัญจรผ่านไปมา จึงทำ�ให้อาชีพร้อยพวงมาลัยได้รับความ

นิยม เพราะเป็นการนำ�ไม้ดอกไม้ประดับ เช่น ดอกมะลิ ดอกรัก 

ดอกกหุลาบทีป่ลกูในชมุชนมาสร้างอาชีพเสริม แต่รายได้เฉลีย่ของ

ประชากรสว่นใหญใ่นพืน้ทีย่งัคงตำ่�กวา่เกณฑ ์จากการสำ�รวจบรบิท

ชมุชนพบวา่ ประชาชนโดยเฉพาะผูห้ญงิและผูส้งูอายตุอ้งการอาชพี

เสริมจากทุนทางทรัพยากรที่มีในชุมชนมาสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อเป็น

ช่องทางการสร้างรายได้ นอกจากนี้ยังพบว่าในบางครั้งไม้ดอกไม้

ประดับที่เหลือจากการจำ�หน่ายและการร้อยพวงมาลัยเกิดการ

เหี่ยวเฉาปริมาณมาก ประกอบกับไม้ดอกบางชนิดมีความสวยงาม 

มีดอกที่สมบูรณ์ จึงควรนำ�มาสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อเป็นผลิตภัณฑ์

ชุมชนโดยใช้ศักยภาพทุนชุมชนและสะท้อนถึงเอกลักษณ์ ประกอบ

กับมีความเป็นไปได้และความต้องการของตลาดหากทำ�การผลิต

เพื่อจำ�หน่าย

ดังนั้นผู้วิจัยจึงดำ�เนินการวิจัยเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน

ประเภทดอกไม้สดอบแห้ง เพื่อพัฒนาเป็นของที่ระลึกของตกแต่ง

จากศักยภาพทุนชุมชน ตำ�บลดินทอง อำ�เภอวังทอง จังหวัด

พิษณุโลก ให้ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน และเพื่อถ่ายทอด

องค์ความรู้และเทคโนโลยีการพฒันาผลิตภณัฑ์แก่ชมุชนเป้าหมาย

การวจิยัเนน้การมสีว่นรว่มของชมุชน (Participatory action research) 

โดยมีขอบเขตของการดำ�เนินงาน คือ 1) การสำ�รวจบริบทชุมชน 

ข้อมูลกายภาพ ทุนทางสังคม ภูมิปัญญาท้องถิ่น สภาพปัญหา

ความต้องการ 2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อขอยกระดับมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์จากสำ�นักงานอุตสาหกรรมจังหวัดพิษณุโลก 3) การ

ถา่ยทอดองคค์วามรูแ้ละเทคโนโลยโีดยการฝกึอบรมเชงิปฏบิตักิาร 

กลุ่มเป้าหมายคือ กลุ่มชาวบ้านที่เป็นตัวแทนจาก 11 หมู่บ้าน ผู้นำ�

ชุมชน พัฒนากร พัฒนาการอำ�เภอ และบุคลากรผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 

จำ�นวน 40 คน และ 4) การตลาด นอกจากนี้ยังเป็นการบูรณาการ

งานวิจัยกับการเรียนการสอนในรายวิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ

ขวัญของที่ระลึกโดยมีนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม

มีส่วนร่วมในการดำ�เนินกิจกรรมการวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑ์

ชมุชนประเภทของใช้ของทีร่ะลึกของตกแต่งจากศกัยภาพทนุชุมชน 

โดยมีขั้นตอน ดังนี้ 

1) ลงพื้นที่กลุ่มเป้าหมาย ร่วมประชุมกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 

ดำ�เนนิการนัดหมายผูน้ำ�ชมุชน พฒันากร พฒันาการอำ�เภอ ชาวบา้น

ในพืน้ที่ เจา้หนา้ที่ เพือ่ศกึษาบรบิทชมุชน ทนุชมุชน ทรพัยากรทีม่อียู่

สภาพปัญหาต่าง ๆ ความต้องการในการสร้างอาชีพ (ภาพที่ 2)

2) การสัมภาษณ์และสังเกต ดำ�เนินการเก็บข้อมูลเชิง

ประจักษ์จากประชาชนในพื้นที่ ประกอบด้วย เกษตรกรผู้ปลูก

ไม้ดอกไม้ประดับ แม่ค้าขายพวงมาลัย ผู้สูงอายุ สตรี พัฒนากร 

พัฒนาการอำ�เภอ เจ้าหน้าที่ จำ�นวน 15 ราย โดยใช้แบบสัมภาษณ์

แบบมีโครงสร้าง ทำ�ให้ทราบถึงข้อมูลทรัพยากรไม้ดอกไม้ประดับ 

สภาพปัญหาและความต้องการดังนี้

2.1) ชุมชนต้องการนำ�ทรัพยากรที่มีอยู่ เช่น ไม้ดอกไม้

ประดับ กิ่งไม้ ใบไม้แห้ง ในชุมชนมาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน

ที่มีมูลค่ามากขึ้น แทนการเน่าเสียแล้วเหลือทิ้งไม่ได้ใช้ประโยชน์

2.2) ต้องการจัดตั้งกลุ่มอาชีพอย่างเป็นทางการและ

เข้าร่วมกับโครงการของรัฐบาล เพื่อให้เป็นศูนย์รวมของการสร้าง
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ภาพที่ 1  บริบทชุมชนตำ�บลดินทอง
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อาชีพ สร้างรายได้ของชุมชนอย่างเป็นระบบและบริหารจัดการ

โดยชุมชน 

2.3) ต้องการยกระดับผลิตภัณฑ์ให้ได้รับการรับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อให้การผลิตสำ�หรับจำ�หน่ายมี

มาตรฐานและได้รับความน่าเชื่อถือ

2.4) ต้องการมีตลาดจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างรายได้

เสริมจากการจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ที่ดำ�เนินการพัฒนา

กระบวนการท่ีใช้ในการเปล่ียนแปลง

และการยอมรับของชุมชนเป้าหมาย 

ข้อมูลบริบทของชุมชนทั้งมิติทรัพยากรธรรมชาติ ทุนมนุษย์

ปญัหาเศรษฐกจิ ความตอ้งการสรา้งอาชพีใหส้อดคลอ้งกบัศกัยภาพ

ทุนชุมชนสู่การสร้างรายได้ นำ�มาใช้ในการวิเคราะห์สภาพปัญหา

และความต้องการ ทำ�ให้ได้แนวทางการดำ�เนินงานเพื่อตอบโจทย์

ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อขอยกระดับ

มาตรฐาน

การพฒันาผลติภณัฑด์อกไมส้ดอบแหง้ใชก้ระบวนการมสีว่น

ร่วมของชุมชนในการพัฒนาโดยให้ตัวแทนของชุมชนหรือช่างฝีมือ

ร่วมออกแบบและพฒันาพร้อมกบันกัวิจยัเพือ่ให้ผลิตภณัฑ์สะท้อน

ถงึอตัลกัษณท์อ้งถิน่และความยัง่ยนืในการตอ่ยอดของชมุชน โดยมี

รายละเอียดดังนี้

1) การนำ�ทรัพยากรในพื้นที่มาสร้างมูลค่า ทรัพยากรที่มี

อยู่ คือ ไม้ดอกไม้ประดับ กิ่งไม้ ใบไม้ โดยนำ�มาอบแห้งด้วยทราย

ซิลิกา (Silica sand) และซิลิก้าเจล (Silica gel) เพื่อเป็นผลิตภัณฑ์

ดอกไม้สดอบแห้ง เนื่องจากเป็นกระบวนการอย่างง่ายในการยืด

อายุดอกไม้ ใช้เวลาไม่นาน กระบวนการไม่ซับซ้อน ใช้วัสดุอุปกรณ์

ไม่มาก ต้นทุนไม่สูง ชาวบ้านสามารถเรียนรู้และปฏิบัติตามได้ 

ประกอบกับชาวบ้านมีทักษะด้านงานฝีมือ มีพื้นฐานจากการร้อย

มาลัยดอกไม้สดจำ�หน่าย สามารถจัดตกแต่งดอกไม้ที่ผ่านการ

อบแห้งบรรจุลงภาชนะเพื่อเป็นผลิตภัณฑ์ของขวัญของที่ระลึก

ได้ นอกจากนี้พบว่าจังหวัดพิษณุโลกยังไม่มีผลิตภัณฑ์ดอกไม้สด

อบแหง้ขึน้ทะเบยีนเปน็ผลติภณัฑช์มุชน ซึง่ถอืวา่มคีวามโดดเดน่และ

น่าสนใจ และมีความเป็นไปได้ทางการตลาด เริ่มจากการทดลอง

อบแห้งดอกไม้สดเพื่อให้ดอกไม้สดรักษารูปทรงและสีของดอก

ไว้ได้ ซึ่งระยะเวลาที่ใช้ในการอบดอกไม้แต่ละชนิดไม่เท่ากัน ดังนั้น

จึงทำ�การทดลองเพื่อหาสูตร วิธีการ และเทคนิคการอบแห้งให้

เหมาะสมกับชนิดของดอกไม้ ใช้วิธีการอบแห้งแบบธรรมชาติ 

ดอกไม้ที่นำ�มาใช้ทดลอง คือ ดอกกุหลาบและดอกบัว เนื่องจากมี

สีสันที่สดใส สภาพดอกมีความสมบูรณ์ มีหลายขนาด ด้วยวิธีการ

ดังนี้

1.1) ดอกกุหลาบตัดก้านดอกให้สั้นเหลือความยาว

ประมาณ 1 นิ้ว ปลิดส่วนกลีบดอกที่ไม่สมบูรณ์และใบไม้ออก แล้ว

นำ�แช่น้ำ�ให้ดอกอิ่มน้ำ� จากนั้นนำ�ออกมาผึ่งให้สะเด็ดน้ำ� สำ�หรับ

ดอกบัวให้ตัดแล้วนำ�อบทันที  

1.2) เมื่อเตรียมดอกไม้ไว้พร้อมแล้วนำ�ทรายซิลิกามาฝัง

กลบดอกไมใ้นกลอ่งพลาสตกิแลว้ปดิฝาใหส้นทิ เปน็ระยะเวลา 5-7 

วัน (ถ้าดอกไม้มีขนาดเล็กใช้เวลาประมาณ 5 วัน แต่ถ้าดอกไม้มี
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ภาพที่ 2  การลงพื้นที่กลุ่มเป้าหมาย ร่วมประชุมกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
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ขนาดใหญ่ใช้ระยะเวลาประมาณ 7 วัน) หลังจากนั้นนำ�ดอกไม้ออก

จากกล่องเขย่าทรายซิลิกาออก แล้วนำ�ดอกไม้ที่ผ่านการอบแห้ง

ใส่กล่องที่มีซิลิก้าเจล จากนั้นปิดฝาให้สนิทเพื่อรักษาความสดของ

ดอกไม้ (ภาพที่ 3) ผลการทดลองพบว่ารูปทรงของดอกไม้มีความ

สมบรูณ ์สอีอ่นลงเลก็นอ้ย กลบีไมพ่บัหรอืหกังอ สำ�หรบักิง่ไม ้ใบไม ้

ดอกหญ้า ชนิดอื่น ๆ ทำ�การตากแห้งด้วยลมธรรมชาติ

2) การประเมินคุณลักษณะของดอกไม้ที่ผ่านการอบ

แหง้ นำ�ดอกไมส้ดทีผ่า่นการอบแหง้ใหผู้เ้ชีย่วชาญผูม้ปีระสบการณ์

ด้านดอกไม้สดและดอกไม้ประดิษฐ์ จำ�นวน 10 คน เป็นผู้ประเมิน

คุณลักษณะของดอกไม้ที่ผ่านการอบแห้ง ลักษณะการประเมิน

อ้างอิงตามเกณฑ์การประเมินมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนประเภท

ผลิตภัณฑดอกไมสดอบแหง (มผช.ต 932/2548) เพื่อให้สามารถ

ผ่านเกณฑ์การขอยกระดับมาตรฐานในเบื้องต้น ผลการประเมิน

พบว่าความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อลักษณะของดอกไม้สดอบ

แห้ง ความสมบูรณ์ของดอก รูปทรง กลีบดอกไม่หัก พับ ฉีกขาด 

สีสัน เชื้อรา และความคงสภาพใกล้เคียงธรรมชาติ ในภาพรวมอยู่

ในระดับมาก ดังตารางที่ 1

3) การเตรยีมผลติภณัฑด์อกไมส้ดอบแหง้เพื่อขอรบัรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยนำ�ดอกไม้จัดให้ประณีต สวยงาม 

มีรูปแบบที่เหมาะสมตามลักษณะของชิ้นงาน แล้วบรรจุใส่ภาชนะ

ที่สะอาด แหง ไม่มีรอยแตกร้าว สามารถปองกันความเสียหายที่

อาจเกิดขึ้นกับผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้งได้ และไม่มีชิ้นสวนหรือ

เศษของดอกไม้ ใบไม้ หรือวัสดุอื่น ร่วงหล่นอยู่ภายในภาชนะ โดย

ให้ฐานของชอดอกไม้ติดแน่นกับภาชนะบรรจุดอกไม้ จากนั้นปิดฝา

มดิชดิเพือ่ไมใ่หอ้ากาศเขา้ เพือ่ทำ�ใหส้ขีองดอกไมไ้มเ่ปลีย่น สามารถ

เกบ็รกัษาไดน้านขึน้ และเพือ่ใหผ้ลติภณัฑม์เีรือ่งราวและสญัลกัษณ์

ของจังหวัดพิษณุโลก จึงนำ�ดอกไม้สดอบแห้งมาออกแบบตกแต่ง

ฐานพระพุทธชินราช และสมเด็จพระนเรศวรมหาราชจำ�ลองเป็นที่

เคารพบูชา เนื่องจากเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองของชาวจังหวัด

พิษณุโลก (ภาพที่ 4)  
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ตารางที่ 1  การประเมินลักษณะของดอกไม้สดอบแห้ง

รายการประเมิน
_
X SD ระดับความคิดเห็น

1) ความสมบูรณ์ของดอก 4.20 0.63 มาก

2) รูปทรง 4.60 0.52 มากที่สุด

3) กลีบดอก  (ไม่หัก พับ ฉีกขาด) 4.40 0.52 มาก

4) สี (ไม่ซีดจาง) 3.70 0.48 มาก

5) เชื้อรา (ไม่มีราปรากฏ) 4.60 0.52 มากที่สุด

6) ยังคงสภาพใกล้เคียงธรรมชาติ 4.20 0.42 มาก

รวม 4.28 0.16 มาก

ภาพที่ 3  การอบแห้งดอกไม้สด
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4) ดำ�เนินการออกแบบบรรจภุณัฑท์ีเ่หมาะสมกบัขนาด

ของผลิตภัณฑ ์และฉลาก โดยมีรายละเอียดของผลิตภัณฑ์

ประกอบดว้ย ชือ่เรยีกผลติภณัฑ ์ขนาด เดือน ปทีผ่ลติ ขอ้แนะนำ�ใน

การดูแลรักษา ชื่อผู้ผลิต สถานที่ผลิต พรอมสถานที่ตั้งให้ครบถ้วน

ตามเกณฑ์

5) นำ�ผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้งเข้าสู่กระบวนการขอ

รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยเริ่มจากการจัดตั้งกลุ่ม

อาชีพ และนำ�ผลิตภัณฑ์ขอรับการประเมิน มีรายละเอียดดังนี้

5.1) การตั้งกลุ่มอาชีพ ดำ�เนินการจัดประชุมประชาชนที่

สนใจเข้าร่วมกลุ่มอาชีพอย่างเป็นทางการเพื่อให้ได้รับการรับรอง

การจดทะเบียนกลุ่มจากสำ�นักงานพัฒนาชุมชนอำ�เภอวังทอง และ

ร่วมการตั้งชื่อกลุ่ม ดำ�เนินการเลือกตั้งประธานกลุ่ม รองประธาน 

เลขา และสมาชิกเพื่อร่วมกันระดมหุ้น จากนั้นดำ�เนินการขอจัดตั้ง

กลุ่มอาชีพ โดยท่ีประชุมร่วมกันสรุปช่ือกลุ่มคือ “กลุ่มสตรีศรีดินทอง” 

5.2) นำ�ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาส่ง

ขอรับการประเมินมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภทผลิตภัณฑ์

ดอกไม้สดอบแห้ง จากสำ�นักงานอุตสาหกรรมจังหวัด จนได้รับ

การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) (ภาพที่ 5) 
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ภาพที่ 5  ใบรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนและใบจดทะเบียนจัดตั้งกลุ่มอาชีพ

ภาพที่ 4  ผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้งและบรรจุภัณฑ์
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ขัน้ตอนที ่2 การถา่ยทอดองคค์วามรูแ้ละเทคโนโลยโีดย

การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ

การจัดฝึกอบรมองค์ความรู้ที่ได้จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

การตลาดออนไลน์ การคำ�นวณต้นทุนและแนวทางในการดำ�เนิน

กิจกรรมให้แก่กลุ่มเป้าหมาย จำ�นวน 30 คน ดำ�เนินการฝึกอบรม 

3 ครั้ง เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายได้รับองค์ความรู้ ความเข้าใจ พร้อมมี

ทกัษะในการทำ�ดอกไมส้ดอบแหง้ ตัง้แตก่ระบวนการตน้น้ำ� กลางน้ำ�

และปลายน้ำ� คือ การนำ�ทรัพยากรในพื้นที่มาพัฒนาเพิ่มมูลค่า 

แนวทางการจำ�หน่าย การตลาด และการบริหารจัดการการดำ�เนิน

งานของกลุ่ม เพื่อให้เกิดความยั่งยืนในชุมชนต่อไป การฝึกอบรม

ครั้งที่ 1 เรื่องการทำ�ดอกไม้สดอบแห้ง เทคนิค วิธีการต่าง ๆ 

กระบวนการจดัและบรรจดุอกไมส้ดอบแหง้ลงภาชนะทีห่ลากหลาย 

การฝึกอบรมครั้งที่ 2 เรื่องการให้ความรู้ในการจัดตั้งและบริหาร

จัดการกลุ่มอาชีพ การเตรียมความพร้อมผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อให้

ได้รับการรับรองมาตรฐาน และเตรียมเข้าสู่กระบวนการคัดสรร

เป็นผลิตภัณฑ์โอทอปในขั้นต่อไป รวมถึงความรู้ในเรื่องของแหล่ง

เงินทุน วิทยากรคือพัฒนาการอำ�เภอวังทอง และการฝึกอบรม

ครั้งที่ 3 เรื่องการตลาดออนไลน์ และช่องทางการจัดจำ�หน่าย

ผลิตภัณฑ์ กระบวนการจัดส่งให้กับลูกค้าในกรณีอยู่ในต่างพื้นที่ 

(ภาพที่ 6)

ภายหลงัเสรจ็สิ้นกระบวนการฝกึอบรมทำ�การประเมินความ

พึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการ พบว่าผู้เข้าร่วม

โครงการมีความพึงพอใจเรื่องความรู้ที่ได้รับตรงกับความต้องการ 

สามารถนำ�ความรู้ไปใช้ประโยชน์ ระยะเวลาเหมาะสม สถานที่

เหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด และการมีส่วนร่วมในกิจกรรม ทีม

วทิยากร รปูแบบการฝกึอบรมอยูใ่นระดบัมาก และมคีวามพงึพอใจ

โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด ดังตารางที่ 2

จากการถา่ยทอดองคค์วามรูโ้ดยการฝกึอบรมเชงิปฏบิตักิาร

ทำ�ให้กลุ่มเป้าหมายมีความรู้ความเข้าใจและทักษะเกี่ยวกับการนำ�

ทรัพยากรมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์และมีความพึงพอใจที่ได้เข้าร่วม

กิจกรรมฝึกอบรม นอกจากนี้มีการจัดฝึกอบรมเพิ่มเติมให้กับ

สมาชิกบางคนที่มีความสนใจในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เพื่อ

ให้เกิดทักษะและความเชี่ยวชาญมากขึ้น เป็นการหนุนเสริมความ

สนใจให้กับสมาชิกของกลุ่ม 
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ภาพที่ 6  การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการและการติดตามผลการดำ�เนินโครงการของผู้ทรงคุณวุฒิ
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ขั้นตอนที่ 3 การตลาด

การสรา้งการตลาดใหก้บัทางกลุม่ โดยแนะนำ�ใหน้ำ�ผลติภณัฑ์

วางจำ�หนา่ยทีร่า้นประชารฐัและแหลง่ทอ่งเทีย่วในจงัหวดั นอกจาก

นี้ยังสร้างช่องทางสื่อออนไลน์ เปิดเพจ “กลุ่มสตรีศรีดินทอง” 

จำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้ง (ภาพที่ 7) ทำ�ให้ได้กลุ่ม

ลูกค้าในจังหวัดอื่น สอดคล้องกับ วีระพงษ์ กิติวงศ์ และ กมลพงศ์ 

รัตนสงวนวงศ์ (2561) กล่าวว่าเฟชบุ๊ก เป็นอีกช่องทางหนึ่งในการ

โฆษณา ประชาสัมพันธ์ จำ�หน่ายสินค้า เนื่องจากสามารถนำ�เสนอ

เรื่องราวของผลิตภัณฑ์ สร้างตรายี่ห้อสินค้า ตลอดจนรับสั่งซื้อ

สินค้า มีประโยชน์อย่างมากในการวิเคราะห์การตลาด การเข้าถึง

โพสตข์องผูต้ดิตาม การวเิคราะหร์ะดบัการตอบสนอง ความคดิเหน็ 

คำ�ส่ังซื้อของลูกค้า และสามารถเพิ่มช่องทางการโฆษณาจำ�หน่าย

ผลิตภัณฑ์ได้
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ตารางที่ 2  การประเมินกระบวนการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ

รายการประเมิน
_
X SD ระดับความพึงพอใจ

1) ทีมวิทยากร 4.39 0.70 มาก

2) รูปแบบการฝึกอบรม 4.30 0.68 มาก

3) การมีส่วนร่วมในกิจกรรม 4.42 0.71 มาก

4) ระยะเวลาเหมาะสม 4.64 0.60 มากที่สุด

5) สถานที่เหมาะสม 4.58 0.50 มากที่สุด

6) ความรู้ที่ได้รับตรงกับความต้องการ 4.76 0.50 มากที่สุด

7) สามารถนำ�ความรู้ไปใช้ประโยชน์ 4.76 0.44 มากที่สุด

รวม 4.54 0.18 มากที่สุด

ภาพที่ 7  เพจกลุ่มสตรีศรีดินทองจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้ง
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ความรู้หรือความเชี่ยวชาญที่ใช ้

จากสภาพปัญหาและความต้องการของพื้นที่ตำ�บลดินทอง 

ผู้วิจัยใช้องค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน

ประเภทดอกไม้สดอบแห้งเพื่อให้ได้รับการยกระดับและสอดคล้อง

กับความต้องการของชุมชน ดังนี้ 

1) หลักการทำ�ดอกไม้สดอบแห้ง เป็นการนำ�ดอกไม้สดมา

ผ่านกระบวนการดูดความชื้นด้วยสารดูดความชื้น ทรายซิลิกาและ

ซลิกิา้เจลทีส่งัเคราะหโ์ดยสกดัจากทรายขาวผสมกรดกำ�มะถนัมชีือ่

ทางวิทยาศาสตร์ว่า ซิลิกอนไดออกไซด์ (Silicon dioxide) มีลกัษณะ

เปน็เมด็กลม เปน็โพรง มรีพูรนุ ทำ�ใหม้พีืน้ผวิทีใ่ชใ้นการดดูความชืน้

ไดเ้ปน็อยา่งด ีดงันัน้จงึสามารถรกัษาสภาพของดอกไมส้ดไวไ้ด ้และ

วิธีการที่เหมาะสมจากการทดลอง คือ การอบด้วยวิธีธรรมชาติ

โดยการฝังกลบด้วยทรายซิลิกาในภาชนะที่ปิดสนิท เป็นระยะ

เวลาประมาณ 5-7 วัน จะทำ�ให้ดอกไม้อบแห้งมีความสวยงามทั้ง

สี รูปทรง และยังคงสภาพใกล้เคียงกับธรรมชาติมากที่สุด (สุภา 

จุฬคุปต์ และคณะ, 2552) 

2) การยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้ง 

ผลิตภัณฑ์ชุมชนดอกไม้สดอบแห้งมีคุณลักษณะตามมาตรฐาน

ผลติภณัฑ ์คอื ดอกไมต้อ้งอยูใ่นสภาพสมบรูณท์ัง้ดอก ไมเ่สยีรปูทรง 

กลีบไม่หัก พับหรือฉีกขาด สีไม่ซีดจาง และไม่มีราปรากฏให้เห็น

เดน่ชดั และการประกอบดว้ยวสัดอุืน่ ๆ  ตอ้งกลมกลนืและเหมาะสม

กับชิ้นงาน รวมถึงฝาปิดตองปดได้สนิทและสามารถปองกันไม่

ใหอากาศเขาได้ ดังนั้นเพื่อให้ผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้งได้รับ

การยกระดับตามเกณฑ์มาตรฐาน และเพื่อให้ชุมชนได้มีส่วนร่วม

ในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ไปพร้อมกันและเพื่อความย่ังยืน

ของการสร้างความเข้มแข็งของกลุ่มในการพึ่งพาตนเองต่อไปได้ 

จึงนำ�องค์ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากอัตลักษณ์ท้องถิ่น

เพื่อให้เกิดกระบวนการมีส่วนร่วม 4 ขั้นตอน คือ 1) การพบกัน 

(Socialization) ระหวา่งนกัออกแบบและชา่งฝมีอืในชมุชน 2) เผยแพร ่

(Externalization) การนําเอาประสบการณ์ความรู้ ความคิดของ

ท้องถิ่น และนักออกแบบออกมาแลกเปลี่ยนระหว่างกัน 3) 

บูรณาการ (Combination) การออกแบบภายใต้ข้อจํากัด และมีส่วน

รว่มในการเสนอแนะความคดิเหน็ 4) ปฏบิตัริว่มกนั (Internalization) 

การสร้างต้นแบบโดยช่างท้องถิ่นพัฒนาร่วมกับนักออกแบบ (อรัญ 

วานิชกร, 2559) 

3) การจัดตั้งกลุ่มอาชีพ สำ�หรับชุมชนตำ�บลดินทองเพื่อ

ให้กลุ่มผลิตดอกไม้สดอบแห้งมีแนวทางในการดำ�เนินงานอย่างมี

ประสิทธิภาพและสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนอย่างยั่งยืน จึงใช้

หลักการจัดตั้งและพัฒนากลุ่มของกรมการพัฒนาชุมชน (2560) 

5 ขั้นตอน ดังนี้ 1) สำ�รวจสถานการณ์และความต้องการของชุมชน

เปน็การหาขอ้มลู เพือ่ทำ�ใหรู้ส้ถานการณแ์ละความตอ้งการทีแ่ทจ้รงิ

ของชุมชน 2) วิเคราะห์ปัญหาชุมชนและผลประโยชน์ของชุมชน

เพื่อให้รู้ความต้องการ ปัญหาของชุมชน รู้กิจกรรมที่จะดำ�เนินการ 

3) แสวงหาผู้นำ�ที่มีความสามารถและเข้าใจการดำ�เนินกิจกรรม 4) 

สนับสนุนและพัฒนากลุ่ม เช่น ผู้นำ�พัฒนาตนเอง สมาชิกเพิ่มพูน

ความรู้ แผนดำ�เนินงานของกลุ่มมีกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง มีการ

ขยายผลต่อยอดสร้างเครือข่าย 5) ติดตามและประเมินผล ซึ่ง

สอดคล้องกับนโยบายของการส่งเสริมให้เกิดการกระจายรายได้

ตามความต้องการของชุมชนโดยใช้ชุมชนเป็นตัวตั้ง สร้างการมี

ส่วนร่วมในการสร้างสรรค์ชุมชน (กรมการพัฒนาชุมชน, 2561)

4) การตลาดสำ�หรับผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นการสร้างช่อง

ทางจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้งให้กับกลุ่ม และการสร้าง

การตลาดออนไลน์เพราะเป็นการส่งเสริมการขายสินค้าชุมชนผ่าน

ทางระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ส่งเสริมการขายผ่านเพจสำ�หรับ

เจาะกลุ่มผู้บริโภค เนือ่งจากประเดน็ทีผู่้บริโภคให้ความสำ�คัญก่อน

ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ คือ ด้านเนื้อหา และรูปถ่ายของผลิตภัณฑ์

จากผลิตภัณฑ์จริง และมี VDO แนะนำ�ผลิตภัณฑ์ (อารยา เสือเดช, 

2559) ซึ่งเปน็การตลาดที่เหมาะสมกบัผลติภณัฑช์มุชนทีม่เีรือ่งราว

ของชุมชนซึ่งแสดงขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑ์ สื่อถึงคุณภาพ และ

ความน่าเชื่อถือได้เป็นอย่างดี

สถานการณ์ใหม่

ท่ีเปล่ียนแปลงไปจากเดิม 

1) การพฒันาผลติภณัฑด์อกไมส้ดอบแหง้จากทรพัยากร

ทีม่ใีนชมุชน ทำ�ใหต้ำ�บลดนิทองมผีลติภณัฑช์มุชนดอกไมส้ดอบแหง้

และได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนจากสำ�นักงาน

อตุสาหกรรมจงัหวดัพษิณโุลก ซึง่เปน็กลุม่อาชพีรายแรกของจงัหวดั

ที่ผลติผลติภณัฑด์อกไมส้ดอบแหง้ สง่เสรมิการใชศ้กัยภาพในชมุชน

มาสร้างมูลค่าเพิ่ม ลดปัญหาการเน่าเสียของดอกไม้ และสามารถ

เก็บรักษาดอกไม้สดที่มีความสวยงามไว้ได้นานมากขึ้น นอกจากนี้

ยงัเกดิกลุม่อาชพีที่เกดิจากการรวมตัว และการจดัตัง้กลุม่ชือ่ “กลุม่

สตรีศรีดินทอง” ซึ่งเป็นชื่อที่ชุมชนประชุมและลงความเห็นร่วมกัน 

ก่อนทำ�การจดทะเบียนจัดตั้งกลุ่ม

2) การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการในเรื่องการผลิตดอกไม้

สดอบแห้ง ทำ�ให้กลุ่มเป้าหมายมีทักษะอาชีพเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์

ดอกไมส้ดอบแหง้และองคค์วามรูท้ี่สามารถประยกุตโ์ดยนำ�ดอกไม้

สดอื่น ๆ มาทดลองอบแห้งได้เพื่อความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ 

ถือว่าเป็นการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรในชุมชนสู่การเพิ่มมูลค่า 
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และจากการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการพบว่า

มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด เนื่องจากเป็นการฝึกอบรมเชิง

ปฏบิตัทิีส่ามารถเปลีย่นแปลงใหก้ลุม่เปา้หมายไดใ้ชอ้งคค์วามรูแ้ละ

ทักษะการทำ�ดอกไม้สดอบแห้งจำ�หน่ายได้จริง นำ�มาซึ่งการสร้าง

รายได้ที่เป็นช่องทางการสร้างรายได้ใหม่ของชุมชน ทำ�ให้มีรายได้

เพิ่มขึ้นร้อยละ 100 และเป็นเพราะกลุ่มเป้าหมายที่เข้ารับการฝึก

อบรมเป็นตัวแทนของชุมชนที่มีความสนใจ สอดคล้องกับ พาขวัญ 

ทองรักษ์ และคณะ (2560) พบว่า กลุ่มเป้าหมายในการฝึกอบรม

เปน็กลุม่ทีม่คีวามสนใจในเรือ่งทีจ่ะฝกึอบรมจะสง่ผลใหม้ทีกัษะและ

ความพึงพอใจในระดับมาก

3) การตลาดของกลุ่มอาชีพสตรีศรีดินทอง สำ�หรับการ

จำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้ง เดิมยังไม่มีแนวทางการ

ตลาดสำ�หรับจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้ง เนื่องจากเป็น

ผลติภณัฑท์ีเ่พิง่พฒันา และจากการดำ�เนนิกจิกรรมทำ�ใหม้ชีอ่งทาง

การตลาดหลายชอ่งทาง ทัง้การจำ�หนา่ยในพืน้ทีต่ามรา้นผลติภณัฑ์

ชุมชน และการสร้างช่องทางการตลาด สื่อออนไลน์ เปิดเพจ “กลุ่ม

สตรีศรีดินทอง” มียอดผู้ติดตามสองร้อยกว่าคน และมีการสั่งซื้อ

สนิคา้จากลกูคา้ในพืน้ทีจ่งัหวดัอืน่ ๆ  เนือ่งจากสือ่ออนไลนส์ามารถ

ให้ข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ ภาพลักษณ์ สีสัน ขนาด ราคา 

และสร้างเรื่องราวการผลิตที่เป็นสื่อเคลื่อนไหว หรือคลิป VDO 

สัน้ ๆ  ทำ�ใหส้นิคา้ไดร้บัความสนใจจากผูเ้ขา้ถงึขอ้มลูไดง้า่ยขึน้ ทำ�ให้

เกิดการสั่งซื้อสินค้า

ผลกระทบและความย่ังยืนของ

การเปล่ียนแปลง 

จากผลการดำ�เนินโครงการที่ใช้กระบวนการยกระดับ

ผลิตภัณฑ์ดอกไม้สดอบแห้งร่วมกับชุมชนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์

ชุมชน และเพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้และเทคโนโลยีการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนแก่ชุมชนเป้าหมาย จนได้ผลผลิต และผลลัพธ์ตาม

วัตถุประสงค์ของโครงการ ทำ�ให้เกิดผลกระทบกับกลุ่มเป้าหมายสู่

ความยั่งยืน ดังนี้

1) ชุมชนตำ�บลดินทองมีผลิตภัณฑ์ชุมชนจากทุน

ศักยภาพชุมชนที่ได้รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ส่งผล

ให้สามารถผลิตผลิตภัณฑ์จำ�หน่ายและมีมาตรฐานที่สร้างความ

นา่เชือ่ถือใหก้บัผูบ้รโิภค สอดคลอ้งกบั พาขวญั ทองรกัษ ์และคณะ 

(2560) กล่าวว่าในการจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ สินค้าต้องมีคุณภาพ 

มาตรฐานและบรรจภุณัฑ์ทีส่วยงาม เหมาะสม เพือ่สร้างมลูค่าเพิม่

ใหก้บัผลติภณัฑ ์รวมถงึมชีอ่งทางการตลาดที่หลากหลาย ทัง้ตลาด

ออนไลนท์ี่สามารถเขา้ถงึกลุม่ผูบ้รโิภคในจงัหวดัอืน่ไดง้า่ย ตลาดใน

ชมุชนและภายในจงัหวดัทีส่ามารถออกบทูจำ�หน่าย (ภาพที่ 8) และ

นำ�ผลติภณัฑจ์ำ�หนา่ยกบัรา้นของฝากของทีร่ะลกึได ้ทำ�ใหช้มุชนเกดิ

กลุ่มอาชีพใหม่ นำ�มาซึ่งรายได้ของประชาชนในพื้นที่ และสามารถ

ดำ�เนินกิจกรรมในแง่ของความยั่งยืนต่อได้ เนื่องจากผู้นำ�กลุ่มและ

สมาชกิไดม้สีว่นรว่มในการเริ่มตน้และดำ�เนนิกจิกรรมจนกระทัง่เกดิ

เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนจากกระบวนการดังกล่าว  

2) ทำ�ให้ชุมชนสามารถบริหารจัดการหรือดำ�เนิน

กิจกรรมต่อได ้ และคาดว่าในอนาคตทางกลุ่มได้เตรียมความ

พร้อมที่จะนำ�ผลิตภัณฑ์เข้าสู่กระบวนการคัดสรรจัดระดับดาวของ

ผลิตภัณฑ์โอทอป (OTOP) จังหวัดพิษณุโลก เนื่องจากการคัดสรร

ผลติภณัฑข์องกรมการพฒันาชมุชนจะดำ�เนนิการ 2 ป ี1 ครัง้ ซึง่เปน็

ระยะเวลาหลังจากที่กิจกรรมโครงการดำ�เนินการแล้วเสร็จ 

3) ความเข้มแข็งและเครือข่ายความร่วมมือระหว่าง

ชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จากการดำ�เนินโครงการ ทำ�ให้

ชุมชนมีการรวมกลุ่มและพัฒนาเป็นกลุ่มอาชีพ “สตรีศรีดินทอง” 

สง่ผลใหช้มุชนมเีครอืขา่ยในการสรา้งงานสรา้งอาชพีจากผลติภณัฑ์

ดอกไม้สดอบแห้ง และเป็นจุดเริ่มต้นที่ชุมชนจะพัฒนาต่อยอด เป็น

กลุ่มอาชีพอื่น ๆ ที่สามารถนำ�มาซึ่งรายได้เพื่อการพัฒนาคุณภาพ

ชีวิตทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และอื่น ๆ เป็นต้น นอกจากนี้ส่งผลให้

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งหน่วยงานในท้องถิ่น เช่น องค์การบริหาร

ส่วนตำ�บล และหน่วยงานในระดับจังหวัด เช่น สำ�นักงานพัฒนา

ชมุชน สำ�นกังานอตุสาหกรรมจงัหวดัพษิณโุลก ไดม้สีว่นรว่มในการ

พฒันาชมุชนที่สอดคลอ้งเหมาะสมกบัความตอ้งการของชมุชนตาม

บทบาทหน้าที่ของหน่วยงานในภารกิจต่าง ๆ

สำ�หรับสถาบันอุดมศึกษาคือมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูล

สงครามได้ใช้ศักยภาพความรู้ ความเชี่ยวชาญ สู่การแก้ปัญหา

และพัฒนาตามนโยบายของโครงการยุทธศาสตร์และปรัชญาของ

มหาวิทยาลัยเพื่อท้องถิ่น เช่น องค์ความรู้การทำ�ดอกไม้สดอบแห้ง 

การตลาด การออกแบบบรรจภุณัฑ ์และฉลากสนิคา้ การจดัตัง้กลุม่

อาชีพในรูปแบบของการบริการวิชาการที่บูรณาการกับการเรียน

การสอนและงานวิจัย จนเกิดผลสัมฤทธิ์ของโครงการ สอดคล้อง

กบั มนตร ีสงัขท์อง (2560) กลา่ววา่ มหาวทิยาลยัเปน็หนว่ยงานทีม่ี

พนัธกจิเพือ่สอน วจิยั บรกิารวชิาการ และทำ�นบุำ�รงุศลิปวฒันธรรม 

เป็นการนำ�วิชาการไปใช้พัฒนาหรือแก้ปัญหาของชุมชน และเพื่อ

ความยัง่ยืนของชมุชนในการทำ�อาชีพเกีย่วกบัผลิตภณัฑ์ดอกไม้สด

อบแหง้ ผูว้จิยัไดว้างแผนรว่มกบักลุม่ชมุชนในการตดิตามและพฒันา

ให้ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มชุมชนได้รับคัดสรรดาวในระดับ 3 ดาวขึ้นไป  

เพื่อให้สามารถร่วมออกร้านจำ�หน่ายในงานมหกรรมสินค้าโอทอป

ของระดับประเทศต่อไปได้  
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