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บทûัċยţอ

ชุมชนบ้านคลองเขื่อน ต�าบลคลองเขื่อน อ�าเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชงิเทรา มทีรัพยากรชุมชนคอื มะม่วง

สายพันธุ์ต่าง ๆ เช่น มะม่วงน�้าดอกไม้ มะม่วงทวายเดอืนเก้า และจ�าหน่ายเป็นมะม่วงสดและมะม่วงกวนเท่านัน้ 

งานวจิยันี้มวีตัถปุระสงค์คอื การพฒันาผลติภณัฑ์เพือ่การท่องเทีย่วเชงิเกษตร ส�าหรบัรองรบัการยกระดับศักยภาพ

การท่องเที่ยวเชงิสร้างสรรค์โดยชุมชน เป็นการวจิัยเชงิปฏบิัตกิารแบบมสี่วนร่วมระหว่างนักวจิัย ชุมชน และภาคี

เครอืข่าย การด�าเนนิการประกอบด้วย 1) กระบวนการมสี่วนร่วมของภาคเีครอืข่าย 2) การพัฒนาผลติภัณฑ์การ

ทอ่งเทีย่ว คอื นมข้นหวานรสมะม่วงน�า้ดอกไม้และมะมว่งลอยแก้ว และการพฒันาของทีร่ะลกึทีส่ะท้อนอตัลกัษณ์

ชุมชน คอื เสื้อยดืของดคีลองเขื่อนและกระเป๋าผ้าของดคีลองเขื่อน และ 3) การพัฒนาศักยภาพของบคุลากร โดย

การฝึกอบรมและการประชาสมัพนัธ์และเพิม่ช่องทางการตลาด ส่งผลให้ชมุชนเป็นทีรู่จ้กัมากขึ้น มศีกัยภาพดา้น

การท่องเที่ยว และมีสื่อภายนอกเข้ามาถ่ายท�ารายการ สามารถจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน    

โดยเฉลีย่ 3,000 - 3,500 บาทต่อเดอืน คนในชุมชนได้รบัการพัฒนาด้านการแปรรปูผลติภณัฑ์ มกีารประชาสัมพนัธ์

และสร้างช่องทางการจ�าหน่ายผลติภัณฑ์ชุมชน ซึ่งน�าไปสู่การพัฒนาท้องถิ่นและสร้างรายได้ในชุมชน

ûŀาสŀาûัĄ: จังหวัดฉะเชงิเทรา ชุมชนบ้านคลองเขื่อน ผลติภัณฑ์มะม่วง การท่องเที่ยวเชงิเกษตร ของที่ระลกึ  
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Ban Khlong Khuean community, located in Tambon Khlong Khuean, Khlong Khuean district, Chachoengsao 
province, has various mango species as its community resources. The major types include Nam Dok Mai and  
Dawei which are sold as fresh mango and processed mango products, namely mango sheets. This research aims 
to develop agricultural tourism products as well as enhance community dynamics and potential in promoting creative 
local tourism. This involved operational research work among researchers, community representatives, and network 
partners.The implementation included 1) the participation process of the networking parties; 2) the development of 
tourism products and local souvenirs; and 3) the development of human potential. Processed product development 
includes Nam Dok Mai mango-flavored sweetened condensed milk and mango in light syrup (mango Loikaw) 
whereas local souvenirs reflecting the community’s identity are t-shirts and cloth bags from Dee Khlong Khuean. 
The organized training courses, public relations, and expansion of marketing channels result in improved tourism 
potential. For instance, the community is known to a broader public, attracting external media to film programs for 
broadcasting, which in return will draw more public interest. The locals can sell products and generate an income 
of 3,000 - 3,500 baht per month on average. In summary, people in the community have become skilled in local 
product processing while publicity and distribution channels for community products have been addressed, leading 

to local development and an increase in community income.

,FZXPSET: Chachoengsao province, Ban Khlong Khuean community, Mango products, Agricultural tourism, 

Souvenir 
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บทนŀา  

การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว เป็นส่วน

เสรมิให้กับภาคบรกิารที่สร้างรายได้หลักของประเทศ โดยอาศัย

ความโดดเด่นและความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาต ิ

วฒันธรรมและวถิชีวีติชมุชน โดยเฉพาะการพฒันาผลติภณัฑ์เพือ่

ส่งเสรมิการท่องเที่ยวภายในประเทศ ที่ส่งผลต่อระบบเศรษฐกจิ

ของท้องถิ่น ท�าให้เกิดการกระจายรายได้สู่ประชาชนในพื้นที่  

สร้างงาน สร้างอาชีพ และท�าให้เกิดการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม

อันน�ามาซึ่งความสมัครสมานสามัคคี ระหว่างนักท่องเที่ยวจาก

ภูมภิาคต่าง ๆ 

จังหวัดฉะเชิงเทราอยู่ในพื้นที่เศรษฐกิจภาคตะวันออก   

รวมทั้งตั้งอยู่ใกล้กับสนามบินสุวรรณภูมิ มีแหล่งท่องเที่ยวที่มี

ศักยภาพและมีแนวโน้มที่จะได้รับการพัฒนาส่งเสริมด้านการ 

ท่องเที่ยวให้สอดรับกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติฉบับ    

ที่ 2 (พ.ศ. 2560-2564) ในการสร้างสมดุลให้นักท่องเที่ยวกลุ่ม

ต่าง ๆ ผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม นอกจากนี้แผนพัฒนาจังหวัด

ฉะเชิงเทราในประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 (Development plan of 

Chachoengsao province: 2018-2022 Review edition, 2021) 

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและบริการด้านการท่องเที่ยวให้ได้

มาตรฐานและมีอัตลักษณ์ สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ชุมชน 

โดยการน�าทรพัยากรการท่องเทีย่วทีโ่ดดเด่นและได้รบัการพฒันา

อย่างต่อเนื่องจนเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวมาพัฒนาเป็นสินค้า

ทางการท่องเที่ยวด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน เพื่อให้

พื้นที่มีศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยว อันจะน�าไปสู่การเพิ่ม

มูลค่าทางเศรษฐกิจและกระจายรายได้ให้กับชุมชนจากการ    

ท่องเที่ยว ก่อให้เกดิความยั่งยนืทัง้ในด้านเศรษฐกจิ สังคม และ  

สิ่งแวดล้อม 

มะม่วงเป็นสินค้าเกษตรที่ส�าคัญของจังหวัดฉะเชิงเทรา 

และมหีลายสายพันธุ์ ท�าให้มผีลผลติตลอดทัง้ปี มะม่วงแบ่งออก

เป็นสายพันธุ์ที่นิยมรับประทานแบบสุกซึ่งจะมีรสชาติหวานหอม 

และสายพนัธุท์ีน่ยิมรบัประทานแบบดบิซึง่จะมรีสชาตมินั สายพนัธุ์

มะม่วงซึ่งแบ่งตามพื้นที่ปลูก (Chachoengsao mango planting 

information, 2018) แสดงดงัตารางที ่1 จากความหลากหลายของ

สายพันธุ์มะม่วง และช่วงฤดูกาลที่มะม่วงมีผลผลิตเป็นจ�านวน

มาก พบว่าสายพันธุ์ที่นิยมรับประทานแบบสุก มีรสชาติหวาน

หอมเป็นเอกลักษณ์ และมรีาคาสูง คอื มะม่วงน�า้ดอกไม้เบอร์ 4 

มะม่วงน�้าดอกไม้สีทอง มะม่วงอกร่อง และมะม่วงพิมเสน ใน  

ขณะที่มะม่วงสายพันธุ์อื่น ๆ จะรับประทานแบบดิบ และนิยม

แปรรูปเพื่อยืดอายุการเก็บรักษาและมีมะม่วงบริโภคได้ทั้งปี ซึ่ง

รูปแบบการแปรรูปที่ได้รับความนิยม คือ การกวน การอบแห้ง 

และการดอง เป็นต้น

สčานการĊŧที่เปūนอยİţเċĘิ   

ในปี พ. ศ. 2562 จังหวัดฉะเชงิเทรามนีักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น

ร้อยละ 5.04 สร้างรายได้ให้กบัจงัหวดัฉะเชงิเทรา 3,984.33 ล้าน

บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 5.36 (Development plan of Chachoengsao 

province: 2018-2022 Review edition, 2021) เนื่องจากจังหวัด

ฉะเชิงเทรามีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่หลากหลาย เช่น แหล่ง

ท่องเที่ยวด้านศาสนา แหล่งท่องเที่ยวด้านเกษตร การท่องเที่ยว

ด้านธรรมชาติ การท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรม และการท่องเที่ยว

ด้านวถิชีวีติชุมชน 

ต�าบลคลองเขื่อนมีรูปแบบระบบเศรษฐกิจการเกษตร    

ประชาชนส่วนใหญ่เป็นคนไทยเชื้อสายจีน ประกอบอาชีพ

เกษตรกรรม เนือ่งจากลกัษณะภมูปิระเทศโดยทัว่ไปเป็นทีร่าบลุม่

แม่น�า้ทีม่กีารทบัถมของตะกอนจากแม่น�า้บางปะกง ท�าให้ผลผลติ

33ABC JOURNAL

Čารางที ่1  สายพนัธุม์ะม่วงแบ่งตามพื้นทีป่ลกูในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 

สายพันธุ์มะม่วง พื้นที่ปลูก (ไร่)

มะม่วงน�า้ดอกไม้เบอร์ 4  6,846

มะม่วงเขยีวเสวย 6,435

มะม่วงแรด 4,474

มะม่วงน�า้ดอกไม้สทีอง 4,423

มะม่วงทวายเดอืนเก้า 4,149

มะม่วงฟ้าลั่น 1,334

มะม่วงโชคอนันต์ 1,195

มะม่วงทองด�า 913

มะม่วงอกร่อง  554

มะม่วงขายตกึ  530

มะม่วงพมิเสน 211

มะม่วงมหาชนก 49

สายพันธุ์อื่น ๆ เช่น มะม่วงมันขุนศร ีมะม่วงเพชร

บ้านลาด

1,000
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ด้านการเกษตรซึ่งประกอบด้วย มะม่วง หมาก พลู มะพร้าว ใน

พื้นที่มีคุณภาพดี ได้รับรางวัลจากการประกวดแข่งขันทั้งระดับ

จงัหวดัและระดบัประเทศ ปัจจบุนัการท�าสวนแบบท้องร่องดัง้เดมิ 

(ภาพที ่1ก) มจี�านวนลดน้อยลง เนือ่งจากการเปลีย่นเจ้าของทีด่นิ

และการเปลี่ยนจากสวนผลไม้เป็นนาข้าว บ่อปลา และบ่อกุ้ง 

มะม่วงน�า้ดอกไม้ (ภาพที่ 1ข) เป็นผลผลติที่ขึ้นชื่อ มคีวามอร่อย

และมีคุณภาพในระดับการส่งออก ในฤดูกาลที่ผลผลิตมะม่วงมี

จ�านวนมากส่งผลให้ไม่สามารถขายมะม่วงผลสดได้ทั้งหมด จึง

แปรรูปเป็นมะม่วงกวน (ภาพที่ 1ค) เพื่อเป็นรายได้เสริม โดย    

รายได้ส่วนใหญ่ของคนในชมุชนมาจากผลผลติทางการเกษตร ซึง่

จะขึ้นอยูก่บัฤดกูาล ในช่วงเดอืนมนีาคม – พฤษภาคม ทีม่ผีลผลติ

มะม่วงน�า้ดอกไม้ เกษตรกรจะมรีายได้จากการจ�าหน่ายผลผลติ

มะม่วง แต่ในช่วงที่ไม่มีผลผลิตมะม่วงน�้าดอกไม้ออกจ�าหน่าย 

เกษตรกรก็จะมรีายได้ลดลง

พื้นทีต่�าบลคลองเขือ่น อ�าเภอคลองเขือ่น จงัหวดัฉะเชงิเทรา

มีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสามารถดึงดูด                  

นักท่องเที่ยว มีฐานการเรียนรู้เกี่ยวกับมะม่วง ซึ่งเป็นเส้นทาง   

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่น่าสนใจ ท�าให้มีนักท่องเที่ยวเดินทาง

เข้ามาในพื้นที่อย่างต่อเนื่อง น�าไปสู่การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกจิ

และกระจายรายได้ให้กบัชมุชน ทัง้นี้การพฒันาการท่องเทีย่วโดย

ชุมชนจะต้องให้ความส�าคัญกับกระบวนการมีส่วนร่วมในการ

พฒันาพื้นทีต่�าบลคลองเขือ่นให้เกดิความยัง่ยนืในการด�าเนนิการ

ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสยีกับสิ่งที่จะ

กระทบต่อชุมชนในอนาคตเมื่อการท่องเที่ยวเข้ามาเป็นส่วนหนึ่ง

ของวถิชีวีติในชุมชน 

ชุมชนบ้านคลองเขื่อน เป็นชุมชนที่เน้นการท่องเที่ยวเชิง

เกษตร โดยมแีหล่งการเรยีนรู้ด้านการเกษตร และมนีกัท่องเทีย่ว

ศึกษาดูงานในพื้นที่ในลักษณะการนัดหมายล่วงหน้า มีการจัด  

เส้นทางการท่องเทีย่วและอาหาร ทัง้นี้เนือ่งจากต�าบลคลองเขือ่น 

เป็นพื้นที่ที่มีศักยภาพในการปลูกมะม่วง และเป็นแหล่งปลูก

มะม่วงน�้าดอกไม้เพื่อการส่งออกที่ส�าคัญของจังหวัดฉะเชิงเทรา 

มแีหล่งเรยีนรู้ด้านการปลูกมะม่วง การผลติฮอร์โมนชวีภาพและ

ปุ๋ยอนิทรยี์ การประยุกต์ใช้หลักเศรษฐกจิพอเพยีงในสวนมะม่วง 

เช่น การใช้หญ้าแฝกป้องกันการทลายของหน้าดินบริเวณริม   

ตลิ่งร่องสวน การปลูกพชืคลุมดนิ เป็นต้น จากพื้นที่ที่เป็นแหล่ง

เพาะปลูกทางการเกษตร และสภาพทางกายภาพของชุมชนที่  

เป็นพื้นที่ติดกับแม่น�้าบางปะกง ชุมชนบ้านคลองเขื่อนจึงพัฒนา

เส้นทางท่องเทีย่วทางจกัรยาน ทีม่จีดุพกัแวะต่าง ๆ  ภายในชุมชน 

จากนโยบายโอทอปนวัตวิถี ซึ่งภาครัฐได้เข้ามาสนับสนุนงบ

ประมาณด้านการท่องเที่ยว รวมทั้งสร้างผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา

ทรัพยากรการเกษตร และสร้างแหล่งเรยีนรู้ภายในชุมชนเพิ่มขึ้น 

ชมุชนจงึจดัเตรยีมจดุพกัค้างแรมในลกัษณะโฮมสเตย์เพือ่รองรบั

นักท่องเที่ยว 

จากการส�ารวจพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในพื้นที่ต�าบล  

คลองเขื่อน พบว่า เหตุผลในการเดนิทางมาท่องเที่ยวชุมชนบ้าน

คลองเขื่อน คือ แหล่งท่องเที่ยวมีความสวยงาม สร้างความ
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ėาพที่ 1  พื้นที่ปลูกมะม่วง ต�าบลคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชงิเทรา ก) สวนมะม่วงแบบยกร่อง ข) ผลติภัณฑ์มะม่วงน�า้ดอกไม้ 

        ค) ผลติภัณฑ์มะม่วงกวน     

  ก   ข   ค
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ėาพที่ �  กระบวนการพัฒนาผลติภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเพื่อการท่องเที่ยวเชงิเกษตร ชุมชนบ้านคลองเขื่อน  

    ต�าบลคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชงิเทรา

ประทับใจ บรรยากาศดี นอกจากนี้ ยังพบว่าชุมชนต้องการ  

พัฒนาสนิค้าท้องถิ่นร่วมกับการท่องเที่ยว และพัฒนาผลติภัณฑ์

มะม่วงให้มอีตัลกัษณ์ (Maraphot et al., 2019) ซึง่ในปัจจบุนัชมุชน

ยงัขาดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวจากผลผลิตมะม่วงที่สะท้อน

อตัลกัษณ์ และมข้ีอจ�ากดัทางฤดกูาลในการขายผลติภณัฑ์ชมุชน 

ส่งผลให้ชุมชนมีแนวคิดที่จะสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

เพื่อรองรับการยกระดับศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยใช้

มะม่วงน�า้ดอกไม้ และมะม่วงสายพันธุ์อื่น ๆ ที่ให้ผลผลติตลอด

ทั้งปี มีราคาไม่แพง และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่

สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน เพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชนในช่วง

นอกฤดูกาลที่ไม่มผีลผลติทางการเกษตร

กรħบวนการทีĶ่ช้ĶนการเปĜีย่นĴปĜง
ĴĜħการยอĘรับùองชįĘชนเปşาหĘาย 

งานวจิยันี้เป็นการวจิยัเชงิปฏบิตักิารแบบมส่ีวนร่วม โดยใช้

การวิจัยแบบผสมระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณ และการวิจัยเชิง

คุณภาพ ร่วมกับภาคเีครอืข่ายต่าง ๆ ทัง้ภาครัฐ และภาคเอกชน 

มกีระบวนการดังนี้ (ภาพที่ 2)

1
 กรħบวนการĘสีţวนรţวĘùองėาûเีûรอืùţาย

การสร้างความร่วมมอืของภาคเีครอืข่าย ผ่านกระบวนการ

ที่หลากหลาย เช่น การสัมภาษณ์ การประชุมหารอื การสนทนา

กลุม่ กบัเครอืข่ายภาครฐัและภาคเอกชนในพื้นที่ และชุมชนที่มี

ความเข้มแข็ง ความร่วมมือของภาคีเครือข่ายส่งผลให้มีการม ี

ส่วนร่วมในการพฒันา การให้ค�าปรกึษา และหาจดุทีเ่หมาะสมใน

การพัฒนาด้านต่าง ๆ ภาคเีครอืข่ายที่เข้าร่วม มดีังนี้

1
 ċวีา รสีอรŧท ร่วมหารอืและวางแผนการจัดท�าแนวทาง

การพฒันาการตลาดในพื้นที ่ร่วมประชมุหารอืแผนการตลาดของ

การท่องเที่ยวบนฐานทรัพยากรชุมชน

�
 สŀานักงานพัฒนาชįĘชนอŀาเėอûĜองเùื่อน ให้ความ

อนุเคราะห์ข้อมูลและองค์ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ให้ค�าปรึกษาด้านเกณฑ์ประเมินมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ขับ

เคลื่อนนโยบายโอทอปนวัตวิถี และงานด้านการพัฒนาการ      

ท่องเทีย่วผ่านการส่งเสรมิพฒันาผลติภณัฑ์ชมุชน รวมทัง้วางแผน

ขับเคลื่อนการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

3
 สŀานกังานทţองเทีย่วĴĜħกģีาจงัหวċัฉħเชงิเทรา เป็น

ผู้ทรงคุณวุฒิในการประเมินการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน

ของต�าบลคลองเขือ่น สนับสนุนเชงินโยบายด้านการประชาสมัพนัธ์

ร่วมกับจังหวัด  

4
 องûŧการบรหิารสţวนČŀาบĜûĜองเùือ่น ร่วมลงนามใน

บันทึกความเข้าใจ (MOU) เพื่อร่วมการพัฒนาเชิงพื้นที่กับ

มหาวทิยาลยัราชภฏัราชนครนิทร์ ประสานงานร่วมกบัชมุชน เป็น

ศูนย์กลางของชุมชน ให้ความอนุเคราะห์ด้านสถานที่จัดประชุม 

และก�าหนดนโยบายที่เป็นประโยชน์ในการด�าเนินงานท่องเที่ยว 

จดัโครงการอบรมการแปรรปูผลติภณัฑ์และของทีร่ะลกึ เป็นผูใ้ห้

ข้อมูลตามแบบประเมินตนเองในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดย

ชุมชน 

�
 ûĊħกรรĘการทţองเที่ยวเชิงเกĠČรĴĜħวัฒนďรรĘ

ČŀาบĜûĜองเùื่อน เป็นตัวแทนของชุมชนบ้านคลองเขื่อนที่ม ี  

ส่วนได้ส่วนเสีย ร่วมด�าเนินการวางแผน ขับเคลื่อนการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามเกณฑ์

มาตรฐานการบรหิารจัดการแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน 
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�
 การพัฒนาēĜČิėัĊĈŧการทţองเที่ยว

จากความต้องการของชุมชนเพื่อการพัฒนาสินค้าท้องถิ่น

ร่วมกับการท่องเที่ยว และพัฒนาผลิตภัณฑ์มะม่วงที่สะท้อน      

อัตลักษณ์ (Maraphot et al., 2019) และจากการประชุมร่วมกับ

ผู้มสี่วนได้ส่วนเสยี และการวเิคราะห์พฤตกิรรมนักท่องเที่ยว จงึ

สรุปเป็นแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อการท่องเที่ยวของ

ชุมชนบ้านคลองเขื่อน ดังนี้ 1) เป็นผลติภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์

ของชุมชน โดยใช้มะม่วงซึ่งเป็นฐานทรัพยากรของชุมชนเป็น

วตัถดุบิหลกั 2) ผลติภณัฑ์สามารถผลติและวางจ�าหน่ายได้ตลอด

ทั้งปี เพื่อแก้ปัญหาการขาดแคลนรายได้ในช่วงที่ไม่มีผลผลิต

ทางการเกษตรจ�าหน่าย และ 3) นักท่องเที่ยวสามารถซื้อเป็น  

ของฝาก ของที่ระลึกได้ ซึ่งการพัฒนาแบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ 

คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารจากฐานทรัพยากรในชุมชน 

จ�านวน 2 ผลติภัณฑ์ และการพฒันาผลติภณัฑ์ของฝากทีส่ะท้อน

อัตลักษณ์ชุมชน จ�านวน 2 ผลติภัณฑ์ 

��1
 การพัฒนาēĜิČėัĊĈŧอาหารจากćานทรัพยากร

ĶนชįĘชน

ēĜČิėัĊĈŧที่ 1 นĘù้นหวานรสĘħĘţวงนŀ้าċอกķĘ้

นมข้นหวานเป็นผลติภณัฑ์ทีน่ยิมรบัประทานทัว่ไป สามารถ

รับประทานร่วมกับอาหารชนิดอื่น เช่น ขนมปัง หรือน�้าแข็งไส 

นอกจากนี้ การท�านมข้นหวานยงัมกีระบวนการผลติทีไ่ม่ซบัซ้อน 

สามารถใช้อุปกรณ์ประกอบอาหารทั่วไปในการผลิต โดยนมข้น

หวานทีผ่ลติใช้เนื้อมะม่วงน�า้ดอกไม้สกุร้อยละ 4.97 ของส่วนผสม 

(ตารางที่ 2) การพัฒนาผลติภัณฑ์นมข้นหวานมะม่วงน�า้ดอกไม้ 

(ภาพที่ 3) เป็นการใช้ประโยชน์จากมะม่วงน�า้ดอกไม้ตกเกรด มี

ลักษณะผวิเป็นจุดด�า มรีาคาต�่า ซึ่งมอียู่ร้อยละ 15 ของผลผลติ

มะม่วงทัง้หมด

ēĜČิėัĊĈŧที่ � ĘħĘţวงĜอยĴก้ว

มะม่วงลอยแก้วผลิตจากมะม่วงดิบ ซึ่งสามารถใช้มะม่วง

สายพันธุ์ที่มีผลผลิตตลอดทั้งปี เพื่อแก้ปัญหาการขาดแคลน    

รายได้ในช่วงที่ไม่มีผลผลิตมะม่วงน�้าดอกไม้จ�าหน่าย จากการ

ศกึษาพฤตกิรรมนักท่องเที่ยว พบว่าการเดนิทางมาท่องเที่ยวใน

ชุมชนบ้านคลองเขื่อนตลอดทั้งปี อยู่ที่ร้อยละ 68.64 ดังนั้น

ผลติภัณฑ์มะม่วงลอยแก้ว (ภาพที่ 4) จงึ เป็นผลติภัณฑ์ที่รองรับ

การยกระดบัศกัยภาพการท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์โดยชมุชน และ

สูตรมะม่วงลอยแก้ว (ตารางที่ 3)

���
 การพฒันาēĜČิėĊัĈŧùองĔากทีส่ħท้อนอัČĜักĠĊŧ

ชįĘชน 

แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์คือ การต่อยอดจาก

ผลติภณัฑ์เดมิทีว่สิาหกจิชมุชนเกษตรอนิทรย์ีบ้านวงัควาย ต�าบล

คลองเขื่อน มผีลติภัณฑ์เสื้อสกรนีลายและกระเป๋าผ้า ผนวกกับ

กจิกรรมชุมชน ณ ดวีา รสีอร์ท การท�าเสื้อมัดย้อม โดยใช้สจีาก

วัสดุธรรมชาต ิเช่น ใบมะม่วง ดอกอัญชัน ฝาง เป็นต้น แต่ชุมชน

ยังไม่มีลวดลายที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์ชุมชน จึงน�ามาออกแบบ

ลวดลายใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ของพื้นที่ให้สอดคล้องกับความ     
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Čารางที่ �  การพัฒนาผลติภัณฑ์นมข้นหวานรสมะม่วงน�า้ดอกไม้

วัตถุดบิ วธิที�า

นมสด 2,500 กรัม

น�า้ตาลทรายขาว 1,200 กรัม 

เนยสด 125 กรัม

เนื้อมะม่วงน�า้ดอกไม้สุก 200 กรัม

1) เตรยีมหม้อตุ๋นในลักษณะ Double boiler ใส่นมสดที่เหลอืในหม้อด้านใน 

2) เตมิเนยสด และน�า้ตาลทรายคนให้ละลาย 

3) กวนด้วยไฟอ่อน โดยควบคุมอุณหภูมไิม่เกนิ 70 องศาเซลเซยีส ใช้ระยะเวลากวน 45 นาท ี

เพื่อระเหยน�า้จนมปีรมิาณของแข็งที่ละลายน�า้ 60-65 องศาบรกิซ์ 

ėาพที่ 3  ผลติภัณฑ์นมข้นหวานรสมะม่วงน�า้ดอกไม้
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คิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ในประเด็นของผลผลิตทางการ  

เกษตรทีเ่ป็นจดุเด่นของชมุชน ได้แก่ มะม่วง มะพร้าว ข้าว และกุง้ 

ēĜČิėัĊĈŧที่ 1 เสื้อสกรนีĜายùองċûีĜองเùื่อน 

การผลติเป็นการด�าเนนิการกับนักวจิัยชุมชนจากวสิาหกจิ

ชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านวังควาย ต�าบลคลองเขื่อน โดยสกรีน

ลายที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์ชุมชน จัดจ�าหน่ายโดยใช้ตราหลงรัก

คลองเขื่อน เพื่อเพิ่มการรับรู้ถงึอัตลักษณ์ชุมชน (ภาพที่ 5)

ēĜČิėัĊĈŧที่ � กรħเปšาē้าสกรนีĜายùองċûีĜองเùื่อน

การผลติเป็นการด�าเนนิการร่วมกบันกัวจิยัชมุชนจากกลุ่ม

วสิาหกจิชมุชนเกษตรอนิทรย์ี บ้านวงัควาย ต�าบลคลองเขือ่น โดย

ออกแบบเป็นกระเป๋าผ้าที่สามารถพับเก็บได้เพื่อความสะดวกใน

การพกพาและการใช้งานของผู้ซื้อ รวมถึงให้มีขนาดใหญ่เพื่อให้

สะดวกต่อการใช้งานและสอดคล้องกับนโยบายลดโลกร้อนใน

ปัจจบุนั ขัน้ตอนการร่างแบบ การด�าเนนิการตดัเยบ็เพือ่จ�าหน่าย 

คอื ขนาดกว้าง 18 นิ้ว และ ยาว 14 นิ้ว มกีระเป๋าลายผ้าขาวม้า

ด้านซ้าย มลีายอัตลกัษณ์ของดคีลองเขือ่นทางด้านขวา (ภาพที ่6)

3
 การพัฒนาğักยėาพùองบįûĜากร 

3�1
 การċŀาเนินการĵûรงการčţายทอċเทûĵนĵĜยีการ

ĴปรรİปēĜČิėĊัĈŧ ĴĜħùองทีร่ħĜĭก เพือ่บอกเล่าเรือ่งราวของดี

คลองเขื่อนเพื่อรองรับการประเมินศักยภาพการท่องเที่ยวโดย

ชมุชน ณ องคก์ารบรหิารส่วนต�าบลคลองเขือ่น มผีูเ้ข้าร่วมอบรม

เป็นเกษตรกรชาวสวนมะม่วงในพื้นที่ จ�านวน 30 คน เป็นการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าและคุณค่าของผลิตภัณฑ์การ 

ท่องเทีย่วโดยชมุชนบนฐานทรพัยากรชมุชน โดยพฒันาผลติภณัฑ์

อาหารบนฐานทรพัยากรชมุชน จ�านวน 2 ผลติภณัฑ์ คอื นมข้นหวาน 

รสมะม่วงน�้าดอกไม้ และมะม่วงลอยแก้ว (ภาพที่ 7) และการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 2 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เสื้อยืดและ

กระเป๋าผ้าสกรนีลายของดคีลองเขื่อน (ภาพที่ 8)
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Čารางที่ 3  การพัฒนาผลติภัณฑ์มะม่วงลอยแก้ว

วัตถุดบิ วธิที�า

เนื้อมะม่วงดบิสายพันธุ์ทวายเดอืนเก้า หรอื โชคอนันต์ 2,500 กรัม 

น�า้เชื่อม 3,500 กรัม 

เกลอืป่น 10 กรัม 

น�า้ปูนใส 100 กรัม 

อัČราสţวนนŀ้าเชื่อĘ  

น�า้ตาลทราย 1,000 กรัม 

น�า้สะอาด 1,300 กรัม

1) ฝานมะม่วงดบิเป็นแผ่นบาง แช่น�า้ปูนใส 1 คนื 

2) น�ามะม่วงล้างน�า้เปล่าให้สะอาด  

3) ตัง้น�า้เชื่อมให้เดอืด ใส่มะม่วง เกลอืป่น แล้วปิดไฟทันท ี 

4) พักให้เย็น และบรรจุ 

 

ėาพที่ 4  ผลติภัณฑ์มะม่วงลอยแก้ว ėาพที่ �  เสื้อสกรนีลายของดคีลองเขื่อน
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3��
 การปรħชาสัĘพันďŧĴĜħการเพิ่Ęชţองทางการ

ČĜาċ โดยใช้ช่องทางออนไลน์เป็นการประชาสัมพันธ์และการ

การโฆษณา ผ่านเว็บไซต์ต่าง ๆ (ภาพที่ 9) 

ûวาĘรİ้หรอืûวาĘเชี่ยวชาĄที่Ķช้  

การพัฒนาēĜČิėัĊĈŧ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหาร ต้องค�านึงถึงลักษณะของ

อาหารทีม่คีวามแตกต่างกนั Srinukoon (2016) ดงันัน้การพัฒนา

ค้นคว้าต�ารับอาหารจึงมีเทคนิควิธีที่แตกต่างกันตามความ   

เหมาะสมของวตัถดุบิในท้องถิน่ และวตัถปุระสงค์ของการพฒันา

ค้นคว้าต�ารับอาหาร ระยะเวลาที่ใช้ รวมถึงความพร้อมของงบ

ประมาณ เนื่องจากการพัฒนาค้นคว้าต�ารับอาหารแต่ละชนิดมี

งบประมาณค่อนข้างมาก ดงันัน้นกัพฒันาค้นคว้าต�ารบัอาหารจงึ

ต้องเลอืกวธิกีารทีเ่หมาะสมกบัวตัถปุระสงค์ทีว่างไว้  ซึง่เป้าหมาย

สูงสุดของการพัฒนาค้นคว้าต�ารับอาหาร คือ ความสามารถใน

การขาย และแรงผลกัดนัให้เกดิการขายทีส่�าคญัคอื ความต้องการ

ของตลาด การประกอบธุรกจิบรกิาร มคีวามสัมพันธ์โดยตรงกับ

การพัฒนาค้นคว้าต�ารับอาหาร เนื่องจากธุรกิจที่ให้บริการทาง

ด้านอาหารจะต้องให้การบริการโดยต้องค�านึงถึงความพึงพอใจ

ของผู้บริโภค เพื่อแสวงหาความต้องการของผู้บริโภค และสิ่งที่

กระตุ้นให้เกิดการซื้อ เนื่องจากวัตถุประสงค์ของธุรกิจคือการ
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ėาพที่ �  กระเป๋าผ้าสกรนีลายของดคีลองเขื่อน ก) การร่างแบบกระเป๋าผ้าสกรนีลายของดคีลองเขื่อน ข) กระเป๋าผ้าสกรนี

                   ลายของดคีลองเขื่อน

  ก   ข

ėาพที่ �  การฝึกอบรมการแปรรูปผลติภัณฑ์ ก) นมข้นหวานมะม่วงน�า้ดอกไม้ ข) มะม่วงลอยแก้ว

  ก   ข
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แสวงหาผลก�าไร หากการพฒันาค้นคว้าต�ารบัอาหาร ไม่ค�านงึถงึ

แนวคิดดังกล่าว อาจส่งผลให้ยอดการซื้อลดลง ความพึงพอใจ

ของผู้บรโิภคลดลง ส่งผลต่อความมั่นคงของธุรกจิในอนาคต

การพัฒนาēĜČิėัĊĈŧชįĘชน

ผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนสามารถสร้าง

อาชพีและรายได้ให้กบัชมุชน เช่น การพฒันาผลติภณัฑ์น�้ามะตาด
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ėาพที่ �  การฝึกอบรมจัดท�าของที่ระลกึเพื่อบอกเล่าเรื่องราวของดคีลองเขื่อน

ėาพที่ �  ช่องทางออนไลน์ ก) เว็บไซต์ของกลุ่มศรอียุธยา (www.กลุ่มศรอียุธยา.com, www.siayutthayanetwork.com) 

          ข) เว็บไซต์ของดคีลองเขื่อน (www.คลองเขื่อน.com) 

  ก   ข



วารสารวจิัยเพื่อการพัฒนาเชงิพื้นที่   =====   ปีที่ 13 ฉบับที่ 1 ĘกราûĘ-กįĘėาพันďŧ ���4

น�้าผึ้งเข้มข้น และชารามัญ ซึ่งประกอบด้วย ชามะตาด ชาใบ

กระเจี๊ยบ ชาดอกกระเจี๊ยบ และชาดอกพกิุล ซึ่งเป็นพชืท้องถิ่น

ของชุมชน และเป็นอัตลักษณ์ชาตพิันธุ์มอญ (Liaotrakoon et al., 

2020) เป็นการสร้างมลูค่าเพิม่ให้กบัพชือตัลกัษณ์ชาตพินัธุม์อญ 

ชุมชนมอญบ้านเสากระโดง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลจาก

การด�าเนินงานท�าให้ชุมชนมีการปลูกมะตาดและกระเจี๊ยบแดง

มากขึ้นเพื่อน�าไปแปรรูปสร้างมูลค่า มีความตระหนักถึงคุณค่า

และความส�าคญัของพชือตัลกัษณ์ชาตพินัธุ์มอญ และนอกจากนี้

การผลติบ๊ะจ่างธัญพชืสู่การผลติเชงิพาณชิย์ โดยการมสี่วนร่วม

ของชุมชน ต�าบลธารน�า้ทพิย์ จงัหวดัยะลา (Pinichchan et al., 2020) 

ศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์บ๊ะจ่าง ส่งผลให้

ได้สูตรการผลิตบ๊ะจ่างที่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค ได้

สนิค้าทีม่คีณุภาพ และท�าให้ชมุชนมรีายได้เพิม่ขึ้น และการพฒันา

ต่อยอดภูมิปัญญาชาวบ้านจากใบย่านางเป็นผลิตภัณฑ์อาหาร

ชมุชน (Srichaiwong & Waiyaraphutra, 2018) ท�าผงจากใบย่านาง

ที่มีกระบวนการไม่ยุ่งยาก อีกทั้งยังสามารถต่อยอดเป็นอาหาร

สุขภาพอื่น ๆ 

การพัฒนาชุมชนต้นแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าชนเผ่า

เพือ่ส่งเสรมิการท่องเทีย่วโดยชมุชน (Tonglad et al., 2020) ส่งผล

ให้เกดิกระบวนการพฒันาครตู้นแบบของการออกแบบตัดเยบ็ผ้า

ชนเผ่าอกีทัง้ยงัพฒันากระบวนการสร้างอตัลกัษณ์ของผลติภณัฑ์

ผ้าชนเผ่า เกดิการส่งเสรมิครตู้นแบบ การถ่ายทอดและแลกเปลีย่น

เรียนรู้ในงานมหกรรมวัฒนธรรมชาติพันธุ์ล้านนาและประเทศ

อาเซยีน และการสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์หตัถกรรมจากภมูปัิญญา

ท้องถิ่นของผู้สูงอายุเพื่อรองรับการท่องเที่ยว อ�าเภอเชียงแสน 

จงัหวดัเชยีงราย (Manowang et al., 2018) พฒันาบรรจภุณัฑ์ที่

บอกเล่าเรื่องราว ความเป็นมา ประเพณีและวัฒนธรรม และ

ลักษณะการเรียกชื่อ สี ลาย ของผ้าทอ ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์

สามารถสร้างมูลค่าได้มากขึ้น เป็นการส่งเสริมให้มีผลิตภัณฑ์ที่

รองรับการท่องเที่ยวและสร้างรายได้ให้แก่ผู้สูงอายุในชุมชน

การทţองเที่ยวเชงิเกĠČร

การทţองเที่ยวเชงิเกĠČร 	"HSPUPVSJTN
 หมายถงึ การ      

ท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการให้ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับการเกษตร โดย 

อาจจะให้นกัท่องเทีย่วมส่ีวนร่วมในการด�าเนนิกจิกรรมต่าง ๆ  ทัง้

ด้านเกษตร การด�ารงชีวิต ประเพณีและวัฒนธรรม นอกจากนี้ 

ยังน�าทรัพยากรมาสร้างรายได้ โดยน�าภูมปิัญญาท้องถิ่นมาช่วย

ให้เกิดการอนุรักษ์เพื่อให้เกิดความยั่งยืน (Department of        

Tourism, 2014) 

ĴหĜţงทţองเทีย่วเชงิเกĠČร หมายถงึ แหล่งท่องเทีย่วด้าน

การเกษตรทีส่ามารถสร้างความบนัเทงิ โดยให้นักท่องเทีย่วมส่ีวน

ร่วมในการสัมผัสวถิชีวีติ ประเพณแีละวัฒนธรรมผ่านกจิกรรมที่

หลากหลาย นอกจากนี้ยังสามารถซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชนและ

ผลิตผลทางการเกษตรเพื่อเป็นของฝากหรือของที่ระลึกกลับสู่

ภูมลิ�าเนา (Department of Tourism, 2014) 

ĴหĜţงทţองเที่ยวเกĠČรĴบบยั่งยนื คอื ระบบการเกษตร

ทีม่คีวามสมดลุกนั โดยประกอบด้วยคณุค่าด้านองค์ความรู้ ด้าน

การเกษตร คุณค่าด้านนวัตกรรม จากสิ่งที่เกิดขึ้นใหม่ที่ผ่าน

กระบวนการคดิวเิคราะห์ และคณุค่าด้านภมูปัิญญา ซึง่กค็อืสิง่ที่

ผสมผสานเข้ากับสภาพของท้องถิ่น เข้ากับวัฒนธรรมของชุมชน 

(Department of Tourism, 2014) 

การท่องเทีย่วเชงิเกษตร ประกอบด้วยรปูแบบการท่องเทีย่ว

ทางการเกษตร และกจิกรรมอื่น ๆ ที่สนุกสนาน สามารถสร้าง

ความรู ้ให ้แก่ผู ้ เยี่ยมชม และสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกร       

(Khermkhan, 2018) นอกจากนี้การเชื่อมโยงภาคการเกษตร    

และวิถีชุมชนเข้ากับการท่องเที่ยวเป็นการเพิ่มมูลค่าและเพิ่ม

ความสามารถในการแข่งขัน (Noknoi, 2016) ท�าให้เกดิการอนรุกัษ์ 

การส่งเสรมิการพัฒนาทางการเกษตรที่ยั่งยนื ส่งเสรมิการสร้าง

ทางเลือกและสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกร โดยสิ่งที่ต้องค�านึงถึง

ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชงิเกษตร ได้แก่

1) แหล่งท่องเที่ยวเกษตรในแหล่งท่องเที่ยวหลัก แหล่ง  

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรอาจไม่จ�าเป็นต้องมีศักยภาพสูง โดยอาจตั้ง

อยูใ่นท�าเลทีส่ามารถเดนิทางได้สะดวก แหล่งท่องเทีย่วเชงิเกษตร

ที่เหมาะสมในการพัฒนารูปแบบนี้คอื ตลาดเกษตรกร

2) แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในพื้นที่เกษตร และแหล่ง

เกษตร เป็นแหล่งที่มขีนาดใหญ่และมคีวามดงึดูดใจสูง โดยการ

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวรูปแบบนี้เป็นการพัฒนาตลาดเฉพาะกลุ่ม

ทีต้่องการทศันศกึษา สามารถท�าการขายผลผลติทางการเกษตร 

การผลติและวถิชีวีติซึง่จะสามารถพฒันาเป็นแหล่งท่องเทีย่วเชงิ

เกษตรที่สมบูรณ์

3) แหล่งท่องเทีย่วเชงิเกษตรในโครงข่ายการท่องเทีย่ว เป็น

แหล่งท่องเที่ยวที่กระจายอยู่ในจังหวัดต่าง ๆ โดยเป็นการผสม

ผสานระหว่างแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและแหล่งท่องเที่ยวอื่น

จนเป็นสนิค้าท่องเที่ยวเดยีวกัน

4) แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรเฉพาะ เป็นแหล่งผลิตสินค้า

เกษตรที่หายากและมีลักษณะเฉพาะ เช่น แหล่งผลิตไวน์ใน

ประเทศไทย

การพฒันาเส้นทางการท่องเทีย่วเชงิเกษตรเพื่อการเรยีนรู้ 

กรณีศึกษาต�าบลคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา (Maraphot & 

Somboon, 2016) พบว่า พื้นที่ต�าบลคลองเขื่อนมีทรัพยากร   
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สินค้าเกษตรและวัฒนธรรมที่เหมาะสมแก่การส่งเสริมให้เป็น

แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยนักท่องเที่ยวให้ความสนใจ

โครงการพระราชด�าริ ชมความสวยงามและบรรยากาศ การ  

เรยีนรู้การท�าสวนผลไม้ การเรยีนรู้จากศูนย์เรยีนรู้และถ่ายทอด

ภูมปิัญญา 

สčานการĊŧĶหĘţ
ทีเ่ปĜีย่นĴปĜงķปจากเċĘิ 

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่พัฒนากลายเป็นส่วนหนึ่งของ

กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนบ้าน            

คลองเขื่อน นักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชน ได้เข้าร่วม

กิจกรรมการผลิตนมข้นหวานรสมะม่วงน�้าดอกไม้และมะม่วง 

ลอยแก้ว ซึ่งอยู่ในฐานการเรียนรู้มะม่วงด้านการแปรรูป ใน

โปรแกรมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองเขื่อน สัมผัสบรรยากาศ

วถิเีกษตรรมิแม่น�า้บางปะกง นอกจากนี้ยังมกีารน�าเสื้อยดืของดี

คลองเขื่อน และกระเป๋าผ้าของดคีลองเขื่อน มาจ�าหน่ายเป็นของ

ที่ระลึก ซึ่งนักท่องเที่ยวบางส่วนสวมใส่ขณะเรียนรู้ในฐานการ

เรยีนรู้ (ภาพที่ 10)

นอกจากนี้ ชมุชนยงัได้รบัการเปิดตวัให้เป็นทีรู่จ้กัผ่านชอ่ง

ทางการสือ่สารการตลาดทีห่ลากหลาย เช่น งานแสดงนทิรรศการ 

Mango eco create ณ ดวีา รสีอร์ท เป็นการจดักจิกรรมเพื่อแสดง

ศักยภาพและความพร้อมของชุมชนด้านการท่องเที่ยว งาน

มหกรรมงานวจิยัแห่งชาต ิ2563 โดยชมุชนได้น�าผลติภณัฑ์ชุมชน 

รวมทั้งผลิตภัณฑ์นมข้นหวานรสมะม่วงน�้าดอกไม้มาจ�าหน่าย    

ส่งผลให้ชุมชนบ้านคลองเขื่อนรวมถึงผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาจาก

ทรัพยากรในท้องถิ่นที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนเป็นที่รู ้จัก   

มากขึ้น และได้ต่อยอดการจ�าหน่ายมะม่วงลอยแก้วของชุมชน

บ้านคลองเขื่อนในห้างสรรพสนิค้าเซ็นทรัล (ภาพที่ 11)

ผู้ประกอบการในชุมชน น�าเสื้อและกระเป๋าผ้าที่สะท้อน   

อัตลักษณ์ของพื้นที่ต่อยอดไปสู่การจ�าหน่ายในงาน “ศิลปาชีพ 

ประทปีไทย OTOP ก้าวไกล ด้วยพระบารม ีณ ศูนย์แสดงสนิค้า

และการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี จัดโดยกรมการพัฒนา

ชมุชน กระทรวงมหาดไทย ต�าบลคลองเขือ่นร่วมกบัพฒันาชุมชน 

น�าผลิตภัณฑ์ไปจัดแสดงจ�าหน่าย รวมทั้งกระเป๋าผ้าที่ปรับให้

เหมาะกับการใส่ของฝากจากคลองเขื่อน (ภาพที่ 12)

ผลของการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์ผ่าน

เว็บไซต์ต่าง ๆ การจัดท�า QR code ที่ฉลากของผลติภัณฑ์ เพื่อ

เชื่อมโยงผลติภัณฑ์สู่การสื่อสารการตลาดออนไลน์ การสื่อสาร

ประชาสัมพันธ์ผ่านภาคีเพื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวชุมชน

บ้านคลองเขื่อน และการน�าผลิตภัณฑ์ร่วมจัดงานแสดงสินค้า  

ต่าง ๆ ส่งผลให้มีหน่วยงานต่าง ๆ เข้ามาพัฒนาชุมชนมากขึ้น   

เกิดการสร้างอาชีพ การท�าผลิตภัณฑ์เพื่อรองรับการท่องเที่ยว

ของชมุชน ซึง่นอกจากจะสร้างรายได้จากการท่องเทีย่วของชุมชน
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ėาพที่ 1�  นักท่องเที่ยวเยี่ยมชมชุมชนบ้านคลองเขื่อน ก) นักท่องเที่ยวชมิผลติภัณฑ์มะม่วงลอยแก้วหลังกจิกรรม

                          การแปรรูปมะม่วง ข) กจิกรรมการท�านมข้นหวานรสมะม่วงน�า้ดอกไม้ส�าหรับนักท่องเที่ยว ค) กจิกรรม

                          การท�ามะม่วงลอยแก้วส�าหรับนักท่องเที่ยว    

  ก   ข   ค
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แล้ว ผลติภัณฑ์ต่าง ๆ  ทีพ่ฒันา กส็ามารถสร้างรายได้ให้กบัชมุชน

เพิ่มขึ้น โดยผลิตภัณฑ์นมข้นหวานรสมะม่วงน�า้ดอกไม้สามารถ

จ�าหน่ายในราคาหลอดละ 30 บาท เฉลี่ย 20 หลอดต่อเดอืน คดิ

เป็น 600 บาท และมะม่วงลอยแก้ว จ�าหน่ายในราคากระปุกละ 

20 บาท เฉลี่ย 60 กระปุกต่อเดอืน คดิเป็น 1,200 บาท โดยทัง้ 2 

ผลิตภัณฑ์พร้อมจ�าหน่าย ณ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผู้ผลิตมะม่วง

คณุภาพคลองเขือ่น และเสื้อยดืลายของดคีลองเขือ่น จ�าหน่ายใน

ราคาตัวละ 180 บาท เฉลี่ย 8 ตัวต่อเดอืน คดิเป็น 1,440 บาท 

กระเป๋าผ้าลายของดคีลองเขื่อน จ�าหน่ายในราคาใบละ 69 บาท 

เฉลี่ย 10 ใบต่อเดอืน คดิเป็น 690 บาท ปัจจุบันวางจ�าหน่ายที่ 

วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์บ้านวังควาย หรือติดต่อส่ังซื้อ

ผลิตภัณฑ์ชุมชนผ่านองค์การบริหารส่วนต�าบลคลองเขื่อน โดย

ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากงานวิจัย สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชน

บ้านคลองเขื่อน โดยเฉลี่ย 3,000-3,500 บาท ต่อเดอืน

ēĜกรħทบĴĜħûวาĘยัง่ยนื
ùองการเปĜีย่นĴปĜง 

1) ชมุชนได้รบัการพฒันาผลติภณัฑ์เพือ่รองรบัการท่องเทีย่ว

ที่สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคที่มาท่องเที่ยวภายใน

ชุมชน ส่งผลให้ชุมชนมีผลิตภัณฑ์ที่ใช้ทรัพยากรด้านการเกษตร

ของชุมชนเป็นฐาน อีกทั้งยังมีผลิตภัณฑ์ชุมชนของที่ระลึกที่

สะท้อนอัตลักษณ์สนิค้าเกษตรของชุมชน 

2) ชุมชนได้น�าบริบทของชุมชนมาพัฒนาต่อยอดในการ

สร้างจุดเด่นเพื่อสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวของตนเอง รวมทั้ง

สามารถใช้ทรัพยากรที่โดดเด่นในชุมชนมาต่อยอดเพื่อสร้าง

แนวคดิในพัฒนาผลติภัณฑ์ชนดิใหม่ด้วยตนเอง   

3) บคุลากรของชมุชน ได้ปรบัเปลีย่นวถิชีวีติในการประกอบ

อาชีพ ซึ่งเดิมท�างานในสวนและมีปฏิสัมพันธ์กับบุคคลภายนอก

น้อย ได้รับการพัฒนาเป็นผู้ที่สามารถถ่ายทอดองค์ความรู้ด้าน

การผลิตและส่งออกมะม่วงแก่นักท่องเที่ยว สามารถบอกเล่า 

เรื่องราวของดขีองชุมชนได้ โดยได้รับการพัฒนาผ่านองค์ความรู้

ในด้านต่าง ๆ  ได้แก่ การอบรมการพฒันานกัสือ่ความหมายชุมชน 

การอบรมเกณฑ์การประเมนิการท่องเที่ยวโดยชุมชน การอบรม

การพัฒนาและออกแบบผลติภัณฑ์บนฐานทรัพยากรชุมชน และ

การจัดการการท่องเที่ยวโดยแนวทางการปฏิบัติตามมาตรการ

ควบคุมโรคระบาด Covid 19

4) ชุมชนได้พัฒนาปรับปรุงพื้นที่ ให้มีความเหมาะสมและ

ปลอดภัยส�าหรับการท่องเที่ยว ได้รับการปรับปรุงป้ายจุดเช็คอนิ

เพือ่การประชาสมัพนัธ์การท่องเทีย่ว และป้ายแนวทางการปฏบิตัิ

ตามมาตรการควบคมุโรคระบาด Covid 19 ทีเ่หมาะสมในการเป็น

แหล่งท่องเที่ยวเชงิเกษตร 
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ėาพที่ 11  มะม่วงลอยแก้วของชุมชนบ้านคลองเขื่อน 

              วางจ�าหน่าย ณ ห้างสรรพสนิค้าเซ็นทรัล 

ėาพที่ 1�  บูธจัดแสดงสินค้าจากชุมชนบ้านคลองเขื่อน 

          ในงาน “ศลิปาชพี ประทปีไทย OTOP ก้าวไกล 

        ด้วยพระบารม”ี 
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5) ชมุชนบ้านคลองเขือ่นได้ถกูบรรจอุยูใ่นการจดัแคมเปญ

เพือ่กระตุน้การท่องเทีย่วของจงัหวดัฉะเชงิเทรา ส่งผลให้เกดิการ

พัฒนาอย่างต่อเนื่องภายหลังสิ้นสุดโครงการวจิัย

6) เกิดการสั่งซื้อสินค้าชุมชนมากขึ้น และสร้างรายได้ให้

เกดิขึ้นภายในชุมชน ผลติภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับการพัฒนาสามารถ

สร้างรายได้ให้กับชุมชนได้ตลอดทั้งปี ถึงแม้จะไม่ใช่ฤดูกาลของ

การออกผลผลติทางการเกษตรของชุมชน

กČิČกิรรĘปรħกาğ  

งานวจิัยนี้ได้รับทุนสนับสนุนจากส�านักงานคณะกรรมการ

วิจัยแห่งชาติ สถาบันวิจัยและพัฒนามหาวิทยาลัยราชภัฏ          

ราชนครินทร์ ภายใต้โครงการวิจัย การพัฒนารูปแบบการ        

ท่องเทีย่วโดยชมุชนเชงิประวัตศิาสตร์บนพื้นฐานทรพัยากรชุมชน

ของเครือข่ายกลุ่มศรีอยุธยา” ภายใต้แผนวิจัย การยกระดับ

ศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ฯ สัญญาทุน    

เลขที่ วช.อว.(ก)(กบง)/128/2562
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