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บทûัċยţอ

กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองเชียงแสน วัดพระธาตุผาเงา อ�าเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย เป็นแหล่งเรียนรู้และ

จ�าหน่ายผ้าทอเชยีงแสนที่มเีอกลักษณ์และลวดลายที่โดดเด่น แต่ในปัจจุบันผลติภัณฑ์ผ้าทอเชยีงแสนไม่สามารถ

ดึงดูดกลุ่มเป้าหมายได้ งานวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากคุณค่าและมูลค่าบนฐาน

ประวัตศิาสตร์ วัฒนธรรม อัตลักษณ์ท้องถิ่น ด้วยการวจิัยเชงิปฏบิัตกิารแบบมสี่วนร่วมกับชุมชน และกลุ่มทอผ้า

พื้นเมอืงเชยีงแสน วดัพระธาตผุาเงา โดยมกีระบวนการดังนี้ 1) การสร้างแนวคดิ การออกแบบและพัฒนาผลติภณัฑ์

กระเป๋ารปูแบบใหม่ 2) การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์กระเป๋าจากผ้าทอเชยีงแสน 3) การสร้างแพทเทร์ินและ

ขึ้นต้นแบบด้วยผ้าขาว 4) การผลติผลติภณัฑ์ต้นแบบ และ 5) การส่งเสรมิทกัษะการแปรรปูผลติภณัฑ์ทีห่ลากหลาย 

ส่งผลให้มีการเพิ่มมูลค่าผ้าทอเชียงแสนโดยการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋ารูปแบบใหม่ที่เจาะตลาดและดึงดูด

กลุ่มเป้าหมายในปัจจุบัน มีมูลค่าและมีความน่าสนใจ ซึ่งเป็นการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ที่รองรับการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมของอ�าเภอเชียงแสน โดยชุมชนและกลุ่มผ้าทอพื้นเมืองเชียงแสน วัดพระธาตุผาเงา มีส่วนร่วมในการ

เลือกต้นแบบผลิตภัณฑ์และได้รับการฝึกอบรมเพื่อเพิ่มทักษะการตัดเย็บกระเป๋าเพื่อน�าไปผลิตผลิตภัณฑ์ผ้าทอ

เชยีงแสน ซึง่ผ้าทอเชยีงแสน 1 ผนื สามารถแปรรปูเป็นผลติภณัฑ์กระเป๋าได้ 1 คอลเลคชัน่ จ�านวน 5 ใบ ท�าให้ผ้าทอ

มมีูลค่าเพิ่มขึ้นจากเดมิร้อยละ 70 ส่งผลให้ผลติภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าทอเชยีงแสนกลายเป็นผลติภัณฑ์วัฒนธรรม

ที่สนับสนุนการท่องเที่ยวเชงิวัฒนธรรม ในพื้นที่อ�าเภอเชยีงแสน จังหวัดเชยีงราย  

ûŀาสŀาûัĄ: จังหวัดเชยีงราย ชุมชนเชยีงแสน ผ้าทอพื้นเมอืง กระเป๋า สนิค้าทางวัฒนธรรม
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The cluster of Chiang Saen local woven fabrics of Wat Phra That Pha Ngao, Wiang Chiang Saen district, 

Chiang Rai province is an important learning center and selling headquarter of Chiang Saen woven fabrics. 

The fabrics have their identity with distinctive patterns but somewhat are unable to attract the target group 

of customers. This research aims to develop community products based on values and appraisal based on history, 

culture, and local identity through a participatory research approach. The processes include 1) conceptualization, 

design, and development of new bag products; 2) design and reinvention of bag products made of Chiang 

Saen woven fabrics; 3) creating sewing patterns and prototyping with a white cloth; 4) prototype production; 

and 5) promoting a variety of product processing skills which increase the value of Chiang Saen woven cloth. 

The project aims at launching new types of bag products with a higher value. The outcome is expected to 

penetrate the market and to attract contemporary target groups. Ultimately, the local products will promote 

Chiang Saen cultural tourism. The cluster of Chiang Saen local woven fabrics from Wat Phra That Pha Ngao 

take part in prototype selection and attend training sessions to enhance their bag-making skills in producing 

Chiang Saen woven fabrics products for sale. One piece of Chiang Saen woven fabrics can be processed into  

5 bags, which increases the value of woven products by 70 percent. In conclusion, Chiang Saen woven 

fabric bag products have been new cultural items that support cultural tourism in Wiang Chiang Saen district, 

Chiang Rai province.

,FZXPSET: Chiang Rai province, Chiang Saen community, Local woven fabrics, Bags, Cultural products
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สčานการĊŧที่เปūนอยİţเċĘิ  

อ�าเภอเชยีงแสน จงัหวดัเชยีงราย เป็นเมอืงทีม่ปีระวตัศิาสตร์

ยาวนานตั้งแต่สมัยโยนก โดยพื้นที่อ�าเภอเชียงแสนมีบริเวณติด

กบัชายแดนประเทศลาวและพม่า มแีม่น�า้โขงเป็นแนวกัน้พรมแดน

ทัง้ 3 ประเทศ ซึ่งเรยีกว่า “สามเหลี่ยมทองค�า” ในบรเิวณหมู่ที่ 1 

บ้านสบรวก ต�าบลเวยีง อ�าเภอเชยีงแสน จงัหวดัเชยีงราย จงึท�าให้

เมืองเชียงแสนเป็นจุดยุทธศาสตร์ส�าคัญด้านเศรษฐกิจ สังคม 

พื้นที่เชิงสถาปัตยกรรมโบราณ (เมืองโบราณ) อีกทั้งยังโดดเด่น

ด้านการท่องเทีย่วเชงิคณุภาพ ทีม่ศีลิปหตัถกรรม และวฒันธรรม

ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน ส่งผลให้ อ�าเภอเชยีงแสน ถูกพัฒนา

เป็นเขตเศรษฐกิจพิเศษเชียงราย เพื่อเป็นประตูด้านการค้าและ

การขนส่งสนิค้าที่เชื่อมโยงสู่กลุ่มภูมภิาคลุ่มแม่น�า้โขง 

ศลิปหัตถกรรมที่โดดเด่นในพื้นที่อ�าเภอเชยีงแสน คอื “ผ้า

ทอเชียงแสน” ซึ่งเป็นผ้าทอโบราณที่สืบทอดมาจากเมืองหิรัญ

ยาง (เชยีงแสน) และในอดตีมกีารทอผ้าลวดลายเชยีงแสนโบราณ 

แต่ปัจจุบันขาดผู้สบืทอด ในปี พ.ศ. 2539 เจ้าอาวาสวัดพระธาตุ

ผาเงา ได้ก่อตัง้ “พพิธิภณัฑ์ผ้าทอล้านนา เชยีงแสน” เพือ่อนรุกัษ์

ผ้าทอโบราณและส่งเสรมิให้มผีูส้บืทอดการทอผ้าลวดลายโบราณ

เชยีงแสน เป็นการสร้างรายได้แก่ชมุชน ส่งเสรมิศลิปหตัถกรรม

โบราณ ส่งเสรมิการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในพื้นทีอ่�าเภอเชยีงแสน 

และมกีารจดัตัง้ “กลุม่ทอผ้าพื้นเมอืงเชยีงแสน วดัพระธาตผุาเงา” 

เพื่อสบืทอดการทอผ้าเชยีงแสนโบราณ เพื่อผลติผ้าทอเชยีงแสน

จ�าหน่าย ซึง่กลุ่มทอผ้าจะใช้พื้นทีอ่าคารพพิธิภณัฑ์เป็นโรงทอผ้า 

แสดงผ้าทอ ผ้าซิ่น และผลติภัณฑ์ (ภาพที่ 1) แต่ผลติภัณฑ์ของ

กลุ่มทอผ้ายังไม่มีความหลากหลาย เนื่องจากมีเพียงผ้าผืนและ

ผ้าซิ่นพื้นเมอืงที่ใช้สวมใส่เท่านัน้

เอกลักษณ์ของผ้าทอเชียงแสนคือ ลวดลายโบราณและ

สีสันของผ้าทอพื้นถิ่น เป็นการทอมือด้วยเส้นฝ้ายและทอโดยใช้ 

กี่กระตุก และถอดแบบลายผ้าทอเชียงแสนโบราณที่พบในพื้นที่

อ�าเภอเชยีงแสน ซึ่งลายดัง้เดมิที่จดทะเบยีนลขิสทิธิ์ม ี5 ลาย คอื 

1) ลายขอพันเสา 2) ลายเสอืย่อย 3) ลายดอกมะล ิ4) ลายกาแล 

และ 5) ลายไข่ปลา โดยผ้าทอเชยีงแสนมลีักษณะคอื การผสม

ผสานทั้ง 5 ลายเข้าด้วยกัน ท�าให้ผ้าทอมีลวดลายที่สวยงาม 

นอกจากนั้น กลุ่มทอผ้ายังมีการผลิตลวดลายอื่น ๆ เพิ่มเติม   

(ภาพที่ 2 และ 3) คอื ลายน�้าไหล ลายกี่ตะกอ ลายตาราง และ

ลายไทลื้อ หรอืทอลวดลายต่าง ๆ ตามความต้องการของลูกค้า

ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอผ้าพื้นเมืองเชียงแสน วัดพระธาตุ  

ผาเงา แบ่งเป็น 1) ผ้าผนืและผ้าซิ่น ซี่งมกีารทอลวดลายดัง้เดมิ 

5 ลาย ขนาดหน้ากว้าง 80 - 120 ซม. เพื่อให้ผู้ซื้อสามารถน�าไป

ตัดเย็บได้ ซึ่งราคาต่อผนืจะอยู่ที่ 800 - 1,500 บาท ขึ้นอยู่กับ

ลวดลายและระยะเวลาในการทอ โดยการผลติของกลุ่มมทีัง้การ

ทอเป็นผ้าผนืตามค�าสั่งซื้อของลูกค้า หรอืทอสะสมเพื่อจ�าหน่าย

ทั่วไป 2) กระเป๋าย่าม กระเป๋าผ้า และกระเป๋าเงินหรือกระเป๋า   

ใส่ของใบเลก็ เป็นการแปรรปูจากผ้าทอลายตารางเป็นหลกั และ

ลายดอกมะล ิและลายไข่ปลาที่ไม่ซับซ้อน โดยกระเป๋าย่ามผลติ

จากผ้าทอด้วยฝ้ายสีพื้นและแทรกด้วยลายดอกมะลิและลาย

ไข่ปลา ราคาใบละ 120 – 400 บาท กระเป๋าผ้าผลติจากผ้าทอ

ด้วยฝ้ายลวดลายตาราง มีโทนสีที่ตัดกันหรือสีที่ใกล้เคียงกัน 

คล้ายการน�าผ้าขาวม้ามาตัดเย็บกระเป๋า ราคาใบละ 180 – 250 

บาท และกระเป๋าเงินหรือกระเป๋าใส่ของใบเล็กผลิตจากผ้าฝ้าย
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ėาพที่ 1  ผลติภัณฑ์ผ้าผนืและผ้าซิ่นของกลุ่มทอผ้าพื้นเมอืงเชยีงแสน วัดพระธาตุผาเงา ที่จัดแสดงภายในอาคารพพิธิภัณฑ์



วารสารวจิัยเพื่อการพัฒนาเชงิพื้นที่   =====   ปีที่ 13 ฉบับที่ 1 ĘกราûĘ-กįĘėาพันďŧ ��6�

ทอลายตารางหลากสสีัน ราคาใบละ 60 – 180 บาท (ภาพที่ 4)

จากการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์พบว่า ขาดความหลากหลาย   

ในรปูแบบ ไม่มผีลติภณัฑ์ใหม่เพือ่รองรบัตลาดในปัจจบุนั ขายใน

ราคาต�า่และไม่สามารถดึงดูดความสนใจจากกลุ่มนักท่องเที่ยว

และกลุม่คนรุน่ใหม่ได้ และไม่สามารถเพิม่มลูค่าของผ้าทอพื้นเมอืง

เชยีงแสนโบราณได้ และจากการวเิคราะห์ศกัยภาพในการพฒันา

ผลติภัณฑ์ พบว่ากลุ่มทอผ้าพื้นเมอืงเชยีงแสน วัดพระธาตุผาเงา 

มคีวามเชี่ยวชาญด้านการทอผ้าพื้นเมอืงเชยีงแสน แต่ไม่มคีวาม
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ėาพที่ �  ผ้าทอเชยีงแสนที่เกดิจากการผสมผสานของลายขอพันเสา ลายกาแล และลายเสอืย่อย ก) การน�าลายมาทอร่วมกัน

      จนเกดิเป็นแถบผ้า ข) ลักษณะการทอผ้าลายขวางเพื่อใช้เป็นปลายซิ่นเชยีงแสน ค) ลายกาแลผสมลายเสอืย่อย 

  ก

  ข   ค

ėาพที่ 3  ผ้าทอเชยีงแสนที่เกดิจากการผสมผสานของลายดอกมะล ิและลายไข่ปลา ก) แถบลายดอกมะลติ่อกันเป็นเส้นกลาง

      แล้วทอลายไข่ปลาเป็นแถวประกบซ้ายขวา ข) ลายดอกมะลแิละไข่ปลา 2 ชัน้ 

  ก   ข
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ถนดัด้านการตดัเยบ็ผ้าทอเป็นผลติภณัฑ์ทีห่ลากหลาย เนือ่งจาก

ได้รับการอบรบการตัดเย็บขั้นพื้นฐาน ท�าให้สามารถตัดเย็บได้

เพยีงถงุผ้า กระเป๋าย่าม กระเป๋าขนาดเลก็ และเสื้อพื้นเมอืง จาก

ผ้าทอลายตารางและผ้าทอสีพื้นที่ราคาไม่สูง และไม่สามารถ

แปรรปูผ้าทอพื้นเมอืงเชยีงแสนโบราณเป็นผลติภณัฑ์ทีเ่หมาะสม

ได้ เพราะต้องใช้เทคนคิและฝีมอืการตัดเย็บขัน้สูงหรอืซับซ้อน

กรħบวนการทีĶ่ช้ĶนการเปĜีย่นĴปĜง
ĴĜħการยอĘรับùองชįĘชนเปşาหĘาย 

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอเพื่อยกระดับ    

อัตลักษณ์ และเพิ่มมูลค่าสินค้าทางวัฒนธรรมในพื้นที่อ�าเภอ

เชยีงแสน จังหวัดเชยีงราย เป็นการวจิัยเชงิปฏบิัตกิารแบบมสี่วน

ร่วมที่มุ่งเน้นให้ชุมชนมีส่วนร่วมในพัฒนาผลิตภัณฑ์และส่งเสริม

ทักษะการผลติต้นแบบของผลติภัณฑ์ใหม่ให้แก่ชุมชน (ภาพที่ 5) 

โดยการค้นหาเอกลักษณ์ของผ้าพื้นถิ่น สสีัน ลวดลาย การผลติ 

เพื่อน�ามาวิเคราะห์แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ตรงตาม

กลุ่มเป้าหมาย และสื่อถงึเอกลักษณ์ท้องถิ่นของผ้าทอเชยีงแสน 

และเผยแพร่องค์ความรู้การตัดเย็บต้นแบบของผลิตภัณฑ์ใหม่ 

เพื่อให้ชุมชนน�าไปต่อยอดผลติสนิค้าได้

1
 การสร้างĴนวûิċ การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

กระเป๋ารปูแบบใหม่ เกดิจากการจดักลุม่เป้าหมายในตลาดแฟชัน่

ปัจจุบัน เพื่อออกแบบและพัฒนากระเป๋าให้เหมาะสมกับกลุ่ม  

เป้าหมายใหม่ และการใช้งานที่มีหลากหลายตามยุคสมัย โดย

ก�าหนด Generation ของกลุ่มเป้าหมายที่สนใจและมีก�าลังซื้อ

ผลติภัณฑ์ผ้าทอพื้นถิ่น ดังนี้

1�1
 #BCZ #PPNFS เป็นคนในช่วงอายุ 55-73 ปี ที่มกีาร

ปรบัเปลีย่นพฤตกิรรมให้ก้าวทนัเทคโนโลย ีสนใจเรือ่งสขุภาพและ

การดูแลตัวเองมากขึ้น มีศักยภาพและก�าลังซื้อสูง ดังนั้นการ

ออกแบบผลติภัณฑ์จะต้องมเีอกลักษณ์และมคีวามโดดเด่น และ

ต้องสามารถปรับภาพลักษณ์ให้ดูภูมิฐานและเข้ากับยุคสมัยใหม่

ได้ แต่ยังคงดึงเอกลักษณ์ดั้งเดิมมาตีความหมายใหม่ที่น่าสนใจ 

โดยผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าทอเชียงแสนที่เหมาะสมต้องม ี      

รูปแบบทันสมัย มีความหนักแน่นจากรูปทรงเรขาคณิต เพราะ

ท�าให้ดภูมูฐิาน และโทนสทีีเ่หมาะสม คอื สแีดงอฐิ สแีดงจากครัง่ 

และสนี�า้ตาลแดงจากเปลอืกไม้ เพื่อแสดงถงึความหนักแน่นของ

ความเป็นพื้นถิ่นที่ก้าวทันโลกสมัยใหม่ รูปแบบกระเป๋าจะเน้น

ความมรีะดับมากกว่าประโยชน์ใช้สอย (ภาพที่ 6)

1��
 (FOFSBUJPO 9 เป็นคนในช่วงอายุ 44-54 ปี เป็นวัย

ทีม่คีวามสามารถในการใช้จ่ายเมือ่เปรยีบเทยีบกบัช่วงวยัอืน่ เป็น

ช่วงวยักลางคนและขึ้นสูจ่ดุสงูสดุของการท�างาน มพีลงัและอ�านาจ

ในการตัดสนิใจเลอืกซื้อสนิค้าและการบรกิาร ดงันัน้การออกแบบ

ผลติภัณฑ์จะต้องมเีอกลักษณ์โดดเด่น มเีรื่องราวของผลติภัณฑ์ 

มีความร่วมสมัย ผลิตภัณฑ์ที่เลือกซื้อจะต้องท�าให้ดูดีในแบบ

ผู้ใหญ่ มพีลังดงึดูด ท�าให้คนช่วงวัยนี้มพีลัง สุขุม และมคีวามเท่

ตามยคุสมยั โดยผลติภณัฑ์กระเป๋าจากผ้าทอเชยีงแสนทีเ่หมาะสม

ต้องมรีปูทรงมัน่คง เป็นสีเ่หลีย่มผสมเส้นโค้ง และโทนสทีีเ่หมาะสม

คือ สีแดงเข้มอมน�้าตาลที่มีเอกลักษณ์ดั้งเดิม และโทนสีน�า้เงิน
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ėาพที่ �  ผลติภัณฑ์กระเป๋าที่ผลติ ก) กระเป๋าย่ามจากผ้าทอด้วยฝ้ายสพีื้นและแทรกด้วยลายดอกมะลแิละลายไข่ปลา 

          ข) กระเป๋าผ้าหรอืถุงผ้าทอด้วยฝ้ายลวดลายตาราง ค) กระเป๋าเงนิ 

 ก   ข   ค
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ėาพที่ �  กระบวนการด�าเนนิงานวจิัย

ėาพที่ 6  Mood board แสดงรูปแบบและ Lifestyle fashion ของ Baby Boomer
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ครามที่ให้ความ ทันสมัย สุขุมและเท่ รูปแบบกระเป๋าต้องม ี    

ขนาดที่พอดี ปรับใช้ร่วมกับเครื่องแต่งกายที่หลากหลายได้ แต่

สามารถเพิ่มประโยชน์ใช้สอยได้มากกว่า 1 รูปแบบ (ภาพที่ 7)

1�3
 (FOFSBUJPO : 	.JMMFOOJBM
 เป็นคนในช่วงอายุ 23-

38 ปี ชื่นชอบการท�าตามใจตนเอง ไม่ยดึตามกระแสหลัก กลุ่มนี้

พร้อมที่จะจ่ายเงินให้กับประสบการณ์ที่แปลกใหม่และพร้อม      

ใช้จ่ายในราคาสูงหากผลิตภัณฑ์หรือบริการนั้นตอบสนองต่อ

ความต้องการได้ เป็นกลุ่มที่สามารถปรับตัวได้ดี และยินดีจะ     

เข้าร่วมหรืออยู่ร่วมกับคนกลุ่มอื่นในบริบทต่าง ๆ ได้ ดังนั้น

ผลติภัณฑ์ทีท่�าให้คนในช่วงวยันี้สนใจเลอืกซื้อจะต้องมเีรือ่งราวที่

สร้างจุดเด่นและแปลกใหม่ ใส่ใจสิ่งแวดล้อม และวัตถุดบิต้องมี

เอกลกัษณ์ โดยผลติภณัฑ์กระเป๋าจากผ้าทอเชยีงแสนทีเ่หมาะสม

ต้องมีรูปทรงอิสระ มีเส้นหรือรูปแบบที่ปรับการใช้งานได้               

หลากหลาย ขนาดเลก็และสวมใส่คล่องตัว มคีวามสนุกและน�าไป

สวมใส่กับเครื่องแต่งกายสมัยใหม่ได้ และโทนสีที่เหมาะสม คือ 

โทนสนี�า้เงนิครามตดัด้วยสขีาวหรอืครมี และโทนสแีดงทีใ่ห้ความ

รู้สกึสนุกสนานและเป็นอสิระ (ภาพที่ 8)

แนวทางของผลิตภัณฑ์และโทนสีในการออกแบบเกิดจาก

การก�าหนดทิศทางของแนวคิดบน Mood board ของแต่ละ      

Generation ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบเกิดจากการน�าผ้าทอที่มี
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ėาพที่ �  Mood board แสดงรูปแบบและ Lifestyle fashion ของ Generation Y (Millennial)

ėาพที่ �  Mood board แสดงรูปแบบและ Lifestyle fashion ของ Generation X
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เอกลักษณ์และลวดลายดั้งเดิมของชุมชนเชียงแสนมาใช้ใน       

การออกแบบกระเป๋ารูปแบบใหม่ 2 คอลเลคชั่น ที่เหมาะสมกับ

วิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย 3 กลุ่มข้างต้น โดยใช้โทนสีแดงและ    

สกีรมท่าซึ่งเป็นสพีื้นดัง้เดมิของผ้าทอเชยีงแสน รวมถงึลวดลาย

ดัง้เดมิของผ้าทอเชยีงแสน

�
 การออกĴบบĴĜħพฒันาēĜČิėĊัĈŧกรħเปšาจากē้าทอ

เชยีงĴสน 

คอลเลคชัน่ที ่1 มกีระเป๋าจ�านวน 5 ใบ โดยม ี4 รปูทรง และ

ม ี1 รูปทรงที่ม ี2 ขนาด และใช้ผ้าทอเชยีงแสนสกีรมท่า ลวดลาย

ดอกมะลผิสมผสานลายไข่ปลา (ตารางที่ 1) โดยในคอลเลคชั่นนี้

เน้นประโยชน์ใช้สอยทีห่ลากหลาย เช่น การใช้งานกระเป๋าร่วมกบั

ชดุท�างาน ชดุล�าลองสมยัใหม่ งานพธิกีาร และใช้งานร่วมกบัการ

แต่งกายในยุคปัจจุบัน มีลักษณะการถือที่แตกต่างกันตาม     

ความชอบของกลุ่มเป้าหมายและตามการใช้งาน

คอลเลคชัน่ที ่2 มจี�านวนกระเป๋า 2 ใบ และหมวก 1 ใบ เน้น

ประโยชน์ใช้สอยในวถิชีวีติของคนยุคใหม่ ส�าหรับใส่ของที่จ�าเป็น

ส�าหรบักลุม่เป้าหมายใหม่ เช่น โน้ตบุค๊ขนาดเลก็ แทบ็เลต็ กระเป๋า

ถอื กระเป๋าสะพายข้าง และหมวกทรง Floppy (ตารางที่ 2) ใช้ผ้า

ทอเชยีงแสนโทนสแีดง ทอด้วยลายขอพันเสา ลายเสอืย่อย ลาย

กาแล คอลเลคชั่นนี้เน้นประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลาย เช่น การ

ใช้งานร่วมกับชุดท�างาน ชุดล�าลองสมัยใหม่ งานพธิกีาร เป็นต้น 

และสามารถใส่อุปกรณ์เทคโนโลยีได้ และเพิ่มความสนุกสนาน

ด้วยการใช้หมวกทรง Floppy ในการสวมใส่ร่วมกบัเครือ่งแต่งกาย

อื่น ๆ

3
 การสร้างĴพทเทิรŧนĴĜħùĭ้นČ้นĴบบċ้วยē้าùาว 

เป็นการด�าเนินการเพื่อตรวจสอบขนาดสัดส่วนจริงและความ

เหมาะสมของรูปทรงกระเป๋า และประเมินการออกแบบกับ

ศักยภาพการตัดเย็บของกลุ่มทอผ้า (ภาพที่ 9)

ผลการประเมินศักยภาพการตัดเย็บ พบว่า 1) ด้านการ

ออกแบบและความเหมาะสมของขนาดสดัส่วน กลุม่ทอผ้าสามารถ

จดัวางลายผ้าทออืน่ ๆ ลงในรปูต้นแบบได้ โดยประเมนิจากการ

ทอผ้าของกลุม่ทีส่ามารถผสมผสานลวดลายเชยีงแสนดัง้เดมิเป็น

ลวดลายผ้าทอประยกุต์ได้ และรปูแบบของผลติภณัฑ์มกีารปรบั

เพิ่มกระเป๋าขนาดเล็กเพื่อให้เป็นทางเลือกของกลุ่มผู้บริโภคและ

ให้เหมาะสมกับขนาดรูปร่างที่แตกต่างกัน 2) ด้านการผลิตและ  

ตัดเย็บ กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองเชียงแสนและชุมชนได้รับการอบรม 

การตัดเย็บเครื่องแต่งกายอย่างง่าย และผลิตภัณฑ์กระเป๋าโดย

ใช้รูปแบบการวางแพทเทิร์นตัวอย่าง การอบรมเชิงปฏิบัติการ   

การตดัเยบ็ผลติภณัฑ์ใหม่ให้แก่ช่างตดัเยบ็ในชมุชน จะท�าให้กลุ่ม

และชมุชนสามารถตัดเยบ็และผลติได้ จากการผลติต้นแบบผ้าขาว

เพื่อให้กลุ่มทอผ้าได้เห็นรูปทรงของจริง เพื่อประเมินการตัดเย็บ 

และรูปแบบที่เหมาะสม โดยปรับกระเป๋าทรงกล่องสี่เหลี่ยมให้มี

ขนาดเล็กลง และเพิ่มกระเป๋าถอืห่วงกลมใบเล็กอกี 1 ขนาด เพื่อ

เป็นทางเลอืกให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

�
 การēĜČิēĜČิėัĊĈŧČ้นĴบบ

ผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบจากผ้าทอพื้นเมืองเชียงแสน 

คอลเลคชั่นที่ 1 (ภาพที่ 10) และ คอลเลคชั่นที่ 2 (ภาพที่ 11) และ

จากการทดลองผลิตผลิตภัณฑ์จากต้นแบบเพื่อจ�าหน่ายภายใน
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ėาพที่ �  การพัฒนาแบบผลติภัณฑ์ผ้าทอเชยีงแสน ก) ตัวอย่างการขึ้นต้นแบบด้วยผ้าขาว และ ข) ตัวอย่างแบบคลี่ของกระเป๋า
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Čารางที่ 1  คอลเลคชั่นที่ 1 กระเป๋าจ�านวน 4 รูปทรง

แบบที่ การออกแบบ

1) กระเป๋าทรงกระบอก มีสายส�าหรับ

เป็นหูจับถอืหิ้ว

2) กระเป๋าทรงสี่แหลี่ยมคางหมู ลาย

โค้ง หูหิ้วสแตนเลสเงนิ ม ี2 ขนาด

3 ) ก ร ะ เ ป ๋ า ท ร ง สี่ แ ห ลี่ ย ม แ บ บ        

Crossbody bag และสามารถถอดสาย

น�ามาถอืแบบ Clutch

4) กระเป๋าทรงสี่แหลี่ยมทรงสูงแบบ 

Crossbody bag และสามารถถอดสาย

น�ามาถอืแบบหิ้ว
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ชุมชน พบว่ากลุ่มผ้าทอสามารถเพิ่มมูลค่าสนิค้า จากเดมิมเีพยีง

กระเป๋าผ้าทอลายตาราง และกระเป๋าย่ามจากลายดอกมะล ิ   

และลายไข่ปลา ที่เริ่มต้นราคา 120 – 400 บาท เมื่อน�าผ้าทอ

เชยีงแสนลายโบราณที่มรีาคาเริ่มต้น 800 – 1,500 บาท/ผนื มา

แปรรปูเป็นผลติภัณฑ์กระเป๋าซึง่ผ้าทอ 1 ผนื ตดัเยบ็เป็นผลติภณัฑ์

กระเป๋าได้ 4 – 5 ใบ ท�าให้มูลค่าของผ้าทอเชยีงแสนเพิ่มขึ้นจาก

เดมิร้อยละ 70 ต่อผ้าทอ 1 ผนื

�
 การสţงเสรĘิทกัĠħการĴปรรİปēĜČิėĊัĈŧทีห่ĜากหĜาย

การจัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อเพิ่มทักษะการตัดเย็บ

ผลติภัณฑ์รูปแบบใหม่ ซึ่งมเีทคนคิที่ซับซ้อนมากขึ้น เพื่อให้กลุ่ม 

ทอผ้าน�าไปใช้ต่อยอดในการผลติสนิค้าเพือ่จ�าหน่าย และสามารถ

น�าผ้าชนิดอื่น ๆ มาผลิตเป็นสินค้าที่น่าสนใจ และทราบช่อง

ทางการจัดหาวัสดุหรอือะไหล่ของกระเป๋าหลากหลายมากขึ้น
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Čารางที่ �  คอลเลคชั่นที่ 2 กระเป๋า 2 รูปทรง และหมวก 1 ใบ

แบบที่ การออกแบบ

1) กระเป๋าทรงสีเ่หลีย่ม เป็นรปูแบบหิ้ว

ใช้ใส่อุปกรณ์เทคโนโลยี

2) กระเป๋าทรงกล่องสี่เหลี่ยม เป็น    

รูปแบบหิ้ว ขนาดและน�้าหนักพอดีกับ

การถอื ม ี2 ขนาด

3) หมวกทรง Floppy เป็นหมวกปีก

กว้างใหญ่ เน้นสวมใส่ในวันสบายและ

มคีวามโดดเด่นด้านแฟชั่น
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ėาพที่ 10  คอลเลคชั่นที่ 1 ใช้ผ้าทอเชียงแสนสีกรมท่า ลายดอกมะลิและลายไข่ปลา ก) ภาพรวมผลิตภัณฑ์กระเป๋า ข) กระเป๋า

      ทรงกระบอก ค) กระเป๋าทรงสีเ่หลีย่มคางหมขูนาดเลก็ ง) กระเป๋าทรงสีเ่หลีย่มคางหมขูนาดใหญ่ จ) กระเป๋าทรงสี่ีเ่หลีย่ม

      ทรงสูงแบบ Crossbody bag ฉ) กระเป๋าทรงสีเ่หลีย่มแบบ Crossbody bag และสามารถถอดสายน�ามาถอืแบบ Clutch

ėาพที่ 11  คอลเลคชั่นที่ 2 ใช้ผ้าทอเชยีงแสนสแีดง ลายขอพันเสา ลายเสอืย่อย และลายกาแล ก) หมวกทรง Floppy เป็นหมวก

       ปีกกว้างใหญ่ ข) กระเป๋าทรงกล่องสี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ ค-ง) กระเป๋าทรงกล่องสี่เหลี่ยมขนาดเล็ก จ-ฉ) กระเป๋าทรง

      กล่องสี่เหลี่ยม

  ง   จ   ฉ

  ก   ข   ค

  ก   ข   ค

  ง  จ   ฉ
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ûวาĘรİ้หรอืûวาĘเชี่ยวชาĄที่Ķช้  

ทįนทางวัฒนďรรĘ 

นักทฤษฎวีัฒนธรรม ปิแอร์ บูดเิยอร์ ได้นยิามความหมาย

ของทุนไว้ว่า ทุนเป็นมรดกที่สืบทอดมาอย่างต่อเนื่อง สามารถ

เปลี่ยนรูปได้ มลีักษณะที่ทัง้สัมผัสได้และสัมผัสไม่ได้ รวมทัง้เป็น

ปัจจัยในการก�าหนดต�าแหน่งทางสังคม (Yanyongkasemsuk, 

2015) ทุนจึงมีขอบเขตที่กว้างมากและแบ่งออกเป็น 4 ประเภท 

ได้แก่ 1) ทุนทางเศรษฐกจิ 2) ทุนทางสังคม 3) ทุนทางสัญลักษณ์ 

และ 4) ทุนทางวัฒนธรรม 

ทุนวัฒนธรรม ม ี3 รูปแบบ คอื 1) ทุนที่อยู่ในรูปของแนว

กิริยาของร่างกายและจิตใจ ต้องใช้ระยะเวลาในการสะสมและ

รวมกันเป็นรูปเป็นร่าง ทุนรูปแบบนี้สามารถเปลี่ยนความมั่งคั่ง

ภายนอกหรืออยู่ในรูปวัตถุให้กลายเป็นทุนในตัวคนได้ กระบวน 

การแปลงทุนต้องมีเงื่อนไขประกอบคือ เวลา สังคม และชนชั้น

ทางสงัคม 2) ทนุทีอ่ยูใ่นรปูของวตัถหุรอืรปูธรรม โดยอยูใ่นสิง่ของ

หรือวัตถุที่สามารถจับต้องได้ และเห็นเป็นรูปธรรมชัดเจน เช่น 

อนุสาวรยี์ หนังสอื ภาพวาด สื่อสิ่งพมิพ์ จารกึ เครื่องมอื เป็นต้น 

สามารถส่งผ่านยุคสมัยได้ วัฒนธรรมจึงสามารถส่งผ่านได้ทั้ง

สัญลักษณ์หรือวัตถุหรือเครื่องมือการด�ารงชีวิต โดยส่งผ่าน

เจ้าของทนุวฒันรรมนัน้ ๆ  ในรปูแบบทีแ่ตกต่างกนั เช่น การส่งผ่าน

ภูมปิัญญาการทอผ้าจากรุ่นสู่รุ่น ทัง้วธิกีารทอ วธิกีารมัดลาย กี่

ทอผ้า เป็นต้น ประสทิธภิาพของทนุวฒันธรรมเหล่านี้ จะถกูท�าให้

เกิดความเหมาะสมโดยการน�าไปใช้ ปฏิบัติ และพัฒนาต่อยอด 

ให้เข้ากับยุคสมัยต่อไป 3) ทุนที่อยู่ในรูปสถาบัน โดยอยู่ในรูป   

ของวัตถุหรือรูปธรรมที่แยกออกมาจากปัจเจกบุคคล เป็นทุน

วัฒนธรรมที่สามารถรับรองหรอือ้างองิคุณสมบัตเิริ่มต้นได้ โดย

จะปรากฏในรปูของหนงัสอืรบัรอง ประกาศนยีบตัร หรอืการสอบ 

ทุนวัฒนธรรมนี้สามารถเปลี่ยนรูปภายใต้เงื่อนไขเฉพาะได้ คือ 

อาจเปลี่ยนรูปเป็นทุนเศรษฐกิจ หรืออาจถูกเปลี่ยนรูปให้กลาย

เป็นสถาบนั เช่น สถาบนัทางการศกึษา สถาบนัเศรษฐกจิ เป็นต้น 

และยังสร้างความแตกต่างระหว่างความรู้ที่ได้รับการรับรองกับ

ทนุวฒันธรรมแบบธรรมดา เพราะทนุวฒันธรรมทีถ่กูท�าให้กลาย

เป็นสถาบนั จะท�าให้เกดิการเปรยีบเทยีบระหว่างได้รบัการรบัรอง

กับไม่ได้ หรือการแปลงทุนวัฒนธรรมด้วยการทดแทนสิ่งต่าง ๆ 

เพื่อความส�าเร็จ และยังท�าให้เกิดการแลกเปลี่ยนระหว่างทุน

วัฒนธรรมกับทุนเศรษฐกจิด้วย คอื เกดิการแปลงทุนเป็น “การ

รับประกันทางการศกึษา” ด้วย “มูลค่าเงนิ” ซึ่งต้องมรีะยะเวลา 

และความพยายาม จึงจะท�าให้เกิดมูลค่าของทุนวัฒนธรรมที่      

ส่งผลต่อเศรษฐกจิและสิ่งต่าง ๆ โดยรอบ จงึท�าให้ทุนมมีูลค่าสูง 

สามารถสร้างมูลค่าให้แก่ผู้ครอบครองได้

นอกจากนี้ Bourdieu (1986) อ้างใน Pinkaeo (2011) ได้

อธบิายว่า ทนุวฒันธรรมอาจจะปรากฏใน 3 รูปแบบ คอื 1) เป็น

สิ่งที่ฝังในตัวคนหรอืจติใจ (Embodied as state of mind/body) เช่น 

ความคดิ ความเชือ่ 2) เป็นสิง่ทีเ่ป็นตวัตนจับต้องได้ (Objectified) 

ซึ่งอยู ่ ในรูปแบบของสินค ้าวัฒนธรรม เช ่น สิ่งประดิษฐ ์ 

สถาปัตยกรรม สิ่งก่อสร้าง ภาพวาด ผลติภัณฑ์ เป็นต้น และ 3) 

ความเป็นสถาบนั (Institutionalised) หมายถงึ กตกิาความเชือ่ การ

ยอมรับที่หลายคนเห็นร่วมกัน อาทิ สถาบันศาสนาและสถาบนั

การศึกษา โดยทุนวัฒนธรรมในรูปแบบที่ฝังในตัวคนหรือจิตใจ  

เป็นรูปแบบที่ส�าคัญที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับนักทฤษฎีวัฒนธรรม 

ปิแอร์ บูดิเยอร์ นอกจากนี้ Pinkaeo (2011) ได้กล่าวถึงทุนทาง

วัฒนธรรมไว้ว่า เป็นสินทรัพย์ที่มีการฝังตัวและให้คุณค่าทาง

วัฒนธรรม นอกเหนือจากมูลค่าทางเศรษฐกิจแล้วสินทรัพย์ทุน

วัฒนธรรมอาจเป็นวัฒนธรรมที่สัมผัสได้หรือวัฒนธรรมที่สัมผัส

ไม่ได้ เมือ่สนิคา้และบรกิารมกีารฝังตวัของวฒันธรรม จะเรยีกวา่

สนิค้าวฒันธรรม การพฒันาทนุวฒันธรรมมคีวามสมัพนัธ์กบัการ

พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เนื่องจากทุนวัฒนธรรมเป็นต้นน�้า

ของห่วงโซ่มูลค่าในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เมื่อทุนวัฒนธรรม

ฝังอยู่ในสินค้าจะเรียกว่าสินค้าวัฒนธรรม ธุรกิจสามารถน�าทุน

วฒันธรรม เช่น เรือ่งราว (Story) เนื้อหา (Content) ของวฒันธรรม

มาสร้างความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ผ่านการใช้ทุนวัฒนธรรม

ที่สร้างความแตกต่างหรอืจุดขายให้กับสนิค้า

อทิďพิĜùองĴนวĵน้ĘทางการออกĴบบ 

การคาดเดาที่ออกแบบไว ้ล ่วงหน้ามีอิทธิพลในการ

เปลี่ยนแปลงรสนยิมของกลุ่มบุคคลให้คล้อยตามกัน ซึ่งการเพิ่ม

ขึ้นของจ�านวนประชากร ท�าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงสภาพ

แวดล้อม ระบบ และวิถีการด�าเนินชีวติของมนุษย์ที่หลากหลาย

และละเอียดอ่อน ดังนั้น การออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อให้บรรลุ    

จุดประสงค์ทางการตลาดสมัยใหม่ได้นั้น จะต้องสามารถตอบ

สนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในแง่มุมที่กว้างขึ้น ทั้งใน

แง่ของความสะดวกสบายในการใช้งาน ขนาดกะทัดรัด การ

เคลื่อนย้ายสะดวก ความสุขทางใจที่ได้รับจากการใช้หรอืมไีว้ใน

ครอบครอง รวมทัง้ค่านยิมทางสังคมและอื่น ๆ ในหลาย ๆ ด้าน 

เช่น ความเชือ่ว่าตนเป็นผูม้วีถิชีวีติทีท่นัสมยั เป็นลกัษณะของการ

ด�าเนนิชวีติที่เคยีงข้างกับความเจรญิก้าวหน้าทางเทคโนโลยแีละ

การออกแบบ ท�าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในวิถีการด�าเนินชีวิต  

ของคนเป็นอย่างมาก (TCDC, 2020)
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การออกĴบบēĜČิėัĊĈŧที่เน้นûįĊûţาทางวัสċį 

ความงามที่มองเห็นได้ด้วยตาเปล่า และการรับรู้ถงึคุณค่า

ได้ด้วยการสัมผัส ท�าให้ผู้บรโิภคหลายคนหลงใหลในเนื้อแท้ของ

วัสดุที่ ไร ้การแต่งเติม แนวคิดนี้เน ้นการแสดงเนื้อแท้และ

คุณลักษณะพเิศษของวัสดุอย่างเปิดเผย ให้แง่คดิในด้านปรัชญา

และสจัธรรมทีลุ่ม่ลกึ อกีทัง้ยงัเป็นการขยายการใช้ประโยชน์จาก

วัสดุให้กว้างขึ้นอกีด้วย (Jarungjitsuntorn, 2005) ทางเลอืกใหม่

ในการพัฒนาวัสดุ คือการน�าเทคโนโลยีด้านวัสดุศาสตร์มาใช้ใน

การพัฒนาวัสดุท ้องถิ่นเพื่อให ้สามารผลิตผลิตภัณฑ์ที่มี

เอกลักษณ์ในแต่ละท้องถิ่น สอดคล้องกับนโยบายรัฐบาลที่เน้น

การใช้วัสดุท้องถิ่นภายในประเทศเพื่อพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์

อุตสาหกรรม และเป็นการเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ที่มี

เอกลักษณ์พื้นถิ่น (Deebunmee Na Chumpae & Sodbhiban, 

2012)

การออกĴบบēĜิČėัĊĈŧที่เน้นเอกĜักĠĊŧĴĜħûįĊûţา

ทางวัฒนďรรĘ

Jarungjitsuntorn (2005) กล่าวว่าระบบสังคมและ

วฒันธรรมมคีวามสมัพนัธ์กนัอย่างใกล้ชดิกบัผูบ้รโิภคในสงัคมนัน้ 

และมีอิทธิพลเหนือพฤติกรรมการแสดงออกของผู ้บริโภค     

แต่ละคน โดยปกตผิูบ้รโิภคย่อมแสดงพฤตกิรรมไปในทางทีส่งัคม

ต้องการ เพื่อให้ตนเองอยู่ในสังคมนั้นต่อไป ดังนั้นก่อนท�าการ

ออกแบบ นกัออกแบบต้องพจิารณาระบบสงัคมของกลุม่เป้าหมาย

ว่ามีพฤติกรรมในสังคมอย่างไร มีการปฏิบัติตามธรรมเนียม

ประเพณีอย่างไร เพื่อสรุปประเด็นมาสร้างสรรค์ผลงานให้    

เหมาะสมและเกดิการยอมรบั ถ้าวฒันธรรม คอื จดุสร้างความ

แตกต่าง การใส่จุดเด่นของวัฒนธรรมนั้น ๆ ในงานออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จะท�าให้เกิดเอกลักษณ์ทางรูปลักษณ์ที่แตกต่าง และ

เพิ่มคุณค่าทางวัฒนธรรม เรื่องราว และความหมายให้กับงาน 

ท�าให้ผูบ้รโิภคเกดิความรูส้กึทีม่ต่ีอสนิค้านัน้ ๆ  แตกต่างกนัออกไป 

เช่น ผลิตภัณฑ์จากอเมริกาให้ความรู้สึกที่ทันสมัยก้าวล�้าทาง

เทคโนโลย ีผลติภณัฑ์จากฝรัง่เศสให้ความรูส้กึทีห่รหูรา มรีสนยิม 

และประวัติความเป็นมา ผลิตภัณฑ์จากญี่ปุ ่นให้ความรู้สึกที่

สมบูรณ์แบบ มเีรื่องราว รายละเอยีด เป็นต้น ซึ่งตัวอย่างเหล่านี้

เป็นแนวทางที่ดีส�าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไทยให้เป็นที่

ยอมรบั แต่การพฒันารปูลกัษณ์ให้เป็นสากลด้านเดยีวไม่เพยีงพอ

ส�าหรบัผูบ้รโิภคในการจดจ�าสนิค้า จงึต้องสอดแทรกวัฒนธรรม

ไทย เพือ่ช่วยสร้างเอกลกัษณ์ในงานออกแบบผลติภณัฑ์ให้น่าสนใจ 

แต่อาจต้องใช้เทคโนโลยีทางอุตสาหกรรมมาช่วยเปลี่ยนแปลง

โครงสร้างของงานหตัถกรรม เพือ่ให้เกดิรปูแบบทีแ่ปลกใหม่และ

การใช้งานที่คาดไม่ถงึ

ปัจจุบันการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมซึ่งกันและกันเกิดขึ้น

อย่างต่อเนื่อง และได้รับการยอมรับมากขึ้น จนเกดิแนวทางการ

ออกแบบที่เรียกว่า การไขว้ข้ามของวัฒนธรรม (Cross culture) 

ซึ่งได้รับอิทธิพลมาจากการด�าเนินชีวิตของคนหลายกลุ่ม เช่น 

ตะวนัออกกบัตะวนัตก เซนกบัเทคโนโลยสีมยัใหม่ เครือ่งแต่งกาย

ท้องถิน่กบัเสื้อผ้าสมยัใหม่ ฯลฯ จนเกดิเป็นรปูแบบใหม่ทีแ่ปลกตา

แต่สามารถกลมกลนืกันได้ การออกแบบตามแนวคดินี้ ผู้บรโิภค

จะได้รับประสบการณ์ที่แปลกใหม่แตกต่างจากวัฒนธรรมเดิมที่

เคยถอืปฏบิัติ

 

การออกĴบบรţวĘสĘัย

Wanichakorn (2016) กล่าวถึงการออกแบบและสร้าง

ผลติภณัฑ์ร่วมสมยัไว้ว่า ภมูปัิญญาท้องถิน่ของไทยมคีวามหลาก

หลาย มีเรื่องราวและคุณค่าที่เป็นทั้งรูปธรรม (Tangible) และ

นามธรรม (Intangible) อย่างมากมาย องค์ประกอบที่สร้างให้  

เกดิผลผลติจากภูมปิัญญาและหัตถกรรม ได้แก่ เส้นสาย รูปร่าง     

รูปทรง และวัสดุ ฯลฯ ล้วนเป็นองค์ความรู้ที่มีคุณค่าต่อการ     

ต่อยอดและพัฒนาผลติภัณฑ์ร่วมสมัยในปัจจุบันทัง้สิ้น และการ

ประยกุต์ใช้เครือ่งมอืและกระบวนวธิใีนการออกแบบทีส่อดคล้อง

กับภูมิปัญญา เริ่มตั้งแต่การลดทอน เรียบเรียงองค์ประกอบ 

ประโยชน์ใช้สอย และออกแบบต้นแบบ ซึ่งสรุปกระบวนการ

ออกแบบผลติภัณฑ์จากภูมปิัญญาดังนี้

1) การสร้างแรงบนัดาลใจจากภมูปัิญญาท้องถิน่ (Inspiration 

& Appreciation) ซึง่เป็นการศกึษาคณุค่าเชงิรปูธรรม ได้แก่ รปูร่าง

รูปทรง สสีัน พื้นผวิ วัสดุ และคุณค่าเชงินามธรรมของผลติภัณฑ์ 

ได้แก่ เรื่องราว คุณค่าทางจิตวิญญาณในภูมิปัญญา ปรัชญา

แนวคดิ การแก้ปัญญาเชงิความคดิและเชงิช่าง เป็นต้น

2) การร่างภาพเพือ่ศกึษาสญัญะรปูทรงจากมุมมองต่าง ๆ  

(Study & Sketch) ซึ่งขั้นตอนนี้มุ่งเน้นการศึกษารูปธรรมของ

ผลติภัณฑ์จากภูมปิัญญา

3) การตดัทอนรายละเอยีด พื้นผวิ ลวดลายของรปูทรง ให้

มคีวามเรยีบง่าย (Simplicity form) โดยใช้รูปร่างรูปทรงพื้นฐาน

เช่นรปูทรงเรขาคณติ การเลอืกใช้วสัดใุหม่ทีท่�าให้มคีวามร่วมสมยั

หรอืทนัสมยั ลดทอนบางส่วนให้เรยีบงา่ย โดยทีค่ณุคา่และความ

หมายทางวัฒนธรรมยังคงอยู่และสามารถสื่อสารความหมายใน

ยุคสมัยใหม่ได้

4) การถ่ายทอดสัญญะรูปทรงสู่การจัดการองค์ประกอบ 

(Elements design and principles) โดยถอดองค์ประกอบ จุด เส้น 

ระนาบ จังหวะ รูปร่าง เป็นลวดลายหรอืพื้นผวิใหม่ เป็นการจัด

องค์ประกอบใหม่ มรีูปร่างและสัดส่วนใหม่ เพื่อให้เกดิความรู้สกึ

ใหม่ บรรยากาศใหม่ เพื่อสร้างความแตกต่าง ความเป็นปัจเจก
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หรอืสร้างเอกลกัษณ์ให้กบังานออกแบบ และช่วยขยายกรอบการ

ออกแบบจากงานออกแบบผลิตภัณฑ์สู่งานออกแบบประเภท     

อื่น ๆ ที่มคีวามหลากหลายมากยิ่งขึ้น

5) การออกแบบเพื่อประสานพฤติกรรมและประโยชน์ 

(Functional) เป็นขัน้ตอนทีเ่น้นการวเิคราะห์ ซึง่จ�าเป็นต้องพจิารณา

รปูทรงกบัการใช้สอย ซึง่พจิารณาจากการท�า Osborn’s checklist 

เพือ่กระตุน้ให้เกดินวตักรรมในการออกแบบผลติภณัฑ์ ได้แก่ การ

เปลี่ยนวิธีใช้ การพลิกมุมมอง การเพิ่มและลดคุณสมบัติ การ

แทนที่ด้วยสิ่งใหม่ การล�าดับรูปแบบใหม่ และการผสมผสาน 

เป็นต้น 

6) การผลติต้นแบบ (Prototype) ของผลติภณัฑ์ที่ออกแบบ

จะช่วยให้สามารถประเมินความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ 

ประโยชน์ใช้สอย การตอบสนองต่อความต้องการ องค์ประกอบ

และความงาม คุณค่า วัสดุที่เหมาะสมในการผลติได้ดขีึ้น

สčานการĊŧĶหĘţ
ทีเ่ปĜีย่นĴปĜงķปจากเċĘิ 

1) ผลติภณัฑ์ใหม่สามารถเพิม่มลูค่าให้กบัผลติภณัฑ์ผ้าทอ

เชียงแสน กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองเชียงแสนมีผลิตภัณฑ์ใหม่จ�านวน   

2 คอลเลคชัน่ ซึง่เป็นสนิค้าทางการท่องเทีย่วของชมุชน สามารถ

ดงึดูดกลุ่มผู้บรโิภคสมัยใหม่ได้ โดยผลติภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าทอ

เชียงแสนยังแสดงถึงเอกลักษณ์ผ้าทอเชียงแสนโบราณได้อย่าง

ชัดเจน และการเพิ่มมูลค่าผ้าทอพื้นเมอืงเชยีงแสน จากผ้าทอ 1 

ผนื แปรรูปเป็นผลติภัณฑ์กระเป๋าได้ 4-5 ใบ 

2) กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองเชียงแสน วัดพระธาตุผาเงา และ

ชุมชนในพื้นที่ใกล้เคียงมีทักษะในการผลิตและตัดเย็บ สามารถ

ขยายช่องทางการผลิตผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เช่น พัฒนา

ผลติภัณฑ์ในรปูแบบของตกแต่งบ้าน หรอืของตกแต่งโรงแรม เพือ่

ส่งเสรมิเอกลกัษณ์ผ้าทอพื้นเมอืงเชยีงแสนในรปูแบบการท่องเทีย่ว

เชงิวัฒนธรรมต่อไป

3) การเพิ่มทรัพยากรบุคคลเพื่อการสร้างผลิตภัณฑ์        

รูปแบบใหม่ โดยการตั้งกลุ่มช่างตัดเย็บเพื่อแปรรูปผลิตภัณฑ์    

ผ้าทอของกลุ ่มและฝึกช่างฝีมือตัดเย็บในชุมชนให้สามารถ

สนบัสนนุกระบวนการผลติกระเป๋ารปูแบบใหม่และผลติภณัฑ์อืน่

ที่จะเกิดขึ้นในอนาคตให้แก่กลุ ่มผ ้าทอพื้นเมืองเชียงแสน                 

ต่อไปได้

4) การเปิดตลาดใหม่และการต่อยอดช่องทางการจ�าหน่าย 

จากการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าเดิมในผลิตภัณฑ์

กระเป๋าจากผ้าทอพื้นเมืองเชียงแสน พบว่า มีความพึงพอใจต่อ

ผลิตภัณฑ์กระเป๋าคอลเลคชั่นที่ 1 ท�าให้กลุ่มผ้าทอพื้นเมือง

เชยีงแสนเห็นช่องทางการจ�าหน่ายสนิค้าเพิ่มขึ้น โดยทางกลุ่มได้

ติดต่อผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวเพื่อวางจ�าหน่ายใน         

รูปแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมในพื้นที่อ�าเภอเชียงแสน และการส่ังผลิตผลิตภัณฑ์  

กระเป๋าคอลเลคชัน่ที ่1 จ�านวน 5 ชดุ จากผูป้ระกอบการด้านการ

ท่องเทีย่วเพือ่น�าไปทดลองจ�าหน่ายในร้านค้าของฝากของทีร่ะลกึ

ในพื้นที่เพื่อทดลองตลาดจากกลุ่มนักท่องเที่ยว ซึ่งอยู่ในช่วง     

เริ่มต้นของการผลิตเนื่องจากกลุ่มทอผ้าก�าลังฝึกอบรมด้านการ

ตัดเย็บผลติภัณฑ์กระเป๋ารูปแบบใหม่ในชุมชน โดยการรวมกลุ่ม

แม่บ้านสบค�าและช่างตดัเยบ็ในชมุชนให้เข้ามาช่วยผลติผลติภัณฑ์

คอลเลคชั่นที่ 1 เพื่อส่งให้ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวต่อไป

ēĜกรħทบĴĜħûวาĘยัง่ยนื
ùองการเปĜีย่นĴปĜง 

1
 ēĜกรħทบเชงิสงัûĘĴĜħวฒันďรรĘ กลุม่ทอผ้าพื้นเมอืง

เชยีงแสน วัดพระธาตุผาเงา ได้รับองค์ความรู้ที่น�าไปต่อยอดเป็น

ผลิตภัณฑ์ชุมชนรูปแบบใหม่ได้ และยังขยายโอกาสด้านทักษะ 

การตดัเยบ็รปูแบบทีซ่บัซ้อนให้แกช่า่งตดัเยบ็ในชมุชน เพื่อสร้าง

กลุ ่มช่างฝีมือมารองรับการผลิตผลิตภัณฑ์ให้แก่กลุ่มทอผ้า        

พื้นเมอืงเชยีงแสน วดัพระธาตผุาเงา ต่อไปในอนาคต และยงัขยาย

โอกาสในการส่งเสริมทักษะให้แก่ชุมชนอื่น เพราะกลุ่มทอผ้า      

พื้นเมืองเชียงแสน วัดพระธาตุผาเงา เป็นแหล่งเรียนรู้ผ้าทอ

ลวดลายเชียงแสน และมีมุมมองหรือแนวคิดในการพัฒนา

ผลติภณัฑ์ทีต่ัง้อยูบ่นพื้นฐานของศลิปหตัถกรรมโบราณ ทีเ่ผยแพร่

ออกสู่ตลาดสมัยใหม่มากขึ้น อีกทั้งยังช่วยพลิกมุมมองของ

ผลติภณัฑ์ผ้าทอพื้นเมอืงให้เปิดกว้างขึ้น นอกจากการสวมใส่เป็น

ผ้าซิน่และการตัดเยบ็เป็นชดุพื้นเมอืงภาคเหนอื ยงัสามารถน�ามา

ประยุกต์เป็นผลติภัณฑ์ในรูปแบบอื่น ๆ ที่สามารถใช้งานร่วมกับ

เครื่องแต่งกายสมัยใหม่ได้

�
 ēĜกรħทบเชิงเğรĠćกิจĴĜħēĜิČėัĊĈŧùองที่รħĜĭก

จากการทţองเที่ยว จากเดมิชุมชนขายผ้าผนืหรอืผ้าซิ่น 1 ผนื ใน

ราคา 800 – 1,500 บาท แต่เมื่อน�าผ้าทอ 1 ผนืมาแปรรูปเป็น

ผลติภณัฑ์ใหม่ทีเ่ป็นกระเป๋า 1 คอลเลคชัน่ จ�านวน 5 ชิ้น จะท�าให้

มูลค่าของผลติภณัฑ์เพิม่ขึ้นจากเดมิ โดยสามารถจ�าหน่ายในราคา 

500 – 1,200 บาท/ชิ้น ซึ่งราคาต่อชิ้นรวมกันจะมมีูลค่าเพิ่มขึ้น

กว่าการขายเป็นผ้าทอ 1 ผนื และมลูค่าผลติภณัฑ์กระเป๋ารปูแบบ
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ใหม่ทีข่ายได้มากกว่ากระเป๋าผ้าแบบเดมิเพิม่ขึ้น 100 – 800 บาท/

ชิ้น ตามขนาดและลวดลาย และสามารถน�าไปต่อยอดในการสร้าง

มลูค่าของผ้าทอรปูแบบอืน่ทีม่ใีนชมุชนได้ และผลติภณัฑ์ทีม่คีวาม

หลากหลาย และมเีอกลักษณ์ที่โดดเด่นจากวัสดุ โทนส ีลวดลาย

ผ้าทอเชยีงแสน สามารถดงึดดูนกัท่องเทีย่วหรอืกลุม่เป้าหมายใหม่

เข้ามาในพื้นที ่และเป็นการช่วยประชาสมัพนัธ์ศลิปวฒันธรรมของ 

อ�าเภอเชยีงแสน จงัหวดัเชยีงราย อกีทัง้ผลติภณัฑ์ทีม่เีอกลกัษณ์

ท้องถิ่นและมีรูปแบบที่ทันสมัยแปลกตาจะช่วยให้กลุ่มเป้าหมาย

ตัดสนิใจเลอืกซื้อผลติภัณฑ์ได้ง่ายกว่าสนิค้าชนดิอื่น ๆ

3
 ēĜกรħทบċ้านĴนวûวาĘûิċ กลุ่มทอผ้าพื้นเมือง

เชียงแสนมีองค์ความรู ้และทักษะเพิ่มจากพื้นฐานที่มีอยู ่ มี

กระบวนความคิดใหม่ มุมมองการสร้างผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกว้าง 

ขึ้น สามารถมองหาวสัดใุหม่ๆ เข้ามาประกอบในการสร้างสรรค์

ผลงาน ซึง่จะท�าให้เพิม่โอกาสของการพฒันาสนิค้าชมุชนให้ดขีึ้น 

อีกทั้งยังต่อยอดผลิตภัณฑ์ไปประยุกต์ใช้กับผ้าทออื่น ๆ ที่เป็น

ผลติภัณฑ์ที่มคีวามหลากหลายเพิ่มขึ้นในอนาคต

�
 ēĜกรħทบที่ทŀาĶห้เกิċûวาĘยั่งยืนĴĜħการČţอยอċ

ĵûรงการĶนอนาûČ การต่อยอดช่องทางการจดัจ�าหน่ายหน้าร้าน

ของกลุ่มทอผ้าพื้นเมอืงเชยีงแสน วดัพระธาตผุาเงา และช่องทาง 

การตลาดออนไลน์ มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจาก

ผ้าทอพื้นเมืองเชียงแสนให้รองรับตลาดผลิตภัณฑ์ของใช้ภายใน

อาคารที่เป็นสนิค้าเชงิวัฒนธรรม เพื่อเพิ่มความหลากหลายและ

เพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์ผ้าทอเชียงแสนให้สูงขึ้น ควบคู่กับการ

เปิดช่องทางการซื้อขายออนไลน์และพัฒนาหน้าร้านค้าให้กับ

พพิธิภณัฑ์ผ้าทอล้านนาเชยีงแสน วดัพระธาตผุาเงา โดยปรบัพื้นที่

จัดจ�าหน่ายสนิค้าให้โดดเด่นและเห็นชัดเจน สามารถพัฒนาเป็น

แหล่งจ�าหน่ายของฝากของที่ระลึกจากผ้าทอเชียงแสนใน          

เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต่อไปได้ และออกแบบ      

หน้าร้านที่สามารถเคลื่อนที่หรือย้ายไปจัดตั้งในพื้นที่ภายนอกได้

ง่ายและมีเอกลักษณ์ส�าหรับการออกบูธจัดแสดงและจ�าหน่าย

สินค้าผ้าทอพื้นเมืองเชียงแสนในระดับประเทศที่จะเกิดขึ้น และ

การสร้างแบรนด์สินค้าชุมชนที่มีความเป็นเอกลักษณ์ของผ้าทอ

พื้นเมืองเชียงแสน เพื่อการขยายช่องทางผลิตภัณฑ์ผ้าทอ

เชียงแสนส�าหรับตลาดซื้อขายออนไลน์ โดยจะมีการพัฒนา

ทรพัยากรบคุคลจากกลุม่ทอผ้าพื้นเมอืงเชยีงแสนและคนรุน่ใหม่

ในชุมชนที่จะเข้ามาช่วยดูแลตลาดออนไลน์ในอนาคต

กČิČกิรรĘปรħกาğ  
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