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บทคััดย่่อ 

	 กลุ่่�มทอผ้้ากะเหร่ี่�ยงบ้้านแม่่ขนาด อำำ�เภอแม่่ทา จัังหวััดลำำ�พูน มีีการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์์ท่ี่�ไม่่หลากหลาย และไม่่สามารถเพิ่่�มมููลค่่าผลิตภัณฑ์์ งานวิิจััยนี้้�จึึงดำำ�เนิินการ

พััฒนาคุุณภาพและการออกแบบผลิตภัณฑ์์ผ้้าทอก่ี่�เอวเพ่ื่�อให้้มีีมูลค่่าเพิ่่�มขึ้้�น โดยใช้้

กระบวนการวิจััยเชิิงปฏิิบััติิการแบบมีีส่่วนร่่วม การเก็็บรวบรวมข้้อมููลโดยการสัมภาษณ์์ 

เชิิงลึึก และการลงมืือปฏิิบััติิ ตััวแทนของชุุมชนท่ี่�เข้้ารัับการพััฒนาประกอบด้้วย ผู้้�นำำ�กลุ่่�ม

และสมาชิกิกลุ่่�มทอผ้้ากะเหรี่�่ยงบ้า้นแม่่ขนาด จำำ�นวน 16 คน โดยใช้้กระบวนการ 5 ขั้้�นตอน 

ได้้แก่่ 1) การสร้้างการรัับรู้้�และการยอมรัับร่่วมกััน 2) กำำ�หนดแนวทางการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์์ 3) การจััดทำำ�ผลิิตภัณฑ์์ต้้นแบบและพััฒนารููปแบบผลิิตภัณฑ์์ 4) การกำำ�หนด

กลยุุทธ์์การตลาดผลิติภัณฑ์์ และ 5) การจััดกิจิกรรมทางการตลาด และทดลองจััดจำำ�หน่่าย

ผลิตภััณฑ์์ ผลการดำำ�เนิินการพบว่่า ผลิตภััณฑ์์ผ้้าทอกี่�่เอวได้้รัับการเพิ่่�มมููลค่่าตั้้�งแต่่

กระบวนการขั้้�นต้้นน้ำำ�� ด้้วยการคัดสรรวััตถุุดิิบเส้้นใยไหมอีีรี่�่ย้้อมสีีธรรมชาติิแทนเส้้นใย   

ฝ้้ายสัังเคราะห์์ย้้อมสีีเคมีี กระบวนการขั้้�นกลางน้ำำ�� ด้้วยการพััฒนาสีี ลวดลายผ้้า การ

ออกแบบผลิตภัณฑ์์ใหม่่ ได้้แก่่ กระเป๋๋าสตรีีเส้้นไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิประกอบวััสดุุหนัังแท้้

หลากหลายรูปูแบบ กระเป๋า๋เอกสาร กระเป๋า๋ใส่่โน้ต้บุ๊๊�ค กระเป๋า๋ใส่่โทรศััพท์ส์มาร์ท์โฟน และ

กระบวนการขั้้�นปลายน้ำำ�� ด้้วยกลยุุทธ์์การตลาดการสร้้างตรา “PAKAYA Collection” และ

การสื่�่อสารทางการตลาดอิเิล็็กทรอนิกิส์ ์ส่่งผลให้ก้ลุ่่�มมีีรายได้เ้พิ่่�มขึ้้�นร้อ้ยละ 50-80 ชุุมชน

เกิิดองค์ค์วามรู้้�ในการพััฒนารูปูแบบผลิติภัณัฑ์์ใหม่่ และเกิดิเครืือข่่ายพัันธมิติรกระบวนการ

ผลิตในขั้้�นการพััฒนาเส้้นใยไหมอีีรี่�่ย้้อมสีีธรรมชาติิ การออกแบบผลิตภัณฑ์์ และการตลาด

อิิเล็็กทรอนิิกส์ก่่อให้้เกิิดการพััฒนาท่ี่�ยั่่�งยืืนในอนาคต
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Abstract 

	 The Karen Ban Mae Khanate weaving group in Mae Tha district, Lamphun 

province, produced designs and did not add value to the products. This research focuses 

on quality improvement and creative product design that will upgrade and add value to 

the woven fabric products. The study employs a participatory action research process, and 

data are collected through in-depth interviews and on-site implementation. The community 

representatives participating in the development consist of the group leader and 16 members 

of the Karen weaving group, Ban Mae Khanate. The following five-step processes have 

been implemented. 1) Raising awareness and establishing mutual agreement, 2) Formulating 

guidelines for innovative design, 3) Creating prototype products and developing patterns 

for products, 4) Determining marketing strategies for products, and 5) Organizing marketing 

activities and trialing product distribution. The study has resulted in value added to the 

loom weaving product throughout the process, as reflected in the product’s high-quality, 

exquisite design, and natural characteristics. The upstream process of this product involves 

the selection of raw Erie silk threads dyed in natural color instead of cotton threads with 

synthetic dye. The intermediate process involves the development of colors, fabric patterns, 

various new product designs and exquisite tailoring. Leather and metalwork are blended 

to make exotic products such as women’s purses, notebook briefcases, and smartphone 

bags. The downstream product processes focus on marketing strategies by branding 

“PAKAYA Collection” and expanding electronic marketing communications. As a result, the 

group members have a 50-80% increase in income. The community has acquired knowledge 

in product designs and created a network of partners in the production processes. The 

development stage of natural dyed Erie silk threads, product design and electronic marketing 

plans have contributed to sustainable product development.
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สถานการณ์์ที่่�เป็็นอยู่่�เดิิม  

	 รััฐบาลมีีนโยบายสร้้างและพััฒนาธุุรกิจอุตสาหกรรมให้้

เติิบโตและสามารถแข่่งขัันได้้ มีีแผนยกระดัับขีีดความสามารถทาง

อุุตสาหกรรมแก่่ผู้้�ประกอบการทุุกด้าน และกระทรวงพาณิิชย์์ได้้

ดำำ�เนิินการเร่่งส่่งเสริิมสิินค้้าโอทอป สิินค้้าสิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิิศาสตร์ (GI) 

และสิินค้้าชุุมชนไทยให้้เป็็นท่ี่�รู้้�จัักมากขึ้้�น โดยการส่่งเสริิมภาพลักษณ์์

สิินค้้า ผลักดันและยกระดัับสิินค้้าโอทอปและสิินค้้าชุุมชนของไทย

ให้้เป็็นสิินค้้าท่ี่�มีีคุณภาพสูงเพื่�่อเจาะตลาดสากล เน้้นการสร้้าง

ความเป็็นมืืออาชีีพในการสร้้างสรรค์และพััฒนาสิินค้้า นอกจากนี้้�

ยัังเป็็นการกระตุ้้�นระบบเศรษฐกิิจและลดความเหล่ื่�อมล้ำำ��ทางสัังคม

แก่่ประชาชน โดยการสร้้างโอกาสเพ่ื่�อเข้้าถึึงบริิการของภาครััฐและ

สร้้างอาชีีพท่ี่�มั่่�นคงยั่่�งยืืนเพื่�่อแก้้ไขปััญหาเศรษฐกิิจและความเป็็น

อยู่่�ให้้แก่่ประชาชนในระยะยาว จึึงเป็็นจุุดมุ่่�งหมายหลัักในการ

สนัับสนุุนให้้เกิิดการพััฒนายกระดัับผลิตภัณฑ์ก์ลุ่่�มทอผ้้ากะเหร่ี่�ยง

บ้้านแม่่ขนาด ตำำ�บลทากาศ อำำ�เภอแม่่ทา จัังหวััดลำำ�พูน

	กลุ่่ �มทอผ้้ากะเหร่ี่�ยงบ้้านแม่่ขนาด เป็็นกลุ่่�มท่ี่�มีีทุนทาง

ภููมิิปััญญาด้้านการทอผ้้าด้้วยก่ี่�เอว แต่่ในปััจจุบัันผลิตภัณฑ์์หลัักมุ่่�ง

เพีียงตอบสนองตลาดท้้องถิ่่�น และการใช้้สอยภายในชุุมชนเท่่านั้้�น 

ผลิตภัณฑ์์หลัักของกลุ่่�มเป็็นผลิตภัณฑ์์จากเส้้นฝ้้ายและเส้้นฝ้้าย

สัังเคราะห์์ย้้อมสีีเคมีี ได้้แก่่ ผ้้าพัันคอ ผ้้าคลุุมไหล่่ เสื้้�อคาเซปัักเม็็ด

ลููกเดืือย (ภาพท่ี่� 1) วััตถุดิิบหลัักของกลุ่่�ม คืือเส้้นฝ้้ายและเส้้นฝ้้าย

สัังเคราะห์ส์ำำ�เร็็จรูปจากร้า้นขายส่่งเส้น้ฝ้้ายในตลาดวโรรส จัังหวััด

เชีียงใหม่่ โดยมีีต้นทุุนลููกละ 360 บาท (1 ลููก มีี 12 หััว : ประมาณ 

2 กิิโลกรััม) จะสามารถผลิตผ้้าคลุุมไหล่่ได้้ประมาณ 12 ผืืน และจ่่าย

ค่่าแรงให้้กัับสมาชิิกตามชิ้้�นงาน โดยค่่าแรงของการทอผ้้าพัันคอ 

ผืืนละ 100 บาท ผ้้าคลุุมไหล่่ผืืนละ 150 บาท การตั้้�งราคาขายอยู่่�

ระหว่่าง 150–300 บาท มีีกำำ�ไรเฉล่ี่�ยต่่อหน่่วยประมาณร้้อยละ 30 

ช่่องทางการจััดจำำ�หน่่ายหลักัของกลุ่่�ม คืือ การจำำ�หน่่าย ณ ท่ี่�ทำำ�การ

กลุ่่�ม และ การออกงานแสดงสินิค้า้ที่�่จััดโดยหน่่วยงานราชการ หรืือ

หน่่วยงานเอกชน โดยใช้้ตราสิินค้้า “กลุ่่�มทอผ้้ากระเหร่ี่�ยงแม่่ขนาด”  

แต่่ด้วยรููปแบบผลิตภัณฑ์์ท่ี่�ไม่่มีีความแตกต่่างจากผลิตภัณฑ์ผ์้า้ทอ

กะเหร่ี่�ยงกลุ่่�มอ่ื่�น ๆ จึึงส่่งผลต่่อการตัดสิินใจซื้้�อของลููกค้าในวง

จำำ�กัด โดยมีียอดจำำ�หน่่ายสููงในช่่วงเดืือนธัันวาคมถึึงเดืือนกุุมภาพัันธ์์ 

และยอดจำำ�หน่่ายลดลงในช่่วงเดืือนมีีนาคม นอกจากนี้้�ผลิิตภัณฑ์์

ผ้้าพัันคอและผ้้าคลุุมไหล่่ยังมีียอดจำำ�หน่่ายลดลง ส่่งผลให้้รายได้้

เฉล่ี่�ยของกลุ่่�มลดลงราวร้อยละ 50 จนต้้องชะลอการผลิต ส่่งผลให้้

สมาชิิกผู้้�ทอผ้้าประสบปััญหารายได้้เสริิมครััวเรืือนลดลง

กระบวนการที่่�ใช้้ในการเปลี่่�ยนแปลง
และการยอมรัับของชุุมชนเป้้าหมาย
	

	กร ะบวนการแก้ป้ัญัหาด้ว้ยการจััดการผลิติภัณัฑ์ ์และการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์เพ่ื่�อการยกระดัับผ้้าทอก่ี่�เอว    

ของกลุ่่�ม มีีแนวทางคืือ การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ที่�่มีีคุณภาพสููง 

เพิ่่�มความหลากหลายและเน้้นความเป็็นผลิตภัณฑ์์จากธรรมชาติิ 

ซึ่่�งทีีมวิิจััยร่่วมกัับเครืือข่่ายพัันธมิตรกลุ่่�มทอผ้้าย้้อมสีีธรรมชาติิ 

บ้้านทุ่่�งกล้วย ตำำ�บลทุ่่�งกล้วย อำำ�เภอภููซาง จัังหวััดพะเยา ได้้ร่่วมกััน

ถ่่ายทอดองค์์ความรู้้�ให้้แก่่กลุ่่�มทอผ้้ากะเหรี่�่ยงบ้้านแม่่ขนาดตั้้�งแต่่

กระบวนการขั้้�นต้้นน้ำำ�� ในการคัดสรรวััตถุดิิบเส้้นใยไหมอีีรี่�่ย้้อมสีี

ธรรมชาติมิาใช้เ้ป็น็วััตถุดิิบหลักัแทนเส้น้ฝ้า้ยและเส้น้ฝ้า้ยสังัเคราะห์์

ย้อ้มสีีเคมีี และถ่่ายทอดองค์์ความรู้้�ด้านการย้อมสีีเส้้นไหมจากวััสดุุ

ย้อ้มสีีธรรมชาติ ินอกจากนั้้�นในกระบวนการขั้้�นกลางน้ำำ�� ได้เ้น้น้การ

29

ภาพที่่� 1  ผลิตภัณฑ์์เดิิมจากเส้้นฝ้้ายสัังเคราะห์์ย้้อมสีีเคมีี กลุ่่�มทอผ้้ากะเหร่ี่�ยงบ้้านแม่่ขนาด (ก) ผ้้าพัันคอ ผ้้าคลุุมไหล่่ และ (ข) เสื้้�อคาเซ 

ปัักเม็็ดลููกเดืือย  

 (ก)  (ข)



พััฒนาสีี ลวดลายผ้้า และการออกแบบผลิตภัณฑ์์ใหม่่ที่�่มีีรูปแบบ

หลากหลายด้้วยการตัดเย็็บอย่่างประณีีต โดยร่่วมกัับพัันธมิตรซึ่่�ง

เป็็นผู้้�ประกอบการท่ี่�มีีประสบการณ์เช่ี่�ยวชาญด้้านการตัดเย็็บงาน

วััสดุุหนัังและงานโลหะ นำำ�มาผสมผสานเป็็นผลิิตภัณฑ์์ท่ี่�มีีความ

แปลกใหม่่ และท่ี่�สำำ�คัญอย่่างยิ่่�งคืือกระบวนการขั้้�นปลายน้ำำ�� กลุ่่�ม

ได้้ดำำ�เนิินกลยุุทธ์์การจััดการการตลาดท่ี่�เหมาะสมสามารถนำำ�

ผลิตภัณฑ์์ไปสู่่�ตลาดที่�่สููงขึ้้�นได้้สำำ�เร็็จในวงกว้าง โดยนำำ�เทคโนโลยีี

การตลาดอิิเล็็กทรอนิิกส์มาใช้้ในการดำำ�เนิินกิิจกรรมทางการตลาด

และการขาย ดัังนั้้�นการพััฒนาคุณุภาพและการออกแบบผลิติภัณฑ์์

เชิิงสร้้างสรรค์เพ่ื่�อการยกระดัับคุุณค่่าผลิตภัณฑ์์ผ้้าทอก่ี่�เอวจึงช่่วย

พััฒนาขีีดความสามารถในการผลิตและการตลาดท่ี่�สร้้างรายได้้เพิ่่�ม 

ภายใต้้ภููมิิปััญญาสู่่�การพััฒนาผลิตภัณฑ์์ใหม่่ท่ี่�มีีความหลากหลาย 

โดยสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มด้ว้ยการย้อมสีีธรรมชาติิ การใช้้เส้้นใยไหมร่่วม

กัับเส้้นฝ้้ายทอเป็็นผืืนผ้้า และการแปรรูปเป็็นผลิตภัณฑ์์ในรููปแบบ

ต่่าง ๆ  ผสมผสานกัับวััสดุุหนััง เพ่ื่�อยกระดัับคุุณภาพของผลิตภัณฑ์์

ให้้มีีมูลค่่าสููงขึ้้�น การดำำ�เนิินการใช้้การวิจััยเชิิงปฏิิบััติิการแบบมีีส่่วน

ร่่วมโดยชุุมชน การลงพื้้�นท่ี่� การสัมภาษณ์์เชิิงลึึก การวิเคราะห์์

สถานการณ์์ และการทดลองปฏิิบััติิการ เพื่�่อช่่วยให้้กลุ่่�มเป้้าหมาย

บรรลุผลสำำ�เร็็จ การพััฒนาท่ี่�มีีคุุณภาพสูงและการเพิ่่�มรููปแบบ

ผลิตภัณฑ์์ใหม่่ มีีกระบวนการ ดัังนี้้�

	 1. การสร้้างการรัับรู้้�และการยอมรัับร่่วมกััน

	ผ ลการวิิเคราะห์์ จุุดอ่่อน จุุดแข็็ง โอกาส และอุุปสรรค 

ของกลุ่่�มจากการจััดประชุุมเสวนาและจััดเวทีีแสดงความคิิดเห็็น

ร่่วมกัันของสมาชิิกและทีีมวิิจััย ส่่งผลให้้กลุ่่�มเกิิดการพััฒนา       

องค์์ความรู้้�ในการวิเคราะห์์สถานการณ์อย่่างเป็็นระบบ สามารถ

แยกแยะสถานการณ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้องและสถานภาพการดำำ�เนิินงาน     

เกิิดการรัับรู้้�และการยอมรัับร่่วมกัันระหว่่างสมาชิิกกลุ่่�มเกี่�่ยวกับ

จุุดเด่่นและจุุดด้อ้ย รวมทั้้�งสถานการณ์ภ์ายนอกท่ี่�เป็็นอุุปสรรคและ

โอกาส สรุุปได้้ดัังนี้้�

	 จุุดแข็็ง ภููมิิปััญญาผ้้าทอก่ี่�เอวของชาวเขาเผ่่ากะเหร่ี่�ยง  

มีีความเป็็นเอกลัักษณ์์สููง สมาชิิกกลุ่่�มมีีศัักยภาพสููงในการทอผ้้า  

ก่ี่�เอวท่ี่�มีีความประณีีต และมีีชื่�อเสีียงของจัังหวััดลำำ�พูน 

	 จุุดอ่่อน ผลิตภัณฑ์์หลัักมุ่่�งตอบสนองตลาดท้้องถิ่่�น และ

การใช้้สอยภายในหมู่่�บ้้าน ผลิตภัณฑ์์หลัักคืือ ผ้า้พัันคอและผ้้าคลุุม

ไหล่่ จะจำำ�หน่่ายได้้ในช่่วงสั้้�น ๆ ขึ้้�นอยู่่�กัับฤดููกาล ราคาขายไม่่สูง 

ผลิตภัณฑ์์ไม่่มีีความหลากหลาย และรููปแบบไม่่มีีความแตกต่่างจาก

กลุ่่�มทอผ้้าก่ี่�เอวกลุ่่�มอ่ื่�น นอกจากนั้้�นผลิตภัณฑ์์จากเส้้นฝ้้ายและ 

เส้้นฝ้้ายสัังเคราะห์์ย้้อมสีีเคมีีไม่่สามารถขยายตลาดให้้กว้้างขึ้้�น    

อีีกทั้้�งกลุ่่�มยัังขาดประสบการณ์ในการทอผ้้าด้้วยเส้้นใยแบบอ่ื่�น และ

ขาดองค์์ความรู้้�ด้านการย้อมสีีเส้้นด้้ายด้้วยสีีย้อมธรรมชาติิ

	 โอกาส คนไทยให้้ความสำำ�คัญกัับภููมิิปััญญาของชาวบ้าน

มากขึ้้�น โดยให้้การยอมรัับสิินค้้าหััตถกรรม และเต็็มใจจ่่ายสำำ�หรัับ

ผลิติภัณฑ์์จากธรรมชาติิมากขึ้้�น อีีกทั้้�งภาคเหนืือตอนบนเป็็นแหล่่ง

ท่่องเท่ี่�ยวเชิิงวััฒนธรรมท่ี่�สำำ�คัญและเป็็นจุุดหมายปลายทางหลััก

ของนัักท่่องเท่ี่�ยวทั้้�งในและต่่างประเทศ ซึ่่�งเป็็นตลาดที่�่สำำ�คัญของ

ผลิิตภัณฑ์์หััตถกรรม ประกอบกัับคู่่�แข่่งขัันผลิตภัณฑ์์ผ้้าทอก่ี่�เอว

ของชาวเขาท่ี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิยัังมีีไม่่มาก

	 อุุปสรรค เกิิดการลอกเลีียนแบบจากกลุ่่�มทอผ้้ากี่�่เอว 

กลุ่่�มอ่ื่�น ส่่งผลให้เ้กิดิภาวะการแข่่งขัันด้า้นราคา ประกอบกัับสภาพ

เศรษฐกิิจและสถานการณ์การท่่องเท่ี่�ยวภายในประเทศท่ี่�มีีการ

ชะลอตััว ส่่งผลให้้จำำ�นวนลููกค้า้เป้้าหมายคืือนัักท่่องเท่ี่�ยวทั้้�งในและ

ต่่างประเทศลดลง 

	 2. กำำ�หนดแนวทางการออกแบบผลิตภััณฑ์์

	ก ารวิเคราะห์์ จุุดอ่่อน จุุดแข็็ง โอกาส และอุุปสรรค ทำำ�ให้้

สมาชิิกกลุ่่�มเกิิดกระบวนการคิิดเชิิงระบบ สร้้างการรัับรู้้�และการ

ยอมรัับร่่วมกััน เกี่�่ยวกับสถานการณ์์และปััญหาของกลุ่่�ม รวมทั้้�ง

การรัับรู้้�สถานการณ์อุุปสรรคและโอกาส ผลักดันให้้กลุ่่�มต้้อง

พััฒนาองค์์ความรู้้�ในการพััฒนาและยกระดัับผลิตภัณฑ์์ 2 ด้้าน     

คืือ 1) การปรัับเปลี่�่ยนวััตถุดิิบและปััจจััยการผลิิตท่ี่�มีีคุณภาพ และ 

2) การออกแบบผลิตภัณฑ์์ใหม่่ให้้สอดคล้้องกัับผู้้�บริิโภคที่�่มีีความ

ต้้องการผลิิตภัณฑ์์ที่�่มีีคุณภาพสูงขึ้้�น กลุ่่�มได้้ระดมความคิิดจนได้้

ข้้อสรุุปร่่วมกัันถึึงแนวทางในการสร้้างสรรค์และการยกระดัับ

คุุณค่่าผลิิตภัณฑ์์ผ้้าทอกี่�่เอว 2 ประการ ดัังนี้้�

	 2.1) การปรัับเปลี่่�ยนวััตถุุดิิบและปััจจััยการผลิิตที่่�มีี

คุุณภาพ  

	กลุ่่ �มดำำ�เนิินการปรัับเปล่ี่�ยนวััตถุดิิบและปััจจััยการผลิต ด้้วย

การเปลี่�่ยนจากเส้้นฝ้้ายสัังเคราะห์์ย้้อมสีีเคมีีเป็็นเส้้นไหมอีีรี่�่ย้้อม  

สีีธรรมชาติิ ซึ่่�งสามารถเพิ่่�มมููลค่่าผลิตภัณฑ์์ให้้สููงขึ้้�น และกำำ�หนด  

4 สีีหลักั ได้้แก่่ สีีเหลืืองส้ม้ จากเมล็ด็ดอกคำำ�แสด (ภาพท่ี่� 2) สีีเขีียว

เข้้ม จากใบตะเคีียนหนูู (ภาพท่ี่� 3) สีีน้ำำ��ตาลเข้้ม จากเปลืือกประดู่่� 

(ภาพท่ี่� 4) และสีีเทา จากเปลืือกประดู่่�และสนิิมเหล็็ก (ภาพที่�่ 5)

	กร ะบวนการเตรีียมเส้้นไหมอีีรี่�่ย้้อมสีีธรรมชาติิ กลุ่่�มได้้รัับ

การถ่่ายทอดองค์์ความรู้้�ใหม่่ด้้านการเตรีียมเส้้นไหมอีีรี่�่ย้้อมสีี

ธรรมชาติิด้้วยการอบรมเชิิงปฏิิบััติิการ โดยวิิทยากรปราชญ์์ชุุมชน

จากกลุ่่�มทอผ้้าย้้อมสีีธรรมชาติิบ้้านทุ่่�งกล้วย ดำำ�เนิินการสาธิิตวิิธีี

การเตรีียมเส้้นไหมอีีรี่�่ (ภาพท่ี่� 6) และการย้้อมสีีธรรมชาติิเส้้นไหม 

(ภาพท่ี่� 7)

	 2.2) การออกแบบผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ให้้สอดคล้้องกัับ     

ผู้้�บริิโภคที่่�มีีความต้้องการผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีคุุณภาพสููงขึ้�้น

	ก ารออกแบบผลิตภัณฑ์์ใหม่่ท่ี่�แตกต่่างจากผลิตภัณฑ์์เดิิม 

โดยตััวแทนชุุมชนร่่วมกัันพิิจารณาการออกแบบ และการผลิิตให้้

สอดคล้้องกัับแนวคิด การออกแบบเชิิงนิิเวศ (Eco-design) การ

ดำำ�เนิินการเพ่ื่�อลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม โดยเน้้นกลยุุทธ์์เชิิง

ปฏิิบััติิสำำ�หรัับการปรัับปรุงุสิ่่�งแวดล้้อม เลืือกวััสดุทุ่ี่�มีีผลกระทบต่ำำ�� 
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ภาพที่่� 2  เส้้นไหมอีีรี่�สีีเหลืืองส้้ม จากเมล็็ดดอกคำำ�แสด  ภาพที่่� 3  เส้้นไหมอีีรี่�สีีเขีียวเข้้ม จากใบตะเคีียนหนูู  

ภาพที่่� 4  เส้้นไหมอีีรี่�่สีีน้ำำ��ตาลเข้้ม จากเปลืือกประดู่่�  ภาพที่่� 5  เส้้นไหมอีีรี่�่สีีเทา จากเปลืือกประดู่่�และสนิินเหล็็ก  

ภาพที่่� 6  รัังไหมอีีรี่�่และเส้้นไหม  ภาพที่่� 7  การย้้อมร้้อนเส้้นไหมอีีรี่�่ด้้วยใบตะเคีียนหนูู  



หลีีกเล่ี่�ยงวััสดุุท่ี่�เป็็นพิิษหรืือเป็็นอัันตราย เลืือกกระบวนการผลิต  

ท่ี่�สะอาด เน่ื่�องจากตลาดปััจจุบัันให้ค้วามสำำ�คัญต่่อสิ่่�งแวดล้้อมเป็็น

หลััก และยอมรัับสิินค้้าท่ี่�ออกแบบในหลัักการออกแบบที่�่คำำ�นึงถึึง         

สิ่่�งแวดล้้อม เป็็นการแสดงความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม 

และมีีการกำำ�หนดกลยุุทธ์์การสร้้างสรรค์์คุุณค่่าผลิิตภัณฑ์์ผ้้าทอ   

ก่ี่�เอวร่่วมกััน โดยเพิ่่�มความหลากหลายของผลิตภัณฑ์์ผ้้าทอก่ี่�เอว

จากเส้้นไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิ ได้้แก่่ กระเป๋๋าถืือรููปแบบต่่าง ๆ 

กระเป๋๋าเอกสาร กระเป๋๋าใส่่โน้้ตบุ๊๊�ค กระเป๋๋าใส่่โทรศััพท์สมาร์์ทโฟน 

และการนำำ�ภูมิิปััญญาด้้านวััสดุุหนัังและงานโลหะเข้้ามาผสมผสาน

เพื่�่อยกระดัับคุุณภาพของผลิตภัณฑ์์ให้้สููงขึ้้�น

	ก ารดำำ�เนินิการผลิตสินค้้าต้้นแบบผลิตภัณฑ์์ผ้า้ทอก่ี่�เอวท่ี่�

มีีคุณภาพสูง กลุ่่�มได้้ดำำ�เนิินการประชุุมระดมความคิิดร่่วมกัันโดย

ใช้้ภููมิิปััญญาท่ี่�เป็็นเอกลักษณ์์ของกลุ่่�ม ดำำ�เนิินการออกแบบเฉดสีี 

2 รููปแบบ ได้้แก่่ 1) การผสมเส้้นใยท่ี่�มีีสีีต่่างกัันเข้้าด้้วยกัันทั้้�งเส้้นยืืน

และเส้้นพุ่่�ง และ 2) การผสมสีีระหว่่างเส้้นยืืนกัับเส้้นพุ่่�ง ส่่วนการ

ออกแบบลวดลายจะใช้้ภููมิิปััญญาท่ี่�มีีความเป็็นเอกลักษณ์์ของ     

ชนเผ่่าดั้้�งเดิิมของกลุ่่�มซึ่่�งสร้้างลวดลายจากเทคนิิคการขึ้้�นเส้้นยืืน 

จากนั้้�นจึึงทดลองดำำ�เนิินการทอจนได้้ผ้้าผืืนและการนำำ�ผ้้าผืืนมา

ผลิิตสินค้้าต้้นแบบ (ภาพท่ี่� 8-11)

	 3. การจััดทำำ�ผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบและพััฒนารููปแบบ

ผลิิตภััณฑ์์

	ก ารออกแบบผลิติภัณัฑ์์ใหม่่ท่ี่�เป็น็ท่ี่�นิิยมในตลาดปัจัจุบััน 

ใช้้กลยุุทธ์์การสร้้างผลิิตภัณฑ์์ใหม่่เพื่�่อตลาดเดิิม ตามแนวคิิดการ

สร้้างมููลค่่าเพิ่่�มผ่่านเครื่�่องมืือ Ansoff’s matrix หรืือ Product/    

Market expansion grid ทั้้�งนี้้�กลุ่่�มได้้รัับการถ่่ายทอดองค์์ความรู้้� 

โดยวิิทยากรซึ่่�งเป็็นผู้้�ประกอบการผลิตผลิตภัณฑ์์จากวััสดุุหนััง  

และระดมความคิิดเห็็นเพื่�่อจััดทำำ�ผลิตภัณฑ์์ต้้นแบบ และประเมิิน
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ภาพที่่� 8  การออกแบบเฉดสีีของผ้้าทอกี่�่เอวต้นแบบ  ภาพที่่� 9  การเตรีียมเส้้นยืืน  

ภาพที่่� 10  กระบวนการทอผ้้ากี่�่เอว  ภาพที่่� 11  ผ้้าผืืนเพื่�่อนำำ�มาผลิิตสินค้้าต้้นแบบ  



ความคิิดเห็็นร่่วมกัันระหว่่างผู้้�นำำ�กลุ่่�มและสมาชิิกกลุ่่�ม ผลการ

ประเมิินผลิตภัณฑ์์ต้้นแบบ กลุ่่�มตััดสิินใจร่่วมกัันเลืือกต้นแบบ

ผลิตภัณฑ์์กระเป๋๋าจากเส้้นไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิ ได้้แก่่ 1)   

กระเป๋๋าถืือสตรีี และกระเป๋๋าสะพายไหล่่ 2) กระเป๋๋าสตรีีสไตล์

ชอปป้ิ้�งแบค 3) กระเป๋๋าเป้้ 4) กระเป๋๋าเล็็กซิปรอบ และ 5) กระเป๋๋า

ใส่่โทรศััพท์สมาร์์ทโฟน และเครื่�่องสำำ�อาง  

	 กลุ่่�มท่ี่� 1 กระเป๋๋าสตรีี 3 รููปแบบ 

	 - แบบท่ี่� 1 กระเป๋๋าถืือสตรีีและกระเป๋๋าสะพายไหล่่ ขนาด

กว้าง 4 นิ้้�ว ยาว 12 นิ้้�ว สููง 11 นิ้้�ว (ภาพท่ี่� 12)  

	 - แบบท่ี่� 2 กระเป๋๋าสตรีีสไตล์ชอปป้ิ้�งแบค ขนาดกว้าง 4 

นิ้้�ว ยาว 12 นิ้้�ว สููง 12 นิ้้�ว (ภาพท่ี่� 12)  

	 - แบบท่ี่� 3 กระเป๋๋าเป้้ ขนาดกว้าง 3.5 นิ้้�ว  ยาว 9 นิ้้�ว สููง 

10 นิ้้�ว (ภาพที่�่ 13)  

	 กลุ่่�มท่ี่� 2 กระเป๋๋าเล็็กซิิปรอบ ขนาดกว้้าง 1 นิ้้�ว  ยาว 7.5 

นิ้้�ว สููง 4 นิ้้�ว ขนาด  (ภาพท่ี่� 14)  

	 กลุ่่�มท่ี่� 3 กระเป๋๋าใส่่โทรศััพท์์สมาร์์ทโฟน และเคร่ื่�อง

สำำ�อาง ขนาด ยาว 11 นิ้้�ว สููง 8.5 นิ้้�ว (ภาพท่ี่� 15)

	 อย่่างไรก็ตาม ทางกลุ่่�มจะต้้องพััฒนาองค์์ความรู้้�ด้าน  

การออกแบบ และการเพิ่่�มทัักษะในการตัดเย็็บสิินค้้าท่ี่�มีีรูปแบบใหม่่

อย่่างต่่อเนื่�่อง เน่ื่�องจากผลิตภัณฑ์์กระเป๋๋าจััดเป็็นสิินค้้าแฟชั่่�น จะ

ต้้องมีีการปรัับเปลี่�่ยนรููปแบบตามความต้้องการตลาดอย่่าง         

ต่่อเนื่�่อง 

	 4. การกำำ�หนดกลยุุทธ์์การตลาดผลิตภััณฑ์์

	ทีี มวิิจััยร่่วมกัับตััวแทนชุุมชนท่ี่�เข้้ารัับการพััฒนา ร่่วมกััน

กำำ�หนดกลยุุทธ์์ทางการตลาดผลิตภัณฑ์์ผ้้าทอกี่�่เอว สำำ�หรัับตลาด

ผลิิตภัณฑ์์ท่ี่�มีีคุณภาพสูง ดัังนี้้� 1) สร้้างตราสิินค้้า “PAKAYA       

Collection” 2) การสร้้างส่ื่�อทางการตลาดออนไลน์์ ผ่่านเฟซบุ๊๊�ก     

แฟนเพจ ภายใต้้ช่ื่�อ “PAKAYA Collection” 3) สร้้าง QR code เพ่ื่�อ

การสื่�่อสารทางการตลาดใน Social media และ 4) การพััฒนา  

บรรจุภััณฑ์์ต้้นแบบ (ภาพท่ี่� 16)

	 แนวทางในการทำำ�ตลาดอิิเล็็กทรอนิิกส์ จะต้้องมีีการ      

นำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์อย่่างสม่ำำ��เสมอ ตามรููปแบบ เทคนิิค และ

เทคโนโลยีีท่ี่�เปลี่�่ยนแปลงอย่่างรวดเร็็ว กลุ่่�มจึึงจำำ�เป็็นต้้องเตรีียม
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ภาพที่่� 12  ต้้นแบบผลิตภัณฑ์์จากเส้้นไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิ (ก) – (ค) กระเป๋๋าถืือสตรีี และกระเป๋๋าสะพายไหล่่ และ (ง) – (ฉ) กระเป๋๋า

สตรีีสไตล์์ชอปป้ิ้�งแบค 

 (ก)  (ข)  (ค)

 (ง)  (จ)  (ฉ)



สมาชิิกรุ่่�นใหม่่ท่ี่�มีีองค์์ความรู้้�ด้านเทคโนโลยีีเข้้ามาช่่วยดำำ�เนิินการ

พััฒนาการตลาดอิิเล็็กทรอนิิกส์ของกลุ่่�ม ให้้มีีประสิิทธิภาพอย่่าง

ยั่่�งยืืน 

	 5. การจััดกิิจกรรมทางการตลาด และทดลองจััด

จำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์

	ทีี มวิิจััยร่่วมกัับตััวแทนชุุมชนท่ี่�เข้้ารัับการพััฒนา ร่่วมกััน

จััดกิิจกรรมทางการตลาด และทดลองจััดจำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์์ใน 

การเสนอผลงานในการประชุุมระดัับชาติิ  จำำ�นวน 3 ครั้้�ง 

	 ครั้้�งท่ี่� 1 การประชุุม Thailand Innovation Hubs 4.0s        

วัันท่ี่� 4-5 เมษายน พ.ศ. 2561 สถานท่ี่� Royal Paragon Hall ชั้้�น 5 

สยามพารากอน กรุงเทพฯ 

	 ครั้้�งท่ี่� 2 การประชุุม การเปิิดศููนย์์นวััตกรรมอารยะล้้านนา 

เครืือข่่ายบริิหารการวิจััยภาคเหนืือตอนบน วัันท่ี่� 20 กรกฎาคม 

พ.ศ. 2561 สถานที่�่ ศููนย์์นวััตกรรมอารยะล้้านนา คณะเกษตรศาสตร์  

มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่
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ภาพที่่� 13  ต้้นแบบผลิตภัณฑ์์จากเส้้นไหมอีีรี่�่ย้้อมสีีธรรมชาติิ (ก) – (ค) กระเป๋๋าเป้้ 

 (ก)  (ข)  (ค)

ภาพที่่� 14  ต้้นแบบผลิตภัณฑ์์จากเส้้นไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิ  (ก) – (ข) กระเป๋๋าเล็็กซิปรอบ 

 (ก)  (ข)

ภาพที่่� 15  ต้้นแบบผลิตภัณฑ์์จากเส้้นไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิ  (ก) – (ค) กระเป๋๋าใส่่โทรศััพท์์สมาร์์ทโฟน และเคร่ื่�องสำำ�อาง 

 (ก)  (ข)  (ค)



	 ครั้้�งท่ี่� 3 การประชุุม มหกรรมงานวิิจััยแห่่งชาติิ 2561 

(Thailand Research Expo 2018) วัันท่ี่� 9-13 สิิงหาคม พ.ศ. 2561 

สถานท่ี่� ศููนย์์ประชุุมบางกอกคอนเวนชัันเซ็็นเตอร์์ เซ็็นทรััลเวิิลด์์ 

ราชประสงค์์ กรุงเทพฯ

ความรู้้�หรืือความเชี่่�ยวชาญที่่�ใช้้

	 แนวคิดิเกี่�่ยวกับัการคิดิเชิงิออกแบบ และแนวคิดิเกี่�่ยวกับั

แนวทางการออกแบบและพััฒนาผลิิตภัณฑ์์สิ่่�งทอเพื่�่อเพิ่่�มมููลค่่า   

มีีรายละเอีียดดัังนี้้� 

	 กระบวนการคิิดเชิิงออกแบบ 

 	กร ะบวนการคิดเชิิงออกแบบเป็็นกระบวนการคิิด

สร้้างสรรค์นวััตกรรมอย่่างเป็็นระบบ โดยยึึด “คน” เป็็นศููนย์์กลาง

ในการออกแบบเพ่ื่�อแก้้ปััญหา โดยการประยุุกต์์ตามแนวคิดของ 

Stanford d.school Bootcamp (Both, 2020) มีีกระบวนท่ี่�สำำ�คัญ 5 

ขั้้�นตอน ได้้แก่่ 1) การทำำ�ความเข้้าใจกลุ่่�มเป้้าหมายอย่่างลึึกซึ้้�ง 

(Empathy) เป็็นการทำำ�ความเข้้าใจต่่อตััวแทนชุุมชนท่ี่�เข้้ารัับการ

พััฒนา ซึ่่�งมีีความสำำ�คัญอย่่างมากเมื่�่อจะดำำ�เนิินการสร้้างสรรค์์ 

หรืือแก้้ไขปัญัหาใดก็ต็าม การเข้า้ใจถึงกลุ่่�มเป้้าหมายอย่่างถ่่องแท้้ 

ด้ว้ยการสังัเคราะห์ข้์้อมููล เทคนิิคการตั้้�งคำำ�ถามปลายเปิิด สามารถ

ผลักดันให้้เกิิดความคิิดสร้้างสรรค์์ และไม่่จำำ�กัดกรอบของการแก้้

ปััญหา ซึ่่�งภายหลัังจากการเรีียนรู้้�และทำำ�เข้้าใจต่่อกลุ่่�มเป้้าหมาย

แล้้วทำำ�การวิเคราะห์์ปััญหา และกำำ�หนดให้้ชััดเจนว่่าปััญหาท่ี่�เกิิดขึ้้�น

คืืออะไร จากนั้้�นจึึงเลืือกและสรุุปแนวทางความเป็็นไปได้้ในการ

ดำำ�เนิินการ 2) การตั้้�งกรอบโจทย์ ์(Define) เป็็นขั้้�นตอนแห่่งการสร้้าง

ความเข้้าใจและตีีความปััญหาเพื่�่อตั้้�งเป้้าหมายของการออกแบบ

และพััฒนาผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งทอเพื่�่อเพิ่่�มมููลค่่า ภายใต้้บริิบทและ

ภููมิิปััญญาของชุุมชน 3) การสร้้างความคิิด (Ideate) ขั้้�นตอนใน   

การใช้้ความคิิดสร้้างสรรค์์และมุุมมองจากหลาย ๆ ฝ่่ายเพื่�่อสร้้าง

คำำ�ตอบหรืือทางเลืือกวิธีีแก้้ปััญหาใหม่่ การระดมความคิิดใหม่่ ๆ 

อย่่างไม่่มีีขีีดจำำ�กัด โดยเน้้นการหาแนวคิิดและประเด็็นแนวทางใน

การแก้้ไขปััญหาให้้มากท่ี่�สุุด หลากหลายท่ี่�สุุด เป็็นกิิจกรรมการใช้้

ความคิิดสร้้างสรรค์เก่ี่�ยวกับรููปร่่างลัักษณะภายนอกของผลิตภัณฑ์์

ที่�่แตกต่่างไปจากเดิิม เพ่ื่�อออกแบบและปรัับปรุุงผลิตภัณฑ์์ให้้

สามารถตอบสนองประโยชน์์การใช้้งาน 4) การสร้้างต้้นแบบ    

(Prototype) ขั้้�นตอนในการสร้้างต้้นแบบ เป็็นกิิจกรรมการใช้้ความ

คิิดสร้้างสรรค์์เกี่�่ยวกัับรููปร่่างลัักษณะภายนอกของผลิิตภััณฑ์์ ท่ี่�

แตกต่่างไปจากเดิิม เพ่ื่�อออกแบบและปรัับปรุุงผลิตภัณฑ์์ให้้

สามารถตอบสนองประโยชน์การใช้้งานอย่่างมีีประสิิทธิภาพ มีีส่่วน

ประกอบของคุณุค่่า ความงาม และความโดดเด่่น ตอบสนองความ
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ภาพที่่� 16  (ก) ส่ื่�อทางการตลาดออนไลน์์ ผ่่านเฟซบุ๊๊�กแฟนเพจ “PAKAYA Collection” (ข) QR code เพ่ื่�อการสื่�อสารทางการตลาดใน 

Social media (ค) ตราสิินค้้า “PAKAYA Collection” และ (ง) บรรจุภััณฑ์์กล่่องจากกระดาษสา

 (ก)

 (ข)

 (ค)

 (ง)



ต้้องการของกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย และเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 5) 

การทดสอบ (Test) กระบวนการคิดเชิิงออกแบบจึึงมีีความเหมาะสม

กัับการนำำ�ไปใช้้พััฒนาผลิิตภัณฑ์์ท้้องถิ่่�นแนวใหม่่ให้้เหมาะสมกัับ

สภาพสังัคมและค่่านิยิมของคนในปัจัจุบััน เนื่�่องจากรูปูแบบการคิดิ

ดัังกล่่าวมุ่่�งแก้้ปััญหาความต้้องการท่ี่�แท้้จริง  อีีกทั้้�งยัังก่่อให้้เกิิดผล

ดีีในแง่่ของภาพลักษณ์์และการสร้้างผลกำำ�ไรต่่อกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุมชน 

สอดคล้อ้งกัับ Rattanaphaisankit et al. (2021) กล่่าวว่่ากระบวนการ

คิิดเชิิงออกแบบจะต้้องใช้้รููปแบบการคิิดแบบอเนกนัย (Divergent 

thinking) และการคิดแบบเอกนัย (Convergent thinking) เป็็น       

องค์์ประกอบสำำ�คัญท่ี่�อยู่่�ในทุุกขั้้�นตอน โดย Dachakupt (2014) 

อธิิบายว่่ากระบวนการทางความคิิดท่ี่�ช่่วยในการออกแบบและ

พััฒนาแนวคิดิใหม่่ ๆ  อย่่างหลากหลาย ประกอบด้ว้ยการคิดิเอกนัยั 

ท่ี่�อาศััยความรู้้�และประสบการณ์เดิิม และความคิิดอเนกนัย จาก

ความคิิดสร้้างสรรค์ทั้้�งในด้้านการคิดคล่่อง ริิเริ่่�ม ยืืดหยุ่่�น และ

ความละเอีียดท่ี่�ส่่งเสริิมกัันอย่่างเหมาะสม แล้้วจึงนำำ�ไปพิิจารณา

ปรัับใช้้ในการแก้้ปััญหาอย่่างสร้้างสรรค์ 

	 การออกแบบผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ 

	 หลัักการออกแบบผลิตภัณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์ ให้้มีีความ

สอดคล้้องกัับความต้อ้งการของผู้้�บริโิภค ผู้้�ออกแบบต้อ้งพิิจารณา

หน้้าที่�่ใช้้สอยของผลิตภัณฑ์์ (Function) โดยผลิตภัณฑ์์จะต้้อง

ออกแบบให้้มีีหน้้าท่ี่�ใช้้สอยถููกต้องตามเป้้าหมายท่ี่�ตั้้�งไว้้ คืือ 

สามารถตอบสนองประโยชน์ใ์ช้ส้อยตามท่ี่�ผู้้�บริิโภคต้้องการได้้อย่่าง

มีีประสิทิธิภิาพ อีีกทั้้�งต้้องมีีความสวยงามน่่าใช้ ้(Aesthetics or sales 

appeal) ผลิตภัณฑ์์ต้้องมีีรูปทรง ขนาด สีีสันสวยงาม ตรงตาม

รสนิิยมของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเป้้าหมาย เช่่น การเพิ่่�มมููลค่่าผลิตภัณฑ์์ 

ด้้วยการใช้้เครื่�่องหนัังวััวแท้้มาผสมผสานกัับเส้้นไหมอีีรี่�่ เพื่�่อให้้ได้้

ผลิตภัณฑ์์กระเป๋๋าสตรีีท่ี่�มีีความสะดวกสบายในการใช้้ (Ergonomics) 

การเกิิดความรู้้�สึกท่ี่�ดีีในการใช้้ผลิตภัณฑ์์ ทั้้�งทางด้้านจิิตวิทยา 

(Psychology) และสรีีระวิิทยา (Physiology) และ Kaewpilarom 

(2016) ได้้กล่่าวถึึงหลัักการออกแบบผลิิตภัณฑ์์จะต้้องยึึดหลััก

ความปลอดภััย (Safety) ผลิตภัณฑ์์ท่ี่�เกิิดขึ้้�นเพ่ื่�ออำำ�นวยความสะดวก

ในการใช้้โดยการเลืือกใช้้วััสดุุสีีธรรมชาติิซึ่่�งไม่่เป็็นอัันตรายต่่อผู้้�ใช้้

หรืือทำำ�ลายสิ่่�งแวดล้้อม รวมทั้้�ง ความแข็็งแรง (Construction) 

ผลิตภัณัฑ์์ท่ี่�ออกแบบมานั้้�นจะต้อ้งมีีความแข็ง็แรงในตัวั ทนทานต่่อ

การใช้้งานตามหน้า้ท่ี่�และวััตถุประสงค์ท่์ี่�กำำ�หนด โครงสร้า้งมีีความ

เหมาะสมตามคุุณสมบััติิของวััสดุุ ขนาด และแรงกระทำำ�ในรููปแบบ

ต่่าง ๆ จากการใช้้งาน เช่่น การใช้้หนัังวััวแท้้และห่่วงทองเหลืือง 

เป็็นสายกระเป๋๋า และเสริิมฐานของกระเป๋๋า เพิ่่�มความสามารถใน

การรัับน้ำำ��หนััก (Keawpan et al., 2020) ท่ี่�สำำ�คัญจะต้้องคำำ�นึงถึึง

ต้้นทุุนท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�น ซึ่่�งจะส่่งผลโดยตรงต่่อการกำำ�หนดราคาสิินค้้า 

(Cost) ดัังนั้้�นก่่อนทำำ�การออกแบบผลิตภัณฑ์์ควรมีีการกำำ�หนดกลุ่่�ม      

เป้้าหมายท่ี่�ชััดเจนเพื่�่อประเมิินถึึงความสามารถและความเต็็มใจ  

ในการจ่่ายค่่าสิินค้้า งานวิิจััยนี้้�มุ่่�งกลุ่่�มลููกค้า้ระดัับกลางขึ้้�นไป ทำำ�ให้้

การออกแบบสามารถกำำ�หนดรููปแบบผลิิตภัณฑ์์และประมาณ  

ราคาขายให้้เหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมายท่ี่�กำำ�หนดไว้้ โดยทำำ�การ

พิจิารณาวััสดุุ (Materials) การออกแบบท่ี่�เหมาะสมกัับหน้้าที่�่ใช้้สอย 

และง่่ายในการดูแูลรัักษา นอกจากนั้้�นหลักัการออกแบบผลิติภัณัฑ์์

จะต้้องคำำ�นึึงถึึงกรรมวิิธีีการผลิิต (Production) ซึ่่�งต้้องมีีความ 

เหมาะสมตามศัักยภาพของผู้้�ดำำ�เนิินการผลิต ผลิตภัณฑ์์ทุุกชนิิด

ควรออกแบบให้้สามารถผลิิตได้้ง่่าย รวดเร็็ว ประหยััดวััสดุุ ค่่าแรง

และค่่าใช้้จ่่ายอ่ื่�น ๆ การบำำ�รุงรัักษาและซ่่อมแซม (Maintenance) 

ผลิิตภัณฑ์์ทุุกชนิดควรออกแบบให้้สามารถบำำ�รุงรัักษา และแก้้ไข

ซ่่อมแซมได้้ง่่าย ไม่่ยุ่่�งยากเม่ื่�อมีีการชำำ�รุดเสีียหายเกิิดขึ้้�น  ง่่ายและ

สะดวกต่่อการทำำ�ความสะอาดเพ่ื่�อช่่วยยืืดอายุุการใช้้งานของ

ผลิตภัณฑ์์ โดยคำำ�นึงถึึงความสะดวกและต้้นทุุนในการขนส่่ง 

(Transportation) ผลิิตภัณฑ์์ท่ี่�ออกแบบควรคำำ�นึงถึึงการประหยััด 

ค่่าขนส่่ง ความสะดวกในการขนส่่ง ระยะทาง และเส้้นทางการ 

ขนส่่ง 

	ดั งนั้้�นการออกแบบผลิติภัณฑ์์ที่�่ดีีจะต้้องผสมผสานปัจัจััย

ต่่าง ๆ ทั้้�งรููปแบบ ประโยชน์์ใช้้สอย การยศาสตร์ และอ่ื่�น ๆ ให้้เข้้า

กัับวิิถีีการดำำ�เนิินชีีวิต แฟชั่่�น หรืือแนวโน้้มท่ี่�จะเกิิดขึ้้�นกัับผู้้�บริิโภค

เป้้าหมายได้้อย่่างกลมกลืืนลงตััว มีีความสวยงามโดดเด่่น และคง

ความเป็็นเอกลักษณ์์เฉพาะตััวจากภูมิิปััญญาชนเผ่่ากะเหร่ี่�ยง 

	 แนวทางการออกแบบและพัฒันาผลิติภัณัฑ์์สิ่่�งทอเพื่่�อ

เพิ่่�มมููลค่่า 

	 แนวทางการออกแบบและพััฒนาผลิตภัณฑ์์สิ่่�งทอเพ่ื่�อเพิ่่�ม

มููลค่่า (Thailand Textile Institute, 2018) มีี 4 แนวทางคืือ 1) พััฒนา

สินิค้้าสิ่่�งทอโดยพิจิารณาจากรูปแบบการใช้ป้ระโยชน์ท่์ี่�หลากหลาย 

โดยการปรัับเปล่ี่�ยนรููปแบบการใช้ง้านผลิตภัณฑ์์ หรืือการออกแบบ

โดยเป็็นผลิติภัณัฑ์ท์ี่�่สามารถใช้ใ้นชีีวิติประจำำ�วััน 2) การปรัับเปลี่�่ยน

วััตถุดิิบและการประยุุกต์ลวดลายในรููปแบบดั้้�งเดิิมเป็็นผลิตภัณฑ์์

ใหม่่ ด้้วยการผสมผสานการใช้้เทคโนโลยีีเพ่ื่�อการเพิ่่�มมููลค่่า

ผลิิตภัณฑ์์ 3) การใช้้แนวคิด และออกแบบลวดลายที่�่ทัันสมััย      

การใช้้วััฒนธรรมในท้้องถิ่่�น การนำำ�เอาสิ่่�งรอบตััว อารมณ์์ และ

ธรรมชาติิมาร่่วมออกแบบ และ 4) การกำำ�หนดเป้้าหมายของ

ผลิติภัณฑ์ใ์ห้้เหมาะสมกัับกลุ่่�มลููกค้า้และตลาด เช่่น กลุ่่�มคนทำำ�งาน 

กลุ่่�มผู้้�สูงอายุุ กลุ่่�มตลาดเฉพาะหรืือตลาดกำำ�ลังซื้้�อสููง สอดคล้้อง

กัับแนวคิดิในการสร้า้งมูลูค่่าเพิ่่�มของ Ansoff et al. (1993) มีีกลยุทุธ์์

ในการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม 4 แบบ ได้้แก่่ 1) กลยุุทธ์์การเจาะตลาด

ผลิิตภัณฑ์์เดิิมในตลาดเดิิม 2) กลยุุทธ์์การพััฒนาผลิิตภัณฑ์์

ผลิิตภัณฑ์์ใหม่่ในตลาดเดิิม 3) กลยุุทธ์์การขยายตลาดผลิิตภัณฑ์์

เดิิมในตลาดใหม่่ 4) กลยุุทธ์์การสร้้างธุุรกิิจใหม่่ผลิตภัณฑ์์ใหม่่ใน

ตลาดใหม่่ โดยกลุ่่�มผ้้าทอกะเหรี่�่ยงบ้า้นแม่่ขนาด ได้เ้ลืือกใช้้กลยุุทธ์์

การพััฒนาผลิตภัณฑ์์ใหม่่ในตลาดเดิิม โดยการพััฒนารููปแบบ
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ผลิตภัณฑ์์ใหม่่ และปรัับเปล่ี่�ยนการใช้้วััสดุุในการผลิตกระเป๋๋าสตรีี

เส้้นไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิท่ี่�ทัันสมััย กระเป๋๋าเอกสาร กระเป๋๋าใส่่

โน้้ตบุ๊๊�ค กระเป๋๋าใส่่โทรศััพท์สมาร์์ทโฟน และใช้้เส้้นไหมอีีรี่�่ย้้อมสีี

ธรรมชาติิร่่วมกัับหนัังวััวแท้้ เพ่ื่�อเพิ่่�มมููลค่่าผลิตภัณฑ์์

	ก ารยกระดัับคุุณค่่าผลิตภัณฑ์์หััตถกรรมจากผ้้าทอกี่�่เอว 

เป็็นกระบวนการในการสร้้างสรรค์์คุุณค่่าผลิิตภัณฑ์์ ท่ี่� เน้้น

กระบวนการท่ี่�ทำำ�ให้้ผลิตภัณฑ์์มีีคุณภาพสูงขึ้้�น นำำ�ไปสู่่�มููลค่่าที่�่    

เพิ่่�มขึ้้�น และช่่วยยกระดัับความสามารถในการแข่่งขัันของธุุรกิิจ    

ให้้สููงขึ้้�น สร้้างภููมิิคุ้้�มกัันจากการลอกเลีียนแบบและการตััดราคา    

รวมทั้้�งปรัับตำำ�แหน่่งของธุุรกิจให้้เป็็นผู้้�กำำ�หนดราคาได้้ตามความ

เหมาะสม นำำ�มาซึ่่�งรายได้้และผลกำำ�ไรท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�น การยกระดัับคุุณค่่า

ผลิตภััณฑ์์สามารถตอบสนองความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�บริิโภค       

ให้้กว้้างขึ้้�น และยัังสามารถรัักษากลุ่่�มผู้้�บริิโภครายเดิิม ในการ

สร้้างสรรค์แนวคิดท่ี่�แตกต่่างและโดดเด่่น ด้้วยการพิจารณาคััดเลืือก

วััตถุดิิบท่ี่�มีีเร่ื่�องราวเพื่�่อสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม เช่่น การเลืือกวััตถุดิิบท่ี่�

แตกต่่างและมีีคุณุภาพสูงของท้อ้งถิ่่�น ซึ่่�งมีีความแตกต่่างที่�่โดดเด่่น 

และมีีคุณุค่่า เช่่น เส้น้ไหมอีีรี่�่  โดยสร้า้งเครืือข่่ายผู้้�เลี้้�ยงไหมอีีรี่�่ และ

ผลิตเส้้นใย ร่่วมกัับการพิจารณาปรัับปรุุงเทคนิิคการทอ สอดคล้้อง

กัับ Parmotmuang (2021) การออกแบบผลิิ�ตภัณฑ์์์�ควรเน้้้�นคุุุ�ณค่่่�า

ทางความงามทั้้�ง รููปแบบ สีีี�สัั�น ลวดลายการออกแบบผลิิ�ิตภัั�ณฑ์์์�  

ท่ี่่��เน้้้�นถึึึ�งคุุุ�ณค่่่�าของวััั�สดุุ มีีี�การใช้้้�วัั�สดุุและกระบวนการผลิิ�ตของ      

ผลิิ�ตภัณฑ์์์�ที่่��สร้้างงานในชุุมชน การออกแบบบรรจุภััณฑ์์ เป็็นการ

สร้้างมููลค่่าเพิ่่�มในด้้านความสะดวก การรัักษาคุุณภาพผลิตภัณฑ์์ 

หรืือความสวยงาม และการสร้้างแบรนด์์เป็็นประเด็็นท่ี่�สำำ�คัญท่ี่�สุดุ 

การเสริิมสร้้างคุุณค่่าให้้กัับผลิิตภัณฑ์์ต้้องดำำ�เนิินการควบคู่่�กัับ  

การสื่�่อสารแบรนด์์ การสร้้างแบรนด์์เป็็นการเสริิมสร้้างอััตลักษณ์์

ของผลิิตภัณฑ์์ และบริิการนั้้�น ๆ  ในภาพรวม เป็็นการนำำ�มูลค่่าเพิ่่�ม

มาแปลงเป็็น “คุุณค่่า” เพื่�่อให้้ผู้้�บริิโภคได้้รัับรู้้�

สถานการณ์์ใหม่่
ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปจากเดิิม

	

	กลุ่่ �มทอผ้้ากระเหร่ี่�ยงบ้้านแม่่ขนาดได้้รัับการพััฒนา     

องค์์ความรู้้�ด้านการออกแบบและการยกระดัับผลิตภัณฑ์์และ    

การตลาด เกิิดองค์์ความรู้้�ใหม่่เพิ่่�มขึ้้�นและสถานการณ์์ใหม่่ที่�่

เปลี่�่ยนแปลงไปจากเดิิม มีีดังนี้้�

	 กระบวนการพััฒนายกระดัับผลิติภััณฑ์์ด้้วยการปรับ

เปลี่่�ยนวัตถุุดิิบ 

	ก ารปรัับเปลี่�่ยนวััตถุดิิบจากเส้้นฝ้้ายและเส้้นฝ้้าย

สัังเคราะห์์สำำ�เร็็จรูปย้้อมสีีเคมีี เป็็นการใช้้เส้้นไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิ 

โดยมีีเครืือข่่ายแหล่่งวััตถุดิิบท่ี่�มีีศัักยภาพสููงในการจััดจำำ�หน่่าย   

เส้้นไหมอีีรี่�่ย้้อมสีีธรรมชาติิท่ี่�มีีคุณภาพสูงในราคาท่ี่�เหมาะสม และ

การถ่่ายทอดองค์์ความรู้้�ด้้านการย้้อมสีีธรรมชาติิให้้กัับกลุ่่�ม ผล

การเปลี่�่ยนแปลงการใช้้วััตถุดิิบเป็็นเส้้นไหมอีีรี่�่ย้้อมสีีธรรมชาติิ

ทำำ�ให้้ต้้นทุุนวััตถุดิิบเพิ่่�มขึ้้�นประมาณกิิโลกรััมละ 1,200 บาท 

	ก ารพััฒนาผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าสตรีีท่ี่�ทัันสมััยรููปแบบ   

หลากหลาย และประยุุกต์วััสดุุท่ี่�มีีคุณภาพอื่�น ๆ  มาประกอบกัับผ้้า 

ทำำ�ให้้เกิิดผลิตภัณฑ์์ใหม่่ท่ี่�มีีมูลค่่า สามารถปรัับราคาขายให้้สููงขึ้้�น 

ส่่งผลต่่อกำำ�ไรถััวเฉลี่�่ยต่่อหน่่วยที่�่สููงขึ้้�นประมาณร้้อยละ 30-50 

จากผลิตภัณฑ์์เดิิมผ้า้พัันคอและผ้า้คลุุมไหล่่ตั้้�งราคาขายอยู่่�ระหว่่าง 

150–300 บาท ได้ก้ำำ�ไรต่่อหน่่วยร้อ้ยละ 20-30 นอกจากกำำ�ไรเฉล่ี่�ย

ที่�่เพิ่่�มขึ้้�นซึ่่�งส่่งผลต่่อการเพิ่่�มขึ้้�นของผลประกอบการในภาพรวม

แล้้ว สมาชิิกผู้้�ทอผ้้ายัังได้้รัับค่่าแรงตามชิ้้�นงานเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 100 

ถึึงแม้้ว่่าต้้นทุุนการผลิตรวมเพิ่่�มขึ้้�นตามราคาวััตถุดิิบเส้้นไหมอีีรี่�  

ย้้อมสีีธรรมชาติิ และค่่าแรงในการทอผ้้าผืืนท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นให้้แก่่สมาชิิก 

เพ่ื่�อสร้้างแรงจููงใจและรายได้้ให้้กัับสมาชิิกกลุ่่�มเพิ่่�มขึ้้�นเฉล่ี่�ยร้อ้ยละ 

200-300 ซึ่่�งเพิ่่�มขึ้้�นจากท่ี่�สมาชิิกได้้รัับค่่าแรงจากการทอผ้้าพัันคอ

ประมาณผืืนละ 100 บาท ค่่าทอผ้้าคลุุมไหล่่ผืืนละ 150 บาท แต่่

เมื่�่อนำำ�ผ้้าผืืนมาแปรรูปพััฒนาและออกแบบ เป็็นผลิตภัณฑ์์กระเป๋๋า

สตรีีผ้า้ไหมอีีรี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิประกอบหนัังวััวแท้้และเน้้นคุุณภาพ

ผลิติภัณฑ์ต์ั้้�งแต่่กระบวนการเลืือกเส้้นไหมอีีรี่� และผ้้าทอก่ี่�เอวย้อม

สีีธรรมชาติิที่�่ประณีีต โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์์ที่�่ทัันสมััย มีีความ

ประณีีตในการตัดเย็็บ และใช้้วััสดุุหนัังวััวแท้้เกรดท่ี่�มีีคุณภาพสูง  

มาประกอบเพ่ื่�อความคงทนในการใช้ง้าน เป็็นการยกระดัับสิินค้้าท่ี่�

มีีคุณภาพสูง และมีีลักษณะผลิิตภัณฑ์์ การออกแบบตามลัักษณะ

ท่ี่�ยัังคงความเป็็นเอกลักษณ์์ของลวดลายผ้้าทอก่ี่�เอวย้อมสีี

ธรรมชาติ ิได้้แก่่ ลายเส้้นตรงสลัับสีี และผ้า้พื้้�นเรีียบท่ี่�ไม่่มีีลวดลาย 

กลุ่่�มใช้้เทคนิิคการออกแบบเฉดสีีจากการผสมกัันระหว่่างเส้้นไหม

อีีรี่�่ 4 สีี ก่่อนการขึ้้�นเส้้นยืืนและเส้้นพุ่่�ง ส่่งผลให้้ได้้ผ้้าผืืนท่ี่�มีีสีีสัน

สวยงาม เมื่�่อนำำ�มาแปรรููปเป็็นผลิิตภััณฑ์์สามารถตั้้�งราคาท่ี่�สููงขึ้้�น 

ทำำ�ให้้สร้้างกำำ�ไรต่่อหน่่วยเพิ่่�มขึ้้�นเฉลี่�่ยร้อ้ยละ 50-80 และที่�่สำำ�คัญ

สามารถเพิ่่�มรายได้้ให้้แก่่สมาชิิกผู้้�ทอผ้้า 

	 กลุ่่�มมีีตราสิินค้้าของผลิตภััณฑ์์ที่่�มีีคุุณภาพสููงขึ้�้น และ

ช่่องทางการสื่่�อสารทางการตลาดใน Social media สำำ�หรัับ

ลููกค้้าในตลาดใหม่่ 

	ก ารออกแบบเว็็บไซต์์ เพ่ื่�อให้้ผลิิตภัณฑ์์สามารถขยาย

ขอบเขตตลาดให้้กว้างขึ้้�น และเพ่ื่�อเพิ่่�มช่่องทางการจััดจำำ�หน่่าย   

โดยการสื่�อสารทางการตลาดใน Social media ผ่่านเฟซบุ๊๊�กแฟนเพจ 

“PAKAYA Collection”   โดยผลิติภัณฑ์์ของกลุ่่�มมีีความหลากหลาย

เพิ่่�มมากขึ้้�น ส่่งผลให้้กลุ่่�มมีียอดจำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์์ตลอดปีีเพิ่่�มขึ้้�น 

ผลจากการออกแบบผลิตภัณฑ์์ใหม่่จากผ้้าทอก่ี่�เอวจากเส้้นไหม    

อีีรี่�่ย้้อมสีีธรรมชาติิในรููปแบบกระเป๋๋าสตรีี โดยใช้้หนัังวััวแท้้มา

ประกอบเพ่ื่�อความสวยงามและความคงทนในการใช้้งานในรููปแบบ
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ท่ี่�หลากหลาย โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์์ท่ี่�ทัันสมััย มีีความ

ประณีีตในการตัดเย็็บ เป็็นการยกระดัับสิินค้้าให้้มีีคุณภาพสูง 

สามารถตั้้�งราคาขายในระดัับสููงและจำำ�หน่่ายได้้ตลอดปีี ส่่งผลให้้

กลุ่่�มสามารถขยายขอบเขตลููกค้้ากลุ่่�มใหม่่ในวงกว้้างโดยไม่่จำำ�กัด

เฉพาะลููกค้าท้้องถิ่่�น

ผลกระทบและความยั่่�งยืืน
ของการเปลี่่�ยนแปลง

	

	กลุ่่ �มทอผ้้ากะเหรี่�่ยงบ้้านแม่่ขนาด มีีความรู้้�ความเข้้าใจ

กระบวนการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มผลิตภัณฑ์์หััตถกรรมจากผ้้าทอก่ี่�เอว

เพ่ื่�อการยกระดัับผลิตภัณฑ์์ และแนวทางการจััดการผลิตภัณฑ์์ท่ี่� 

มีีคุณภาพท่ี่�สููงขึ้้�น ส่่งผลต่่อการเปล่ี่�ยนแปลงชุุมชน ความยั่่�งยืืนดััง

ต่่อไปนี้้� 

	 ผลกระทบด้้านสังคม กลุ่่�มทอผ้้ากะเหร่ี่�ยงบ้้านแม่่ขนาด 

มีีการพััฒนาและการส่่งเสริิมองค์์ความรู้้� สามารถยกระดัับ

ผลิตภัณฑ์์ผ้้าทอก่ี่�เอวท่ี่�มีีคุณภาพ หลากหลาย ทัันสมััย และเป็็นมิิตร

ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม โดยในอนาคตองค์์ความรู้้�นี้้�จะขยายต่่อยอด และ

ถ่่ายทอดในวงกว้างให้้แก่่สมาชิิก ผ่่านการจััดตั้้�งเป็็นศููนย์์การเรีียนรู้้�

การทอผ้้ากะเหร่ี่�ยงบ้้านแม่่ขนาด โดยดำำ�เนิิิ�นงานตามขั้้�นตอนการ 

ถ่่่�ายทอดความรู้้้��ให้้้�กัั�บคนในชุุุ�มชน เครืืื�อข่่่�าย เป็็นวิิิ�ทยากรให้้้�โรงเรีีี�ยน 

เยาวชนในพื้้�นท่ี่�และหน่่่�วยงานในพื้้�นท่ี่่�� รวมทั้้�งการเข้้าร่่่�วมกิิจกรรม

ระดััั�บจััั�งหวััั�ด 

	 ผลกระทบด้้านเศรษฐกิิจ กลุ่่�มทอผ้้ากะเหร่ี่�ยงบ้้านแม่่

ขนาด มีีรายได้้เพิ่่�มขึ้้�นเม่ื่�อว่่างเว้้นจากฤดููกาลทำำ�การเกษตรตาม

ปกติิ สมาชิิกกลุ่่�มทอผ้้าส่่วนใหญ่่เป็็นผู้้�สูงอายุุ มีีกิจกรรมที่�่ร่่วมกััน

ทำำ� และมีีรายได้้เพิ่่�มมากขึ้้�นจากการทอผ้้าแบบเดิิม โดยระบบ

ค่่าแรงท่ี่�ทำำ�การจ่่ายตรงให้้สมาชิิกกลุ่่�มตามรายชิ้้�นงานได้้ปรัับอััตรา

การจ่่ายเพิ่่�มขึ้้�นจากการทอชิ้้�นงานจากผ้้าฝ้้ายมาเป็็นเส้้นไหมอีีรี่� 

โดยเฉลี่�่ยเพิ่่�มขึ้้�นประมาณร้้อยละ 50-80 ต่่อชิ้้�นงาน ทั้้�งนี้้�จะขึ้้�นอยู่่�

กัับความประณีีตในการทอของสมาชิิกแต่่ละคน รวมทั้้�งกลุ่่�มมีีรายได้้

เพิ่่�มขึ้้�นจากการยกระดัับภาพลักษณ์์ของกลุ่่�ม และการประชาสััมพัันธ์์

กลุ่่�มในวงกว้้างมากขึ้้�น นอกจากนั้้�นผลจากการดำำ�เนิินโครงการ

ทำำ�ให้้สมาชิิกกลุ่่�มได้้รัับค่่าแรงเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 100 เช่่น ค่่าแรงทอ 

ผ้้าพัันคอ ผืืนละ 150 บาท จะเพิ่่�มเป็็น 300 บาท ค่่าแรงทอผ้้าคลุุม

ไหล่่ ผืืนละ 250 บาท จะเพิ่่�มเป็็น 500 บาท ส่่วนต้้นทุุนในการผลิิต

ผลิตภัณฑ์์และต้้นทุุนอ่ื่�น ๆ  เม่ื่�อรวมต้น้ทุุนแล้้ว ผู้้�นำำ�กลุ่่�มจะกำำ�หนด

ราคาต้้นทุุนโดยใช้้วิิธีี Cost plus คิิดต่่อหน่่วยสิินค้้า บวกกำำ�ไรร้อยละ 

50-80 เป็น็ราคาจำำ�หน่่ายให้กั้ับกลุ่่�มลูกูค้า้เป้า้หมาย ทำำ�ให้เ้กิดิการ

พััฒนาไปสู่่�เศรษฐกิจิชุมชนท่ี่�ดีีขึ้้�น และในอนาคตหากสามารถขยาย

ตลาดกว้า้งขึ้้�นก็จ็ะเป็น็การจูงูใจให้ส้มาชิกิคนรุ่่�นใหม่่ในชุมุชนเข้า้มา

ร่่วมพััฒนา สามารถทำำ�งานหััตถกรรมเป็็นอาชีีพหลัักสร้้างรายได้้

อย่่างมั่่�นคง ลดการออกไปหางานทำำ�ต่่างถิ่่�นเน่ื่�องจากมีีรายได้้เพิ่่�ม

ขึ้้�น รวมทั้้�งได้ม้ีีการสร้า้งพัันธมิติรในการแปรรูปูผลิติภัณัฑ์์ ผสมกับั

วััสดุุอ่ื่�น โดยอาศััยการผลิติร่่วมกับักลุ่่�มเครืือข่่าย เช่่น งานวััสดุหุนััง 

เน่ื่�องจากกลุ่่�มยัังขาดความชำำ�นาญและความประณีีต จำำ�เป็็นต้้อง

อาศััยทัักษะความเช่ี่�ยวชาญของเครืือข่่าย แต่่ในอนาคตกลุ่่�มจะ

เตรีียมการในการพััฒนาทัักษะให้้กัับสมาชิิกด้านนี้้�ต่่อไป

	 ผลกระทบด้้านสิ่่�งแวดล้้อม กลุ่่�มทอผ้้ากะเหร่ี่�ยงบ้้าน  

แม่่ขนาด ได้้ดำำ�เนิินการพััฒนาคุุณภาพผลิิตภัณฑ์์ผ่่านการอบรม

และเปลี่�่ยนมาใช้้สีีย้้อมจากธรรมชาติิ ไม่่ได้้รัับสารพิิษจากการใช้้

สารเคมีี ปริิมาณการใช้้สารเคมีีในการย้อมลดลง และไม่่มีีน้ำำ��ทิ้้�ง

จากสารเคมีีปนเป้ื้�อนสู่่�สิ่่�งแวดล้้อม สภาพแวดล้้อมอยู่่�ในสภาพท่ี่�ดีี

ผลกระทบท่ี่�ทำำ�ให้เ้กิดิความยั่่�งยืืน กลุ่่�มทอผ้้ากะเหรี่�่ยงบ้า้นแม่่ขนาด 

สามารถยกระดับัผลิติภัณัฑ์์ท่ี่�มีีคุณภาพสูงูใช้้สีีธรรมชาติใินการย้อ้ม

เส้้นใยและพััฒนารููปแบบผลิตภัณฑ์์ให้้เป็็นท่ี่�รู้้�จัักและยอมรัับใน     

วงกว้้าง และเพิ่่�มรายได้้ให้้กัับสมาชิิกกลุ่่�ม โดยมีีหน่่วยงานทั้้�งภาค

รััฐและเอกชนเข้้ามาช่่วยพััฒนาด้้านการตลาดผ่่านศููนย์์นวััตกรรม

อารยะล้้านนา โดยเครืือข่่ายการวิจััยภาคเหนืือตอนบน และจำำ�หน่่าย

สิินค้้าทางออนไลน์์ผ่่านเฟซบุ๊๊�กแฟนเพจ “PAKAYA Collection”    

ภายใต้ก้ารจััดการร่่วมกับันัักวิชาการสถาบัันการศึกษา นอกจากนี้้�

มีีหน่่วยงานภาครััฐที่�่เข้้ามาช่่วยเหลืือสนัับสนุุนด้้านการตลาด ได้้แก่่ 

ศููนย์วั์ัฒนธรรมจัังหวััดลำำ�พูน สำำ�นักงานเกษตร อำำ�เภอแม่่ทา จัังหวััด

ลำำ�พูน เพ่ื่�อให้ก้ลุ่่�มสามารถพััฒนาผลิติภัณฑ์์ภายใต้ภูู้มิิปััญญาและ

ศัักยภาพท่ี่�มีีอยู่่�เดิิมสู่่�การประยุุกต์ต่่อยอด เป็็นการเปลี่�่ยนแปลง

ทางความรู้้�การปฏิิบััติิและภููมิิปััญญาของคนรุ่่�นใหม่่ ส่่งผลให้้เกิิด

การคงไว้้ซึ่่�งคุุณค่่าของภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นและเพิ่่�มมููลค่่าด้้วยการ

นวััตกรรมและองค์์ความรู้้�สมััยใหม่่

	

กิิตติิกรรมประกาศ

	 ขอขอบคุุณเครืือข่่ายการวิจััยภาคเหนืือตอนบน สำำ�นักงาน

คณะกรรมการการอุดมศึึกษา ท่ี่�ให้้ทุุนการวิจััยในโครงการ

ศููนย์์กลางนวััตกรรมด้้านเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ ภายใต้้โครงการ 

Innovation Hubs เพ่ื่�อสร้้างเศรษฐกิิจฐานนวััตกรรมของประเทศตาม
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