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บทคััดย่่อ 

	 กลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคด อำำ�เภอสีีคิ้้�ว จัังหวััดนครราชสีีมา รวมตััวกันเพ่ื่�อ

สืืบทอดการทอผ้้าชาติิพัันธุ์์�ไท-ยวน และผลิิตผ้้าขาวม้้า ผ้้าโสร่่ง และผ้้าซิ่�่นยวน สำำ�หรัับ

จำำ�หน่่ายให้้แก่่คนในพื้้�นท่ี่� และกลุ่่�มพ่่อค้้าคนกลาง แต่่สิินค้้าที่�่จำำ�หน่่ายยัังไม่่มีีบรรจุภััณฑ์์

และตราสิินค้้าอัันเป็็นอััตลัักษณ์์ของชุุมชน รวมทั้้�งไม่่มีีทุนสำำ�รองในการสั่่�งผลิตบรรจุภััณฑ์์

ตามยอดขั้้�นต่ำำ��ของโรงพิิมพ์์ งานวิิจััยนี้้�จึึงมีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อออกแบบบรรจุภััณฑ์์และตรา 

สิินค้า้ โดยใช้ก้ระบวนการดังันี้้� 1) การหาอัตัลัักษณ์เ์พ่ื่�อเป็็นแนวทางในการออกแบบ 2) การ

ออกแบบบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า 3) การจัดทำำ�ต้นแบบบรรจุภััณฑ์์และการทดสอบการ

ใช้้งาน 4) การทดสอบตลาด 5) การเข้้าสู่่�กระบวนการขอรัับมาตรฐานผลิตภััณฑ์์ชุุมชน (มผช.) 

โดยให้้ชุุมชนมีีส่่วนร่่วมในการแสดงความคิิดเห็็นและการออกแบบ ผลจากการดำำ�เนิินการ

ทำำ�ให้้ได้้รููปแบบบรรจุภัุัณฑ์์และตราสินิค้้าท่ี่�สามารถผลิติได้เ้อง และพร้อ้มเข้้าสู่่�กระบวนการ

ขอรัับรองมาตรฐานผลิตภััณฑ์์ชุุมชน (มผช.) ประเภทผ้้าถุุงทอมืือ ภายใต้้ช่ื่�อตราสิินค้้า     

“ผ้้ายวนตอถนนคด”  นอกจากนี้้�ทางกลุ่�่มยัังได้รั้ับการติดิต่่อจากศููนย์ไ์หมนครชัยับุุริินทร์ใ์ห้้

นำำ�สินค้้าไปวางจำำ�หน่่าย ทำำ�ให้้รายได้้สุุทธิหลัังหัักค่่าใช้้จ่่ายและต้้นทุุนการผลิิตบรรจุภััณฑ์์ 

เพิ่่�มขึ้้�นจาก 18,000 บาทต่่อเดืือน เป็็น 39,000 ต่่อเดืือน ส่่งผลให้้ปััจจุบัันสมาชิิกมีีรายได้้

เพิ่่�มขึ้้�น ซึ่่�งนำำ�มาสู่่�การพัฒนาท่ี่�ยั่่�งยืืนด้้านสัังคมและเศรษฐกิิจ
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Abstract 

	 Sin Yuan Weaving Group at Ban Thanon Kod, Sikhio district, Nakhon Ratchasima 

province, was formed to conserve the Thai-yuan ethnic weaving heritage and produce 

loincloths, sarong cloth and sarong yuan for regional consumers and middlemen. The 

products, however, do not have packaging and a brand that show the identity of the 

community. Additionally, the group does not have enough capital for placing a minimum 

order of packaging required by the printing house. The objective of this research is to 

design packaging and branding for the product. The following processes were conducted 

under community participatory design approach: 1) Identifying the product identity; 2) 

Designing the package and brand; 3) Prototyping the package and testing its function; 4) 

Market testing; and 5) Applying for Community Product Standards Certification (Mor Phor 

Chor) for the product type of hand-woven sarong, branded “Pha Yuan Tor Thanon Kod”. 

Since Nakhon Chai Burin Silk Center has requested to retail the products, the group’s net 

income after deducting expenses and packaging costs increased from 18,000 baht per 

month to 39,000 baht per month. Currently, the group members have generated higher 

income, which contributes towards social and economic sustainable development.Keywords: 
Nakhon Ratchasima province
Sin Yuan Weaving group
Ban Thanon Kod
Packaging
Brand

Packaging and Branding Design for Sarong Yuan 
Weaving Group at Ban Thanonkod Village, 
Nakhonratchasima Province
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บทนำำ�  

	ปร ะเทศไทยกำำ�หนดแผนพััฒนาเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่ง

ชาติิเพ่ื่�อให้้ก้้าวไปสู่�ประเทศท่ี่�พััฒนาแล้้ว โดยเน้้นการสร้างเสริมให้้

สัังคมไทยสามารถยืืนหยััดอยู่่�ได้้อย่่างมั่่�นคง ภายใต้้กรอบ

ยุุทธศาสตร์์ชาติิ 20 ปีี (2560-2579) ซึ่่�งเป็็นแผนหลักัของประเทศ 

เพื่�่อผลักดัันให้้ประเทศไทยเกิิดความมั่่�นคง มั่่�งคั่่�ง และยั่่�งยืืน และ

ยุุทธศาสตร์์ชาติิด้้านการสร้างความสามารถในการแข่่งขััน ท่ี่�มีี    

เป้้าหมายการพัฒนามุ่่�งเน้้นการยกระดัับศัักยภาพของประเทศ บน

พื้้�นฐานแนวคิดของการต่่อยอดอดีีต ท่ี่�มองกลัับมายัังรากฐานของ

อััตลัักษณ์์และนำำ�มาประยุุกต์์ผสมผสานกัับเทคโนโลยีีเพ่ื่�อเพิ่่�ม

ศัักยภาพในการผลิติให้ผู้้้�ประกอบการ และมีีแนวโน้ม้สอดคล้อ้งกับั

บริิบทของเศรษฐกิิจและสัังคม (Office of the National Economic 

and Social Development Board, 2017) ยุุทธศาสตร์์นี้้�ถููกนำำ�มาใช้้

ในการพัฒนาเศรษฐกิิจและสัังคมของหน่่วยงานรััฐในทุกุระดัับ โดย

การส่่งเสริมการผลิตสิินค้้าและจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ของชุุมชน และมีี

หน่่วยงานภาครััฐต่่าง ๆ ให้้การสนับสนุน ทั้้�งด้้านองค์์ความรู้้� และ

ด้้านเงิินทุุน เพ่ื่�อให้้คนในชุุมชนมีีรายได้้เพิ่่�มมากขึ้้�น ขณะเดีียวกันก็็

ลดปััญหาความเหล่ื่�อมล้ำำ��ของสัังคม (Sikhio District Community 

Development Office, 2017)

	ปั จจุบัันสิินค้้าหรืือผลิตภััณฑ์์ของชุุมชนในแต่่ละท้้องถิ่่�น     

ได้้รัับการส่่งเสริิมและผลักดัันให้้มีีการพัฒนาจากหน่่วยงานต่่าง ๆ 

เพ่ื่�อให้้ผู้้�ประกอบการจากชุุมชนสามารถพััฒนาและผลิตสิินค้้า       

ท่ี่�สามารถแข่่งขัันในท้้องตลาดได้้ (Mukem, 2017) โดยมุ่่�งเน้้นการ

พััฒนาผลิตภััณฑ์์ให้้มีีคุณภาพ และตอบโจทย์ความต้้องการของ   

ผู้้�บริิโภคเป็็นหลััก แต่่โลกธุุรกิจยุคใหม่่ในทุุกวัันนี้้� การแข่่งขัันด้้าน

การค้้าด้้วยคุุณภาพของสิินค้้าอาจไม่่เพีียงพอ ดัังนั้้�นการพััฒนา

บรรจุภััณฑ์์จึงึเป็็นทางเลืือกท่ี่�น่่าสนใจ เพ่ื่�อยกระดัับสิินค้้าให้้มีีความ

เข้้มแข็็งในด้า้นการค้า้และการขยายตลาด แต่่ก็ยัังมีีผู้้�ประกอบการ

จำำ�นวนไม่่น้อยท่ี่�มองข้้ามการออกแบบบรรจุภััณฑ์์ เพราะไม่่ได้้เล็็ง

เห็็นถึงึความสำำ�คัญของบรรจุภัุัณฑ์์และตราสิินค้้าว่่ามีีผลต่่อตลาด

ด้้านการสร้้างจุุดขายได้้ (Kannasoot, 2019) บรรจุุภััณฑ์์และตรา 

สิินค้้าท่ี่�มีีอัตลัักษณ์์จะช่่วยทำำ�ให้้องค์์กรและสิินค้้านั้้�น ๆ มีีมููลค่่า   

สููงขึ้้�น เม่ื่�อสิินค้้ามีีความแข็็งแกร่่งก็็จะสามารถพััฒนาต่่อยอด        

ได้้อย่่างกว้้างขวาง เกิิดการพัฒนาอย่่างยั่่�งยืืนต่่อไปได้้ในอนาคต    

(Phunpaisan & Chomkitichai, 2021)

	

สถานการณ์์ที่่�เป็็นอยู่่�เดิิม

	 ในปีี พ.ศ. 2528 กลุ่่�มชาวบ้านหมู่่�บ้้านถนนคด ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�ม

ชาติิพัันธุ์์�ไท-ยวนกลุ่่�มเดีียวในพื้้�นท่ี่�ภาคอีีสาน ได้้รวมตััวกันก่่อตั้้�ง

กลุ่่�มทอผ้้าซิ่�่นยวนบ้้านถนนคด มีีจำำ�นวนสมาชิิกทั้้�งหมด 30 คน  

และนำำ�อัตลัักษณ์์กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ไท-ยวนมาเป็็นจุุดขายในเชิิง

เศรษฐกิิจ เพ่ื่�อทอผ้้าสำำ�หรัับใช้้เองในชีีวิิตประจำำ�วััน และจำำ�หน่่าย

ภายใต้้ชื่�่อ “กลุ่่�มทอผ้้าซิ่�่นยวนบ้้านถนนคด” สิินค้้าสำำ�หรัับการ

จำำ�หน่่ายได้้แก่่ ผ้้าซิ่�่นยวนซึ่่�งเป็็นผลิิตภััณฑ์์ผ้้าทอมืือ ผ้้าขาวม้้า   

และผ้้าโสร่่ง โดยผ้้าทอท่ี่�สมาชิิกทุุกคนผลิิตจะถููกนำำ�ไปรวมกัันที่�่

บ้้านประธานกลุ่่�มเพ่ื่�อรอการจำำ�หน่่าย (ภาพท่ี่� 1)

	จ ากการสััมภาษณ์์ประธานกลุ่�่มพบว่่า ปััจจุบัันสิินค้้า

ประเภทผ้้าขาวม้้าและผ้้าโสร่่งไม่่มีีการผลิิตแล้้ว เน่ื่�องจากไม่่เป็็นที่�่

นิิยมของกลุ่�่มผู้้�บริิโภค เพราะรููปแบบและลวดลายของผ้้าขาวม้้า

และผ้้าโสร่่งนั้้�นสามารถหาซื้้�อได้้ทั่่�วไปตามท้้องตลาดในราคาที่�่    

ถููกกว่่า โดยผ้้าขาวม้าจำำ�หน่่ายราคาเฉลี่�่ยอยู่่�ท่ี่� 250 บาท/ผืืน และ

มีีราคาต้้นทุุนการผลิตรวม โดยเฉล่ี่�ยอยู่่�ท่ี่� 70 บาท/ผืืน ส่่วนผ้า้โสร่่ง

จำำ�หน่่วยราคาเฉลี่�่ยอยู่่�ท่ี่� 450 บาท/ผืืน และมีีราคาต้้นทุุนการผลิต

รวม โดยเฉล่ี่�ยอยู่่�ท่ี่� 100 บาท/ผืืน สำำ�หรัับผ้้าซิ่�่นยวนซึ่่�งเป็็นสิินค้้า

42

ภาพที่่� 1  ลัักษณะผ้้าทอของกลุ่่�มทอผ้้าบ้้านถนนคด (ก) รููปแบบผ้้าของกลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคด และ (ข) ผ้้าซ่ิ่�นยวน 

 (ก)  (ข)



ท่ี่�ทางกลุ่่�มผลิติอย่่างต่่อเนื่�่องนั้้�นพบว่่า มีีปริมิาณการผลิตโดยเฉล่ี่�ย

อยู่่�ท่ี่� 80 ผืืน/เดืือน มีีราคาจำำ�หน่่าย โดยเฉล่ี่�ยอยู่่�ท่ี่� 350 บาท/ผืืน 

และมีีราคาต้้นทุุนการผลิตรวม โดยเฉล่ี่�ยอยู่่�ท่ี่� 100 บาท/ผืืน และ

ช่่องทางการจำำ�หน่่ายปััจจุบัันมีีทั้้�งสิ้้�น 3 ช่่องทาง คืือ 1) การจำำ�หน่่าย

ให้้กัับผู้้�บริิโภคท่ี่�เข้้ามาในชุุมชนโดยตรง ซึ่่�งเป็็นคนในพื้้�นท่ี่�และ   

พื้้�นท่ี่�ใกล้้เคีียง 2) การจำำ�หน่่ายให้้กัับพ่่อค้้าคนกลางท่ี่�มารัับซื้้�อเพ่ื่�อ

ไปจำำ�หน่่าย และ 3) การนำำ�ไปฝากจำำ�หน่่ายกัับกลุ่่�มทอผ้้ากลุ่่�มอ่ื่�น 

ภายใต้้ช่ื่�อตราสิินค้้าของกลุ่่�มอ่ื่�น เม่ื่�อคำำ�นวณรายได้้ต่่อเดืือนของ

กลุ่่�มเฉพาะรายได้้จากการจำำ�หน่่ายผ้้าซิ่�่นยวนซึ่่�งเป็็นสิินค้้าท่ี่�ยัังมีี

การผลิติอย่่างต่่อเนื่�่องในปัจัจุบััน พบว่่ามีีรายได้เ้ฉลี่�่ยอยู่�่ที่�่ประมาณ 

18,000 บาท เม่ื่�อแบ่่งรายได้้แก่่สมาชิิกกลุ่่�ม ทุุกคนจะมีีรายได้้อยู่่�ท่ี่�

ประมาณ 600 บาท/คนเท่่านั้้�น ซึ่่�งไม่่เป็็นท่ี่�พอใจของสมาชิิกกลุ่่�ม 

เนื่�่องจากไม่่เพีียงพอสำำ�หรัับการจุนเจืือครอบครััว

	ปั จจัยท่ี่�ทางสมาชิิกกลุ่่�มมองว่่าเป็็นอุุปสรรคในการ

จำำ�หน่่ายสิินค้้าคืือ กลุ่่�มไม่่มีีบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าท่ี่�บ่่งบอกถึึง

อััตลัักษณ์์ ข้้อมููล ช่่องทางการติดต่่อของกลุ่่�ม ทำำ�ให้้สิินค้้ายัังไม่่เป็็น

ท่ี่�รู้้�จักในกลุ่่�มผู้้�บริิโภคทั่่�วไป เนื่�่องจากบรรจุภััณฑ์ถ์ููกใช้้เป็็นกลยุทธ์์

ในการส่่งเสริมให้้สิินค้้าหรืือผลิตภััณฑ์์เป็็นท่ี่�รู้้�จักและเพิ่่�มยอด

จำำ�หน่่าย หน่่วยงานภาครััฐต่่าง ๆ จึึงให้้การสนับสนุนงบประมาณ

จััดทำำ�บรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า ซึ่่�งในแต่่ละครั้้�งนั้้�น บรรจุภัณัฑ์แ์ละ

ตราสิินค้้าจะมีีรููปแบบ วััสดุ สีีสัน ขนาดท่ี่�แตกต่่างกัันตามการ

ออกแบบ (ภาพที่�่ 2) แต่่การสนับัสนุนจากภาครััฐมีีไม่่ต่่อเน่ื่�องทำำ�ให้้

สมาชิิกกลุ่่�มมีีความคิิดท่ี่�จะผลิตบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้า้ขึ้้�นใช้เ้อง 

แต่่อุุปสรรคในการสั่่�งผลิิตที่�่โรงพิิมพ์์คืือ ต้้องสั่่�งผลิิตบรรจุุภััณฑ์์

ตามยอดขั้้�นต่ำำ�� คืือ 3,000 ชิ้้�นขึ้้�นไป ในราคาใบละ 20 บาท รวม

เป็็นเงินิทั้้�งสิ้้�น 60,000 บาท ทำำ�ให้ส้มาชิกิกลุ่�่มพิจิารณาและมีีความ

คิิดเห็็นตรงกัันว่่า ทางกลุ่่�มยัังไม่่มีีเงิินส่่วนกลางท่ี่�เพีียงพอสำำ�หรัับ

การสั่่�งผลิิตบรรจุภััณฑ์์มากัักตุุนไว้้คราวละหลายพัันใบ

	จ ากประเด็็นของสถานการณ์ข้้างต้้น ผู้้�วิจััยจึึงเล็็งเห็็น

ความสำำ�คัญของการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์และตราสิินค้้า สำำ�หรัับ

กลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคด อำำ�เภอสีีคิ้้�ว จัังหวััดนครราชสีีมา 

เพ่ื่�อให้้สามารถลดต้้นทุุนหรืือค่่าใช้้จ่่ายในการผลิตบรรจุภััณฑ์์    

และยกระดัับสิินค้้าให้้เกิิดความแตกต่่างจากกลุ่่�มทอผ้้าอ่ื่�น ๆ แก้้ไข

ปััญหาผู้้�บริโิภคแยกแยะหรืือจดจำำ�สินค้า้ของกลุ่�่มไม่่ได้เ้ม่ื่�อนำำ�สินค้้า

ไปฝากจำำ�หน่่ายกัับกลุ่่�มอ่ื่�น หรืืองานแสดงสิินค้้าโอทอปต่่าง ๆ ที่�่ 

ภาครััฐจััดขึ้้�น อีีกทั้้�งเพ่ื่�อเพิ่่�มคุุณค่่าให้้กัับสิินค้้าด้้วยการออกแบบ

บรรจุภััณฑ์์ท่ี่�คำำ�นึงถึงึการผลิติท่ี่�อาศััยเทคโนโลยีีอย่่างง่่ายที่�่สมาชิิก

กลุ่่�มสามารถทำำ�ได้เ้อง เพ่ื่�อเป็็นพื้้�นฐานนำำ�ไปสู่�การพัฒนาเศรษฐกิิจ

ฐานรากท่ี่�ยั่่�งยืืนต่่อไป

กระบวนการที่่�ใช้้ในการเปลี่่�ยนแปลง
และการยอมรัับของชุุมชนเป้้าหมาย
	

	 การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์และตราสิินค้้า สำำ�หรัับกลุ่�่มทอ

ผ้้าซิ่�่นยวนบ้้านถนนคด อำำ�เภอสีีคิ้้�ว จัังหวััดนครราชสีีมา โดยใช้้

เทคโนโลยีีอย่่างง่่ายในการผลิต เพ่ื่�อให้้มีีต้นทุุนในการผลิตที่�่   

เหมาะสม ผ่่านการดำำ�เนิินงานวิิจััยเชิงิปฏิิบััติิการท่ี่�ชุุมชนมีีส่่วนร่่วม 

ด้ว้ยการลงพื้้�นที่�่เก็็บข้อ้มููลชุมชน ด้ว้ยการสัมภาษณ์เ์ชิงิลึึก ร่่วมกัับ

การเสวนากลุ่่�มเพื่�่อศึึกษาปััญหาของการพัฒนา ตามกระบวนการ

ดัังภาพท่ี่� 3 ซึ่่�งประกอบด้้วย 5 ขั้้�นตอน ดัังนี้้�	

	 ขั้้�นตอนที่่� 1 การหาอัตัลักัษณ์เ์พื่�่อเป็น็แนวทางในการ

ออกแบบ

	 การเสวนากลุ่�่มโดยให้ชุุ้มชนมีีส่่วนร่่วมในการแสดงความ

คิิดเห็็น โดยมีีสมาชิิกกลุ่่�ม ปราชญ์์ชาวบ้าน เจ้้าหน้้าท่ี่�องค์์การ

บริิหารส่่วนตำำ�บลสีีคิ้้�วพบว่่า ในปััจจุบััน บรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า

มีีหลายรููปแบบ ซึ่่�งแต่่ละแบบไม่่มีีการผลิิตซ้ำำ�� เป็็นบรรจุภััณฑ์์ที่�่ได้้

รัับการสนับสนุนุจากหน่่วยงานของภาครััฐต่่าง ๆ  เช่่น มหาวิทิยาลัยั 

พััฒนาชุุมชน องค์์การบริิหารส่่วนตำำ�บล ซึ่่�งจะมอบให้้ครั้้�งละ
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ภาพที่่� 2  ลัักษณะบรรจุภััณฑ์์ของกลุ่่�มทอผ้้าบ้้านถนนคด (ก) ถุุงกระดาษ (ข) ถุุงผ้้า (ค) ถุุงพลาสติก และ (ง) ซองพลาสติก 

 (ก)  (ข)  (ค)  (ง)



ประมาณ 100 ชิ้้�น อีีกทั้้�งรููปแบบของบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าที่�่

หลากหลาย ยัังไม่่ได้้รัับการออกแบบให้้บ่่งบอกถึึงอััตลัักษณ์์ของ

กลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคด บางรููปแบบก็็เหมืือนกัับกลุ่่�มทอผ้้า

อ่ื่�น ๆ สร้้างความสัับสนให้้แก่่ผู้้�บริิโภค และไม่่ก่่อให้้เกิิดการจดจำำ� 

การระดมสมองเพ่ื่�อค้้นหา และเลืือกเฟ้้นอััตลัักษณ์ท่์ี่�จะนำำ�มาใช้เ้ป็็น

แนวทางสำำ�หรัับการออกแบบบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้านั้้�น เกิดิจาก

การวิเคราะห์์ร่่วมกัันผ่่านการสร้างเคร่ื่�องมืือในการจัดระบบความ

คิิด (Mind map) จนนำำ�มาสู่�่ข้้อสรุปุว่่า ควรใช้อั้ัตลักัษณ์ด้์้านชาติพัิันธุ์์�

ของชุุมชนซึ่่�งเป็็นกลุ่�่มคนไท-ยวน กลุ่�่มเดีียวในภาคอีีสาน มาเป็็น

แนวทางในการออกแบบ เพราะสามารถบ่่งบอกถึึงกลุ่�่มผู้้�ผลิติสินิค้้า

ได้้โดยตรง และสร้างความน่่าสนใจให้้แก่่สินค้้าได้้ 

	ขั้้ �นตอนที่่� 2 การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์และตราสิินค้้า

	กิ จกรรมฝึึกอบรมให้้ความรู้้�เก่ี่�ยวกับความสำำ�คัญ และ

บทบาทหน้้าท่ี่�ของบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า เพ่ื่�อสร้างความเข้้าใจ

และการตระหนัักถึึงคุุณค่่าของบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าให้้กัับ

สมาชิิกกลุ่่�ม จากนั้้�นให้้สมาชิิกกลุ่่�มมีีส่่วนร่่วมในขั้้�นตอนของการ 

ตั้้�งช่ื่�อตราสินิค้้า ผ่่านกิิจกรรมระดมความคิิดในรููปแบบการสนทนา

กลุ่่�ม ทำำ�ให้้ได้้ช่ื่�อตราสิินค้้าว่่า “ผ้้ายวนตอถนนคด” และช่่วยกัันตั้้�ง

สโลแกนซึ่่�งมีีข้อความว่่า “ทอด้้วยมืือ เนื้้�อแน่่น ใส่่สบาย” ส่่วน

แนวทางของรููปแบบบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าได้้ข้้อสรุปว่่าเลืือก 

ใช้้อััตลัักษณ์์ชาติิพัันธุ์์�ไท-ยวน อัันมีีท่ี่�มาจาก 4 แนวคิด คืือ 1) 

สถาปััตยกรรมท่ี่�อยู่่�อาศััย 2) ด้้านการแต่่งกาย 3) ด้้านภาษา และ 

4) ด้้านการประกอบอาชีีพ เม่ื่�อได้้แนวทางการออกแบบแล้้ว จึึง

ออกแบบร่่างแนวคิิด (ภาพท่ี่� 4-5) ท่ี่�คำำ�นึงถึึงกรรมวิิธีีการผลิต ที่�่

สมาชิิกกลุ่่�มสามารถผลิติได้้เองโดยอาศััยเทคโนโลยีีอย่่างง่่าย และ

ต้น้ทุนุการผลิติที่�่เหมาะสม จากการประเมินิแบบร่่างตราสินิค้า้และ

บรรจุภััณฑ์์โดยผู้้�เชี่�่ยวชาญด้า้นการออกแบบจำำ�นวน 3 ท่่าน พบว่่า 

ตราสิินค้้ารููปแบบท่ี่� 1 มีีความเหมาะสมมากท่ี่�สุุด (
_
x = 4.75) ส่่วน

รููปแบบบรรจุภััณฑ์์ที่�่ผู้้�เช่ี่�ยวชาญมีีความเห็็นว่่าเหมาะสมคืือ รููปแบบ

ท่ี่� 3 (
_
x = 4.85) ซึ่่�งอยู่่�ในเกณฑ์์ระดัับความพึึงพอใจมากที่�่สุุด โดย

มีีข้้อเสนอแนะ ให้้เปลี่�ยนเทคนิิคการพิิมพ์์แบบซิิลค์์สกรีีนที่�่ให้้สีีบน

บรรจุภััณฑ์์เพีียงสีีเดีียว มาเป็็นการพิมพ์์ด้้วยเคร่ื่�องพิิมพ์์ดิิจิิทััล

เพราะให้้สีีสันท่ี่�สามารถดึึงดููดใจผู้้�บริิโภคได้้มากกว่่า

	 ขั้้�นตอนที่่� 3 การจััดทำำ�ต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์และการ

ทดสอบการใช้้งาน

	 การถ่่ายทอดการผลิิตต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์และตราสิินค้้า

ท่ี่�ผ่่านการปรัับแก้้ไขตามข้้อเสนอแนะของผู้้�เช่ี่�ยวชาญด้้านการ

ออกแบบ (ภาพท่ี่� 6) โดยใช้้เทคโนโลยีีอย่่างง่่าย ผ่่านการฝึกอบรม

เชิิงปฏิิบััติิการให้้กัับสมาชิิกกลุ่่�ม โดยมีีวิทยากรสาขาออกแบบ 

บรรจุภััณฑ์เ์ป็็นผู้้�ถ่่ายทอดความรู้้� ในการผลิตและขึ้้�นรููปบรรจุภััณฑ์์ 

(ภาพท่ี่� 7) ทั้้�งนี้้�มีีสมาชิิกกลุ่่�มท่ี่�ได้้รัับมอบหมายให้้เป็็นฝ่่ายผลิต

บรรจุุภััณฑ์์เข้้าร่่วมอบรมจำำ�นวน 8 คน ในส่่วนของโครงสร้้าง   

บรรจุภััณฑ์์เป็็นกระดาษคราฟ ขนาด A2 ส่่วนฉลากใช้้วิิธีีการพิิมพ์์

ลงบนกระดาษพิิมพ์์รููปขนาด A4 ด้้วยเครื่�่องพิิมพ์์ดิิจิิทััล เมื่�่อ
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ภาพที่่� 3  กระบวนการพัฒนาบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า สำำ�หรัับกลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคด 



สามารถขึ้้�นรููปบรรจุุภััณฑ์์ได้้แล้้วก็็ให้้สมาชิิกกลุ่่�มนำำ�บรรจุุภััณฑ์์    

ท่ี่�ผลิตไปห่่อหุ้้�มสิินค้้าเพ่ื่�อทดสอบการใช้้งานของบรรจุภััณฑ์์          

ในด้้านการผลิต และด้้านการบรรจุ ว่่ามีีความยากง่่ายหรืือไม่่    

เหมาะสมอย่่างไร ผ่่านแบบประเมิินการใช้้งาน ผลของการประเมิิน

พบว่่า บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�ผลิตนั้้�นมีีความเหมาะสมในระดัับมาก (
_
x = 

4.01) โดยมีีข้อเสนอแนะให้้นำำ�ผ้้าซ่ิ่�นยวน ผ้้าโสร่่ง และผ้้าขาวม้า   

ไปบรรจุซองพลาสติกใสเพ่ื่�อกัันฝุ่่�น แล้้วจึงห่่อด้้วยบรรจุภััณฑ์์จาก

กระดาษ นอกจากนี้้�ควรกำำ�หนดพื้้�นที่�่สำำ�หรัับใส่่เครื่�่องหมาย

มาตรฐานผลิตภััณฑ์์ชุุมชน (มผช.) โอทอป ท่ี่�จะขอการรัับรองใน

อนาคต

	 การวิิเคราะห์์ต้้นทุุนท่ี่�ใช้้ในการผลิิต ได้้กำำ�หนดตััวเลข

ลงทุุนในการผลิิตบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าในวงเงิิน 10,000 บาท 

เพ่ื่�อใช้้เป็็นแนวทางในการกำำ�หนดราคาจำำ�หน่่ายสิินค้้าใหม่่ ก่่อน

ทำำ�การผลิตเพ่ื่�อไปทดลองวางจำำ�หน่่ายจริง โดยมีีรายละเอีียดดััง

ภาพท่ี่� 8

	 เมื่�่อเปรีียบเทีียบราคาค่่าใช้้จ่่ายอุุปกรณ์และวััสดุเพ่ื่�อให้้ 

ได้้ราคาการผลิิตบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าต่่อชิ้้�น พบว่่า กระดาษ

คราฟ A2 1 แผ่่น สามารถใช้้ผลิตโครงสร้้างของบรรจุุภััณฑ์์ได้้       

ทั้้�งสิ้้�นจำำ�นวน 6 ชิ้้�น มีีราคาโดยเฉลี่�่ยอยู่�่ท่ี่� 5 บาท/ชิ้้�น กระดาษ   

พิิมพ์์รููป A4 1 แผ่่น สามารถพิิมพ์์ฉลากและตราสิินค้้าได้้ 1 ชิ้้�น       

มีีราคาโดยเฉล่ี่�ยอยู่่�ท่ี่� 2.36 บาท ซองพลาสติกใส 1 ชิ้้�น มีีราคา   

โดยเฉล่ี่�ยอยู่่�ที่�่ 0.70 บาท และค่่าหมึึกพิิมพ์์ ค่่าใบมีีด ค่่าเทปใส 

ประมาณ 2 บาท ดัังนั้้�นบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้า้จึงึมีีต้นทุุนในการ

ผลิิตรวมโดยเฉลี่�่ยอยู่่�ท่ี่� 10 บาท/ชิ้้�น

	ค่่ าใช้จ้่่ายท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นจากการผลิติบรรจุภัุัณฑ์์และตราสินิค้า้ 

ทำำ�ให้้กลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคดกำำ�หนดราคาในการจำำ�หน่่าย

สิินค้้าผ้้าซ่ิ่�นยวน จากเดิิมราคา 350 บาท/ผืืน เป็็น 390 บาท/ผืืน 

เม่ื่�อหัักต้้นทุุนรวมในการผลิิตบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าแล้้ว         

พบว่่า สามารถขายผ้้าซ่ิ่�นยวนในราคาท่ี่�เพิ่่�มมากขึ้้�น 30 บาท/ชิ้้�น 

นอกจากนี้้�รููปแบบบรรจุภััณฑ์์ผ้้าซ่ิ่�นยวนยัังสามารถนำำ�ไปใช้้กัับ     

ผ้้าขาวม้้าและผ้้าโสร่่งท่ี่�เหลืือของกลุ่�่มได้้อีีกด้้วย จึึงกำำ�หนดราคา

จำำ�หน่่ายผ้้าขาวม้า จากเดิิม 250 บาท/ผืืน เป็็น 290 บาท/ผืืน และ

ผ้้าโสร่่ง จากเดิิมราคา 450 บาท/ผืืน เป็็น 490 บาท/ผืืน

	 ขั้้�นตอนที่่� 4 การทดสอบตลาด

	 การทดลองวางจำำ�หน่่ายท่ี่�ศููนย์ไ์หมนครชัยับุุริินทร์ ์(Trade 

Otop) อำำ�เภอปัักธงชััย จัังหวััดนครราชสีีมา (ภาพท่ี่� 9) และใช้้  

เคร่ื่�องมืือวิิจััยประเภทแบบสอบถาม เพ่ื่�อประเมิินความพึึงพอใจ

ด้้านการออกแบบบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าจากกลุ่่�มตััวอย่่างที่�่

สนใจผลิตภััณฑ์์ผ้้าทอของกลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคด จำำ�นวน 
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ภาพที่่� 4  ภาพร่่างตราสิินค้้า 



100 คน ในระยะเวลา 10 วััน จากการประเมิิน พบว่่าผู้้�สนใจ

ผลิตภััณฑ์์มีีความพึึงพอใจในระดัับมาก (
_
x = 4.23) เป็็นการเพิ่่�ม

ความมั่่�นใจให้กั้ับสมาชิกิกลุ่�่มว่่าบรรจุภัุัณฑ์แ์ละตราสินิค้า้ท่ี่�สมาชิกิ

กลุ่่�มได้ผ้ลิติขึ้้�น จะสามารถดึงึดููด และสร้า้งการจดจำำ�ให้แ้ก่่ผู้้�บริโิภค

ได้้ ทำำ�ให้้สิินค้้าของกลุ่�่มเป็็นท่ี่�รู้้�จักและอาจมีีแนวโน้้มของยอด

จำำ�หน่่ายท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�น

	 การเปรีียบเทีียบรายได้้และรายจ่่ายจากการจำำ�หน่่าย

สิินค้้า โดยคำำ�นวณเฉพาะสิินค้้าประเภทผ้้าซ่ิ่�นยวน เนื่�่องจากเป็็น

สิินค้้าท่ี่�ยัังมีีการผลิิต พบว่่าก่่อนและหลัังการมีีบรรจุุภััณฑ์์และ

ตราสิินค้้านั้้�นทางกลุ่�่มมีีรายได้้และรายจ่่ายท่ี่�เปลี่�่ยนแปลงไป    

(ภาพท่ี่� 10) จากการเปรีียบเทีียบพบว่่า เดิิมกลุ่่�มมีีรายได้้ต่่อเดืือน

หลัังจากหัักค่่าใช้้จ่่ายแล้้ว ประมาณ 18,000 บาท/เดืือน ภายหลััง

จากมีีบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าทำำ�ให้้กลุ่่�มมีีค่่าใช้้จ่่ายที่�่เพิ่่�มขึ้้�น     

แต่่ในขณะเดีียวกันรายได้้หลัังจากหัักค่่าใช้้จ่่ายต่่าง ๆ รวมถึึง  

ต้้นทุุนในการผลิตบรรจุภััณฑ์์ก็็เพิ่่�มขึ้้�นด้้วย คิิดเป็็นเงิินประมาณ 

39,000 ต่่อเดืือน ส่่งผลให้้สมาชิิกมีีรายได้้ต่่อคนเพิ่่�มขึ้้�น
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ภาพที่่� 5  กระบวนการพัฒนาบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า สำำ�หรัับกลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคด 



	 ขั้้�นตอนที่่� 5 การเข้้าสู่่�กระบวนการขอรับมาตรฐาน

ผลิตภััณฑ์์ชุุมชน (มผช.)

 	 การส่่งเสริิมให้้สมาชิิกกลุ่่�มทอผ้้าซิ่�่นยวนบ้้านถนนคด 

สามารถพััฒนาสิินค้้าเพ่ื่�อเข้้าสู่่�กระบวนการขอรัับรองมาตรฐาน

ผลิตภััณฑ์์ชุุมชน และยกระดัับสิินค้้าให้้มีีความน่่าเช่ื่�อถืือในมุุมมอง

ของผู้้�บริิโภค มีีกระบวนการดัังนี้้� การแนะนำำ�ระเบีียบการของ

กระบวนการขอรัับรองมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนแก่่ประธานกลุ่�่ม

และสมาชิิก โดยพััฒนาชุุมชนอำำ�เภอสีีคิ้้�ว ซึ่่�งอ้้างอิิงจากมาตรฐาน

ผลิตภััณฑ์์ชุุมชนผ้้าถุุงทอมืือ (มผช. 610/2557) ในส่่วนของบรรจุภััณฑ์์

และตราสิินค้้า สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์ผ์้า้ทอมืือ ด้้านการบรรจุสิินค้้า อยู่่�

ในบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�เหมาะสม และระบุุรายละเอีียดของสิินค้้าตามเกณฑ์์

ของมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน (มผช.) ครบถ้้วน แต่่บรรจุุภััณฑ์์ 

และตราสินิค้า้ยังัไม่่ตรงตามมาตรฐานท่ี่� มผช. กำำ�หนด เพราะปัจัจัย

หนึ่่�งท่ี่�ต้้องพััฒนาควบคู่่�ด้้วยคืือ การพัฒนาผลิิตภััณฑ์์ ซึ่่�งกลุ่่�มต้้อง
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ภาพที่่� 6  ต้้นแบบบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�ปรัับจากข้้อเสนอแนะของ

     ผู้้�เชี่�่ยวชาญด้้านการออกแบบ  

ภาพที่่� 7  การถ่่ายทอดความรู้้�ในการผลิิตและขึ้้�นรููปบรรจุภััณฑ์์  

ภาพที่่� 8  ค่่าใช้้จ่่ายในการผลิิตบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า



ปรัับปรุงแก้้ไข ก่่อนย่ื่�นขอรัับรองมาตรฐานผลิตภััณฑ์์ตามระเบีียบ

และหลัักเกณฑ์์

	

ความรู้้�หรืือความเชี่่�ยวชาญที่่�ใช้้

	 การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์

 	 บรรจุภััณฑ์์ หมายถึึง การนำำ�เอาวััสดุใดวััสดุหนึ่่�งมาสร้าง

สรรค์เป็็นบรรจุภััณฑ์์เพ่ื่�อบรรจุสิินค้้า (Suradacha et al., 2020) 

นอกจากนี้้�บรรจุภััณฑ์์ยัังเป็็นเครื่�่องมืือหนึ่่�งท่ี่�สำำ�คัญในด้้านการ

ตลาดและการแข่่งขัันในเชิิงธุุรกิจ เน่ื่�องจากมีีบทบาทต่่อสิินค้้าใน

ด้้านของการบรรจุและป้้องกััน ด้้านการบ่่งชี้้�ผลิตภััณฑ์์ ด้้านการ

อำำ�นวยความสะดวกในการเก็็บรัักษาและการขนส่่ง ด้้านการช่่วย

เพิ่่�มมููลค่่ากำำ�หนดราคาให้้แก่่สินค้้า และด้้านการดึงดููดความสนใจ

ให้้แก่่ผู้้�บริิโภค (Ploysri, 2019) ปััจจุบัันจึึงพบว่่ามีีผู้้�ประกอบการ

จำำ�นวนไม่่น้้อยท่ี่�เห็็นถึึงความสำำ�คัญและประโยชน์์ของการใช้้งาน

บรรจุภััณฑ์์ เพ่ื่�อส่่งเสริมให้้ธุุรกิิจประสบความสำำ�เร็็จ นอกเหนืือ 

จากกลยุุทธ์์ทางการตลาด 4Ps ที่�่ใช้้กัันอยู่่�โดยทั่่�วไป ซึ่่�งได้้แก่่     

ราคา (Price) ผลิตภััณฑ์์ (Product) สถานท่ี่�จำำ�หน่่าย (Place) และ

การส่่งเสริิมการขาย (Promotion) ดัังนั้้�นบรรจุภััณฑ์์ (Package) จึึง

มีีบทบาทด้วยเช่่นกััน (Petchboonmee & Wongrerkdee, 2020) 

 	 กระบวนการออกแบบบรรจุภััณฑ์์โดยทั่่�วไปแบ่่งออก    

เป็็น 2 ส่่วน คืือ การออกแบบโครงสร้้างบรรจุภััณฑ์์ (Contraction 

design) และการออกแบบกราฟิิกบรรจุภััณฑ์์ (Graphic design) โดย

มีีรายละเอีียด ดัังนี้้�

 	 1) การออกแบบโครงสร้้างบรรจุุภััณฑ์์ 

	 โครงสร้างของบรรจุภััณฑ์ ์หมายถึึง รููปร่่าง ขนาด สััดส่่วน 

และปริมาณของวััสดุท่ี่�นำำ�มาผลิตและประกอบเป็็นรููปร่่างของ  

บรรจุภััณฑ์ ์โดยจะต้้องมีีความเหมาะสมกัับหน้้าท่ี่�ใช้้สอย การผลิต 

รวมถึึงการขนส่่งเคล่ื่�อนย้้าย การออกแบบโครงสร้างบรรจุภััณฑ์์  

ที่�่ดีีต้้องมีีความสััมพัันธ์์กัับสิินค้้าที่�่บรรจุ นอกจากหน้้าท่ี่�ของการ

คุ้้�มครองสิินค้้าให้้มีีความปลอดภััย ผู้้�ออกแบบสามารถกำำ�หนด  

48

 (ก)

ภาพที่่� 9  การสอบถามความพึึงพอใจด้านการออกแบบบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า ก) การนำำ�สินค้้าจำำ�หน่่ายท่ี่�ท่ี่�ศููนย์์ไหมนคร

      ชััยบุุริินทร์ และ (ข) การสอบถามความพึึงพอใจด้านการออกแบบบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าจากกลุ่่�มตััวอย่่าง 

 (ข)

ภาพที่่� 10  การเปรีียบเทีียบรายได้้และรายจ่่าย ก่่อนและหลัังจากมีีบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้า 



หรืือสร้้างคุุณลัักษณะของโครงสร้้างบรรจุภััณฑ์์ได้้ เช่่น สามารถ

จัับถืือได้้อย่่างสะดวก สามารถปรัับเปลี่�ยนรููปร่่างได้้เพ่ื่�ออำำ�นวย

ความสะดวกในการตั้้�งวางแสดงสิินค้้า มีีรููปทรงท่ี่�แตกต่่างโดดเด่่น

สะดุุดตา รวมถึึงสามารถลดต้้นทุุนในการผลิตได้้ เป็็นต้้น แต่่อย่่างไร

ก็็ตามคุุณลัักษณะพื้้�นฐานในการออกแบบโครงสร้างบรรจุภััณฑ์์   

ก็็คืือ ความแข็ง็แรงในการคุ้้�มครองสินิค้า้ท่ี่�อยู่�่ภายใน (Dupandung, 

2016) 

	 2) การออกแบบกราฟิิกบรรจุุภััณฑ์์ 

	 การออกแบบกราฟิิก หมายถึึง การสร้้างสรรค์์รููปแบบ

การนำำ�เสนอข้้อมููลท่ี่�ต้้องการจะส่ื่�อไปยังกลุ่่�มเป้้าหมายให้้เกิิด     

การรัับรู้้� ผ่่านการใช้้ประสาทสัมผััสทางตา ซึ่่�งประกอบด้้วย 3     

องค์์ประกอบหลััก คืือ การใช้้ตััวอักษร (Typography) การใช้้สีี 

(Color) และการใช้้รููปภาพ (Picture) มาจััดวางไว้้ด้้วยกััน การ

ออกแบบกราฟิิกท่ี่�ดีีจะช่่วยดึึงดููดความสนใจของผู้้�บริิโภคให้้   

ตััดสิินใจซื้้�อผลิิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้านั้้�น ๆ ได้้ หลัักการส่่วนใหญ่่ท่ี่�ใช้้

เป็็นพื้้�นฐานในการออกแบบกราฟิิกคืือ การออกแบบให้้ผู้้�บริิโภค

สามารถเข้้าใจได้้ง่่าย และสามารถเข้้าใจเป็็นแนวทางเดีียวกัน        

ไม่่ว่่าผู้้�พบเห็็นจะเป็็นใครก็ตาม รููปแบบมีีความสวยงามชวนมอง   

ซึ่่�งเป็็นหััวใจหลัักของการออกแบบกราฟิิกบนบรรจุภััณฑ์์ใน        

การทำำ�หน้้าท่ี่�เป็็นพนัักงานไร้้เสีียง ณ จุุดจำำ�หน่่าย สามารถตอบสนอง

ประโยชน์ใ์ช้้สอยในการสื่�่อสารได้ค้รบถ้ว้น และสุดุท้้ายคืือการคำำ�นึง

ถึึงต้้นทุุนและค่่าใช้้จ่่ายท่ี่�เหมาะสม (Pramotmuang, 2020)

	 การออกแบบตราสิินค้้า (Branding design)

 	 ภาพลัักษณ์์ของบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�ถููกสร้างขึ้้�นมีีความจำำ�เป็็น

อย่่างยิ่่�งท่ี่�จะต้้องให้้กลุ่่�มเป้้าหมายหรืือผู้้�บริิโภคสามารถจดจำำ�ได้้  

(Recognition) ตราสิินค้้าจึึงมีีความหมายรวมไปถึงความรู้้�สึึกท่ี่�

บริิโภคได้้ สั่่�งสมมาจากทุุกสิ่่�งทุุกอย่่างรอบตััวสินค้้าไม่่ใช่่เพีียงเฉพาะ

ช่ื่�อ หากพิิจารณาจะเห็็นว่่าตราสิินค้้า (Branding) และสััญลัักษณ์์

ทางการค้า (Logo) เป็็นคำำ�ท่ี่�มีีความหมายแตกต่่างกััน ตราสิินค้้า

เป็็นการรวมสิ่่�งท่ี่�มีีคุณค่่า (Set of values) ของบรรจุภััณฑ์์ไว้้ใน 

ความทรงจำำ�ของผู้้�บริิโภค ตราสิินค้้าท่ี่�ดีีจะสื่�่อให้้ทราบถึึงกลุ่่�ม         

ผู้้�บริิโภคสิินค้้า ช่่องทางการจัดจำำ�หน่่ายของสิินค้้า และความรู้้�สึกท่ี่�

มีีต่่อบรรจุภััณฑ์์อัันสืืบเน่ื่�องจากราคาสิินค้้า ท่ี่�มีีหน้้าท่ี่�ทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภค

จำำ�สินค้้าได้้โดยมีีสัญลัักษณ์์ทางการค้าและการออกแบบกราฟิิก

ผนวกอยู่่�บนบรรจุภััณฑ์์ สััญลัักษณ์์ทางการค้าจึึงนัับเป็็นส่่วนหนึ่่�ง

ของตราสิินค้้า (Naphat et al., 2021) ปััจจุบัันนัักการตลาดได้้ให้้

ความสำำ�คัญเก่ี่�ยวกับการใช้้ตราสิินค้้าเพ่ื่�อประโยชน์์ในการวางแผน

ทางการตลาด เนื่�่องจากตราสิินค้้าใด ๆ จะสามารถสร้้างความ   

เช่ื่�อมั่่�นให้้กัับผู้้�บริิโภค และทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภครู้้�สึกว่่าสิินค้้าภายใต้้ตรา 

สิินค้้านั้้�นมีีคุณค่่า และมีีคุณภาพดีีกว่่าสิินค้้าท่ี่�ไม่่มีีตราสิินค้า้ ส่่งผล

ให้้ในระยะยาวผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีตราสิินค้้าจะมีีส่่วนแบ่่งทางการ    

ตลาดสููงขึ้้�น ตราสิินค้้าท่ี่�ดีีจึงประกอบด้้วย 4 คุุณลัักษณะ ดัังนี้้� 1) 

การมีีรููปร่่าง หน้้าตาท่ี่�สามารถจดจำำ�ได้้ง่่ายเม่ื่�อพบเห็็น (Attribute) 

2) สามารถบ่่งบอกคุุณประโยชน์์ (Benefit) 3) มีีคุณค่่า เกิิดความ

รู้้�สึกภาคภููมิิใจในการใช้้ผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้ตราสิินค้้า (Value) และ 

4) สามารถบ่่งบอกบุุคลิิกภาพของผู้้�ใช้้ได้้ (Personality) จะเห็็นได้้

ว่่าการสร้้างตราสิินค้้ามีีความเกี่�่ยวข้้องกัับการรัับรู้้� และความรู้้�สึก

ของผู้้�บริิโภคหรืือลููกค้้า ซึ่่�งเป็็นพลัังสำำ�คัญในการขับเคล่ื่�อนให้้เกิิด

ความจงรัักภัักดีีต่่อตราสิินค้้า และ ปรารถนาท่ี่�จะบอกต่่อให้้ผู้้�อื่�น

เกิิดความรู้้�สึึกเช่่นเดีียวกัน (Suradacha et al., 2020)

 	 อััตลัักษณ์์ (Identity) 

 	อั ตลัักษณ์เ์ป็็นลัักษณะเฉพาะท่ี่�โดดเด่่นของแต่่ละท้อ้งถิ่่�น 

เกิิดจากการปฏิิสััมพัันธ์์ของคนในท้้องถิ่่�น ท่ี่�ได้้ร่่วมกัันสร้างขึ้้�นและ

สืืบทอดต่่อกัันจากรุ่่�นหนึ่่�งไปสู่�อีีกรุ่่�นหนึ่่�ง ผ่่านการแสดงออกทาง

สััญลัักษณ์์ในรููปแบบทางวััฒนธรรม ความเชื่�่อ ประเพณีี พิิธีีกรรม 

รวมไปถึึงปรากฏการณ์์ต่่าง ๆ ทางสัังคมท่ี่�มีีอยู่่�ในท้้องถิ่่�น ชุุมชนที่�่

แตกต่่างกัันมัักจะมีีอัตลัักษณ์์เฉพาะท่ี่�ไม่่เหมืือนกััน เช่่น ลัักษณะ

เฉพาะทางชาติิพัันธุ์์� สัังคม วััฒนธรรม ฯลฯ นัับว่่าเป็็นโอกาส      

และช่่องทางสำำ�คัญในการพัฒนาผลิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้าชุุมชน         

อััตลัักษณ์์ใดก็็ตามท่ี่�ได้้รัับการยอมรัับและมีีการรัับรู้้�ร่่วมกัันจึึง

สามารถนำำ�มาใช้้สะท้้อนภาพลัักษณ์์ของบุุคคลหรืือชุุมชนนั้้�น ๆ   

เพ่ื่�อส่ื่�อไปยังบุุคคลภายนอกได้้รัับรู้้� เข้้าใจ และเห็็นคุุณค่่าของ       

อััตลัักษณ์ท่์ี่�บุุคคลใดหรืือชุมุชนนั้้�นมีีอยู่�่ การเลืือกใช้้อัตัลัักษณ์์เพื่�่อ

สะท้อ้นภาพลักัษณ์ผ์ลิติภัณัฑ์ห์รืือสินิค้า้จึงึถููกนำำ�มาใช้ใ้นระบบของ

การสื่�อสารที่�่สร้างความสััมพัันธ์์ที่�่ดีีให้้เกิิดความเข้้าใจและยอมรัับ 

รวมไปถึึงเกิิดความน่่าเช่ื่�อถืือ (Talaluck et al., 2018) ดัังนั้้�น หาก

ชุุมชนใดมีีสินค้้าและบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�มีีอัตลัักษณ์์สามารถสร้้างการ

จดจํําได้้ง่่าย ก็็จะเป็็นการเพิ่่�มช่่องทางของการสร้้างรายได้้ให้้กัับ

ชุุมชน เพราะสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ตามท้้องตลาดมัักมีีความ

คล้้ายคลึึงกััน และหากเลืือกใช้้อััตลัักษณ์์ที่�่เหมาะสม จะสามารถ

ช่่วยดึึงดููดความสนใจจากผู้้�บริิโภคได้้ (Tiwasing, 2017)

 	

	 แนวคิิดการมีีส่่วนร่วม (Participation)

 	 การมีีส่่วนร่่วม คืือสมาชิิกมีีโอกาสร่่วมคิิด ร่่วมตััดสิินใจ 

ร่่วมปฏิิบััติิการ ร่่วมติิดตาม และร่่วมประเมิินผล ในกิิจกรรมใด

กิิจกรรมหนึ่่�ง โดยการมีีส่่วนร่่วมนี้้�จะเกิิดจากความสมัครใจ และ

พึึงพอใจในผลประโยชน์์ร่่วมกััน รููปแบบการมีีส่่วนร่่วมของชุุมชนนั้้�น

โดยทั่่�วไปแบ่่งได้้ 3 ประเภท คืือ 1) การมีีส่่วนร่่วมท่ี่�เป็็นผลมาจาก

ความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจท่ี่�ประกอบด้้วยฝ่่ายท่ี่�มีีอำำ�นาจ และฝ่่ายท่ี่�

ด้้อยอำำ�นาจในแง่่ของความรู้้�และทรััพยากร เรีียกการมีีส่่วนร่่วมใน

ลัักษณะนี้้�ว่่าการมีีส่่วนร่่วมแบบชายขอบ 2) การมีีส่่วนร่่วมจากการ

กำำ�หนดของฝ่า่ยใดฝ่่ายหนึ่่�ง โดยจะมีีฝ่า่ยหนึ่่�งที่�่ไม่่ได้ร้่่วมแสดงความ

คิิดเห็็นในขั้้�นตอนใดขั้้�นตอนหนึ่่�งของกิิจกรรมนั้้�น ๆ การมีีส่่วนร่่วม

ในลัักษณะนี้้�จึึงมีีเพีียงสมาชิิกบางส่่วนเท่่านั้้�นท่ี่�มีีส่่วนร่่วมใน         
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ทุุกขั้้�นตอนของกิิจกรรม เรีียกการมีีส่่วนร่่วมแบบนี้้�ว่่าการมีีส่่วน 

ร่่วมแบบบางส่่วน และ 3) การมีีส่่วนร่่วมแบบสมบููรณ์ ์โดยทุกุฝ่่าย

มีีส่่วนร่่วมในทุุกขั้้�นตอนของกิิจกรรมนั้้�น ๆ อย่่างเท่่าเทีียมกััน 

เป็็นการมีีส่่วนร่่วมอย่่างแท้้จริง ท่ี่�สามารถใช้้ในกระบวนการเรีียนรู้้�

ร่่วมกัันของชุุมชนอย่่างมีีประสิิทธิภาพ ดัังนั้้�นแนวคิดการมีีส่่วนร่่วม

จึึงเป็็นแนวคิดท่ี่�เป็็นผลมาจากทุุกฝ่่ายท่ี่�เห็็นพ้้องในเร่ื่�องความ

ต้้องการต่่าง ๆ ท่ี่�เป็็นไปในทิิศทางเดีียวกััน โดยความเห็็นพ้้องนี้้�   

ต้้องมีีมากพอท่ี่�จะสามารถนำำ�มาสู่่�การริเริ่่�มและลงมืือปฏิิบััติิ  

(Namburi, 2019)

สถานการณ์์ใหม่่
ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปจากเดิิม

	

	 1. องค์์ความรู้้�ที่่�ชุุมชนได้้รับ 

	 กลุ่่�มทอผ้้าซิ่�่นยวนบ้้านถนนคดได้้ความรู้้� เกี่�่ยวกับ           

อััตลัักษณ์์ของตนเอง ในด้า้นสถาปัตัยกรรม ด้้านการแต่่งกาย และ

ด้้านภาษา ท่ี่�ช่่วยให้้สมาชิิกกลุ่่�มเห็็นถึึงคุุณค่่า และเกิิดความภาค

ภููมิใจในวััฒนธรรมของตนเอง สามารถนำำ�อัตลักัษณ์ไ์ปต่่อยอดหรืือ

พััฒนาผลิตภััณฑ์์ของกลุ่่�มได้้ในอนาคต นอกจากนี้้�แล้้วยังได้้

แนวทางสำำ�หรัับการพัฒนาบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าอย่่างเป็็น    

ขั้้�นตอน สมาชิิกกลุ่่�มมีีส่่วนร่่วมในกระบวนการตั้้�งช่ื่�อตราสิินค้้า   

และสโลแกน อีีกทั้้�งได้้เรีียนรู้้�เทคนิิคในการผลิตบรรจุภััณฑ์์ที่�่มีี

ต้้นทุุนต่ำำ�� โดยอาศััยเทคโนโลยีีการผลิตอย่่างง่่าย ลดการพึ่่�งพาจาก

หน่่วยงานภาครััฐ 

	 2. รููปแบบบรรจุุภััณฑ์์และตราสิินค้้า

	ปั จจุบัันสมาชิิกกลุ่่�มสามารถผลิตบรรจุภััณฑ์์ได้้เอง โดย

อาศััยเทคโนโลยีีการผลิตอย่่างง่่ายท่ี่�หาได้้ในชุุมชนและพื้้�นท่ี่�       

ใกล้้เคีียง ทั้้�งวััสดุ เช่่น กระดาษ ซองพลาสติิก เทปใส เป็็นต้้น และ

อุุปกรณ์ในการผลิิต เช่่น เครื่�่องพิิมพ์์ดิิจิิทััล กรรไกร คััทเตอร์์ 

ไม้้บรรทัด แผ่่นรองตััด เป็็นต้้น

 	 3. การขยายช่่องทางการจำำ�หน่่าย  

	 ภายหลัังจากการนำำ�บรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าไปทดลอง

จำำ�หน่่าย ท่ี่�ศููนย์์ไหมนครชัยบุุริินทร์ อำำ�เภอปัักธงชััย จัังหวััด

นครราชสีีมา เพื่�่อประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภค เจ้้าหน้้าที่�่

ประจำำ�ศููนย์์ไหมนครชัยบุุริินทร์ ได้้ติิดต่่อกลุ่่�มทอผ้้าซิ่�่นยวนบ้้าน  

ถนนคดให้้นำำ�สินค้้าไปฝากวางจำำ�หน่่าย ภายใต้้ชื่�่อตราสิินค้้า ผ้้า 

ยวนตอถนนคด ซึ่่�งเป็็นชื่�่อตราสิินค้้าของกลุ่่�ม ทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคหรืือ  

ผู้้�ซื้้�อสามารถแยกแยะสิินค้้าของกลุ่�่มทอผ้้าซิ่�่นยวนบ้้านถนนคด   

กัับกลุ่่�มทอผ้้าซิ่�่นยวนกลุ่่�มอื่�่นได้้

ผลกระทบและความยั่่�งยืืน
ของการเปลี่่�ยนแปลง

	

	 กลุ่่�มทอผ้้าซิ่�่นยวนบ้้านถนนคด อำำ�เภอสีีคิ้้�ว จัังหวััด

นครราชสีีมา มีีความเข้้าใจและมีีแนวคิิดในกระบวนการพััฒนา

ผลิิตภััณฑ์์ของตนเองผ่่านการผลิิตบรรจุุภััณฑ์์และตราสิินค้้า     

มากขึ้้�น ซึ่่�งส่่งผลในด้้านสัังคมและเศรษฐกิิจท่ี่�เอื้้�อต่่อการนำำ�ไปสู่�

ความยั่่�งยืืน โดยมีีรายละเอีียด ดัังนี้้�

	 1. ด้้านสังคม 

	ส มาชิิกกลุ่่�มในหมู่่�บ้้านถนนคด อำำ�เภอสีีคิ้้�ว จัังหวััด       

นครราชสีีมา เกิิดความรััก ความภาคภููมิใจ และเห็็นคุุณค่่าใน

วััฒนธรรมของตนเอง เพราะเกิิดความรู้้�ในกระบวนการนำำ�

วััฒนธรรมนั้้�นมาต่่อยอด หรืือพััฒนาผลิตภััณฑ์์ให้้เกิิดประโยชน์์ใน

เชิิงเศรษฐกิิจอย่่างเป็็นรููปธรรม ทำำ�ให้้เกิิดตััวอย่่างของการพััฒนา

ที่�่เน้น้ต่่อยอดทุุนทางวััฒนธรรม ร่่วมกัับการพึ่่�งพาตนเองในด้า้นการ

ผลิิต ไปถ่่ายทอดหรืือเผยแพร่่ให้้กัับกลุ่่�มอ่ื่�น หรืือชุุมชนใกล้้เคีียง 

	 2. ด้้านเศรษฐกิิจ 

	 กลุ่่�มทอผ้้าซ่ิ่�นยวนบ้้านถนนคด สามารถผลิิตบรรจุภััณฑ์์

ได้้ และยัังมีีต้้นทุุนในการผลิิตที่�่ต่ำำ�� ทำำ�ให้้เม่ื่�อจำำ�หน่่ายในราคา

เดีียวกันักับักลุ่่�มอ่ื่�น ได้ก้ำำ�ไรที่�่มากกว่่า รููปแบบของบรรจุภัุัณฑ์์และ

ตราสิินค้้ายัังช่่วยเสริิมสร้้างภาพลัักษณ์์ และการจดจำำ�ให้้แก่่           

ผู้้�บริิโภคได้้ ทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคสามารถแยกแยะผลิิตภััณฑ์์ของกลุ่�่ม    

ทอผ้้าซิ่�่นยวนบ้้านถนนคดกัับกลุ่�่มอื่�่นได้้ นอกจากนี้้�ด้้วยรููปแบบ

บรรจุภัุัณฑ์์ท่ี่�เหมาะสม และความน่่าสนใจของผลิติภัณัฑ์์ผ้า้ซิ่�่นยวน

บ้้านถนนคด ทำำ�ให้้เกิิดช่่องทางการจำำ�หน่่ายใหม่่ โดยนำำ�สินค้้าไป

ฝากวางจำำ�หน่่ายที่�่ศููนย์ไ์หมนครชัยับุริุินทร์ ์อำำ�เภอปักัธงชัยั จัังหวััด

นครราชสีีมา เป็็นการเพิ่่�มโอกาสในการจำำ�หน่่ายสิินค้้า ส่่งผลให้้ใน

ระยะยาวมีีแนวโน้ม้ที่�่สมาชิกิกลุ่�่มจะมีีรายได้ท่้ี่�สููงขึ้้�นเม่ื่�อผลิติภัณัฑ์์

หรืือสิินค้้าของกลุ่่�มไปอยู่่�ในใจของผู้้�บริิโภค 

กิิตติิกรรมประกาศ

	 ขอขอบคุุณคณะสถาปััตยกรรมศาสตร์์และศิิลปกรรม

สร้า้งสรรค์ มหาวิิทยาลััยเทคโนโลยีีราชมงคลอีีสาน ที่�่ให้ทุุ้นอุุดหนุุน

การวิจััยประจำำ�ปีีงบประมาณ 2559 ตามสััญญาทุุนอุุดหนุุนการ

วิิจััยประเภทเงิินรายได้้
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