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บทคััดย่่อ 

	 วิิสาหกิจิชุุมชนพััฒนาไม้้ผลเพิ่่�มพููนทรััพย์ ์อำำ�เภอบ้้านนาสาร จัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีี 

มีีชื่�่อเสีียงเร่ื่�องการเกษตรเงาะโรงเรีียนแต่่ยัังขาดกิิจกรรมส่่งเสริิมการท่่องเท่ี่�ยว งานวิิจััยนี้้�

จึึงมีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อพััฒนาโปรแกรมการท่่องเที่�่ยวเชิิงเกษตรเพื่�่อสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้พื้้�นที่�่

การเกษตรสวนเงาะแปลงใหญ่่ของวิิสาหกิิจชุุมชนพััฒนาไม้้ผลเพิ่่�มพููนทรััพย์์ โดยใช้้

กระบวนการวิิจััยเชิิงปฏิิบััติิการแบบมีีส่วนร่่วม ดัังนี้้� 1) การกำำ�หนดความต้้องการในการ

พััฒนาการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร 2) การสำำ�รวจศัักยภาพของสวนเงาะ และออกแบบโปรแกรม

ท่่องเท่ี่�ยว 3) การทดสอบโปรแกรมการท่องเท่ี่�ยว และการคำำ�นวณต้้นทุุน-ราคาขาย และ 

4) การถอดบทเรีียนและอบรมเชิิงปฏิิบััติิการเพิ่่�มเติิมเกี่�่ยวกับทัักษะการให้้บริิการและสื่�่อ

ความหมายการท่่องเท่ี่�ยว ส่่งผลให้้กลุ่่�มวิิสาหกิิจฯ มีีโปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร

จำำ�นวน 2 โปรแกรม ท่ี่�มีีจุดเด่น่คืือ เป็็นพื้้�นท่ี่�การเกษตรสวนเงาะแปลงใหญ่่ท่ี่�ได้้รัับมาตรฐาน 

GAP และเงาะโรงเรีียนท่ี่�มีีชื่�อเสีียงด้้านคุุณภาพความหวาน ล่่อนและกรอบ และได้้รัับการ

ขึ้้�นทะเบีียนสิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิิศาสตร์์ไทย (GI) เพีียงแห่่งเดีียวในประเทศไทย มีีการเช่ื่�อมโยง
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เชิิงเกษตรท่ี่�มีีชื่�อเสีียงในอำำ�เภอบ้า้นนาสาร เช่น่ สวนสละอาทิติย์์ รวมทั้้�งแหล่ง่ท่อ่งเที่�่ยวทาง
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Abstract 

	 Despite being well-known for the agriculture of Rongrien rambutan, Pattana 

Maipon Permpoonsap community enterprise, Ban Nasan district, Surat Thani province 

still lacked tourism promotion activities. Thus, this paper aimed to develop an agritourism 

program to add value to large rambutan orchards under Pattana Maipon Permpoonsap 

community enterprise, A participatory action research (PAR) was designed and employed 

for the development process which involved the following steps: 1) the enterprise members 

jointly determined their needs in the development, 2) a survey on the potential of the 

members’ orchards and a design of a tour program was conducted, 3) an agri-tourism 

program testing along with cost and pricing calculations were conducted, and 4) a      

reflection and a workshop on service and tourism interpretation skills were delivered. As 

a result, Pattana Maipon Permpoonsap community enterprise had two agricultural tour 

programs highlighting rambutan orchards certified by GAP standards, and the sole 

GI-certified rambutan in Thailand for its famous crispy texture and sweetness. Moreover, 

the community enterprise collaborated with local restaurants to promote local menus and 

located near other well-known agricultural attractions of Ban Nasan district, such as Suan 

Sala Arthit, and natural attractions in Surat Thani and nearby provinces. Finally, the 

community enterprise also worked with Wangkho resort to promote and offer the programs 

to visitors.
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บทนำำ�  

	ก ารท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร มีีคำำ�เรีียกในภาษาอัังกฤษที่�่ 

หลากหลาย เช่่น Agritourism, Agrotourism, Farm tourism,     

Farm-based tourism (Phillip et al., 2010) เป็็นกิิจกรรมการ       

ท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�ใช้้ฐานทรััพยากรด้านการเกษตร มุ่่�งเน้้นการเรีียนรู้้�วิถีี

เกษตรกรรม วิิถีีการดำำ�รงชีีวิต ประเพณีีวััฒนธรรมท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับ

การเกษตร โดยให้้นัักท่องเท่ี่�ยวมีีส่่วนร่่วมในการทำำ�กิจกรรม ซึ่�่ง

สามารถสร้้างรายได้้ให้้แก่่ครอบครััวเกษตรกรและชุุมชน              

(Department of Tourism, Ministry of Tourism and Sports, 2014) 

ในขณะท่ี่� Dubois et al. (2017) กล่าวว่าการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรถูก

นำำ�มาใช้้เป็็นเคร่ื่�องมืือในการสร้้างรายได้้ในช่่วงท่ี่�รายได้้ของฟาร์์ม

ลดลง แต่่ในปััจจุุบัันสวนเกษตรจำำ�นวนมากทำำ�กิจกรรมการท่องเท่ี่�ยว

เชิิงเกษตรไม่่ใช่่เพราะรายได้้ท่ี่�ลดลง แต่่เพราะเป็็นโอกาสของการ

ขยายธุรกิิจและสร้้างรายได้้เพิ่่�มขึ้้�น 

	ก ารท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรในประเทศไทย ได้้รัับความสนใจ

และได้้รัับการส่งเสริิมจากกรมส่่งเสริิมการเกษตรร่วมกัับการ     

ท่่องเท่ี่�ยวแห่่งประเทศไทย จััดโครงการท่องเที่�่ยวเกษตรในปีี       

ท่่องเท่ี่�ยวไทย พ.ศ. 2541-2542 (Noknoi, 2016) ต่่อมาในปีี พ.ศ. 

2559 นโยบายไทยแลนด์์ 4.0 ส่่งเสริิมการปรัับเปล่ี่�ยนรููปแบบ

การเกษตรให้้เป็็นการเกษตรแบบใหม่่ท่ี่�เกษตรกรสามารถเพิ่่�มมููลค่่า

ให้้กัับสวนเกษตร โดยใช้้นวััตกรรมหรืือเทคโนโลยีีในการพััฒนา

คุุณภาพและปริิมาณผลผลิิต การสร้า้งมููลค่า่เพิ่่�มของสิินค้้าเกษตร 

รวมทั้้�งการพััฒนาการเกษตรไปสู่่�การท่่องเท่ี่�ยว โดยมีีเป้้าหมาย  

เพ่ื่�อเพิ่่�มรายได้้ และสร้้างคุุณภาพชีีวิตท่ี่�ดีีขึ้้�นให้้กัับเกษตรกร    

(Khermkhan, 2018) แผนพััฒนาการท่่องเท่ี่�ยวแห่่งชาติิฉบัับท่ี่� 2 

พ.ศ. 2560-2564 ให้้ความสำำ�คัญกับการพััฒนาคุุณภาพแหล่่ง  

ท่่องเท่ี่�ยว สิินค้้าและบริิการทางการท่่องเท่ี่�ยวให้้สมดุุลและยั่่�งยืืน 

การพัฒนาบุุคลากรด้า้นการท่อ่งเท่ี่�ยวและสนับัสนุนุการมีีส่ว่นร่ว่ม

ของประชาชนในการพัฒนาการท่่องเท่ี่�ยว รวมทั้้�งการส่งเสริิมการ

ท่่องเท่ี่�ยวในประเทศ (Ministry of Tourism and Sport, 2017) และ

ร่่างแผนพััฒนาการท่องเท่ี่�ยวแห่่งชาติิ ฉบัับท่ี่� 3 พ.ศ. 2566-2570 

ก็็ให้้ความสำำ�คัญกับการเสริิมสร้้างความเข้้มแข็็งของการท่องเที่�่ยว

ในประเทศโดยส่่งเสริิมการมีีส่่วนร่่วมของชุุมชนท้้องถิ่่�นและการ 

ท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�ลดผลกระทบต่่อธรรมชาติิและสิ่่�งแวดล้้อม ซ่ึ่�งการ   

ท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรเป็็นหนึ่่�งในรููปแบบกิิจกรรมการท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�

สอดคล้้องกัับทิิศทางการพััฒนาดัังกล่าว โดยในปีี พ.ศ. 2565 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์์ เข้้ามาร่่วมส่่งเสริิมการท่องเท่ี่�ยวเชิิง

เกษตรภายใต้้โครงการ Save and sealed travel เพื่�่อกระตุ้้�นตลาด

นัักท่องเท่ี่�ยวในประเทศ ช่่วยฟื้�นฟููเศรษฐกิิจจากผลกระทบของ   

โรคระบาดโควิดิ 19 ดัังนั้้�นการท่อ่งเท่ี่�ยวเชิงิเกษตรในชุุมชนท้อ้งถิ่่�น

ท่ี่�สามารถรองรัับกลุ่่�มนัักท่องเท่ี่�ยวในประเทศจึงได้้รัับการส่งเสริิม

และพััฒนาอย่่างต่่อเน่ื่�อง โดยการพัฒนาการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรใน

อนาคต ควรพัฒนารููปแบบการท่องเท่ี่�ยวท่ี่�สอดคล้้องกัับศัักยภาพ

ของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว การจัดการและการตลาด การสร้้างจุุดขาย

และเอกลักษณ์์ และการสร้้างความพึงึพอใจให้้แก่นั่ักท่อ่งเที่�่ยวเพื่�่อ

ให้้เกิิดการมาเท่ี่�ยวซ้ำำ�� (Khermkhan, 2018)

	ก ารพัฒนาการท่่องเที่�่ยวเชิิงเกษตรจึึงต้้องพิิจารณา     

องค์์ประกอบตั้้�งแต่่ต้้นน้ำำ�� กลางน้ำำ�� และปลายน้ำำ�� องค์์ประกอบท่ี่�

สำำ�คัญของส่ว่นต้น้น้ำำ�� คืือ แรงจูงูใจในเชิงิเศรษฐกิจิของเจ้า้ของสวน 

และลัักษณะเด่่นของสวนเกษตร ส่่วนกลางน้ำำ�� คืือ ประเด็็นของ

ตลาดนัักท่องเท่ี่�ยวเป้้าหมาย สิ่่�งแวดล้้อม รวมทั้้�งการพััฒนา

กิจิกรรมที่�่จะสร้้างรายได้้ และส่่วนปลายน้ำำ�� คืือ แนวโน้้มความสนใจ

ของนัักท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร (Bhatta & Ohe, 2020) ผลการศึกษา

ความต้้องการและแรงจููงใจของนัักท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรใน

ประเทศไทย  พบว่า่ปััจจััยท่ี่�นัักท่องเท่ี่�ยวต้อ้งการและสามารถดึงึดููด

นัักท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรได้้ คืือ กิิจกรรมเชิิงเกษตรท่ี่�นัักท่่องเที่�่ยวได้้

ทำำ�จริิง กิิจกรรมท่ี่�ได้้มีีส่วนร่่วมกัับคนในครอบครััว รวมทั้้�งการได้้

ซื้้�อสิินค้้าและผลผลิิตทางการเกษตร ความสวยงามทางธรรมชาติิ

ของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว ความมีีชื่�อเสีียง ในขณะท่ี่�แรงจููงใจท่ี่�ผลัักดัน      

นัักท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร คืือ การพักผ่อนหย่่อนใจ การศึึกษาเรีียนรู้้�

และพััฒนาทัักษะการเกษตร การเข้้าร่่วมงานเทศกาลด้้านเกษตร 

การมีีประสบการณ์ในการลองทำำ�การเกษตร ต้้องการสัมผััสวิิถีี

ชนบทและใกล้้ชิิดธรรมชาติิ ต้้องการมีีส่่วนร่่วมกัับการอนุุรัักษ์วิิถีี

ชนบทไทย รวมทั้้�งได้ซ้ื้้�อสิินค้้าผลผลิิตทางการเกษตร (Srikatanyoo 

& Campiranon, 2010; Hirankitti et al., 2014) 

	ก ารศึกึษาประเด็น็การจัดัการท่อ่งเท่ี่�ยวเชิงิเกษตรในหลาย

จัังหวััด มีีดังนี้้� จัังหวััดระยองและจัันทบุรีี (Khermkhan et al., 2018; 

Sankae et al., 2020; Khompol et al., 2021) จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 

(Nunta, 2020) จัังหวััดนครราชสีีมา (Khamphuang et al., 2016) ท่ี่� 

ชี้้�รููปแบบแนวทางการจัดการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร ซ่ึ่�งพบว่่า การเพิ่่�ม

มููลค่่าการท่อ่งเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรเป็็นประเด็็นสำำ�คัญท่ี่�แหล่่งท่่องเที่�่ยว

เชิงิเกษตรควรพัฒนา เพื่�่อให้้สามารถดึงดููดนัักท่องเท่ี่�ยวในประเทศ

ได้้ ตััวอย่่างเช่่น ชุุมชนบ้้านคลองเขื่�่อน จัังหวััดฉะเชิิงเทรา มีีการ

ท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรท่ี่�จััดการโดยชุุมชนในลัักษณะการรวมกลุ่่�ม

ทำำ�การท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรสวนมะม่่วง มีีการพัฒนาผลิิตภััณฑ์์

ทางการท่องเท่ี่�ยวเพ่ื่�อเพิ่่�มมููลค่่าของมะม่่วง ได้้แก่่ ผลิิตภััณฑ์น์มข้้น

หวานรสมะม่่วงน้ำำ��ดอกไม้้ มะม่่วงลอยแก้้ว รวมทั้้�งสิินค้้าของฝาก

ท่ี่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ชุุมชน ได้้แก่่ เสื้้�อสกรีีนของดีีคลองเข่ื่�อน และ

กระเป๋๋าผ้้าสกรีีนของดีีคลองเข่ื่�อน (Srinukoon & Maraphot, 2021) 

เป็็นต้้น 

	 อย่า่งไรก็ตาม การเพิ่่�มมููลค่า่การท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรต้อง

พิิจารณาปััจจััยอุปสงค์์และอุุปทาน ทั้้�งฝั่่�งผู้้�ผลิิตหรืือสวนเกษตร 

และฝั่่�งผู้้�บริิโภคหรืือความต้้องการความพึึงพอใจของนัักท่อ่งเที่�่ยว 

โดยแนวทางการเพิ่่�มมููลค่่าด้้านผลิิตภััณฑ์์ ได้้แก่่ การสร้้างความ
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แตกต่่างโดยการเสนอขายคุุณค่่าของการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร   

เร่ื่�องราว ภููมิิปััญญา และวิิถีีชีีวิตเกษตร การเช่ื่�อมโยงแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว

เชิิงเกษตรในพื้้�นท่ี่�ใกล้เคีียงเป็็นเส้้นทางหรืือโปรแกรม จััดกิิจกรรม

ให้ส้ามารถท่องเที่�่ยวได้้ตลอดทั้้�งปีี ด้้านราคา เช่่น การกำำ�หนดราคา

แบบเหมาจ่่าย (Package) แทนการขายแบบบุุฟเฟต์์ คืือการเก็็บค่่า

เข้้าชมต่่อคนหรืือต่่อกลุ่่�ม พร้้อมรัับประทานผลไม้้ท่ี่�สวนจััดไว้้ตาม

ความเหมาะสม และมีีการจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ (Sribenjachot & 

Phanichatra, 2019) และการพัฒนาความรู้้�การออกแบบโปรแกรม

และกิิจกรรมการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรให้้มีีคุณภาพซ่ึ่�งเป็็นตััว            

ชี้้� วััดศัักยภาพการจัดการการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรของชุุมชน   

(Kruntakapakorn et al., 2020) นอกจากนั้้�นกลยุุทธ์เชิิงรุุกในการ

พััฒนาศัักยภาพพื้้�นท่ี่�เกษตรด้วยการเช่ื่�อมโยงแหล่่งท่่องเที่�่ยว      

เชิิงเกษตรกับแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวอื่�่น ๆ รวมทั้้�งการจัดทำำ�แพ็็คเกจการ

ท่่องเท่ี่�ยวร่่วมกัับที่�่พัักและร้า้นอาหาร (Khamphuang et al., 2016) 

จะช่่วยให้้กลุ่่�มเกษตรกรหรืือชุุมชนท่ี่�ทำำ�การท่่องเที่�่ยวเชิิงเกษตร

สามารถพััฒนาการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรให้้ น่่าสนใจและมีี

ประสิิทธิภาพมากขึ้้�นได้้

	

สถานการณ์์ที่่�เป็็นอยู่่�เดิิม

	 ในปีี พ.ศ. 2562 สำำ�นักงานสภาพััฒนาการเศรษฐกิิจและ

สัังคมแห่่งชาติิ ระบุุว่่า โครงสร้้างเศรษฐกิิจของจัังหวััดสุุราษฎร์ธ์านีี 

ขึ้้�นอยู่่�กับภาคบริิการท่ี่�พัักและอาหารคิดเป็็นร้้อยละ 27.91 ของ

ผลิติภััณฑ์์มวลรวมจัังหวััด ในขณะท่ี่�ภาคการเกษตรและประมงคิิด

เป็็นร้้อยละ 19.67 แต่่ในปีี พ.ศ. 2563 เศรษฐกิิจภาคการบริิการ

ท่ี่�พัักและอาหารได้รั้ับผลกระทบอย่่างมากจากการระบาดของโรค

โควิิด 19 มููลค่่าผลิิตภััณฑ์์มวลรวมจัังหวััดลดลงเหลืือเพีียงร้้อยละ 

10.25 ในขณะท่ี่�ภาคการเกษตรและประมงเพิ่่�มขึ้้�นคืือร้้อยละ 23.80 

(Office of the National Economic and Social Development Council, 

2020) ชี้้�ให้้เห็็นว่่า แม้้ว่่าวิิกฤตการระบาดของโรคโควิิด 19 จะส่่ง

ผลกระทบต่่อการท่่องเท่ี่�ยวของจัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีี แต่่ก็็ยััง

สามารถใช้้ศัักยภาพภาคการเกษตรเป็็นฐานทรััพยากรในการ

พััฒนาการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรเพื่�่อดึึงดููดกลุ่่�มนัักท่องเท่ี่�ยวใน

ประเทศ ซ่ึ่�งเป็็นตลาดสำำ�คัญท่ี่�ภาครััฐส่่งเสริิมและกระตุ้้�นการ     

ท่่องเท่ี่�ยวหลัังจากสถานการณ์การระบาดของโรคโควิิด 19 

	ก ารท่อ่งเท่ี่�ยวเชิงิเกษตรในจังัหวััดสุรุาษฎร์ธ์านีี ขึ้้�นอยู่่�กับ

บริิบทของการพัฒนาพื้้�นท่ี่�แหล่่งท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร (Makboon & 

Thongthammachart, 2006; Choibamroong, 2014) และบริิบท

พฤติิกรรมนัักท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร (Silanoi & Sutthirak, 2015; 

Kongchana & Khunchomnun, 2018) และพบว่่าอำำ�เภอบ้้านนาสาร

เป็็นพื้้�นท่ี่�เป้้าหมายของการพัฒนาการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรของ

จัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีี เนื่�่องจากเป็็นพื้้�นท่ี่�การเกษตรท่ี่�ปลููกทั้้�ง       

เงาะโรงเรีียนและเงาะสีีทองมากท่ี่�สุุดในจัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีี         

ประมาณ 20,000 ไร่่ และยัังมีีแหล่ง่ท่อ่งเที่�่ยวเชิิงเกษตรท่ี่�มีีชื่�อเสีียง

คืือ สวนสละอาทิิตย์์ รวมทั้้�งแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวทางธรรมชาติิ ได้้แก่่ 

คลองฉวาง วัังหยีี ถ้ำำ��ขมิ้้�น น้ำำ��ตกดาดฟ้้า เป็็นต้้น ซ่ึ่�งพื้้�นท่ี่�ท่ี่�มีี

ศัักยภาพสููงและมีีฐานทรััพยากรของการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรใน

อำำ�เภอบ้้านนาสาร ได้้แก่่ ตำำ�บลเพิ่่�มพููนทรััพย์์ซ่ึ่�งเป็็นพื้้�นท่ี่�ปลููกผลไม้้

โดยเฉพาะเงาะโรงเรีียน  (Makboon & Thongthammachart, 2006)  

	 ในปีี พ.ศ. 2558 มีีการรวมกลุ่่�มทำำ�การเกษตรของคนใน

ชุุมชนตำำ�บลเพิ่่�มพููนทรััพย์์ โดยการส่่งเสริิมของเกษตรอำำ�เภอ

บ้้านนาสาร เป็็นกลุ่่�มเงาะแปลงใหญ่่ และต่่อมากลายเป็็นกลุ่่�ม

วิสิาหกิจิชุุมชนพัฒันาไม้ผ้ลเพิ่่�มพูนูทรััพย์์ ซึ่�่งเป็น็วิสิาหกิจิชุุมชนด้า้น

การเกษตร เลขที่�่ 5-84-12-11/1-0013 ตั้้�งอยู่่�ที่�่ตำำ�บลเพิ่่�มพููนทรััพย์์ 

ซึ่�่งเป็็นแหล่่งปลููกผลไม้้หลัักของจัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีี โดยเฉพาะ

เงาะโรงเรีียนรวมเนื้้�อท่ี่�ปลููกของสมาชิิก 118 คน ประมาณ 1,000 

ไร่่ ทุุกแปลงได้้รัับการรัับรองมาตรฐาน GAP และเงาะโรงเรีียน

บ้้านนาสารได้้รัับการขึ้้�นทะเบีียนรัับรองเป็็นสิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิิศาสตร์์

ไทย (Geographic Indicator: GI) ของจัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีี โดยกรม

ทรััพย์์สิินทางปััญญาเม่ื่�อปีี พ.ศ. 2562 กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนฯ ได้้รัับ

การคัดเลืือกเป็็นกลุ่่�มเงาะแปลงใหญ่่ในปีี พ.ศ. 2563 จากสำำ�นักงาน

ส่ง่เสริมิและพัฒันาการเกษตรท่ี่� 8 สุุราษฎร์ธ์านีี และผลไม้ท้ี่�่มีีพื้้�นที่�่

ปลููกรองจากเงาะคืือทุุเรีียน ประมาณ 500 ไร่่ ในขณะท่ี่�ผลไม้้อ่ื่�น ๆ 

เช่่น มัังคุุด และลองกอง มีีพื้้�นท่ี่�ปลููกประมาณ 30 ไร่่ และ 10 ไร่่ 

ตามลำำ�ดับ มีีความพร้้อมด้้านความเหมาะสมของทรััพยากร 

ธรรมชาติิเน่ื่�องจากมีีลำำ�ธารต้นน้ำำ��คลองฉวางซ่ึ่�งมีีต้้นน้ำำ��จาก     

เทืือกเขานครศรีีธรรมราชไหลผ่่านสวนผลไม้้ ทำำ�ให้้มีีภูมิิประเทศ   

ท่ี่�สวยงาม เดิินทางเข้้าถึึงได้้สะดวก (ภาพท่ี่� 1) ฤดููกาลเก็็บเก่ี่�ยว

ผลผลิิตเงาะโรงเรีียนและผลไม้้ของกลุ่่�มฯ คืือประมาณเดืือน

มิิถุุนายนถึึงกัันยายนของทุุกปี และสมาชิิกกลุ่่�มฯ มีีความเห็็นตรงกััน

ในการต้อ้งการพัฒันาพื้้�นท่ี่�สวนเพื่�่อรองรัับการท่อ่งเท่ี่�ยวเชิงิเกษตร

ของตลาดนัักท่องเท่ี่�ยวในประเทศ

กระบวนการที่่�ใช้้ในการเปลี่่�ยนแปลง
และการยอมรัับของชุุมชนเป้้าหมาย
	

	กร ะบวนการวิจััยเชิิงปฏิิบััติิการแบบมีีส่วนร่่วมที่�่กลุ่่�ม

วิิสาหกิิจชุุมชนพััฒนาไม้้ผลเพิ่่�มพููนทรััพย์์เข้้ามามีีส่วนร่่วม มีีการ

ดำำ�เนิินการ (ภาพท่ี่� 2) ดัังนี้้�

	 1. การกำำ�หนดความต้้องการในการพััฒนาการ      

ท่่องเที่่�ยวเชิิงเกษตร

	ก ารสร้้างการมีีส่่วนร่่วมของสมาชิิกกลุ่่�มวิิสาหกิิจฯ โดย

การสัมภาษณ์์เชิิงลึึก การประชุุมหารืือ และการสนทนากลุ่่�มย่่อย 
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โดยสมาชิิกกลุ่่�มวิิสาหกิิจฯ มีีส่วนร่่วมตั้้�งแต่่การจัดประชุุมชี้้�แจง

วััตถุุประสงค์ข์องโครงการ การรวบรวมความคิดิเห็็น ความต้อ้งการ 

ปััญหาและอุุปสรรคในการพัฒนาการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรของ 

กลุ่่�มฯ รวมทั้้�งการสืืบค้้นข้้อมููลเรื่�่องราวเกี่�่ยวกับพื้้�นท่ี่�และการทำำ�

สวนเงาะเพ่ื่�อเป็็นประโยชน์ในการออกแบบโปรแกรมการท่องเที่�่ยว 

ผู้้�ท่ี่�เข้้าร่่วมให้้ข้้อมููล ได้้แก่่ สมาชิิกกลุ่่�มวิิสาหกิิจฯ ธุุรกิิจท่่องเท่ี่�ยว

ในท้อ้งถิ่่�น นัักวิชาการจากสถาบันัการศึกึษา นัักวิชาการการเกษตร 

รวมจำำ�นวน 20 คน 
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ภาพที่่� 1 ท่ี่�ตั้้�งของวิิสาหกิิจชุุมชนไม้้ผลเพิ่่�มพููนทรััพย์์และสถานท่ี่�ท่่องเท่ี่�ยวใกล้เคีียง 

ภาพที่่� 2 กระบวนการพัฒนาโปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวสวนเงาะแปลงใหญ่่ 



	 2. การสำำ�รวจศัักยภาพของสวนเงาะ และออกแบบ

โปรแกรมท่่องเที่่�ยว 

	ก ารปฏิิบััติิงานประกอบด้้วย 2 กิิจกรรมสำำ�คัญ คืือ การ

สำำ�รวจศัักยภาพของสวนเงาะ และประชุุมเชิิงปฏิิบััติิการออกแบบ

โปรแกรมท่่องเท่ี่�ยว

	 2.1) การสำำ�รวจศัักยภาพของสวนเงาะ 

	ก ารสำำ�รวจความพร้้อมในเชิิงกายภาพและการบริิการ  

โดยใช้้แบบประเมิินท่ี่�ประยุุกต์์จากเกณฑ์์ประเมิินมาตรฐานการ 

ท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรของกรมการท่องเท่ี่�ยว กระทรวงการท่องเที่�่ยว

และกีีฬา ผู้้�ท่ี่�มีีส่่วนร่่วมในกระบวนการสำำ�รวจและประเมิิน คืือ 1) 

คณะผู้้�วิิจััย 3 คน และ 2) เจ้้าของสวนเงาะท่ี่�เป็็นสมาชิิกของกลุ่่�ม 

วิิสาหกิิจฯ คััดเลืือกโดยความสมััครใจจากเจ้้าของสวนท่ี่�ต้้องการ

นำำ�ร่องพื้้�นท่ี่�ท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร ทั้้�งนี้้�มีีเจ้้าของสวนจำำ�นวน 16 แปลง 

จาก 18 แปลง สมััครเข้้าร่่วมและให้้พื้้�นท่ี่�สวนเข้้ารัับการสำำ�รวจและ

ประเมิินและร่่วมเป็็นผู้้�ประเมิิน กระบวนการในการประเมิินศัักยภาพ

สวนเงาะดัังนี้้� 1) นััดหมายเจ้้าของสวนเพ่ื่�อกำำ�หนดวัันประเมิิน โดย

ประเมิิน ณ พื้้�นท่ี่�สวนเงาะ 2) ชี้้�แจงเกณฑ์์การประเมิิน และ 3) ร่ว่ม

กัันประเมิินตามเกณฑ์์และสััมภาษณ์์ข้้อมููลเชิิงลึึกเพิ่่�มเติิมประกอบ

ตามแต่่ละตััวชี้้�วััด การจดบัันทึึก และถ่่ายภาพสถานท่ี่� เพ่ื่�อใช้้

ประกอบการประเมิิน กระบวนการประเมิินดำำ�เนิินการในช่่วงก่่อน

ฤดููเก็็บเกี่�่ยว ในระหว่่างเดืือนเมษายนถึึงพฤษภาคม พ.ศ. 2564  

เพื่�่อนำำ�ข้อมููลไปใช้้ในการออกแบบโปรแกรมการท่่องเที่�่ยวท่ี่�จะใช้้

ทดสอบในช่ว่งฤดูเูก็บ็เกี่�่ยวในปีเีดีียวกันั ในขั้้�นตอนนี้้�พบว่า่ สวนเงาะ

ทั้้�ง 16 แปลง อยู่่�ในพื้้�นท่ี่�ใกล้กััน เกษตรกรส่วนใหญ่่มีีพื้้�นที่�่ปลููก    

ผลไม้้ 3-28 ไร่่ อายุุเฉล่ี่�ยประมาณ 10 ปีี มีีกรรมสิิทธิ์์�ครอบครอง

เป็็นโฉนด นส.3ก ภทบ.5 และ สปก. เกษตรกรทั้้�งหมดปลููกเงาะ

เป็็นผลไม้ห้ลััก รองลงมาคืือ ทุุเรีียน มัังคุุด และลองกอง ตามลำำ�ดับ

สวนผลไม้้เกืือบทั้้�งหมดมีีทัศนีียภาพสวยงาม ติิดคลองและลำำ�ธาร

ธรรมชาติิ และเจ้้าของสวนมีีประสบการณ์ในการรองรัับกิิจกรรม

การศึึกษาดููงานผ่่านสำำ�นักงานเกษตรอำำ�เภอบ้้านนาสาร ผลจาก

การสำำ�รวจศัักยภาพในภาพรวมของสวนเงาะท่ี่�เจ้า้ของสวนเข้า้ร่ว่ม

ประเมิินความพร้้อมอยู่่�ในระดัับปานกลางถึึงดีี 

	 2.2) การออกแบบโปรแกรมท่่องเที่่�ยว 

	ก ารออกแบบโปรแกรมการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร ใช้้การ

อบรมเชิิงปฏิิบััติิการให้้ความรู้้�และให้้สมาชิิกกลุ่่�มฯ ได้้มีีส่วนร่่วม  

ในการพััฒนาโปรแกรมท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรสวนเงาะ นอกจากนั้้�น

สมาชิิกร่วมกัันตรวจสอบความถููกต้องของข้้อมููล พร้้อมทั้้�งรัับฟััง

ความคิิดเห็็น ข้้อเสนอแนะในการปรัับปรุุง ผลผลิิตของการดำำ�เนิิน

งานในขั้้�นตอนนี้้� คืือ โปรแกรมการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรสวนเงาะท่ี่�

ผ่่านการยอมรัับจากสมาชิิกกลุ่่�มฯ มีีจำำ�นวน 2 โปรแกรม (ภาพท่ี่� 

3-4) ซ่ึ่�งประสบการณ์ท่ี่�นัักท่องเท่ี่�ยวจะได้้รัับจากการท่องเที่�่ยว   

เชิิงเกษตรในโปรแกรม คืือ เรีียนรู้้�การทำำ�เกษตรสวนเงาะโรงเรีียน 

เดิินชมสวนเงาะพร้้อมรัับประทานเงาะแบบบุุฟเฟต์์ ได้้ลองเก็็บเก่ี่�ยว

จััดช่่อเงาะเพ่ื่�อนำำ�กลับไปเป็็นของฝาก ชมทััศนีียภาพของสวนเงาะ

และจุุดชมวิิวฝายวัังหยีี รัับประทานอาหารท้้องถิ่่�น

	 3. การทดสอบโปรแกรมการท่่องเที่่�ยว และการ

คำำ�นวณต้้นทุุน-ราคาขาย 

	 3.1) การทดสอบโปรแกรมการท่่องเที่่�ยว (Fam trip 

- Familiarization Trip) 

	 โปรแกรมการท่องเท่ี่�ยวท่ี่�ถููกออกแบบโดยการมีีส่วนร่่วม

ของสมาชิิกกลุ่่�มวิิสาหกิิจฯ ถููกนำำ�ไปใช้้ทดลองเท่ี่�ยวตามโปรแกรม 

จำำ�นวน 1 ครั้้�ง ในต้้นเดืือนกรกฎาคม พ.ศ. 2564 ซ่ึ่�งเป็็นช่่วงฤดูู  

เก็็บเกี่�่ยว โดยเลืือกใช้้โปรแกรม A ซ่ึ่�งเป็็นโปรแกรมรวมอาหาร 

กลางวััน ระยะทางรวมตามโปรแกรมการท่่องเที่�่ยวประมาณ 7 

กิิโลเมตร (ภาพท่ี่� 5-7)

	ก ารทดสอบโปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวมีีนัักท่องเที่�่ยวท่ี่�  

อาสาสมััครเข้้าร่ว่มโครงการท่ี่�มีีคุณลัักษณะคืืออยู่่�ในช่ว่งวััยทำำ�งาน

และมีีประสบการณ์การท่องเที่�่ยวเชิิงเกษตร จำำ�นวนรวม 9 คน เป็็น

เพศหญิิง 6 คน (ร้้อยละ 67) เพศชาย 3 คน (ร้้อยละ 33) อายุุโดย

เฉลี่�่ยคืือ 44 ปีี เป็็นกลุ่่�มคนท่ี่�มีีงานประจำำ� และ 2 ใน 9 คน ทำำ�งาน

ท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับการท่่องเท่ี่�ยวและการเกษตรในหน่่วยงานภาครััฐ    

การศึึกษาขั้้�นต่ำำ��คืือปริิญญาตรีี เงิินเดืือนอยู่่�ในช่่วงระหว่่าง 

33,000-60,000 บาทต่อเดืือน สถานภาพการสมรสและครอบครััว 

คืือ คนโสด คนท่ี่�แต่่งงานแล้้วแต่่ไม่่มีีบุตร และคนท่ี่�แต่่งงานและมีี

บุุตรในช่่วงปฐมวััย ในสััดส่่วนเท่่ากััน และทุุกคนนัับถืือศาสนาพุุทธ

	ขั้้ �นตอนการทดสอบโปรแกรมมีีดังนี้้� 1) ชี้้�แจงข้้อมููลการ 

นััดหมาย 2) นัักท่องเท่ี่�ยวเดิินทางมาสถานท่ี่�นััดหมายคืือที่�่ทำำ�การ

กลุ่่�มวิสิาหกิจิฯ ด้้วยตนเอง 3) จััดกิจิกรรมตามท่ี่�ปรากฏในโปรแกรม 

และเก็็บข้้อมููลโดยการสังเกตแบบมีีส่วนร่่วม จดบัันทึึก บัันทึึก   

ภาพนิ่่�งและภาพวิิดีีโอ และ 4) จััดสนทนากลุ่่�มย่่อยหลัังเสร็็จสิ้้�น

กิิจกรรมการท่่องเท่ี่�ยวตามโปรแกรม โดยให้้นัักท่่องเท่ี่�ยวประเมิิน

และให้้ข้้อคิิดเห็็นเกี่�่ยวกับการรัับรองของเจ้้าของสวนเงาะ การให้้

บริิการ ความดึงึดููดใจของสวนเงาะ และราคาท่ี่�นัักท่องเท่ี่�ยวยอมรัับ

ได้้โดยไม่่รวมค่่าใช้้จ่่ายในการเดิินทางมายัังสถานท่ี่�ต้้อนรัับ

	 3.2) การคำำ�นวณต้้นทุุน-ราคาขาย 

	 หลัังการทดสอบโปรแกรม เจ้า้ของสวนเงาะเข้้าร่่วมประชุุม

ถอดบทเรีียนการทดสอบโปรแกรมการท่องเที่�่ยว โดยนำำ�เสนอผล

การวิเคราะห์์จากการดำำ�เนิินงานในขั้้�นการสังเกต ความคิิดเห็็น    

ต่่อการจัดกิิจกรรมท่่องเท่ี่�ยวตามโปรแกรม และราคาที่�่ยอมรัับได้้

จากมุมมองของนัักท่องเที่�่ยว แต่่เน่ื่�องจากเจ้้าของสวนเงาะไม่่เคย

ทำำ�ธุรกิิจท่่องเท่ี่�ยวมาก่่อนและไม่่มีีความรู้้�ด้้านการคิิดต้้นทุุนและ

ราคาขายโปรแกรมการท่อ่งเที่�่ยว จึึงจัดัอบรมเชิงิปฏิบิัติัิการการคิดิ

ต้้นทุุนและตั้้�งราคาโปรแกรมการท่องเท่ี่�ยว โดยใช้้แนวคิดการตั้้�ง

ราคาด้้วยวิธีีต้นทุุนเป็็นฐาน (Cost-based pricing) สำำ�หรัับค่่าใช้้จ่่าย

ของทุุกกิิจกรรมการท่่องเท่ี่�ยว 2 กลุ่่�ม คืือ ค่่าใช้้จ่่ายผัันแปรท่ี่�

164



เปลี่�่ยนแปลงเพิ่่�ม/ลดตามจำำ�นวนนัักท่องเท่ี่�ยว และค่่าใช้้จ่่ายคงท่ี่�ท่ี่�

คงท่ี่�ตลอดแม้้จำำ�นวนนัักท่องเท่ี่�ยวเพิ่่�มขึ้้�นหรืือลดลง สำำ�หรัับต้้นทุุน

ของทุุกกิจิกรรมการท่องเท่ี่�ยว ตารางท่ี่� 1 แสดงข้้อมููลค่่าใช้้จ่่ายและ

การกำำ�หนดราคาขาย โดยคำำ�นวณค่่าใช้้จ่่ายท่ี่�เป็็นต้้นทุุนรวมสำำ�หรัับ

จำำ�นวนนัักท่่องเท่ี่�ยวอย่่างน้้อย 6 คน ต่่อการจัดนำำ�เท่ี่�ยว 1 ครั้้�ง 

จำำ�นวนดัังกล่าวมีีความเหมาะสมตามศัักยภาพการรองรัับของ

แหล่ง่ท่่องเท่ี่�ยวในประเด็็นจำำ�นวนรถซาเล้้ง และต้้นทุุนอาหาร 1 ชุุด 

ท่ี่�ให้้ร้้านอาหารวัังโขรีีสอร์์ทจัดเตรีียมต่่อการนั่่�ง 1 โต๊๊ะ ซ่ึ่�งพบว่่า

ต้้นทุุนสำำ�หรัับโปรแกรมอยู่่�ระหว่่าง 456-493 บาทต่่อทริิป ขึ้้�นอยู่่�

กัับจำำ�นวนนักัท่องเท่ี่�ยวท่ี่�รัับในแต่ล่ะครั้้�ง และหากต้อ้งการตั้้�งราคา

ที่�่บวกกำำ�ไรส่ว่นเพิ่่�ม (Mark-up) 20% ซึ่�่งเป็น็อััตรากำำ�ไรขั้้�นต่ำำ�� ราคา

จะปรัับเป็็น 599 บาท/คน อย่่างไรก็็ตาม การบวกกำำ�ไรส่่วนเพิ่่�ม    

ผู้้�ให้้บริิการการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรสามารถปรัับลดหรืือเพิ่่�มได้้ตาม

สถานการณ์์การตลาดและคู่่�แข่่ง

	 4. การถอดบทเรียีนและอบรมเชิงิปฏิิบััติิการเพิ่่�มเติมิ

เกี่่�ยวกับัทักัษะการให้้บริิการและสื่�่อความหมายการท่อ่งเที่่�ยว 

	ก ารจัดประชุุมถอดบทเรีียนและถ่่ายทอดองค์์ความรู้้�ใน

165

ภาพที่่� 3 โปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรสวนเงาะ โปรแกรม A (รวมอาหารกลางวััน)



การจัดกิิจกรรมการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร เพื่�่อให้้สมาชิิกกลุ่่�มฯ ได้้

ร่่วมถอดบทเรีียนการให้้บริิการนักท่องเท่ี่�ยวตามโปรแกรม และเพ่ื่�อ

รัับฟัังรายงานผลจากการประเมินิแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวและการประเมิิน

ของนัักท่องเท่ี่�ยว เพ่ื่�อชี้้�ให้้เห็็นข้้อจำำ�กัดและประเด็็นท่ี่�ต้้องปรัับปรุุง

เพ่ื่�อให้้มีีความพร้้อมในการรองรัับนัักท่องเท่ี่�ยวในฤดููเก็็บเก่ี่�ยวของ

ปีี พ.ศ. 2565 ต่่อไป โดยประเด็็นท่ี่�กลุ่่�มวิิสาหกิิจฯ ควรปรัับปรุุงคืือ 

1) ด้้านการรองรัับของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวคืือ สถานท่ี่�ต้้อนรัับ ห้้องน้ำำ�� 

รถซาเล้้ง 2) ด้้านการบริิการ ท่ี่�สำำ�คัญคืือทัักษะการสื่�อความหมาย

ในระหว่า่งการนำำ�ชม 3) ด้้านสิ่่�งดึึงดููดใจ ควรจัดัเส้้นทางเดินิชมสวน

ท่ี่�ชััดเจน เพิ่่�มกิิจกรรมการทดลองเก็็บเงาะและจััดช่่อเงาะ จุุด      

เช็็คอิินถ่่ายภาพ และผลิิตภััณฑ์์จากเงาะสดและแปรรูปสำำ�หรัับซื้้�อ

กลับ และ 4) ด้้านราคา นัักท่่องเท่ี่�ยวให้้ความคิิดเห็็นว่่าราคาท่ี่�

ยอมรัับได้ห้ากมีีการปรัับปรุงุคุณุภาพโปรแกรม คืือ ระหว่า่ง 300-

1,000 บาทต่่อคน  และถ่่ายทอดองค์์ความรู้้�เพิ่่�มเติิมใน 3 เร่ื่�อง คืือ 

1) เทคนิิคการสื่�่อความหมายเพื่�่อเล่่าเรื่�่องให้้น่่าสนใจ 2) การคิิด

ต้้นทุุนและการตั้้�งราคาขาย และ 3) การแปรรูปผลิิตภััณฑ์์เพ่ื่�อเป็็น

สิินค้้าของฝาก
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ภาพที่่� 4 โปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรสวนเงาะ โปรแกรม B (ไม่่รวมอาหารกลางวััน)
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ภาพที่่� 5 เส้้นทางของโปรแกรมการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรสวนเงาะ

ภาพที่่� 6 (ก) สถานท่ี่�ต้้อนรัับจุุดเริ่่�มต้้นโปรแกรม (ข) เส้้นทางผ่่านสวนเงาะของสมาชิิกกลุ่่�มวิิสาหกิิจ (ค) จุุดชมวิิวและถ่่ายภาพฝายวัังหยีี 

(ง) ทััศนีียภาพเทืือกเขานครศรีีธรรมราชและคลองฉวาง 

 (ข) (ก)

 (ง) (ค)
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ภาพที่่� 7 (ก) การทำำ�กิจกรรมของนัักท่องเท่ี่�ยวท่ี่�สวนเงาะ และ (ข) ตััวอย่่างอาหารพื้้�นบ้้าน (ยำำ�ปลาเม็็ง) ในสำำ�รัับอาหารกลางวัันที่�่         

วัังโขรีีสอร์์ท 

 (ข) (ก)

ตารางที่่� 1 การตั้้�งราคาโปรแกรมท่่องเท่ี่�ยวด้วยวิิธีีต้้นทุุนเป็็นฐานของโปรแกรม A (มีีอาหารกลางวััน)

ประเภทค่่าใช้้จ่่าย ค่่าใช้้จ่่ายผันแปร ค่่าใช้้จ่่าย

คงท่ี่�

จำำ�นวนลููกค้า (ขั้้�นต่ำำ�� 6 คน)

อััตราค่่าใช้้จ่่าย หน่่วย จำำ�นวนเงิิน 6 12 18 24

ค่่ามััคคุุเทศก์นำำ�ชม 1 คน 300 300 300 300 300

ค่่าเช่่ารถซาเล้้งพร้้อมคนขัับ 200 คััน 400 400 800 1,200 1,600

ค่่าบุุฟเฟ่่ต์์ผลไม้้ 150 คน 900 900 1,800 2,700 3,600

ค่่าอาหารว่่าง 30 คน 180 180 360 540 720

ค่่าอาหารกลางวััน 1,000 โต๊๊ะ 1,000 1,000 2,000 3,000 4,000

ค่่าบำำ�รุงกลุ่่�ม 30 คน 180 180 360 540 720

รวมค่่าใช้้จ่่ายคงท่ี่�และค่่าใช้้จ่่ายผันแปรต่อหน่่วยขาย 2,660 300

ต้้นทุุนรวมหรืือค่่าใช้้จ่่ายรวมของโปรแกรมท่่องเท่ี่�ยว 2,960 5,620 8,280 10,940

ต้้นทุุนหรืือค่่าใช้้จ่่ายต่อคน (บาท) 493 468 460 456

ราคาท่ี่�มีีการบวกอัตรากำำ�ไร 20% สำำ�หรัับแต่่ละช่่วงจำำ�นวนนัักท่องเท่ี่�ยว 591.6 561.6 552 547.2

ราคาที่่�ตั้้�งที่่�มีีการบวกเพิ่่�มกำำ�ไร (Mark up) ที่่�ต้้องการ 20% แล้้วสำำ�หรัับทุุกช่่วงจำำ�นวนนัักท่่องเที่่�ยว 599

ความรู้้�หรืือความเชี่่�ยวชาญที่่�ใช้้

	 การประเมิินศัักยภาพแหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิิงเกษตร

	 เกณฑ์์ประเมิินมาตรฐานคุุณภาพแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวเชิิง

เกษตร (Department of Tourism, Ministry of Tourism and Sports, 

2014) ประกอบด้้วย 2 ด้้าน คืือ ศัักยภาพเชิิงคุุณค่่าของแหล่่งท่่อง

เท่ี่�ยว และศัักยภาพการเป็็นแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว งานวิิจััยการท่่องเท่ี่�ยว

เชิิงเกษตรส่่วนใหญ่่เป็็นการศึึกษาศัักยภาพพื้้�นที่�่และการพััฒนา

กิิจกรรมการท่อ่งเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรในพื้้�นท่ี่�ต่า่ง ๆ  ทั่่�วประเทศไทย และ

มีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อศึึกษาศัักยภาพของพื้้�นท่ี่� เช่่น จัังหวััดอุุบลราชธานีี 

(Thamsarn et al., 2019) จัังหวััดสุุริินทร์ (Khianpanya, 2019) จัังหวััด

ปราจีีนบุุรีี (Sukhaseam, 2016) นอกจากศึึกษาศัักยภาพของพื้้�นที่�่

แล้้ว ยัังพััฒนาโปรแกรมหรืือเส้น้ทางการท่อ่งเท่ี่�ยวเชิงิเกษตรควบคู่่�

กัันไปด้้วย เช่่น การพัฒนาเส้้นทางการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรเพ่ื่�อ   

การเรีียนรู้้�ของตำำ�บลคลองเข่ื่�อน จัังหวััดฉะเชิิงเทรา (Maraphot & 

Somboon, 2016) การออกแบบโปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร

ของบ้้านบางเหรีียงใต้้ อำำ�เภอควนเนีียง จัังหวััดสงขลา (Jussapalo, 

2015) เป็็นต้้น 
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	ก ารศึกษาศัักยภาพของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรพบว่่า 

การเป็น็แหล่ง่ท่อ่งเท่ี่�ยวเชิงิเกษตรโดยทั่่�วไปถูกูวััดหรืือประเมินิจาก

องค์์ประกอบต่่าง ๆ ต่่อไปนี้้� การจัดการ การบริิการ การดึึงดููดใจ

หรืือความน่่าสนใจ และการรองรัับ (Jussapalo, 2015) สิ่่�งอำำ�นวย

ความสะดวก คุุณค่่าของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว กิิจกรรมการท่องเท่ี่�ยว 

การบริกิาร การบริหิารจัดัการ สภาพแวดล้อ้ม (Sukhaseam, 2016) 

ความพร้้อม สิ่่�งดึึงดููดใจ การบริิหารจััดการ (กิิจกรรม บุุคลากร 

การตลาด การสร้้างเครืือข่่าย) (Thamsarn et al., 2019) ความน่่า

สนใจ สิ่่�งอำำ�นวยความสะดวก ท่ี่�พััก การเข้้าถึึง กิิจกรรมการท่่อง

เท่ี่�ยวเชิิงเกษตร การบริิการเสริมิ การโฆษณา (Khianpanya, 2019) 

ทั้้�งนี้้�จากมุมมองของนัักท่องเท่ี่�ยวนั้้�น ปััจจััยศัักยภาพด้้านสิ่่�งดึึงดููดใจ

ของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว กิิจกรรมการท่องเท่ี่�ยว และคุุณค่่าของแหล่่ง

ท่่องเท่ี่�ยว เป็็นปััจจััยท่ี่�นัักท่องเท่ี่�ยวให้้ความคิิดเห็็นว่่าสำำ�คัญ      

(Khianpanya, 2019; Sukhaseam, 2016; Yaemsukaswat et al., 

2019) 

	สำ ำ�หรัับโปรแกรมการท่องเที่�่ยวเชิิงเกษตรส่วนใหญ่่เป็็น

โปรแกรมแบบหนึ่่�งวััน และแบบ 2 วััน 1 คืืน โดยแหล่่งท่่องเที่�่ยว  

เชิิงเกษตรในโปรแกรมส่่วนใหญ่่เป็็นศููนย์์การเรีียนรู้้�เกษตรแบบ         

พอเพีียงของชุุมชน และกิิจกรรมการท่อ่งเท่ี่�ยวท่ี่�นัักท่องเท่ี่�ยวทำำ�คืือ 

การชมการสาธิิต การศึกษาเรีียนรู้้�วิิถีีการเกษตร และพบว่่ามีีการ

เช่ื่�อมโยงกัับแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวและกิิจกรรมการท่องเท่ี่�ยวรูปแบบอ่ื่�น ๆ  

ในชุุมชน เช่่น การเท่ี่�ยวชมวััด โฮมสเตย์์ (Jussapalo, 2015; Maraphot 

& Somboon, 2016) การพัฒนาการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรในส่่วนต้้นน้ำำ��

ถึึงกลางน้ำำ�� เช่่น พััฒนารููปแบบการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรให้้เหมาะ

กัับศัักยภาพของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว จััดกิิจกรรมการท่องเท่ี่�ยวเชิิง

เกษตรในรููปแบบกิิจกรรมชุุมชน พััฒนารููปแบบการท่่องเท่ี่�ยวเชิิง

เกษตรท่ี่�หลากหลาย มีีอัตลัักษณ์์ของชุุมชนจึึงเป็็นแนวทางการ

พััฒนาการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรที่�่สำำ�คัญ (Khermkhan, 2018) และ

การศึึกษาเปรีียบเทีียบต้้นทุุนและผลตอบแทนการทำำ�ท่องเท่ี่�ยว    

เชิิงเกษตร พบว่่าการทำำ�ท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรมีีต้นทุุนสููงกว่าการทำำ�    

สวนผลไม้้อย่่างเดีียวแต่่ให้้ค่่าตอบแทนท่ี่�มากกว่า (Khermkhan & 

Mankeb, 2017) การเพิ่่�มมููลค่่าสวนผลไม้้โดยผนวกกิจกรรมการ

ท่่องเท่ี่�ยวจึงเป็็นโอกาสเพิ่่�มมููลค่่าให้้แก่่สวนผลไม้้ในระยะยาว 

	 สวนเกษตรเงาะแปลงใหญ่่ของกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนพััฒนา

ไม้้ผลเพิ่่�มพููนทรััพย์์ ยัังไม่่ได้้ผนวกการท่องเท่ี่�ยวเป็็นส่่วนหนึ่่�งของ

กิิจกรรมหลัักของสวน จึึงใช้้เพีียงเกณฑ์์ประเมิินศัักยภาพการเป็็น

แหล่่งท่่องเท่ี่�ยว ซ่ึ่�งประกอบด้้วย 3 องค์์ประกอบ คืือ 1) ศัักยภาพ

การบริิหารจัดการ 2) ศัักยภาพการให้้บริิการ และ 3) ศัักยภาพการ

ดึึงดููดใจทางการท่องเท่ี่�ยว 

	 หลัักการออกแบบโปรแกรมการท่องเที่่�ยว

	 โปรแกรมการท่องเท่ี่�ยว (Tour program) เป็็นการบริิการ

ทางการท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�ผู้้�ให้้บริิการท่่องเท่ี่�ยว เช่่น บริิษััทจัดนำำ�เท่ี่�ยว 

หรืือชุุมชนเจ้้าของแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวจัดทำำ�ขึ้้�นเพ่ื่�อนำำ�เสนอขายแก่่     

นัักท่องเท่ี่�ยว โปรแกรมทััวร์จะรวมกิิจกรรมและบริิการท่ี่�นัักท่องเท่ี่�ยว

จะได้้ทำำ�และจ่่ายค่าบริิการในอััตราท่ี่�เหมารวมไว้้แล้้วต่่อหนึ่่�ง

โปรแกรม หลัักการการออกแบบหรืือพััฒนาโปรแกรมท่่องเท่ี่�ยว 

(Enoch, 1996) เป็็นการศึกษาในเชิิงการประยุุกต์หลัักการไปสู่่�การ

ออกแบบโปรแกรมท่่องเท่ี่�ยวรูปแบบต่่าง ๆ เช่่น การท่่องเที่�่ยวเชิิง

วััฒนธรรม (Boonwanno et al., 2020) การท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร 

(Khamkerd et al., 2020) 

	 องค์์ประกอบท่ี่�สำำ�คัญของโปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยว ได้้แก่่ 

1) สถานท่ี่�หรืือแหล่ง่ท่อ่งเท่ี่�ยวรวมทั้้�งกิจิกรรม 2) พาหนะ 3) อาหาร 

4) สิ่่�งอำำ�นวยความสะดวก 5) มััคคุุเทศก์ 6) ราคาและเง่ื่�อนไขต่่าง ๆ  

ท่ี่�นัักท่องเท่ี่�ยวควรทราบ และ 7) ท่ี่�พััก หากเป็็นโปรแกรมที่�่ค้้างคืืน 

(Enoch, 1996; Kaewnuch, 2019) โปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวสำำ�หรัับ

นัักท่องเที่�่ยวกลุ่่�มใหญ่่ในรููปแบบการท่องเที่�่ยวมวลชน (Mass   

tourism) ส่่วนใหญ่่จััดโดยบริิษััททัวร์์ไปเมืืองต่่าง ๆ หลาย ๆ เมืือง 

มีีราคาถููกกว่าการเท่ี่�ยวแบบเดิินทางเอง และมีีความยืืดหยุ่่�นน้้อย 

โปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวแบบนี้้�เรีียกอีีกอย่่างว่่าแพ็็คเกจทััวร์ ได้้รัับ

ความนิิยมในช่่วงศตวรรษท่ี่� 19 (Enoch, 1996) หรืือแม้้กระทั่่�ง     

ก่่อนการระบาดของโรคโควิิด 19 เช่่น ทััวร์์จีีนท่ี่�เดิินทางมาเที่�่ยว

ประเทศไทย อย่่างไรก็็ตามรููปแบบการท่่องเท่ี่�ยวในปััจจุุบััน

เปล่ี่�ยนแปลงไปตามพฤติิกรรมของนัักท่อ่งเที่�่ยวที่�่นิิยมเดินิทางด้้วย

ตนเองในกลุ่่�มขนาดเล็็ก และช่ื่�นชอบการทำำ�กิจกรรมท่่องเท่ี่�ยวที่�่

สร้้างประสบการณ์์และคุุณค่่ามากขึ้้�น โปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยว

จำำ�นวนมากในปััจจุุบัันจึึงถููกออกแบบและนำำ�เสนอขายโดยชุุมชน

ท้อ้งถิ่่�นท่ี่�ทำำ�การท่อ่งเท่ี่�ยวและจัดัโปรแกรมในเส้น้ทางภายในชุุมชน

หรืือในชุุมชนใกล้เคีียง โดยมีีระยะเวลาของโปรแกรมแบบครึ่่�งวััน 

หนึ่่�งวััน และ 2 วััน 1 คืืน 

	ก ารออกแบบโปรแกรมการท่องเที่�่ยวที่�่เสนอขายโดย

ชุุมชนท้้องถิ่่�นมีีขั้้�นตอนดัังต่่อไปนี้้� ขั้้�นแรก การสำำ�รวจอััตลัักษณ์์

ความโดดเด่่นของทรััพยากรการท่่องเท่ี่�ยวในชุุมชน ขั้้�นที่�่สอง การ

ออกแบบโปรแกรมการท่องเที่�่ยวและทดสอบโปรแกรม การทดสอบ

โปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยว (Familiarization trip) หรืือ Fam trip เป็็น

คำำ�ศััพท์์ทางการท่องเที่�่ยวที่�่โดยทั่่�วไปหมายถึง การท่ี่�ผู้้�ให้้บริิการการ

ท่่องเที่�่ยวนำำ�กลุ่่�มคนจำำ�นวนหนึ่่�งไปยัังสถานที่�่ท่่องเที่�่ยวหรืือแหล่่ง

ท่่องเท่ี่�ยว เพ่ื่�อให้้ร่่วมพิิจารณาประเมิินความน่่าสนใจของสถานที่�่

นั้้�น ๆ ทั้้�งนี้้� Fam trip เป็็นวิิธีีที่�่หน่่วยงานที่�่มีีบทบาทส่งเสริิมการ   

ท่่องเท่ี่�ยวใช้้ในการประชาสััมพัันธ์์สถานท่ี่�ท่่องเท่ี่�ยวกัับสื่�่อมวลชน

นอกจากนั้้�นในด้้านวิิชาการ Fam trip เป็็นกิิจกรรมท่ี่�นำำ�มาใช้้ใน     

ขั้้�นตอนของการทดสอบกิิจกรรมและโปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยว          

ท่ี่�ออกแบบใหม่่เพื่�่อให้้กลุ่่�มคนท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง เช่่น นัักท่่องเที่�่ยว นััก

วิชิาการ บริษัิัทนำำ�เที่�่ยว มาร่ว่มประเมินิและให้ข้้อ้เสนอแนะเพื่�่อการ

ปรัับปรุุงกิิจกรรมและโปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวให้้มีีความน่่าสนใจ

และเป็็นไปได้้ในเชิิงการตลาด (Anintya et al., 2020) การตั้้�งราคา
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ขาย และการประชาสััมพัันธ์์ ทั้้�งนี้้�ต้้องสร้้างการมีีส่่วนร่่วมของคน 

ในชุุมชนในทุุกขั้้�นตอนของการพััฒนาโปรแกรมการท่่องเที่�่ยว     

รวมไปถึึงการบริิการนัักท่องเท่ี่�ยวท่ี่�มาเท่ี่�ยวตามโปรแกรมนั้้�น ๆ 

(Kaewnuch, 2019; Boonwanno et al., 2020; Khamkerd et al., 

2020) 

	 การวิิเคราะห์์จุุดคุ้้�มทุุนและการกำำ�หนดราคา

	 หลัักการวิเคราะห์จุ์ุดคุ้้�มทุุนและการกำำ�หนดราคานำำ�มาใช้้

ในการวิเคราะห์์จุุดคุ้้�มทุุนหรืือจุุดเสมอตััว (Break-even point 

analysis) เป็็นการวิเคราะห์์ยอดขายหรืือหน่่วยขายท่ี่�ทำำ�ให้้รายได้้

เท่่ากัับค่่าใช้้จ่่าย ซ่ึ่�งเป็็นจุุดท่ี่�กำำ�ไรจะเท่่ากัับศููนย์์เพื่�่อนำำ�ไปวางแผน

กำำ�ไรในการขายสินค้้า การวิเคราะห์์จุุดคุ้้�มทุุนจำำ�เป็็นต้้องทราบ

ข้้อมููล 3 กลุ่่�ม คืือ ราคาขายต่อหน่่วยขาย ต้้นทุุนหรืือค่่าใช้้จ่่าย

ผัันแปรต่่อหน่่วยขาย และค่่าใช้้จ่่ายคงท่ี่�รวม สำำ�หรัับข้้อมููลต้้นทุุน

หรืือค่่าใช้้จ่่ายเป็็นข้้อมููลภายในท่ี่�กิิจการสามารถรวบรวมได้้  

อย่่างไรก็็ตามสำำ�หรัับราคาขายสิินค้้าต้้องพิิจารณาจากปััจจััย  

หลายด้้านทั้้�งภายในและภายนอกกิจการ Horngren et al. (2015) 

แบ่่งกลยุุทธ์การกำำ�หนดราคาออกเป็็น 2 วิิธีี คืือ วิิธีีการตลาดเป็็น

ฐาน (Market-based pricing approach) และวิิธีีต้้นทุุนเป็็นฐาน 

(Cost-based pricing approach) ทั้้�งสองวิิธีีมีีการเรีียงลำำ�ดับปััจจััย

ท่ี่�ควรคำำ�นึงถึึงในการตั้้�งราคา 3 ปััจจััย ครอบคลุุมลููกค้า (Customer) 

คู่่�แข่่ง (Competitor) และต้้นทุุน (Cost) แตกต่างกัันตามบริิบทของ

ประเภทสินิค้้าและการวางตำำ�แหน่่งคุุณค่า่ของสิินค้้าในสายตาของ

ลููกค้า (Customer perceived value) ซ่ึ่�งแบ่่งออกเป็็น 3 มุุมมอง คืือ 

มุุมมองด้้านการใช้้ประโยชน์ (Functional perceived value) มุุมมอง

ด้้านความรู้้�สึก (Emotional perceived value) และมุุมมองด้้านสัังคม 

(Social perceived value)

	ก ารกำำ�หนดราคาวิิธีีต้นทุุนเป็็นฐานให้้ความสำำ�คัญต่อ

ต้้นทุุนในการผลิิตสิินค้้าเป็็นอัันดัับแรก รองลงมาคืือคู่่�แข่่ง และ

ลููกค้า ตามลำำ�ดับ ดัังนั้้�นราคาสิินค้้าจะเท่่ากัับต้้นทุุนบวกด้วยกำำ�ไร 

(Mark-up) จึึงเรีียกว่าวิิธีี Cost-plus ดัังนั้้�นลำำ�ดับความสำำ�คัญของ

การกำำ�หนดราคาวิิธีีนี้้�จะเรีียงลำำ�ดับจากการพิจารณาคุุณลัักษณะ

ของสิินค้้า (Product characteristic) ราคาเป้้าหมายท่ี่�กำำ�หนดจึึงใช้้

ปััจจััยจากฝั่่�งของลููกค้ามาพิิจารณา กล่าวคืือความพึึงพอใจ และ

การรัับรู้้�คุณค่่าในสายตาของลููกค้ามีีผลต่่อการกำำ�หนดราคาท่ี่�

ลููกค้าเต็็มใจจะจ่่าย เป็็นไปตามแนวคิิดคุุณค่่าของสิินค้้าในสายตา

ลููกค้า (Customer perceived value) ซ่ึ่�งนัักท่องเท่ี่�ยวประเมิิน

โปรแกรมการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรในกิิจกรรมการทดสอบโปรแกรม

ว่่าทำำ�ให้้รู้้�สึึกพอใจและได้้มีีส่วนร่่วมในการกระจายรายได้้สู่่�ชุุมชน 

การกำำ�หนดราคาของโปรแกรมการท่อ่งเท่ี่�ยวเชิงิเกษตรจึงึใช้ปั้ัจจััย

ความรู้้�สึึกและความเต็็มใจจ่่ายของนัักท่องเท่ี่�ยวมาพิิจารณา      

ร่่วมด้้วย

สถานการณ์์ใหม่่
ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปจากเดิิม

	

	 สถานการณ์ที่�่เกิิดขึ้้�นใหม่่ในกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนพััฒนา   

ไม้้ผลเพิ่่�มพููนทรััพย์์คืือ มีีโปรแกรมท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตร จำำ�นวน       

2 โปรแกรม ซึ่�่งเป็็นผลผลิิตของกระบวนการวิิจััยท่ี่�ชุุมชนเข้้ามามีี

ส่่วนร่่วม ในปีี พ.ศ. 2564 โปรแกรมนี้้�มีีจุดเด่่นคืือ เป็็นพื้้�นที่�่เกษตร

สวนเงาะแปลงใหญ่่ท่ี่�ได้้รัับมาตรฐาน GAP และเงาะโรงเรีียนท่ี่�มีี   

ช่ื่�อเสีียงในเร่ื่�องคุุณภาพความหวาน ล่่อนและกรอบ จนได้้รัับการ

ขึ้้�นทะเบีียนสิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิิศาสตร์์ไทย (GI) เพีียงแห่่งเดีียวในประเทศ 

ไทย มีีการเช่ื่�อมโยงกิิจกรรมกัับร้้านอาหารในท้้องถิ่่�น นำำ�เสนอเมนูู

อาหารท้องถิ่่�น และอยู่่�ใกล้กัับแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรที่�่มีีชื่�อเสีียง

ในอำำ�เภอบ้้านนาสาร เช่่น สวนสละอาทิิตย์์ รวมทั้้�งแหล่่งท่่องเที่�่ยว

ทางธรรมชาติอ่ิื่�น ๆ  ทั้้�งในจัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีีและจัังหวััดใกล้เ้คีียง 

โดยกลุ่่�มวิิสาหกิิจฯ วางแผนจะเปิิดรัับนัักท่่องเท่ี่�ยวครั้้�งแรกในฤดูู

ผลไม้้ของปีี พ.ศ. 2565 คืือระหว่่างเดืือนมิิถุุนายน-สิิงหาคม พ.ศ. 

2565 รวมทั้้�งในฤดููเก็็บเกี่�่ยวของปีตี่อ่ ๆ  ไป จากการประชุุมร่ว่มกััน

ของสมาชิิกกลุ่่�มฯ มีีความคิิดเห็็นตรงกัันว่่าในปีี พ.ศ. 2565 ของ

การขายโปรแกรมการท่องเท่ี่�ยวเชิงิเกษตรที่�่พััฒนาขึ้้�น สมาชิิกกลุ่่�มฯ 

ยัังไม่่มีีความชำำ�นาญในการให้้บริิการ การเปิิดตััวอย่่างเป็็นทางการ 

รวมทั้้�งการประชาสััมพัันธ์์ออนไลน์์อาจจะทำำ�ให้้นัักท่องเท่ี่�ยวเกิิด

การรัับรู้้�และต้้องการมาเท่ี่�ยวเกิินความสามารถในการรองรัับและ

การจัดการ ในเบื้้�องต้น้จึงึได้ป้ระชุุมร่ว่มกัับวัังโขรีีสอร์์ทซ่ึ่�งเป็็นธุุรกิจิ

ในท้้องถิ่่�นเพ่ื่�อสร้้างความร่่วมมืือในการประชาสััมพัันธ์์และขาย

โปรแกรมให้้แก่่นัักท่องเท่ี่�ยว

ผลกระทบและความยั่่�งยืืน
ของการเปลี่่�ยนแปลง

	

	ก ารจัดการท่อ่งเที่�่ยวเชิงิเกษตรสวนเงาะของกลุ่่�มวิสิาหกิจิ

ชุุมชนไม้้ผลเพิ่่�มพููนทรััพย์์ในปััจจุุบัันอยู่่�ในระยะเริ่่�มต้้น โปรแกรม

การท่อ่งเท่ี่�ยวเชิงิเกษตรจึงึเป็น็กิจิกรรมแรกที่�่จะนำำ�ไปสู่่�การพัฒันา

อย่่างต่่อเน่ื่�องและยั่่�งยืืนของชุุมชน ซึ่�่งแนวทางการจััดการการ    

ท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรต้้องครอบคลุุมการดำำ�เนิินการเพิ่่�มเติิมดัังนี้้� 

	 การบริิหารจััดการแหล่่งท่่องเที่่�ยว ต้้องจััดทำำ�แผนการ

พััฒนาช่่องทางการประชาสััมพัันธ์์และการจัดจำำ�หน่่ายทั้้�งแบบ

ออนไลน์์ เช่่นสร้้างเฟสบุ๊๊�คเพจการท่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรของกลุ่่�ม

วิสิาหกิจิชุุมชน และช่อ่งทางการขายผ่า่นธุุรกิจิท่ี่�พัักในจังัหวััด และ

สร้า้งความร่่วมมืือในเชิิงการตลาดร่่วมกัับธุุรกิจิอ่ื่�นในชุุมชนเพิ่่�มเติิม 

เพ่ื่�อทำำ�โปรแกรมการท่องเท่ี่�ยวร่ว่มกััน การจัดผัังพื้้�นท่ี่�ของสวนเงาะ



171

 References

Anintya, L., Firdaus, M. M., & Desianty, S. (2020). Familiarization trip strategy to introduce Jakarta textile museum to foreign 

tourists. Technium Social Sciences Journal, 11, 96-103. 

Bhatta, K., & Ohe, Y. (2020). A review of quantitative studies in agritourism: The implications of developing countries. Tourism 

and Hospitality, 1(1), 23-40. 

Boonwanno, S., Laeheem, K., & Limpradit, B. (2020). Cultural tourism route development in Takua Pa old town, Phang Nga 

province. Rajabhat Chiang Mai Research Journal, 21(1), 1-14. (in Thai). 

Choibamroong, T. (2014). Agricultural resources research for sustainable agro-tourism: A case study of Surat Thani Thailand. 

NIDA Development Journal, 54(3), 202-220. (in Thai).

Department of Tourism, Ministry of Tourism and Sports. (2014). Agrotourism standard assessment criteria. Retrieved December 

13, 2021, from: https://chainat.mots.go.th/ewt_dl_link.php?nid=788. (in Thai). 

Dubois, C., Cawley, M., & Schmitz, S. (2017). The tourists on the farm: A ‘muddled image’. Tourism Management, 59, 298-311. 

Enoch, Y. (1996). Contents of tour packages a cross cultural comparison. Annals of Tourism Research, 23(3), 599-616.

Hirankitti, P., Sayapunt, U., Yaibuakrin, K., Inkeaw, S., & Hirankitti, S. (2014). Agro-tourism behavior of Thai tourists. Suthiparithat 

Journal, 28(88), 362-384. (in Thai).

Horngren, C., Datar, S., & Rajan, M. (2015). Cost accounting: A managerial emphasis. 15th edition. Essex, UK: Pearson Education.

Jussapalo, S. (2015). Community-based agro tourism management at South Bang Rieang community, Khuan Nieng district, 

Songkhla province. Silpakorn University Journal, 35(2), 89-103. (in Thai).

Kaewnuch, K. (2019). Influencing factors on tour program design in creative community based tourism. WMS Journal of             

Management, 8(2), 49-59. (in Thai). 

Khamkerd, T., Chaiyo, P., Sangiemsilp, P., Therawat, J., Rueangrit, U., & Chuayphen, P. (2020). Development of community 

agricultural tourism by multilateral organization in Wang-yang community, Suphan Buri province. Area Based Development 

Research Journal, 12(6), 432-450. (in Thai). 

Khamphuang, D., Thaipakdee, S., & Seeniang, P. (2016). Development strategies for agro-tourism promotions in Pakchong district, 

Nakhonratchasima province. In Proceeding of the 13th National Conference, (December 8-9, 2016), Kasetsart University, 

Kamphaeng Saen Campus, 1717-1724. (in Thai).

Khermkhan, J. (2018). The perspective of agro tourism development in Thailand. King Mongkut’s Agricultural Journal, 36(2), 

162-167. (in Thai).

เพ่ื่�อการเดิินชมและทำำ�กิจกรรม และกำำ�หนดมาตรการความ

ปลอดภััยในการชมแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว

	 การรองรัับนัักท่่องเที่่�ยว ต้้องพััฒนาสิ่่�งอำำ�นวยความ

สะดวกสำำ�หรัับนัักท่องเที่�่ยว ได้้แก่่ พื้้�นท่ี่�ต้้อนรัับ ห้้องน้ำำ�� เส้้นทาง

เดิินชมสวน และท่ี่�พัักโฮมสเตย์์ รวมทั้้�งสิ่่�งอำำ�นวยความสะดวกเพ่ื่�อ

รองรัับนัักท่องเท่ี่�ยวกลุ่่�มพิิเศษ เช่่น คนพิิการ และผู้้�สูงอายุุ

	 การให้้บริิการ ต้้องพััฒนาคุุณภาพบุุคลากร ทั้้�งการนำำ�ชม 

การทำำ�สื่�อการตลาดอย่่างต่่อเนื่�่อง และพััฒนากระบวนการให้้

บริิการท่ี่�สร้้างความประทัับใจและประสบการณ์ให้้นัักท่องเที่�่ยว

	 การพัฒนาสิ่่�งดึึงดููดสำำ�หรัับนัักท่่องเที่่�ยว ต้้องพััฒนา

กิิจกรรมเชิิงเกษตรท่ี่�นัักท่องเที่�่ยวสามารถทำำ�ได้้เพ่ื่�อสร้้างคุุณค่่า

และประสบการณ์ และพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แปรรูปและสิินค้้าของฝาก

ของท่ี่�ระลึึก

	 การเชื่�่อมโยงเส้้นทางการท่่องเที่่�ยวเชิิงเกษตรกัับ

แหล่่งอ่ื่�น  ต้้องร่่วมมืือกัับแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรอื่�นในพื้้�นที่�่ เช่่น 

สวนสละอาทิิตย์์ ในการพััฒนาโปรแกรมการท่่องเท่ี่�ยวร่่วมกััน      

ส่ง่เสริมิการท่องเที่�่ยวเชิงิเกษตรของอำำ�เภอบ้า้นนาสาร และร่่วมเป็็น

สมาชิิกเครืือข่่ายการท่่องเท่ี่�ยวโดยชุุมชนจัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีี เพ่ื่�อ

เชื่�่อมโยงกิิจกรรมการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรในพื้้�นท่ี่�อำำ�เภออ่ื่�น ๆ

	

กิิตติิกรรมประกาศ

	 ขอขอบคุุณสำำ�นักงานการวิิจััยแห่่งชาติิ (วช.) ที่�่สนัับสนุุน

ทุุนวิิจััยเพ่ื่�อการนำำ�ไปใช้้ประโยชน์์เชิิงชุุมชน ปีีงบประมาณ 2563 

สััญญาทุุนเลขท่ี่� วช.อว.(ก) (กปจ)/136/2563



172

Khermkhan, J., & Mankeb. P. (2017). A comparison of cost and return between fruit farm only and agro tourism. Burapha      

Journal of Business Management, 6(2), 43-55. (in Thai).

Khermkhan, J., Mankeb. P., & Patthirasinsiri, N. (2018). Supply chain management for agrotourism in Rayong province. Journal 

of the Association of Researchers, 23(3), 98-110. (in Thai). 

Khianpanya, I. (2019). The guidelines of creative agro tourism destination at Rajamangala University of Technology Isan Surin 

Campus. Journal of Business Administration and Accounting, 3(2), 1-19. (in Thai).

Khompol, S., Jaroenroop, N., & Benchatikul, K. (2021). Agro-tourism management styles in Rayong and Chantaburi province. 

Rajabhat Rambhai Barni Research Journal, 15(1), 52-58. (in Thai).

Kongchana, B., & Khunchomnun, R. (2018). Agricultural tourists’ use of information technology for tourism: case study Suan Sala 

Arthit, Surat Thani province. Journal of Management Sciences, 15(1), 145-166. (in Thai).

Kruntakapakorn, K., Sitthikun, S., & Leelapattana, W. (2020). Developing the potential of agricultural community in Huay sai 

subdistrict Maerim district Chiang Mai province. Journal of Modern Management Sciences, 13(2), 29-43. (in Thai). 

Makboon, S., & Thongthammachart, T. (2006). The study of routes, activities, and local people potential for agro-tourism        

management of Ban Nasan district Suratthani province. Journal of Management Sciences, 24(1), 36-44. (in Thai).

Maraphot, K., & Somboon, T. (2016). The development of agro-tourism learning route: A case study of Tambon Klongkhuean, 

Chachoengsao province. Journal of Thai Hospitality and Tourism, 11(2), 23-36. (in Thai).

Ministry of Tourism and Sport. (2017). National tourism management plan 2nd issue (2560-2564). Retrieved December 13, 

2021, from: https://www.ubu.ac.th/web/files_up/03f2017052216244626.pdf. (in Thai). 

Noknoi, C. (2016). Agritourism: Concept and experiences. University of Thai Chamber of Commerce Journal Humanities and 

Social Sciences, 36(2), 157-169. (in Thai). 

Nunta, S. (2020). Ban Samran ago-tourism to management foundation community Roi Et province. Academic Journal of           

Management Technology (AJMT), 1(1), 1-12. (in Thai).

Office of the National Economic and Social Development Council. (2020). Gross domestic products. Retrieved April 30, 2022,  

from: https://www.nesdc.go.th/ewt_news.php?nid=12421&filename=QGDP_report. (in Thai). 

Phillip, S., Hunter, C., & Blackstock, K. (2010). A typology for defining agritourism. Tourism Management, 31(6), 754-758. 

Sankae, N., Sornbandit, W., Saenkae, N., Chiamkosit, K., & Karnchanawong, R. (2020). Agro-tourism management styles in 

Chantabuti province. Journal of Kanchanaburi Rajabhat University, 9(1), 122-136. (in Thai).

Silanoi, L., & Sutthirak, S. (2015). The influence of marketing mixed factors on tourists’ decision making for visiting the agro- 

tourism attraction: A case study of Suan Sala Athit agro-tourism attraction at Ban Na San district, Surat Thani province, 

Thailand. Journal of Thai Hospitality and Tourism, 10(2), 48-59. (in Thai). 

Sribenjachot, T., & Phanichatra, S. (2019). Guideline for adding value to agro-tourism in Chanthaburi province. Journal of Business, 

Economics, and Communications, 14(2), 134-152. (in Thai).

Srikatanyoo, N., & Campiranon, K. (2010). Agritourist needs and motivations: The Chiang Mai case. Journal of Travel & Tourism 

Marketing, 27(2), 166-178. 

Srinukoon, K., & Maraphot, K. (2021). Agricultural product development for agricultural tourism Ban Klong Khuean community 

Chachoengsao province. Area Based Development Research Journal, 13(1), 31-43. (in Thai).

Sukhaseam, M. (2016). The guidelines of potential development of agro-tourism tambon Dong Khilek, Muang district,             

Prachinburi province. FEU Academic Review, 10(4), 97-112. (in Thai).

Thamsarn, P., Sriwongwanna, J., & Sihaban, K. (2019). The development model of agro-tourism management of Ubon              

Ratchathani province. Journal of MCU Peace Studies, 7(5), 1391-1406. (in Thai).

Yaemsukaswat, Y., Raksamueng, S., & Ngamsnit, S. (2019). Management of agro-tourism in Rayong province. Journal of MCU 

Social Science Review, 8(4), 136-144. (in Thai).


