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บทคััดย่่อ 

	 กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง จัังหวััดฉะเชิิงเทรา จำำ�หน่่ายปลากะพงสดได้้ราคาต่ำำ��ลงใน

กรณีีท่ี่�ผลผลิิตปลากะพงมีีปริิมาณมากในตลาด กลุ่่�มผู้้�ลี้้�ยงปลากะพงจึึงต้้องการจำำ�หน่่าย

ในรููปแบบปลากะพงแปรรููป งานวิิจััยนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อออกแบบตราสััญลัักษณ์์และ  

บรรจุภััณฑ์์ท่ี่�เหมาะสมสำำ�หรัับปลากะพงแปรรููปของกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง สำำ�หรัับกลุ่่�ม      

ผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงในตำำ�บลเสม็ดใต้้ อำำ�เภอบางคล้้า จัังหวััดฉะเชิิงเทรา โดยมีีกระบวนการ

ดัังนี้้� 1) การค้้นหาอััตลัักษณ์์เพ่ื่�อเป็็นแนวทางการออกแบบ 2) การออกแบบตราสััญลัักษณ์์ 

และ 3) การออกแบบบรรจุภััณฑ์์และฉลากสิินค้้า โดยตราสััญลัักษณ์์มีีแนวคิดดัังนี้้� ตััว   

ปลามีีรููปแบบคล้้ายเลขแปดและจััดวางแนวนอน พระอุุโบสถ สายน้ำำ�� และช่ื่�อจัังหวััด โดย

ตราสััญลัักษณ์์บนบรรจุภััณฑ์์เนื้้�อปลากะพง มีีราคาต้้นทุุนที่�่ 5.53 บาท และบรรจุภััณฑ์์

ปลาสมุนไพร มีีราคาต้้นทุุนท่ี่� 5.93 บาท ส่่งผลให้้ผู้้�เลี้้�ยงปลาสามารถจำำ�หน่่ายปลากะพง

แปรรููปตามคำำ�สั่่�งซ้ื้�อออนไลน์และเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้าได้้สููง 2.5 เท่่าจากราคาปลาสด การ

จำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์แปรรููปช่่วยเพิ่่�มรายได้้และมููลค่่าให้้กัับกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงในจัังหวััด

ฉะเชิิงเทรา 

คำำ�สำำ�คัญ: 
จัังหวััดฉะเชิิงเทรา 
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การออกแบบตราสััญลัักษณ์์ปลากะพงแปรรููป กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยง

ปลากะพง ตำำ�บลเสม็็ดใต้้ จัังหวััดฉะเชิิงเทรา
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Abstract 

	 The sea bass farmers in Chachoengsao province are forced to sell sea bass 

at low prices when there is a large amount of sea bass supply in the market; hence 

the need to process the sea bass. This research aims to design a logo and packaging 

that are proper for the processed sea bass from a fish farmer group in Samed Tai 

Tumbon, Chachoengsao province. The study steps include 1) finding an identity as a 

design guide, 2) logo design and 3) design of packaging and labels. The conceptual 

design includes a fish presented in number eight placed horizontally, a Buddhist temple, 

a river, and the province name. The label on the packaging of seabass fillet costs 5.53 

baht and the packaging of herb fish costs 5.93 baht. The packaging results in online 

selling capacity with higher value to the product, which is 2.5 times higher than the 

price of fresh fish. In summary, the processed sea bass products have increased the 

local income and added value to the sea bass for the farmer group in Chachoengsao 

province. 
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สถานการณ์์ที่่�เป็็นอยู่่�เดิิม  

	 ประเทศไทยมีีการเพาะเลี้้�ยงปลากะพงใน 24 จัังหวััดทั่่�ว

ประเทศ และแหล่่งเพาะเลี้้�ยงท่ี่�สำำ�คัญคืือ จัังหวััดฉะเชิิงเทรา จัังหวััด

สมุทรสาคร จัังหวััดสมุทุรสงคราม จัังหวััดสุรุาษฏร์ธ์านีี และจัังหวััด

สงขลา จากข้อมููลการเพาะเลี้้�ยงปลาทั้้�งหมดซึ่่�งคิิดเป็็นร้้อยละ 87.3 

ของปริมิาณผลผลิตจากการเพาะเลี้้�ยงปลากะพงหรืือร้้อยละ 69.6 

ของพื้้�นท่ี่�เลี้้�ยง หรืือร้้อยละ 43.5 ของจำำ�นวนฟาร์ม์เลี้้�ยง จากข้อมููล

ในช่่วงเดืือนมกราคม - มีีนาคม พ.ศ. 2565 โดยกลุ่่�มสถิติิการประมง

กองนโยบายและแผนพััฒนาการประมง เม่ื่�อพิิจารณาอััตราการ

ขยายตััวของผลผลิตในช่่วงปีี พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2563 พบว่่า อััตรา

การขยายตััวโดยเฉลี่�่ยของจำำ�นวนฟาร์ม์เลี้้�ยงลดลงร้อ้ยละ 1.54 แต่่

พื้้�นท่ี่�เพาะเลี้้�ยงปลากะพงเพิ่่�มขึ้้�นร้อ้ยละ 21.02 และอััตราการขยาย

ตััวเฉล่ี่�ยต่่อปีีของปริิมาณและมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 25.42 และ 

19.26 ตามลำำ�ดับ (Eiadkaew, 2022)	

	ปี  พ.ศ. 2564 ผลผลิิตปลากะพงในประเทศ มีีปริิมาณ 

49,060.2 ตััน และปีี พ.ศ. 2565 คาดการณ์ว่่าผลผลิตมีีปริิมาณ 

53,725.5 ตััน ซึ่่�งมาจากแหล่่งเพาะเลี้้�ยงปลากะพงท่ี่�กระจายอยู่่�

เกืือบทั่่�วทุกภููมิภาคของประเทศไทย ซึ่่�งแหล่่งเพาะเลี้้�ยงปลากะพง

ท่ี่�มีีคุณภาพแห่่งหนึ่่�งของประเทศ คืือ จัังหวััดฉะเชิิงเทรา เนื่�่องจาก

มีีพื้้�นท่ี่�เหมาะสมสำำ�หรัับการเลี้้�ยงปลากะพงที่�่สามารถอยู่่�ได้้ทั้้�ง     

น้ำำ��จืืด น้ำำ��กร่่อย และน้ำำ��เค็็ม (Technologychaoban, 2019a) ซึ่่�งมีี

แม่่น้ำำ��บางปะกงเป็็นแหล่่งน้ำำ��ท่ี่�สำำ�คัญ นอกจากนี้้�ยัังมีีภููมิอากาศไม่่

ร้้อนหรืือหนาวเกินิไป ในปี ีพ.ศ. 2563 จัังหวััดฉะเชิิงเทรามีีปริมิาณ

การผลิิต ราว 14,108.6 ตััน คิิดเป็็นร้้อยละ 30.24 ของผลผลิิตรวม

ทั้้�งประเทศ (Eiadkaew, 2022) 

	 ปลากะพงเป็็นสิินค้้าทางการเกษตรชนิดหนึ่่�งท่ี่�สร้างรายได้้

ให้้กัับผู้้�เลี้้�ยงในจัังหวััดฉะเชิิงเทรา เกษตรกรในจัังหวััดฉะเชิิงเทรารวม

กลุ่่�มเลี้้�ยงปลากะพงเพื่�่อการจำำ�หน่่าย ผลผลิิตส่่วนใหญ่่จะส่่งขาย

ภายในประเทศ โดยมีีตลาดหลัักคืือ จัังหวััดภููเก็็ต และจัังหวััด

สุุราษฎร์ธ์านีี รองลงมาคืือ กรุงเทพมหานครและปริมิณฑล อย่่างไร

ก็็ตามราคาปลากะพงสดจะขึ้้�นลงตามสภาวการณ์์ของตลาด หาก

มีีปริิมาณผลผลิตปลากะพงมากเกิินความต้้องการ ราคาก็็จะต่ำำ��ลง 

ในช่่วง 3 เดืือนแรกของปีี พ.ศ. 2565 ราคาขายปลากะพงขนาดเล็็ก

เฉล่ี่�ยอยู่่�ท่ี่�กิิโลกรััมละ 136 บาท และราคาขายมีีแนวโน้้มปรัับลดลง

ซึ่่�งเป็็นผลมาจากการนำำ�เข้้าปลากะพงจากต่่างประเทศเป็็น    

จำำ�นวนมากและขายในราคากิิโลกรััมละ 70 - 90 บาท ซึ่่�งราคาถููก

กว่่าปลากะพงที่�่เพาะเลี้้�ยงภายในประเทศ ส่่งผลให้ร้าคาปลากะพง

หน้้าฟาร์์มในประเทศปรัับตััวลดลงตามกลไกตลาด เม่ื่�อพิิจารณา

จากสัดส่่วนของมููลค่่าการนำำ�เข้้าพบว่่า ประเทศไทยนำำ�เข้้าปลากะพง

จากประเทศมาเลเซีียมากท่ี่�สุุด มููลค่่า 184.8 ล้้านบาท คิิดเป็็น    

ร้อ้ยละ 94.6 รองลงมาคืือ ประเทศเวีียดนาม 2.4 ล้้านบาท คิิดเป็น็

ร้้อยละ 1.2 กััมพููชา 2.2 ล้้านบาท คิิดเป็็นร้้อยละ 1.1 ญ่ี่�ปุ่่�น 2.1 ล้้าน

บาท คิิดเป็็นร้้อยละ 1.1 ไต้้หวััน 1.4 ล้้านบาท คิิดเป็็นร้้อยละ 0.7 และ

ประเทศอ่ื่�น ๆ  อีีก 2.4 ล้้านบาท คิิดเป็็นร้้อยละ 1.3 (Eiadkaew, 2022)

	 ผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงในจัังหวััดฉะเชิิงเทรามีีจำำ�นวน 500 ราย 

กระจายอยู่่�ในอำำ�เภอบางปะกง อำำ�เภอบ้้านโพธิ์์� อำำ�เภอบางคล้้า และ

อำำ�เภอเมืือง มีีทั้้�งการเลี้้�ยงปลากะพงไซด์์ขนาด 0.7-1.3 กิิโลกรััม

ต่่อตััว และการเลี้้�ยงปลากะพงยักัษ์ซึ่่�งมีีขนาดน้ำำ��หนัักต่่อตััวสููงกว่่า 

3 กิโิลกรััม ซึ่่�งการรวมกลุ่�่มเพ่ื่�อขายปลากะพงจะช่่วยให้ข้ายในราคา

สููงขึ้้�น (Technologychaoban, 2019b) ดัังนั้้�นเกษตรกรจึึงรวมกลุ่่�ม

ตามโครงการระบบส่่งเสริิมเกษตรแปลงใหญ่่ และเพาะเลี้้�ยงปลา

กะพงยัักษ์ในพื้้�นท่ี่�ตำำ�บลบางเกลืือ อำำ�เภอบางปะกง มีีสมาชิิก 32 

ราย พื้้�นท่ี่�เพาะเลี้้�ยงประมาณ 555 ไร่่ และผลผลิิต 7,000 ตััน/ปีี 

และกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงไซด์์รวมกลุ่�่มเป็็นเกษตรแปลงใหญ่่ใน

พื้้�นท่ี่�ตำำ�บลบางปะกง มีีสมาชิกิ 12 ราย พื้้�นท่ี่�เพาะเลี้้�ยง 369 ไร่่ และ

ผลผลิิตมากกว่่า 500 ตััน/ปีี นอกจากนี้้�ยัังมีีเกษตรกรรายอื่�่น ๆ ที่�่

เพาะเลี้้�ยงปลากะพงกระจายอยู่่�ในอำำ�เภอเมืือง อำำ�เภอบ้า้นโพธิ์์� และ

อำำ�เภอบางคล้้า
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ภาพที่่� 1 (ก) บ่่อเลี้้�ยงปลา (ข) วิิธีีการขนส่่งปลา และ (ค) ตััวอย่่างสิินค้้า

 (ก)  (ข)  (ค)



	 เกษตรกรผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงมีีการจำำ�หน่่ายผลผลิตบริิเวณ

แพปลา ซึ่่�งผู้้�ค้้าจะมารัับซื้�้อท่ี่�บ่่อเพาะเลี้้�ยงและนำำ�ปลากะพงไป

จำำ�หน่่ายเป็็นปลาสด โดยการส่่งต่่อบริิษััทห้องเย็็น ร้้านอาหาร 

โรงแรม และแม่่ค้าในพื้้�นท่ี่�ใกล้เคีียงฟาร์์มเลี้้�ยง (ภาพท่ี่� 1) นอกจากนี้้�

ยัังส่่งปลาไปยัังฝ่่ายครััวของบริิษััทการบิินไทย ( Kitjapatnapha, 

2018) ซึ่่�งหากกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงต้้องการจำำ�หน่่ายปลากะพง   

ในราคาสููงในทุุกช่่วงเวลา กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงจะต้้องสามารถ

แปรรููปเพื่�่อให้้ง่่ายต่่อการบริิโภคและสามารถส่่งจำำ�หน่่ายในตลาด

ทั่่�วประเทศ ดัังนั้้�นกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงยัักษ์จึึงแปรรููปด้้วยการแล่่

เป็็นปลาชิ้้�น เพ่ื่�อให้้เหมาะกับัการรัับประทานในแต่่ละมื้้�อ (ภาพที่�่ 2) 

เช่่น ปลาชิ้้�นสำำ�หรัับการทำำ�สเต็็ก ปลากะพงนึ่่�งมะนาว และนำำ�เนื้้�อ

ปลาไปทำำ�ขนม เช่่น ขนมป้ั้�นขลิิบไส้้ปลากะพง และขนมเปี๊๊�ยะนมสด

ไส้้ปลากะพง เป็็นต้้น (Traveleastthailand, 2017) แม้้ว่่าภาพรวม

ของกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงในจัังหวััดฉะเชิิงเทราจะมีีความเข้้มแข็็ง 

แต่่ยังมีีผู้้�เลี้้�ยงบางรายในตำำ�บลเสม็ด็ใต้ ้ท่ี่�ต้้องการแปรรููปปลากะพง

และจำำ�หน่่ายภายในฟาร์์ม โดยต้้องการพัฒนาบรรจุภััณฑ์์ที่�่สามารถ

ปกป้องสิินค้้าและแสดงตััวตนของสิินค้้าเพ่ื่�อสร้างความเช่ื่�อมั่่�นให้้กัับ

กลุ่่�มผู้้�บริิโภคและเกิิดการซ้ื้�อซ้ำำ�� ดัังนั้้�นการออกแบบตราสััญลัักษณ์์

และบรรจุุภััณฑ์์ปลากะพงท่ี่�สามารถเข้้าถึึงข้้อมููลของกลุ่�่มผู้้�เลี้้�ยง

ปลาได้้ และสามารถใช้้ได้้กัับกลุ่่�มสมาชิิกผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงจัังหวััด

ฉะเชิิงเทรา จะช่่วยส่่งเสริมการยกระดัับของสิินค้้าแปรรููปจาก   

ปลากะพงในกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงซึ่่�งสามารถดำำ�เนิินงานได้้อย่่างต่่อเน่ื่�อง 

(Palangkaset, 2017)

กระบวนการที่่�ใช้้ในการเปลี่่�ยนแปลง
และการยอมรัับของชุุมชนเป้้าหมาย
	

	 ขั้้�นตอนที่่� 1 การหาอััตลัักษณ์์เพ่ื่�อเป็็นแนวทางในการ

ออกแบบ

	จ ากการศึกษาข้้อมููลท่ี่�เผยแพร่่โดยหน่่วยงานภาครััฐและ

เอกชน และการเก็็บข้้อมููลการเลี้้�ยงปลากะพงในเขตตำำ�บลเสม็ดใต้้ 

อำำ�เภอบางคล้้า จัังหวััดฉะเชิิงเทรา และนำำ�มาแยกแยะ จััดกลุ่่�ม   

และกำำ�หนดเป็็นปััจจััยสำำ�หรัับใช้้เป็็นอััตลัักษณ์์ โดยใช้้การวิจััยเชิิง

ปฏิิบััติิการแบบมีีส่่วนร่่วมจากกลุ่�่มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง นัักวิชาการ 

และนัักออกแบบ โดยนำำ�กระบวนการ Analytic hierarchy process 

(AHP) มาใช้เ้พ่ื่�อตััดสิินใจเลืือกอัตัลัักษณ์เ์พ่ื่�อเป็็นตััวแทนสำำ�หรัับการ

ออกแบบตราสััญลัักษณ์์ ท่ี่�สะท้้อนให้้เกิิดภาพจำำ�กับกลุ่่�มผู้้�บริิโภค
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ภาพที่่� 2 ตััวอย่่างการบรรจุผลิตภััณฑ์์ (ก) ปลาแล่่ทั้้�งตััว (ข) ลููกชิ้้�นปลา (ค) ปลาสมุนไพร และ (ง) เนื้้�อปลาแล่่

 (ก)  (ข)

 (ค)  (ง)



และการประชาสััมพัันธ์์กัับภายนอกชุมชน โดยกำำ�หนดเกณฑ์์และ

ตััวเลืือกสำำ�หรัับสร้้างแนวคิิดในการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ ดััง

ภาพท่ี่� 3

	ก ารประมวลผลตามขั้้�นตอนของวิิธีี AHP โดยคำำ�นวณ

เปอร์เ์ซ็น็ต์ค์่่าถ่่วงน้ำำ��หนักั ค่่าดัชันีีวััดความสอดคล้อ้ง (Consistency 

index: C.I.) ท่ี่�ได้้จากตารางเมตริิกซ์ ค่่าดััชนีีสอดคล้้องเชิิงสุ่่�ม 

(Random consistency index: R.I.) และการคำำ�นวณหาค่่าความ

สอดคล้้องกัันของเหตุุผล (Consistency ratio: C.R.) เพ่ื่�อค้้นหา       

อััตลักัษณ์ก์ลุ่�่มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง จัังหวััดฉะเชิิงเทรา ดัังตารางที่�่ 1-4

	จ ากตารางท่ี่� 1 แสดงการเปรีียบเทีียบคะแนนในแต่่ละคู่่�

ของปััจจััยเกณฑ์์ย่่อย ซึ่่�งค่่าคะแนนในแต่่ละช่่องตามแนวตั้้�ง จะถููก

นำำ�มาหารด้้วยค่่าผลรวมตามแนวตั้้�ง และแสดงผลรวมค่่าคะแนน

ตามแนวแกนนอน ซึ่่�งการ Normalization ค่่าท่ี่�ได้้จากการหารด้วย

จำำ�นวนเกณฑ์์ปััจจััยย่่อยทั้้�งหมด ก่่อนจะได้้ค่่าน้ำำ��หนัักซึ่่�งเป็็นร้้อยละ

เพ่ื่�อจััดอัันดัับความสำำ�คัญ จากตารางท่ี่� 2 และ 3 ในแต่่ละค่่าน้ำำ��หนััก

จะหาผลร่่วมของค่่า R.I. และ C.I. จากการคำำ�นวณมีีค่่าเท่่ากัับ 4.81 

และ 0.27 ตามลำำ�ดับ ซึ่่�งจะถููกนำำ�มาหาค่่า C.R. เพื่�่อสะท้้อนให้้เห็็น

ถึึงการยอมรัับได้้ของการวิิเคราะห์์ ท่ี่�พบว่่ามีีค่่าความสอดคล้้อง 

กัันของเหตุุผลท่ี่� 0.05 อยู่่�ในเกณฑ์์ท่ี่�ยอมรัับได้้ ตารางที่�่ 4 แสดง

ผลการถ่่วงน้ำำ��หนัักปััจจััยและตััวเลืือกซึ่่�งแสดงตััวตนกลุ่�่มชััดเจน 

กัับกลุ่�่มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงจัังหวััดฉะเชิิงเทรา มีีค่่าร้อ้ยละสููงสุุดที่�่ 74 

และผลรวมค่่าเฉลี่�่ยจาก 4 ปััจจััยเกณฑ์ย์่่อยกัับตััวเลืือกกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยง
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ภาพที่่� 3 เกณฑ์์และตััวเลืือกสำำ�หรัับสร้้างแนวคิิดในการออกแบบตราสััญลัักษณ์์

ตารางที่่� 1 การหาผลรวมแนวตั้้�งของแต่่ละปััจจััยท่ี่�สามารถสื่�อถึึงกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง

ปััจจััย แสดงตััวตนกลุ่่�มชััดเจน นำำ�ไปสร้้างผลิิตภััณฑ์์

ต่่อยอดได้้

สร้างการจดจำำ�ได้้ดีี ส่ื่�อถึึงกิิจกรรมกลุ่่�ม

แสดงตััวตนกลุ่่�มชััดเจน 1.0 9.0 6.0 5.0

นำำ�ไปสร้างผลิตภััณฑ์์ต่่อยอดได้้ 0.1 1.0 0.1 0.1

สร้างการจดจำำ�ได้้ดีี 0.2 7.0 1.0 0.1

สื่�่อถึึงกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง 0.2 7.0 7.0 1.0

รวม 1.5 24 14.1 6.3

ตารางที่่� 2 การ Normalization ปััจจััยท่ี่�ส่ื่�อถึึงกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง

ปััจจััย แสดงตััวตนกลุ่่�ม

ชััดเจน

นำำ�ไปสร้้างผลิตภััณฑ์์

ต่่อยอดได้้

สร้างการจดจำำ�

ได้้ดีี

ส่ื่�อถึึงกิิจกรรม

กลุ่่�ม

ผลรวม

แนวนอน

แสดงตััวตนกลุ่่�มชััดเจน 0.68 0.38 0.42 0.80 2.27

นำำ�ไปสร้างผลิตภััณฑ์์ต่่อยอดได้้ 0.08 0.04 0.01 0.02 0.15

สร้างการจดจำำ�ได้้ดีี 0.11 0.29 0.07 0.02 0.50

สื่�่อถึึงกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง 0.14 0.29 0.49 0.16 1.08

ผลรวมแนวตั้้�ง 1 1 1 1 4.00



ปลากะพงจัังหวััดฉะเชิิงเทรา มีีค่่าเฉล่ี่�ยร้้อยละสููงสุุดท่ี่� 43.6 จาก

ตััวเลืือกนี้้�จะถููกนำำ�มากำำ�หนดแนวคิดสำำ�หรัับการออกแบบตรา

สััญลัักษณ์์ต่่อไป

	 ขั้้�นตอนที่่� 2 การออกแบบตราสััญลัักษณ์์

	จ ากกระบวนการ AHP ตััวเลืือกกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง

จัังหวััดฉะเชิิงเทราซึ่่�งมีีค่่าร้้อยละสููงสุุด โดยการนำำ�ข้้อความมา

กำำ�หนดเป็็นปััจจััยสำำ�หรัับการร่่างภาพแนวคิด จำำ�แนกเป็็นกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยง 

เช่่น กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงสามารถแทนค่่าด้้วยรููปของวงกลม รููปร่่างที่�่จัับกััน

เป็็นกลุ่่�มหรืือก้้อน ร่่างภาพในลัักษณะซ้ำำ�� ๆ กััน ปลากะพง รููปร่่าง

ปลาหรืือรููปร่่างคล้้ายปลา และจัังหวััดฉะเชิิงเทราแทนค่่าด้้วยการ

สะท้้อนให้้เห็็นถึึงวััดพุุทธโสธร แม่่น้ำำ�� ป่่า ช้้าง และรููปร่่างเลขแปด 

เป็็นต้้น การร่่างภาพแนวคิิด ดัังภาพท่ี่� 4 และจััดองค์์ประกอบเป็็น

ตราสััญลัักษณ์์ดัังภาพที่�่ 5 ซึ่่�งจะมีีการกำำ�หนดภาพ แบบตััวอักษร 
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ตารางที่่� 3 การ Normalization ปััจจััยและการถ่่วงน้ำำ��หนัักปััจจััยที่�่สามารถสื่�อถึึงกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง

ปััจจััย Normalization ค่่าน้ำำ��หนััก (%)

แสดงตััวตนกลุ่่�มชััดเจน 0.57 57%

นำำ�ไปสร้างผลิตภััณฑ์์ต่่อยอดได้้ 0.04 4%

สร้างการจดจำำ�ได้้ดีี 0.12 12%

สื่�่อถึึงกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง 0.27 27%

ตารางที่่� 4 การถ่่วงน้ำำ��หนัักปััจจััยและตััวเลืือกกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง

ปััจจััย/ตััวเลืือก ปลากะพงยัักษ์ เกษตรแปลงใหญ่่ กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง

จัังหวััดฉะเชิิงเทรา

Normalization ร้้อยละ Normalization ร้้อยละ Normalization ร้้อยละ

แสดงตััวตนกลุ่่�มชััดเจน 0.15 5 0.63 21 2.20 74

นำำ�ไปสร้างผลิตภััณฑ์์ต่่อยอดได้้ 0.50 16.7 0.50 16.7 2.00 66.6

สร้างการจดจำำ�ได้้ดีี 1.81 60 0.86 29 0.33 11

สื่�่อถึึงกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง 2.10 6 0.18 71 0.70 23

รวม 4.56 88 2.17 138 5.23 174

- 21.9 - 34.4 - 43.6

ภาพที่่� 4 การร่่างภาพแนวคิิด



ข้้อความ และสีี หลัังจากนั้้�นตััวแบบจะถููกคัดเลืือกโดยตััวแทนกลุ่่�ม

ผู้้�เลี้้�ยงปลาในเบื้้�องต้้นก่่อนท่ี่�จะนำำ�ไปประเมิินการออกแบบโดย       

ผู้้�เช่ี่�ยวชาญด้้านการออกแบบหรืือศิิลปะ และตััวแทนผู้้�ที่�่มีีส่่วนได้้

ส่่วนเสีียทั้้�งหมดจำำ�นวน 3 ท่่าน

	จ ากตารางท่ี่� 5 แสดงผลการประเมิินการออกแบบตรา

สััญลัักษณ์์ของกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงตามหััวข้อต่่าง ๆ พบว่่า ตรา

สััญลัักษณ์์แบบท่ี่� 6.2 มีีค่่าคะแนนเฉลี่�่ยรวมสููงสุุดท่ี่� 4.2±0.61   

แปลความหมายว่่าผลการประเมิินอยู่่�ในระดัับดีี แต่่มีีประเด็็นของ

การออกแบบตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�สะท้้อนถึึงความเป็็นเครืือข่่ายและ

ตราสััญลัักษณ์์ดููเรีียบง่่ายมีีคะแนนท่ี่� 3.3 และ 3.7 ตามลำำ�ดับ

	จ ากผลการประเมิินและการคััดเลืือกตราสััญลัักษณ์์

สามารถแสดงถึึงรายละเอีียดของการออกแบบแนวคิด (ภาพท่ี่� 6) 

ดัังนี้้� ปลากะพง จัังหวััดฉะเชิิงเทรา และแม่่น้ำำ�� ซึ่่�งในแต่่ละข้้อความ

นำำ�ไปสู่่�การแสดงเป็็นภาพ เช่่น ปลากะพง แสดงถึึงรููปลัักษณ์์ของ

ปลา จัังหวััดฉะเชิิงเทรา แสดงด้้วยวััดพุุทธโสธรซึ่่�งเป็็นวััดสำำ�คัญ

ของจัังหวััด และแปดริ้้�ว เป็็นช่ื่�อเรีียกจัังหวััดท่ี่�รู้้�จัักทั่่�วไป และแม่่น้ำำ��

แสดงถึึงแม่่น้ำำ��บางปะกงที่�่เป็็นแม่่น้ำำ��สายหลัักของจัังหวััด จากนั้้�น

ภาพทั้้�งหมดถููกนำำ�มาจััดรวมกััน ผลการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ดััง

ภาพท่ี่� 7 ประกอบด้้วยภาพปลาท่ี่�ออกแบบให้้มีีรููปแบบเป็็นเลขแปด

อารบิิก สีีหลัักใช้้สีีน้ำำ��เงิินเข้้ม มีีภาพคล้้ายกัับภาพพระอุุโบสถ 

ประกอบกัับคลื่�่นน้ำำ��สีีน้ำำ��เงิินเข้้ม สีีฟ้้า มีีพื้้�นหลัังสีีส้้ม และสีีเหลืือง 

ตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�ส่ื่�อถึึงการเลี้้�ยงปลาท่ี่�มีีสถานท่ี่�ตั้้�งอยู่่�ในจัังหวััด

ฉะเชิิงเทรา ท่ี่�ส่ื่�อสารโดยใช้้ภาพสถานท่ี่�ท่ี่�มีีชื่�อเสีียงสููงสุุดของจัังหวััด

ประกอบในตรา ซึ่่�งสีีของแม่่น้ำำ��สื่�อถึึงลัักษณะของน้ำำ��กร่่อยที่�่มีีส่่วน

ผสมของน้ำำ��จืืดและน้ำำ��เค็็มจากทะเลบริิเวณปากแม่่น้ำำ��บางปะกง 

นอกจากนี้้� มีีตัวอักษรคำำ�ว่่า PADRIEW SEA BASS ท่ี่�หมายถึึง      
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ภาพที่่� 5 ภาพสััญลัักษณ์์ 3 แบบ

ตารางที่่� 5 ผลการประเมิินการออกแบบตราสััญลัักษณ์์

หััวข้อ รายการ แบบท่ี่� 6.1 แบบท่ี่� 6.2 แบบท่ี่� 6.3
_
x ± SD

_
x ± SD

_
x ± SD

1 ตราท่ี่�ส่ื่�อถึึงท่ี่�ตั้้�งของพื้้�นท่ี่�การเลี้้�ยงปลากะพงจัังหวััดฉะเชิิงเทรา 3.3±0.57 4.7±0.57 3.3±0.57

2 ตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงอาชีีพกลุ่่�ม 4.3±0.57 4.3±0.57 4.3±0.57

3 ตราท่ี่�ส่ื่�อถึึงผลผลิิตท่ี่�เกิิดจากการดำำ�เนิินงาน 4.0±0 4.0±0 4.0±1.00

4 ตราท่ี่�สะท้้อนถึึงความเป็็นเครืือข่่าย 3.0±0 3.3±0.57 3.3±0.57

5 ตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�มีีความสวยงาม 4.3±0.57 4.3±0.57 4.0±1.00

6 ตรามีีความเป็็นเอกลักษณ์์ 3.3±0.57 4.3±0.57 4.3±0.57

7 ตราสััญลัักษณ์์ดููเรีียบง่่าย 4.0±0 3.7±0.57 4.7±0.57

8 จดจำำ�ได้้ง่่าย 4.3±0.57 4.7±0.57 4.7±0.57

9 ตรามีีรููปแบบท่ี่�โด่่ดเด่่น 4.7±0.57 4.3±0.57 4.3±0.57

10 รููปโดยรวมตราสััญลัักษณ์์ส่ื่�อความหมายได้้ดีี 4.7±0.57 4.3±0.57 4.0±1.00

ค่่าเฉลี่่�ยรวม 4.0±0.69 4.2±0.61 4.1±0.75



ปลากะพงเมืืองแปดริ้้�วซึ่่�งเป็็นช่ื่�อเรีียกท่ี่�รู้้�จัักกันโดยทั่่�วไป ใช้้แบบ

อัักษร Myriad Pro ท่ี่�มีีรููปแบบเรีียบ ๆ ไม่่มีีลักษณะเป็็นคล่ื่�น

	

	 ขั้้�นตอนที่่� 3 การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์และฉลากสินิค้า

	ก ารสำำ�รวจและรวบรวมข้้อมููลผลิตภััณฑ์์แปรรููปปลา 

กะพงท่ี่�วางจำำ�หน่่ายในร้้านค้้าปลีีก และร้้านสะดวกซื้�้อ นอกจากนี้้�

ได้้สำำ�รวจผลิิตภััณฑ์์ปลากะพงแปรรููปของกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง

จัังหวััดฉะเชิิงเทราเพ่ื่�อให้้ทราบถึึงรููปแบบท่ี่�ใช้้ในปััจจุบััน การจััดการ

ข้้อมููลได้้จััดหมวดหมู่่� แยกแยะในประเด็็นต่่าง ๆ เช่่น การจััดวาง

ตำำ�แหน่่งตราสิินค้้า การเลืือกสีีสำำ�หรัับการออกแบบ การเลืือกใช้้

ภาพ และการใช้้วััสดุ เป็็นต้้น

	ผลก ารออกแบบบรรจุุภััณฑ์์สำำ�หรัับปลากะพงแปรรููป 2 

ชนิิด ซึ่่�งทางกลุ่�่มมีีความประสงค์์นำำ�ออกสู่่�ตลาดเป็็นอัันดัับแรก 

ได้้แก่่ บรรจุภััณฑ์์ปลาสมุนไพรขนาด 17 x 25 เซนติิเมตร และ  

บรรจุุภััณฑ์์สำำ�หรัับเนื้้�อปลากะพงแล่่ขนาด 15 x 20 เซนติิเมตร    

โดยพื้้�นท่ี่�ด้้านหน้้าแบ่่งเป็็น 4 ส่่วน ดัังภาพท่ี่� 8 ฉลากจะถููกวางใน

ตำำ�แหน่่งที่�่ 1 บนบรรจุภััณฑ์์ปลาสมุนไพรและเนื้้�อปลากะพง โดย

ฉลากมีีขนาด 5 x 11 เซนติิเมตร คิิดเป็็นร้้อยละ 13 และ 18 ตาม

ลำำ�ดับ สิินค้้าทั้้�ง 2 ชนิดมีีปริิมาณน้ำำ��หนัักสุทธิิ 300 กรััม การ

ออกแบบแสดงรายละเอีียดหลัักท่ี่�ควรปรากฏบนฉลากซึ่่�งประกอบ

ด้้วยตราสััญลัักษณ์์ของกลุ่่�มผู้้�ผลิต จััดวางในตำำ�แหน่่งส่่วนบน

บริิเวณตรงกลางฉลาก ช่ื่�อสิินค้้าอยู่่�บริิเวณส่่วนกลาง ด้้านล่่างแสดง
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ภาพที่่� 6 การแสดงแนวคิิดสำำ�หรัับการออกแบบตราสััญลัักษณ์์

ภาพที่่� 7 ตราสััญลัักษณ์์กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง



รายละเอีียดของสิินค้า้ท่ี่�ประกอบด้ว้ยการเตรีียม การปรุงุ การเก็บ็ 

ปริิมาณการบรรจุ วัันผลิต ควรบริิโภคก่่อน คิิวอาร์์โค้้ด และ        

รายละเอีียดอื่�่น ๆ  ของกลุ่�่มผู้้�ผลิต การเลืือกใช้ค้่่าสีีบนฉลากสำำ�หรัับ

เนื้้�อปลากะพงสดจะคลุุมพื้้�นท่ี่�ด้้วยสีีฟ้า (C: 57%, M: 0%, Y: 7%, 

K: 0%) ท่ี่�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงความสดและสะอาดของเนื้้�อปลาใน 

บรรจุภััณฑ์์ และสีีบนฉลากสำำ�หรัับเนื้้�อปลาสมุนไพรคลุุมพื้้�นท่ี่�ด้้วย

สีีส้ม (C: 0%, M: 27%, Y:85%, K: 0%) ท่ี่�สะท้้อนให้้รู้้�สึกถึึงความ

อบอุ่่�น ความอิ่่�ม เต็็มไปด้้วยเครื่�่องปรุุงท่ี่�คลุุกบนเนื้้�อปลา

	 อย่่างไรก็ตามบรรจุภััณฑ์์ทั้้�ง 2 แบบจะใช้้วััสดุชนิดิเดีียวกัน

ซึ่่�งมีีลักษณะเป็็นถุุงพลาสติก ผิิวด้านหนึ่่�งเรีียบส่่วนอีีกด้านขรุุขระ 

บรรจุภััณฑ์์มีีคุณสมบััติิท่ี่�สามารถแช่่แข็็งและต้้มได้้ ที่�่อุุณหภููมิ    

-45 ถึึง 110 องศาเซลเซีียส สามารถนำำ�เข้้าเตาไมโครเวฟได้้ วััสดุ

มีีส่่วนผสม Nylon หรืือ PA ในกระบวนการผลิิต 20 เปอร์์เซ็็นต์์ ซึ่่�ง

กลุ่่�มผู้้�ผลิิตสามารถบรรจุสิินค้้าได้้เองด้้วยการใช้้เครื่�่องซีีลสำำ�หรัับ

ปิิดปากถุุง สำำ�หรัับการเลืือกใช้้วััสดุและการออกแบบจะเน้้นเพื่�่อ

ช่่วยให้้บรรจุภััณฑ์์มีีต้นทุุนต่ำำ�� ซึ่่�งจะทำำ�ให้้กลุ่่�มเกษตรกรสามารถ

ดำำ�เนิินงานได้้ โดยลดการพึ่่�งพาจากภาครััฐในการสนับสนุน        

รายละเอีียดของราคาบรรจุภััณฑ์์ดัังตารางท่ี่� 6

	จ ากตารางท่ี่� 6 พบว่่า ราคาฉลากบนบรรจุภััณฑ์์ 2 ชนิิด 

มีีค่่าเท่่ากัันท่ี่� 4.4 บาทต่่อชิ้้�น เมื่�่อประเมิินราคาเพิ่่�มขึ้้�นประมาณ 

ร้้อยละ 3.6 จากราคาจำำ�หน่่ายของสิินค้้าเนื้้�อปลากะพงและปลา
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ภาพที่่� 8 บรรจุภััณฑ์์ปลาสมุนไพร

ภาพที่่� 9 การแสดงฉลากสิินค้้าบนบรรจุภััณฑ์์ (ก) ฉลากเนื้้�อปลากะพง และ (ข) ฉลากปลาสมุนไพร

 (ก)  (ข)



สมุนไพร อย่่างไรก็ต็ามบรรจุภัุัณฑ์น์ี้้�อาจช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าได้ม้ากกว่่า

รููปแบบของบรรจุภััณฑ์์เดิิมท่ี่�ใช้้ในกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพง เน่ื่�องจาก

มีีการเพิ่่�มเติิมรายละเอีียดของสิินค้า้ แหล่่งผลิติที่�่สามารถเข้า้ถึงึได้้ 

รวมถึึงองค์์ประกอบอ่ื่�น ๆ บนฉลากสิินค้้าท่ี่�ช่่วยสร้างความเช่ื่�อมั่่�น

ให้้กัับผู้้�บริิโภค

	

ความรู้้�หรืือความเชี่่�ยวชาญที่่�ใช้้

	 อััตลัักษณ์์

	อั ตลัักษณ์์เป็็นลัักษณะเฉพาะท่ี่�โดดเด่่นของแต่่ละชุุมชน

และท้้องถิ่่�น เกิิดจากการปฏิิสััมพัันธ์์ของคนในท้้องถิ่่�น ท่ี่�ได้้ร่่วมกััน

สร้างขึ้้�นมาและสืืบทอดต่่อกัันจากรุ่่�นหนึ่่�งไปสู่่�อีีกรุ่่�นหนึ่่�ง ผ่่านการ

แสดงออกทางสััญลัักษณ์์ในรููปแบบทางวััฒนธรรม ความเชื่�่อ 

ประเพณีี พิิธีีกรรม รวมไปถึึงปรากฏการณ์ต่่าง ๆ ทางสัังคมท่ี่�มีี  

อยู่่�ในชุุมชนและท้้องถิ่่�น ชุุมชนและท้้องถิ่่�นท่ี่�แตกต่่างกัันจะมีี         

อััตลัักษณ์์เฉพาะท่ี่�ไม่่เหมืือนกััน เช่่น ลัักษณะของชาติิพัันธุ์์� สัังคม 

ศิิลปะ วััฒนธรรม ฯลฯ การพัฒนาผลิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้าในชุุมชน 

อััตลัักษณ์์ใดก็็ตามท่ี่�ได้้รัับการยอมรัับและมีีการรัับรู้�้ร่่วมกัันแล้้ว  

จะสามารถนำำ�มาใช้้สะท้้อนภาพลัักษณ์์ของกลุ่่�มบุุคคลหรืือชุุมชน

นั้้�น ๆ เพื่�่อส่ื่�อไปยัังบุุคคลภายนอกได้้รัับรู้�้ เข้้าใจ และเห็็นคุุณค่่า 

ของอััตลัักษณ์์ท่ี่�กลุ่่�มบุุคคลในชุุมชนและท้้องถิ่่�นนั้้�นมีีอยู่่� การเลืือก

ใช้้อััตลัักษณ์์เพ่ื่�อสะท้้อนภาพลัักษณ์์ผลิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้าจึึงถููกนำำ�

มาใช้้ในระบบของการสื่�อสารท่ี่�สร้างความสััมพัันธ์์ท่ี่�ดีีให้้เกิิดความ

เข้้าใจและยอมรัับ รวมไปถึึงเกิิดความน่่าเชื่�่อถืือ (Talaluck et al., 

2018) ดัังนั้้�น หากชุุมชนใดมีีสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�มีีอัตลัักษณ์์

สามารถสร้างการจดจำำ�ได้้ง่่าย ก็็จะเป็็นการเพิ่่�มช่่องทางของการ

สร้า้งรายได้้ให้้กัับชุุมชน เพราะสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์ตามท้้องตลาด

มัักมีีความคล้้ายคลึึงกััน และหากเลืือกใช้้อััตลัักษณ์์ท่ี่�เหมาะสมจะ

สามารถช่่่�วยดึึงดููดความสนใจจากผู้้�บริิโภคได้้ (Tiwasing, 2017)

	 แนวคิิดการมีีส่่วนร่วม

	ก ารมีีส่่วนร่่วม คืือ คนในชุุมชนหรืือท้้องถิ่่�นได้้ร่่วมคิิด   

ร่่วมตััดสิินใจ ร่่วมปฏิิบััติิการ ร่่วมติิดตาม และร่่วมประเมิินผล       

ในกิิจกรรมใดกิิจกรรมหนึ่่�ง โดยการมีีส่่วนร่่วมนี้้�เกิิดจากความ

สมัครใจ และพึงึพอใจในผลประโยชน์ร์่่วมกันั รููปแบบการมีีส่่วนร่่วม

ของคนในชุุมชนหรืือท้้องถิ่่�น โดยทั่่�วไปแบ่่งได้้ 3 ประเภท คืือ 1) การ

มีีส่่วนร่่วมท่ี่�เป็็นผลมาจากความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจท่ี่�ประกอบ    

ด้ว้ยคนในชุมุชนหรืือท้อ้งถิ่่�นท่ี่�มีีหน้้าที่�่โดยตรง และคนในชุมุชนหรืือ

ท้อ้งถิ่่�นท่ี่�ปฏิบัิัติิตามในแง่่ของความรู้�้และทรััพยากร เรีียกการมีีส่่วน

ร่่วมในลัักษณะนี้้�ว่่าการมีีส่่วนร่่วมแบบชายขอบ 2) การมีีส่่วนร่่วม

จากการกำำ�หนดของคนในชุุมชนหรืือท้้องถิ่่�นใดฝ่่ายหนึ่่�ง โดยอีีก 

ฝ่่ายหนึ่่�งไม่่ได้้ร่่วมแสดงความคิิดเห็็นในขั้้�นตอนใดขั้้�นตอนหนึ่่�งของ

กิจิกรรมนั้้�น ๆ  การมีีส่่วนร่่วมในลักัษณะนี้้�จึงึมีีเพีียงสมาชิิกบางส่่วน

เท่่านั้้�นท่ี่�มีีส่่วนร่่วมในทุุกขั้้�นตอนของกิิจกรรม เรีียกการมีีส่่วนร่่วม

แบบนี้้�ว่่าการมีีส่่วนร่่วมแบบบางส่่วน และ 3) การมีีส่่วนร่่วมแบบ

สมบููรณ์ โดยทุุกคนในชุุมชนหรืือท้้องถิ่่�นมีีส่่วนร่่วมในทุุกขั้้�นตอน

ของกิิจกรรมนั้้�น ๆ  อย่่างเท่่าเทีียมกััน เป็็นการมีีส่่วนร่่วมอย่่างแท้้จริง 

ท่ี่�สามารถใช้้ในกระบวนการเรีียนรู้้�ร่่วมกัันของชุุมชนอย่่างมีี

ประสิิทธิภาพ ดัังนั้้�นแนวคิดการมีีส่่วนร่่วมจึึงเป็็นแนวคิดท่ี่�เป็็นผล    

มาจากทุกคนในชุุมชนหรืือท้้องถิ่่�นท่ี่�เห็็นพ้้องในเร่ื่�องความต้้องการ 

ต่่าง ๆ  ท่ี่�เป็็นไปในทิิศทางเดีียวกัน โดยความเห็็นพ้้องนี้้�ต้้องมีีมากพอท่ี่�

จะสามารถนำำ�มาสู่่�การริเริ่่�มและลงมืือปฏิิบััติิ (Namburi, 2019)

	 การสร้้างมููลค่าตราสิินค้า

	ก ารสร้างมููลค่่าตราสิินค้้าทำำ�ให้้ธุุรกิจเกิิดความได้้เปรีียบ

ทางการแข่่งขััน ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีมููลค่่าตราสิินค้้าสููงจะทำำ�ให้้เห็็นว่่า

ผลิตภััณฑ์์นั้้�นมีีความยั่่�งยืืน สามารถแข่่งขัันกัับคู่่�แข่่งได้้ แม้้ว่่าคู่่�แข่่ง

จะใช้้กลยุทธ์ต่่าง ๆ  ก็็ไม่่กระทบต่่อผลิตภััณฑ์์เพราะผู้้�บริิโภคมีีความ

เช่ื่�อมั่่�นและยอมรัับในคุุณภาพ ลููกค้าเกิิดความพึึงพอใจและมีีการ

แนะนำำ�ต่่อในทางท่ี่�ดีี ทำำ�ให้้ธุุรกิจเกิิดการประหยััดในการส่่งเสริมการ

ตลาด ดัังนั้้�นธุุรกิจจะต้้องสร้างมููลค่่าหรืือคุุณค่่าตราผลิตภััณฑ์์เพ่ื่�อ

ความแข็็งแกร่่ง การสร้างมููลค่่าตราสิินค้้ามีีหลายองค์์ประกอบด้้วยกััน

	มููลค่่ าตราสิินค้้าตามทฤษฎีีของเอเคอร์์ (Aaker, 1996) 

ประกอบด้้วยความภัักดีีต่่อตราสิินค้้า การตระหนัักถึึงตราสิินค้้า 

การรัับรู้้�ถึึงคุุณภาพ สิ่่�งท่ี่�เกี่�่ยวข้้องกัับตราผลิิตภััณฑ์์ และปััจจััย   

อ่ื่�น ๆ ที่�่เป็็นกรรมสิิทธิ์์�ในสิินค้้าเช่่น ลัักษณะที่�่เป็็นข้้อได้้เปรีียบ

ทางการแข่่งขััน เครื่�่องหมายการค้้า ความสััมพัันธ์์กัับช่่องทาง     

การจััดจำำ�หน่่าย เป็็นต้้น ซึ่่�งผลิิตภััณฑ์์ของธุุรกิิจจะต้้องมีีครบ ทั้้�ง 

5 องค์์ประกอบ และอยู่่�ในระดัับมากขึ้้�นไป จึึงจะทำำ�ให้้มููลค่่าตรา 

สิินค้้ามีีมููลค่่าสููง 
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ตารางที่่� 6 การแสดงรายการราคาบรรจุภััณฑ์์พร้้อมฉลากสำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์ปลากะพงแปรรููป

ลำำ�ดับท่ี่� รายการ ขนาดบรรจุภััณฑ์์ 

(ซม.)

ราคาถุุง 1 ใบ

(บาท)

ราคาฉลาก 1 อััน 

(บาท)

รวม 

(บาท)

1 บรรจุภััณฑ์์เนื้้�อปลากะพง 15 X 20 1.13 4.4 5.53

2 บรรจุภััณฑ์์ปลาสมุนไพร 17 X 25 1.53 4.4 5.93



	ก ารประเมิินจากความรู้้�ของผู้้�บริิโภคท่ี่�มีีต่่อตราผลิตภััณฑ์์ 

(Keller, 1993) หากผู้้�บริโิภคมีีความรู้้�เก่ี่�ยวกับตราสิินค้้ามากเท่่าใด

ถืือว่่ามููลค่่าตราผลิติภััณฑ์์นั้้�นสููง แต่่หากผู้้�บริโิภคมีีความรู้�้เกี่�่ยวกับั

ตราสิินค้้าน้้อยถืือว่่าตราสิินค้้านั้้�นมีีมููลค่่าต่ำำ�� ปััจจััยท่ี่�ประเมิินความรู้้�

เก่ี่�ยวกัับตราสิินค้้าประกอบด้้วย การตระหนัักถึงตราสิินค้้าและ 

ภาพลัักษณ์์ของตราสิินค้้า การตระหนัักถึงตราสิินค้้าประกอบด้้วย 

การนึึกถึึงตราสิินค้้า การจดจำำ�ตราสิินค้้าได้้ ส่่วนภาพลัักษณ์์ของ

ตราสิินค้้าประกอบด้้วย ลัักษณะท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับตราสิินค้้า ความ

รู้้�สึกหรืือความชอบต่่อสิ่่�งท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับสิินค้้า จุุดแข็็งท่ี่�เกี่�่ยวข้้อง

กัับตราสิินค้้า จุุดเด่่นท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับตราสิินค้้า ซึ่่�งสิ่่�งท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับ

ตราสิินค้้าประกอบด้้วย ตััวผลิตภััณฑ์์ และไม่่ใช่่ตัวผลิตภััณฑ์์ ซึ่่�ง

ได้้แก่่ ราคา ภาพลัักษณ์์  ผู้้�ใช้้ และภาพลัักษณ์์การใช้้งาน

	 การออกแบบตราสััญลัักษณ์์

	ก ารออกแบบตราสััญลัักษณ์์ นัักออกแบบจะต้้องใช้้   

ความรู้้�และความสามารถในการวิเคราะห์์เนื้้�อหาของข้้อมููลท่ี่�

ต้้องการสื่�อความหมาย และสัังเคราะห์์ให้เ้ป็็นรููปลัักษณ์์ที่�่ใช้้เป็็นส่ื่�อ

แทนตััวตนซึ่่�งสามารถบ่่งบอกถึงความหมายได้้ ทั้้�งยัังต้้องใช้้ความ

สามารถในการเขีียนภาพ หรืือผลิตภาพสััญลัักษณ์์ ให้้ประณีีต     

คมชััด เพ่ื่�อสื่�่อความหมายได้้ถููกต้้องชััดเจน (Chaithip, 2001) ตรา

สััญลัักษณ์์เปรีียบเสมืือนการให้้คำำ�สัญญาของผู้้�ผลิิตท่ี่�จะส่่งมอบ

คุุณลักษณะคุุณภาพรวมถึึงผลประโยชน์และบริิการ ดัังนั้้�นตรา

สััญลัักษณ์์สิินค้้าจึึงเป็็นสิ่่�งบ่่งชี้้�ถึึงบุุคลิิกภาพเฉพาะของสิินค้้า    

และส่ื่�อถึงึลัักษณะของผู้้�ใช้้ตามไปด้ว้ย (Kotler & Armstrong, 2014) 

การเลืือกภาพประกอบแบบตััดทอนเพ่ื่�อให้้ส่ื่�อความหมายช่่วยให้้การ

ออกแบบตราสััญลัักษณ์์จดจำำ�ได้้ง่่าย บ่่งบอกความเป็็นเอกลักษณ์์

ของผลิตภััณฑ์์ ความโดดเด่่นและการเลืือกสีีสันมีีความสอดคล้้อง

กัับผลิตภััณฑ์์ (Tanaspansarrat et al., 2018) การใช้้อััตลัักษณ์์จัังหวััด

สำำ�หรัับนำำ�มาประกอบเพ่ื่�อการสร้างสรรค์ช่่วยส่ื่�อสารถึงผลิตภััณฑ์์

พื้้�นถิ่่�นนั้้�น ๆ  จะช่่วยให้้ผลงานการออกแบบมีีค่่าและความคิิดเห็็นต่่อ

ภาพรวมผลงานในเกณฑ์์ท่ี่�สููง (Tinnabutr et al. 2016)

	 การออกแบบบรรจุุภัณฑ์์

	 บรรจุภััณฑ์์ หมายถึึง การนำำ�วััสดุมาขึ้้�นรููปเป็็นบรรจุภััณฑ์์

เพ่ื่�อใช้้บรรจุสิินค้้า นอกจากนี้้�บรรจุภััณฑ์์ยัังเป็็นเครื่�่องมืืออย่่างหนึ่่�ง

ท่ี่�สำำ�คัญในด้้านการตลาดและการแข่่งขัันในการค้้าขายเชิิงธุุรกิิจ 

การบรรจุสิินค้า้ยัังช่่วยให้้สิินค้้ามีีการเก็็บรัักษาให้้ยัังคงอยู่่�อย่่างเดิมิ

และช่่วยในการขนส่่งของสิินค้้านั้้�น ๆ  ด้้านการช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับ

สิินค้้าส่่งผลต่่อการกำำ�หนดราคาขายสิินค้้า และด้้านความดึึงดููด

ความสนใจในการเลืือกใช้้ของผู้้�บริิโภค (Ploysri, 2019) ปััจจุบััน    

พบว่่าผู้้�ประกอบการส่่วนใหญ่่เห็็นความสำำ�คัญและประโยชน์ของ 

การใช้้งานบรรจุภััณฑ์์ เพ่ื่�อส่่งเสริมธุุรกิจท่ี่�ต้้องการเพิ่่�มมููลค่่า 

กระบวนการออกแบบบรรจุภััณฑ์์โดยทั่่�วไปแบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วน คืือ 

การออกแบบกราฟิิกบรรจุภััณฑ์์ (Graphic design) และการออกแบบ

โครงสร้างบรรจุภััณฑ์์ (Contraction design) มีีรายละเอีียดดัังนี้้�

	 การออกแบบกราฟิิกบรรจุุภััณฑ์์ (Graphic design)

	ก ารสร้างสรรค์รููปแบบการนำำ�เสนอข้้อมููลที่�่ต้้องการจะ

ส่ื่�อสารไปยัังกลุ่่�มเป้้าหมายเพ่ื่�อให้้เกิิดการรัับรู้้� ผ่่านกระบวนการ

มองเห็็นด้ว้ยสายตา ซึ่่�งประกอบด้ว้ย 3 องค์ป์ระกอบหลััก คืือ การ

ใช้้ตััวอักษร (Typography) การใช้้สีี (Color) และการใช้้รููปภาพ 

(Picture) มาจััดวางไว้ด้้ว้ยกันั การออกแบบกราฟิกิท่ี่�ดีีจะช่่วยดึงึดููด

ความสนใจของผู้้�บริิโภคให้้ตััดสิินใจซ้ื้�อผลิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้านั้้�น ๆ  ได้้ 

โดยส่่วนใหญ่่พื้้�นฐานในการออกแบบกราฟิกิคืือ ออกแบบให้้ผู้้�บริิโภค

หรืือผู้้�ที่�่สนใจในสิินค้้าสามารถเข้้าใจได้้ง่่าย เป็็นแนวทางเดีียวกััน 

ไม่่ว่่าผู้้�พบเห็็นจะเป็็นใครก็ตาม รููปแบบจะมีีความสวยงามน่่ามอง 

ซึ่่�งเป็น็หัวัใจหลักัของการออกแบบกราฟิกิบนบรรจุภัุัณฑ์ ์การออก 

แบบกราฟิิกบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�ดีี สามารถตอบสนองประโยชน์ใช้้สอย   

ในการสื่�่อสารได้้ครบถ้้วน และสุุดท้้ายคืือการคำำ�นึึงถึึงต้้นทุุนและ      

ค่่าใช้้จ่่ายท่ี่�เหมาะสมท่ี่�สุุดในภาวะปััจจุบััน (Pramotmuang, 2020)

	 การออกแบบโครงสร้้างบรรจุุภััณฑ์์

	 โครงสร้้างบรรจุุภััณฑ์์ หมายถึึง รููปร่่าง ขนาด สััดส่่วน 

และปริิมาณของวััสดุท่ี่�นำำ�มาผลิตและประกอบเป็็นรููปร่่างของ  

บรรจุภััณฑ์์ โดยจะต้้องมีีความเหมาะสมกัับหน้้าท่ี่�ใช้้สอยในการ

ผลิต การบรรจุุ รวมถึึงการขนส่่งเคลื่�่อนย้้าย การออกแบบ

โครงสร้างบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�ดีีต้องมีีความสััมพัันธ์์อย่่างมากกับสิินค้้าท่ี่�

บรรจุ นอกจากจะทำำ�ให้้สิินค้้าให้้มีีความปลอดภััย ผู้้�ออกแบบ

สามารถกำำ�หนด หรืือสร้้างคุุณลักษณะของโครงสร้้างบรรจุุภััณฑ์์

ได้้ด้้วย เช่่น สามารถจัับถืือได้้อย่่างง่่าย สะดวก สามารถปรัับ 

เปลี่�่ยนรููปร่่างได้ ้เพื่�่ออำำ�นวยความสะดวกในการตั้้�งวางแสดงสิินค้า้ 

มีีรููปทรงท่ี่�แตกต่่างโดดเด่่นสะดุุดตา รวมถึึงสามารถลดต้้นทุุนใน

การผลิิตได้้ เป็็นต้้น แต่่อย่่างไรก็็ตามคุุณลักษณะพื้้�นฐานในการ

ออกแบบโครงสร้้างบรรจุภััณฑ์์ คืือ ความแข็็งแรงในการคุ้้�มครอง

สิินค้้าท่ี่�อยู่่�ภายใน (Dupandung, 2016)

สถานการณ์์ใหม่่
ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปจากเดิิม

	

	 วิิธีีจััดการการเลี้้�ยงปลาเพ่ื่�อการจำำ�หน่่ายของกลุ่่�ม

เกษตรกร 

	 เกษตรกรใช้้วิิธีีเลี้้�ยงและจัับปลาเพ่ื่�อแล่่ขายหรืือแปรรููป

เป็็นผลิิตภััณฑ์์ก่่อนส่่งจำำ�หน่่าย อาทิิ เนื้้�อปลาแล่่บรรจุถุุง เนื้้�อปลา

สมุนไพร ปลาสดทั้้�งตััวแล่่พร้้อมเครื่�่องปรุุง เป็็นต้้น ทั้้�งนี้้�อาจมีีการ

กำำ�หนดช่่วงระยะเวลาของการจัับปลา จำำ�นวนการจัับในแต่่ละครั้้�ง 

หรืือการจำำ�หน่่ายท่ี่�แตกต่่างไปจากเดิิม และเกษตรกรวางแผนใน

การเลี้้�ยง การจัับและการศึึกษาตลาด ส่่งผลทำำ�ให้้มีีกำำ�ไรสููงขึ้้�น
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	 รููปแบบตราสััญลัักษณ์์และบรรจุุภัณฑ์์ 

	ก ารออกแบบตราสััญลัักษณ์ท่์ี่�สามารถสื่�อถึึงตััวแทนของ

กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลา และการระบุชุ่ื่�อเฉพาะของผู้้�เลี้้�ยงแต่่ละรายภายใต้้

รููปแบบสััญลัักษณ์์เดีียวกัน นอกจากนี้้�ยัังเลืือกใช้้วััสดุบรรจุท่ี่�กลุ่่�ม

ผู้้�เลี้้�ยงสามารถผนึึกถุุงได้้ด้้วยตนเอง และออกแบบฉลากสิินค้้าบน

บรรจุภััณฑ์์ท่ี่�แสดงรายละเอีียดสิินค้้าให้้ชััดเจนขึ้้�น

	 การเพิ่่�มช่่องทางการจำำ�หน่่ายปลา 

	ก ลุ่่�มตััวอย่่างท่ี่�ไม่่ได้้เป็็นสมาชิิกเกษตรแปลงใหญ่่ มีีการ

วางแผนเพื่�่อเพิ่่�มช่่องทางการจำำ�หน่่ายสิินค้้ากัับกลุ่�่มตลาดท่ี่�

ต้้องการบริิโภคเนื้้�อปลาแล่่สำำ�เร็็จหรืือเนื้้�อปลาพร้้อมปรุุงท่ี่�ง่่ายต่่อ

การบริิโภคและมีีปริิมาณท่ี่�เหมาะสมในแต่่ละมื้้�ออาหาร ด้้วยการ

บรรจุลงในบรรจุุภััณฑ์์เพื่�่อการค้้าปลีีกท่ี่�มีีการประชาสััมพัันธ์์ผ่่าน

ตราสััญลัักษณ์์และฉลากท่ี่�เกิิดจากกระบวนการศึึกษาและ

ออกแบบ โดยแสดงถึึงอััตลัักษณ์์ของกลุ่่�มผู้้�ผลิตท่ี่�ชััดเจนและ

สามารถเข้้าถึึงได้้ง่่ายเพีียงการสแกนคิิวอาร์์โค้้ด ช่่วยเพิ่่�มช่่องทาง 

การจำำ�หน่่ายทั้้�งหน้้าฟาร์์ม ตลาดชุุมชน การจำำ�หน่่ายผ่่านส่ื่�อออนไลน์

ท่ี่�กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงสมััครเป็็นสมาชิิก และระบบสื่�่อออนไลน์์ส่่วนรวมซึ่่�ง

ช่่วยให้้เกิิดการกระจายสิินค้้าได้้สููงขึ้้�นและสร้างมููลค่่าให้้กัับ

ผลิตภััณฑ์์ปลากะพงแปรรููป 2.5 เท่่าจากราคาการจำำ�หน่่ายแบบสด

ผลกระทบและความยั่่�งยืืน
ของการเปลี่่�ยนแปลง

	

	 ด้้านสังคม 

	ส มาชิิกกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงในจัังหวััดมีีการรวมกลุ่่�มกััน 

ซึ่่�งมีีทั้้�งกลุ่่�มท่ี่�เลี้้�ยงปลากะพงขนาดใหญ่่ 3 กิิโลกรััมขึ้้�นไป และกลุ่่�ม

ผู้้�เลี้้�ยงปลาไซด์์ขนาด 0.7-1.3 กิิโลกรััม ซึ่่�งในปััจจุบัันการรวม    

กลุ่่�มของผู้้�เลี้้�ยงปลามีีความเข้้มแข็็ง อย่่างไรก็ดีีสมาชิกิในกลุ่่�มยัังคง

มีีการรวมกลุ่่�มเพ่ื่�อเป็็นศููนย์์กลางในการกระจายปลากะพงให้้      

กัับพ่่อค้้าคนกลางหรืือตลาดปลาท่ี่�กระจายอยู่่�ทั่่�วประเทศ การ

ดำำ�เนิินการนี้้�สามารถสร้างอำำ�นาจต่่อรองกัับผู้้�ค้าปลา ถืือได้้ว่่าเป็็น

ข้้อดีีกับกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลากะพงในชุุมชน การดำำ�เนิินการนี้้�จะสร้้าง

ความเข้้มแข็็งทางการค้าท่ี่�สามารถกระจายสู่่�กลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลา

จำำ�นวนมากขึ้้�น ด้้วยการสร้างผลิตภััณฑ์์จากปลาเพ่ื่�อเพิ่่�มมููลค่่า  

และสามารถรองรัับราคาปลาท่ี่�ตกต่ำำ��จากการนำำ�เข้้าปลาจาก     

ต่่างประเทศ

	

	 ด้้านเศรษฐกิิจ 

	 เกษตรกรหลายรายในจัังหวััดฉะเชิิงเทรามีีอาชีีพเพาะ

เลี้้�ยงปลากะพง ด้้วยภููมิิประเทศซึ่่�งมีีแหล่่งน้ำำ��ท่ี่�เหมาะสมต่่อการ

เลี้้�ยง จากการนำำ�เข้้าปลากะพงทำำ�ให้้มีีผลกระทบต่่อราคาปลา   

หน้้าฟาร์ม์ของผู้้�เลี้้�ยงภายในประเทศ ส่่งผลให้เ้กษตรกรขายปลาได้้

ในราคาต่ำำ�� ดัังนั้้�นเม่ื่�อเกษตรกรปรัับเปลี่�่ยนวิิธีีการจำำ�หน่่ายใน  

หลาย ๆ รููปแบบจึึงทำำ�ให้้เกิิดอำำ�นาจการต่่อรองท่ี่�สููงขึ้้�น ทั้้�งนี้้�กลุ่่�ม 

ผู้้�เลี้้�ยงปลาจำำ�เป็็นต้้องสร้างความหลากหลายให้้กัับผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีี

วััตถุุดิบิจากปลาเพ่ื่�อให้้ผู้้�บริโิภคเลืือกซ้ื้�อสำำ�หรัับการปรุุงอาหาร เช่่น 

การขายเนื้้�อปลาแล่่แช่่แข็็ง ปลาสมุนไพร และปลาพร้้อมเคร่ื่�องปรุุง

สำำ�เร็็จ เป็็นต้้น ผลิตภััณฑ์์เนื้้�อปลาแล่่มีีบรรจุุภััณฑ์์หลายขนาด  

ได้้แก่่ 100-300 กรััม การแปรรููปสามารถปรัับราคาสููงขึ้้�น ส่่งผล

ให้้เศรษฐกิิจของกลุ่่�มผู้้�เลี้้�ยงปลาสููงกว่่าการขายสด อีีกทั้้�งสิินค้้า

สามารถเก็็บและจำำ�หน่่ายได้้อย่่างต่่อเน่ื่�องตลอดทั้้�งปีี อย่่างไรก็ตาม

การดำำ�เนิินงานในรููปแบบนี้้�ควรมีีการสร้างความเข้้มแข็็งกัับ       

เครืือข่่ายผู้้�เลี้้�ยงปลาและมีีการพัฒนาผลิิตภััณฑ์์อย่่างต่่อเน่ื่�อง    

เพื่�่อสร้้างความเช่ื่�อมั่่�นให้้กัับลููกค้้าท่ี่�มีีต่่อผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน
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