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บทคััดย่่อ 

	 กลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่นป่่าสััก อำำ�เภอแม่่จััน จัังหวััดเชีียงราย ผลิิตน้ำำ��พริิกเพ่ื่�อ

จำำ�หน่่ายแต่่ยังไม่่มีีบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�สวยงามและดึึงดููดลูกค้้า งานวิิจััยนี้้�จึึงมีีวััตถุุประสงค์์เพื่�่อ

พััฒนาบรรจุภััณฑ์์และเพิ่่�มมููลค่่าผลิิตภัณฑ์์น้ำำ��พริิกซ่ึ่�งเป็็นมรดกทางวััฒนธรรม โดยการ

สััมภาษณ์์เชิิงลึึกและประชุุมกลุ่่�มย่่อยกัับผู้้�เชี่�่ยวชาญด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ จำำ�นวน  

4 คน นัักวิิจััย 1 คน ผู้้�นำำ�ชุุมชน 2 คน และแกนนำำ�กลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่นป่่าสััก จำำ�นวน 10 คน 

ด้้วยกระบวนการดังนี้้� 1) การพัฒนาผลิิตภัณฑ์์ 2) การสร้้างช่่องทางการจำำ�หน่่าย และ 3) 

การประยุุกต์์ใช้้ตราสััญลัักษณ์์และบรรจุภััณฑ์์ ส่่งผลให้้มีีแบรนด์์สิินค้้า “อุ๊๊�ยหื้้�อมา” ตรา

สััญลัักษณ์์ท่ี่�แสดงถึึงอััตลักษณ์์ของชุุมชนและกลุ่่�มแม่่บ้าน ฉลากสิินค้้า บรรจุภััณฑ์์ที่�่ปรัับ

เปลี่�่ยนปริิมาณการบรรจุและรููปทรง และผลิิตภััณฑ์์ในรููปแบบของท่ี่�ระลึึกท่ี่�มีีบรรจุภััณฑ์์

ทนทาน ไม่่แตกหัักง่่าย และเก็็บรัักษาได้้นาน ส่่งผลให้้ลููกค้้าจดจำำ�ผลิิตภัณฑ์์  น้ำำ��พริิกของ

กลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่นป่่าสััก และมีียอดขายเฉล่ี่�ยต่่อเดืือนเพิ่่�มขึ้้�นจาก 34,800 บาท เป็็น 

37,750 บาท  
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Abstract 

	 Den Pa Sak Community Housewives Group, Mae Chan district, Chiang Rai 

Province, produces chili paste for sale, but the packaging required a more pleasing 

label to attract customers. The research objectives are to develop the package and add 

value to Chili Paste products from community enterprises that are cultural  heritage. 

The research process involves in-depth interviews and focus-group meetings with four 

product design experts. Participants consist of one researcher, two community leaders, 

and ten members of the homemaker group. The processes include 1) product development, 

2) distribution channel, and 3) logo and packaging implementations. The outcomes are 

the product branded “GRANDMA’S RECIPES”, its logo showing the community’s and 

the group’s identity, and the product labels. The new packaging is different in packing 

style, size, and shape. The product developed as a souvenir is in sturdy, not easily 

breakable packaging that allows a longer shelf life. In conclusion, the product is more 

recognizable, and as more customers buy the chili paste products of Den Pa Sak  

Community Housewives group, the average monthly sales increases from 34,800 baht 

to 37,750 baht.Keywords: 
Chiang Rai province
Den Pa Sak community
Chili paste product
Packaging
Logo 
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บทนำำ�  

	 องค์์กรความร่่วมมืือเพื่�่อการค้า้และการพัฒันา (UNCTAD) 

กล่่าวถึงมรดกทางวััฒนธรรมว่่าเป็็นแหล่่งกำำ�เนิิดของศิิลปะ 

วััฒนธรรม อุุตสาหกรรม และความคิิดสร้้างสรรค์์ ซึ่�่งเป็็นการ

รวบรวมแนวความคิดิทางวััฒนธรรมจากมุมุมองทางประวััติิศาสตร์์ 

มานุุษยวิิทยา ชาติิพัันธุ์์�วิิทยา สุุนทรีียศาสตร์์ และสัังคม ซึ่�่งมีี

อิิทธิพลต่่อความคิิดสร้างสรรค์ และเป็็นแหล่่งที่�่มาของสิินค้้าและ

บริิการซ่ึ่�งเป็็นมรดกทางวััฒนธรรมท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับแนวคิดความรู้้�

ดั้้�งเดิิมและการแสดงออกทางวััฒนธรรมท่ี่�มีีอยู่่�ในการสร้้างสรรค์์

งานศิิลปะ งานฝีีมืือ ประเพณีีพื้้�นบ้้าน และประเพณีีวััฒนธรรม     

ดัังนั้้�นมรดกทางวััฒนธรรมจึึงแบ่่งออกเป็็น 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 1) การ

แสดงออกทางวััฒนธรรมดั้้�งเดิมิ ได้แ้ก่่ ศิิลปะและงานฝีมีืือ เทศกาล

และงานเฉลิิมฉลอง และ 2) แหล่่งวััฒนธรรม ได้้แก่่ โบราณสถาน 

พิิพิิธภััณฑ์์ ห้้องสมุด นิิทรรศการ (United Nations Conference on 

Trade and Development, 2008) การพัฒนาผลิิตภัณฑ์์จากสิินค้้า

ท่ี่�เป็็นมรดกทางวััฒนธรรมจึึงสามารถขับเคล่ื่�อนการพัฒนา

เศรษฐกิจิตั้้�งแต่่ระดัับชุุมชนจนถึึงระดัับประเทศ ผ่่านความรู้้�ดั้้�งเดิิม

ที่�่เป็็นงานศิิลปะ งานฝีีมืือและภููมิิปััญญาของชุุมชนท้้องถิ่่�น ซ่ึ่�ง

สอดคล้้องกัับแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิิจโดยการสร้างสรรค์

ผลิิตภัณฑ์์จากชุุมชนท้้องถิ่่�น มุ่่�งเน้้นให้้เศรษฐกิิจสร้างสรรค์์เป็็น 

การขัั�บเคลื่่�่�อนเพ่ื่�อเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้า้และสร้างรายได้้ให้กั้ับประชาชน 

ซ่ึ่�งเป็็นการพััฒนาเศรษฐกิิจโดยอาศััยทุุนทางศิิลปะ วััฒนธรรม 

ความรู้้� และความคิิดสร้างสรรค์์ เพ่ื่�อสร้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้กัับสิินค้้า

และบริิการ 

	 การพัฒนาเศรษฐกิิจสร้างสรรค์ของแต่่่�ละประเทศมีี  

ความแตกต่่่�างหลากหลายทั้้�งในด้้านต้น้ทุนุทางวััฒนธรรม รููปแบบ         

วิิธีีการ หรืือระบบนิิเวศ ผลลััพธ์์ท่ี่�เกิิดขึ้้�นจึึงสะท้้อนผ่่านรููปแบบ 

ผลิิตภัณฑ์์์�และการบริิการท่ี่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะ สำำ�หรัับแต่่่�ละ

ประเทศหรืือแต่่่�ละพื้้�นท่ี่� (Creative Economy Agency (Public Orga-

nization), 2020) และในแผนยุุทธศาสตร์ชาติิ 20 ปีี (พ.ศ. 2561-

2580) ประกอบด้้วย 6 ยุุทธศาสตร์ มุ่่�งเน้้นการสร้า้งสมดุุลระหว่่าง

การพัฒนาความมั่่�นคงทางเศรษฐกิิจ สัังคม และสิ่่�งแวดล้อม ซ่ึ่�ง

ยุุทธศาสตร์์ด้้านการสร้้างความสามารถในการแข่่งขัันมีีเป้้าหมาย

การพัฒนามุ่่�งเน้้นการยกระดัับศัักยภาพบนพื้้�นฐานแนวคิด 3 

ประการ ได้้แก่่ 1) การต่่อยอดอดีีตท่ี่�กลัับไปมองรากเหง้้าทาง

เศรษฐกิิจ อััตลักษณ์์ วััฒนธรรม ประเพณีี วิิถีีชีีวิต และทรััพยากร 

ธรรมชาติิท่ี่�หลากหลาย และความได้้เปรีียบประเทศอื่�่น ๆ 2) การ

ปรัับปััจจุบััน ผ่่านการพัฒนาโครงสร้างพื้้�นฐาน วิิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยีี และดิิจิิทััล ให้้เอื้้�อกัับการพัฒนาอุุตสาหกรรม และ 3) 

สร้างคุุณค่่าใหม่่ในอนาคตด้้วยการเพิ่่�มศัักยภาพผู้้�ประกอบการ 

พััฒนาคนรุ่่�นใหม่่ รวมถึึงปรัับรููปแบบธุุรกิจเพ่ื่�อตอบสนองความ

ต้้องการของตลาด พร้้อมทั้้�งการส่่งเสริมและสนับสนุนจากภาครััฐ

ให้ป้ระเทศไทยสามารถสร้างฐานรายได้้และการจ้างงานใหม่่ ขยาย

โอกาสทางการค้าและการลงทุุนในเวทีีโลก ควบคู่่�ไปกับการยก

ระดัับรายได้้และการกินดีีอยู่่�ดีี รวมถึึงการเพิ่่�มขึ้้�นของชนชั้้�นกลาง 

และลดความเหล่ื่�อมล้ำำ��ของคนในประเทศได้้ในคราวเดีียวกัน (Office 

of the National Economic and Social Development Board, 2018)  

	 การพัฒนาสิินค้้าจากผลิิตภัณฑ์์ชุุมชนส่่วนใหญ่่เกิิดจาก

การรวมกลุ่่�มในการประกอบกิจิกรรมต่่าง ๆ  เป็น็การพัฒันารูปูแบบ

เศรษฐกิิจในชุุมชนท่ี่�ออกแบบเป็็นกลุ่่�มอาชีีพหรืือกลุ่่�มวิิสาหกิิจ

ชุุมชนที่�่เข้้มแข็็งและเข้้าสู่่�ตลาดโลก รวมถึึงการต่่อรองกัับตลาด

ภายนอกในรููปแบบต่่าง ๆ การเข้้าสู่่�ระบบตลาดของกลุ่่�มวิิสาหกิิจ

ชุุมชนจะต้้องได้้รัับการพัฒนาให้้ทััดเทีียมและอยู่่�ในสถานะที่�่ไม่่ได้้

เป็็นเพีียงผู้้�ผลิติ แต่่เป็น็ผู้้�ออกแบบผลิติภัณัฑ์์เพ่ื่�อสร้า้งมูลูค่่าสินิค้า้

และบริิการภายในกลุ่่�มของตน จากแนวคิิดการรวมกลุ่่�มภายใน

ชุุมชนเป็็นกลุ่่�มอาชีีพเพื่�่อเสริิมสร้้างให้้เศรษฐกิิจชุุมชนเข้้มแข็็ง    

มากยิ่่�งขึ้้�น ทำำ�ให้้หน่่วยงานและองค์์กรต่่าง ๆ  ทั้้�งภาครััฐและเอกชน

มีีโครงการสนับสนุนและกระตุ้้�นให้้ชุุมชนต่่าง ๆ รวมกลุ่่�มอาชีีพ  

มากขึ้้�น

	

สถานการณ์ที่่�เป็็นอยู่่�เดิิม

	 ชุุมชนเด่่นป่่าสััก อำำ�เภอแม่่จััน จัังหวััดเชีียงรายเป็็นพื้้�นที่�่

เก่่าแก่่ท่ี่�สั่่�งสมมรดกทางวััฒนธรรมและประวััติิศาสตร์ เนื่�่องจาก

เป็็นเมืืองท่ี่�มีีอายุุยาวนาน โดยชุุมชนท้้องถิ่่�นในเขตภาคเหนืือตอนบน

ของประเทศไทยเป็็นการอาศััยอยู่่�ร่่วมกัันระหว่่างลุ่่�มน้ำำ��ในพื้้�นท่ี่�       

8 จัังหวััด ได้้แก่่ เชีียงใหม่่ แม่่ฮ่่องสอน ลำำ�พูน ลำำ�ปาง แพร่่ น่่าน 

พะเยา เชีียงราย เช่่น ลุ่่�มน้ำำ��แม่่วาง ลุ่่�มน้ำำ��แม่่ฮาว ลุ่่�มน้ำำ��แม่่แจ่่ม 

เป็็นต้้น ชุุมชนเด่่นป่่าสัักมีีการจััดการระบบความสััมพัันธ์์ต่่าง ๆ  การ

แบ่่งงานกัันทำำ�ในกลุ่่�มชาวนาที่�่อพยพมาจากสิิบสองปัันนา และ

อาศััยอยู่่�ในจัังหวััดเชีียงรายและอำำ�เภอโดยรอบ ชุุมชนเด่่นป่่าสัักได้้

รัับการสนับสนุุนจากองค์์กรปกครองส่่วนท้้องถิ่่�นและหน่่วยงาน

พััฒนาระดัับจัังหวััด โดยสำำ�นักงานพััฒนาชุุมชนจัังหวััดเชีียงราย

และสำำ�นักงานพััฒนาชุุมชนอำำ�เภอแม่่จัันให้้การสนับสนุนการ      

รวมกลุ่่�มอาชีีพและจััดโครงการเพิ่่�มรายได้้ให้้กัับสตรีีในชุุมชน ซึ่�่ง

สอดรัับกัับแผนพัฒันาจัังหวััดเชีียงราย (พ.ศ. 2561-2565) ประเด็น็

การพัฒนาท่ี่�ส่่งเสริิมการผลิิตและพััฒนานวััตกรรมเพ่ื่�อยกระดัับ

สิินค้้าเกษตรภายใต้้แนวทางการพัฒนาท่ี่�ยั่่�งยืืน (Governor’s Office 

of Chiang Rai Province, 2019) และนำำ�มาสู่่�การกำำ�หนดแผนพััฒนา

ของเทศบาลตำำ�บลแม่่จััน (พ.ศ. 2561-2564) ด้้านการพััฒนา

เศรษฐกิิจ การท่่องเท่ี่�ยว และเสริมสร้างความเข้้มแข็็งของชุุมชน 

โดยแนวทางการพัฒนาคืือ การส่่งเสริมการจััดตั้้�งกลุ่่�มอาชีีพเพ่ื่�อ 

เพิ่่�มรายได้้และสร้า้งความเข้้มแข็็งให้้กลุ่่�มอาชีีพ และมีีเป้้าประสงค์์
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ให้้สตรีีและผู้้�สููงอายุุได้้รัับการส่่งเสริิมและสนัับสนุุนให้้มีีการรวม   

กลุ่่�มประกอบอาชีีพท่ี่�เข้้มแข็็ง (Office of the Mae Chan Subdistrict 

Municipality, 2019) จากแผนพััฒนาฯ ดัังกล่่าวทำำ�ให้้ชุุมชนเด่่นป่่าสััก

ได้้รัับการพัฒนาให้้มีีการรวมกลุ่่�มทางเศรษฐกิิจในระดัับชุุมชน

	 กลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่นป่่าสััก มีีจำำ�นวนสมาชิิกทั้้�งหมด     

33 คน เป็็นการรวมกลุ่่�มของกลุ่่�มแม่่บ้านและประชาชนท่ี่�อยู่่�อาศััย

ในชุุมชนเด่น่ป่่าสััก โดยทางกลุ่่�มได้้รัับการสนับัสนุนงบประมาณจััด

ตั้้�งกลุ่่�มจากโครงการพัฒนาอาชีีพให้้กัับประชาชนของสำำ�นักงาน

พััฒนาชุุมชนอำำ�เภอแม่่จััน จัังหวััดเชีียงราย ท่ี่�ต้้องการให้้กลุ่่�มแม่่บ้าน

มีีรายได้้เสริม และได้้รัับการสนับสนุนงบประมาณจากสำำ�นักงาน

พััฒนาชุุมชนอำำ�เภอแม่่จััน ซึ่�่งกลุ่่�มแม่่บ้้านผลิิตน้ำำ��พริิกทั้้�งหมด 3 

สููตร โดยจำำ�หน่่ายน้ำำ��พริิกลาบ น้ำำ��พริิกน้ำำ��เงี้้�ยว และน้ำำ��พริิกตาแดง 

การจำำ�หน่่ายคืือการวางขายหน้า้ร้้านค้า้ในชุุมชน แผงจำำ�หน่่ายสินิค้า้

ในตลาดสดแม่่จััน และร้้านค้้าปลีีกในชุุมชน รายละเอีียดอายุุการ

เก็็บรัักษา (Shelf life) ปริิมาณการผลิิต ต้้นทุุน รายได้้ กำำ�ไร และ

รููปแบบผลิิตภัณฑ์์ ดัังตารางท่ี่� 1 (Table 1)

	 1) น้ำำ��พริกลาบ (Larb chili paste) เป็็นสิินค้า้ขายดีีใน    ท้อ้ง

ถิ่่�น ประชาชนในภาคเหนืือหรืือคนเมืืองนิิยมรัับประทานเมนููลาบ 

นอกจากนี้้� เมนููลาบมัักจะใช้้ในงานมงคลต่่าง ๆ 

	 2) น้ำำ��พริกน้ำำ��เงี้้�ยว (Nam Ngeaw chili paste) เป็็นสิินค้้า

ขายดีีในท้้องถิ่่�น เน่ื่�องจากประชาชนในภาคเหนืือนิิยมรัับประทาน

ขนมจีีนน้ำำ��เงี้้�ยว และจำำ�หน่่ายให้้กัับกลุ่่�มคนท่ี่�นิิยมทานเมนููนี้้�ใน

ภููมิิภาคอ่ื่�น ๆ และต่่างประเทศ นอกจากนี้้� น้ำำ��พริิกน้ำำ��เงี้้�ยวยัง

สามารถแปรรูปเป็็นน้ำำ��พริกิอ่่อง ซ่ึ่�งเป็็นของขึ้้�นช่ื่�อและเป็็นท่ี่�รู้้�จัักของ

คนทั่่�วไป น้ำำ��พริกิน้ำำ��เงี้้�ยวเป็็นสููตรเฉพาะของกลุ่่�มแม่่บ้า้นท่ี่�ได้้รัับการ

สืืบทอดจากบรรพบุุรุุษ เป็็นสููตรเฉพาะของประชาชนในอำำ�เภอ

แม่่จัันซึ่�่งเป็็นพื้้�นท่ี่�ท่ี่�มีีชาติิพัันธุ์์�ไทใหญ่่อาศััยอยู่่�จำำ�นวนมาก 

	 3) น้ำำ��พริิกตาแดง (Ta Dang chili paste) เป็็นสิินค้้าที่�่ขาย

ให้้กัับคนโดยทั่่�วไป รวมถึึงนัักท่่องเท่ี่�ยวและประชาชนในจัังหวััด    

อ่ื่�น ๆ  น้ำำ��พริิกตาแดงมีีอายุุการเก็็บรัักษายาวนานกว่่าสิินค้้าประเภท

อ่ื่�น กระบวนการผลิิตไม่่ซับซ้้อน ราคาวััตถุุดิิบไม่่สูง และจำำ�หน่่าย

ได้้ราคาดีี

	 บรรจุภััณฑ์์รููปแบบเดิิมของน้ำำ��พริิกใช้้ถุุงพลาสติกก้้นจีีบ

และถุุงใส่่อาหารท่ี่�ซื้้�อได้้ทั่่�วไปตามท้้องตลาดและราคาถููกเพื่�่อลด

ต้้นทุุน ทำำ�ให้้บรรจุภััณฑ์์ไม่่สวยงามและไม่่ดึงดููดลูกค้้า ตรา

สััญลัักษณ์ ์สิินค้า้เป็็นภาพหลัังคาหน้้าจั่่�วทรงไทย ซ่ึ่�งเป็็นสััญลัักษณ์์

ชุุมชนและข้้อความบอกประเภทผลิิตภัณฑ์์น้ำำ��พริิก พร้้อมเบอร์์

โทรศัพท์์และที่�่อยู่่� เพ่ื่�อเป็็นช่่องทางการติดต่่อสำำ�หรัับผู้้�สนใจ       

(Figure 1) แต่่สินค้้าของคู่่�แข่่งทางการตลาดมีีบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�แน่่นหนา 

หยิิบจัับง่่าย ตราสััญลัักษณ์์มีีความสวยงาม บรรจุในถุุงที่�่มีีสีีสััน   
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Table 1 Average monthly income from chili paste product of different packages before the development

Items Weight Price

Weight per 

production 

batch

Budget per 

production 

batch

Profit per 

production 

batch

Storage 

time
Monthly income

Larb chili paste 25 g/bag
3

10 baht/bag 17 kg 1,500 baht 800 baht 3 weeks 2,800 baht

250 g/bag
3

65 baht/bag 6,500 baht

500 g/bag
3

130 baht/bag 6,500 baht

Nam Ngeaw chili paste 160 g/bag 20 baht/bag 13 kg 1,250 baht 1,000 baht 1 week 3,000 baht

500 g/bag 65 baht/bag 6,500 baht

Ta Dang chili paste 160 g/bag 20 baht/bag 12 kg 1,150 baht 950 baht 2 weeks 3,000 baht

500 g/bag 65 baht/bag 6,500 baht

Total 34,800 baht



น่่ารัับประทาน แม้้จะบรรจุในปริมาณท่ี่�น้้อยกว่่าแต่่สามารถจำำ�หน่่าย

ในราคาท่ี่�แพงกว่่าและจำำ�นวนมากกว่่า

	ส มาชิิกส่่วนใหญ่่ของกลุ่่�มแม่่บ้้านชุุมชนเด่่นป่่าสััก มีีอายุุ

อยู่่�ในช่่วง 35-70 ปีี เข้้าถึึงช่่องทางออนไลน์์และรู้้�จัักการใช้้โซเชีียล

ผ่่านเฟซบุ๊๊�ค (Facebook) และไลน์์ (Line) และในช่่วงสถานการณ์   

โควิิด 19 กลุ่่�มแม่่บ้านได้้รัับผลกระทบจากการปิดตลาดนัดและ 

ถนนคนเดิินอย่่างไม่่มีีกำำ�หนด และผู้้�ซื้้�อท่ี่�ตลาดสดมีีจำำ�นวนลดลง 

จึึงเพิ่่�มช่่องทางการขายออนไลน์์ผ่่านเฟสบุ๊๊�คกลุ่่�มสาธารณะ “ร้้าน

อร่่อยอำำ�เภอแม่่จััน” ซ่ึ่�งมีีผู้้�ซื้้�อจำำ�นวนมาก ดัังนั้้�นกลุ่่�มแม่่บ้านจึึง

สนใจจำำ�หน่่ายสิินค้้าในแพลตฟอร์์มค้้าปลีีก เช่่น ช้้อปปี้้� (Shopee) 

หรืือลาซาด้้า (Lazada) เป็็นต้้น

กระบวนการที่่�ใช้้ในการเปลี่่�ยนแปลง
และการยอมรัับของชุุมชนเป้้าหมาย
	

	 การพัฒนาผลิิตภัณฑ์์น้ำำ��พริิกของกลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่น

ป่่าสััก ใช้้การสััมภาษณ์์เชิิงลึึกและการประชุุมกลุ่่�มย่่อย โดยคณะ

กรรมการและสมาชิิกท่ี่�มีีความพร้้อมทั้้�งเวลาและศัักยภาพและ

พร้้อมท่ี่�จะพััฒนาตนเองและกลุ่่�ม โดยผู้้�เข้้าร่่วมตลอดระยะเวลา    

1 ปีี คืือแกนนำำ�กลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่นป่่าสััก จำำ�นวน 10 คน ด้้วย 

การดำำ�เนิินการดังนี้้�

	 1. การพัฒนาผลิิตภััณฑ์์ 

	 1) การสร้้างแบรนด์์สิินค้้า

	 การออกแบบแบรนด์์สิินค้้าใช้้การจััดประชุุมกลุ่่�มย่่อย  

ร่่วมกัับชุุมชน โดยให้้สมาชิิกกลุ่่�มบอกเล่่าท่ี่�มาของน้ำำ��พริิกสููตร      

ต่่าง ๆ และเสนอช่ื่�อแบรนด์์สิินค้้า ซ่ึ่�งสิินค้้าของกลุ่่�มแม่่บ้าน ได้้แก่่ 

น้ำำ��พริิกน้ำำ��เงี้้�ยว น้ำำ��พริิกลาบ และน้ำำ��พริิกตาแดง ทั้้�งหมดเป็็นสิินค้้า

ภููมิิปััญญาที่�่สืืบทอดมาจากบรรพบุุรุุษที่�่ถ่่ายทอดสูตรน้ำำ��พริิกมายััง

รุ่่�นลููกหลาน ซึ่�่งจุุดร่่วมคืือการสืืบทอดสูตรน้ำำ��พริิกจากคุุณย่่า     

คุุณยาย และคุุณทวด และภาษาพื้้�นถิ่่�นภาคเหนืือคำำ�ว่่า คุุณยาย 

คุุณย่่า คืือ “อุ๊๊�ย” จึึงใช้้ช่ื่�อแบรนด์์สิินค้้า “อุ๊๊�ยหื้้�อมา” หมายถึึง สููตร

น้ำำ��พริิกท่ี่�สืืบทอดมาจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น และเริ่่�มต้้นสููตรโดยบรรพบุุรุุษ  

และบอกต่่อสููตรน้ำำ��พริิกมายัังรุ่่�นลููกหลาน จากการตำำ�น้ำำ��พริิกเพ่ื่�อ

รัับประทานในครััวเรืือนและผลิติจากห้อ้งครััวของแต่่ละบ้า้นมาเป็น็

สิินค้้าของชุุมชน แบรนด์์สิินค้้า “อุ๊๊�ยหื้้�อมา” หรืือ “GRANDMOM 

RECIPES” จึึงเป็็นช่ื่�อที่�่เหมาะสม สะดุุดตา และคุ้้�นหููของคนโดยทั่่�วไป

ได้้ไม่่ยาก 

	 2) การสร้้างตราสััญลัักษณ์์สิินค้้า

	 กลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่นป่่าสัักต้้องการตราสััญลัักษณ์์      

รููปแบบใหม่่ที่�่ดึึงดููดลูกค้้ามากขึ้้�น นัักออกแบบสิินค้้าและผลิิตภัณฑ์์ 

จึึงออกแบบบนพื้้�นฐานเรื่�่องราวท่ี่�มาของน้ำำ��พริิกชุุมชนเพื่�่อให้้เกิิด 

ความสอดคล้้องกัับแบรนด์์สิินค้้า “อุ๊๊�ยหื้้�อมา” หรืือ “GRANDMOM 

RECIPES” โดยกลุ่่�มแม่่บ้้านชุุมชนเด่่นป่่าสัักต้้องการความเป็็น      

อััตลักษณ์์ของผู้้�หญิิงสููงอายุุ ซ่ึ่�งบ่่งบอกถึึงความเป็็นแม่่บ้านหรืือ 

แม่่ครััวที่�่พััฒนาสููตรน้ำำ��พริกิและสืืบทอดให้้กัับลููกหลานท่ี่�เป็็นผู้้�หญิงิ 

ในแต่่ละครอบครััวในทุุกรุ่่�น 

	 กระบวนการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ ใช้้การจััดประชุุม

กลุ่่�มย่่อยร่่วมกับัชุุมชน โดยสมาชิกิกลุ่่�มบรรยายลักัษณะของแม่่อุ๊๊�ย

หรืือผู้้�หญิิงสููงอายุุในภาคเหนืือ ดัังนี้้� การเกล้้ามวยผมกลางศีีรษะ

เลยลงมาบริิเวณเกืือบถึึงท้้ายทอย ทััดดอกไม้้พื้้�นบ้้าน ส่่วนเสื้้�อผ้้า

เครื่�่องแต่่งกาย โดยทั่่�วไปหากอยู่่�ในบริิเวณบ้้านผู้้�สูงอายุุจะนิิยมใส่่

เสื้้�อคอกระเช้้าและนุ่่�งซิ่่�นลายขวางซึ่�่งเป็็นลัักษณะเฉพาะของผ้า้ซิ่่�น

ประจำำ�ท้องถิ่่�นเชีียงราย หรืือเรีียกว่่า “ซิ่่�นก่่านคอควาย” และท่่าทาง

การตำำ�น้ำำ��พริกิ โดยลัักษณะของตราสััญลัักษณ์์ทั้้�งหมดได้้ออกแบบ

ให้้เกี่�่ยวข้้องกัับสิินค้้าท่ี่�จำำ�หน่่าย

	ตร าสััญลัักษณ์์จึึงเป็็นรููปหญิิงสููงอายุุในภาคเหนืือ สวม

เสื้้�อคอกระเช้้า สวมผ้้าถุุงลายขวาง และมีีมวยผม นั่่�งตำำ�ครก ลัักษณะ

คล้้ายกำำ�ลังตำำ�น้ำำ��พริิก การกำำ�หนดสีีสััญลัักษณ์์ของผลิิตภัณฑ์์ 

แต่่ละประเภทใช้้วิิธีีการไล่่เฉดสีี โดยสีีของตราสััญลัักษณ์์แบ่่ง    

ตามประเภทของน้ำำ��พริิก (Figure 2) ดัังนี้้� น้ำำ��พริิกตาแดงใช้้สีีแดง          

น้ำำ��พริิกลาบใช้้สีีส้้ม และน้ำำ��พริิกน้ำำ��เงี้้�ยวใช้้สีีเหลืือง หากในอนาคต

กลุ่่�มแม่่บ้้านต้้องการผลิิตน้ำำ��พริิกชนิิดอื่�น ๆ สามารถใช้้การเพิ่่�ม   

เฉดสีีให้้เข้้มกว่่าสีีเดิิม

	 3) การพัฒนาบรรจุุภััณฑ์์

	 - บรรจุุภััณฑ์์ชนิิดถุุง สมาชิิกกลุ่่�มเลืือกใช้้ถุุงรีีดข้างชนิิด

หนา สำำ�หรัับบรรจุภัณัฑ์์ที่�่สามารถบรรจุได้ใ้นปริมิาณ 35-80 กรััม 

เน่ื่�องจากตลาดคู่่�แข่่งยัังคงใช้้บรรจุภััณฑ์์ชนิดถุุง และน้ำำ��พริิกชนิด

ถุุงเหมาะสำำ�หรัับการทำำ�อาหาร 1 ครั้้�ง

	 บรรจุภััณฑ์์ชนิดขวดใสเป็็นผลิิตภัณฑ์์ในรููปแบบขวดใสมีี

ฝาปิิด สำำ�หรัับบรรจุภััณฑ์์ขนาด 130 กรััม (สำำ�หรัับน้ำำ��พริิกน้ำำ��เงี้้�ยว
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Figure 1 Brandmark of Den Pa Sak community product



และน้ำำ��พริิกตาแดง) และบรรจุภััณฑ์์ขนาด 55 กรััม (สำำ�หรัับน้ำำ��พริิก

ลาบ) ซ่ึ่�งทำำ�ให้้เก็็บรัักษาน้ำำ��พริกิได้้นานและสะดวกกว่่าชนิดถุุง และ

ลููกค้้ามองเห็็นน้ำำ��พริิกภายในขวด และแปะฉลากแบรนด์์สิินค้้า “อุ้้�ย

หื้้�อมา” หรืือ “GRANDMOM RECIPES” ท่ี่�ด้้านหลัังบรรจุภััณฑ์์ เพื่�่อ

บอกเล่่าเรื่�่องราวของการถ่่ายทอดสูตรน้ำำ��พริิกจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น รวมถึึง

วััตถุุดิิบในการผลิิตน้ำำ��พริิก ขนาดบรรจุภััณฑ์์ และราคา (Figure 3)

	 - บรรจุุภััณฑ์์รููปแบบของที่่�ระลึึก เน่ื่�องจากชุุมชนเด่่นป่่าสััก

อยู่่�ในเขตอำำ�เภอแม่่จัันและอยู่่�บนถนนพหลโยธิินซึ่�่งเป็็นเส้้นทางหลััก

ของเชีียงรายไปยังอำำ�เภอแม่่สาย อำำ�เภอเชีียงแสน อำำ�เภอเชีียงของ 

และอำำ�เภอแม่่ฟ้าหลวง รวมถึึงสถานที่�่ท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�สำำ�คัญของจัังหวััด

เชีียงรายและอำำ�เภอแม่่จััน ได้้แก่่ ดอยตุุง ดอยนางนอน ดอยผาหมีี 

ดอยผาฮี้้� และตลาดชายแดนไทย-เมีียนมาร์์ท่ี่�อำำ�เภอแม่่สาย ทำำ�ให้้

มีีนักท่่องเท่ี่�ยว กลุ่่�มคนไกลบ้้าน และกลุ่่�มคนท่ี่�ต้้องการบริิโภค

อาหารเหนืือ ดัังนั้้�นการปรัับปรุงุรููปแบบบรรจุภัุัณฑ์เ์พ่ื่�อขยายตลาด

ไปสู่่�ลููกค้้ากลุ่่�มใหม่่ทำำ�ได้้โดยการพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์รููปแบบของที่�่

ระลึึก ของขวััญ ของฝาก ดัังนี้้� 1) กล่่องไม้้สัักสี่�่เหล่ี่�ยมผืืนผ้้าขนาด

สำำ�หรัับใส่่บรรจุภััณฑ์์ชนิิดขวดจำำ�นวน 3 ขวด (น้ำำ��พริิก 3 ประเภท) 

สามารถเลื่�่อนเปิิดปิดิได้้ เม่ื่�อนำำ�บรรจุภััณฑ์์ใส่่ในกล่่องไม้้แล้้ว ก่่อน

ปิิดฝากล่่อง มีีกระดาษท่ี่�เป็็นตราสััญลัักษณ์์ของแบรนด์์สิินค้้าปิิดทับ 

1 ชั้้�น ก่่อนปิิดฝา บนฝาไม้้จะมีีตราสััญลัักษณ์์ของแบรนด์์สิินค้้า

ประทัับไว้้ โดยตราสััญลัักษณ์์เป็็นตรายางที่�่สั่่�งทำำ�เพ่ื่�อให้้สามารถ

พิิมพ์์ลงบนแผ่่นไม้้ ผ้้า กระดาษ หรืือวััสดุอ่ื่�น ๆ โดยไม่่เลืือน 2) 

ตะกร้้าสานไม้้ไผ่่สี่�่เหลี่�่ยมผืืนผ้้าท่ี่�ผลิิตโดยกลุ่่�มจัักสานในชุุมชน 

สำำ�หรัับใส่่บรรจุภััณฑ์์ชนิิดขวดจำำ�นวน 2 ขวด หรืือบรรจุภััณฑ์์ชนิิด
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Figure 3 Chili paste products in glass jars and plastic bags

Figure 2 Logos of “GRANDMOM RECIPES” for; (a) Ta Dang, (b) Larb and (c) Nam Ngeaw chili paste products

 (a  (b)  (c)



ถุุง มีีตราสััญลัักษณ์์ของแบรนด์์สิินค้้าประทัับอยู่่�บนกระดาษแข็็ง

หนา ผููกกัับหููหิ้้�วตะกร้้าสำำ�หรัับตะกร้้าสานไม้้ไผ่่ (Figure 4)

	 2. การสร้้างช่่องทางการจำำ�หน่่าย

	ช่่ องทางการจำำ�หน่่ายสินิค้้าภายใต้ว้ิถิีีใหม่่คืือ การจำำ�หน่่าย

ทางช่่องทางออนไลน์์ ผ่่านทางเพจเฟซบุ๊๊�ค “อุ๊๊�ยหื้้�อมา” ซึ่�่งมอบ

หมายให้้สมาชิิกกลุ่่�มท่ี่�ถนัดเป็็นผู้้�รัับผิิดชอบตอบคำำ�ถามลููกค้้า    

และเข้้าร่่วมเฟซบุ๊๊�คกลุ่่�มสาธารณะ “ร้้านอร่่อยอำำ�เภอแม่่จััน” 

สำำ�หรัับประชาสััมพันัธ์สิ์ินค้า้ของกลุ่่�ม ทำำ�ให้ม้ีีกลุ่่�มลูกูค้า้จำำ�นวนมาก

และหลากหลายมากขึ้้�น (Figure 5) ภายหลัังจากการจำำ�หน่่ายใน

ช่่องทางออนไลน์์ ทำำ�ให้้กลุ่่�มเพิ่่�มปริมาณการผลิิตมากขึ้้�นกว่่า     

ร้้อยละ 10

	 3. การประยุุกต์์ใช้้ตราสััญลัักษณ์์และบรรจุุภััณฑ์์

	ลู กค้้าส่่วนใหญ่่ของร้้านค้้าภายในชุุมชนและตลาดให้้ 

ความสนใจในเรื่�่องราวท่ี่�มาของแบรนด์์สิินค้้าท่ี่�เขีียนไว้้บนฉลาก  

โดยลููกค้้าบางรายตััดสินใจซื้้�อสิินค้้าเนื่�่องจากเป็็นน้ำำ��พริิกสููตรท่ี่�    

ได้้รัับการสืืบทอดจากบรรพบุุรุุษ การประยุุกต์์ใช้้ตราสััญลัักษณ์์

และบรรจุภััณฑ์์ดัังกล่่าวส่่งผลต่่อปริมาณการผลิิต การจำำ�หน่่าย 

ต้้นทุุน รายได้้ และกำำ�ไรของชุุมชน (Table 2) 
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Figure 5 Digital marketing via; (a) Facebook group and (b) Facebook fanpage

Figure 4 Packaging chili paste products as souvenirs; (a) Teak box containing 3 glass jars and (b) Bamboo basket contain 3   

plastic bags

 (a)  (b)

 (a)  (b)



ความรู้้�หรืือความเชี่่�ยวชาญที่่�ใช้้

	 แนวคิิดเศรษฐกิิจชุุมชน

	 เศรษฐกิิจชุุมชน คืือกิิจกรรมทางเศรษฐกิิจในภาค

เกษตรกรรม อุุตสาหกรรม และบริิการท่ี่�เกิิดขึ้้�นในชุุมชนท้้องถิ่่�น 

โดยสมาชิิกในชุุมชนมีีส่่วนร่่วมและเป็็นเจ้้าของกิิจกรรม โดย

กิิจกรรมมาจากการพัฒนาศัักยภาพของท้้องถิ่่�น หรืือ “ทุุนชุุมชน” 

โดยเป้้าหมายสำำ�คัญ คืือ เพ่ื่�อพััฒนาศัักยภาพตั้้�งแต่่ระดัับบุุคคล 

ครอบครััว และชุุมชน โดยใช้้กิิจกรรมสร้้างกระบวนการเรีียนรู้้�      

ซ่ึ่�งทำำ�ให้้ชุุมชนพึ่่�งพาตนเองได้้ (Verapatthnanirund, 1998) และ   

ฐานคิิดเศรษฐกิิจชุุมชน มีีดังนี้้�

	 1) เน้น้การพัฒันาอย่่างบูรูณาการ มีีคนเป็น็ศูนูย์ก์ลางของ

การพัฒนา และยึดึพื้้�นที่�่เป็น็หลักั เพื่�่อให้ก้ารพัฒันาตอบสนองความ

ต้้องการของคนในชุุมชน และสอดคล้้องกัับศัักยภาพของท้้องถิ่่�น

ชุุมชนเด่่นป่่าสัักได้้พััฒนาศัักยภาพของตนเองและกลุ่่�มโดยบููรณาการ

ความรู้้�จากภููมิิปััญญาดั้้�งเดิิมและสืืบทอดให้้กัับคนรุ่่�นต่่อไป 

ประกอบกัับความคิิดริเริ่่�มในการใช้้ทุุนทางสัังคมและวััฒนธรรม    

ที่�่มีีอยู่่�ในการพัฒนาผลิิตภัณฑ์์ให้้หนุุนเสริมศัักยภาพเศรษฐกิิจ

ชุุมชนให้้พึ่่�งพาตนเองได้้ต่่อไป

	 2) สร้างภาคีีและเครืือข่่ายความร่่วมมืือในลัักษณะ

พหุุภาคีี เพ่ื่�อประสานพลัังสร้างสรรค์ ทั้้�งจากภาครััฐ ภาคเอกชน 

ภาคประชาชน โดยมีีองค์์กรชุุมชนเป็็นแกนกลาง ส่่วนภาคีีอื่�่น ๆ 

ได้้แก่่ สถาบัันการศึกษาทำำ�หน้้าท่ี่�ช่่วยกระตุ้้�น อำำ�นวยความสะดวก 

ส่่งเสริิม และสนับสนุนการพัฒนา การรวมตััวกันของกลุ่่�มแม่่บ้าน

ชุุมชนเด่่นป่่าสัักและผลิิตภัณฑ์์น้ำำ��พริิก นอกจากจะได้้สููตรน้ำำ��พริิก

จากภููมิิปััญญาดั้้�งเดิิมท่ี่�สืืบทอดจากบรรพบุุรุุษแล้้ว ยัังได้้รัับการ

สนับสนุนส่่งเสริมจากหน่่วยงานรััฐ ได้้แก่่ สำำ�นักงานพััฒนาชุุมชน

อำำ�เภอแม่่จัันท่ี่�ให้้การสนัับสนุุนงบประมาณเพื่�่อเริ่่�มต้้นโครงการ

พััฒนาศักัยภาพสตรีี และทางกลุ่่�มได้ป้ระชุุมกันัเพื่�่อเลืือกผลิติภัณัฑ์์

และนำำ�มาต่่อยอดเพื่�่อเพิ่่�มรายได้้ รวมถึึงความต้้องการพััฒนา

ผลิิตภัณฑ์์ในรููปแบบใหม่่ท่ี่�ดีีกว่่าเดิิม ทำำ�ให้้ทางกลุ่่�มมีีแนวคิิดท่ี่�จะ

ทำำ�ตราสััญลัักษณ์์ 

	 3) การพัฒนาจากชุุมชนท้้องถิ่่�นไปสู่่�ระดัับชาติิ และให้้

องค์ก์รชุุมชนเป็น็จัักรกลสำำ�คัญในการดำำ�เนินิการพัฒนา เพ่ื่�อให้เ้กิิด

พลัังการพัฒนาจากความต้้องการของคนในชุุมชน ซ่ึ่�งจะช่่วยให้้การ

พััฒนามีีความต่่อเนื่�่อง ความต้้องการพัฒนาผลิิตภัณฑ์์ของตนเอง

อย่่างไม่่หยุดุยั้้�งและขยันัขัันแข็ง็ ร่่วมแรงร่่วมใจของชุุมชนเด่น่ป่า่สััก

และกลุ่่�มแม่่บ้าน รวมถึึงผู้้�นำำ�ชุุมชนและประชาชนท่ี่�มีีส่่วนร่่วมใน 

การผลัักดัันพััฒนาให้้คุุณภาพชีีวิตความเป็็นอยู่่�ดีีขึ้้�น มีีรายได้้เพิ่่�ม  

ขึ้้�นจากเดิิมและมีีการรวมกลุ่่�มอย่่างเข้้มแข็็ง การพัฒนานี้้�เกิิดจาก

ความต้้องการของคนในชุุมชนเอง ซึ่�่งเป็็นทุุนทางสัังคมท่ี่�เกิิดจาก

คนในชุุมชนท่ี่�มีีความสามััคคีีกันอย่่างเหนีียวแน่่น และการทำำ�งาน

เป็็นกลุ่่�ม การแบ่่งงานและหน้้าท่ี่�ความรัับผิิดชอบนำำ�ไปสู่่�เป้้าหมาย

ท่ี่�สำำ�เร็็จได้้

	 4) ส่่งเสริิมการรวมกลุ่่�มชาวบ้้านและการสร้้างเครืือข่่าย

องค์ก์รชุุมชน เพื่�่อให้ค้นในชุุมชนมีีส่่วนร่่วมในการพัฒันา และสร้า้ง

กระบวนการเรีียนรู้้�ร่่วมกััน ทั้้�งด้า้นการศึกษา สาธารณสุุข การผลิิต 

การตลาด การระดมทุุน การจััดการทรััพยากรธรรมชาติิและ        

สิ่่�งแวดล้อ้ม การอนุรัุักษ์์วััฒนธรรมและภูมิูิปััญญาท้อ้งถิ่่�น การรวม

กลุ่่�มของชาวบ้้านได้้เริ่่�มต้้นขึ้้�นจากความต้้องการท่ี่�จะพััฒนาชุุมชน

ของตนให้้มีีคุณภาพชีีวิตความเป็็นอยู่่�ท่ี่�ดีีขึ้้�น ด้้วยการเริ่่�มต้้นรวม

กลุ่่�มอาชีีพเพ่ื่�อเสริมสร้างเศรษฐกิิจฐานรากให้้เข้้มแข็็ง สำำ�หรัับให้้

กัับคนรุ่่�นต่่อไปได้้สืืบทอด ชุุมชนและกลุ่่�มใช้้ทรััพยากรท่ี่�มีีอยู่่�ใน

ชุุมชน ทั้้�งทุุนทางสัังคม ทรััพยากรธรรมชาติิ และคน ในการพัฒนา

ต่่อยอดเพื่�่อสร้้างเศรษฐกิิจชุุมชนให้้เข้้มแข็็ง

	 5) ใช้้กิิจกรรมเศรษฐกิิจสร้้างการเรีียนรู้้�และสร้างอาชีีพ

ที่�่หลากหลาย เพ่ื่�อเป็็นทางเลืือกให้้แก่่คนในชุุมชน ซ่ึ่�งมีีความ      

แตกต่่างกัันทั้้�งเพศ วััย การศึึกษา ความถนัด ฐานะเศรษฐกิิจ ทาง

กลุ่่�มได้้สร้้างอาชีีพให้้กัับสมาชิิกท่ี่�ขาดแคลนรายได้้หรืือต้้องการ 

เพิ่่�มรายได้้ให้้กัับครอบครััว รวมถึึงการเปิิดขายหุ้้�นเพ่ื่�อให้้ทุุกคนใน

ชุุมชนเป็็นหุ้้�นส่่วน การบริิหารจััดการนี้้�ทำำ�ให้้สมาชิิกได้้เรีียนรู้้�และ

เปิิดกว้้างให้้ทุุกคนเข้้าถึึงการจััดการรายได้้ด้้วยตนเอง

	 6) ยึึดปรััชญาการพัฒนาเศรษฐกิิจชุุมชนตามแนวพระ 

ราชดำำ�รััส การพัฒนาเศรษฐกิิจแบบพอเพีียง ตามขั้้�นตอนของ 

ทฤษฎีีใหม่่ ชุุมชนเด่่นป่่าสัักและกลุ่่�มแม่่บ้้าน ดำำ�เนิินการโดยยึึด  
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Table 2 Average monthly income from a variety of chili paste products after developing brand and packaging

Items Weight Price Weight/batch Budget/batch profit/batch

Larb chili paste 35 g/bag 35 baht/bag 12 kg 2,500 baht 1,000 baht

55 g/jar 100 baht/jar

Nam Ngeaw chili paste 80 g/bag 35 baht/bag 9 kg 2,250 baht 1,300 baht

130 g/jar 80 baht/jar

Ta Dang chili paste 80 g/bag 35 baht/bag 8 kg 2,150 baht 1,050 baht

130 g/jar 80 baht/jar



หลัักความพอเพีียง โดยใช้้วััตถุุดิิบในการจััดทำำ�ผลิิตภัณฑ์์ท่ี่�มีีอยู่่�ใน

ชุุมชน การทำำ�บัญชีีครััวเรืือนให้้กัับสมาชิิกและกลุ่่�ม และการแบ่่งปััน 

ผลประโยชน์์อย่่างเท่่าเทีียม

	 แนวคิิดอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น 

	อั ตลักษณ์์ของชุุมชนท้้องถิ่่�นไทยเป็็นรากฐานสํําคััญของ

สัังคมไทย และการสร้า้งอััตลักษณ์์ของตนเองมีีทั้้�งความเหมืือนและ

ความแตกต่่างกัันในแต่่ละพื้้�นท่ี่�ผ่่านวิิถีีชีีวิต วััฒนธรรม ประเพณีี 

การแต่่งกาย ภาษา ความเช่ื่�อต่่าง ๆ  ท่ี่�ผ่่านการเรีียนรู้้� สะสม ส่่งต่่อ

และถ่่ายทอดกันัจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น (Rakngam, 2016)  ผลิิตภัณัฑ์์น้ำำ��พริกิ

ทั้้�ง 3 ชนิด เป็็นภููมิิปััญญาดั้้�งเดิิมของชุุมชนโดยสููตรน้ำำ��พริิกมีีการ

สืืบทอดต่่อกันัมาและเป็น็สููตรเฉพาะของชุุมชนเด่น่ป่่าสััก มีีวััตถุุดิิบ

เฉพาะท้้องถิ่่�นอัันได้้แก่่ ถั่่�วเน่่า ซึ่�่งเป็็นสิินค้้าท่ี่�หาซื้้�อยาก เน่ื่�องจาก

คนไทยไม่่นิยมรัับประทาน แต่่นิยมรัับประทานในกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�     

ไทใหญ่่และประชาชนในภาคเหนืือบางส่่วน และการออกแบบตรา

สััญลัักษณ์์และการสร้างแบรนด์์สิินค้้า อุ๊๊�ยหื้้�อมา ซ่ึ่�งเป็็นภาษาพื้้�นถิ่่�น 

ท่ี่�บ่่งบอกถึึงอััตลักษณ์์ภาคเหนืือ รวมถึึงตราสััญลัักษณ์์มีีลักษณะ

เป็็นอััตลักษณ์์ทางวััฒนธรรม อัันได้้แก่่ เสื้้�อ ผ้้าถุุง ลัักษณะของ     

ผู้้�หญิิงสููงอายุุเกล้้ามวยผม 

	 การมีีส่่วนร่่วมของชุุมชนในการเลืือกรููปแบบ การให้้ข้้อมููล

อััตลักษณ์์ชุุมชน การนำำ�เสนอความต้้องการ การเลืือกผลิิตภัณฑ์์

ของชุุมชน รวมถึึงความร่่วมมืือในการสนับสนุนข้้อมููลทำำ�ให้้การ

พััฒนาบรรจุภััณฑ์์และตราสิินค้้าสามารถบ่่งบอกถึึงอััตลักษณ์์   

ของชุุมชนผ่่านตราสิินค้้า สามารถเป็็นผลิิตภััณฑ์์เพื่�่อสร้้างความ

เช่ื่�อมโยงการท่่องเท่ี่�ยวเชิงิวััฒนธรรม และสามารถสร้า้งความยั่่�งยืืน

ให้้กัับชุุมชนได้้ในอนาคต (Chesamae & Gadmeang, 2021) โดย  

อััตลักษณ์์เป็็นลัักษณะเฉพาะท่ี่�โดดเด่่นของแต่่ละชุุมชนและ        

ท้้องถิ่่�น เกิดิจากการปฏิิสััมพันัธ์์ของคนในท้อ้งถิ่่�น ท่ี่�ได้้ร่่วมกันัสร้า้ง

และสืืบทอดต่่อกัันจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น ผ่่านการแสดงออกทางสััญลัักษณ์์

ในรููปแบบวััฒนธรรมการพััฒนาผลิิตภัณฑ์์หรืือสิินค้้าในชุุมชน      

อััตลักษณ์์ท่ี่�ได้้รัับการยอมรัับและรัับรู้้�ร่่วมกัันจะสามารถสะท้้อน

ภาพลัักษณ์์ของกลุ่่�มบุุคคลหรืือชุุมชนนั้้�น ๆ เพื่�่อสื่�่อไปยัังบุุคคล

ภายนอกให้้รัับรู้้� เข้้าใจ และเห็็นคุุณค่่าของอััตลักษณ์์บุุคคลในชุุมชน

และท้้องถิ่่�นนั้้�น (Torobrum et al., 2022)

	 หลัักการออกแบบสััญลัักษณ์์

	 การออกแบบสััญลัักษณ์์ นัักออกแบบจะต้้องวิิเคราะห์์

เนื้้�อหาท่ี่�ต้้องการสื่�อความหมายและสัังเคราะห์์ให้้เป็็นรููปหรืือ

สััญลัักษณ์์ท่ี่�ใช้้แทนการบอกความหมายของสิ่่�งนั้้�น ๆ รวมทั้้�งต้้อง

เขีียนภาพหรืือผลิิตภาพสััญลัักษณ์์ให้้คมชััดเพ่ื่�อสื่�่อความหมายได้้

ถููกต้้องชััดเจน (Karak, 2014) ตราสััญลัักษณ์์ อุ๊๊�ยหื้้�อมา ใช้้รููปแบบ

ท่ี่�มนุุษย์์สร้้าง (Manmade form) ได้้แก่่ สิ่่�งของเครื่�่องใช้้ ซึ่�่งใช้้ภาพ 

ผู้้�หญิิงสููงอายุุท่ี่�เป็็นอััตลักษณ์์ของภาคเหนืือคืือการนุ่่�งผ้้าถุุงลาย 

พื้้�นเมืือง สวมเสื้้�อคอกระเช้้า และมวยผม เพ่ื่�อสอดคล้้องกัับคำำ�ว่่า 

อุ๊๊�ย ท่ี่�เป็็นช่ื่�อเรีียกผู้้�สูงอายุุในภาคเหนืือเป็็นคำำ�เฉพาะพื้้�นถิ่่�น 

นอกจากนี้้�ยัังมีีท่่าทางลัักษณะต่่าง ๆ ท่ี่�เป็็นกิิจกรรมในห้้องครััว 

เน่ื่�องจากผลิิตภัณฑ์์คืืออาหารที่�่กำำ�เนิิดมาจากห้้องครััว การ

ออกแบบควรสร้้างความแตกต่่างและยากต่่อการเลีียนแบบ และ

ตราสััญลัักษณ์์ควรสะท้้อนถึึงการประกอบอาชีีพของกลุ่่�มและสื่�่อ

ถึึงผลผลิิต ภาพประกอบของตราสััญลัักษณ์์สะท้้อนถึึงที่�่มาของ

กลุ่่�ม สามารถประชาสััมพัันธ์์และสร้างความเช่ื่�อมั่่�นให้้กัับตราสิินค้้า 

(Torobrum & Thongkaw, 2022) การออกแบบเน้้นแสดงอััตลักษณ์์

ของรููปแบบ สีีสััน เร่ื่�องราววิถีีชีีวิต เพ่ื่�อให้้เกิิดการจดจำำ�ภาพลัักษณ์์

ของชุุมชน เป็็นท่ี่�สะดุุดตาของผู้้�บริิโภค ป้้องกัันผลิิตภัณฑ์์ และช่่วย

ส่่งเสริมการขาย เพิ่่�มมููลค่่าเป็็นสิินค้้าพรีีเม่ี่�ยมสำำ�หรัับซื้้�อเป็็นของฝาก

ของท่ี่�ระลึึกในเทศกาลต่่าง ๆ (Parmotmuang, 2021)

	 แนวคิิดเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ 

	 เศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์ม์ีีองค์ป์ระกอบร่่วมในการขับัเคลื่�่อน

เพ่ื่�อพััฒนาเศรษฐกิิจหลายประการ อาทิิ การใช้้องค์์ความรู้้�  

(Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) 

การใช้้ทรััพย์์สิินทางปััญญา (Intellectual property) ท่ี่�เช่ื่�อมโยงกัับ

พื้้�นฐานทางวััฒนธรรม การสั่่�งสมความรู้้�ของสัังคมและเทคโนโลยีี

นวััตกรรมใหม่่ นอกจากนี้้�การพััฒนาเศรษฐกิิจของแต่่ละประเทศ

สามารถขับเคล่ื่�อนได้้อย่่างมีีประสิิทธิภาพสููงสุุดตามหลััก

เศรษฐศาสตร์ภายใต้้แนวคิิดสร้างสรรค์ต้้องมุ่่�งเน้้นการพัฒนา

ทรััพยากรมนุุษย์์เป็็นสำำ�คัญ (Kusuma Na Ayutthaya, 2010) การ

พััฒนาผลิิตภัณฑ์์ในรููปแบบใหม่่ที่�่มีีเอกลัักษณ์์ผลิิตภัณฑ์์ ด้้าน      

รููปแบบ ความเหมาะสม คุุณภาพผลิิตภัณฑ์์ การตลาด ทำำ�ให้้มีี

เอกลัักษณ์์ท่ี่�ชััดเจน เป็็นการผลิิตบนพื้้�นฐานของการใช้้ทรััพย์์สิิน

ทางปััญญา ที่�่เช่ื่�อมโยงกัับพื้้�นฐานทางวััฒนธรรม (Suksai et al., 

2021) การยกระดัับผลิิตภัณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์โดยกระบวนการวิจััย

เชิงิปฏิิบััติิการแบบมีีส่่วนร่่วมพบว่่า ผลิิตภัณฑ์์เชิิงสร้า้งสรรค์ ได้้รัับ

การส่่งเสริมิให้ย้กระดับัสร้า้งมูลูค่่าเพิ่่�มด้ว้ยบรรจุภัุัณฑ์์ท่ี่�ตอบสนอง

ความต้้องการของผู้้�ผลิิต และตรงตามความต้้องการของผู้้�บริิโภค 

ส่่งเสริมิช่่องทางการตลาด และเพิ่่�มช่่องทางการรัับรู้้�ในรูปูแบบของ

คลิิปวิดิีีโอเพ่ื่�อช่่วยประชาสััมพัันธ์ผ์ลิติภัณฑ์์ให้้ผู้้�บริโิภคสามารถเข้้า

ถึึงได้้ง่่ายขึ้้�น (Amornpinyo, 2021)

สถานการณ์ใหม่่
ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปจากเดิิม

	

	 กลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่นป่่าสัักมองเห็็นโอกาสในการพัฒนา

สิินค้้าให้้มีีเอกลัักษณ์์และมีีสินค้้าจำำ�หน่่ายหลากหลายประเภท      

และได้้รัับองค์ค์วามรู้้�และแนวทางการพัฒันาสิินค้า้ด้้านการพัฒนา
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ผลิิตภัณฑ์์ การสร้างแบรนด์์สิินค้้า แนวคิดในการออกแบบตรา

สััญลัักษณ์์และได้้ร่่วมกลั่่�นกรองความคิิดสำำ�หรัับการเพิ่่�มมููลค่่า

สิินค้า้ของชุุมชนให้ม้ีีความทันัสมัย มีีอัตลักษณ์ข์องชุุมชนที่�่ไม่่ซ้ำำ��กับ

ท่ี่�อ่ื่�น ผลิิตภัณฑ์์ในรููปแบบใหม่่สามารถนำำ�ไปขยายตลาดได้้กว้้างขึ้้�น 

ขยายกลุ่่�มเป้้าหมายของผู้้�ซื้้�อสิินค้้าชุุมชนได้้มากขึ้้�น องค์์ความรู้้�ท่ี่�

ชุุมชนได้้รัับเป็็นผลมาจากกระบวนการจััดประชุุมกลุ่่�มย่่อย โดย

สมาชิิกกลุ่่�มท่ี่�เข้้าร่่วมประชุุมถููกกระตุ้้�นให้้แสดงความคิิดในการ

ออกแบบตราสััญลัักษณ์์และบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�มาจากปััญหาในการ

จำำ�หน่่ายสิินค้้าและยอดขายสิินค้้าต่ำำ��กว่่าคู่่�แข่่งทางการตลาด การ

ปรัับเปลี่�ยนตราสััญลัักษณ์์และบรรจุภัณัฑ์ใ์หม่่เป็็นทางออกสำำ�หรัับ

ปััญหาดังักล่่าว ภายหลังัการพัฒันาผลิติภัณฑ์์ ทางกลุ่่�มได้จ้ำำ�หน่่าย

สิินค้้าในรููปแบบบรรจุภััณฑ์์ใหม่่ท่ี่�มีีแบรนด์์สิินค้้าและตราสััญลัักษณ์์

ใหม่่ ทำำ�ให้้ผู้้�ซื้้�อสนใจซื้้�อสิินค้้ามากขึ้้�น  

	 การเปลี่�ยนบรรจุภััณฑ์จ์ากถุุงพลาสติกใสรััดหนัังยางและ

ซีีลเป็็นถุุงใสชนิดหนาสำำ�หรัับใส่่อาหารโดยเฉพาะ รวมถึึงบรรจุภััณฑ์์

ในรููปแบบขวด เป็็นการเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้าและเพ่ื่�มยอดขายดัังนี้้�       

น้ำำ��พริิกลาบ มีีรายได้้เฉล่ี่�ยเดืือนละ 10,250 บาท น้ำำ��พริิกน้ำำ��เงี้้�ยว 

น้ำำ��พริิกตาแดง มีีรายได้้เฉล่ี่�ยเดืือนละ 9,250 บาท (เท่่ากัันทั้้�ง 2 

ประเภท) ของที่�่ระลึึกประเภทกล่่องไม้ ้มีีรายได้้เฉล่ี่�ยเดืือนละ 7,500 

บาท และของท่ี่�ระลึึกประเภทตะกร้้าสานไม้้ไผ่่ มีีรายได้้เฉลี่�่ย     

เดืือนละ 1,500 บาท รวมรายได้้เฉล่ี่�ยทั้้�งหมด 37,750 บาทต่่อเดืือน

	ส มาชิิกกลุ่่�มแม่่บ้า้นมีีรายได้้เพิ่่�มขึ้้�นจากการฝากขายสิินค้้า

ในร้้านค้้าภายในชุุมชนเพิ่่�มมากขึ้้�น เนื่�่องจากสิินค้้าเป็็นท่ี่�รู้้�จัักและ  

มีีการกล่่าวถึึงเพิ่่�มมากขึ้้�นจากรููปแบบของสิินค้้าท่ี่�เปลี่�ยนแปลงไป 

ไม่่เหมืือนกับัสินิค้า้โดยทั่่�วไปในตลาดอื่�่น ๆ  แต่่เป็น็สินิค้า้ที่�่มีีรูปแบบ

ลัักษณะเฉพาะตััว และเพิ่่�มช่่องทางการจำำ�หน่่ายสิินค้้าในช่่องทาง

ออนไลน์์ ส่่งผลให้้ชุุมชนบ้้านเด่่นป่่าสัักมีีเงิินทุุนหมุุนเวีียนจากการ

ขายสิินค้้าเพิ่่�มมากขึ้้�น

	 กลไกการจััดการของกลุ่่�ม กลุ่่�มมีีการดำำ�เนิินการผลิิต

สิินค้้าเกืือบทุุกวััน เนื่�่องจากมีีตลาดสำำ�หรัับจำำ�หน่่ายสิินค้้าและมีี    

ผู้้�ซื้้�อจำำ�นวนมากขึ้้�น รวมถึึงช่่องทางการขายท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�น นอกจากนี้้�

กลุ่่�มยัังมีีเป้้าหมายเร่ื่�องผลประกอบการท่ี่�ต้้องมีีเงิินปัันผลให้้กัับ

สมาชิกิ และเป้า้หมายของกลุ่่�มคืือนำำ�เงินิรายได้ส้่่วนหนึ่่�งไปปรัับปรุงุ

เครื่�่องมืือและอุุปกรณ์ให้้ทัันสมัยและผลิิตได้้มากขึ้้�น

ผลกระทบและความยั่่�งยืืน
ของการเปลี่่�ยนแปลง

	

	 ผลกระทบด้้านสัังคม

	ส มาชิิกในชุุมชนและสมาชิิกกลุ่่�มแม่่บ้านชุุมชนเด่่นป่่าสััก 

เกิิดความรัักและเห็็นคุุณค่่าของสิ่่�งท่ี่�มีีอยู่่�ในชุุมชน เข้้าใจกระบวนการ

นำำ�มาใช้้ให้้เกิิดประโยชน์ทางเศรษฐกิิจอย่่างเป็็นรููปธรรม ทำำ�ให้้

หน่่วยงานทั้้�งภาครััฐและองค์์กรต่่าง ๆ  ภายนอกเห็็นความสำำ�คัญของ

การรวมกลุ่่�ม และมองเห็็นแนวทางในการส่่งเสริมสนับสนุนให้้ชุุมชน

เข้้มแข็็ง นอกจากนี้้�ชุุมชนยัังนำำ�ความรู้้�ท่ี่�ได้้รัับไปแลกเปลี่�ยนและ

ถ่่ายทอดให้้กัับชุุมชนใกล้้เคีียง ทำำ�ให้้เกิิดเครืือข่่ายชุุมชนที่�่จะนำำ�ไป

สู่่�ความยั่่�งยืืนในอนาคต

	 ผลกระทบด้้านเศรษฐกิิจระดัับท้้องถิ่่�น

	 ชุุมชนมีีส่่วนร่่วมในการพัฒนาเศรษฐกิิจที่�่เกิิดจากรากฐาน

ทางวััฒนธรรมท่ี่�มีีอยู่่�ในชุุมชน และเรีียนรู้้�ผ่่านการลงมืือปฏิิบััติิ

สามารถสร้างผลิิตภัณฑ์์ใหม่่เพ่ื่�อตอบสนองความต้้องการที่�่    

หลากหลายของลููกค้้า มีีการทดลองตลาดเพื่�่อวางจำำ�หน่่ายสิินค้้า 

ณ ตลาดแม่่จััน การประชาสััมพัันธ์์ผ่่านส่ื่�อสัังคมออนไลน์์ ให้้

ประชาชนเข้้าถึึง ได้้รัับโอกาสร่่วมจััดแสดงและจำำ�หน่่ายสิินค้้า ใน

งานแสดงสินิค้า้ชุุมชนระดับัอำำ�เภอและจัังหวััด ด้้านการจััดจำำ�หน่่าย 

พบว่่าผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ทำำ�ให้้มีีการเพิ่่�มมููลค่่า จากเดิิมจำำ�หน่่ายถุุงละ 

10 บาท แต่่เม่ื่�อเปลี่�ยนบรรจุภััณฑ์์และขนาดบรรจุ ติิดฉลากและมีี

แบรนด์์สิินค้้า ทำำ�ให้้มููลค่่าของการจำำ�หน่่ายเพิ่่�มขึ้้�น สามารถจำำ�หน่่าย

ในราคาสููงกว่่าเดิิมร้้อยละ 40-50 โดยผลิิตภััณฑ์์ของที่�่ระลึึกใน   

รููปแบบกล่่อง มีีต้นทุุนการผลิิต 350 บาท และกำำ�หนดราคาจำำ�หน่่าย

กล่่องละ 750 บาท และยัังสร้างความเช่ื่�อมั่่�นในมาตรฐานสิินค้้า

ชุุมชนด้้วยแผนการดำำ�เนิินงานขอขึ้้�นทะเบีียนอาหารและยาเพ่ื่�อ   

เป็็นประโยชน์เชิงิธุุรกิจิต่่อไป การดำำ�เนินิงานของกลุ่่�มทำำ�ให้เ้กิดิการ   

จ้้างงานและรายได้้ในพื้้�นท่ี่� ผู้้�ท่ี่�ได้้รัับผลประโยชน์์ทางตรง ได้้แก่่  

ร้้านค้้าชุุมชน สมาชิิกกลุ่่�ม และผู้้�ได้้รัับผลประโยชน์์ทางอ้้อม ได้้แก่่ 

ครอบครััวของเจ้้าของกิิจการร้้านค้้าชุุมชน และครอบครััวสมาชิิก

กลุ่่�มท่ี่�มีีรายได้้จากการขายผลิิตภัณฑ์์ แม้้ว่่าในช่่วงแรกจะมีีผู้้�ได้้รัับ

ผลประโยชน์เพีียง 2 กลุ่่�ม แต่่ได้้ขยายไปยังประชาชนในชุุมชนท่ี่�

สมัครเป็็นสมาชิิกกลุ่่�มและซื้้�อหุ้้�นท่ี่�เปิิดขาย ทำำ�ให้้การพััฒนา

ผลิิตภัณฑ์์ส่่งผลดีีต่่อชุุมชนและมีีการกำำ�หนดแผนพััฒนาของ

เทศบาลตำำ�บลแม่่จัันให้้สอดรัับกัับเศรษฐกิิจของชุุมชน และ

เศรษฐกิิจภาพรวมทั้้�งในระดัับประเทศ ระดัับจัังหวััด และระดัับ  

ท้้องถิ่่�นมีีความสอดคล้้องกััน จากนโยบายสนับสนุนสิ่่�งประดิิษฐ์์ 

นวััตกรรม และผลิิตภัณฑ์์ที่�่เป็็นสินิค้า้และบริกิารในรูปูแบบต่่าง ๆ  ท่ี่�

เป็็นงานสร้้างสรรค์์เพื่�่อนำำ�ไปสู่่�เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์และการเป็็น

เมืืองสร้างสรรค์ รวมถึงึชุุมชนสามารถพึ่่�งพาตนเองได้ ้มีีรายได้จ้าก

การพัฒนาผลิิตภัณฑ์์ของชุุมชน

	 ผลกระทบต่่อความเข้้มแข็็งเครืือข่ายชุุมชน

	 การเข้้าร่่วมโครงการพััฒนาอาชีีพสำำ�หรัับสตรีีผู้้�มีีรายได้้

น้้อยโดยสำำ�นักงานพััฒนาชุุมชนอำำ�เภอแม่่จััน ทำำ�ให้้กลุ่่�มแม่่บ้าน

ชุุมชนเด่่นป่่าสัักและกลุ่่�มอาชีีพอ่ื่�น ๆ ในพื้้�นท่ี่�อำำ�เภอแม่่จัันมีีโอกาส

พบปะ แลกเปลี่�่ยนการดำำ�เนิินงาน ชุุมชนเด่่นป่่าสัักได้้เข้้าร่่วม     
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แลกเปลี่�่ยนและนำำ�เสนอสิินค้้า และได้้ถ่่ายทอดวิิธีีการดำำ�เนิินงาน

ภายในกลุ่่�ม การสร้างแบรนด์์ การสร้างตราสััญลัักษณ์์ การพัฒนา

บรรจุภััณฑ์์ เพ่ื่�อเป็็นข้้อมููลให้้กัับกลุ่่�มอ่ื่�น ๆ โดยการสร้างเครืือข่่าย

กัับ 6 ชุุมชน ทำำ�ให้้เกิิดความเข้้มแข็็งในเครืือข่่ายระดัับชุุมชน
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