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Extended Abstract (1/2) 

	 The OTOP (One Tambon, One Product) Manee Chao Phraya handwoven textile products 
in Pathum Thani Province, Thailand have been experiencing a significant decline in production 
orders due to shifts in market trends, particularly the increasing dominance of digital sales channels. 
This study identifies three major challenges affecting the competitiveness of these products: 1) a 
lack of contemporary pattern development, 2) inadequate online marketing communication 
channels, and 3) insufficient brand and packaging strategies for value addition. To address these 
issues, a comprehensive community-driven product transformation approach was implemented, 
focusing on three key areas: 1) product development, 2) online marketing enhancement, and 3) 
brand and packaging innovation.
	 Product development through innovation and sustainability: The product development 
strategy pursued two distinct approaches: 1) upgrading existing products by modernizing textile 
patterns and designs for men’s suits and women’s dresses and 2) introducing an upcycling initiative 
by repurposing fabric waste into doll outfits. The textile production process was rooted in traditional 
craftsmanship, utilizing naturally dyed, handwoven Madmee fabric. The natural dyeing process, 
which includes indigo from Indigofera tinctoria, red hues from lac resin and roots of Morinda citrifolia, 
yellow from Artocarpus heterophyllus heartwood, and brown from Pterocarpus indicus bark,    
provides unique coloration to the fabric, enhancing its appeal in sustainable fashion. Traditional 
weaving techniques, such as intricate supplementary weft patterns like Dork Pikul (Bullet Wood 
Flower), Dork Kaew (Orange Jasmine), and Kanok (Thai flame motifs), were integrated into modern 
designs to cater to contemporary consumer preferences.
	 To ensure that the new product designs align with evolving fashion trends while      
preserving cultural heritage, the study explored fashion identity development using archetype 
branding principles. The fashion design process incorporated both hand-drawn and computer-aided 
design (CAD) techniques to create garments that enhance the wearer's personality and confidence. 
Men's apparel designs were inspired by geometric structures to improve silhouette elegance, while 
women’s dresses featured modernized traditional patterns to cater to fashion-forward consumers. 
The combination of aesthetic appeal and sustainable craftsmanship strengthened the market   
positioning of these textile products.
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Extended Abstract (2/2) 

	 Digital marketing enhancement for greater market reach: Recognizing 
the growing importance of digital platforms in consumer engagement, this study focused 
on equipping entrepreneurs with digital marketing skills to enhance online visibility and 
sales. A central aspect of this initiative was the creation of a digital product catalog 
showcasing the redesigned textile products. Additionally, an Instagram-based sales 
channel, MANEEHAND, was launched to reach broader customer segments, including 
international buyers interested in sustainable and heritage textiles.
	 Social media strategies included content creation emphasizing storytelling around 

the heritage and craftsmanship behind each piece, engaging customers through live demonstrations, and leveraging influencer marketing to 
build brand credibility. Online engagement analytics revealed increased visibility and interaction, leading to a steady rise in product inquiries 
and sales conversions. The combination of digital accessibility and a compelling narrative helped bridge the gap between traditional craftsmanship 
and modern consumer expectations.
	 Brand and packaging development to enhance value and identity: A significant challenge for OTOP textile products has been 
the lack of a distinctive brand identity and packaging design that resonates with modern consumers. To address this, the study introduced 
branding elements inspired by local cultural symbols, including lotus flowers, water ripples, and traditional Manee Chao Phraya weaving motifs. 
These elements were incorporated into both the product branding and packaging design to create a cohesive and recognizable identity.
	 Packaging was developed based on extensive feedback from 30 entrepreneurs and members of the Manee Chao Phraya OTOP group. 
The new designs prioritized user convenience, sustainability, and brand recognition. The packaging materials were selected with an emphasis 
on eco-friendliness, utilizing recycled and biodegradable options to align with global sustainability trends. A satisfaction assessment, conducted 
through structured questionnaires, revealed a high level of approval, with an average rating of 4.45 out of 5. Respondents particularly   
appreciated the ease of use, enhanced brand visibility, and comprehensive product information provided on the packaging, which facilitated 
repeat purchases and improved market expansion potential.
	 Economic and environmental impact: The implementation of the product transformation strategy yielded measurable economic 
benefits. Monthly production orders increased, averaging 15 men’s suits, 22 women’s dresses, and 7 doll outfits, with each doll outfit generating 
an added value of 700-1,200 Baht per set. The adoption of upcycling practices contributed to waste reduction by repurposing fabric scraps into 
high-value artisan products. This sustainable approach not only minimized environmental impact but also positioned the products within the 
eco-conscious consumer segment, further enhancing their market appeal. Additionally, bundling strategies, such as pairing doll outfits with 
fabric swatches to highlight craftsmanship, were introduced to increase perceived value and encourage higher purchase rates. The combined 
effects of improved design, digital outreach, and branding led to increased market competitiveness, reaffirming the viability of traditional textiles 
in modern fashion markets.
	 Conclusion: This research underscores the importance of an integrated approach to revitalizing traditional textile products in the 
digital economy. By addressing key challenges in product design, online marketing, and branding, the study demonstrates that traditional 
craftsmanship can be effectively adapted to contemporary consumer needs. The findings suggest that empowering local artisans with digital 
marketing tools and sustainable design strategies can lead to greater economic sustainability and cultural preservation. Future research may 
explore further applications of AI-driven fashion forecasting and consumer behavior analytics to optimize product development and market 
positioning. The success of this initiative highlights a replicable model for other OTOP communities seeking to innovate while maintaining their 
cultural heritage.
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บทความวิิจััย  ณััตตยา เอี่่�ยมคง1,* ศริินธร ไชยรััตน์์1 ปิิยัังกููร ตัันวิิเชีียร2 เนมิิ อุุนากรสวััสดิ์์�2 และ 
 นริิศ หว่่องพงษ์์ศิิริิ3

วัันท่ี่�รัับบทความ: 
	 12 ธัันวาคม 2567 

วัันแก้้ไขบทความ: 
	 27 กุุมภาพัันธ์์ 2568  

วัันตอบรัับบทความ: 
	 28 กุุมภาพัันธ์์ 2568

1คณะวิิทยาการจััดการ มหาวิิทยาลััยราชภััฏวไลยอลงกรณ์์ ในพระบรมราชููปถััมภ์์ อำำ�เภอคลองหลวง 
จัังหวััดปทุุมธานีี 13180
2คณะมนุุษยศาสตร์์และสัังคมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยราชภััฏวไลยอลงกรณ์์ ในพระบรมราชููปถััมภ์์   
อำำ�เภอคลองหลวง จัังหวััดปทุุมธานีี 13180
3องค์์การบริิหารส่่วนจัังหวััดปทุุมธานีี อำำ�เภอเมืืองปทุุมธานีี จัังหวััดปทุุมธานีี 12000
*ผู้้�เขีียนหลััก อีีเมล์์: Nuttaya.iam@vru.ac.th

บทคััดย่อ 

	 ผลิิตภััณฑ์์โอทอปมณีีเจ้้าพระยา อำำ�เภอคลองส่ี่� จัังหวััดปทุุมธานีี ประสบปััญหา

ผลิิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมืือมััดหมี่�่สีีธรรมชาติิมีียอดการสั่่�งผลิิตลดลงอย่่างต่่อเนื่่�อง เนื่่�องจาก

ไม่่มีีการพััฒนาแพทเทิิร์์นเสื้้�อสููทบุรุุษและชุุดสตรีีท่ี่�ทัันสมัย ไม่่มีีช่องทางการสื่่�อสารการ

ตลาดออนไลน์์ ช่่องทางดิิจิิทััล และไม่่มีีการพััฒนาตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์ที่�่สร้างมููลค่า

เพิ่่�ม งานวิิจััยนี้้�จึึงเพิ่่�มมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมืือมััดหมี่�่สีีธรรมชาติิ โดยมีีขั้้�นตอนดัังนี้้�   

1) การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมืือมััดหม่ี่�สีีธรรมชาติิ โดยการสำำ�รวจข้้อมููลเบื้้�องต้้นจาก

การสัมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการและรวบรวมข้้อมููลจากกลุ่่�มลููกค้า การสะท้้อนปััญหาท่ี่�ส่่งผล

ให้้ยอดการสั่่�งผลิิตลดลงอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยการยกระดัับผลิิตภััณฑ์์เดิิมให้้มีีความน่่าสนใจ

และตอบโจทย์ตามความต้้องการของผู้้�บริิโภคในปััจจุบััน และการพััฒนาออกแบบแพทเทิิร์์น

เสื้้�อสููทลำำ�ลองและชุุดกระโปรงสตรีี และการตัดเย็็บชุุดตุ๊๊�กตาจากเศษผ้้าเหลืือทิ้้�ง 2) การพััฒนา 

การตลาดออนไลน์์ โดยการพััฒนาศัักยภาพผู้้�ประกอบการด้านการตลาดออนไลน์ จััดทำำ�

แค็็ตตาล็็อกสินค้้าเผยแพร่ผ่่านระบบออนไลน์ และสร้างช่่องทางการจำำ�หน่่ายสินิค้้าออนไลน์์ 

และ 3) การออกแบบและพััฒนาตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์ โดยเก็็บข้้อมููลจากผู้้�ประกอบการ

และสมาชิิกของกลุ่่�มโอทอปมณีีเจ้า้พระยา จำำ�นวน 30 คน ส่ง่ผลให้้ยอดสั่่�งผลิติเสื้้�อสููทเฉล่ี่�ย 

15 ตััวต่อเดืือน ชุุดสตรีี 22 ชุุดต่่อเดืือน และชุุดตุ๊๊�กตาจำำ�นวน 7 ชุุด ซ่ึ่�งสร้้างมููลค่าเพิ่่�ม 700 

- 1,200 บาทต่อชุุด การเข้้าถึึงข้้อมููลสินค้้าของลููกค้าเพิ่่�มขึ้้�นจากกลยุทธ์การขายแบบจัับคู่่�

ผลิิตภััณฑ์แ์ละการสื่่�อสารผ่า่นช่อ่งทางออนไลน์ ์บนแพลตฟอร์ม์อิินสตาแกรม MANEEHAND 

และแพลตฟอร์์มติ๊๊�กตอก และตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น ผ่่าน

สััญลัักษณ์์ดอกบัวหลวง ลายสายน้ำำ�� และลวดลายผ้้าทอมณีีเจ้้าพระยา คำำ�นึงถึึงความสะดวก

ในการใช้้งาน สร้างการจดจำำ� และมีีข้อมููลผลิิตภััณฑ์์ครบถ้้วน เพื่่�อสร้างโอกาสการซื้้�อซ้ำำ��และ

การขยายตลาดในอนาคต เป็น็การเพิ่่�มมูลูค่า่ทางเศรษฐกิจิ และลดผลกระทบต่อ่สิ่่�งแวดล้อ้ม

คำำ�สำำ�คัญ: 
จัังหวััดปทุุมธานีี 
สิินค้้าโอทอป 
การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ 
การตลาดออนไลน์์ 
บรรจุภััณฑ์์ 
ผ้้ามััดหม่ี่�ทอมืือ   

การสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มผลิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมือมัดหม่ี่�             

สีีธรรมชาติิ โอทอปมณีีเจ้้าพระยา จัังหวััดปทุมธานีี

วารสารวิิจััยเพื่่�อการพัฒนาเชิิงพื้้�นที่�่   =====   ปีีที่�่ 17 ฉบัับที่�่ 1 หน้้า 55-71
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บทนำำ�  

	 แผนพััฒนาเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ ฉบัับที่�่ 13 (พ.ศ. 

2566 – 2570) กำำ�หนดทิิศทางการพััฒนาประเทศไทย โดยมีี

วััตถุุประสงค์์เพื่่�อพลิิกโฉมประเทศไทยสู่่� “สัังคมก้้าวหน้้า เศรษฐกิิจ

สร้างมูลูค่า่อย่า่งยั่่�งยืืน” เป้า้หมายหลักั คืือ การปรัับโครงสร้า้งภาค

การผลิิตและบริิการสู่่�เศรษฐกิิจฐานนวััตกรรม ซ่ึ่�งมุ่่�งยกระดัับขีีด

ความสามารถในการแข่ง่ขัันของภาคการผลิิตและบริกิาร ผ่า่นการ

ผลัักดันและส่่งเสริมการสร้างมููลค่าเพิ่่�ม โดยใช้้นวััตกรรม 

เทคโนโลยีี และความคิิดสร้างสรรค์ท่ี่�ตอบโจทย์พััฒนาการของ

สัังคมยุุคใหม่่และเป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้้อม พร้้อมทั้้�งให้้ความสำำ�คัญ

กัับการเชื่่�อมโยงเศรษฐกิิจท้องถิ่่�นและผู้้�ประกอบการรายย่่อยกัับ

ห่่วงโซ่่มููลค่าของภาคการผลิิตและบริิการ มีีเป้้าหมายที่�่รวมถึึง

พััฒนาระบบนิเิวศท่ี่�ส่ง่เสริมิการค้า้การลงทุนุและนวััตกรรม (Office 

of the National Economic and Social Development Council, 2022) 

ผลิิตภััณฑ์์ในประเทศไทยมีีปัญหาหลัักคือื ไม่่มีีการใช้้งานเทคโนโลยีี

หรืือนวััตกรรมในกระบวนการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ การตลาด การ

ออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์ (Thanarak & Phromnoi, 2024) 

สิินค้้าและบริิการส่วนใหญ่่จึึงยัังไม่่มีีการพััฒนาให้้ตรงตามความ

ต้้องการของตลาด อีีกทั้้�งผลิิตภััณฑ์์ในประเทศไทยไม่่สามารถสร้าง

ความแตกต่่าง ความโดดเด่่น และเพิ่่�มมููลค่่าจากกระบวนการใน

ห่่วงโซ่่อุุปทานได้ ้จึึงทำำ�ให้้สิินค้้าและบริกิารมีีราคาต่ำำ�� แม้้ว่่าจะเป็็น

สิินค้้าและบริกิารท่ี่�เกิิดจากความตั้้�งใจพััฒนา หรือืเป็็นสิินค้า้ทำำ�มือ

ท่ี่�ต้้องใช้้ความประณีีตและเวลาในกระบวนการผลิิต ผู้้�ประกอบการ

ธุุรกิจชุมชนจำำ�นวนมากขาดความรู้้�ความเข้้าใจถึึงความสำำ�คัญ    

ของการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ที่�่ต้อ้งผสมผสานเทคโนโลยีีหรือืนวััตกรรม

ในกระบวนการโซ่่อุุปทาน (Roonreangjai, 2024) 

	ก ารเปล่ี่�ยนแปลงทางดิิจิิทััล (Digital transformation) ส่่งผล 

กระทบอย่่างมีีนัยสำำ�คัญต่่อภาคธุุรกิจทั่่�วโลก รวมถึึงผู้้�ประกอบการ

ในประเทศไทย โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและ

ผลิิตภััณฑ์์ผ้้าทอพื้้�นเมืือง ซึ่�่งเป็็นผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�สะท้้อนภููมิิปััญญา 

ท้้องถิ่่�นของประเทศไทย การเปล่ี่�ยนแปลงนี้้�นำำ�มาซ่ึ่�งความท้้าทาย

และโอกาสใหม่่ ๆ สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการ การเปล่ี่�ยนแปลงทาง

ดิิจิิทััลเร่่งตััวขึ้้�นอย่่างมากในช่่วงการระบาดของโควิดิ-19 โดยธุุรกิจิ

ต่่าง ๆ  ต้้องปรัับตััวสู่่�ช่องทางดิิจิิทััลเร็็วกว่าท่ี่�คาดการณ์ไว้้ถึึง 3-4 ปีี 

ส่่งผลให้้ผู้้�ประกอบการท่ี่�ไม่่สามารถปรัับตััวได้้ทัันท่่วงทีีต้้อง     

เผชิิญกัับความท้้าทายอย่่างหนััก (Mckinsey Global Institute, 2021) 

สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ผ้้าทอพื้้�นเมืืองในประเทศไทย 

ปััญหาสำำ�คัญคืือ ขาดทัักษะและความรู้้�ด้านเทคโนโลยีีดิิจิิทััล ซ่ึ่�ง    

ส่่งผลต่อความสามารถในการแข่่งขัันในตลาดออนไลน์ (Office of 

the National Economic and Social Development Council, 2022) 

นอกจากนี้้�การเปล่ี่�ยนแปลงพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคท่ี่�ใช้้ช่่องทาง

ออนไลน์มากขึ้้�น ทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการต้องเผชิิญกัับการแข่่งขัันเพิ่่�มขึ้้�น

จากคู่่�แข่่งทั้้�งในและต่่างประเทศ ผู้้�ประกอบการตัดเย็็บเสื้้�อผ้้ารายย่่อย

จึึงเผชิิญกัับความท้้าทายทางเศรษฐกิิจและรายได้้ท่ี่�ลดลงจากการ

แข่่งขัันกัับแบรนด์์ใหญ่่ท่ี่�เสนอเสื้้�อผ้้าสำำ�เร็็จรูปท่ี่�มีีราคาถููกและการ

สื่่�อสารที่�่รวดเร็็วผ่านแอปพลิเิคชันัออนไลน์ (Smith & Kang, 2022) 

และอีีกหนึ่่�งปััญหาที่�่สำำ�คัญคืือ ขาดการพััฒนานวััตกรรมผลิิตภัณัฑ์์

เพื่่�อตอบสนองความต้้องการของตลาดสมัยใหม่่ ธนาคารแห่่ง

ประเทศไทยรายงานว่่า ผู้้�ประกอบการ SMEs ในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์

ชุุมชนมีีอััตราการลงทุุนในนวััตกรรมและเทคโนโลยีีดิิจิิทััลต่ำำ��กว่่า 

ค่่าเฉลี่�่ยของ SMEs ในภาคการผลิิตทั่่�วไปถึึงร้้อยละ 30 (Bank of 

Thailand, 2022) 

	 นอกจากปััญหาด้้านการปรัับตัั วทางดิิจิิทััลแล้้ ว              

ผู้้�ประกอบการผ้าทอพื้้�นเมืืองยัังต้้องเผชิิญกัับการแข่่งขัันท่ี่�รุุนแรง

จากสินิค้า้นำำ�เข้า้ราคาถูกู โดยเฉพาะการสั่่�งซื้้�อเสื้้�อผ้า้ออนไลน์จ์าก

ผู้้�ผลิิตต่่างประเทศ สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอรายงานว่่า   

ปีี ค.ศ. 2022 มููลค่าการนำำ�เข้้าสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มของไทยเพิ่่�มขึ้้�น

ร้้อยละ 15 ส่่งผลกระทบโดยตรงต่่อผู้้�ผลิิตผ้้าทอพื้้�นเมืือง และการ

เพิ่่�มขึ้้�นของการบริิโภคเสื้้�อผ้้าราคาถููกส่่งผลกระทบต่่อเศรษฐกิิจ

ท้้องถิ่่�น (Thailand Textile Institute, 2022) และปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม

ท่ี่�รุุนแรงขึ้้�น โดยเฉพาะปััญหาขยะสิ่่�งทอ องค์์การสหประชาชาติิ

รายงานว่่า อุุตสาหกรรมแฟชั่่�นเป็็นหนึ่่�งในอุุตสาหกรรมท่ี่�ก่่อให้้เกิิด

มลพิษมากที่�่สุุด โดยสร้้างขยะสิ่่�งทอกว่่า 92 ล้้านตัันต่่อปีีทั่่�วโลก 

ซึ่�่งส่่วนใหญ่่เกิิดจากเสื้้�อผ้้าท่ี่�ผลิิตจากวััสดุสัังเคราะห์์ราคาถููก 

(United Nations, 2022) กรมควบคุุมมลพิิษรายงานว่่า ขยะสิ่่�งทอ

ในประเทศไทยมีีแนวโน้้มเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 10 ต่่อปีี ซ่ึ่�งส่่วนหนึ่่�งเกิิดจาก

พฤติิกรรมการบริิโภคแฟชั่่�นแบบ "Fast fashion" และการทิ้้�งเสื้้�อผ้้า

ท่ี่�ใช้้งานในช่่วงระยะเวลาสั้้�น ๆ สถานการณ์์นี้้�สะท้้อนให้้เห็็นถึึง 

ความสำำ�คัญของปััญหาโลกร้อ้นท่ี่�เชื่่�อมโยงกัับขยะสิ่่�งทอ (Pollution 

Control Department, 2023) โดย Ellen Macarthur Foundation (2023) 

ประมาณการว่าภายในปีี ค.ศ. 2050 หากไม่่มีีการเปล่ี่�ยนแปลง     

รููปแบบการผลิิตและการบริิโภคเสื้้�อผ้้า อุุตสาหกรรมแฟชั่่�นจะใช้้

ทรััพยากรมากถึึงร้้อยละ 26 ของงบประมาณคาร์์บอนท่ี่�เหลืืออยู่่�

ทั้้�งหมดของโลก การประมาณการนี้้�แสดงถึึงผลกระทบอย่่างมีีนัยสำำ�คัญ

ของอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นต่่อการเปลี่�่ยนแปลงสภาพภูมิิอากาศ และ

ความจำำ�เป็็นเร่่งด่่วนในการปรัับเปลี่�่ยนวิิธีีการผลิิตและการบริิโภค

เสื้้�อผ้้าเพื่่�อลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

สถานการณ์ท่ี่�เป็็นอยู่่�เดิิม

	 ผลิิตภััณฑ์์ผ้้าทอโอทอปมณีีเจ้้าพระยา ตำำ�บลลำำ�ลูกกา 

อำำ�เภอคลองส่ี่� จัังหวััดปทุุมธานีี เป็็นสิินค้้าโอทอปประเภทผ้า 

ประเภทผ้าฝ้้ายมััดหม่ี่�ย้้อมสีีธรรมชาติิ คุุณภาพการตัดเย็็บได้้
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มาตรฐาน และมีีการออกร้้านจำำ�หน่่ายเพื่่�อจำำ�หน่่ายสิินค้้าและ

ผลิิตภััณฑ์์ โดยลวดลายท่ี่�จำำ�หน่่าย ได้้แก่่ ลายหััวใจ ลายนากน้อย

ผสมหมี่�่ขั้้�น ลายสายน้ำำ�� ลายดอกรัักษ์ ลายหม่ี่�น้้อย และลายดาว

กระจาย ดัังภาพท่ี่� 1 (Figure 1) กลุ่่�มโอทอปมณีีเจ้้าพระยาก่อ่ตั้้�งขึ้้�น

จากการรวมตััวของแม่่บ้้านในชุุมชน เริ่่�มต้้นจากการถ่ายทอดความรู้้�

ด้้านการเลืือกเส้้นฝ้้าย การหมัักโคลน การย้อมสีีธรรมชาติิ การทอ

ผ้้ามััดหม่ี่� การขัดลาย และการตัดเย็็บเสื้้�อผ้้า เนื่่�องจากกระบวนการ

ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมืือต้้องใช้้ฝีีมืือและเวลาค่่อนข้้างนาน จึึง

ทำำ�ให้้มีีต้น้ทุุนสููงกว่า่ผ้า้อื่่�น ๆ  ท่ี่�จำำ�หน่่ายตามท้้องตลาดทั่่�วไป ทำำ�ให้้

ผลิิตภััณฑ์์ของผ้้าทอโอทอปมณีีเจ้้าพระยามีีราคาค่่อนข้้างสููง     

โดยกระบวนการผลิิตเสื้้�อบุุรุุษใช้้ผ้้าทอขนาด 2 - 3 เมตร ในราคา 

3,300 - 4,500 บาท ชุุดสุุภาพสตรีีใช้้ผ้้าทอขนาด 2.5 - 4 เมตร ใน

ราคา 4,500 – 6,500 บาท ขึ้้�นอยู่่�กับขนาดของผู้้�สวมใส่่ และเสื้้�อ

บุุรุุษตััดสำำ�เร็็จจำำ�หน่่ายในราคา 4,100 - 5,500 บาท ชุุดกระโปรง

หรืือกางเกงสตรีีตัดสำำ�เร็็จจำำ�หน่่ายในราคา 5,700 – 7,700 บาท 

ขึ้้�นอยู่่�กับความยากง่ายในการตัดเย็็บและวััสดุตกแต่่งชุุด

	กร ะบวนการตัดเย็็บจะมีีเศษผ้้าเหลืือทิ้้�งโดยเฉล่ี่�ยประมาณ 

50 – 70 เซนติิเมตร สำำ�หรัับเสื้้�อบุุรุุษ และ 30 – 50 เซนติิเมตร 

สำำ�หรัับชุุดสุุภาพสตรีี ขึ้้�นอยู่่�กับขนาดของผู้้�สวมใส่่ ซ่ึ่�งส่่วนใหญ่่จะ

มีีเศษผ้้าเหลืือทิ้้�งทุกุรายการสั่่�งผลิิตและผู้้�ประกอบการไม่ส่ามารถ

จำำ�หน่่ายได้้ แต่่จะบริิจาคให้้ผู้้�ประกอบการรายอื่่�นนำำ�เศษผ้้าไป

แปรรูปเป็็นพรมเช็็ดเท้้าแบบเปีียทอแน่่นหรืือพรมเช็็ดเท้้าจากเศษผ้้า 

ขนาด 18 x 28 นิ้้�ว โดยพรมเช็็ดเท้้าหนึ่่�งผืืนใช้้เศษผ้้าประมาณ 2.5 

เมตร และจำำ�หน่่ายในราคาไม่่เกิิน 100 บาท

	ก ารสั่่�งผลิิตเสื้้�อบุุรุุษและชุุดสุุภาพสตรีีมีี 2 ขั้้�นตอน คืือ 

การวััดขนาดและการเลืือกลายผ้้า โดยก่่อนการตััดเย็็บทุุกครั้้�ง        

ผู้้�ประกอบการจะต้้องวััดตััวลูกค้าอย่่างละเอีียดเพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์

เหมาะสมกัับรููปร่่างของผู้้�สวมใส่่ หรืือลููกค้าวััดและส่่งข้้อมููลขนาด

เสื้้�อผ้้าท่ี่�ต้้องการสั่่�งผลิิตให้้ผู้้�ประกอบการเพื่่�อนำำ�ไปตััดเย็็บ และ

ลููกค้าจะเลืือกลายผ้้าท่ี่�ชื่่�นชอบจากตัวอย่่างผ้้าผืืน เพื่่�อให้้ได้้

ผลิิตภััณฑ์์เสื้้�อบุุรุุษและชุุดสุุภาพสตรีีตรงตามความต้้องการและ

รสนิยมของลููกค้าแต่่ละราย ปััจจุบัันผู้้�ประกอบการใช้้ถุุงกระดาษท่ี่�

หาซื้้�อได้้ทั่่�วไป ไม่่มีีตราสิินค้้าของผลิิตภััณฑ์์ ดัังภาพท่ี่� 2 (Figure 2) 

ทำำ�ให้้ไม่่มีีข้อมููลแหล่่งท่ี่�มาของสิินค้้าและข้้อมููลการติิดต่่อสำำ�หรัับ

การสั่่�งซื้้�อในอนาคต

	ก ารซื้้�อเสื้้�อผ้า้สำำ�เร็็จรูปได้รั้ับความนิยิมเพิ่่�มขึ้้�นในยุคุดิิจิทัิัล 

เนื่่�องจากมีีราคาถููก แพทเทิิร์์นการตัดเย็็บเสื้้�อผ้้าที่�่ดึึงดููดความ

ต้้องการซื้้�อของผู้้�บริิโภค และลููกค้าต้้องการสวมใส่่เสื้้�อผ้้าที่�่สบาย
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Figure 1 Manee Chao Phraya traditional textiles products; (a) Men's and women’s clothing, (b) Products displayed on fairs 

shops, and (c) Traditional textile products

 (b) (a)

 (c)



ทัันสมััย และสวมใส่่ได้้ทุุกโอกาส ส่่งผลให้้ความต้้องการเสื้้�อผ้้าที่�่

ตััดเย็็บแบบสั่่�งตััดลดลง และเปล่ี่�ยนแนวทางการเลืือกซื้้�อเสื้้�อผ้้า

ผ่่านช่่องทางออนไลน์ ทำำ�ให้้การเดิินเลืือกซื้้�อในงานแสดงสิินค้้าลดลง 

จึึงส่่งผลให้้ผู้้�ประกอบการโอทอปมณีีเจ้้าพระยาซ่ึ่�งมีีรายได้้หลััก 

จากการขายผ่่านหน้้าร้้านหรืือออกงานแสดงสิินค้้าและไม่่มีีช่องทาง 

การจำำ�หน่่ายผ่่านช่่องทางออนไลน์มีีรายได้้ลดลงอย่่างต่่อเนื่่�อง จึึง

ทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการจำำ�เป็็นต้้องพััฒนาช่่องทางการจำำ�หน่่ายให้้

สอดคล้อ้งกัับความต้้องการและพฤติิกรรมของผู้้�บริโิภคเพื่่�อให้้การ

เลืือกซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ผ่า่นช่อ่งทางท่ี่�หลากหลายมากขึ้้�น สถานการณ์์

ปััจจุบัันและปััญหาของโอทอปมณีีเจ้้าพระยา ดัังตารางท่ี่� 1 (Table 1)
	

กระบวนการที่�่ใช้้ในการเปลี่�่ยนแปลง
และการยอมรัับของชุุมชนเป้้าหมาย
	

	ก ารสัมภาษณ์์กึ่่�งโครงสร้้างกลุ่่�มตััวอย่่างแบบเจาะจง 

ประกอบด้้วย ประธานกลุ่่�ม กรรมการ และเลขานุุการของโอทอป 

มณีีเจ้้าพระยาเพื่่�อค้้นหาประเด็็นปััญหาและองค์์ความรู้้�ใหม่่ เพื่่�อนำำ�

มาพััฒนาและเพิ่่�มมููลค่าผลิิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมืือมััดหม่ี่�สีีธรรมชาติิ 

ขั้้�นตอนการดำำ�เนิินการ ดัังภาพท่ี่� 3 (Figure 3) ดัังนี้้�

	 1. การพัฒนาผลิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมือมัดหม่ี่�สีี

ธรรมชาติิ

	 ขั้้�นท่ี่� 1 การสำำ�รวจข้้อมูลเบื้้�องต้้นด้้วยการสัมภาษณ์

ผู้้�ประกอบการและรวบรวมข้้อมูลจากกลุ่่�มลููกค้้า

	ผู้้� ประกอบการและลููกค้าให้้ข้้อมููลเกี่�่ยวกับสถานการณ์์

ปััจจุบัันของการผลิิตเสื้้�อบุุรุุษและชุุดสุุภาพสตรีี โดยลููกค้้ามีีความ

คิิดเห็น็ดังันี้้� แพทเทิร์ิ์นเสื้้�อผ้า้ไม่ทั่ันสมัยั กระบวนการผลิิตมีีเศษผ้า้

เหลืือทิ้้�งชิ้้�นเล็็ก ๆ  จำำ�นวนมาก ซ่ึ่�งหากนำำ�มาเย็็บต่่อกัันจะเป็็นผ้า้ผืืน

ขนาดประมาณ 30 – 70 เซนติิเมตร ขึ้้�นอยู่่�กับคำำ�สั่่�งผลิิตของลููกค้า 

จากการเก็็บข้้อมููลกลุ่่�มตััวอย่่างจำำ�นวน 30 คน ซ่ึ่�งประกอบด้้วย

ลููกค้าประจำำ� 10 คน ท่ี่�สั่่�งตััดชุุดกัับผู้้�ประกอบการ และลููกค้าทั่่�วไป

จำำ�นวน 20 คน ท่ี่�เย่ี่�ยมชมร้้านค้้าในงานแสดงสิินค้้าโอทอปประจำำ�

ปีี พ.ศ. 2567 ท่ี่�จััดโดยองค์์การบริิหารส่วนจัังหวััดปทุุมธานีี พบว่่า

ลููกค้าชื่่�นชอบผ้้าฝ้้ายทอมือืและเลืือกซื้้�อผ้้าทอและชุดุสำำ�เร็็จรูปของ

โอทอปมณีีเจ้้าพระยา จากจุดเด่่น 2 ข้้อ คืือ 1) ลวดลายดอกบัวบน

ผืืนผ้้าเป็็นสััญลัักษณ์ข์องจัังหวััดปทุมุธานีี และการย้อ้มสีีผ้า้ทอจาก

พืืชธรรมชาติิ เช่่น สีีชมพููจากฝาง สีีเหลืืองจากใบขี้้�เหล็็ก และสีีส้้ม

จากเปลืือกมะพร้้าว เสื้้�อผ้้าสำำ�เร็็จรูปท่ี่�จััดแสดงหน้้าร้้านมีีความ

สวยงาม แต่่ขาดความร่่วมสมัย และสิินค้้ามีีความแตกต่างกัันใน

คุุณภาพ ความหนา และความละเอีียดของลายผ้้า ซ่ึ่�งเกิิดจากการ

มััดลายเส้้นยืืน การสับตะกอยกดอก และการสอดกระสวยส่่งเส้้น

ฝ้้ายในกระบวนการทอ ดัังภาพท่ี่� 4 (Figure 4) และ 2) ผู้้�ตัดเย็็บมีี

ความชำำ�นาญด้้านการวางลายผ้้า เนื่่�องจากเป็็นผ้้าฝ้้ายทอมืือท่ี่�มีี

ลวดลายและสีีเฉพาะตััว ดัังนั้้�นการตัดเย็็บจึึงต้้องวััดขนาดของ        

ผู้้�สวมใส่่และคำำ�นวณผ้้าให้้เหมาะสมตามแบบท่ี่�ลููกค้้าต้้องการ ใน

กรณีีที่่�มีีผ้้าเหลืือ ผู้้�ตััดเย็็บจะทำำ�เป็็นกระดุุมปั้้�มหรืือตกแต่่งชุุด   

เพิ่่�มเติมิ และความเชี่�่ยวชาญด้า้นการตัดัเย็็บผ้า้ฝ้้ายทอมือื เช่่น การ

ซ่่อนฝีีเย็็บและการทำำ�กระเป๋๋าซ่่อนเพื่่�อความสะดวกในการใช้้งาน 

ข้้อเสนอแนะคืือ เสื้้�อผ้้าสำำ�เร็็จรูปท่ี่�วางจำำ�หน่่ายเหมาะกัับกลุ่่�มวััย

ทำำ�งานถึึงวััยเกษีียณ ซึ่�่งมัักสวมใส่่ไปทำำ�งานแต่่ไม่่เหมาะกัับการ 

สวมใส่่ในชีีวิตประจำำ�วัันและมีีเพีียงเสื้้�อบุุรุุษและชุุดสุุภาพสตรีี

เท่่านั้้�น นอกจากนี้้�กลุ่่�มลููกค้ารู้้�จักโอทอปมณีีเจ้้าพระยาจาก

คุุณสมบััติิเด่่นของลวดลาย ความหนา และน้ำำ��หนัักของผ้้า รวมถึึง

จากการเดิินชมสิินค้้าในงานแสดงสิินค้้าของจัังหวััด หรืือการแนะนำำ�

จากลูกค้าท่ี่�เคยสั่่�งผลิิตสิินค้้า

	 ขั้้�นที่�่ 2 การสะท้้อนปััญหาที่�่ส่่งผลให้้ยอดการสั่่�งผลิต

ลดลงอย่างต่่อเนื่่�อง โดยการยกระดัับผลิตภััณฑ์์เดิิมให้้มีีความ

น่่าสนใจและตอบโจทย์์ตามความต้้องการของผู้้�บริิโภคใน

ปััจจุบััน 

	ผู้้� ประกอบการได้้รัับการถ่่ายทอดความรู้้�เกี่�่ยวกัับการ

สร้้างอััตลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ผ่่านการอบรม การสร้้างอััตลัักษณ์์

ให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์จากลวดลายผ้้าท่ี่�มีีอยู่่�และการออกแบบที่�่มีีความ

ร่ว่มสมัย โดยออกแบบแพทเทิริ์น์ให้ส้ามารถสวมใส่ไ่ด้ไ้ม่่จำำ�กัดเพศ 

เพื่่�อให้้ลููกค้้าทุุกกลุ่่�มสามารถเข้้าถึึงผลิิตภััณฑ์์ได้้ นอกจากนี้้�ยัังนำำ�

เศษผ้้าเหลืือทิ้้�งจากกระบวนการผลิิตมาพััฒนาเป็็นชุุดตุ๊๊�กตา       

เพื่่�อเป็น็ผลิิตภัณัฑ์์ใหม่่ท่ี่�มีีอัตลัักษณ์เ์ฉพาะตัวัด้ว้ยการสวมใส่่ชุดุคู่่�
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Figure 2 Packaging of OTOP Mani Chao Phraya



กัับตุ๊๊�กตาเพื่่�อเป็็นเครื่่�องประดัับโดยมีีแพทเทิริ์น์การตัดัเย็็บลวดลาย

ผ้้าแบบเดีียวกันั ซ่ึ่�งทำำ�ให้้ผลิิตภัณัฑ์์น่่าสนใจและทันัสมัย สร้า้งความ

แตกต่่างและความประทัับใจให้้กัับผู้้�บริิโภค ดัังภาพท่ี่� 5 (Figure 5)

	 ขั้้�นท่ี่� 3 การพัฒันาออกแบบแพทเทิิร์น์เสื้้�อสูทลำำ�ลอง

และชุุดกระโปรงสตรีี และการตัดเย็็บชุุดตุ๊๊�กตาจากเศษผ้้า

เหลืือทิ้้�งใช้้

	ก ารสร้างแพทเทิิร์์นเสื้้�อสููทลำำ�ลองและการพััฒนาตััดเย็็บ

ต้้นแบบเสื้้�อสููทลำำ�ลอง ดัังภาพท่ี่� 6 (Figure 6) และการสร้้าง

แพทเทิิร์์นชุุดกระโปรงสตรีี และประยุุกต์ใช้้แพทเทิิร์์นชุุดกระโปรง

สตรีีเพื่่�อปรัับขนาดสำำ�หรัับการตััดเย็็บเป็็นชุุดกระโปรงตุ๊๊�กตา ดััง

ภาพท่ี่� 7 (Figure 7) การสร้้างแพทเทิิร์์นชุุดกางเกงสตรีีและการ

พััฒนาตััดเย็็บต้้นแบบชุุดกางเกงสตรีี และประยุุกต์์ใช้้แพทเทิิร์์น   

ชุุดกางเกงสตรีีเพื่่�อปรัับขนาดสำำ�หรัับการตััดเย็็บเป็็นชุุดกางเกง

ตุ๊๊�กตา ดัังภาพท่ี่� 8 (Figure 8) พร้อมตกแต่่งด้ว้ยวััสดุตกแต่่งผ้้า แบบ

เสื้้�อผ้้าท่ี่�ร่่วมกัันพััฒนาตััดเย็็บเน้้นความทัันสมัย สามารถสวมใส่่ได้้

หลายวาระโอกาสมากขึ้้�น โดยสีีของผ้้าฝ้้ายมััดหม่ี่�ทอมืือมีีผลกับ  

ช่่วงอายุุของผู้้�สวมใส่่และรููปแบบงานท่ี่�กลุ่่�มลููกค้าต้้องการ การทำำ�

ต้น้แบบผลิติภััณฑ์์เพื่่�อทดลองตลาดท่ี่�สามารถสวมใส่ไ่ด้ทุุ้กช่วงอายุุ 

ทุุกเพศ และหลายโอกาส อีีกทั้้�งในกระบวนการตััดเย็็บมีีเศษผ้้า

เหลืือทิ้้�งจากการตััดเย็็บ การสร้้างมููลค่าด้้วยวิิธีีการแปรรููปเพิ่่�ม

มููลค่่า (Upcycling product) โดยนำำ�เศษผ้้ามาตััดเย็็บตามแพทเทิิร์์น

ต้้นแบบเป็็นเสื้้�อผ้้าตุ๊๊�กตาก็็มีีการทดสอบตลาดเช่่นเดีียวกับเสื้้�อสููท

ลำำ�ลอง ชุุดกระโปรงและชุุดกางเกงสตรีี

	ก ารตัดเย็็บชุุดตุ๊๊�กตาจากเศษผ้้าเหลืือทิ้้�งที่�่ใช้้แพทเทิิร์์น

เดีียวกันกัับท่ี่�ลููกค้าสวมใส่่ เป็็นความท้้าทายของผู้้�ประกอบการ 

เพราะช่่างท่ี่�มีีประสบการณ์์ในการตััดเย็็บชุุดตุ๊๊�กตามีีเพีียง 2 คน  
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Table 1 Current situation and challenges encountered 

Product aspect Marketing aspect Branding and packaging aspect

- The product is handmade tie-dyed cotton 

fabric with a long-standing heritage.

- The clothing styles offered lack modern 

development and suitability for the working-age 

customer group.

- Sales volume and overall revenue are quite 

low, averaging only 1-3 pieces per month, 

with a profit of only 7,000 baht per month. 

- Entrepreneurs need to have side jobs to 

increase their income.

- The sales channel is through product          

exhibitions, but there is a lack of communica-

tion and advertising through online platforms.

- The entrepreneur has basic photography and 

videography skills but lacks digital marketing   

expertise.

- Presentation and storage of product infor-

mation are still limited, with no clear catalog 

being compiled.

- Currently, generic packaging is used for 

sales, which does not convey the brand 

and identity of the product.

- The entrepreneur wishes to develop 

branding and packaging that reflects   

modernity, value, and the uniqueness of 

the product in the area.

Figure 3 Development process of OTOP products using Manee Chao Phraya traditional textiles



การตัดชุุดตุ๊๊�กตาต้้องอาศััยทัักษะการคำำ�นวณขนาดผ้้าตามแพทเทิิร์์น

ให้้พอดีีกับขนาดของตุ๊๊�กตา เนื่่�องจากชุดตุ๊๊�กตามีีขนาดเล็็ก จึึงทำำ�ให้้

การตัดเย็็บยากกว่า่ชุุดเสื้้�อผ้้าทั่่�วไป ชุุดตุ๊๊�กตาต้้องตััดเย็็บด้ว้ยมืือ ไม่่

สามารถใช้้จัักรในการเย็็บได้้ อีีกทั้้�งวััสดุตกแต่่งก็็ต้้องคล้้ายคลึึงกัับ

ชุุดท่ี่�ลููกค้าสั่่�งผลิิต ทำำ�ให้้ผู้้�ตัดเย็็บต้้องมีีฝีมืือและความชำำ�นาญสููง 

ผ้้าท่ี่�ใช้ใ้นการตัดัเย็็บชุุดตุ๊๊�กตาเป็น็เศษผ้า้ท่ี่�นำำ�มาวางลายแล้ว้ตัดเย็็บ

ต่่อกััน โดยเสื้้�อสููทลำำ�ลองใช้้ผ้้าประมาณ 30 เซนติิเมตร ชุุดกระโปรง

สตรีีใช้้ผ้้าประมาณ 50 – 70 เซนติิเมตร และชุุดกางเกงสตรีีใช้้ผ้้า

ประมาณ 40 – 55 เซนติิเมตร

	ตั วแทนกลุ่่�มท่ี่�มีีทักษะการตัดเย็็บชุุดตุ๊๊�กตาชุุดแรกถ่ายทอด

ความรู้้�ให้้สมาชิิกในกลุ่่�มท่ี่�สนใจ จากนั้้�นสมาชิิกในกลุ่่�มทดลอง     

ตััดเย็็บชุุดตุ๊๊�กตาด้้วยเศษผ้้าท่ี่�มีี ผู้้�ประกอบการได้้ทดลองจำำ�หน่่าย

ชุุดตุ๊๊�กตาต้้นแบบ พบว่่า สามารถจำำ�หน่่ายในราคาสููงกว่าการตัดเย็็บ

เสื้้�อผ้้าทั่่�วไป และใช้้ระยะเวลาในการผลิิตน้้อยกว่่า ชุุดตุ๊๊�กตาได้้รัับ

ความนิิยมจากลูกค้า้ โดยมีีการสั่่�งผลิติเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง ซ่ึ่�งเป็็น

แรงผลัักดันให้้การผลิติชุดุตุ๊๊�กตามีีความสำำ�คัญ เนื่่�องจากไม่ม่ีีต้น้ทุุน 

ช่่วยสร้้างรายได้้กำำ�ไรสูงให้้แก่่ผู้้�ประกอบการ ดัังนั้้�นสมาชิิกในกลุ่่�ม

จึงึร่ว่มกัันพััฒนาความสามารถในการผลิิตให้ไ้ด้ต้ามความต้อ้งการ

ของลููกค้า

	 2. การพัฒนาการตลาดออนไลน์์

	 ขั้้�นที่�่ 1 การพัฒนาศัักยภาพผู้้�ประกอบการด้้านการ

ตลาดออนไลน์์

	สำ ำ�หรัับผู้้�ประกอบการท่ี่�ชื่่�นชอบการถ่ายภาพและ         

ถ่่ายวิิดีีโอเผยแพร่ผ่่านโซเชีียลมีีเดีีย เข้้าร่่วมกิิจกรรมอบรมเสริม

ศัักยภาพด้านการถ่ายภาพสินค้้าและการขายสิินค้้าผ่่านช่่องทาง

ออนไลน์โดยผู้้�เช่ี่�ยวชาญด้้านการตลาดดิิจิิทััล โดยมีีแนวทาง       

การพััฒนาด้้านช่่องทางการตลาดออนไลน์์โดยใช้้ช่่องทางยููทููป     
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Figure 4 Process of creating patterns by lifting heddles during the shuttle weaving; (a) Weaving process and (b) Inserting         

a shuttle into a hand-woven weaving

Figure 5 Developing ideas for entrepreneurs to improve products

 (b) (a)



(Youtube) หรืือติ๊๊�กตอก (TikTok) หรืืออิินสตาแกรม (Instagram)   

ซ่ึ่�งผู้้�ประกอบการสามารถใช้้ช่่องทางการสื่่�อสารออนไลน์์ ใน

กระบวนการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าออนไลน์์ การกำำ�หนดขนาดเสื้้�อผ้้าตาม

ตารางมาตรฐานขนาดเสื้้�อผ้้าบุุรุุษและสตรีีเพื่่�อลดขั้้�นตอนการวััดตััว  

การแสดงตััวอย่่างสิินค้้าในลัักษณะโมเดลตุ๊๊�กตาเพื่่�อให้้ง่่ายต่่อการ

สร้างความเข้้าใจในการผลิิตสิินค้้า ลดข้้อผิิดพลาดท่ี่�อาจเกิิดขึ้้�นจาก

การสื่่�อสารผ่านระบบออนไลน์ การจัดทำำ�แค็็ตตาล็็อกสินค้้าเป็็นการ

รวบรวมข้้อมููลให้้สามารถเข้้าถึึงได้้ตามความต้้องการของลููกค้า 

แทนขั้้�นตอนการสั่่�งผลิิตแบบเดิิม 

	 ขั้้�นที่�่ 2 การจััดทำำ�แค็็ตตาล็็อกสินค้้าเผยแพร่่ผ่่าน

ระบบออนไลน์์

	ผู้้� ประกอบมีีการปรัับปรุุงกระบวนการรวบรวมผลงาน 

การผลิิตเสื้้�อผ้้าในอิินสตาแกรม และมีีแค็็ตตาล็็อกสินค้้าเพื่่�อใช้้ใน

การรวบรวมลายผ้้าและผลงานการตััดเย็็บเสื้้�อผ้้าบุุรุุษและชุุดสตรีี 
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Figure 6 (a) Laying out sewing patterns on fabric; (b) Pattern of men’s clothing product on gender neutral style, (c) Design of 

men’s clothing product, and (d) Men’s clothing product for equip on gender neutral style

 (b)

 (a)

 (d) (c)

Figure 7 (a) Pattern of women’s clothing product, (b) Design of women’s clothing product (long skirt), (c) Women’s clothing 

product (skirt), and (d) Upcycling product doll clothing (skirt)

 (b) (a)  (d) (c)



โดยแค็็ตตาล็็อกสินค้้าท่ี่�จะพััฒนาในรููปแบบออนไลน์และแบบ      

รููปเล่่มกระดาษ ลููกค้าสามารถสแกน QR code เพื่่�อดููรููปแบบสิินค้้า

ซ่ึ่�งเป็น็เสื้้�อผ้า้และลายผ้า้ท่ี่�ผู้้�ประกอบการได้ผ้ลิิตและจำำ�หน่า่ยหรืือ

ดููเล่่มแค็็ตตาล็็อกสิินค้้าท่ี่�หน้้าร้้าน และจััดทำำ�รูปเล่่มสำำ�หรัับใช้้ใน

งานแสดงสิินค้้า ดัังภาพท่ี่� 9 (Figure 9)

	 ขั้้�นท่ี่� 3 การสร้้างช่่องทางการจำำ�หน่่ายสิินค้้าออนไลน์ ์

	ช่ องทางการจำำ�หน่่ายสินิค้้าออนไลน์ ์ดัังภาพท่ี่� 10 (Figure 

10) โดยแพลตฟอร์์มอิินสตาแกรม MANEEHAND เป็็นช่่องทางการ

สื่่�อสารกับลููกค้้า ผู้้�ประกอบการสามารถโพสต์์รููปผลิิตภััณฑ์์ หาก

ลููกค้าสนใจสามารถติิดต่่อ สอบถามข้้อมููล และสั่่�งซื้้�อสิินค้้า และ

พััฒนาการตลาดด้้วยการลงโฆษณาเพื่่�อสร้า้งการรัับรู้้�ให้ลูู้กค้าเข้้า

ถึึงข้้อมููลได้้ และแพลตฟอร์์มติ๊๊�กตอก (TikTok) เป็็นช่่องทางการขาย

ผ่่านไลฟ์ ์(Live) และแสดงสินิค้า้ ยอดการรัับชมผ่า่นติ๊๊�กตอก 12,800 

วิิว ผู้้�รัับชมแสดงความชื่่�นชอบในแบบเสื้้�อผ้้าบุุรุุษและสตรีีของผ้้าทอ

โอทอปมณีีเจ้้าพระยา ซ่ึ่�งมีีคำำ�ค้นหาคืือ ผ้้าฝ้้ายมััดหม่ี่� ผลิิตภััณฑ์์

จัังหวััดปทุุมธานีี มััดหม่ี่�ฝ้้ายเข็็นมืือ และสิินค้้าโอท็็อปผ้้าหม่ี่� งาน

ออแกไนซ์์

	 3 . การออกแบบและ พััฒนาตรา สิินค้้ าและ                 

บรรจุภััณฑ์์

	ก ารพััฒนาตราสิินค้า้และบรรจุภััณฑ์์ดัังภาพท่ี่� 11 (Figure 

11) สื่่�อถึึงดอกบัวท่ี่�เป็็นสััญลัักษณ์์ของจัังหวััดปทุุมธานีี ดัังนั้้�นจึึง

สร้า้งอััตลัักษณ์์ของบรรจุภัณัฑ์์ด้้วยการเลืือกใช้รูู้ปแบบลายผ้า้ของ

ผู้้�ประกอบการ ซ่ึ่�งเป็็นลายมณีีเจ้้าพระยา ลวดลายเป็็นดอกบัว    

รวงข้้าว และสายน้ำำ�� ซ่ึ่�งแสดงถึึงสายน้ำำ��เจ้้าพระยาที่�่ไหลผ่่าน

ใจกลางจัังหวััดในเขตอำำ�เภอเมืืองปทุุมธานีีและอำำ�เภอสามโคก 

ทำำ�ให้้พื้้�นท่ี่�จัังหวััดปทุุมธานีีแบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วน คืือ ฝั่่�งตะวัันตก

ของจัังหวััด หรืือฝั่่�งขวาของแม่่น้ำำ��เจ้้าพระยา ได้้แก่่ เขตอำำ�เภอ

ลาดหลุมุแก้ว้และพื้้�นท่ี่�บางส่ว่นของอำำ�เภอเมือืงและอำำ�เภอสามโคก 

กัับฝั่่�งตะวัันออกของจัังหวััด หรืือฝั่่�งซ้้ายของแม่่น้ำำ��เจ้้าพระยา ได้้แก่่ 

พื้้�นท่ี่�อำำ�เภอเมืืองบางส่่วน อำำ�เภอธััญบุรุีี อำำ�เภอคลองหลวง อำำ�เภอ

หนองเสืือ อำำ�เภอลำำ�ลูกกา และบางส่่วนของอำำ�เภอสามโคก การ

ออกแบบบรรจุภััณฑ์์เป็็นกล่่องท่ี่�มองเห็็นผลิิตภััณฑ์์ด้้านใน พร้อม

ใช้้โทนสีีท่ี่�ทัันสมัยเพื่่�อให้้เหมาะสมกัับกลุ่่�มลููกค้้า และสร้างความ  

พึึงพอใจเมื่่�อผู้้�ใช้้ได้้สััมผััสกับบรรจุภััณฑ์์ 
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Figure 8 (a) Pattern of gender neutral clothing product style (shorts), (b) Design of gender neutral clothing product style (shorts), 

(c) Gender neutral clothing product style (shorts), (d) Upcycling product doll clothing (shorts), and (e) Hand-sewing techniques 

for doll garments

 (b) (a)

 (d) (c)  (e)



	ก ารออกแบบตราสิินค้้าของผ้้าทอมณีีเจ้้าพระยาผ่่าน   

การสื่่�อสารด้้วยรููปทรงดอกบััวหลวงท่ี่�นำำ�มาตััดเป็็นลายเส้้น ซึ่�่ง

ประกอบด้ว้ยลายเส้น้ซึ่�่งเป็น็ลวดลายสายน้ำำ��สะท้อ้นรูปูทรงเงาของ

ดอกบัว จึึงได้้รููปทรงตราสิินค้้าเป็็นระยะดั่่�งเช่่นสายน้ำำ��ของแม่่น้ำำ��

เจ้้าพระยาซ่ึ่�งเป็็นแหล่่งน้ำำ��ท่ี่�สำำ�คัญของจัังหวััดปทุุมธานีี ภาพตรา 

สิินค้้าใช้้ตััวอักษรสีีทองบนพื้้�นหลัังสีีน้ำำ��เงิิน ภาพบรรจุุภััณฑ์์ของ   

ผ้้าทอโอทอปมณีีเจ้้าพระยาท่ี่�ออกแบบมีีความทันัสมัยั สร้างความ

โดดเด่่นให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์ โดยด้้านหน้้าของบรรจุภััณฑ์์เป็็นรููปทรง

เรขาคณิิตซ่ึ่�งนำำ�มาตััดทอนและจััดวางองค์์ประกอบ เลืือกใช้้สีีน้ำำ��เงิิน

ไล่่ระดับัเฉดสีี เป็น็กลุ่่�มของโทนสีีให้ค้วามรู้้�สึกึหรูหูรา องค์ป์ระกอบ

ด้้านหน้า้บรรจุภัุัณฑ์์ประกอบด้ว้ย ตราสินิค้้า ตรารัับรองผลิติภัณัฑ์์

สิินค้้าโอทอป ตราประจำำ�จังหวััดปทุุมธานีี และตรามหาวิิทยาลััย

ราชภััฏวไลยอลงกรณ์์ ในพระบรมราชููปถััมภ์์ 

	ด้ านหลัังของบรรจุภััณฑ์์เป็็นภาพกราฟิิก โดยใช้้เทคนิิค

การทำำ�ซ้ำำ��ทั้้�งโทนสีี รููปทรง และลวดลาย ประกอบด้้วยเรื่่�องเล่่า

ผลิิตภััณฑ์์หรืือเรื่่�องราวความสำำ�เร็็จ ตราสิินค้้าผ้้าทอโอทอปมณีี

เจ้้าพระยา สถานท่ี่�ผลิิตและจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ วิิธีีการเก็็บรัักษา 

ข้้อแนะนำำ�การเก็็บรัักษา และข้้อมููลการติดต่่อ ส่่วนด้้านข้้างของ

บรรจุภััณฑ์์เลืือกใช้้ลายผ้้ามััดหมี่�่ชื่่�อลาย “มณีีเจ้้าพระยา” เป็็น

ลวดลายด้้านข้้างกล่่องบรรจุุภััณฑ์์จึึงมีีเอกลัักษณ์์ไม่่เหมืือนใคร 

โดยผู้้�คิิดลายคืือผู้้�ประกอบการโอทอปมณีีเจ้้าพระยา ลวดลายมีี

ท่ี่�มาจากรููปทรงดอกบััวและสายน้ำำ��ท่ี่�นำำ�มาตััดทอนให้้เหลืือเพีียง

ลายเส้้นแนวดิ่่�ง และจััดเรีียงให้้เกิิดรููปทรง และเลืือกใช้้สีีขาวและ  

สีีฟ้้าที่�่มีีค่่าน้ำำ��หนัักสีีอ่อนตััดกัับภาพกราฟิิกพื้้�นหลัังที่�่มีีความเข้้ม  
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Figure 10 (a) “MANEEHAND” on Instagram and (b) Manee Chao Phraya on TIKTOK

 (b) (a)

Figure 9 (a) Online catalog Manee Chao Phraya product and (b) QR code of catalog

 (b) (a)



ส่่งผลให้้ลวดลายมีีความโดดเด่่น ทรงคุุณค่า่ สร้า้งความสนใจและ

เป็็นท่ี่�ประทัับใจแก่่ผู้้�พบเห็็น 
		

ความรู้้�หรืือความเชี่�่ยวชาญท่ี่�ใช้้

	 ผ้้าฝ้้ายทอมือย้้อมสีีธรรมชาติิ

	ผ้ ามีีบทบาทในการดำำ�รงชีีวิตของมนุุษย์์ 3 ประการ ได้้แก่่ 

1) เพื่่�อสนองต่่อความจำำ�เป็็นขั้้�นพื้้�นฐานในการดำำ�รงชีีวิต เพราะเป็็น

หนึ่่�งในปััจจัยส่ี่�ที่�่มนุุษย์์ต้้องใช้้ในชีีวิตประจำำ�วััน 2) เป็็นเครื่่�องแสดง

ถึึงสถานะทางสัังคมของผู้้�สวมใส่่ เนื่่�องจากขั้้�นตอนและกระบวนการ

ผลิิตตั้้�งแต่่การปลููกฝ้้ายจนกระทั่่�งทอเป็็นผืืนใช้้เวลานานและมีี 

ความซัับซ้้อน ดัังนั้้�นชนชั้้�นเจ้้านายมัักแต่่งกายด้้วยผ้้าที่�่มีีสีีสัน

ลวดลายสวยงาม การทอด้้วยลวดลายวิิจิิตรบรรจง ทัักษะของผู้้�ทอ

ท่ี่�มีีความชำำ�นาญเป็็นพิิเศษ และ 3) เพื่่�อแสดงบทบาทหน้้าที่�่ทาง

สัังคม เนื่่�องจากสมัยโบราณผู้้�หญิิงทอผ้้า ผู้้�ชายตีีเหล็็ก ดัังนั้้�นการ

ทอผ้า้ถือืเป็น็มรดกตกทอดทางภูมิูิปััญญามาแต่โ่บราณกาล ผ้า้ทอ

พื้้�นเมืืองจึึงได้้รัับความนิิยมมาตั้้�งแต่่อดีีตจนถึึงปััจจุบััน กระบวนการ

ทอผ้้าต้้องใช้้ความขยัันอดทน ความพยายาม ความประณีีตและ

ละเอีียดทุุกกระบวนการทอ (Chaijan, 2024) สีีธรรมชาติิท่ี่�ใช้้ในการ

ย้้อมฝ้้าย ได้้แก่่ สีีคราม ได้้จากต้นครามให้้สีีน้ำำ��เงิิน สีีแดง ได้้จากครั่่�ง 

รากยอ หรืือฝาง สีีเหลืือง ได้้จากแก่่นขนุุนหรืือเปลืือกต้้นมะพููด     

สีีน้ำำ��ตาล ได้้จากเปลืือกประดู่่�หรืือเปลืือกมังคุุด สีีดำำ� ได้้จากลูก

มะเกลืือผสมกัับน้ำำ��โคลน เพื่่�อให้้ได้้สีีสันท่ี่�เป็็นเอกลักษณ์์ (Sujkird, 

2024)

 	ขั้้ �นตอนการทอเริ่่�มตั้้�งแต่่การหีีบฝ้้ายถึึงการทอผ้้า ดัังนี้้�

การหีีบฝ้้าย การตีีปุยฝ้้ายให้้ฟูู การปั่่�นด้้าย จากนั้้�นเส้้นด้้ายจะถููก

นำำ�มาทอเป็็นผืืนผ้้าด้้วยกี่�่ทอมืือ โดยการสืืบเส้้นด้้ายยืืน โดยการ 

กรอด้้ายและขึึงบนกี่�่ทอผ้้า เตรีียมเส้้นด้้ายพุ่่�ง โดยการกรอด้้ายใส่่

หลอดสอดกระสวยที่�่มีีหลอดด้้ายพุ่่�งไปมาระหว่่างเส้้นด้้ายยืืน 

กระทบให้้เส้้นด้้ายพุ่่�งแน่่น สม่ำำ��เสมอ การทอยกดอกเป็็นการ

ออกแบบเพื่่�อให้้ได้้ลวดลายท่ี่�ต้้องการ (Eaknarajindawat, 2020) เช่่น 

ลายดอกพิิกุุล ลายดอกแก้้ว ลายก้้างปลา ลายดอกรัักราชกััญญา 

ลายขอเจ้้าฟ้้าสิิริิวััณณวรีีฯ 

	ลว ดลายทอยกดอกเกิิดจากการเก็็บตะกอตามลวดลาย 

ท่ี่�กำำ�หนด ยกตะกอตามจัังหวะเพื่่�อสร้้างลวดลาย โดยการสร้าง   

ลายยกดอกบนผืืนผ้้าต้้องใช้้ความชำำ�นาญและความละเอีียดสููง 

(Bhrammanachote, 2021) ผ้้าฝ้้ายทอมืือมีีราคาท่ี่�สููงเนื่่�องจากความ

พิิถีีพิิถัันในทุุกขั้้�นตอน รวมถึึงการใช้้แรงงานฝีีมืือที่�่เชี่�่ยวชาญ 

(Keativipak, 2022) แหล่่งจำำ�หน่่ายหลัักมักเป็็นชุุมชนผู้้�ผลิิตผ้้าพื้้�นเมืือง

หรืือศููนย์์หััตถกรรม เช่่น จัังหวััดลำำ�พูนและเชีียงใหม่่ มีีกลุ่่�มลููกค้า

ส่่วนใหญ่่เป็็นนัักสะสม ผู้้�ชื่่�นชอบสิินค้้าหััตถกรรม และลููกค้าที่�่    

ต้้องใช้้งานในงานพิิธีีหรืือแฟชั่่�นท่ี่�ต้้องเป็็นผ้้าท่ี่�มีีอัตลัักษณ์์และ

คุุณภาพสูง
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Figure 11 Packaging design; (a) Incorporating fabric patterns, stories, product origins, and entrepreneur contact information and 

(b) Packaging design before production order

 (b)

 (a)



	 การออกแบบเสื้้�อผ้้า

	ก ารออกแบบเสื้้�อผ้้าเป็็นความคิิดสร้างสรรค์ท่ี่�ก่่อให้้เกิิด

อััตลัักษณ์์ท่ี่�โดดเด่่นและสร้้างความหลากหลาย การสร้้างสรรค์์

เสื้้�อผ้้าท่ี่�มีีความแปลกใหม่เ่ป็็นงานท่ี่�ท้้าทายสำำ�หรัับนัักออกแบบ ซ่ึ่�ง

การออกแบบเสื้้�อผ้้าสามารถทำำ�ได้้หลายรููปแบบ เช่่น การออกแบบ

จากการวาดด้้วยมืือ และการออกแบบด้้วยคอมพิิวเตอร์์ แต่่สิ่่�งท่ี่�

สำำ�คัญในการออกแบบคือืต้้องช่่วยส่ง่เสริมิบุุคลิิกภาพของผู้้�สวมใส่่

ให้้สง่่างามมากขึ้้�น การสร้้างอััตลัักษณ์์การออกแบบแฟชั่่�นโดยใช้้

แนวคิิดภาพต้้นแบบตราสิินค้้า มุ่่�งเน้้นการนำำ�ทฤษฎีีภาพต้้นแบบ 

(Archetype) มาใช้ส้ร้างอัตัลัักษณ์์ของแบรนด์แ์ฟชั่่�นในประเทศไทย 

โดยการวิิเคราะห์์และจััดกลุ่่�มภาพต้้นแบบเพื่่�อสร้างแนวทางการ

ออกแบบแฟชั่่�นท่ี่�สอดคล้้องกัับบุุคลิิกภาพของกลุ่่�มเป้้าหมาย การ

ใช้้แนวคิิดภาพต้นแบบสามารถช่วยให้้นัักออกแบบสร้้างอััตลัักษณ์์

ท่ี่�ชััดเจนและแตกต่างให้้กัับแบรนด์์ของตนเองได้้ (Subsrisunjai et al., 

2017) การใช้้ความคิิดสร้า้งสรรค์เพื่่�อสร้างแบรนด์์แฟชั่่�นไทยในการ

สร้างอััตลัักษณ์์แบรนด์์ของผู้้�ประกอบการแฟชั่่�นไทย ผู้้�ประกอบการ

ต้้องใช้้ความคิิดสร้างสรรค์ในทุุกขั้้�นตอนของการดำำ�เนิินงาน เพื่่�อ

สร้างความแตกต่างและอััตลัักษณ์์ที่�่ชัดัเจนให้้กัับแบรนด์์ของตนเอง 

(Yutyunyong, 2017) และการออกแบบเครื่่�องแต่่งกายบุุรุุษเพื่่�อ     

ส่่งเสริมบุุคลิิกภาพโดยใช้้แรงบัันดาลใจจากรูปทรงเรขาคณิิตท่ี่�

คำำ�นึงถึงึรููปทรงและโครงสร้าง สามารถช่วยส่่งเสริมบุุคลิิกภาพของ

ผู้้�สวมใส่่ให้้ดููสง่างามและมั่่�นใจมากขึ้้�น (Chomcharoen, 2014) การ

ออกแบบเสื้้�อผ้า้ท่ี่�มีีความคิดิสร้างสรรค์แ์ละคำำ�นึงถึึงอัตัลัักษณ์์ของ

แบรนด์์ รวมถึึงการส่งเสริมบุุคลิิกภาพของผู้้�สวมใส่่ เป็็นปััจจัย

สำำ�คัญท่ี่�ช่่วยสร้้างความโดดเด่่นและความหลากหลายในการ

เลืือกสรรเสื้้�อผ้า้ นัักออกแบบควรพิจารณาทั้้�งการวาดด้้วยมืือและ

การออกแบบด้้วยคอมพิิวเตอร์์เพื่่�อสร้้างสรรค์์ผลงานท่ี่�ตอบสนอง

ต่่อความต้้องการและบุุคลิิกภาพของกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างมีี

ประสิิทธิภาพ

	 การเพิ่่�มมููลค่่าผลิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมือมัดหมี่�่              

สีีธรรมชาติิ

	ก ารสร้างมููลค่าเพิ่่�มให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์ดำำ�เนิินการโดยการ

พััฒนาผลิิตภััณฑ์์ใหม่่หรืือปรัับปรุุงผลิิตภััณฑ์์เดิิมให้้สามารถตอบ

สนองต่อ่ความต้อ้งการของลูกูค้าได้ ้ต้้องเป็น็การสร้า้งหรือืปรัับปรุงุ

ให้้ดีีขึ้้�น ซึ่�่งการทำำ�ผลิิตภัณัฑ์์แปรรูปูเพิ่่�มมูลูค่า “Upcycling product” 

ต้้องคำำ�นึงถึึงความต้้องการของลููกค้าเป็็นหลััก (Wiphawin, 2021) 

การเพิ่่�มมููลค่าท่ี่�มีีความแตกต่างและคุุณค่่าให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ทำำ�ให้้

สามารถกำำ�หนดราคาท่ี่�สููงขึ้้�นได้้จากความพึึงพอใจของลููกค้้าเป็็น

สิ่่�งสำำ�คัญ ซ่ึ่�งจะทำำ�ให้้สิินค้า้ใหม่่ท่ี่�พััฒนาสามารถรัับมือืกัับคู่่�แข่่งขััน

ได้้ด้้วยความแตกต่างของสิินค้้า การสร้างมููลค่าเพิ่่�มให้้กัับผลิิตภััณฑ์์

ท่ี่�ผลิิตจากเศษผ้้าเหลืือทิ้้�ง เป็็นการลดของเสีียในกระบวนการผลิิต 

แปรของเสีียให้้เป็็นสิินค้้าท่ี่�มีีมูลค่าทางเศรษฐกิิจได้้ (Sitikodta, 2014)

	 เศษผ้้าเหลืือทิ้้�งจากกระบวนการตัดเย็็บในปััจจุบัันสามารถ

นำำ�ไปอััพไซเคิลิ (Upcycle) เป็น็ผลิิตภัณัฑ์์อื่่�นได้้หลากหลายรูปูแบบ

ซึ่�่งเป็็นการใช้้ทรััพยากรให้้คุ้้�มค่่า ลดปริิมาณขยะและสร้้างมููลค่า

เพิ่่�มให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์ผ้้าฝ้้ายทอมืือมััดหมี่�่สีีธรรมชาติิ โดยตััวอย่่าง

ผลิิตภััณฑ์์จากการอัพไซเคิิลเศษผ้้า ได้้แก่่ อีีโก้้ออนเอิิร์์ธ (Eco on 

earth) เป็็นกระเป๋๋าอััพไซเคิิล ผลิิตจากเส้้นใยผ้้าผสมผสานพลาสติก

เพื่่�อสร้้างความแข็็งแรง และย่่อยสลายได้้ตามธรรมชาติิ มงคล 

(Monk-kol) ผลิิตภััณฑ์์เกี่�่ยวกับความเชื่่�อในภาคอีีสานซ่ึ่�งใช้้ในงาน

มงคล ผสมผสานวิิธีีการพัับแบบโอริิกามิิ (Origami) สร้า้งความเป็็น

สมัยนิิยมและเชื่่�อมโยงความศรััทธาในสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�บนโต๊๊ะหมู่่�บูชา 

หนัังใหม่่ (Nang-mai) เป็็นเศษผ้้าไหมท่ี่�มีีความเลื่่�อมแวววาวนำำ�มา 

ขด ดััด ผููก และใส่่ลวดประกอบสายยางเพื่่�อช่่วยให้้เกิิดความ      

แข็็งแรงทนทานในกระบวนการผลิิตเฟอร์์นิิเจอร์์ เป็็นต้้น (Spring 

News, 2022) 

 	

	 การพัฒนาตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์

	 ตราสิินค้า้ (Brand) หรืือ เครื่่�องหมายการค้า (Trademark) 

มีีความสำำ�คัญสำำ�หรัับการสร้างการจดจำำ� ความมีีชื่่�อเสีียง ภาพลักษณ์์ 

และการรัับรู้้�ของผลิิตภััณฑ์์ ตราสิินค้้าจึึงมีีคุณค่่าตั้้�งแต่่อดีีตมาจน 

ถึึงปััจจุบััน ตราสิินค้้าจึึงมีีความหมายดัังนี้้� Kotler (2022) นิิยามว่่า 

ตราสิินค้้าหมายถึึง ชื่่�อ (Name) เครื่่�องหมาย สััญลัักษณ์์ (Symbol) 

การออกแบบ หรืือ ส่่วนผสมของสิ่่�งท่ี่�สามารถระบุุได้้ถึึงสิินค้้าหรืือ

บริกิารของผู้้�ขาย ตราสิินค้้าจึึงทำำ�ให้้สินิค้้าหรืือบริิการแตกต่างจาก

คู่่�แข่่ง Aaker (1996) กล่าวว่า ตราสิินค้้า หมายถึึง ความโดดเด่่นของ

ชื่่�อสััญลัักษณ์์ เช่่น ตราสััญลัักษณ์์ เครื่่�องหมายการค้า หรืือการ

ออกแบบผลิิตภััณฑ์์ โดยมีีเอกลักษณ์์ของสิินค้้าหรืือบริิการ และมีี

ความแตกต่่างจากตราสิินค้้าของคู่่�แข่่งขััน ตราสิินค้้าช่่วยให้้ลููกค้า

หรืือผู้้�บริิโภคทราบถึึงแหล่่งท่ี่�มาของสิินค้้า ป้้องกัันการลอกเลีียนแบบ

จากคู่่�แข่่งขัันได้้

	 องค์ป์ระกอบของตราสิินค้า้ ประกอบด้้วย 5 องค์์ประกอบ 

ดัังนี้้� ชื่่�อตราสิินค้้า เครื่่�องหมายการค้้า กลุ่่�มคำำ�แสดงลัักษณะของ

ตราสิินค้้า กลุ่่�มคำำ�ท่ี่�แสดงลัักษณะท่ี่�ต้้องการให้้เกิิดการรัับรู้้�ต่่อ

ผลิิตภััณฑ์์ และเรื่่�องราวของตราสิินค้้า (Knapp, 2000) โดยทั้้�ง 5 

องค์์ประกอบต้้องมีีความสอดคล้้องเป็็นไปในแนวทางเดีียวกัน 

	ก ารสร้างมููลค่าให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ เกิิดจากความภัักดีีต่่อ

ตราสิินค้้า โดย Keller (2022) กล่าวว่า ลููกค้าจะมีีความภัักดีีต่อ

ตราสิินค้้าได้้นั้้�นจำำ�เป็็นต้้องทำำ�ให้้ลููกค้าเกิิดความพึึงพอใจใน

ผลิิตภััณฑ์์ ส่่งผลให้้ลููกค้้ายิินดีีชำำ�ระค่่าสิินค้้าในราคาที่่�สููงขึ้้�น 

ตราสิินค้้าที่�่มีีความน่่าเชื่่�อถืือบ่่งบอกถึึงระดัับคุุณภาพของ

ผลิิตภััณฑ์์ได้้ ผู้้�ซื้้�อท่ี่�เกิิดความพึึงพอใจในตราสิินค้้าจนเกิิดความ

ภัักดีีต่อตราสิินค้้าจะมีีพฤติิกรรมเลืือกซื้้�อสิินค้้าซ้ำำ��ได้้โดยง่่าย

	 ภาพลักษณ์์ตราสิินค้้า (Brand image) คืือ การรัับรู้้� มุุมมอง 

การจดจำำ�ของลููกค้าที่�่มีีต่อสิินค้้า เป็็นส่่วนประกอบสำำ�คัญของ    
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การสร้างกลยุทธ์ของแบรนด์์ นำำ�ไปสู่่�ความสำำ�เร็็จของธุุรกิิจ ซ่ึ่�ง

ตราสิินค้้ามีีอิทิธิพิลต่อการตัดัสิินใจของลููกค้า้ ด้้วยคุุณค่่าที่�่ได้้จาก

ประสบการณ์์กัับแบรนด์์ในอดีีต (Keller, 2022) ลููกค้าจะเชื่่�อมโยง

ประสบการณ์เหล่่านั้้�นมาถึึงปััจจุบััน ภาพลักษณ์์ของตราสิินค้้าท่ี่�

ปรากฎในใจของผู้้�บริิโภคจึึงเป็็นปััจจัยสำำ�คัญท่ี่�ทำำ�ให้้ลููกค้านึึกถึึง 

จดจำำ� ชื่่�นชม และรู้้�คุณค่่าของตราสิินค้้า 

	 บรรจุภััณฑ์์

	 บรรจุภััณฑ์์หรืือการบรรจุหีีบห่่อมีีความสำำ�คัญต่่อการ

ขนส่่งสิินค้้า โดยบรรจุภััณฑ์์มีีหน้้าท่ี่�ป้้องกัันผลิิตภััณฑ์์จากสภาวะ

สิ่่�งแวดล้้อมภายนอกและรัักษาคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ไว้้ให้้พร้อม

ใช้้งาน (Markoto, 2022) และประโยชน์์ทางอ้้อมของบรรจุภััณฑ์์คืือ

ช่่วยเพิ่่�มมููลค่าของผลิิตภััณฑ์์ หน้้าท่ี่�และบทบาทของบรรจุภััณฑ์์  

ในทางการตลาด คืือ คุ้้�มครองป้้องกัันผลิิตภััณฑ์์ บ่่งชี้้�ผลิิตภััณฑ์์ 

อำำ�นวยความสะดวกต่่อการขนส่่งและเก็็บรัักษา ดึึงดููดความสนใจ

ผู้้�บริิโภค 

	ก ารออกแบบกราฟิิกหรืือลวดลายบรรจุภััณฑ์์ มีีผลต่อ

การตัดสิินใจซื้้�อสิินค้้าของผู้้�บริิโภค เนื่่�องจากการดึงดููดความน่่าสนใจ 

การอธิิบายสรรพคุณ ประโยชน์์ของผลิิตภััณฑ์์ ด้้วยเหตุุนี้้�บรรจุภััณฑ์์

จึึงมีีความสำำ�คัญต่่อการตลาด บรรจุภััณฑ์์ท่ี่�สมบููรณ์แบบน่่าซื้้�อจะ

ส่่งเสริมคุุณค่่าในตััวผลิิตภััณฑ์์ 

	 การทำำ�การตลาดดิจิิทััล

	ก ารตลาดดิจิิิทััลมีีการเติบิโตอย่า่งรวดเร็ว็ เพราะผู้้�บริโิภค

ใช้้แพลตฟอร์์มออนไลน์ใ์นการเลือืกซื้้�อสิินค้้าหรือืบริิการ เนื่่�องจาก

แพลตฟอร์์มออนไลน์์มีีฟัังก์์ชัันการทำำ�งานท่ี่�หลากหลาย แต่่ละ

แพลตฟอร์์มมีีความสามารถท่ี่�แตกต่างกััน ช่่วยให้้ผู้้�ประกอบการ

เข้้าถึึงพฤติกิรรมของผู้้�บริโิภคกลุ่่�มเป้้าหมายได้้ตรงจุุดมากขึ้้�น ช่่วย

ส่่งเสริมช่่องทางการตลาดสู่่�ผู้้�บริิโภคได้้อย่่างมีีประสิิทธิภาพ และ

ลดเวลาในการทำำ�งานและค่่าใช้้จ่่าย ประเภทของแพลตฟอร์์ม

ออนไลน์์มีีดังนี้้� ยููทููป (Youtube) เป็็นแพลตฟอร์์มสำำ�หรัับการรัับชม

วิิดีีโอออนไลน์์ แนวทางการสร้้างกระแสสังคมออนไลน์จากการ  

รีีวิวสินค้้าต่่าง ๆ  โดยยููทููปสามารถเล่่าเรื่่�องราวต่าง ๆ ได้้มากมาย

ผ่่านภาพเคลื่่�อนไหว วิิดีีโอ เสีียง ส่่งผลต่่อความรู้้�สึึกของผู้้�รัับชม 

นัักการตลาดมัักใช้้ช่อ่งทางนี้้�ในการสื่่�อสารและเข้้าถึงึผู้้�บริิโภคด้ว้ย

ความสามารถในการผนวกความคิิดสร้้างสรรค์์ ความสามารถใน

การแชร์์วิิดีีโอไปได้้หลากหลายแพลตฟอร์ม์ (Ponjananoon, 2016) 

เฟซบุ๊๊�กเพจ (Facebook Page) เป็็นสื่่�อออนไลน์ท่ี่�เข้้าถึึงผู้้�บริิโภคกลุ่่�ม  

เป้า้หมายได้้โดยตรงด้้วยการระบุุข้อ้มููลของกลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) 

ข้้อมูลูประชากร (Demographic) เนื้้�อหา (Content) ข้อ้มูลูภูมิิศาสตร์์ 

(Geographic) ช่่วงเวลา (Day part) และพฤติิกรรม (Behavioral)  

ของกลุ่่�มเป้้าหมาย ทำำ�ให้้เป็็นท่ี่�นิิยมมากท่ี่�สุุดของการตลาดดิิจิิทััล   

(Theerakitmanuntachai, 2020) และอินิสตาแกรม (Instagram) เป็น็

แพลตฟอร์์มท่ี่�เน้้นการแชร์์รููปภาพผ่านเครืือข่่ายดิิจิิทััลในสัังคม

ออนไลน์ โดยผู้้�บริิโภคสามารถแสดงความคิิดเห็็นต่อ่ภาพที่�่นำำ�เสนอ

ได้้ นัักการตลาดจึึงมัักใช้้แพลตฟอร์์มนี้้�โพสต์์ขายสิินค้้า โพสต์์

โปรโมทท่ี่�เป็็นท่ี่�ชื่่�นชอบของกลุ่่�มคนชอบโพสต์์รููปถ่่าย

สถานการณ์ใหม่่
ท่ี่�เปลี่�ยนแปลงไปจากเดิิม

	

	 ด้้านผลิิตภััณฑ์์ 

	ก ารทดสอบตลาดสำำ�หรัับต้้นแบบเสื้้�อสููทลำำ�ลอง ชุุด

กระโปรงสตรีี และชุุดกางเกงสตรีี โดยการออกงานแสดงสิินค้้า  

เป็็นระยะเวลา 1 เดืือน รวบรวมข้้อมููลรายการสั่่�งตััดผลิิตภััณฑ์์   

ตามต้้นแบบ ข้้อมููลการสัมภาษณ์์กลุ่่�มลููกค้้าท่ี่�สั่่�งตััดต้้นแบบ เพื่่�อ

ประเมิินความพึึงพอใจท่ี่�มีีต่อต้้นแบบ ดัังนี้้�

	 เสื้้�อสููทลำำ�ลอง มีีต้้นทุุนประกอบด้้วย ผ้้าฝ้้ายมััดหม่ี่�ทอ    

ยกดอก ความยาว 1.5 เมตร ถึึง 2 เมตร ขึ้้�นอยู่่�กับขนาดของผู้้�สั่่�งตััด

ราคาผ้้าเมตรละ 1,500 – 2,000 บาท ราคาต้้นทุุนรวมตััดเย็็บแล้้ว

อยู่่�ท่ี่� 3,500 – 4,500 บาท ราคาขาย 6,200 บาท จากการทดลอง

ตลาดมีียอดสั่่�งตััดจำำ�นวน 15 ตััว ลููกค้า้ที่�่สั่่�งตััดเป็็นเพศชาย จำำ�นวน 

9 คน และเพศหญิิง จำำ�นวน 6 คน มีีอายุุอยู่่�ในช่่วง 35 – 60 ปีีขึ้้�นไป 

เป็็นการยกระดัับผลิิตภััณฑ์์เดิิม โดยลููกค้าแสดงความคิิดเห็็นต่่อ

ต้้นแบบเสื้้�อสููทลำำ�ลองว่่า มีีลักษณะเหมืือนเสื้้�อซ้้อนกััน 2 ชั้้�น เนื้้�อผ้้า

ใส่่แล้้วไม่่ร้้อน สวมใส่่สบาย สามารถใส่่ได้้หลายโอกาสเป็็นได้้ทั้้�ง

เสื้้�อสููทและแจ็็คเก็็ต ใส่่คู่่�สำำ�หรัับชายและหญิิงได้้ และราคาเหมาะสม

	ชุ ดกระโปรงสตรีี และชุุดกางเกงสตรีี มีีต้้นทุุนประกอบ

ด้้วย ผ้้าฝ้้ายมััดหม่ี่�ทอยกดอก ความยาว 2.5 เมตร ถึึง 4 เมตร     

ขึ้้�นอยู่่�กับขนาดของผู้้�สั่่�งตััด ราคาผ้้าเมตรละ 1,500 – 2,000 บาท 

ราคาต้้นทุุนชุุดกระโปรงรวมตััดเย็็บแล้้วอยู่่�ท่ี่� 5,000 – 6,500 บาท 

ราคาขาย 8,500 – 10,000 บาท ขึ้้�นอยู่่�กับวััสดุตกแต่่งและลาย   

ผ้้าฝ้้ายมััดหม่ี่� จากการทดลองตลาดมีียอดสั่่�งตััดจำำ�นวน 12 ชุุด 

เป็็นการยกระดัับผลิิตภััณฑ์์เดิิม โดยลููกค้าที่�่สั่่�งตััดเป็็นเพศหญิิง

ทั้้�งหมด มีีอายุุอยู่่�ในช่่วงอายุุ 30 – 55 ปีี โดยลููกค้้าแสดงความ     

คิิดเห็็นต้้นแบบชุุดกระโปรงสตรีีว่า สามารถนำำ�ไปใส่่แยกชิ้้�นได้้ไม่่

จำำ�เป็็นต้อ้งใส่คู่่่�กัน โดยสามารถนำำ�เสื้้�อหรือืกระโปรงไปใส่กั่ับเสื้้�อผ้้า

อื่่�นได้้ เนื้้�อผ้้าใส่่สบายไม่่หนัักมาก ผ้้ามีีความทิ้้�งตััว คงรููปได้้ดีี 

ลวดลายผ้้ามััดหม่ี่�มีีเอกลักษณ์์และทัันสมัยสวมใส่่ได้้ทุุกโอกาส    

รููปแบบการตัดเย็็บที่�่สวยงามร่ว่มสมัยและมีีราคาที่�่เหมาะสมทำำ�ให้้

ตััดสิินใจเลืือกซื้้�อได้้ง่่าย

	ชุ ดกางเกงสตรีี ราคาต้้นทุุนรวมตััดเย็็บแล้้วอยู่่�ที่�่ 4,200 

– 5,500 บาท ราคาขาย 8,000 – 10,000 บาท ขึ้้�นอยู่่�กับวััสดุตกแต่ง่

และลายผ้้าฝ้้ายมััดหมี่�่ จากการทดลองตลาดมีียอดสั่่�งตััดจำำ�นวน 

10 ชุุด ลููกค้าท่ี่�สั่่�งตััดเป็็นเพศหญิิง จำำ�นวน 8 คน และเพศทางเลืือก 
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(LGBT) จำำ�นวน 2 คน เป็็นการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แบบไม่่ระบุุเพศ กลุ่่�ม

ลููกค้ามีีอายุุอยู่่�ในช่่วง 25 – 45 ปีี โดยลููกค้าแสดงความคิิดเห็็น 

ต้้นแบบชุุดกางเกงว่่า แพทเทิิร์์นมีีความทัันสมัยสำำ�หรัับแบบชุุดผ้้าไทย 

ลวดลายบนเสื้้�อผ้้าเกิิดจากการทอด้้วยภููมิิปััญญาท่ี่�สืืบทอดกัันมา

หลายช่่วงอายุุ ทำำ�ให้้เมื่่�อนำำ�มาตััดเย็็บตามแพทเทิิร์์นแล้้วดูมีีเสน่ห์์

และงดงาม โดยแบบเสื้้�อแขนยาวและการตกแต่่งด้้วยกระดุุมทำำ�ให้้

ชุุดดููทัันสมััย เป็็นเสน่่ห์์ของการสืืบทอดงานศิิลปะและหััตถกรรม 

อัันทรงคุุณค่่า แพทเทิิร์์นท่ี่�ใช้้มีีการตััดเย็็บกระดุุมตกแต่่งบนชุุด 

จำำ�นวนมาก น่่าจะยากต่่อการสวมใส่่ แต่่ด้้วยทัักษะการตััดเย็็บ     

มืืออาชีีพของชาวบ้านท่ี่�มีีประสบการณ์เลืือกใช้้เทคนิคิการซ่อนซิิป

ไว้้ด้้านข้้าง ทำำ�ให้้การสวมใส่่เป็็นเพีียงการรููดซิิปท่ี่�ซ่่อนอยู่่�ด้้านข้้าง

เท่่านั้้�น ทำำ�ให้้ง่่ายสำำ�หรัับผู้้�สวมเสื้้�อผ้้าและสามารถนำำ�ไปใส่่แยกชิ้้�น

ได้้ ทัักษะการตัดเย็็บทำำ�ให้้เสื้้�อผ้้าเข้า้รููปพอดีีกับแต่ล่ะบุุคคล  ทำำ�ให้้

ผู้้�สวมใส่่สามารถนำำ�ไปประยุุกต์์และใช้้งานในโอกาสต่่าง ๆ ได้้และ

มีีสไตล์ท่์ี่�ลงตััว และสามารถนำำ�เศษผ้า้เหลือืทิ้้�งมาผลิติเป็น็ชุุดตุ๊๊�กตา

สร้างมููลค่าเพิ่่�มให้้แก่่ผู้้�ประกอบการด้วยโปรโมชั่่�นแพ็็คคู่่� ชุุดตุ๊๊�กตา

จำำ�หน่่ายได้้จำำ�นวน 7 ชุุด ในราคาชุุดละ 700 – 1,200 บาท ขึ้้�นอยู่่�

กัับความยากง่่ายและขนาดของชุุด

	 ยอดการสั่่�งตััดชุุดสููทลำำ�ลองเฉลี่�่ยเดืือนละ 5 ตััว ชุุด

กระโปรงเฉลี่�่ยเดืือนละ 8 ชุุด และชุุดกางเกงเฉล่ี่�ยเดืือนละ 10 ชุุด 

นอกจากนี้้�ยัังมีีการสั่่�งผลิิตชุุดตุ๊๊�กตาควบคู่่�กับเสื้้�อสููทลำำ�ลอง ชุุด

กระโปรงสตรีี และชุุดกางเกงสตรีี เฉลี่�่ยเดืือนละ 12 ตััวขึ้้�นไป โดย

ลููกค้ามัักจะเลืือกผลิิตชุุดตุ๊๊�กตาเพราะเสีียดายเศษผ้้าเหลืือทิ้้�ง และ

ทางร้้านผลิิตชุุดตุ๊๊�กตาเพื่่�อเป็็นต้้นแบบให้้ลููกค้้าดููเป็็นตััวอย่่างก่่อน

การสั่่�งตััด อีีกทั้้�งคำำ�สั่่�งซื้้�อจากช่องทางออนไลน์ก็็มีีจำำ�นวนเพิ่่�มขึ้้�น

	 ด้้านช่่องทางการตลาดออนไลน์์ 

	ช่ องทางการตลาดผ่่านแพลตฟอร์์มออนไลน์มีีการนำำ�เสนอ

เนื้้�อหาประวััติิความเป็็นมา ให้้ความรู้้�เก่ี่�ยวกับผ้้าฝ้้ายทอมืือมััดหม่ี่�

สีีธรรมชาติิ โดยผู้้�ประกอบการเลืือกใช้้ยููทููปเพื่่�อเล่่าเรื่่�องราวของ   

ผู้้�ประกอบการ กระบวนการพััฒนา ความหมายของลายผ้้า และ

ความสำำ�เร็็จของธุุรกิจ เพื่่�อเป็็นการสร้างการรัับรู้้�เชิิงเนื้้�อหาโดยมีี 

ผู้้�รัับชมคลิิปบนยููทููปจำำ�นวน 3,100 คน และผู้้�ติดตามจำำ�นวน 110 คน 

กลยุทธ์ทางการตลาดโดยการขยายช่่องทางการตลาดออนไลน์    

ให้ผู้้้�ประกอบการพััฒนาทักัษะการถ่ายภาพ การใช้้การสื่่�อสารผ่า่น

ช่่องทางการตลาดดิิจิิทััล ช่่วยขยายฐานลููกค้าและสร้างความสััมพัันธ์์

กัับลููกค้าได้้ง่่าย และเป็็นการสื่่�อสารท่ี่�มีีความต่่อเนื่่�องเข้้าถึึงลููกค้า

ท่ี่�รัักแฟชั่่�นร่่วมสมัยได้้มากขึ้้�น จากเดิิมการวััดตััวเป็็นหน้้าท่ี่�ของ      

ผู้้�ประกอบการหรืือลููกค้าต้้องส่่งขนาดมาให้้ ได้้เปล่ี่�ยนเป็็นการใช้้

ขนาดตามตารางไซส์มาตรฐานการตัดเย็็บ เพื่่�อสร้างความน่่าเชื่่�อถืือ

ในการสั่่�งซื้้�อออนไลน์ ผู้้�ประกอบการใช้้กลยุทธ์เผยแพร่ข่่าวสาร 

ผ่่านช่่องทางออนไลน์์เพื่่�อแจ้้งการออกร้้านงานแสดงสิินค้้าต่่าง ๆ 

การทดลองตลาดผลิิตภัณัฑ์์ต้้นแบบ เช่่น เสื้้�อสููทลำำ�ลอง ชุุดกระโปรง

สตรีี และชุุดกางเกงสตรีี เพื่่�อประเมิินความพึึงพอใจของลููกค้า      

พบว่่าได้้รัับการยอมรัับและความนิิยมอย่่างดีี เป็็นท่ี่�ชื่่�นชอบเนื่่�องจาก

สามารถสวมใส่่ในหลากหลายโอกาส และใช้้งานได้้ทั้้�งเพศชาย    

เพศหญิิง และทุุกเพศ ผลิิตภััณฑ์์สามารถใส่่ร่่วมกัับชุุดอื่่�น ๆ ได้้ 

ทำำ�ให้้ลููกค้าไม่่รู้้�สึึกเบื่่�อหน่่าย นอกจากนี้้� การตัดเย็็บแต่่ละครั้้�งจะมีี

เศษผ้้าเหลืือทิ้้�งประมาณ 30 – 50 เซนติิเมตร ถููกนำำ�มาอััพไซเคิิล

เป็็นผลิิตภััณฑ์์ใหม่่คืือ ชุุดตุ๊๊�กตา ซึ่�่งการทดลองจำำ�หน่่ายเป็็น

ผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบได้้รัับความชื่่�นชมจากลูกค้า เช่่น "สวยงามมาก" 

หรืือ "อยากได้้ไว้้คู่่�กัับชุุดท่ี่�สั่่�งตััด" กลยุุทธ์์การตลาดนี้้�เกิิดจาก

กระบวนการอััพไซเคิิลซึ่่�งช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับเศษผ้้าเหลืือทิ้้�ง     

อีีกทั้้�งใช้้เวลาน้้อยในการผลิิต หากช่างมีีทักษะในการตัดเย็็บและ

การวางลายผ้้าสำำ�หรัับการผลิิตเสื้้�อผ้้าท่ี่�มีีขนาดเล็็ก ก็็จะสามารถ

รองรัับการสั่่�งตััดชุุดตุ๊๊�กตาได้้ตามจำำ�นวนท่ี่�ลููกค้าต้้องการ และการ

ใช้้เศษผ้้าเหลืือทิ้้�งทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการสามารถสร้้างมููลค่าเพิ่่�มได้้ 

	ก ารพััฒนาช่อ่งทางการตลาดออนไลน์โ์ดยใช้อิ้ินสตาแกรม 

เฟซบุ๊๊�ก และยููทููป เพื่่�อช่่วยส่่งเสริมการขาย จััดเก็็บรููปแบบผลิิตภััณฑ์์

เพื่่�อใช้้เป็็นแค็็ตตาล็็อกสินค้้าออนไลน์ พััฒนาตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์

ให้้ลููกค้้าจดจำำ�ผลิิตภััณฑ์์ของผู้้�ประกอบการได้้ บรรจุุภััณฑ์์ที่�่มีีสีีที่�่

ทัันสมัย ทรงคุุณค่่า และมีีความโดดเด่่น เป็็นการเพิ่่�มมููลค่าให้้แก่่

ผลิิตภััณฑ์์ทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์มีีคุณค่่าเพิ่่�มขึ้้�น บรรจุภััณฑ์์สามารถ    

บ่่งบอกถึึงแหล่่งท่ี่�มาของสิินค้้า ด้้วยลวดลายบนบรรจุภััณฑ์์ที่�่สื่่�อสาร

ถึึงอััตลัักษณ์์ของสิินค้้าจัังหวััดปทุุมธานีี ลููกค้ามีีความความพึึงพอใจ

ต่่อผลิิตภััณฑ์์และจดจำำ�ตราสิินค้้า ทำำ�ให้้เกิิดเป็็นความภัักดีีต่อแบรนด์์

และกลับมาซื้้�อสิินค้้าของโอทอปมณีีเจ้้าพระยา ในด้้านรายได้้    

จากผลการเปรีียบเทีียบรายได้้ ณ ช่ว่งเวลาเดีียวกัน พบว่่าช่่วงเดืือน

พฤษภาคม - เดืือนกรกฎาคม พ.ศ. 2566 กัับเดืือนพฤษภาคม - 

เดืือนกรกฎาคม พ.ศ. 2567 มีีรายได้เ้พิ่่�มขึ้้�นร้อ้ยละ 158 ซึ่�่งมาจาก

ผลิิตภััณฑ์์ชุุดตุ๊๊�กตาท่ี่�ได้้รัับความนิิยมเป็็นอย่่างมาก โดยลููกค้าสั่่�ง

ผลิิตชุุดตุ๊๊�กตาพร้้อมกัับชุุดท่ี่�สั่่�งตััด

	 ด้้านตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์

	ผู้้� ประกอบการและสมาชิิกของกลุ่่�มโอทอปมณีีเจ้า้พระยา

จำำ�นวน 30 คน ประเมิินความพึึงพอใจด้้วยแบบสอบถามความพึึง

พอใจที่�่มีีต่อ่รููปแบบของบรรจุภััณฑ์ ์ผลที่�่ได้้มีีค่าเฉล่ี่�ยความพึึงพอใจ

อยู่่�ในระดัับมาก ผู้้�ประกอบการและสมาชิิกมีีความพึึงพอใจมากท่ี่�สุุด

ต่่อการออกแบบบรรจุภััณฑ์์ด้้านการอำำ�นวยความสะดวก บรรจุภััณฑ์์

ช่่วยให้้ง่่ายต่่อการเคลื่่�อนย้้าย รองลงมาคืือ ด้้านการส่งเสริมการขาย

เนื่่�องจากบรรจุภััณฑ์์ช่่วยสร้้างการจดจำำ� ดึึงดููดความสนใจ และให้้

รายละเอีียดของผลิิตภััณฑ์์แก่่ผู้้�ซื้้�อเป็็นอย่่างดีี และความพึึงพอใจ 

น้อ้ยท่ี่�สุุดคืือ บรรจุภัุัณฑ์์ทำำ�จากวััสดุที่�่สามารถย่อ่ยสลายได้ง้่า่ย ไม่่

ทำำ�ลายธรรมชาติิ
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ผลกระทบและความยั่่�งยืืน
ของการเปลี่�่ยนแปลง

	

	 มิิติิด้้านผู้้�ประกอบการ

	ก ารสร้างมููลค่าเพิ่่�มแก่่ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนทำำ�ให้้มีีความยั่่�งยืืน 

โดยการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�ช่่วยลดของเสีียในกระบวนการผลิติ และ

สร้างมููลค่าเพิ่่�ม เพื่่�อยกระดัับมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนโดยการ

พััฒนาต้น้แบบเสื้้�อสูทูลำำ�ลอง ชุุดกระโปรงสตรีี และชุดุกางเกงสตรีี

สำำ�หรัับทุุกเพศ ทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการสามารถสร้างมููลค่าเพิ่่�มจาก

เศษผ้้าเหลืือทิ้้�ง และลดของเสีียในกระบวนการผลิิต นอกจากนี้้�  

การพััฒนาช่่องทางการตลาดออนไลน์ผ่่านโซเชีียลมีีเดีียยัังช่่วยเพิ่่�ม

โอกาสในการเข้้าถึึงและสร้างแบรนด์์ท่ี่�จดจำำ�ได้้ง่่าย

	 มิิติิด้้านสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม

	ก ารจัดการเศษผ้้าเหลืือทิ้้�งจากการผลิิต โดยเปล่ี่�ยนเป็็น

ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีมูลค่่า เช่่น ชุุดตุ๊๊�กตา ซ่ึ่�งใช้้ผ้้าจำำ�นวนน้้อยแต่่สามารถ

สร้า้งรายได้้เพิ่่�มขึ้้�น นวััตกรรมนี้้�ไม่่เพีียงเพิ่่�มมููลค่า่ทางเศรษฐกิจิ แต่่

ยัังช่่วยลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อมจากการกำำ�จัดเศษผ้้าเหลืือทิ้้�ง 

การสร้างผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�สามารถสวมใส่่ได้้หลากหลายโอกาสและ

เหมาะสมกัับทุุกเพศ ยัังส่่งเสริมให้้เกิิดความเข้้มแข็็งในชุุมชนและ

สร้างความพึึงพอใจให้้กัับลููกค้า ส่่งผลให้้ผู้้�ประกอบการสามารถเพิ่่�ม

รายได้้จากการขายผลิิตภััณฑ์์ใหม่่เหล่่านี้้�

	 มิิติิด้้านวััฒนธรรม

	ก ารออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์

ของจัังหวััดปทุุมธานีีช่วยสร้้างความรู้้�สึกภาคภููมิิใจในวััฒนธรรม

ท้้องถิ่่�น การสร้างผลิติภััณฑ์์ท่ี่�มีีเอกลักษณ์แ์ละง่่ายต่่อการเข้้าถึงึยััง

ช่ว่ยส่่งเสริมวััฒนธรรมการใช้้ผลิิตภััณฑ์์ท้้องถิ่่�น ทำำ�ให้้คนรุ่่�นใหม่่ให้้

ความสำำ�คัญกัับสิินค้้าท้้องถิ่่�นมากขึ้้�น

	 มิิติิด้้านการตลาด

	ก ารพััฒนาศัักยภาพด้านการตลาดดิิจิิทััล เช่่น การถ่ายภาพ

สิินค้้าและกลยุทธ์การขายออนไลน์ เป็็นการเพิ่่�มขีีดความสามารถของ

ผู้้�ประกอบการ กลยุทธ์การขายแบบจัับคู่่�ผลิติภััณฑ์์บนแพลตฟอร์ม์ 

ออนไลน์ช์่ว่ยเพิ่่�มมููลค่าและสร้า้งความแตกต่า่งทำำ�ให้ลูู้กค้าสามารถ

เข้้าถึึงข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ย้้อนหลัังได้้ การสร้้างแค็็ตตาล็็อกสิินค้้า

ออนไลน์เพิ่่�มความสะดวกในการสั่่�งซื้้�อ ทำำ�ให้้จำำ�หน่่ายได้้เพิ่่�มขึ้้�น 

ประกอบกัับการพััฒนาตราสิินค้้าและบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�มีีเอกลักษณ์์ ช่่วย

เพิ่่�มมููลค่าทางการตลาดให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ สร้างความเชื่่�อมั่่�นและความ

ภัักดีีในแบรนด์ ์ทำำ�ให้้ลููกค้ากลับมาซื้้�อซ้ำำ�� รายได้ข้องผู้้�ประกอบการ

ในช่่วงปีี พ.ศ. 2566 และ พ.ศ. 2567 เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 158 โดยมีีปัจจัย

สำำ�คัญมาจากความนิิยมในผลิิตภััณฑ์์ชุุดตุ๊๊�กตา การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์

ท่ี่�สร้างมููลค่าเพิ่่�มอย่่างมีีประสิิทธิภาพ การส่งเสริมการใช้้กลยุทธ์  

การตลาดดิิจิิทััลส่งผลดีีต่อเศรษฐกิิจฐานราก ทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการ  

โอทอปสามารถสร้างรายได้้สููงขึ้้�น ผลิิตภััณฑ์์ตอบสนองความต้้องการ

ของกลุ่่�มลููกค้้าในด้้านความทัันสมัยและความหลากหลาย ทำำ�ให้้    

ผู้้�ประกอบการสามารถขยายตลาดและเพิ่่�มยอดขาย
	

กิิตติิกรรมประกาศ

	 ขอขอบคุุณสถาบัันวิิจััยและพััฒนา มหาวิิทยาลััยราชภััฏ

วไลยอลงกรณ์์ ในพระบรมราชููปถััมภ์์ ท่ี่�ให้้ทุุนสนับสนุนการวิิจััย

โครงการยุทธศาสตร์์เพื่่�อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนท้้องถิ่่�น แผน

ธุุรกิิจและการตลาดเพื่่�อชุุมชน ประจำำ�ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567
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